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تحليل بازار واردات پرتقال در ايران

3امير حسين چيذري،2، سيد ابوالقاسم مرتضوي1ميريسيده سمانه عباس
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چكيده

هاي اخير افزايش چشمگيري داشته و در اين ميان پرتقال يكي از در سالواردات ميوه

هاي فصليبا استفاده از داده،در اين تحقيق. بوده استاي وارداتي ايران هترين ميوهمهم

وارداتي تقاضايو الگوسازي اقتصادسنجي 1389تا زمستان 1384طي تابستان ) ماههسه(

تقاضاي و با استفاده از مدل بررسيآل با استفاده از معكوس سيستم تقاضاي تقريباً ايدهپرتقال

طور ازار واردات ايران با هريك از كشورهاي عمده صادركننده پرتقال بهمانده، ساختار بباقي

، كشورهاي هاي خودمقداريبر اساس نتايج حاصل از كشش. استمطالعه شدهجداگانه 

مصر و آفريقاي جنوبي نسبت به افزايش مقدار واردات پرتقال حساسيت كمي را امارات و

ايش مقدار واردات واكنش بيشتري را نشان كه كشور تركيه نسبت به افزدارند در حالي
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كه كشورهاي صادركننده مشخص شدهاي تقاطعي مقدارينتايج كششبر پاية.دهدمي

ند و طبق نتايج حاصل از مدل تقاضاي هاي ضعيفي براي يكديگران جانشينپرتقال به اير

افزايش ود دارد و بامصر درجاتي از انحصار وجزمانده، در بازار واردات پرتقال ايران اباقي

مصر را زتوان انحصار موجود در بازار واردات پرتقال ايران اسهم بازار براي ديگر كشورها مي

.از بين برد

JEL :Q13,Q17طبقه بندي

:هاكليدواژه

ايرانمانده، ، تابع تقاضاي باقيIAIDS)(آل ايدهتقريباًيمعكوس سيستم تقاضا،پرتقال

مقدمه

تواند ميزان مبادله و رابطه يك كشور يكي از عواملي است كه ميحجم واردات 

البته با افزايش رشد و . كندتجاري با خارج و همچنين مقدار نياز و وابستگي را مشخص مي

ن المللي نيز افزايش يافته و به تبع آتوسعه در كشورهاي مختلف جهان روابط تجاري بين

اي و اي و واسطهي كه واردات كالاهاي سرمايهطوربهواردات كشور نيز رشد كرده است

رشد واردات برخي از كشورها . همچنين ورود سرمايه از ضروريات دستيابي به توسعه است

كند و در برخي ديگر از كشورها باعث ها را فراهم ميموجبات كمك به توسعه و رفاه آن

كهگونههمان.)1389ن، پيري و همكارا(رشد مصرف و بالا رفتن درجه وابستگي شده است 

مشاهدهغيررقابتيياوانحصاريرفتارهايملي انواعياو ايمنطقهيامحليبازارهايدر

،مثالبرايداشت؛بايدراچنين رفتارهاييمشاهدهانتظارنيزالمللينبيبازارهايدرشود، يم

انحرافدرصددهماهنگوكارگيري رفتارهاي راهبردي ها با بهبنگاهيا بسياري از كشورها

فراهم راامكاناينتمركزگيريهاندازهايشاخصوتمركز بازار. انحصارندبهرقابتازبازار

معينعدديدرهاآنبازار بيننحوه توزيعوكشورهاتعدادبهمربوطاطلاعاتكهسازندمي
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دادكاشي وداخ(دكرارزيابيراانحصارورقابتدرجهبتوانبراساس آنتاشودخلاصه

.)1384تاش، شهيكي

،كه سال پرمحصول كشور بود،1386شروع و در سال1384واردات مركبات در سال 

ب،يانگور، آلو، س،يگلاب(هاوهيمريبر مركبات، واردات ساعلاوه1387در سال .شدديتشد

پس از انهيقه خاورمدر منط. شدديدها تشواردات اغلب آن1388و در سال آغاز...) ومركبات

است و محصولات ايرانبه كشوروهيصادر كننده منيتربزرگهيترك،يامارات متحده عرب

بازار به- در نقش صادر كننده مجدد- موزگرمسيري همچون تا ،ليهلو و شلماننديريسردس

ها از تعدد آنانگريبوهيواردات مأمبديكشورهاياما بررس.استكردهوارد ايرانوركش

.)1390گمرك جمهوري اسلامي ايران، (ست ايتا شرق آسنيلاتيكاآمري

تن 68475267تن به 15976474از ) 1340(1961ميزان توليد پرتقال در جهان، در سال

تن در 51000ميزان توليد پرتقال در ايران از از سويي، . افزايش يافت) 1388(2009در سال 

. رسيد2009تن در سال2713240به 1961سال 

واردات 1348تا سال 1340توان گفت كه از سال در مورد واردات پرتقال به كشور مي

طوري كه اين ميزان در سال واردات افزايش يافته به1354تا سال 1349انجام نشده ولي از سال 

ات ميزان وارد1358تا سال 1355ولي دوباره از سال . تن رسيده است189074به ميزان 1354

1384و در سال اصلاً واردات صورت نگرفت1383تا 1359طوري كه از يابد به كاهش مي

ميزان واردات پرتقال به ايران روندي 1387تا سال 1384و از سال بود40592ميزان واردات 

).2009FAO,و 1390گمرك جمهوري اسلامي ايران، (رو به كاهش داشت

ترتيب از كشورهاي مصر، امارات متحده عربي، ر بهكشوبهپرتقال بيشترين واردات 

19درصد، تركيه 24درصد، امارات 40طوري كه مصر تركيه و آفريقاي جنوبي  بوده است به

اند هاي وارداتي ايران را به خود اختصاص دادهدرصد كل پرتقال11درصد و آفريقاي جنوبي 

.م شده استدرصد واردات توسط ساير كشورها انجا6و در حدود 

يكي هاي وارداتي پرتقال در ميان ميوهباتوجه به موارد بالا و همچنين با توجه به اينكه 

و اينكه هر كدام از كشورهاي بازار اين محصولاست، بررسي هاي وارداتي ترين ميوهاز مهم
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ايدارند، از اهميت ويژهواردات ايران كننده اين محصول چه تأثيري را بر بازار صادر

. باشدميبرخوردار 

وسيتانارايانا:توان به مطالعات زير اشاره كرددر زمينه بررسي بازار واردات مي

كشورچهاربرايمالت راوارداتتقاضايتابع(Sytanarayana et al.,2000)همكاران

آل ايدهباًسيستم تقاضاي تقرياز استفاده با،)فيليپين، ونزوئلابرزيل،ژاپن،(آن واردكنندهاصلي

AIDSوهمكاران چياسينسو.كردندوردآبر(Chia-Hsien Su et al.,2011)  به بررسي بازار

آل ايدهتقريباًو معكوس سيستم معادلات تقاضاي NEIOمريكا با استفاده از مدلآموز در 

2004Michael(سقاييان مايكل و . ندپرداخت & Saghaian,(ز مدل ه خود با استفاده اعالطدر م

گوشت گاو به ژاپن محاسبه ، ساختار بازار را براي كشورهاي صادركنندهماندهباقيتقاضاي 

.دكردن

هاي المللي در داخل كشور تنها از شاخصدر بررسي ساختار بازار در بازارهاي بين

با استفاده از )1389(پيري و همكاران . شده استنسبت تمركز و شاخص هرفيندال استفاده

وزردآلوتقاضايبازارساختاربه بررسيشاخص نسبت تمركزهيرشمن و-رفيندالهشاخص

و خدادكاشي ندپرداخت2007-1997زماني دورهطيدرآنو تغييراتايرانزردآلويبرگه

تمركزو شاخص نسبتهيرشمن-هرفيندالتمركزشاخصازاستفادهبا) 1384(تاش و شهيكي

در زمينه بررسي بازار واردات، . كشاورزي پرداختندمنتخبولاتمحصبازارساختاربررسيبه

مصرفيوايواسطهاي،سرمايهكالايسهوارداتتقاضايالگوي)1388(رنجبر و مريخ 

مورد 1383-1357هاي طي سالآلايدهتقريباًتقاضايسيستمالگويازرا با استفادهكشور

روغنوارداتتقاضايالگويجهت بررسي)1386(و همكارانگودرزي.بررسي قرار دادند

مهمكشوردوازسوياروغنتقاضاي وارداتتابعمختلف،كشورهايازايرانسويايخام

الگويبراساسوSDAIDSبا استفاده از مدل رابرزيل و آرژانتينيعنيآنصادركننده

.كردندوردآبرايدومرحلهبنديبودجه

خورد و تنها مطالعات چنداني به چشم نميIAIDSالگوي گيري ازدر ايران در بهره

با استفاده از اين الگو به بررسي رفتار كه) 1384(پورحسن: توان به دو مطالعه اشاره كردمي
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با كه) 1389(و سلامي و رضاييفرنگي پرداختزميني، پياز و گوجهقيمت محصولات سيب

ندقيمت انواع گوشت را مورد بررسي قرار دادچگونگي تغييرات در IAIDSاز الگوي استفاده

مطالعات داخلي در زمينه بررسي . نددادنشانمواردگونهبراي اينبينيپيشدرراآنكاربردو

و AIDSهاي اخير بيشتر با استفاده از مدل تقاضاي وارداتي محصولات مختلف در سال

، تابع تقاضاي روتردام و AIDS ،IAIDSهاي مطالعات خارجي در اين زمينه با استفاده از مدل

المللي در داخل در بررسي ساختار بازار در بازارهاي بين. هاي تقاضا بوده استساير سيستم

هاي نسبت تمركز و شاخص هرفيندال استفاده شد اما در مطالعات خارجي در كشور از شاخص

.گرديدزمان استفاده ت هممعادلاو سيستمNEIOهاي زمينه بررسي قدرت بازار از انواع مدل

بررسي بهIAIDSمطالعه حاضر به دنبال آن است كه با استفاده از الگوي با اين مقدمه، 

رساختا،ماندهتقاضاي وارداتي پرتقال در ايران بپردازد و همچنين با كمك تابع تقاضاي باقي

.هدي قرار دهريك از كشورهاي صادركننده فوق مورد بررسازبازار واردات ايران را 

روش تحقيق

هر يك از ازبازار واردات پرتقال ايران IAIDSابتدا با كمك مدل در اين تحقيق

مورد ارزيابي قرار گرفت و 1389تا زمستان 1384كشورهاي صادركننده طي دوره تابستان 

شورهاي هر يك از كازساختار بازار واردات ايران ،ماندهسپس با استفاده از مدل تقاضاي باقي

.شدطور مجزا در طي اين دوره بررسي بهصادركننده

)IAIDS(آل ايدهمعكوس سيستم معادلات تقاضاي تقريباً

اند كه وقفه موجود بين تصميم زارعين به ها پيش اقتصاددانان كشاورزي دريافتهاز سال

پيدا كرده و تواند منجر به اين گردد كه مقادير حالت برونزا توليد و فروش محصولات مي

اين مقادير هستند كه ،در اين صورت. تغييرات قيمت به عنوان سازوكار تخليه بازار عمل نمايد

هاي كشاورزي ها و برنامهمتغيرهاي ابزاري و يا كنترلي مناسب در تحليل بسياري از سياست
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ها د آنكالاهايي وجود دارند كه در مور،به نظر برخي از پژوهشگران. د رفتنشمار خواهبه

محصولات ،براي نمونه؛باشدهاي از پيش تعيين شده در سطح بازار قابل قبول نميفرض قيمت

فرض بر اين ،در اين مورد. هاي بيولوژيكي همراه استبا وقفهها غالباً فسادپذير كه توليد آن

ذخيره و  به جهت قابلشودوسيله توليد از قبل تعيين ميهاست كه مقدار موجود در بازار ب

. نبودن محصول، قيمت بايستي طوري تعديل گردد كه مقدار موجود در بازار به مصرف برسد

هاي تقاضاي مستقيم اين موضوع مبناي كاربرد سيستم تقاضاي معكوس در مقابل سيستم

).1384پور،حسن(باشد مي

شد، پايه گذاري1980ر در سال ائكه اولين بار توسط ديتون و مولب،سنتيAIDSمدل 

معكوس اين . هاي تقاضاي مورد استفاده در كارهاي تجربي استترين مدليكي از رايج

.شدارائه (Eales and Unnevehr ,1994)سيستم اولين بار توسط ايلز و انور

ايو تابع فاصلهآيددست ميهاي بكننده از تابع فاصلهترجيهات مصرف،IAIDSدر مدل 

dual)ه در مدل تابع هزين) دوگانهAIDSباشدمي.

U(q)باشد و تابع مطلوبيت مستقيم ميq اي و تابع فاصلهبردار مقادير استF(u ,q) به

)صورت , )
qU U

F u q
 

≡ 
 شود، نشان داده ميu1979ديتون، (باشدسطح مطلوبيت مي.(

:باشدمياي به صورت زير لگاريتم تابع فاصله،AIDSطبق مدل 

)1     (ln ( , ) (1 ) ln ( ) ln ( )F u q u a q u b q= − +

مقدار جانشين اين تفاوت كهبا را داردايهاي تابع هزينهاي همان ويژگيتابع فاصله

.قيمت شده است

a(q) وb(q)د، و همانند مدل نباشنيز بيانگر توابعي از سطح مقادير ميAIDS ، به صورت زير

: شوندمشخص مي
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:شودبه صورت زير تعيين ميIAIDSايتابع فاصله،در نتيجه

)4(
0 0

11 1 1

ln ( , ) ln ln ln k
n n n n
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F u q uq q q q βγ βα α
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دست هبا استفاده از قضيه شفارد ب4طور مستقيم از معادله معكوس تابع تقاضاي جبراني به

:آيدمي
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q
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=

xبا ضرب طرفين درباشد و كل مخارج مي
( , )

i
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q آيددست ميبه6، معادله:
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= ت اي در سطح مقدار بهينه تابع مطلوبيمعكوس تابع فاصله.باشدمي+

:باشدصورت زير ميمستقيم به

)7([ ]
ln ( )( ) ln ( ) ln ( )

a qU q b q a q
−= −

 Eales and(كه ايلز و انور-تابع تقاضا، معكوس شوداري ذگجا6در معادله 7اگر معادله 

Unnevehr :آيددست ميهب-ناميدندIAIDSراآن)1994 ,
)8(ln lni i ij ij

Qqw γ βα= + +∑

و يا (نيز نماينده يك گروه كالايي jام و i) و يا كشور(سهم مخارج كالايWiكه در آن،

صورت زير بهInQبوده است و) هاپارامتر(ضرايب αi, γif, βiباشد و مشخص مي) كشور

:باشدمي
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هاي زير همچون همگني از درجه يك و تقارن ثانويه پارامترها، محدوديتيمين شرايطأبراي ت

:بر مدل تحميل شد
:شرط تقارن
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0:شرط همگني
ij

j
γ =∑

شرط تقارن اسلاتسكي نشان از اثرپذيري يكسان سهم واردات هر كشور به ازاي يك 

ازپذيري نشانجمعي يا جمعت وارداتي از كشور ديگر دارد و شرط همدرصد تغيير در قيم

بازمان،هممعادلاتسيستميكدر. يك باشدبرابربايدمخارجسهممجموعكهدارداين

كهطوريشود بهمياعمالخودكارطوربهاين محدوديتسيستم،ازمعادلاتازيكيحذف

باراشدهحذفمعادلةتوانميوگيردنميقرارحذف شدهمعادلةاينتأثيرتحتسيستم

اين شرط بدين . آورددستبهمعادلاتديگراز پارامترهايوپذيريجمعشرطازاستفاده

گيري هاي درآمدي تقاضا كه با سهم هزينه هر كالا اندازهمفهوم است كه مجموع كشش

و مخارج هابايد در قيمتد و طبق شرط همگني، معادلات تقاضاشود برابر واحد خواهمي

ها و ميزان مخارج صرف هنگامي كه در تابع تقاضا، قيمت،يعنيهمگن از درجه صفر باشند؛

شده بر روي اقلام تقاضا شده به يك ميزان افزايش يابد، ميزان كالاي تقاضا شده بدون تغيير 

.باقي بماند

زيرا نياز داردبه يك روش تخمين غير خطي8در معادله IAIDSتخمين سيستم 

)lnمقداريشاخص  )Qدر نتيجه لازم است از يك تقريب خطي اين .غير خطي است

lniاز شاخص مقداري استون ،در نتيجهوشاخص استفاده شود i
i

qw∑شوداستفاده مي

)Moschini and Vissa, 1992(.

:دهدا نشان مير1عخودي و متقاطهايكشش10معادله 

)10({ } /ij ij j iij iw wγ βε δ= − + −

iاگركه  j= ،باشدδif=1  و هنگامي كهi j≠ ،باشدδif= 0است.

انعطاف پذير است كه يك درصد افزايش در مصرف كالا ام زماني iكالاي يتقاضا

.مصرف نهايي آن كالا باشدبيشتر از يك درصد كاهش در ارزش 

1. Ownand Cross Flexibilities
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و تعبير آن همانند تعبير كشش مخارج دهدپذيري مخارج را نشان ميانعطاف11معادله 

دهد كه اگر يك درصد كل مخارج افزايش يابد قيمت و نشان ميباشدميAIDSدر مدل 

:كندام چند درصد تغيير ميiكالاي 

)11(1 i
i

iw
βη = − +

ورهاي صادركننده پرتقال به ايران كشورهاي مصر، امارات متحده عربي،ترين كشمهم

94بيش از 1389تا 1384هاي كه اين كشورها طي سالطوريهتركيه و آفريقاي جنوبي بوده ب

است كه در الگوي گفتني. انددرصد از كل واردات پرتقال به ايران را به خود اختصاص داده

آل، علاوه بر اين چهار كشور سهم مخارج صادرات براي ساير ايدهمعكوس تابع تقاضاي تقريباً

.كشورها نيز لحاظ شده است

آل به صورت هاي تحقيق حاضر در چارچوب معكوس سيستم تقاضاي تقريباً ايدهمدل

:زير است
1 1

2 1

3 1

( ) 1 (12)

( ) 1 (13)

( ) 1

a aa am at as aa am at as a

m ma mm mt ms ma mm mt ms m

t ta tm tt ts ta tm tt ts t

wa lQa lQm lQt lQs lr lQ

wm lQa lQm lQt lQs lr lQ

w t lQa lQm lQt lQs lr lQ

d

d

d

γ γ γ γ γ γ γ γ βα δ

γ γ γ γ γ γ γ γ βα δ

γ γ γ γ γ γ γ γ βα δ

= + + + + − + + + + +

= + + + + − + + + + +

= + + + + − + + + + +

4 1

(14)

( ) 1 (15)s sa sm st ss sa sm st ss s
w s lQa lQm lQt lQs lr lQ dγ γ γ γ γ γ γ γ βα δ= + + + + − + + + + +

LQmبه ايران؛  لگاريتم ميزان صادرات پرتقال از آفريقاLQa:اند ازمتغيرها عبارت

لگاريتم ميزان صادرات پرتقال از LQtلگاريتم ميزان صادرات پرتقال از امارات به ايران؛ 

لگاريتم ميزان Lrلگاريتم ميزان صادرات پرتقال ازمصر به ايران؛ LQsتركيه به ايران؛ 

قال در متغير موهومي مربوط به فصل برداشت پرت d1صادرات پرتقال ازساير كشورها به ايران؛

شود، يك و ها انجام ميكه براي فصل پاييز و زمستان كه برداشت پرتقال در اين فصل(ايران 

سهم Waگري؛ –شاخص مقداري استون LQ1؛ ه شدها عدد صفر در نظر گرفتساير فصل

سهم مخارج صادرات Wmمخارج صادرات كشور آفريقا در كل واردات پرتقال به ايران؛ 
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سهم مخارج صادرات كشور تركيه در كل Wtواردات پرتقال به ايران؛ كشور امارات در كل

سهم مخارج صادرات كشور مصر در كل واردات پرتقال به Wsواردات پرتقال به ايران؛

معادله حذف (سهم مخارج صادرات ساير كشورها در كل واردات پرتقال به ايران Wrايران؛ 

) .شده

ادلاتمع ـسيستمگونهايندركهآنجااز
1

1
n

i
i
W

=

مخـارج جمـع سـهم   حاصـل عنـي ي(∑=

مـاتريس واريـانس  حالتايناست، دريكبرابر)شدهانجاممخارجكلاز) كشورها(ها نهاده

عـدم امكـان  تكينـي و شـرايط مشـكل بـا بنـابراين واستواحداخلالجملاتكوواريانسو

از يكـي كـه سـت اايـن معادلاتسيستمگونهاينبرآورددرعاديروال.هستيممواجهبرآورد

حـذف آنكمتراهميتبهتوجهباست، ساير كشورهاجا معادله مربوط به كه در اين،معادلات

تقريباًتقاضايمعادلاتسيستمجمعحاصلشرطازبا استفادهه معادلاينضرايبالبته. شودمي

.)1387هژبركياني و همكاران، (است شدهمحاسبهآلايده

)Residual Demand Model(ماندهتابع تقاضاي باقيمدل 

نهايي ميزان رقابت به عنوان حاشيه فروش بالاتر از هزينه،در يك بازار غير رقابت كامل

گيري شاخص به بررسي و اندازهزيادي مطالعات . شوددر نظر گرفته مي) يا شاخص لرنر(

؛ )1998(بيكر و برسناهان مانند ؛ مطالعاتياندداختهالمللي پرقدرت در بازارهاي داخلي و بين

؛ گلدبرگ و كنتر )2000(؛ گلوبن و لوي)2000(؛ گيل و پاراجا)1997(بارنت و همكاران 

).1989و 1993(؛ كنتر)1997و 1999(

هاي نهايي اندك و هاي مربوط به هزينهاينكه دادهدليلمعمولاً محاسبه مستقيم شاخص لرنر به 

,Michael and Saghaian(استباشد، مشكل محاسبه ميقابل يا غير گلدبرگ و كنتر ). 2004

هاي نهاييهاي محاسباتي براي ميزان هزينهنشان دادند كه استفاده از داده1999در سال 

المللي در مورد بازارهاي بين.تواند منجر به يك اريب در محاسبه ميزان قدرت بازار شودمي

باشد، زيرا صادركنندگان با صادركنندگان تر ميط به محاسبه هزينه نهايي جديمشكلات مربو

.باشدشوند و شرايط تقاضا در بازارهاي هدف متفاوت ميديگر در بازار مواجه مي
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مدلي را براي تخمين ميزان قدرت بازار ارائه نمود كه نيازي به 1989در سال برسناهان

يكي از .معروف هستندNEIOها به مدل اين مدلدر كل،. دمحاسبه مستقيم هزينه نهايي ندار

واحدها را بررسي مانده باقيها ارتباط بين قدرت بازار و كشش معكوس تقاضاي اين مدل

ارتباط بين قيمت و مقدار يك واحد و ديگر 1ماندهباقيكشش معكوس تقاضاي .كندمي

اين تحقيق با استفاده از .دهدنشان ميميزان قدرت بازار راو همچنين صادركنندگان در بازار 

مانده، قدرت بازاري هر يك از كشورهاي صادركنندة پرتقال به ايران را در تابع تقاضاي باقي

. طور جداگانه مورد بررسي قرار داده استبازار واردات ايران به

د، نفروشمحصول خود را در بازار هدف ميiبا در نظر گرفتن اينكه صادركننده 

) (iQiمانده صادركنندگان بستگي دارد به مقدار صادرات كشورعكوس كشش تقاضاي باقيم

و بردار عوامل تغييردهنده تقاضاي بازار i≠jبراي )(Qjو مقدار صادرات ديگر صادركنندگان 

:كندصورت زير حداكثر ميسود خود را به،صادركننده.هدف
)16(m ax ( , , ) ( , ) ,ii i i ii j i

ZQ Q Qe c WPπ = −

نرخ ارز بين بازار هدف و پول رايج ieدر بازار هدف، iقيمت توليدات كشور Pi، كه در آن

دهنده مجموعه عوامل ترتيب نشانبه,ZWو iهاي صادرات كشور هزينهCiكشور صادركننده

.باشدهاي صادركنندگان ميتغييردهندة تقاضاي بازار و هزينه

نهايي، نهايي و درآمدبرابري هزينهيعني،، شرط مرتبه اول16بطهگيري از رابا مشتق

:آيددست ميبه

)17(0ji i
i iii

i j i

i j

QP Pp Q e M CQ Q Q
    ∂
    + + − =
    ∂ ∂ ∂

    
∀ ≠

∂ ∂

زمان معكوس تابع تقاضاي بالا و در نظر گرفتن شرط مرتبه اول با تخمين سيستم هم

طلاعات درباره يك مقدار براي ميزان قدرت بازاري و  ا) برابري هزينه نهايي و درآمد نهايي(

هر يك از و قدرت بازاري )(Bresnahan, 1982آيد ميدست هاي خودي و متقاطع بهكشش

1. Residual Demand
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مانده، كه هر يك از صادركنندگان با آن صادركنندگان توسط كشش تابع تقاضاي باقي

مانده شامل مقدار متغيرهاي موجود در معكوس تابع تقاضاي باقي.شودحاصل ميمواجهند، 

.باشدهاي صادركنندگان ميعوامل تغييردهنده تقاضا و عوامل تغييردهنده هزينهصادرات و 

الملي بازارهاي داخلي و بينخارج از دسترس يهاست كه به دادهان اياين روش مزيت

.نياز كمتري دارد

توسعه 1999در سال گلد برگ و كنتر كه توسط-معكوس تابع تقاضاي وارداتي

:باشدصورت زير ميننده بهبراي يك صادرك- يافت
)18(ln ln ln lnˆ ex Nex

m t m tm m m t m tm m t WP ZQ βηλ α ε′= + + + +′

ه ها در بازار روبتعداد صادركنندگاني كه يك صادركننده با آنN،بازار هدفmكه در آن، 

مقدار كل Qقيمت وارداتي توليدات كشور صادركننده در كشور هدف، Pشود، رو مي

.باشدصادرات كشور صادركننده به كشور هدف مي

هاي تقاضا به واحدهاي پول رايج كشور هاي واحدهاي صادراتي و تغيير دهندهقيمت

ضرايب به عنوان ،از آنجا كه معادلات به صورت لگاريتم دوطرفه هستند. شودهدف بيان مي

.اندكشش در نظر گرفته و فرض كه جملات خطا مستقل و به طور مشخص توزيع شده

دهد و اگر تابع  تقاضاي باقي مانده را نشان ميضريب مقدار صادرات معكوس كشش 

يك رفتار رقابتي و قدرت بازاري اندك را در بازار نشان ،مقدار اين ضريب برابر با صفر باشد

در اينجا عوامل تغيير .داردنشان از قدرت بازاري ،دار باشددهد و اگر از نظر آماري معنيمي

ها در بازار هدف  و غير قابل تصرف و سطح قيمتدهندة تقاضاي بازار، روند زماني، درآمد

ها مانند دستمزدها و قيمت مواد خام عوامل تغيير دهندة هزينه صادركنندگان، قيمت انواع نهاده

,Michael and Saghaian( شود شامل ميرا  2004(.

هايپيشنهاد كردند كه جزئيات عوامل تغييردهنده هزينه1999در سال گلدبرگ و كنتر 

المللي مهم و ضروري نيست و نرخ ارز به عنوان جانشيني براي صادركنندگان در سطح بين

زيرا نرخ ارزهاي مختلف ،شودهاي صادركنندگان در نظر گرفته ميعوامل تغييردهندة هزينه

.دهدهاي صادراتي در بازار هدف را تغيير ميهزينه



........تحليل بازار واردات

59

به صورت زير در نظر گرفته پس تابع تقاضاي وارداتي براي يك كشور صادركننده 

:شودمي

)19(
, , ,,

ln ln ln ln lnˆ i j ji t
kt k tk k k t k t kk t k j it

DY
CPI eP TQ βηλ α δ ε

≠

 
= + + + + + 

 
∑

T؛شاخص كشورهاi,j؛ ص زمان و شاخص مربوط به نوع كالاشاخkو  tكه در آن،

قيمت وارداتي توليدات Pنرخ ارز بين كشور هدف و كشور صادركننده؛  eمتغير روند زماني؛

مقدار كل Qميزان درآمد غير قابل تصرف در كشور هدف، DYام در كشور هدف، iكشور

.باشدصادرات كشور صادركننده به كشور هدف مي

، براي چهار كشور 19، با استفاده از معادله براي محصول پرتقالماندتابع تقاضاي باقي

:باشدمصر، آفريقاي جنوبي، امارات و تركيه به صورت زير مي
1 ( 2 0 )

1 ( 2 1 )

1 ( 2 2 )

s m t

a a a a a aa a

a s t

m m m m m mm m

a s m

t t t t t tt t

a m t

s s s s ss s

l p a l Q a T l d y l e s l e m l e t d

l p m lQ m T l d y l e a l e s l e t d

l p t l Q t T l d y l e a l e s l e m d

l p s l Q s T l d y l e a l e m l e t

η βλ α δ δ δ ν

η βλ α δ δ δ ν

η βλ α δ δ δ ν

η βλ α δ δ δ

= + + + + + + +

= + + + + + + +

= + + + + + + +

= + + + + + + + 1 ( 2 3 )s dν

:ها به شرح زيرندمتغيركه در آن 

Lpa :لگاريتم ارزش يك كيلوگرم پرتقال صادراتي از آفريقا به ايران؛Lpm  : لگاريتم

لگاريتم ارزش يك كيلوگرم : Lptارزش يك كيلوگرم پرتقال صادراتي از امارات به ايران؛ 

تقال صادراتي از مصر لگاريتم ارزش يك كيلوگرم پر: Lpsپرتقال صادراتي از تركيه به ايران؛ 

لگاريتم مقدار پرتقال : LQmلگاريتم مقدار  پرتقال صادراتي از آفريقا به ايران؛ :  LQaبه ايران؛

: LQsلگاريتم مقدار پرتقال صادراتي از تركيه به ايران؛ : LQtصادراتي از امارات به ايران؛ 

ان درآمد غير قابل تصرف ميزلگاريتم :  Ldyلگاريتم مقدار پرتقال صادراتي از مصر به ايران؛

لگاريتم نرخ ارز بين : Lem؛ ) راند آفريقا(لگاريتم نرخ  ارز بين ايران و آفريقا Lea:؛در ايران

: Les؛ ) لير تركيه(لگاريتم نرخ ارز بين ايران وتركيه : Let؛ ) درهم امارات(ايران و امارات 

تغير موهومي مربوط به فصل برداشت م: d1؛) پوند مصر(لگاريتم نرخ ارز بين ايران و مصر 
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ها انجام كه براي فصل پاييز و زمستان كه برداشت پرتقال در اين فصل(پرتقال در ايران 

.متغير روند زماني: T؛)ها عدد صفر در نظر گرفته شدشود، يك و ساير فصلمي

ستايي ، براي بررسي ويژگي آماري و اياستهاي مورد استفاده فصلي از آنجا كه داده

هاي فيلتر شده در هاي فصلي، دادهپس از تعيين ريشه. استفاده شد HEGYمتغيرها از آزمون

ي مورد استفاده در اين پژوهش شاملافزارنرمهايبسته. برازش الگوها به كار گرفته شد

Eviews،Shazam  وExcelباشدمي.

HEGYايستايي متغيرهاي فصلي با استفاده از آزمون 

هاي واحد فصلي و بار آزمون ريشهبراي اولين (HEGY,1990)و همكارانهيلبرگ

وسيله بوليو و اين آزمون بعدها به.هاي زماني فصلي انجام دادندغير فصلي را بر روي سري

هاي  تواند ريشهاين آزمون مي. هاي زماني ماهانه گسترش داده شدبراي سري) 1993(مايرن 

پس براي ايستايي . امشخص كند كه باعث ناايستايي شده استهاي زماني رموجود در سري

گيري فيلتر تفاضلs∆اگر ،به طور كلي. همان ريشه استفاده شودويژةالگو كافي است از فيلتر 

sانباشته فصلي از درجه مورد نياز براي ايستا كردن يك سري زماني باشد، سري زماني بايد هم

زماني هاي فصلي يك سرير مناسب براي شناسايي ريشههدف در نظر گرفتن يك فيلت. باشد

هاي مشخص بايد معادله براي تعيين ريشه.LS)-1=(∆s:  توان نوشتمي،اين منظورهب. است

:زير را حل كرد
)24((1 ) 0sL− =

صورتتوان بهجواب عمومي معادله بالا را مي

.حل خواهد داشت راهSمعادله بالا . نوشت..…,K=1,2براي 

 (HEGY, 1990).ريشه فصلي خواهيم داشت -1Sعنوان ريشه غير فصلي و اولين ريشه به

:هاي سه ماهه از آزمون زير استفاده كردبراي تعيين تعداد ريشه در دادههگي
)25(4 1 2 3 44, 1, 1 2, 1 3, 2 3, 1

( )p ttt t t t t
L y y y y yµ π π π π ε− − − − −

= + + + + +Φ

[ ])/2sin()/2(,1 skiskCos ππ +
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:كه 
,0

1 , 1 2 3

2 , 1 2 3

3 , 2

4 , 4

s tst

t t t t t

t t t t t

t t t

t t t

tD
y y y y y
y y y y y
y y y
y y y

βµ δ δ
− − −

− − −

−

−

= + +

= + + +

= + − +

= +

= −

∑

−

و براي آزمون معناداري tاز آزمون واري هر يك از ضرايببراي آزمون معناد

معنا داري هر يك از ضرايب به معناي نبود ريشه . شوداستفاده ميFاز آزمون وضرايب

. واحد در سري زماني است

با استفاده از 25بايست معادله ، نخست ميBMگيري از آزمون در عمل براي بهره

به داري پارامترهايبرآورد شود و سپس آزمون معنيOLSداقل مربعات معمولي روش ح

و  tاز آماره معناداريبراي تعيين در اين آزمون .سنجيده شوندFو tوسيله آماره 

.شودو آزمون مركب استفاده ميFبراي آزمون معناداري ديگر ضرايب از آماره 

بايست از واحد در سري زماني ظاهر شود در آن صورت مياگر بيش از يك ريشه 

كه بايد در اي نكته. گيري مربوط براي ايستا سازي استفاده شودضرب فيلترهاي تفاضلحاصل

انتخاب تعداد . ها در الگوستهاي بالا مورد توجه قرار بگيرد، انتخاب مناسب وقفهانجام آزمون

همبستگي در اي باشد كه مشكل خودگونهه ماهه بايد بهها در الگوهاي ماهانه يا فصلي سوقفه

هاي فصلي سه ماهه هاي اول و چهارم در دادههاي ماهانه و وقفههاي اول و دوازده در دادهوقفه

.وجود نداشته باشد

مقادير سطوح بحراني در الگوي داراي عرض از مبدا و روند. 1جدول
در سطحنوع آزمون

01/002/4-40/3-30/9

025/064/3-06/3-77/7

05/034/3-77/2-56/6

1/002/3-45/2-38/5

)1998(و تيلور )1997(فرانسس و هبايجن : مأخذ

1π2π

3π4π

iπ

21 ,ππ

1t4,3F 2t
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هاي وارداتي از اداره گمرك جمهوري هاي مربوط به مقدار واردات و قيمتداده

ل تصرف در ايران و هاي مربوط به ميزان درآمد غير قاباسلامي ايران گردآوري شد و داده

نيز از بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران ) بازاري(فصلي مربوط به نرخ ارز هايداده

.آوري گرديدجمع

ترين كشورهاي صادركننده پرتقال به ايران، كشورهاي امارات متحده عربي، مهم

بقي كشورها ، چون سهم صادرات اين كشورها از مااندآفريقا، تركيه و مصر در نظر گرفته شده

سهم مخارج ،آل، علاوه بر اين چهار كشورايدهبراي معكوس  تابع تقاضاي تقريباً(بيشتر است 

.)لحاظ شده استنيزصادرات براي ساير كشورها

نتايج و بحث

HEGYايستايي متغيرهاي فصلي با استفاده از آزموننتايج بررسي 

و روند با أي داراي عرض از مبد، در الگوHEGYنتايج حاصل از آزمون ريشه واحد 

.باشدمي2جدول به صورت SHAZAMافزار استفاده از نرم

مطالعهبراي متغيرهاي HEGYآزمون ريشه واحد نتايج . 2جدول 

فيلتر مورداستفاده1t2t3,4Fمتغيرآزمون

lQa75/0-92/0-09/1
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

LQm53/1-73/2-38/4
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lQt88/2-28/1-64/0
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lQs88/1-88/1-55/0
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

wa38/1-14/2-32/2
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

wm58/1-47/2-44/3
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

wt99/1-88/1-85/4
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

ws54/1-88/2-33/3
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +
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2ادامه جدول 

ws54/1-88/2-33/3
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

Lq123/4-12/2-31/6
2(1 )(1 )L L+ +

lea69/0-62/2-39/3
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lem22/1-202/2-55/2
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

let06/2-41/1-81/0
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

les33/1-66/1-77/1
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lr28/0-601/0-84/1
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

ldy65/1-78/1-52/3
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lpa75/0-92/0-09/1
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

Lpm78/2-025/2-79/4
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

lpt15/2-34/3-88/6(1 )L−

lps75/1-55/0-19/2
2(1 )(1 )(1 )L L L− + +

هاي تحقيقيافته: مأخذ

، در سطح 1با مقادير بحراني موجود در جدول 2مقادير محاسباتي جدول با مقايسه

زماني در جهت ايستا نمودن آن گيري مناسب براي هر سري، فيلترهاي تفاضل05/0احتمال 

با . ذكر شده است) فيلترهاي مورد استفاده(2سري زماني انتخاب و در ستون آخر جدول 

كند و هاي زماني مورد نظر را ايستا سريتواندميSHAZAMافزاراستفاده از اين فيلترها، نرم

.دهداي را در اختيار قرار هاي فيلتر شدهداده

آل براي محصول پرتقالايدهمعكوس سيستم تقاضاي تقريباًبرآورد نتايج 

. شـد پاگـان و آزمـون هاسـمن اسـتفاده     براي بررسي نوع روش تخمين از آزمون بـروش 

ن هاسمن نشان داد كه در معادله مربوط بـه سـهم مخـارج صـادرات بـراي      نتايج حاصل از آزمو

.زمـاني وجـود دارد ولـي در سـاير معـادلات ايـن مشـكل وجـود نـدارد         كشور آفريقا اريب هم

طور سيسـتمي تخمـين   پاگان، معادلات در داخل سيستم بايد بههمچنين طبق نتايج آزمون بروش

نتايج مربوط به برآورد سيستم .ه شدندتخمين زد3SLSمعادلات به روش ،در نتيجه،زده شوند

IAIDS آمده است3در جدول
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براي محصول پرتقالآل ايدهمعكوس سيستم تقاضاي تقريباًبرآوردنتايج . 3جدول
انحراف معيارمقدارپارامتر

معادله نخست

aα*42/028/0

86/0R =2
aaγ***03/001/0

amγ01/0-01/0

a tγ***01/0-01/0

asγ***02/0-01/0

95/1D.W=
β01/0-02/0

1δ06/0-05/0

معادله دوم

mα37/037/0

70/0R =2
m mγ***03/001/0

mtγ*01/0-01/0

msγ*01/0-01/0

99/1D.W=
mβ02/0-02/0

2δ02/006/0

معادله سوم

tα***55/0-21/0

64/0R =2

t tγ**01/001/0

t sγ01/0-01/0

tβ***04/012/0
64/1D.W=

3δ05/004/0

معادله چهارم

sα*39/029/0

83/0R =2

s sγ***02/001/0

sβ01/0-02/0

4δ04/005/098/1D.W=

درصد 1و 5، 10داري در سطح ترتيب معنيبه*** و ** ، *هاي تحقيقيافته: مأخذ
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متغير موهومي مربوط به فصل ضرايب ،شودمشاهده مي3طور كه در جدولهمان

داشت بر تقاضاي وارداتي فصل بر،باشد و يا به عبارت ديگراز نظر آماري معنادار نميبرداشت 

.استتأثير بي

گزارش شده 4مقياس در جدول هاي خودي و متقاطع و كششكششنتايج حاصل از 

.است

راي محصول پرتقالو مقياس بمتقاطع،خوديي)هاانعطاف(ها نتايج كشش. 4جدول

هاي تحقيقيافته: مأخذ

هاي داري طبق تئوري منفي و كششهاي خودمقهمه كشششود، كه ملاحظه ميچنان

افزايش در مقدار % 1دهنده اين است كه تر از يك و نشانخودمقداري تمامي كشورها كوچك

واردات پرتقال از كشور آفريقا، امارات، تركيه، مصر و ساير كشورها منجر به كاهش 

ب در حدود ترتيوارداتي پرتقال آفريقا، امارات، تركيه، مصر ساير كشورها بههايقيمت

كشور تركيه و آفريقا ،شود و يا به عبارت ديگرمي% 36/0و % 89/0، 96/0%،% 87/0،91/0%

پرتقالورودي در مقدارتغييرميزانازبيشتريتأثيرهاي وارداتي ساير كشورها، نسبت به قيمت

. پذيرندبه ايران مي

ني كه مقدار تقاضاي هاي تقاطعي مقداري درصد تغيير در قيمت يك كالا را زماكشش

هاي تقاطعي مقداري كشش. كندگيري ميكالاي ديگر به اندازه يك درصد تغيير كند، اندازه

باشد كه نشان دهنده اين موضوع تر از يك و منفي ميبين كشورهاي مختلف همگي كوچك

ك ي، بابه عبارت ديگراست؛هاي ضعيفي براي يكديگر هاي وارداتي جانشينكه پرتقالاست

مقياسسايركشورهامصرتركيهاماراتآفريقا

-01/1-01/0-02/0-01/0-01/0-91/0آفريقا

-05/1-03/0-01/0-01/0-87/0-01/0امارات

-57/0-01/0-11/0-96/0-13/0-13/0تركيه

-03/1-01/0-89/0-01/0-02/0-01/0مصر

-38/0-36/0-12/0-02/0-12/0-12/0سايركشورها



89ةشمار،سومبيست و سال–توسعهوكشاورزياقتصاد

��

هاي واردات پرتقال درصد افزايش در مقدار واردات پرتقال آفريقا، با فرض ثابت بودن قيمت

؛يابدكاهش مي) 01/0در حدود % (1هاي وارداتي پرتقال تركيه كمتر از ساير كشورها، قيمت

هاي وارداتي پرتقال كشور تركيه باشد، اين عمل با افزايش اگر هدف كاهش قيمت،يعني

هاي وارداتي پرتقال كشور پذير نيست و تنظيم قيمتقال از كشور آفريقا امكانواردات پرت

پذير است و اين تركيه از طريق افزايش و يا كاهش مقدار واردات پرتقال خود تركيه امكان

.باشدموضوع براي ساير كشورها نيز صادق مي

نقش . ستهاي مقياس كشورهاي مورد مطالعه در ستون آخر جدول مندرج اانعطاف

هاي درآمدي در توابع تقاضاي معمولي كشش مقياس در توابع تقاضاي معكوس مشابه كشش

مقادير كشش مقياس درصد تغييرات در قيمت وارداتي . ليكن ربطي به درآمد ندارد،باشدمي

پرتقال يك كشور در واكنش به افزايش در مقدار واردات پرتقال از تمامي كشورهاي 

انعطاف مقياس درصد تغييرات در قيمت يك كالا ،به عبارت ديگر؛دهدميواردكننده را نشان

يعني چند درصد بايد در واقع . دهدنشان ميرا در نتيجه يك درصد تغيير در كل مخارج

ها كاهش يابد تا مقادير اضافي در بازار جذب شود و بازار از كالا خالي و تعادل عرضه و قيمت

.تقاضا دوباره برقرار شود

تغيير م-05/1تا - 38/0باشد و بين هاي مقياس مطابق با انتظار منفي ميهمه انعطاف

تغيير % 1براثر دهنده اين است كه و نشانبودهاست و بيشترين مقدار مربوط به كشور امارات 

.يابدكاهش مي%05/1در كل واردات، قيمت وارداتي پرتقال امارات در حدود 

ه ماندتابع تقاضاي باقي

كدام از معادلات مربوط به زماني در هيچاريب هم،طبق نتايج حاصل از آزمون هاسمن

بستگي پاگان، همين بر اساس آزمون بروشمانده وجود ندارد و همچنسيستم تقاضاي باقي

زمان ميان اجزاي اخلال معادلات وجود ندارد و در نتيجه بايد معادلات را به صورت تك هم

.تخمين زدOLSروش معادله و به
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ماندههاي معكوس تقاضاي باقينتايج مربوط به كشش

كه معرف ميزان ه شدضريب مربوط به مقدار صادرات به عنوان كشش در نظر گرفت

.باشدقدرت بازاري مي

ماندههاي معكوس تقاضاي باقيكششمحاسبهنتايج .  5جدول

شاخص

كشور

مصرتركيهاماراتآفريقا

-006/0    **-004/0-005/0-003/0كشش

004/0005/0005/0003/0خطاي معيار

درصد5داري در سطح معني∗∗هاي يافته: مأخذ

ست كه درجاتي و بدين معنابودهدار لحاظ آماري معنيبهكشش مربوط به كشور مصر 

از آنجا كه . شودده مياز قدرت بازاري و انحصار در بازار واردات ايران با كشور مصر دي

كيه از لحاظ آماري كشش معكوس تقاضاي وارداتي مربوط به كشورهاي آفريقا، امارات و تر

.در بازار واردات اين كشور قدرت بازاري وجود ندارد و بازار رقابتي استدار نيست،معني

هابندي و پيشنهادجمع

در نتيجه را دارد و مقداري براي محصول پرتقال، كشور تركيه بيشترين انعطاف خود.1

تأثيرهاي وارداتي ساير كشورها، توان گفت كه قيمت وارداتي پرتقال تركيه نسبت به قيمتمي

.پذيردورودي پرتقال به ايران ميمقداردرتغييرميزانازبيشتري

شود كه واردات پرتقال از هاي خودمقداري، توصيه ميبا توجه به نتايج انعطاف. 2

در نتيجه بهتر است . هاي خود مقداري كمتري باشنديي انجام شود كه داراي انعطافكشورها

.ترتيب از كشورهاي امارات، مصر، آفريقا و تركيه صورت پذيردواردات به

توان گفت كه جانشيني بين هاي متقاطع مقداري براي پرتقال ميبر اساس كشش. 3

كننده كه مصرفهددميو اين نشانهاي وارداتي كشورهاي مختلف ضعيف استپرتقال
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هاي براي تنظيم قيمتهاي كشورهاي مختلف تميز قائل است و همچنين داخلي بين پرتقال

يك كشور واردكننده، رويكرد افزايش واردات پرتقال كشور ديگر عملي وارداتي پرتقال

. نيست و بايد براي تنظيم قيمت، واردات  همان كشور افزايش يابد

دهد در بازار واردات مصر براي محصول پرتقال طور كه نتايج نشان ميهمان. 4

. تواند به ضرر ايران باشدشود و اين موضوع ميدرجاتي از انحصار و قدرت بازار ديده مي

.توان اين انحصار را از بين بردبا افزايش سهم بازار براي ديگر كشورها ميگفتني است

منابع

.تهران. المللاداره بين. 1390. ي ايرانبانك مركزي جمهوري اسلام

. بررسي ساختار بازارهاي هدف زردآلوي ايران. 1389. ر.و كرباسي، ع. محمدرضايي،ر،.پيري، م

.52-40): 40(8، هاي بازرگانيبررسي

سيستمازاستفادهباپيازوفرنگيگوجهزميني،سيبقيمترفتاربررسي. 1378.پور، احسن

.كشاورزياقتصادسومين كنفرانسمقالاتمجموعه.معكوستقاضاي

كالاهاي منتخببازارجهانيدررقابتدرجهسنجش. 1384.ن.تاش، مو شهيكي.دادكاشي، فداخ

.178-135): 51(13،اقتصاد كشاورزي و توسعه. و كشاورزيسنتي

اي، اي، واسطهسرمايه( بررسي ساختار تابع تقاضاي تركيب واردات.1388.و مريخ، س.رنجبر، ه

. 88-75): 35( 20،المللمطالعات اقتصاد بين. 1357-1383ايران طي دوره ) مصرفي

اقتصاد و . رويكرد تابع معكوس تقاضا: بيني قيمت گوشتپيش. 1389.و رضايي، س.سلامي، ح

.303-298): 24(3،)علوم و صنايع كشاورزي(توسعه كشاورزي
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