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۹- بي سوادي و بي سوادي اطلاعاتي
ــوادي به عنوان يکي از عوامل  درباره بي س
ــده  ــعه، بحث هاي زيادي ش مهم عدم توس
است و نيازي به توضيح ندارد. مسئله امروز 

بي سوادي اطلاعاتي است.
سواد اطلاعاتي را- که از آن به عنوان هنر 
ــت- يادگيري بنيادي  ليبرال! ياد شده اس
ــتيابي به اطلاعات تعريف  در ارزيابي و دس

کرده اند.
اينکه دانش آموز بياموز که در ميان توده 
ــش و از ميان انبوه  ــات در حال افزاي اطلاع
ــي، منبع مورد  ــع اطلاعات ــته ها و مناب نوش
ــر را با کمترين اخلال و گزينش اضافي  نظ
به طور نسبتاً کامل در کمترين زمان ممکن 
پيدا کند، عمر مفيد مطالعاتي او را چندين 
ــش کارايي خود  ــد و اين افزاي برابر مي کن

انگيزه مؤثري براي ادامه راه اوست.
ــوادي اطلاعاتي براي  ــوادي و بي س بي س
کشورهاي شمال نيز معضل زاست. براساس 
پژوهش ها نزديک ۲۳ درصد از آمريکائيان، 
يعني حدود ۴۴ ميليون نفر از نظر سواد در 

سطح بسيار پائيني هستند. 
ــد،  هلن ــکا،  آمري ــل  مث ــورهايي  کش در 
ــاي بنياديني  ــتراليا حرکت ه انگليس و اس
ــده است،  ــواد» آغاز ش براي تعليم اين «س
ــوم در اين  ــان س ــورهاي جه ــا در کش ام
ــورد. اين  ــم نمي خ ــه تحرکي به چش زمين
ــون اطلاع يابي مي تواند  ــنايي به فن عدم آش
ــود را به صورت مانعي مؤثر در عدم اقبال  خ

به کتاب و کتابخانه تلقي شود.
تافلر معتقد است که در اين هزاره قدرت 
ــين خواهد  ــه جايگزين قدرت ماش انديش
ــن جايگزيني، بايد  ــد و براي موفقيت اي ش
ــال در اين  ــه اهم ــلماً هرگون ــد. مس خوان
عرصه، فاصله ما را با ديگران بيشتر خواهد 
ــي هولناک تر،  ــکاف ديجيتالي بس کرد. ش
ــيع تر و مرگزاتر از شکاف طبقاتي عصر  وس

سرمايه داري خواهد بود.
ــيب هاي خواندن و داشتن  شناسايي آس
ــع موانع و  ــردي براي رف ــاي راهب برنامه ه
ــد گرايش به اطلاعات و خواندن آن از  رش
ويژگي هاي يک جامعه خردمند از آينده نگر 

خواهد بود.
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نقش رسانه هاي مكتوب 
در ارتقاء دانش برنامه سازان راديو

 حميدرضا نجفى

اداره كل پژوهش هـاي راديـو از واحدهـاي سـتادي صداي جمهوري اسـلامي 
ايـران اسـت کـه مأموريت آن شناسـايي و پاسـخگويي بـه نيازهـاي علمي و 
پژوهشـي برنامه سـازان راديو از طريق انجام و پشـتيباني از پژوهش، تأليف 
و ترجمه کتاب به منظور ارتقاء کيفي برنامه هاسـت. اين اداره در سال هاي اخير 
آثـار متعـددي در حـوزه راديو تهيه و منتشـر كـرده که مورد اسـتفاده عوامل 
برنامه سـاز واقـع شـده و در مواردي نـگاه آنها را بـه برنامه سـازي راديويي 
علمي تر و دقيق تر ساخته و توانسته در سطحي نظري  به مثابه مرجعي معتبر 

مورد ارجاع مراکز آکادميک کشور قرار گرفته و در آنها جريان سازي نمايد.
يکـي از مهم تريـن اهدافي که دسـتيابي به آن همـواره در ايـن اداره کل مورد 
توجه بوده مکتوب نمودن تجربياتي اسـت که همکاران در طول سـال ها کار در 
راديـو اندوخته انـد. به همين منظور در طي سـال ها فعاليت ايـن واحد بيش از 
۱۳۰ عنوان کتاب تأليف و ترجمه شـده اسـت که تعدادي از اين کتاب ها توسط 
همکاران باتجربه و اساتيد برنامه ساز در راديو به رشته تحرير درآمده است.

در اين مجال برخي از اين کتاب ها را مرور مي کنيم:



ماهنـامه علمـي تخصصـي148
صـداي جمهـوري اسلامي ايـران 149

كمك مي کند و از سويي ديگر ريسك هاي 
قانوني را كاهش مي دهد. گذراندن دوره اي 
يك ساله شما را براي فعاليت به عنوان يك 

تهيه كننده آماده مي سازد.
ــدادي از قابليت هايي كه بايد به عنوان  تع
ــيد،  ــغل تهيه كنندگي دارا باش متقاضي ش
ــت. آنها را  ــده اس ــه ترتيب الفبا آورده ش ب
مطالعه و در خود جست وجو كنيد. در فرم 
ــته سازيد  رزومه تان اين ويژگي ها را برجس
ــت كنيد كه براي اين  تا به ناظر برنامه ثاب

شغل مناسبيد.
شما بايد قادر باشيد آنچه را در نظر داريد، 
ــري قديمي،  ــامل مج ــه همكارانتان (ش ب
ــتر) اظهار  ــا حقوق بيش ــهور و حتي ب مش
ــن اظهارنظرها در زماني که تحت  كنيد. اي
ــتيد و يا وقت اندكي داريد، قابل  فشار هس
بيان هستند. شما بايد در ارتباط با كساني 
ــما به  ــي ش كه قصد دارند مانع از دسترس
ستاره تان شوند، قدرت بيان داشته باشيد. 
وظيفه شما اين نيست كه با مهمانان برنامه 
دوست شويد و در آنها احساس خوشايندي 
ايجاد كنيد؛ اما بايد تلاش كنيد آنان خوب 
ــد خود را  ــند. تهيه كننده باي ــر برس به نظ
واسطه بين مجري و برنامه ساز بداند و اين 
ــخني از يكي  ــت كه شايد س به آن معناس
ــد ديگري بداند.  ــنود كه نباي از طرفين بش
ــيوه اي ديپلماتيك  ــده بايد به ش تهيه كنن

عمل كند و به اسرار آنها احترام بگذارد.
ــارج از برنامه ها،  ــاي خ ــن ايده ه پذيرفت
ــه به  ــاركت كنندگان و توج ــرش مش پذي
راه هاي به پايان رساندن يك بخش از برنامه 
ــما را به يك تهيه كننده خوب  مي تواند ش
ــر بتوانيد مهمانان  راديويي تبديل كند. اگ
ــكلات را  ــدي بيابيد، مش ــؤالات جدي و س
ــد، و توجه  ــيوه اي خلاقانه حل كني ــه ش ب
ــا چگونه به نظر مي آيند،  كنيد كه همه آنه
ــما تهيه كننده بزرگي خواهيد بود.  آنگاه ش
ــته باشيد كه در تمامي موارد  به خاطر داش
(داخل و خارج از استوديو) بخشي از شغل 
ــذب مخاطب جديد و حفظ  تهيه كننده: ج

مخاطب فعلي است.
ــنوندگانتان با مطالعه  مانند مجريان و ش
ــاي تلويزيون و رفتن  كتاب، روزنامه، تماش
به سينما از رويدادهاي جامعه آگاه باشيد. 
شما بايد از علايق حال و آينده  شنوندگان 
ــد كه تا به  ــه موزه اي بروي ــيد. ب مطلع باش
ــال مطالعه  ــه در ح ــال نرفته ايد. هميش ح
ــيد.  ــلات (تخصصي و...) باش ــب و مج کت
ــبب ارتباط بيشتر شما  انجام اين كارها س
ــده، به روز و خلاق باقي  با شنوندگانتان ش

خواهيد ماند.
ــد توانايي  ــوب باي ــده خ ــك تهيه كنن ي
ــريع مسئله و مشكل را داشته  تشخيص س
باشد و بداند چه بايد بگويد و انجام دهد تا 
يك بخش يا مصاحبه به خوبي ساخته شود.

ــغول  ــور هم زمان مش ــي كه به ط هنگام
ــاخت چند برنامه  سرگرمي هستيد، بايد  س
بتوانيد وقتتان را براساس فهرست مكتوب 
ــده تنظيم كنيد. از سويي  و ازپيش تهيه ش
ــيد پروژه اي بلندمدت مانند  بايد قادر باش
ــتوديو يا برنامه سرگرمي  برنامه خارج از اس
ــمس را تنظيم كنيد و از سوي  شب كريس
ــده و ناظر  ــت زماني گوين ــا فهرس ديگر ب
برنامه همسو باشيد. مثلاً اگر از طرف شما 
ــنوندگان برنامه ها تماس گرفته نشود،  با ش
برنامه براي شنونده ارزشي نخواهد داشت.

علاوه  برشناخت شغل خود، ساير مشاغل 
ــي  ــلاً با كار مهندس ــيد. مث ــز بشناس را ني
ــدا و ميکروفن و حتي  فني، تنظيم ميز ص
آماده سازي چاي و قهوه آشنا باشيد. شايد 
زماني برنامه تان در خارج از استوديو ساخته 
شود، بنابراين آشنايي با اين فعاليت ها مانع 

از بروز مشكلاتي در طول انجام كار خواهد 
شد. آيا مي دانيد در صورت بروز مشكل چه 
كاري بايد انجام دهيد يا با چه كسي تماس 
بگيريد؟ هرچند نمي توان در اينجا به شما 
درس هاي مهندسي ياد داد، اما تا حدي با 
روش كار ماشين ها آشنا باشيد؛ براي مثال 
ــدن  ــه مي دانند دلايل اصلي روشن نش هم
ــيدن بنزين به  ــين، قطعي برق يا نرس ماش

کاربراتور است.
ــي را بيابيد كه واگن  ــا مي توانيد دلقك آي
ايستگاه را در كارناوالي هدايت كند، جشن 
ــدازد، همه اتفاقات روز را ضبط كند  راه بين
ــاعت  و تمامي اين كارها را در مدت ۴۸ س
انجام دهد؟ يافتن مواردي از وقايع جالب تا 
شماره تلفن ها، بيوگرافي افراد و مانند آن، 
ــكيل مي دهد. براي  هويت دوم شما را تش
ــاز خود و گوينده  ــن اطلاعات مورد ني تأمي
ــتفاده  ــت و ارتباطاتتان اس ــد از اينترن باي
اطلاعات به تنهايي كافي  كنيد. جمع آوري 
ــت؛ بايد آنها را تفكيك و از ميان آنها  نيس
موارد مناسب تر را انتخاب كنيد و سؤالاتي 
ــخن  را  ــي اين س را مطرح نماييد: چه كس
مي گويد؟ آيا خودشان در اين واقعه ذينفع 
ــت لازم را در اين  ــتند يا خير؟ آيا دق هس
زمينه دارند؟ آيا مي توانند چنين ادعايي را 
ــت كنند؟ چرا اين واقعه را به من اطلاع  ثاب
ــالا اين كار را مي كنند؟  مي دهند و چرا ح
براي سؤالاتي از اين دست بايد پاسخ هايي 

بيابيد.
ــاني كه در اين حرفه اند  ضرورتاً تمام كس
تحت فشار نيستند، بلكه تنها تهيه كنندگان 
ــند. نگرش شما  ــرفت مي رس خوب به پيش
ــاني دارد كه  ــري آرامش بخش بر كس تأثي
ــما در زمان  ــل آرام ش ــر عكس العم منتظ
ــتند. اين  ــرات و اوضاع اضطراري هس تغيي
صبوري شما در برخورد با همكاران تندخو 

و عصبي نيز نمود پيدا خواهد كرد.
با داشتن اين توانايي مي توانيد در تمامي 
ــرار كنيد، در  ــردم ارتباط برق ــطوح با م س
زمينه توانايي هايتان به همكاران اطمينان 

۱- مهارت هاي ضروري براي راديو
ــتوارت نوشته  ــط پيتر اس اين کتاب توس
ــت و آقاي حميدرضا نجفي آن را  شده اس
ــازان راديو ترجمه  ــتفاده برنامه س براي اس
کرده است که با اقبال همکاران نيز روبه رو 
ــت. اين کتاب در ۶۰۳ صفحه در  ــده اس ش

سال ۱۳۹۰ منتشر شده است.
ــت در  ــال فعالي ــابقه ۲۰ س ــده، س نگارن
ــي،  گويندگ ــازي،  برنامه س ــاي  حوزه ه
ــته  ــر را داش ــت خب ــگري و مديري گزارش
ــز دريافت  ــددي ني ــز متع ــون جواي و تاكن
ــال ۲۰۰۰ به عنوان  ــت. وي از س كرده اس
ــت داوران برنامه هاي راديويي  ــس هيئ رئي
ــوي  ــت. از س ــده اس در بريتانيا انتخاب ش
ــدرس، صدها مجري،  ديگر وي به عنوان م

تهيه كننده و مدير را تربيت كرده است.
ــتون  ــال ۲۰۰۱ در س ــن از س او همچني
ــد و  ــي مجله راديو مطلب مي نويس هفتگ
با نشريه ژورناليسم بنيادي راديو همکاري 
مي کند. در بخشي از اين کتاب مي خوانيم:

ــي كه  ــر تنوع ــي به خاط كار تهيه كنندگ
ــما با مهمانان  ــيار جالب است. ش دارد، بس
ــينيد و درباره  مشهوري به صحبت  مي نش

ــال وقوع اظهارنظر  وقايع و خبرهاي در ح
مي كنيد و پخش خارج از استوديو را ترتيب 
ــما  ــاس به ش مي دهيد. هيچ وقت اين احس
دست نداده كه چگونه دستورالعمل پخش 
ــت امکان  ــه اي که در حال پخش اس برنام
ــت  ــي زيباس دارد  تغيير کند. اين احساس
ــازيد كه محتوايش  ــما برنامه اي بس كه ش
ــه کارگيري  ــد. از طريق ب ــت داري را دوس
ــعه ايده هاي قديمي  ايده هاي جديد و توس
شاهد نوآوري خواهيم بود. شايد از شنيدن 
ــيقي يك برنامه طولاني، مستند و يا  موس
ــاط به شما دست  ــرگرمي، احساس نش س
ــه  كار  ــق ب ــز به اندازه عش ــد. هيچ  چي ده
ارزشمند نيست و با وجود آن همه ايستگاه 
ــرگرمي  و برنامه هاي متنوع، يك برنامه س
ــت تا شما تهيه كننده آن باشيد.  منتظر اس
ــرح آن را  ــت، ط ــر چنين برنامه اي نيس اگ
بنويسيد و روي آنتن ببريد. وقتي برنامه  اي 
را بدون خطا و به خوبي روي آنتن مي بريد، 
تا روزها و هفته ها احساس شادماني داريد و 
از سوي ديگر احساس قدرت به شما دست 
ــدگان درخصوص  ــد. غالباً تهيه كنن مي ده
تهيه و پخش برنامه و محتوا و مسير برنامه 
نسبت به مجريان حرف هاي بيشتري براي 

گفتن دارند و در نهايت بيشتر مردم تصور 
تهيه كنندگان  آرامش  بزرگ ترين  مي كنند 
ــرح  ــان مط ــه نامش ــت ك ــي از آن اس ناش
ــتاره باشند؛  ــت. آنها دوست ندارند س نيس
ــد در راديو حضور يابند و در  اما مي خواهن
ــرگرمي، بدون آنكه  موفقيت يك برنامه س

شهرتي داشته باشند، مشاركت كنند.
ــاعت ها براي تهيه كنندگان كند  بيشتر س
ــت. آنان از  مي گذرد و قابل پيش بيني نيس
ــتند. اگر برنامه اي كه قرار  اجتماع دور هس
ــنبه پخش شود نياز به تدوين  است روز ش
ــما مجبور هستيد كه روز  ــته باشد، ش داش
ــيد.  ــغول به كار باش جمعه تا ديروقت مش
ــت ندارند  ــان برنامه ها دوس هرچند مجري
ــر كار حاضر  ــال نو س ــاي تعطيل س روزه
ــه برنامه اي براي  ــوند، تهيه كنندگاني ك ش
ــل كار حضور  ــد در مح ــش دارند، باي پخ
ــويد كه  يابند. با اندكي دقت متوجه مي ش
ــدگان كاري را انجام مي دهند كه  تهيه كنن
ديگران به ندرت انجام مي دهند:  «نگاه كردن 
ــاعت» هرچند آنها به علت كار مداوم  به س
ــنايي با ماهيت آن، زمان را  در راديو و آش
ــاعت، زمان  ــدون نگاه كردن به س درك و ب
ــد. معمولاً در زمان  ــق را اعلام مي كنن دقي
پخش برنامه و حتي قبل از آن، تهيه كننده 
تحت فشار روحي قرار دارد. مثلاً وقتي که 
چراغ قرمز استوديو روشن است، اگر يكي از 
تجهيزات استوديو خراب شود، صداي تلفن 
ــاني از مهمان برنامه نباشد،  قطع شود، نش
ــود، برنامه ضبط شده با  ــابقه پخش نش مس
ــود و يا گوينده  ــت پخش ش تدوين نادرس
ــود، تهيه كننده در  ــال ش ــوش و بدح ناخ

بدترين وضعيت کاري قرار دارد.
ــانه اي  ــاغل رس ويژگي  هاي فردي در مش
ــردي اهميت ندارد.  همانند تجربيات كارب
ــاي  ــم از راديوه ــو، اع ــما از رادي درك ش
دانشجو، جامعه و با مجوز محدود، يا محل 
فعاليت در راديو، براي شما امتياز به حساب 
ــي از تهيه كنندگان تحصيلات  مي آيد. برخ
ــم يا  ــود را در حوزه ژورناليس ــي خ تكميل
ارتباطات به پايان رسانده و يا دوره  پايه اي 
ــانه طي نموده اند. (دوره اي  را در زمينه رس
ــن دوره ها از  ــد BTEC) طي كردن اي مانن
سويي به شما در درك وقايع و انجام تحقيق 

اين احساسي زيباست كه 
شـما برنامه اي بسازيد كه 
محتوايش را دوست داريد. 
کارگيـري  بـه  طريـق  از 
ايده هـاي جديد و توسـعه 
شـاهد  قديمـي  ايده هـاي 

نوآوري خواهيم بود.

بايـد  خـوب  تهيه كننـده  يـك 
سـريع  تشـخيص  توانايـي 
مسئله و مشكل را داشته باشد 
و بداند چه بايد بگويد و انجام 
دهد تا يك بخـش يا مصاحبه 

به خوبي ساخته شود.
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كمك مي کند و از سويي ديگر ريسك هاي 
قانوني را كاهش مي دهد. گذراندن دوره اي 
يك ساله شما را براي فعاليت به عنوان يك 

تهيه كننده آماده مي سازد.
ــدادي از قابليت هايي كه بايد به عنوان  تع
ــيد،  ــغل تهيه كنندگي دارا باش متقاضي ش
ــت. آنها را  ــده اس ــه ترتيب الفبا آورده ش ب
مطالعه و در خود جست وجو كنيد. در فرم 
ــته سازيد  رزومه تان اين ويژگي ها را برجس
ــت كنيد كه براي اين  تا به ناظر برنامه ثاب

شغل مناسبيد.
شما بايد قادر باشيد آنچه را در نظر داريد، 
ــري قديمي،  ــامل مج ــه همكارانتان (ش ب
ــتر) اظهار  ــا حقوق بيش ــهور و حتي ب مش
ــن اظهارنظرها در زماني که تحت  كنيد. اي
ــتيد و يا وقت اندكي داريد، قابل  فشار هس
بيان هستند. شما بايد در ارتباط با كساني 
ــما به  ــي ش كه قصد دارند مانع از دسترس
ستاره تان شوند، قدرت بيان داشته باشيد. 
وظيفه شما اين نيست كه با مهمانان برنامه 
دوست شويد و در آنها احساس خوشايندي 
ايجاد كنيد؛ اما بايد تلاش كنيد آنان خوب 
ــد خود را  ــند. تهيه كننده باي ــر برس به نظ
واسطه بين مجري و برنامه ساز بداند و اين 
ــخني از يكي  ــت كه شايد س به آن معناس
ــد ديگري بداند.  ــنود كه نباي از طرفين بش
ــيوه اي ديپلماتيك  ــده بايد به ش تهيه كنن

عمل كند و به اسرار آنها احترام بگذارد.
ــارج از برنامه ها،  ــاي خ ــن ايده ه پذيرفت
ــه به  ــاركت كنندگان و توج ــرش مش پذي
راه هاي به پايان رساندن يك بخش از برنامه 
ــما را به يك تهيه كننده خوب  مي تواند ش
ــر بتوانيد مهمانان  راديويي تبديل كند. اگ
ــكلات را  ــدي بيابيد، مش ــؤالات جدي و س
ــد، و توجه  ــيوه اي خلاقانه حل كني ــه ش ب
ــا چگونه به نظر مي آيند،  كنيد كه همه آنه
ــما تهيه كننده بزرگي خواهيد بود.  آنگاه ش
ــته باشيد كه در تمامي موارد  به خاطر داش
(داخل و خارج از استوديو) بخشي از شغل 
ــذب مخاطب جديد و حفظ  تهيه كننده: ج

مخاطب فعلي است.
ــنوندگانتان با مطالعه  مانند مجريان و ش
ــاي تلويزيون و رفتن  كتاب، روزنامه، تماش
به سينما از رويدادهاي جامعه آگاه باشيد. 
شما بايد از علايق حال و آينده  شنوندگان 
ــد كه تا به  ــه موزه اي بروي ــيد. ب مطلع باش
ــال مطالعه  ــه در ح ــال نرفته ايد. هميش ح
ــيد.  ــلات (تخصصي و...) باش ــب و مج کت
ــبب ارتباط بيشتر شما  انجام اين كارها س
ــده، به روز و خلاق باقي  با شنوندگانتان ش

خواهيد ماند.
ــد توانايي  ــوب باي ــده خ ــك تهيه كنن ي
ــريع مسئله و مشكل را داشته  تشخيص س
باشد و بداند چه بايد بگويد و انجام دهد تا 
يك بخش يا مصاحبه به خوبي ساخته شود.

ــغول  ــور هم زمان مش ــي كه به ط هنگام
ــاخت چند برنامه  سرگرمي هستيد، بايد  س
بتوانيد وقتتان را براساس فهرست مكتوب 
ــده تنظيم كنيد. از سويي  و ازپيش تهيه ش
ــيد پروژه اي بلندمدت مانند  بايد قادر باش
ــتوديو يا برنامه سرگرمي  برنامه خارج از اس
ــمس را تنظيم كنيد و از سوي  شب كريس
ــده و ناظر  ــت زماني گوين ــا فهرس ديگر ب
برنامه همسو باشيد. مثلاً اگر از طرف شما 
ــنوندگان برنامه ها تماس گرفته نشود،  با ش
برنامه براي شنونده ارزشي نخواهد داشت.

علاوه  برشناخت شغل خود، ساير مشاغل 
ــي  ــلاً با كار مهندس ــيد. مث ــز بشناس را ني
ــدا و ميکروفن و حتي  فني، تنظيم ميز ص
آماده سازي چاي و قهوه آشنا باشيد. شايد 
زماني برنامه تان در خارج از استوديو ساخته 
شود، بنابراين آشنايي با اين فعاليت ها مانع 

از بروز مشكلاتي در طول انجام كار خواهد 
شد. آيا مي دانيد در صورت بروز مشكل چه 
كاري بايد انجام دهيد يا با چه كسي تماس 
بگيريد؟ هرچند نمي توان در اينجا به شما 
درس هاي مهندسي ياد داد، اما تا حدي با 
روش كار ماشين ها آشنا باشيد؛ براي مثال 
ــدن  ــه مي دانند دلايل اصلي روشن نش هم
ــيدن بنزين به  ــين، قطعي برق يا نرس ماش

کاربراتور است.
ــي را بيابيد كه واگن  ــا مي توانيد دلقك آي
ايستگاه را در كارناوالي هدايت كند، جشن 
ــدازد، همه اتفاقات روز را ضبط كند  راه بين
ــاعت  و تمامي اين كارها را در مدت ۴۸ س
انجام دهد؟ يافتن مواردي از وقايع جالب تا 
شماره تلفن ها، بيوگرافي افراد و مانند آن، 
ــكيل مي دهد. براي  هويت دوم شما را تش
ــاز خود و گوينده  ــن اطلاعات مورد ني تأمي
ــتفاده  ــت و ارتباطاتتان اس ــد از اينترن باي
اطلاعات به تنهايي كافي  كنيد. جمع آوري 
ــت؛ بايد آنها را تفكيك و از ميان آنها  نيس
موارد مناسب تر را انتخاب كنيد و سؤالاتي 
ــخن  را  ــي اين س را مطرح نماييد: چه كس
مي گويد؟ آيا خودشان در اين واقعه ذينفع 
ــت لازم را در اين  ــتند يا خير؟ آيا دق هس
زمينه دارند؟ آيا مي توانند چنين ادعايي را 
ــت كنند؟ چرا اين واقعه را به من اطلاع  ثاب
ــالا اين كار را مي كنند؟  مي دهند و چرا ح
براي سؤالاتي از اين دست بايد پاسخ هايي 

بيابيد.
ــاني كه در اين حرفه اند  ضرورتاً تمام كس
تحت فشار نيستند، بلكه تنها تهيه كنندگان 
ــند. نگرش شما  ــرفت مي رس خوب به پيش
ــاني دارد كه  ــري آرامش بخش بر كس تأثي
ــما در زمان  ــل آرام ش ــر عكس العم منتظ
ــتند. اين  ــرات و اوضاع اضطراري هس تغيي
صبوري شما در برخورد با همكاران تندخو 

و عصبي نيز نمود پيدا خواهد كرد.
با داشتن اين توانايي مي توانيد در تمامي 
ــرار كنيد، در  ــردم ارتباط برق ــطوح با م س
زمينه توانايي هايتان به همكاران اطمينان 

۱- مهارت هاي ضروري براي راديو
ــتوارت نوشته  ــط پيتر اس اين کتاب توس
ــت و آقاي حميدرضا نجفي آن را  شده اس
ــازان راديو ترجمه  ــتفاده برنامه س براي اس
کرده است که با اقبال همکاران نيز روبه رو 
ــت. اين کتاب در ۶۰۳ صفحه در  ــده اس ش

سال ۱۳۹۰ منتشر شده است.
ــت در  ــال فعالي ــابقه ۲۰ س ــده، س نگارن
ــي،  گويندگ ــازي،  برنامه س ــاي  حوزه ه
ــته  ــر را داش ــت خب ــگري و مديري گزارش
ــز دريافت  ــددي ني ــز متع ــون جواي و تاكن
ــال ۲۰۰۰ به عنوان  ــت. وي از س كرده اس
ــت داوران برنامه هاي راديويي  ــس هيئ رئي
ــوي  ــت. از س ــده اس در بريتانيا انتخاب ش
ــدرس، صدها مجري،  ديگر وي به عنوان م

تهيه كننده و مدير را تربيت كرده است.
ــتون  ــال ۲۰۰۱ در س ــن از س او همچني
ــد و  ــي مجله راديو مطلب مي نويس هفتگ
با نشريه ژورناليسم بنيادي راديو همکاري 
مي کند. در بخشي از اين کتاب مي خوانيم:

ــي كه  ــر تنوع ــي به خاط كار تهيه كنندگ
ــما با مهمانان  ــيار جالب است. ش دارد، بس
ــينيد و درباره  مشهوري به صحبت  مي نش

ــال وقوع اظهارنظر  وقايع و خبرهاي در ح
مي كنيد و پخش خارج از استوديو را ترتيب 
ــما  ــاس به ش مي دهيد. هيچ وقت اين احس
دست نداده كه چگونه دستورالعمل پخش 
ــت امکان  ــه اي که در حال پخش اس برنام
ــت  ــي زيباس دارد  تغيير کند. اين احساس
ــازيد كه محتوايش  ــما برنامه اي بس كه ش
ــه کارگيري  ــد. از طريق ب ــت داري را دوس
ــعه ايده هاي قديمي  ايده هاي جديد و توس
شاهد نوآوري خواهيم بود. شايد از شنيدن 
ــيقي يك برنامه طولاني، مستند و يا  موس
ــاط به شما دست  ــرگرمي، احساس نش س
ــه  كار  ــق ب ــز به اندازه عش ــد. هيچ  چي ده
ارزشمند نيست و با وجود آن همه ايستگاه 
ــرگرمي  و برنامه هاي متنوع، يك برنامه س
ــت تا شما تهيه كننده آن باشيد.  منتظر اس
ــرح آن را  ــت، ط ــر چنين برنامه اي نيس اگ
بنويسيد و روي آنتن ببريد. وقتي برنامه  اي 
را بدون خطا و به خوبي روي آنتن مي بريد، 
تا روزها و هفته ها احساس شادماني داريد و 
از سوي ديگر احساس قدرت به شما دست 
ــدگان درخصوص  ــد. غالباً تهيه كنن مي ده
تهيه و پخش برنامه و محتوا و مسير برنامه 
نسبت به مجريان حرف هاي بيشتري براي 

گفتن دارند و در نهايت بيشتر مردم تصور 
تهيه كنندگان  آرامش  بزرگ ترين  مي كنند 
ــرح  ــان مط ــه نامش ــت ك ــي از آن اس ناش
ــتاره باشند؛  ــت. آنها دوست ندارند س نيس
ــد در راديو حضور يابند و در  اما مي خواهن
ــرگرمي، بدون آنكه  موفقيت يك برنامه س

شهرتي داشته باشند، مشاركت كنند.
ــاعت ها براي تهيه كنندگان كند  بيشتر س
ــت. آنان از  مي گذرد و قابل پيش بيني نيس
ــتند. اگر برنامه اي كه قرار  اجتماع دور هس
ــنبه پخش شود نياز به تدوين  است روز ش
ــما مجبور هستيد كه روز  ــته باشد، ش داش
ــيد.  ــغول به كار باش جمعه تا ديروقت مش
ــت ندارند  ــان برنامه ها دوس هرچند مجري
ــر كار حاضر  ــال نو س ــاي تعطيل س روزه
ــه برنامه اي براي  ــوند، تهيه كنندگاني ك ش
ــل كار حضور  ــد در مح ــش دارند، باي پخ
ــويد كه  يابند. با اندكي دقت متوجه مي ش
ــدگان كاري را انجام مي دهند كه  تهيه كنن
ديگران به ندرت انجام مي دهند:  «نگاه كردن 
ــاعت» هرچند آنها به علت كار مداوم  به س
ــنايي با ماهيت آن، زمان را  در راديو و آش
ــاعت، زمان  ــدون نگاه كردن به س درك و ب
ــد. معمولاً در زمان  ــق را اعلام مي كنن دقي
پخش برنامه و حتي قبل از آن، تهيه كننده 
تحت فشار روحي قرار دارد. مثلاً وقتي که 
چراغ قرمز استوديو روشن است، اگر يكي از 
تجهيزات استوديو خراب شود، صداي تلفن 
ــاني از مهمان برنامه نباشد،  قطع شود، نش
ــود، برنامه ضبط شده با  ــابقه پخش نش مس
ــود و يا گوينده  ــت پخش ش تدوين نادرس
ــود، تهيه كننده در  ــال ش ــوش و بدح ناخ

بدترين وضعيت کاري قرار دارد.
ــانه اي  ــاغل رس ويژگي  هاي فردي در مش
ــردي اهميت ندارد.  همانند تجربيات كارب
ــاي  ــم از راديوه ــو، اع ــما از رادي درك ش
دانشجو، جامعه و با مجوز محدود، يا محل 
فعاليت در راديو، براي شما امتياز به حساب 
ــي از تهيه كنندگان تحصيلات  مي آيد. برخ
ــم يا  ــود را در حوزه ژورناليس ــي خ تكميل
ارتباطات به پايان رسانده و يا دوره  پايه اي 
ــانه طي نموده اند. (دوره اي  را در زمينه رس
ــن دوره ها از  ــد BTEC) طي كردن اي مانن
سويي به شما در درك وقايع و انجام تحقيق 

اين احساسي زيباست كه 
شـما برنامه اي بسازيد كه 
محتوايش را دوست داريد. 
کارگيـري  بـه  طريـق  از 
ايده هـاي جديد و توسـعه 
شـاهد  قديمـي  ايده هـاي 

نوآوري خواهيم بود.

بايـد  خـوب  تهيه كننـده  يـك 
سـريع  تشـخيص  توانايـي 
مسئله و مشكل را داشته باشد 
و بداند چه بايد بگويد و انجام 
دهد تا يك بخـش يا مصاحبه 

به خوبي ساخته شود.
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ديگر خريداري براي کلِّ آن متاع که نامش 
ــت، باقي نمي ماند. پس، هميشه  برنامه اس
ــروع کردن  ــخن را ش با جملاتي خاص، س
ــخص، و تعارف هاي  ــة مش ــا چند جمل و ب
ــته کننده و بي اثر برنامه را پيش بردن،  خس
نامِ «کليشه اي» را بر خود و برنامه خواهيد 
گذاشت که در درازمدت، شنونده و بيننده 
ــان بايد  را بي تفاوت مي کند. از طرفي، انس
ــته، در خودسازيِ خويش تلاش کند  پيوس
ــته و ارتباط  ــده به لحاظ کار پيوس و گوين
ــنوندگان و بينندگان  ــا ش ــه ب ــي ک مداوم
ــازي را همواره  ــود دارد، بايد اين خودس خ
ــرلوحة کار خويش قرار دهد و با مطالعه  س
و پژوهش فراوان و آموختن ادبيات فارسي، 

سخن خود را شيوا و دل انگيز کند.
خوب است براي اولين تمرين سعي کنيد، 
براي چند برنامه راديويي يا تلويزيوني يکي 
ــلام» و «خداحافظي»  ــه متن «س دو جمل
بنويسيد؛ مثلاً براي برنامه هاي صبحگاهي، 
ورزشي، ادبي، کودک، خانواده، اذان گاهي، 
ــبانگاهي و ... .  ــر، عصرگاهي، جوان، ش خب
يادتان باشد که متن کوتاه، زيبا و گفتاري 
بوده و با موضوع و زمان پخش برنامه کاملاً 

متناسب و خالي از تعريف و تعارف باشد.
 تمرين مشکل اما دلپذيري است؛ به ويژه 
ــه هاي متداول را به کار  اگر بخواهيد کليش

نبريد و ساده و صميمي بنويسيد. 
گويندگان، به ويژه گويندگان تلويزيون که 
مي توانند الگويي براي زنان و مردان جامعة 
ــند، بايد در رفتار، گفتار و همچنين  ما باش
ــيدن، دقت کافي مبذول دارند.  لباس پوش
لباس گويندگان، گريم، ريش و موي مردان 
ــورت زنان بايد  ــادر، مانتو و آرايش ص و چ
ــب با شأن اجتماعي باشد. از  همواره متناس
طرفي، چون مردم، به بزرگ ترين رسانه ها 
يعني راديو و تلويزيون توجه دارند و بهترين 
و بدترين الگوها را از اين دو جعبة جادويي 
مي گيرند، بر گويندگان، شرايط و ضوابطي 
ــت که ناديده گرفتنِ آنها موجب  مترتّب اس
به هم ريختگي شرايطِ مجازِ اجتماعي شده 
و خداي ناکرده، کارشان، موجب بدآموزي 

خواهد شد.
ــخنران يا  برخي از گويندگان، در مقام س
مجريِ سخنور در برنامه يا روي صحنه بايد 
ــيار ضروري و  آدابي را رعايت کنند که بس
از اصول حرفه اي است که مهم ترين آنها از 

اين قرارند: 
ــد، قبلاً براي  ــه مي خواهيد بگويي - آنچ

خود، واضح و معلوم کنيد.
- فوراً وارد مطلب و موضوع شويد.

ــخن  ــاده، روان و موزون س - طبيعي، س
بگوييد.

ــاهده، و  ــخن گفتن از تجربه، مش - در س
ــت مخاطبان را هم  ــاي خود، رغب خاطره ه

درنظر بگيريد.
ــي در حضور مردم و يا روي صحنه  - وقت
ــود توجه  ــکل ظاهري خ ــه ش ــتيد، ب هس

داشته باشيد.
ــادق و خيرخواه  ــتگو، صميمي، ص - راس

شنوندگان باشيد.
ــال در مخاطب،  ــور و ح - براي ايجاد ش
ــوري در سر داشته  ــوز و ش خودتان بايد س

باشيد.
- در شورانگيزي، مقتضيات زمان، مکان، 

اشخاص و موضوع را رعايت کنيد. 
ــلاش کنيد که به موضوع هر بخش از  - ت

حرف هايتان، احاطه داشته باشيد. 
ــه  ک ــي  زياده گوي و  ــي  پراکنده گوي از   -
اصطلاحاً پُرچانگي نام دارد و از بزرگ ترين 
آفت ها و اشکالات مجري گري، گويندگي و 

سخنراني است، بپرهيزيد.
ــارات بلند و عالمانه، و  - ازبه کاربردن عب

نيز فضل فروشي، دوري کنيد.
- از سخن گفتن به شيوة بازاري و عاميانه 

خودداري کنيد.
- هنگام سخن گفتن، احساسات و حرارت 
ــد (نقش بازي  ــان ندهي دروغي از خود نش

نکنيد). 
ــخن نگوييد؛  ــف و تصنع س - از روي تکل

خودتان باشيد و از ديگران تقليد نکنيد. 
ــب خارج از بحث را طرح نکنيد و  - مطال

موقع شناسي را از نظر دور نداريد.
ــرف نزنيد؛ در عين  ــرعت ح - تند و با س
ــيده و خسته کننده و يا يکنواخت  حال کش

صحبت نکنيد.
- قبل از برنامة زنده يا توليدي، يا اجراي 
صحنه، جسم و روح خود را خسته نکنيد.

ــته  ــه ظرفيت هايتان اعتقاد داش ــد، ب دهي
ــه» بگوييد و در صورت  ــيد و جواب «ن باش
ــيد. اگر  ــؤال بپرس ضرورت از مديرانتان س
ــنوندگان  ــكاران برنامه و ش ــان هم در مي
اعتمادسازي كنيد، توانسته ايد بهترين آنها 
ــازيد. شما بايد از طريق  را با خود همراه س
ــناخت نيازها با آنان در سطح خودشان  ش
ارتباط برقرار كرده، فضايي سرشار از اعتماد 
به وجود آوريد؛ اما ارتباط فرايندي دوسويه 
ــنوندگان نيز صحبت و  ــت كه در آن ش اس
ــت يابند.  مذاكره مي كنند تا به تفاهم دس
تهيه كننده در اين فرايند نيز مي تواند نقش 

سازنده اي بر عهده داشته باشد.
ــي ارائه  ــاي خوب ــه ايده ه ــور ك همان ط
ــا را بر روي  ــا مي توانيد آنه ــد، آي مي دهي
كاغذ بياوريد؟ نگارش، تلفظ و نشانه گذاري 
ــتن  ــما در نوش ــه ش ــد ب ــح مي توان صحي
تقاضانامه استخدام، تهيه رزومه براي شغل 
بهتر در بازاري بزرگ تر و ارائه طرح برنامه 
ــا كمك كند. آيا مي توانيد  به ناظر برنامه ه
ــراي نگارش  ــتان را ب ــاي نگارش مهارت ه
گزارش ها و متون ورزشي و ارزيابي ها به كار 
ــت در نگارش  گيريد؟ ضمن اينكه لازم اس
ــام مربوط به  ــب و به ويژه اعداد و ارق مطال
ــريع و  ــان س ــان برنامه ها و بخش هايش زم

دقيق باشيد.

۲- گويندگي و تربيت صدا
ــاي عليرضا معيني  ــط آق اين کتاب توس
ــو در صفحه ۳۲۰  ــابقه رادي ــده با س گوين
ــته تحرير در آورده ودر سال  صفحه به رش

۱۳۹۱ به چاپ رسيده است.
در بخشي از اين کتاب آمده است:

ــا  ــداي گوينده ه ــو، ص ــنوندگان رادي ش
ــخيص و تميز  ــر تش ــي از يکديگ را به خوب
مي دهند. براي مثال اگر دو يا چند گوينده 
ــته باشند، باز  ــابه يکديگر داش صدايي مش
ــنوندگان از راه تلفظ واژه ها يا از راه  هم ش
ــک تن صداها و يا از روش گويندگي،  تفکي
آنها را مي شناسند. بنابراين براي هر گوينده 
علامت يا علامات مشخصه اي وجود دارد که 
شنونده با آن نشانه ها آشناست و به محض 
ــنيدن صدا، تشخيص خواهد داد که اين  ش
ــت. همينطور اگر  ــداي کدام گوينده اس ص

ــي به تصوير گويندگان تلويزيون نگاه  کس
نکند، به راحتي مي تواند تصوير آن گوينده 

را در ذهن مجسم کند. 
ــان چهره و  ــر برنامه بايد هم ــده ه گوين
ــد  ــته باش ــري را جلوي دوربين داش تصوي
ــت؛ پوشاندن لکه ها  ــه داشته اس که هميش
ــا مخفي کردن خال  ــالک ي و از بين بردن س
ــراي مردها يک  ــم و ب ــراي مجريان خان ب
ــتن و  ــر نداش ــتن و روز ديگ روز ريش داش
ــورت و آرايش و  ــر در فرم ريش و ص تغيي
ــايند نيست و  رنگ مو، از نظر بيننده خوش
ــش برانگيز مي شود. بايد گفت گوينده  پرس
تلويزيون براي ارائه مدل مو و لباس جلوي 
دوربين ظاهر نمي شود؛ او رسالتي خطير و 
حساس و وظيفه اي بس مهم برعهده دارد 
ــائل جزئي از کيفيت و  که پرداختن به مس
اصل وظيفه او مي کاهد. گوينده بايد مراقب 

اينگونه تغييرات باشد.
ــراي  ــراي اج ــدگان، ب ــدادي از گوين تع
برنامه هاي مخصوص درنظر گرفته مي شوند. 
ــي و  اين گوينده ها نه تنها بايد به خط مش
ــنا باشند، بلکه لازم  محتواي آن برنامه آش
ــوع ديگر در  ــراي برنامه هاي ن ــت از اج اس
ــودداري کنند. براي  ــو و تلويزيون خ رادي
مثال، اگر گوينده اي عهده دار برنامه اي براي 
ــرکت  ــد، بايد از ش کودکان و نوجوانان باش
ــي و اقتصادي اجتناب  در برنامه هاي سياس
ــرا نوعي به هم ريختگي فکري براي  کند؛ زي
ــه به وجود مي آيد.  ــنونده و بينندة برنام ش
به طور کلي فعاليت در يک خط مشي براي 

گوينده، رمز موفقيت خواهد بود. 
آيا شايسته است که يک شومن يا مجري 
ــي، به عنوان گوينده يک  برنامه هاي تفريح
ــود؟! گويندة يک  ــدي، ظاهر ش ــة ج برنام
ــي هم  ــي و يا سياس ــي يا ادب ــة علم برنام
ــه مانند يک  ــلاح نخواهد ديد ک ــز ص هرگ
ــرا کند. از  ــه اي تفريحي اج ــومن، برنام ش
ــود  ــاني گوينده اطلاق مي ش طرفي به کس
ــرايط،  ــر صدا و تصوير و ديگر ش که از نظ
شايستة اجراي برنامه هاي راديو- تلويزيون 
ــابقات و شوها و  ــند. پس مجريان مس باش

برنامه هاي سرگرم کننده و...، در عين حال 
ــه تخصص و مهارت خاص خود را دارند،  ک
ــخص  بايد از گويندگان ديگر معلوم و مش
ــند. البته گويندگان اخبار، برنامه هاي  باش
ــا و همچنين  ــي، تخصصي و دوبلوره علم
گويندگان نريشن  فيلم هاي مستند هم، از 
گويندگان خاص به شمار مي روند که بهتر 
است همواره در مسير حرفه اي فعاليت هاي 

خود گام بردارند. 
گويندگان خاص به دليل حفظ موقعيت 
ــود به وجود  ــرايطي که براي خ ــود، و ش خ
ــاخه  ــه آن ش ــاخه ب ــن ش ــد، از اي آورده ان
ــغلي  ــت ش نخواهند پريد و موجبات شکس

خود را فراهم نخواهند کرد. 
ــت و انتظار مخاطب  گوينده اي که خواس
را در نظر نگيرد و به طور مرتب برنامه هاي 
ــي و ... را  ــي، ورزش ــونِ ادبي، سياس گوناگ
ــر از گويندگانِ  ــا هم اجرا کند، به ويژه اگ ب
خاص باشد، از منزلت و جايگاه ويژه خود، 
ــود و از محبوبيت خود به شدت  دور مي ش

مي کاهد. 
تعدادي از گويندگان از جملات و عبارات 
ــتفاده مي کنند و  ــه اي اس ــي و کليش قالب
گويي چيزي جز اين جمله ها و عبارت هاي 
تکراري و دم دستي در ضميرشان محفوظ 
نيست؛ عباراتي چون: «داشته باشيم»، «با 
هم نگاه مي کنيم»، «شما عزيزان»، «آرزو 
ــيد» و در  ــم»، «چنين و چنان باش مي کني
ــاني برنامه  يک برنامه چندين بار تلفن و نش
ــش بر اينکه لحظاتي  را تکرارکردن و کوش
ــر جلوي ميکروفون يا دوربين ماندن،  زيادت
از مشخصه هايي است که برخي گويندگان 
و مجريان برنامه هاي زنده راديو- تلويزيون، 
ــه اصلاً خوب  ــوند ک ــل مي ش به آن متوس

نيست. 
ــص گويندگاني که  ــي از خصاي ــا، يک ام
ــا تلويزيون برنامه  ــور مرتب در راديو ي به ط
ــاص اجرا و  ــف کلام، گيرايي خ دارند، لط
ــت. اگر گوينده نداند که  گرمي بيان آنهاس
ــخن شيوا، ارتباط  ــيلة کلام و س بايد به وس
ــاگر برقرار کند،  ــنونده و تماش لازم را با ش

شنوندگان راديو، صداي گوينده ها را به خوبي از يکديگر تشخيص 
و تميـز مي دهند. بـراي مثال اگر دو يا چند گوينده صدايي مشـابه 
يکديگر داشـته باشـند، باز هم شـنوندگان از راه تلفظ واژه ها يا از 

راه تفکيک تن صداها و يا از روش گويندگي، آنها را مي شناسند.
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ديگر خريداري براي کلِّ آن متاع که نامش 
ــت، باقي نمي ماند. پس، هميشه  برنامه اس
ــروع کردن  ــخن را ش با جملاتي خاص، س
ــخص، و تعارف هاي  ــة مش ــا چند جمل و ب
ــته کننده و بي اثر برنامه را پيش بردن،  خس
نامِ «کليشه اي» را بر خود و برنامه خواهيد 
گذاشت که در درازمدت، شنونده و بيننده 
ــان بايد  را بي تفاوت مي کند. از طرفي، انس
ــته، در خودسازيِ خويش تلاش کند  پيوس
ــته و ارتباط  ــده به لحاظ کار پيوس و گوين
ــنوندگان و بينندگان  ــا ش ــه ب ــي ک مداوم
ــازي را همواره  ــود دارد، بايد اين خودس خ
ــرلوحة کار خويش قرار دهد و با مطالعه  س
و پژوهش فراوان و آموختن ادبيات فارسي، 

سخن خود را شيوا و دل انگيز کند.
خوب است براي اولين تمرين سعي کنيد، 
براي چند برنامه راديويي يا تلويزيوني يکي 
ــلام» و «خداحافظي»  ــه متن «س دو جمل
بنويسيد؛ مثلاً براي برنامه هاي صبحگاهي، 
ورزشي، ادبي، کودک، خانواده، اذان گاهي، 
ــبانگاهي و ... .  ــر، عصرگاهي، جوان، ش خب
يادتان باشد که متن کوتاه، زيبا و گفتاري 
بوده و با موضوع و زمان پخش برنامه کاملاً 

متناسب و خالي از تعريف و تعارف باشد.
 تمرين مشکل اما دلپذيري است؛ به ويژه 
ــه هاي متداول را به کار  اگر بخواهيد کليش

نبريد و ساده و صميمي بنويسيد. 
گويندگان، به ويژه گويندگان تلويزيون که 
مي توانند الگويي براي زنان و مردان جامعة 
ــند، بايد در رفتار، گفتار و همچنين  ما باش
ــيدن، دقت کافي مبذول دارند.  لباس پوش
لباس گويندگان، گريم، ريش و موي مردان 
ــورت زنان بايد  ــادر، مانتو و آرايش ص و چ
ــب با شأن اجتماعي باشد. از  همواره متناس
طرفي، چون مردم، به بزرگ ترين رسانه ها 
يعني راديو و تلويزيون توجه دارند و بهترين 
و بدترين الگوها را از اين دو جعبة جادويي 
مي گيرند، بر گويندگان، شرايط و ضوابطي 
ــت که ناديده گرفتنِ آنها موجب  مترتّب اس
به هم ريختگي شرايطِ مجازِ اجتماعي شده 
و خداي ناکرده، کارشان، موجب بدآموزي 

خواهد شد.
ــخنران يا  برخي از گويندگان، در مقام س
مجريِ سخنور در برنامه يا روي صحنه بايد 
ــيار ضروري و  آدابي را رعايت کنند که بس
از اصول حرفه اي است که مهم ترين آنها از 

اين قرارند: 
ــد، قبلاً براي  ــه مي خواهيد بگويي - آنچ

خود، واضح و معلوم کنيد.
- فوراً وارد مطلب و موضوع شويد.

ــخن  ــاده، روان و موزون س - طبيعي، س
بگوييد.

ــاهده، و  ــخن گفتن از تجربه، مش - در س
ــت مخاطبان را هم  ــاي خود، رغب خاطره ه

درنظر بگيريد.
ــي در حضور مردم و يا روي صحنه  - وقت
ــود توجه  ــکل ظاهري خ ــه ش ــتيد، ب هس

داشته باشيد.
ــادق و خيرخواه  ــتگو، صميمي، ص - راس

شنوندگان باشيد.
ــال در مخاطب،  ــور و ح - براي ايجاد ش
ــوري در سر داشته  ــوز و ش خودتان بايد س

باشيد.
- در شورانگيزي، مقتضيات زمان، مکان، 

اشخاص و موضوع را رعايت کنيد. 
ــلاش کنيد که به موضوع هر بخش از  - ت

حرف هايتان، احاطه داشته باشيد. 
ــه  ک ــي  زياده گوي و  ــي  پراکنده گوي از   -
اصطلاحاً پُرچانگي نام دارد و از بزرگ ترين 
آفت ها و اشکالات مجري گري، گويندگي و 

سخنراني است، بپرهيزيد.
ــارات بلند و عالمانه، و  - ازبه کاربردن عب

نيز فضل فروشي، دوري کنيد.
- از سخن گفتن به شيوة بازاري و عاميانه 

خودداري کنيد.
- هنگام سخن گفتن، احساسات و حرارت 
ــد (نقش بازي  ــان ندهي دروغي از خود نش

نکنيد). 
ــخن نگوييد؛  ــف و تصنع س - از روي تکل

خودتان باشيد و از ديگران تقليد نکنيد. 
ــب خارج از بحث را طرح نکنيد و  - مطال

موقع شناسي را از نظر دور نداريد.
ــرف نزنيد؛ در عين  ــرعت ح - تند و با س
ــيده و خسته کننده و يا يکنواخت  حال کش

صحبت نکنيد.
- قبل از برنامة زنده يا توليدي، يا اجراي 
صحنه، جسم و روح خود را خسته نکنيد.

ــته  ــه ظرفيت هايتان اعتقاد داش ــد، ب دهي
ــه» بگوييد و در صورت  ــيد و جواب «ن باش
ــيد. اگر  ــؤال بپرس ضرورت از مديرانتان س
ــنوندگان  ــكاران برنامه و ش ــان هم در مي
اعتمادسازي كنيد، توانسته ايد بهترين آنها 
ــازيد. شما بايد از طريق  را با خود همراه س
ــناخت نيازها با آنان در سطح خودشان  ش
ارتباط برقرار كرده، فضايي سرشار از اعتماد 
به وجود آوريد؛ اما ارتباط فرايندي دوسويه 
ــنوندگان نيز صحبت و  ــت كه در آن ش اس
ــت يابند.  مذاكره مي كنند تا به تفاهم دس
تهيه كننده در اين فرايند نيز مي تواند نقش 

سازنده اي بر عهده داشته باشد.
ــي ارائه  ــاي خوب ــه ايده ه ــور ك همان ط
ــا را بر روي  ــا مي توانيد آنه ــد، آي مي دهي
كاغذ بياوريد؟ نگارش، تلفظ و نشانه گذاري 
ــتن  ــما در نوش ــه ش ــد ب ــح مي توان صحي
تقاضانامه استخدام، تهيه رزومه براي شغل 
بهتر در بازاري بزرگ تر و ارائه طرح برنامه 
ــا كمك كند. آيا مي توانيد  به ناظر برنامه ه
ــراي نگارش  ــتان را ب ــاي نگارش مهارت ه
گزارش ها و متون ورزشي و ارزيابي ها به كار 
ــت در نگارش  گيريد؟ ضمن اينكه لازم اس
ــام مربوط به  ــب و به ويژه اعداد و ارق مطال
ــريع و  ــان س ــان برنامه ها و بخش هايش زم

دقيق باشيد.

۲- گويندگي و تربيت صدا
ــاي عليرضا معيني  ــط آق اين کتاب توس
ــو در صفحه ۳۲۰  ــابقه رادي ــده با س گوين
ــته تحرير در آورده ودر سال  صفحه به رش

۱۳۹۱ به چاپ رسيده است.
در بخشي از اين کتاب آمده است:

ــا  ــداي گوينده ه ــو، ص ــنوندگان رادي ش
ــخيص و تميز  ــر تش ــي از يکديگ را به خوب
مي دهند. براي مثال اگر دو يا چند گوينده 
ــته باشند، باز  ــابه يکديگر داش صدايي مش
ــنوندگان از راه تلفظ واژه ها يا از راه  هم ش
ــک تن صداها و يا از روش گويندگي،  تفکي
آنها را مي شناسند. بنابراين براي هر گوينده 
علامت يا علامات مشخصه اي وجود دارد که 
شنونده با آن نشانه ها آشناست و به محض 
ــنيدن صدا، تشخيص خواهد داد که اين  ش
ــت. همينطور اگر  ــداي کدام گوينده اس ص

ــي به تصوير گويندگان تلويزيون نگاه  کس
نکند، به راحتي مي تواند تصوير آن گوينده 

را در ذهن مجسم کند. 
ــان چهره و  ــر برنامه بايد هم ــده ه گوين
ــد  ــته باش ــري را جلوي دوربين داش تصوي
ــت؛ پوشاندن لکه ها  ــه داشته اس که هميش
ــا مخفي کردن خال  ــالک ي و از بين بردن س
ــراي مردها يک  ــم و ب ــراي مجريان خان ب
ــتن و  ــر نداش ــتن و روز ديگ روز ريش داش
ــورت و آرايش و  ــر در فرم ريش و ص تغيي
ــايند نيست و  رنگ مو، از نظر بيننده خوش
ــش برانگيز مي شود. بايد گفت گوينده  پرس
تلويزيون براي ارائه مدل مو و لباس جلوي 
دوربين ظاهر نمي شود؛ او رسالتي خطير و 
حساس و وظيفه اي بس مهم برعهده دارد 
ــائل جزئي از کيفيت و  که پرداختن به مس
اصل وظيفه او مي کاهد. گوينده بايد مراقب 

اينگونه تغييرات باشد.
ــراي  ــراي اج ــدگان، ب ــدادي از گوين تع
برنامه هاي مخصوص درنظر گرفته مي شوند. 
ــي و  اين گوينده ها نه تنها بايد به خط مش
ــنا باشند، بلکه لازم  محتواي آن برنامه آش
ــوع ديگر در  ــراي برنامه هاي ن ــت از اج اس
ــودداري کنند. براي  ــو و تلويزيون خ رادي
مثال، اگر گوينده اي عهده دار برنامه اي براي 
ــرکت  ــد، بايد از ش کودکان و نوجوانان باش
ــي و اقتصادي اجتناب  در برنامه هاي سياس
ــرا نوعي به هم ريختگي فکري براي  کند؛ زي
ــه به وجود مي آيد.  ــنونده و بينندة برنام ش
به طور کلي فعاليت در يک خط مشي براي 

گوينده، رمز موفقيت خواهد بود. 
آيا شايسته است که يک شومن يا مجري 
ــي، به عنوان گوينده يک  برنامه هاي تفريح
ــود؟! گويندة يک  ــدي، ظاهر ش ــة ج برنام
ــي هم  ــي و يا سياس ــي يا ادب ــة علم برنام
ــه مانند يک  ــلاح نخواهد ديد ک ــز ص هرگ
ــرا کند. از  ــه اي تفريحي اج ــومن، برنام ش
ــود  ــاني گوينده اطلاق مي ش طرفي به کس
ــرايط،  ــر صدا و تصوير و ديگر ش که از نظ
شايستة اجراي برنامه هاي راديو- تلويزيون 
ــابقات و شوها و  ــند. پس مجريان مس باش

برنامه هاي سرگرم کننده و...، در عين حال 
ــه تخصص و مهارت خاص خود را دارند،  ک
ــخص  بايد از گويندگان ديگر معلوم و مش
ــند. البته گويندگان اخبار، برنامه هاي  باش
ــا و همچنين  ــي، تخصصي و دوبلوره علم
گويندگان نريشن  فيلم هاي مستند هم، از 
گويندگان خاص به شمار مي روند که بهتر 
است همواره در مسير حرفه اي فعاليت هاي 

خود گام بردارند. 
گويندگان خاص به دليل حفظ موقعيت 
ــود به وجود  ــرايطي که براي خ ــود، و ش خ
ــاخه  ــه آن ش ــاخه ب ــن ش ــد، از اي آورده ان
ــغلي  ــت ش نخواهند پريد و موجبات شکس

خود را فراهم نخواهند کرد. 
ــت و انتظار مخاطب  گوينده اي که خواس
را در نظر نگيرد و به طور مرتب برنامه هاي 
ــي و ... را  ــي، ورزش ــونِ ادبي، سياس گوناگ
ــر از گويندگانِ  ــا هم اجرا کند، به ويژه اگ ب
خاص باشد، از منزلت و جايگاه ويژه خود، 
ــود و از محبوبيت خود به شدت  دور مي ش

مي کاهد. 
تعدادي از گويندگان از جملات و عبارات 
ــتفاده مي کنند و  ــه اي اس ــي و کليش قالب
گويي چيزي جز اين جمله ها و عبارت هاي 
تکراري و دم دستي در ضميرشان محفوظ 
نيست؛ عباراتي چون: «داشته باشيم»، «با 
هم نگاه مي کنيم»، «شما عزيزان»، «آرزو 
ــيد» و در  ــم»، «چنين و چنان باش مي کني
ــاني برنامه  يک برنامه چندين بار تلفن و نش
ــش بر اينکه لحظاتي  را تکرارکردن و کوش
ــر جلوي ميکروفون يا دوربين ماندن،  زيادت
از مشخصه هايي است که برخي گويندگان 
و مجريان برنامه هاي زنده راديو- تلويزيون، 
ــه اصلاً خوب  ــوند ک ــل مي ش به آن متوس

نيست. 
ــص گويندگاني که  ــي از خصاي ــا، يک ام
ــا تلويزيون برنامه  ــور مرتب در راديو ي به ط
ــاص اجرا و  ــف کلام، گيرايي خ دارند، لط
ــت. اگر گوينده نداند که  گرمي بيان آنهاس
ــخن شيوا، ارتباط  ــيلة کلام و س بايد به وس
ــاگر برقرار کند،  ــنونده و تماش لازم را با ش

شنوندگان راديو، صداي گوينده ها را به خوبي از يکديگر تشخيص 
و تميـز مي دهند. بـراي مثال اگر دو يا چند گوينده صدايي مشـابه 
يکديگر داشـته باشـند، باز هم شـنوندگان از راه تلفظ واژه ها يا از 

راه تفکيک تن صداها و يا از روش گويندگي، آنها را مي شناسند.
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ــيقي  ــيار تند براي موس ــا ضرباهنگ بس ب
ــن مناسب نيستند. در اين ميان  آرم استيش
ــيقي فقط وظيفه هشدار و تا حدودي  موس
معرف موقعيت فرهنگي و جغرافيايي (براي 

استفاده آرام استيشن) است. 
موسيقي آنونس: معني اين واژه در رسانة 
ــتر صوتي است. همان گونه  شنيداري پوس
ــتر كاغذي تبليغي، به صورت  كه يك پوس
ــيار مجمل از خط، رنگ، تصوير و ابعاد  بس
ــتفاده مي کند، آنونس راديويي  مختلف اس
ــل كند و  ــکل عم ــه همين ش ــز بايد ب ني
مخاطب را بسيار سريع متأثر سازد و محتوا 
را به ذهن مخاطب روانه کند. موسيقي در 
ــاختار دقيقاً بايد بر مبناي محتوا و  اين س
ــاخته يا انتخاب  موضوع برنامه مورد نظر س
ــك برنامة  ــوان مثال آنونس ي گردد. به عن
ــاعران كلاسيك ايران حتماً  ادبي دربارة ش
ــنتي  ــيار فاخر و س بايد ايراني و از نوع بس
ــس يك برنامه  ــود، يا براي آنون انتخاب ش
ــي از اختراعات و  علمي كه درخصوص يك
ــافات جديد صحبت مي كند مي  توان  اكتش
ــتفاده کرد.  ــيقي  هاي فاخر روز اس از موس
ــيقي  هاي  ــس نبايد از موس ــيقي آنون موس
ــرا  ــد زي ــوع باش ــخص و داراي موض مش
ــردگي  اثرگذاري را مختل خواهد کرد. فش
و كوتاهي و به عبارتي تلگرافي بودن مطلب 
ــود تا ذهن شنونده قادر شود  موجب مي  ش
ــده را تحليل كند،  ــناخته ش ــيقي ش موس
ــان نمي دهد و  ــب توجهي نش ــذا به مطل ل
ــب در جهت  ــيقي و مطل در حقيقت موس
عكس يكديگر حركت مي  كنند و به صورت 
موازي در مغز حركت نمي  كنند تا دريافت 
ــان كند. بنابراين، در ساخت آنونس،  را آس
ــاختاري  ــيقي با هر فرم و س هرگونه موس
ــاي محتوا،  ــت و بر مبن ــتفاده اس قابل اس
حدودي براي استفاده از گونه  هاي مختلف 
موسيقي وجود ندارد و فقط بايد به گونه  اي 
ــود كه از نظر موضوع و زمان با  انتخاب ش
ــوع فاخر و  ــته و از ن ــوا مغايرتي نداش محت
ــد. زمان در ساخت  كمتر شنيده شده باش
آنونس بسيار اهميت دارد. آنونسي موفق تر 

است كه در كوتاه  ترين زمان بتواند اثرگذار 
باشد. بنابراين موسيقي آنونس بايد شروعي 
ــد؛  ــته باش محکم و خاتمه اي منطقي داش
ــت.  ــرا عدول از اين چارچوب جايز نيس زي
شايد بتوان گفت آنونس  هايي بيشتر موفق 
ــيقي  ــه در يكي دو جمله موس ــتند ک هس
ــوند. در صورتي كه تهيه کننده،  خلاصه ش
در آنونس بتواند به صورت متمرکز موضوع 
را بيان كند؛ اينجاست كه ثانيه  ها و انتخاب 
ــيقي و رواني ريتم آنونس اهميت  نوع موس

پيدا مي کنند. 
موسـيقي فاصلـه: تعريف اين موسيقي 
ــه در فواصل  ــت از قطعه اي ك ــارت اس عب
ــتفاده  ــي اس ــف راديوي ــاي مختل برنامه  ه
ــي كه محتواي  ــود؛ يا به عبارتي ملات مي ش
ــه را به خوبي به يكديگر وصل مي كند  برنام
ــهل و آسان  و روند حركتي موضوعات را س
ــيقي داراي  ــه موس ــن قطع ــد. اي مي گردان
ــيقي  ــاي گوناگون و در مواردي موس فرم  ه
ــاختارهاي  باكلام با مضامين گوناگون و س
ــت. استفادة با تفكر  مختلف موسيقايي اس
ــد  ــه مي  توان ــيقي فاصل ــي از موس و منطق
ــدان كند  ــد چن ــام را دوص ــذاري پي اثرگ
ــيقي آگاهانه و منطقي  ــس، اگر موس برعك
ــود،  ــده و نابه جا به کار برده ش انتخاب نش
ــث تأثير معكوس در انتقال پيام و صرفاً  باع

ــبکه منتشر مي شود. موسيقي  در فضاي ش
ــانه اهميت  ــر كاربري در رس ــه از نظ فاصل
ــاس كاربري در  ــزايي دارد؛ زيرا براس به س
ــده و تصميم  گيري  ــاي راديويي زن برنامه  ه
ــش  ــاب و پخ ــده انتخ ــه اي تهيه كنن لحظ
ــاب آن حتماً بايد  ــود بنابراين، انتخ مي ش
ــناخت و تجربه کاربر صورت  ــاس ش براس
ــب اين نوع موسيقي ها  گيرد. انتخاب مناس
ــناخت تخصصي و ذوق و سليقه  ــانه ش نش

برنامه  ساز و تهيه كننده راديويي است. 
ــاي مختلفي  ــه به گونه  ه ــيقي فاصل موس
تقسيم مي شود که عبارتند از: موسيقي بر 
ــيقي صرفاً به صورت  مبناي موضوع، موس
ــيقي به صورت پرانتز و پاساژ،  فاصله، موس
ــيدن به  ــيقي براي گذران وقت و رس موس
ــده و موسيقي  وقت معين ازپيش تعيين ش

شروع و پايان يك موضوع يا آيتم.
موسيقي اتمسفريك: براي ايجاد فضاي 
لازم و يا پيش زمينه  اي براي بيان موضوع 
ــت. مثلاً اگر قرار است موضوع زورخانه  اس
مطرح شود قطعة انتخابي بايد حتماً داراي 
ضرب و زنگ   زورخانه   باشد تا پيش  زمينه  اي 
ــم آورد. اين نوع  ــن مخاطب فراه را در ذه
موسيقي براي خبرهاي ورزشي نيز کاربرد 

دارد.

۳- شناخت و كاربرد موسيقي در راديو
اين كتاب نتيجه تلاش سي سال كار آقاي 
ــديفي، از تهيه کنندگان با  محمدمهدي س
سابقه راديو، در حوزه موسيقي و راديوست 
ــن دو مقوله  ــه در ۱۶ فصل به تعامل اي ك
ــم مي پردازد. اين کتاب در ۱۵۲ صفحه  مه

در سال ۱۳۹۰ منتشر شده است.
هنر مجلاي انديشه هاي ناب و احساسات 
ــت كه خداوند بزرگ در  ــري اس لطيف بش
ــت و  ــش به وديعه نهاده اس ــود بندگان وج
ــيقي قادر به بروز  هيچ هنري به اندازة موس
ــات و عواطف دروني انسان نيست.  احساس
ــي سال قبل قصد داشته  مؤلف از حدود س
ــي و كاربرد  ــوع «معرف ــه کتابي با موض ك
موسيقي در راديو» بنويسد. تا دست مايه اي 
ــازان و آشنايي هرچه بيشتر  براي برنامه س
ــد. از آن پس  ــان با اين هنر اثرگذار باش آن
ــت هايي  ــع آوري يادداش ــه مطالعه و جم ب
در اين باره پرداخته تا كم كم  موفق شد اين 
ــاند. بارها فصول اين  ــامان برس کار را به س
ــي و از منظر کاربرد علمي  ــاب را بازبين كت
تغييراتي در محتواي آن داده تا آماده نشر 

شود.
ــاب را مرور  ــن کت ــي از اي ــم بخش ــا ه ب

مي کنيم:
ــت از  ــارت اس ــانه عب ــيقي در رس موس
ــيقي فاصله و موسيقي  موسيقي آرم، موس
پاياني باكلام يا بي کلام که با در نظر گرفتن 
ريتم ملودي و شعر انتخاب مي شود و به کار 

مي رود.
ــلاح،  ــي به س آرم: کلمه «آرم» در فارس
ــان ترجمه شده  ــلحه، جنگ افزار و نش اس
است كه در رسانه واژة «نشان» از آن اراده 
ــان در برنامة راديويي عبارت  ــود. نش مي ش
ــه محتوا و  ــك برنامه ك ــروع ي ــت از ش اس
ــاختار آن حاکي از جهت  گيري و گاهي  س
ــت و مانند سلاحي عمل  موضوع برنامه اس
ــليك آن ذهن مخاطب را  مي کند كه با ش
هدف قرار مي دهد و به طور معمول ساختار 
ــت از: يك قطعه موسيقي، يك  آن عبارتس

واژه يا جملة كوتاه. 
ــرم به ذوق،  ــاختار اين ف انـواع آرم: س
ــليقه و نوآوري برنامه  ساز بستگي دارد و  س
ــتورالعملي براي ساخت  هيچ مرجع و دس

ــد بتواند  ــك آرم باي ــت. ي آن موجود نيس
ــر هدف برنامه و  ــن زمان بيانگ در كوتاه  تري
ــتيابي  ــنونده براي دس ــاي ذهن ش راهگش
ــاب واژه يا  ــد. از جمله انتخ ــه محتوا باش ب
ــب که از موارد اصلي توفيق  جمله اي مناس

آرم هر برنامه اي است. 
موسيقي آرم: موسيقي مورد استفاده در 
آرم به دو دسته تقسيم مي شود که عبارتند 

از: 
ــيلة  وس ــه  ب ــده  ساخته ش ــيقي  موس  -

آهنگساز؛
- موسيقي انتخابي از طرف برنامه  ساز.

 در هر دو صورت نوع موسيقي بايد فاخر 
باشد. معني و مفهوم فاخر، عبارت است از 
ملودي بكر و گويا، ريتم مناسب، هارموني 
ــكال، كنترپوان مناسب،  جذاب و بدون اش
ــدگان، به دور بودن  ــب نوازن ــراي مناس اج
ــب و  ــكالات فني، صدابرداري مناس از اش
ــعر فاخر و پرمحتوا (در صورت  مطلوب، ش
ــب خواننده يا  ــودن)، اجراي مناس باکلام ب
گروه كُر بدون داشتن فالشي (خارج بودن)، 

صدا و لحن مناسب خواننده. 
ــيقي هاي مشهور و تکراري که ذهن  موس
مخاطب را با موضوعي خاص پيوند دهند، 
ــريال يا موسيقي  ــيقي فيلم، س مانند موس
ــهور و  ــف يا ترانة مش ــي  كلام يك تصني ب
ــب نيستند،  ــده، براي آرم مناس شنيده ش
ــوع اصلي و قبلي  ــنيدن آن، موض زيرا با ش
ــود و با نام  ــن مخاطب تداعي مي ش در ذه
ــد ارتباط برقرار  ــده جدي و موضوع ارائه ش
نمي  كند. يکي از مواردي كه بايد برنامه  ساز 
ــيقي  ــرعت قطعة موس بدان توجه کند، س
ــي برنامه،  ــد حركت ــد با رون ــت كه باي اس
ــد.  موضوع و اجرا، همخوان و هماهنگ باش
ــب دوگانگي در  ــن صورت موج در غير اي
ــود. زمان آرم،  آرم و محتواي برنامه مي ش
ــا بهترين  ــت؛ ام ــده اس تدوين و تعيين نش
ــت که در كوتاه  ترين زمان ذهن  آرم آن اس
شنونده را معطوف برنامه کند و راهگشايي 
ــتيابي به محتواي برنامه باشد. در  براي دس
ــيقي بايد محلي  جمله  بندي اين نوع موس

براي جاسازي هر نوع کلامي وجود داشته 
باشد و يا انتهاي جملات به گونه  اي باشد كه 
بتوان كلام را در آنها جاسازي و تعبيه كرد. 
ــت كه نت  هاي  اين امر هنگامي ممكن اس
ــيده، يا به عبارتي آخرين فركانس  هاي  كش
ــنيده شود و سپس به ابتداي جمله  صدا ش
ــت- وصل  بعدي- كه داراي ضرب قوي اس
ــيقي  هايي  گردد. حتي  المقدور بايد از موس
ــب براي  ــه محلي مناس ــرد ك ــتفاده ک اس
ــته باشند و كشش   نت  ها با  صداگذاري داش
ــده همخوان و يك اندازه  زمان اجراي گوين

باشند.
با در نظر گرفتن وزن در قطعات و تناليتة 
ــيقي آرم،  صداي گوينده، بدترين نوع موس
ــتند كه فيد مي  شوند و  موسيقي  هايي هس
ــکل مي گيرد و دوبار از فيد  كلام گذاري ش
ــيقي در  خارج مي  گردد. وصل دوگونه موس
ــيار  آرم، زماني اتفاق مي  افتد كه بادقت بس
ــيقي صورت  ــناخت كامل موس ــاد و ش زي
ــورت، چنين  ــد. در غير اين ص گرفته باش

کاري جايز نيست. 
موسيقي آرم استيشـن: معني اين واژه 
ــت كه تمامي  ــتگاه راديويي اس نشانة ايس
ــانه- كه  راديوهاي مختلف جهان از اين نش
ــي و جغرافيايي يك  ــخصات فن بيانگر مش
فرستنده راديويي است- استفاده مي  كنند. 
به طور معمول انتخاب يا ساخت يك قطعة 
ــانه، بايد مشخصات  موسيقي براي اين نش
ــته باشد؛ يعني  ــتگاه را داش خاص آن ايس
ــي، ميهني و محلي  حتي المقدور جنبة مل
ــاس  ــيقي به خوبي احس ــن نوع موس در اي
ــز راهي به  ــيقي ني ــود و محتواي موس ش
ــناخت آن ايستگاه راديويي داشته باشد.  ش
ــيقي  هايي كه بيشتر كلام  استفاده از موس
ــر قرار دهد  ــنونده را تحت تأثي و اعلام ش
ــيقي بايد در  ــلاوه موس ــت؛ به ع جايز نيس
وضعيتي باشد كه با فواصلي هشداردهنده 
ــارم و پنجم بتواند توجه  مانند فواصل چه
ــت  ــب را فقط به پيامي که قرار اس مخاط
ــيقي  هاي  ــود جلب كند. موس به او داده ش
ــر برانگيز يا پرتحرك و پرتپش  ملايم، تفك

موسيقي در رسانه عبارت است از موسيقي آرم، موسيقي فاصله و 
موسيقي پاياني باكلام يا بي کلام که با در نظر گرفتن ريتم ملودي و 

شعر انتخاب مي شود و به کار مي رود.
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ــيقي  ــيار تند براي موس ــا ضرباهنگ بس ب
ــن مناسب نيستند. در اين ميان  آرم استيش
ــيقي فقط وظيفه هشدار و تا حدودي  موس
معرف موقعيت فرهنگي و جغرافيايي (براي 

استفاده آرام استيشن) است. 
موسيقي آنونس: معني اين واژه در رسانة 
ــتر صوتي است. همان گونه  شنيداري پوس
ــتر كاغذي تبليغي، به صورت  كه يك پوس
ــيار مجمل از خط، رنگ، تصوير و ابعاد  بس
ــتفاده مي کند، آنونس راديويي  مختلف اس
ــل كند و  ــکل عم ــه همين ش ــز بايد ب ني
مخاطب را بسيار سريع متأثر سازد و محتوا 
را به ذهن مخاطب روانه کند. موسيقي در 
ــاختار دقيقاً بايد بر مبناي محتوا و  اين س
ــاخته يا انتخاب  موضوع برنامه مورد نظر س
ــك برنامة  ــوان مثال آنونس ي گردد. به عن
ــاعران كلاسيك ايران حتماً  ادبي دربارة ش
ــنتي  ــيار فاخر و س بايد ايراني و از نوع بس
ــس يك برنامه  ــود، يا براي آنون انتخاب ش
ــي از اختراعات و  علمي كه درخصوص يك
ــافات جديد صحبت مي كند مي  توان  اكتش
ــتفاده کرد.  ــيقي  هاي فاخر روز اس از موس
ــيقي  هاي  ــس نبايد از موس ــيقي آنون موس
ــرا  ــد زي ــوع باش ــخص و داراي موض مش
ــردگي  اثرگذاري را مختل خواهد کرد. فش
و كوتاهي و به عبارتي تلگرافي بودن مطلب 
ــود تا ذهن شنونده قادر شود  موجب مي  ش
ــده را تحليل كند،  ــناخته ش ــيقي ش موس
ــان نمي دهد و  ــب توجهي نش ــذا به مطل ل
ــب در جهت  ــيقي و مطل در حقيقت موس
عكس يكديگر حركت مي  كنند و به صورت 
موازي در مغز حركت نمي  كنند تا دريافت 
ــان كند. بنابراين، در ساخت آنونس،  را آس
ــاختاري  ــيقي با هر فرم و س هرگونه موس
ــاي محتوا،  ــت و بر مبن ــتفاده اس قابل اس
حدودي براي استفاده از گونه  هاي مختلف 
موسيقي وجود ندارد و فقط بايد به گونه  اي 
ــود كه از نظر موضوع و زمان با  انتخاب ش
ــوع فاخر و  ــته و از ن ــوا مغايرتي نداش محت
ــد. زمان در ساخت  كمتر شنيده شده باش
آنونس بسيار اهميت دارد. آنونسي موفق تر 

است كه در كوتاه  ترين زمان بتواند اثرگذار 
باشد. بنابراين موسيقي آنونس بايد شروعي 
ــد؛  ــته باش محکم و خاتمه اي منطقي داش
ــت.  ــرا عدول از اين چارچوب جايز نيس زي
شايد بتوان گفت آنونس  هايي بيشتر موفق 
ــيقي  ــه در يكي دو جمله موس ــتند ک هس
ــوند. در صورتي كه تهيه کننده،  خلاصه ش
در آنونس بتواند به صورت متمرکز موضوع 
را بيان كند؛ اينجاست كه ثانيه  ها و انتخاب 
ــيقي و رواني ريتم آنونس اهميت  نوع موس

پيدا مي کنند. 
موسـيقي فاصلـه: تعريف اين موسيقي 
ــه در فواصل  ــت از قطعه اي ك ــارت اس عب
ــتفاده  ــي اس ــف راديوي ــاي مختل برنامه  ه
ــي كه محتواي  ــود؛ يا به عبارتي ملات مي ش
ــه را به خوبي به يكديگر وصل مي كند  برنام
ــهل و آسان  و روند حركتي موضوعات را س
ــيقي داراي  ــه موس ــن قطع ــد. اي مي گردان
ــيقي  ــاي گوناگون و در مواردي موس فرم  ه
ــاختارهاي  باكلام با مضامين گوناگون و س
ــت. استفادة با تفكر  مختلف موسيقايي اس
ــد  ــه مي  توان ــيقي فاصل ــي از موس و منطق
ــدان كند  ــد چن ــام را دوص ــذاري پي اثرگ
ــيقي آگاهانه و منطقي  ــس، اگر موس برعك
ــود،  ــده و نابه جا به کار برده ش انتخاب نش
ــث تأثير معكوس در انتقال پيام و صرفاً  باع

ــبکه منتشر مي شود. موسيقي  در فضاي ش
ــانه اهميت  ــر كاربري در رس ــه از نظ فاصل
ــاس كاربري در  ــزايي دارد؛ زيرا براس به س
ــده و تصميم  گيري  ــاي راديويي زن برنامه  ه
ــش  ــاب و پخ ــده انتخ ــه اي تهيه كنن لحظ
ــاب آن حتماً بايد  ــود بنابراين، انتخ مي ش
ــناخت و تجربه کاربر صورت  ــاس ش براس
ــب اين نوع موسيقي ها  گيرد. انتخاب مناس
ــناخت تخصصي و ذوق و سليقه  ــانه ش نش

برنامه  ساز و تهيه كننده راديويي است. 
ــاي مختلفي  ــه به گونه  ه ــيقي فاصل موس
تقسيم مي شود که عبارتند از: موسيقي بر 
ــيقي صرفاً به صورت  مبناي موضوع، موس
ــيقي به صورت پرانتز و پاساژ،  فاصله، موس
ــيدن به  ــيقي براي گذران وقت و رس موس
ــده و موسيقي  وقت معين ازپيش تعيين ش

شروع و پايان يك موضوع يا آيتم.
موسيقي اتمسفريك: براي ايجاد فضاي 
لازم و يا پيش زمينه  اي براي بيان موضوع 
ــت. مثلاً اگر قرار است موضوع زورخانه  اس
مطرح شود قطعة انتخابي بايد حتماً داراي 
ضرب و زنگ   زورخانه   باشد تا پيش  زمينه  اي 
ــم آورد. اين نوع  ــن مخاطب فراه را در ذه
موسيقي براي خبرهاي ورزشي نيز کاربرد 

دارد.

۳- شناخت و كاربرد موسيقي در راديو
اين كتاب نتيجه تلاش سي سال كار آقاي 
ــديفي، از تهيه کنندگان با  محمدمهدي س
سابقه راديو، در حوزه موسيقي و راديوست 
ــن دو مقوله  ــه در ۱۶ فصل به تعامل اي ك
ــم مي پردازد. اين کتاب در ۱۵۲ صفحه  مه

در سال ۱۳۹۰ منتشر شده است.
هنر مجلاي انديشه هاي ناب و احساسات 
ــت كه خداوند بزرگ در  ــري اس لطيف بش
ــت و  ــش به وديعه نهاده اس ــود بندگان وج
ــيقي قادر به بروز  هيچ هنري به اندازة موس
ــات و عواطف دروني انسان نيست.  احساس
ــي سال قبل قصد داشته  مؤلف از حدود س
ــي و كاربرد  ــوع «معرف ــه کتابي با موض ك
موسيقي در راديو» بنويسد. تا دست مايه اي 
ــازان و آشنايي هرچه بيشتر  براي برنامه س
ــد. از آن پس  ــان با اين هنر اثرگذار باش آن
ــت هايي  ــع آوري يادداش ــه مطالعه و جم ب
در اين باره پرداخته تا كم كم  موفق شد اين 
ــاند. بارها فصول اين  ــامان برس کار را به س
ــي و از منظر کاربرد علمي  ــاب را بازبين كت
تغييراتي در محتواي آن داده تا آماده نشر 

شود.
ــاب را مرور  ــن کت ــي از اي ــم بخش ــا ه ب

مي کنيم:
ــت از  ــارت اس ــانه عب ــيقي در رس موس
ــيقي فاصله و موسيقي  موسيقي آرم، موس
پاياني باكلام يا بي کلام که با در نظر گرفتن 
ريتم ملودي و شعر انتخاب مي شود و به کار 

مي رود.
ــلاح،  ــي به س آرم: کلمه «آرم» در فارس
ــان ترجمه شده  ــلحه، جنگ افزار و نش اس
است كه در رسانه واژة «نشان» از آن اراده 
ــان در برنامة راديويي عبارت  ــود. نش مي ش
ــه محتوا و  ــك برنامه ك ــروع ي ــت از ش اس
ــاختار آن حاکي از جهت  گيري و گاهي  س
ــت و مانند سلاحي عمل  موضوع برنامه اس
ــليك آن ذهن مخاطب را  مي کند كه با ش
هدف قرار مي دهد و به طور معمول ساختار 
ــت از: يك قطعه موسيقي، يك  آن عبارتس

واژه يا جملة كوتاه. 
ــرم به ذوق،  ــاختار اين ف انـواع آرم: س
ــليقه و نوآوري برنامه  ساز بستگي دارد و  س
ــتورالعملي براي ساخت  هيچ مرجع و دس

ــد بتواند  ــك آرم باي ــت. ي آن موجود نيس
ــر هدف برنامه و  ــن زمان بيانگ در كوتاه  تري
ــتيابي  ــنونده براي دس ــاي ذهن ش راهگش
ــاب واژه يا  ــد. از جمله انتخ ــه محتوا باش ب
ــب که از موارد اصلي توفيق  جمله اي مناس

آرم هر برنامه اي است. 
موسيقي آرم: موسيقي مورد استفاده در 
آرم به دو دسته تقسيم مي شود که عبارتند 

از: 
ــيلة  وس ــه  ب ــده  ساخته ش ــيقي  موس  -

آهنگساز؛
- موسيقي انتخابي از طرف برنامه  ساز.

 در هر دو صورت نوع موسيقي بايد فاخر 
باشد. معني و مفهوم فاخر، عبارت است از 
ملودي بكر و گويا، ريتم مناسب، هارموني 
ــكال، كنترپوان مناسب،  جذاب و بدون اش
ــدگان، به دور بودن  ــب نوازن ــراي مناس اج
ــب و  ــكالات فني، صدابرداري مناس از اش
ــعر فاخر و پرمحتوا (در صورت  مطلوب، ش
ــب خواننده يا  ــودن)، اجراي مناس باکلام ب
گروه كُر بدون داشتن فالشي (خارج بودن)، 

صدا و لحن مناسب خواننده. 
ــيقي هاي مشهور و تکراري که ذهن  موس
مخاطب را با موضوعي خاص پيوند دهند، 
ــريال يا موسيقي  ــيقي فيلم، س مانند موس
ــهور و  ــف يا ترانة مش ــي  كلام يك تصني ب
ــب نيستند،  ــده، براي آرم مناس شنيده ش
ــوع اصلي و قبلي  ــنيدن آن، موض زيرا با ش
ــود و با نام  ــن مخاطب تداعي مي ش در ذه
ــد ارتباط برقرار  ــده جدي و موضوع ارائه ش
نمي  كند. يکي از مواردي كه بايد برنامه  ساز 
ــيقي  ــرعت قطعة موس بدان توجه کند، س
ــي برنامه،  ــد حركت ــد با رون ــت كه باي اس
ــد.  موضوع و اجرا، همخوان و هماهنگ باش
ــب دوگانگي در  ــن صورت موج در غير اي
ــود. زمان آرم،  آرم و محتواي برنامه مي ش
ــا بهترين  ــت؛ ام ــده اس تدوين و تعيين نش
ــت که در كوتاه  ترين زمان ذهن  آرم آن اس
شنونده را معطوف برنامه کند و راهگشايي 
ــتيابي به محتواي برنامه باشد. در  براي دس
ــيقي بايد محلي  جمله  بندي اين نوع موس

براي جاسازي هر نوع کلامي وجود داشته 
باشد و يا انتهاي جملات به گونه  اي باشد كه 
بتوان كلام را در آنها جاسازي و تعبيه كرد. 
ــت كه نت  هاي  اين امر هنگامي ممكن اس
ــيده، يا به عبارتي آخرين فركانس  هاي  كش
ــنيده شود و سپس به ابتداي جمله  صدا ش
ــت- وصل  بعدي- كه داراي ضرب قوي اس
ــيقي  هايي  گردد. حتي  المقدور بايد از موس
ــب براي  ــه محلي مناس ــرد ك ــتفاده ک اس
ــته باشند و كشش   نت  ها با  صداگذاري داش
ــده همخوان و يك اندازه  زمان اجراي گوين

باشند.
با در نظر گرفتن وزن در قطعات و تناليتة 
ــيقي آرم،  صداي گوينده، بدترين نوع موس
ــتند كه فيد مي  شوند و  موسيقي  هايي هس
ــکل مي گيرد و دوبار از فيد  كلام گذاري ش
ــيقي در  خارج مي  گردد. وصل دوگونه موس
ــيار  آرم، زماني اتفاق مي  افتد كه بادقت بس
ــيقي صورت  ــناخت كامل موس ــاد و ش زي
ــورت، چنين  ــد. در غير اين ص گرفته باش

کاري جايز نيست. 
موسيقي آرم استيشـن: معني اين واژه 
ــت كه تمامي  ــتگاه راديويي اس نشانة ايس
ــانه- كه  راديوهاي مختلف جهان از اين نش
ــي و جغرافيايي يك  ــخصات فن بيانگر مش
فرستنده راديويي است- استفاده مي  كنند. 
به طور معمول انتخاب يا ساخت يك قطعة 
ــانه، بايد مشخصات  موسيقي براي اين نش
ــته باشد؛ يعني  ــتگاه را داش خاص آن ايس
ــي، ميهني و محلي  حتي المقدور جنبة مل
ــاس  ــيقي به خوبي احس ــن نوع موس در اي
ــز راهي به  ــيقي ني ــود و محتواي موس ش
ــناخت آن ايستگاه راديويي داشته باشد.  ش
ــيقي  هايي كه بيشتر كلام  استفاده از موس
ــر قرار دهد  ــنونده را تحت تأثي و اعلام ش
ــيقي بايد در  ــلاوه موس ــت؛ به ع جايز نيس
وضعيتي باشد كه با فواصلي هشداردهنده 
ــارم و پنجم بتواند توجه  مانند فواصل چه
ــت  ــب را فقط به پيامي که قرار اس مخاط
ــيقي  هاي  ــود جلب كند. موس به او داده ش
ــر برانگيز يا پرتحرك و پرتپش  ملايم، تفك

موسيقي در رسانه عبارت است از موسيقي آرم، موسيقي فاصله و 
موسيقي پاياني باكلام يا بي کلام که با در نظر گرفتن ريتم ملودي و 

شعر انتخاب مي شود و به کار مي رود.
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ــا بحران  ــواره ب ــس از آن، هم ــلام و پ اس
ــروعيت ارتباطي مواجه بوده است. هر  مش
ــه مجموعه اي از  ــد حكومت ها با اتكا ب چن
شاخص هاي ملي گرايانه همچون زبان، نژاد 
ــعي در توجيه  و امپراطوري كهن ايراني س
ــتند و گاه به كسوت  ــروعيت خود داش مش
ــق مقصود  ــده و از اين طري ــي درآم مذهب
ــال مي كردند، اما علما به عنوان  خود را دنب
ــري جامعه  ــران فك ــن و رهب ــان دي متولي
مسلمانان نسبت به سياست ها و رفتارهاي 
ــازي هاي  ــر ديني حكومت و ظاهر س مغاي
ــان  ــيت و واكنش منفي نش ــكام حساس ح
مي دادند. رهبران ديني همواره حضور فعال 
ــي از خلال  ــات اجتماع ــود را در ارتباط خ
ــاجد،  ــنتي ديني مانند مس ــانه هاي س رس
مدارس اسلامي، مجالس و مراسم مذهبي 
ــد بازار و دوره ها  ــانه هاي ديگري مانن و رس
حفظ كردند و اين نقش تعيين كننده، آنها 

را در راستاي تحولات اجتماعي قرارداد. 
همچنين، قدرت هاي سياسي براي كنترل 
و تأثيرگذاري فرهنگي خود بيشتر نيازمند 
ــنتي بوده تا  كنترل كانال هاي ارتباطات س
وسايل ارتباط جمعي نوين. رسوخ اعتقادات 
اسلامي در ميان مردم ايران سبب گرديده 
ــاب  ــلامي با انتس ــنتي اس كه ارتباطات س
ــلامي،  ــروعيت علماي اس ــلام و مش به اس
نوين  ــانه هاي  رس مشروعيت  تعيين كننده 
ــند. از آنجا كه نظام هاي حكومتي  نيز باش
درگذشته ايران مشروعيت ديني و سياسي 
در ميان مردم نداشته اند، سيستم ارتباطات 
ــي همگرايي ارتباطي به دور  ايران از ويژگ

مانده است. 
ــران نيز،  ــلامي اي ــرايط انقلاب اس در ش
ــلامي اصلي ترين  ــنتي- اس ــانه هاي س رس
ــمار مي آمدند که  ــاد مردم به ش منبع ارش
ــواي برنامه هاي برگزيده  براي تحليل محت
ــو مفيد بودند،  ــادي تلويزيون و رادي و ارش
ــام اين  ــي براي انج ــايل ارتباط جمع وس

كاركرد ارشادي خود، وابستگي شديدي به 
رسانه هاي سنتي دارند و اغلب آثار خود را 
عيناً براي مخاطبان خود پخش مي كنند. 

۵- نكته هايـي در باب گزارشـگري و 
مصاحبه

ــاب تأليف آقاي منصور كريميان   اين کت
ــال ۱۳۹۰  ــت که در ۸۲ صفحه و در س اس

منتشر شده است.
اين يک واقعيت است که سهولت استفاده 
ــانه، هرگز و  ــي مردم به يک رس و دسترس
ــتمر آنان از  ــاي رضايت مس ــاً به معن الزام
ــذب، حفظ و  ــت. جلب، ج ــانه نيس آن رس
ــان، مقوله  ــدي مخاطب ــش رضايتمن افزاي
ــت که سازوکار خود را  پيچيدة ديگري اس
ــته باشيم که هميشه  مي   طلبد. به ياد داش
امکان همراه بودن، به معناي مورد نياز بودن 
ــو، به همان  ــردن رادي ــت و خاموش ک نيس
ــود  ــت. وج ــن کردن آن اس ــهولت روش س
«گزارش» و «مصاحبه» در برنامه   ها، يعني 
ــت؛ در متن  اينکه راديو: زنده و روزآمد اس
زندگيِ جاريِ مردم حضور دارد؛ به اوضاع و 
شرايط فرهنگي، علمي، اجتماعي، سياسي، 
اقتصادي، ورزشي و هنري جامعه آگاهي و 
حساسيت دارد؛ خود را در برابر شنوندگان 
و مخاطبان مسئول مي   داند و آنان را صرفاً 
ــنيدن تصور نمي   کند؛  گوش   هايي براي ش
به اهميت واقع   گرايي و مستندسازي واقف 
ــت و در يک کلام، يعني راديو، زنده به  اس
نبضِ پرتپشِ زندگيِ مردم است. در كتاب 
ــن نكات در  ــده تا مهمتري حاضر تلاش ش

۴- راديو، دين و زندگي روزمره
ــترک  ــل پژوهش مش ــاب حاص ــن کت اي
ــان علي  ــار و آقاي ــري به ــم دکتر مه خان
ــت.  ــي اس ــن بخش حاجي محمدي و حس
ــروه ارتباطات  ــتاد گ ــر مهري بهار اس دکت
اجتماعي دانشکده علوم اجتماعي دانشگاه 
ــي حاجي محمدي  ــت. آقاي عل ــران اس ته
ــد رشته مطالعات فرهنگي و  کارشناس ارش
ــانه گروه ارتباطات اجتماعي دانشکده  رس
علوم اجتماعي دانشگاه تهران است. کتاب 
ــائل مهم  ــن به يکي از مس ــر پرداخت از نظ
ــي بالايي  ــو ارزش محتواي ــط با رادي مرتب
ــردي نيز مي تواند  ــته و به صورت کارب داش
ــت اندر کاران حوزه راديو  مورد استفاده دس
ــرد. در فصول مختلف کتاب ضمن  قرار گي
ــن، زندگي  ــون از دي ــه تعاريف گوناگ ارائ
ــبکه هاي  روزمره و ربط آنها با يکديگر به ش
ــاي  ــاره و کارکرده ــي اش ــف راديوي مختل
ــرار گرفته  ــي و تحليل ق ــان مورد بررس آن
ــده  ــاي جالب مطرح ش ــت. از ويژگي ه اس
ــه با برخي از  ــت ک کتاب مصاحبه هايي اس
ــنوندگان راديو انجام شده و نظرات آنان  ش
ــت. در  ــه در کتاب آمده اس ــور خلاص به ط
ــا ارائه راهکارهايي عملي در  نهايت کتاب ب
ــطح کيفي برنامه هاي ديني  جهت ارتقا س
راديو و جذب بيشتر مخاطب پايان مي يابد.

ــال ۱۳۹۰  اين کتاب در ۲۲۴ صفحه در س
ــر شده است. بخشي از کتاب را مرور  منتش

مي کنيم:
ــل بين دين و  ــتمن در رابطه با تعام پس
رسانه بر دو نظريه زير اشاره مي کند. نظريه 
اول ديدي ابزارگونه به دين وجود دارد. بنا 
به اين نظريه رسانه تنها ابزاري است که هر 
ايده اي را مي تواند دنبال نمايد بدين منظور، 
ايده ها را بدون هيچ تغييري در محتواي آن 
ــانه  منتقل مي نمايد. اما در ديدگاه دوم رس
ــانه  ــراي خود هويت دارد و معتقدان، رس ب
ــل فرهنگي خوانده  را در اين وضعيت عام
که به دليل به کارگيري رمزها و علائم فني 
ــتقل است مي تواند بر  در عين حال که مس

محنوي برنامه تأثير بگذارد. 

اما هورسفيلد معتقد است که تأثير رسانه 
نه به عنوان ابزار بلکه رسانه عامل فرهنگي 
است و تحولات رسانه اي نيز خود محصول و 
مخلوق فرهنگ مي باشد. رسانه بدين منظور 
در عين حال که مخلوق فرهنگ است خود 
ــانه اي،  نيز فرهنگ توليد مي کند. متن رس
ــانه اي، دولت  ــانه اي، خانواده رس دين رس
رسانه اي و آموزش رسانه اي توليد مي کند. 
ــود ادعا نمود که اگرچه  بدين منظور مي ش
رسانه هاي جمعي براي تبليغ دين به وجود 
نيامده اند اما توانستند در خدمت دين قرار 
ــوب  گيرند و ابزاري براي تبليغ دين محس
شوند. به عنوان مثال، تا به حال از فيلم هاي 
ــبکه هاي  ــي در ش ــات دين ــي و تبليغ دين
ــت و ما حضور  ــتفاده شده اس متعددي اس
رسانه هاي جمعي به ويژه راديو و تلويزيون 
ــتم را که امكان انتقال پيام به  در قرن بيس
ــان را فراهم  ــري از مخاطب ــاي كثي گروه ه
ــت ديده ايم. اين مهم سبب شده  آورده اس
كه از حدود هشتاد سال پيش، جمعيت ها 
و سازمان هاي رسمي ديني با بهره گيري از 
رسانه هاي الكترونيك، اقدامات چشمگيري 

را در اين زمينه نوظهور سامان بخشند. 
ــده  به گفته هوور، ظرفيت دين موجب ش
ــي از موضوعاتي  ــت تا دين به عنوان يك اس
مطرح شود که امروزه راه خود را در وسايل 
ــت. البته اين  ــاط جمعي باز نموده اس ارتب
حضور، ارتباطي تنگاتنگ با فرهنگ جامعه 
ــازمان هاي بنيادگرا و  ــته است. س نيز داش
اونجليستي مسيحي نخستين جمعيت هاي 
ــال پيش  ــتاد س ديني بودند كه حدود هش
اقدامات خود را در اين خصوص آغاز كردند 
ــو و تلويزيون را به عنوان ابزار  و قدرت رادي
ــورد توجه قرار  ــر و تحول فرهنگي م تغيي

دادند. 
ــه اي به دين  ــگاه تقليل گرايان ــومان ن س
ــن در فرهنگ  ــان نوي ــن جري ــته و اي داش
ــتانيتزم  پروتس ــتر  بس در  را  ــات  ارتباط و 
ــور  ــر او ظه ــت. از نظ ــوده اس ــل نم تحلي
ــترش آن در  ــتانيتزم در اروپا و گس پروتس
ــارف اعتقادي  ــبب تحولاتي در مع غرب س

ــيوه هاي عملي زندگي مسيحيان شده  و ش
ــرايط  که در دوره هاي مختلف تاريخي با ش
ــا فرهنگ ديني  ــي و گاه معارض ب فرهنگ
ــت و پنجه نرم كرده است. البته از نظر  دس
ــيحي براي مقابله با  سومان، متدينين مس
ــمي  ــوك هاي وارده و حفظ حضور رس ش
ــايل ارتباط جمعي  ــن در جامعه به وس دي
ــك روي آوردند، اما اين رويكرد با  الكتروني
ــكولار غرب  نارضايتي هاي جدي جامعه س
و دست اندركاران رسانه ها روبه رو شد. آنها 
ــوع امكان حضور  ــت خود را از موض مخالف
ــانه هاي مدرن آغاز كردند و بر  دين در رس
اين ادعا پاي فشردند كه خاستگاه رسانه ها 
ــه زعم اين عده،  ــازگاري ندارد. ب با دين س
ــرد اين هديه دنياي مدرن،  مهم ترين كارك
ــان هاي خسته و تنهاي  سرگرم نمودن انس
جامعه جديد است و دين آنها را از اين نياز 

باز مي دارد. 
ــخ به  ــد مولانا در پاس ــور حمي و پروفس
ــرد نظام هاي مدرن دولت-  چگونگي عملک
ــتم همراه  ــه قرن بيس ــت در خاورميان مل
ــدرن ارتباطي كه  ــور فناوري هاي م با ظه
از  ــياري  بس در  ــتعماري  اس ــتگاهي  خاس
كشورهاي اسلامي داشته، دليل رجوع مردم 
ــنتي را اينطور اظهار داشته  به ارتباطات س
ــتند  ــانه هاي مدرن نتوانس ــه نه تنها رس ک
مشروعيت لازم را در بين دينداران بيابند، 
ــدي مردم به رهبري  ــه گاه با مقابله ج بلك
ــه گفته او  ــده اند. ب ــاي دين روبه رو ش علم
امروزه در بسياري از كشورهاي اسلامي به 
دليل علاقه مندي مردم به اسلام، ارتباطات 
سنتي ديني مشروعيت خود را حفظ نموده 
ــا بحران  ــانه هاي جمعي ب ــس رس و بالعک

مشروعيت بي مانندي دست به گريبانند. 
ــن به عنوان فردي که خود  مولانا همچني
ــد  موافق ارتباطات جمعي و مدرن نمي باش
ــنتي را بر رسانه هاي جمعي  و ارتباطات س
ــاره ارتباطات  ــح مي دهد درب جديد ترجي
به طور عام و ارتباطات مدرن و نقش علماي 
ديني در ترويج دين از طريق رسانه، گفته 
ــخ پيش از  ــران در طول تاري ــت که اي اس

متن رسانه اي، دين رسانه اي، 
دولـت  رسـانه اي،  خانـواده 
رسانه اي و آموزش رسانه اي 
توليـد مي کنـد. بديـن منظور 
مي شـود ادعا نمود که اگرچه 
رسانه هاي جمعي براي تبليغ 
ديـن بـه وجـود نيامده اند اما 
توانسـتند در خدمت دين قرار 
گيرنـد و ابزاري بـراي تبليغ 

دين محسوب شوند.
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ــا بحران  ــواره ب ــس از آن، هم ــلام و پ اس
ــروعيت ارتباطي مواجه بوده است. هر  مش
ــه مجموعه اي از  ــد حكومت ها با اتكا ب چن
شاخص هاي ملي گرايانه همچون زبان، نژاد 
ــعي در توجيه  و امپراطوري كهن ايراني س
ــتند و گاه به كسوت  ــروعيت خود داش مش
ــق مقصود  ــده و از اين طري ــي درآم مذهب
ــال مي كردند، اما علما به عنوان  خود را دنب
ــري جامعه  ــران فك ــن و رهب ــان دي متولي
مسلمانان نسبت به سياست ها و رفتارهاي 
ــازي هاي  ــر ديني حكومت و ظاهر س مغاي
ــان  ــيت و واكنش منفي نش ــكام حساس ح
مي دادند. رهبران ديني همواره حضور فعال 
ــي از خلال  ــات اجتماع ــود را در ارتباط خ
ــاجد،  ــنتي ديني مانند مس ــانه هاي س رس
مدارس اسلامي، مجالس و مراسم مذهبي 
ــد بازار و دوره ها  ــانه هاي ديگري مانن و رس
حفظ كردند و اين نقش تعيين كننده، آنها 

را در راستاي تحولات اجتماعي قرارداد. 
همچنين، قدرت هاي سياسي براي كنترل 
و تأثيرگذاري فرهنگي خود بيشتر نيازمند 
ــنتي بوده تا  كنترل كانال هاي ارتباطات س
وسايل ارتباط جمعي نوين. رسوخ اعتقادات 
اسلامي در ميان مردم ايران سبب گرديده 
ــاب  ــلامي با انتس ــنتي اس كه ارتباطات س
ــلامي،  ــروعيت علماي اس ــلام و مش به اس
نوين  ــانه هاي  رس مشروعيت  تعيين كننده 
ــند. از آنجا كه نظام هاي حكومتي  نيز باش
درگذشته ايران مشروعيت ديني و سياسي 
در ميان مردم نداشته اند، سيستم ارتباطات 
ــي همگرايي ارتباطي به دور  ايران از ويژگ

مانده است. 
ــران نيز،  ــلامي اي ــرايط انقلاب اس در ش
ــلامي اصلي ترين  ــنتي- اس ــانه هاي س رس
ــمار مي آمدند که  ــاد مردم به ش منبع ارش
ــواي برنامه هاي برگزيده  براي تحليل محت
ــو مفيد بودند،  ــادي تلويزيون و رادي و ارش
ــام اين  ــي براي انج ــايل ارتباط جمع وس

كاركرد ارشادي خود، وابستگي شديدي به 
رسانه هاي سنتي دارند و اغلب آثار خود را 
عيناً براي مخاطبان خود پخش مي كنند. 

۵- نكته هايـي در باب گزارشـگري و 
مصاحبه

ــاب تأليف آقاي منصور كريميان   اين کت
ــال ۱۳۹۰  ــت که در ۸۲ صفحه و در س اس

منتشر شده است.
اين يک واقعيت است که سهولت استفاده 
ــانه، هرگز و  ــي مردم به يک رس و دسترس
ــتمر آنان از  ــاي رضايت مس ــاً به معن الزام
ــذب، حفظ و  ــت. جلب، ج ــانه نيس آن رس
ــان، مقوله  ــدي مخاطب ــش رضايتمن افزاي
ــت که سازوکار خود را  پيچيدة ديگري اس
ــته باشيم که هميشه  مي   طلبد. به ياد داش
امکان همراه بودن، به معناي مورد نياز بودن 
ــو، به همان  ــردن رادي ــت و خاموش ک نيس
ــود  ــت. وج ــن کردن آن اس ــهولت روش س
«گزارش» و «مصاحبه» در برنامه   ها، يعني 
ــت؛ در متن  اينکه راديو: زنده و روزآمد اس
زندگيِ جاريِ مردم حضور دارد؛ به اوضاع و 
شرايط فرهنگي، علمي، اجتماعي، سياسي، 
اقتصادي، ورزشي و هنري جامعه آگاهي و 
حساسيت دارد؛ خود را در برابر شنوندگان 
و مخاطبان مسئول مي   داند و آنان را صرفاً 
ــنيدن تصور نمي   کند؛  گوش   هايي براي ش
به اهميت واقع   گرايي و مستندسازي واقف 
ــت و در يک کلام، يعني راديو، زنده به  اس
نبضِ پرتپشِ زندگيِ مردم است. در كتاب 
ــن نكات در  ــده تا مهمتري حاضر تلاش ش

۴- راديو، دين و زندگي روزمره
ــترک  ــل پژوهش مش ــاب حاص ــن کت اي
ــان علي  ــار و آقاي ــري به ــم دکتر مه خان
ــت.  ــي اس ــن بخش حاجي محمدي و حس
ــروه ارتباطات  ــتاد گ ــر مهري بهار اس دکت
اجتماعي دانشکده علوم اجتماعي دانشگاه 
ــي حاجي محمدي  ــت. آقاي عل ــران اس ته
ــد رشته مطالعات فرهنگي و  کارشناس ارش
ــانه گروه ارتباطات اجتماعي دانشکده  رس
علوم اجتماعي دانشگاه تهران است. کتاب 
ــائل مهم  ــن به يکي از مس ــر پرداخت از نظ
ــي بالايي  ــو ارزش محتواي ــط با رادي مرتب
ــردي نيز مي تواند  ــته و به صورت کارب داش
ــت اندر کاران حوزه راديو  مورد استفاده دس
ــرد. در فصول مختلف کتاب ضمن  قرار گي
ــن، زندگي  ــون از دي ــه تعاريف گوناگ ارائ
ــبکه هاي  روزمره و ربط آنها با يکديگر به ش
ــاي  ــاره و کارکرده ــي اش ــف راديوي مختل
ــرار گرفته  ــي و تحليل ق ــان مورد بررس آن
ــده  ــاي جالب مطرح ش ــت. از ويژگي ه اس
ــه با برخي از  ــت ک کتاب مصاحبه هايي اس
ــنوندگان راديو انجام شده و نظرات آنان  ش
ــت. در  ــه در کتاب آمده اس ــور خلاص به ط
ــا ارائه راهکارهايي عملي در  نهايت کتاب ب
ــطح کيفي برنامه هاي ديني  جهت ارتقا س
راديو و جذب بيشتر مخاطب پايان مي يابد.

ــال ۱۳۹۰  اين کتاب در ۲۲۴ صفحه در س
ــر شده است. بخشي از کتاب را مرور  منتش

مي کنيم:
ــل بين دين و  ــتمن در رابطه با تعام پس
رسانه بر دو نظريه زير اشاره مي کند. نظريه 
اول ديدي ابزارگونه به دين وجود دارد. بنا 
به اين نظريه رسانه تنها ابزاري است که هر 
ايده اي را مي تواند دنبال نمايد بدين منظور، 
ايده ها را بدون هيچ تغييري در محتواي آن 
ــانه  منتقل مي نمايد. اما در ديدگاه دوم رس
ــانه  ــراي خود هويت دارد و معتقدان، رس ب
ــل فرهنگي خوانده  را در اين وضعيت عام
که به دليل به کارگيري رمزها و علائم فني 
ــتقل است مي تواند بر  در عين حال که مس

محنوي برنامه تأثير بگذارد. 

اما هورسفيلد معتقد است که تأثير رسانه 
نه به عنوان ابزار بلکه رسانه عامل فرهنگي 
است و تحولات رسانه اي نيز خود محصول و 
مخلوق فرهنگ مي باشد. رسانه بدين منظور 
در عين حال که مخلوق فرهنگ است خود 
ــانه اي،  نيز فرهنگ توليد مي کند. متن رس
ــانه اي، دولت  ــانه اي، خانواده رس دين رس
رسانه اي و آموزش رسانه اي توليد مي کند. 
ــود ادعا نمود که اگرچه  بدين منظور مي ش
رسانه هاي جمعي براي تبليغ دين به وجود 
نيامده اند اما توانستند در خدمت دين قرار 
ــوب  گيرند و ابزاري براي تبليغ دين محس
شوند. به عنوان مثال، تا به حال از فيلم هاي 
ــبکه هاي  ــي در ش ــات دين ــي و تبليغ دين
ــت و ما حضور  ــتفاده شده اس متعددي اس
رسانه هاي جمعي به ويژه راديو و تلويزيون 
ــتم را که امكان انتقال پيام به  در قرن بيس
ــان را فراهم  ــري از مخاطب ــاي كثي گروه ه
ــت ديده ايم. اين مهم سبب شده  آورده اس
كه از حدود هشتاد سال پيش، جمعيت ها 
و سازمان هاي رسمي ديني با بهره گيري از 
رسانه هاي الكترونيك، اقدامات چشمگيري 

را در اين زمينه نوظهور سامان بخشند. 
ــده  به گفته هوور، ظرفيت دين موجب ش
ــي از موضوعاتي  ــت تا دين به عنوان يك اس
مطرح شود که امروزه راه خود را در وسايل 
ــت. البته اين  ــاط جمعي باز نموده اس ارتب
حضور، ارتباطي تنگاتنگ با فرهنگ جامعه 
ــازمان هاي بنيادگرا و  ــته است. س نيز داش
اونجليستي مسيحي نخستين جمعيت هاي 
ــال پيش  ــتاد س ديني بودند كه حدود هش
اقدامات خود را در اين خصوص آغاز كردند 
ــو و تلويزيون را به عنوان ابزار  و قدرت رادي
ــورد توجه قرار  ــر و تحول فرهنگي م تغيي

دادند. 
ــه اي به دين  ــگاه تقليل گرايان ــومان ن س
ــن در فرهنگ  ــان نوي ــن جري ــته و اي داش
ــتانيتزم  پروتس ــتر  بس در  را  ــات  ارتباط و 
ــور  ــر او ظه ــت. از نظ ــوده اس ــل نم تحلي
ــترش آن در  ــتانيتزم در اروپا و گس پروتس
ــارف اعتقادي  ــبب تحولاتي در مع غرب س

ــيوه هاي عملي زندگي مسيحيان شده  و ش
ــرايط  که در دوره هاي مختلف تاريخي با ش
ــا فرهنگ ديني  ــي و گاه معارض ب فرهنگ
ــت و پنجه نرم كرده است. البته از نظر  دس
ــيحي براي مقابله با  سومان، متدينين مس
ــمي  ــوك هاي وارده و حفظ حضور رس ش
ــايل ارتباط جمعي  ــن در جامعه به وس دي
ــك روي آوردند، اما اين رويكرد با  الكتروني
ــكولار غرب  نارضايتي هاي جدي جامعه س
و دست اندركاران رسانه ها روبه رو شد. آنها 
ــوع امكان حضور  ــت خود را از موض مخالف
ــانه هاي مدرن آغاز كردند و بر  دين در رس
اين ادعا پاي فشردند كه خاستگاه رسانه ها 
ــه زعم اين عده،  ــازگاري ندارد. ب با دين س
ــرد اين هديه دنياي مدرن،  مهم ترين كارك
ــان هاي خسته و تنهاي  سرگرم نمودن انس
جامعه جديد است و دين آنها را از اين نياز 

باز مي دارد. 
ــخ به  ــد مولانا در پاس ــور حمي و پروفس
ــرد نظام هاي مدرن دولت-  چگونگي عملک
ــتم همراه  ــه قرن بيس ــت در خاورميان مل
ــدرن ارتباطي كه  ــور فناوري هاي م با ظه
از  ــياري  بس در  ــتعماري  اس ــتگاهي  خاس
كشورهاي اسلامي داشته، دليل رجوع مردم 
ــنتي را اينطور اظهار داشته  به ارتباطات س
ــتند  ــانه هاي مدرن نتوانس ــه نه تنها رس ک
مشروعيت لازم را در بين دينداران بيابند، 
ــدي مردم به رهبري  ــه گاه با مقابله ج بلك
ــه گفته او  ــده اند. ب ــاي دين روبه رو ش علم
امروزه در بسياري از كشورهاي اسلامي به 
دليل علاقه مندي مردم به اسلام، ارتباطات 
سنتي ديني مشروعيت خود را حفظ نموده 
ــا بحران  ــانه هاي جمعي ب ــس رس و بالعک

مشروعيت بي مانندي دست به گريبانند. 
ــن به عنوان فردي که خود  مولانا همچني
ــد  موافق ارتباطات جمعي و مدرن نمي باش
ــنتي را بر رسانه هاي جمعي  و ارتباطات س
ــاره ارتباطات  ــح مي دهد درب جديد ترجي
به طور عام و ارتباطات مدرن و نقش علماي 
ديني در ترويج دين از طريق رسانه، گفته 
ــخ پيش از  ــران در طول تاري ــت که اي اس

متن رسانه اي، دين رسانه اي، 
دولـت  رسـانه اي،  خانـواده 
رسانه اي و آموزش رسانه اي 
توليـد مي کنـد. بديـن منظور 
مي شـود ادعا نمود که اگرچه 
رسانه هاي جمعي براي تبليغ 
ديـن بـه وجـود نيامده اند اما 
توانسـتند در خدمت دين قرار 
گيرنـد و ابزاري بـراي تبليغ 

دين محسوب شوند.
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ــيوة دندانپزشکاني رفتار  مواقعي بايد به ش
کرد که با گفتن جملاتي محبت   آميز، درد 

و اضطراب بيمار را کاهش مي   دهند. 
۱۳- يک مصاحبه کننده بايد بداند که در 
ذهن و بدون متن، چگونه از مصاحبه شونده 

پرس و جو کند.
ــذ  ــش   ها را از روي کاغ ــد پرس ۱۴-  نباي
ــاختار بندي قبلي  ــد س ــه باي ــد، بلک خوان
ــن، هدف مصاحبه را در  مصاحبه را در ذه
نظر و فنون طرح سؤال را به عنوان ابزار کار 

در اختيار داشت. 
۱۵- تا آنجا که امکان دارد، بايد سؤالات 
بعدي خود را بر اساس پاسخ   هاي داده شده 
ــه تدوين و  ــاس هدف مصاحب ــز بر اس و ني

مطرح کرد. 
۱۶- هرگز نبايد از يادداشت کردن واژگان 

کليدي امتناع کرد. 
ــام، نقل قول   ها  ــاره اعداد و ارق ۱۷- درب
ــه حافظه خود  ــت که ب و زمان   ها، بهتر اس

اعتماد نکنيم. 
ــور مرتب به  ــد به ط ــگر نباي ۱۸- گزارش
ــد؛ چرا که  ــگاه کن ــود ن ــت   هاي خ يادداش
ــاط برقرار  ــق کلمه   ها ارتب ــط از طري او فق
ــان دادن  ــد. بنابراين بايد براي نش نمي   کن
ــرف مقابل، به  ــتياق به صحبت   هاي ط اش

چهره او هم نگاه کند. 
ــونده حالات  ــا که پرسش ش ۱۹- از آنج
ــگر را  ــده و گزارش ــرکات مصاحبه کنن و ح
ــراري ارتباط غيرکلامي، يکي  مي   بيند، برق
ــر تأثيرگذار در مصاحبه  از مهم   ترين عناص

است. 
حالات و حرکاتي از قبيل: 

ــل را به ادامة  ــف: نگاهي که طرف مقاب ال
مصاحبه تشويق    کند؛ 

ــه  ــره ک ــيده چه ــوط در هم کش ب: خط
نشانه   اي از يک پرسش انتقادي است؛

ج: نفس کشيدن عميق، يا چهرة نامتعادل 
و ناآرام گزارشگر، به نشانة اينکه قصد دارد 

سؤال ديگري را مطرح سازد.
ــوم»، «آها» و  ــي مانند: «ه ۲۰- صداهاي
ــه معناي تأييد،  ــت که ب اصواتي از اين دس
و  ــده  مصاحبه کنن ــي  بي   طرف و  ــت  مخالف
ــوي شنوندگان  ــگر است، غالباً از س گزارش

به عنوان امري آزار دهنده تلقي مي   شوند. 
ــد  ــگر باي ــده و گزارش ۲۱- مصاحبه کنن
ــد که اصوات او به عنوان تفسير  مراقب باش

تلقي نشود. 
۲۲- حالت ناآرام مصاحبه شونده در قبال 
ــش مطرح شده در بردارنده چه معنايي  پرس
ــي تأييد کننده آن  ــر محتواي ــت؟ از نظ اس
است که گزارشگر به نقطه حساس نزديک 
مي   شود و از نظر ساختاري، هشداري براي 
ــدن رابطة ايجاد شده  جلوگيري از خراب ش

است. 
ــگر و طرف  ۲۳- هرچه رابطة بين گزارش
ــبت روند  ــود، به همان نس ــل بدتر ش مقاب
ــتري  ــکلات بيش ــت مصاحبه با مش هداي

روبه رو خواهد شد. 
ــر اندازه موضوع و محتوا جدي   تر  ۲۴-  ه
ــد، به همان نسبت گزارشگر بايد با لحن  باش
مهربان   تري با مصاحبه   شونده صحبت کند. 
ــل  مقاب در  ــد  باي ــده،  مصاحبه کنن  -۲۵
عکس   العمل مصاحبه شونده، مانند نماينده 
ــرف مخاطبان عمل کند و مصاحبه را  بي   ط
آرام به سمت علايق شنوندگان سوق دهد. 
ــوان نماينده  ــد به عن ــگر باي ۲۶- گزارش
ــرح نمايد، نه  ــش مط مخاطبان فقط پرس
ــيند و مصاحبه شونده  اينکه به قضاوت بنش
ــت و يا منفي جلوه دهد و عقيده   اش  را مثب
را رد يا اثبات کند. البته برخي عقيده دارند 
ــن روش از اهميت نقش  که به کارگيري اي

مصاحبه   گر مي   کاهد. 
ــگر و مصاحبه کننده به جاي  ۲۷- گزارش
ــونده، بايد ابتدا خودش  انتقاد از مصاحبه ش

را نقد کند و ببيند: 
ــت و مناسبي را  ــش   هاي درس - آيا پرس

مطرح کرده است؟
- آيا به درستي توضيح خواسته است؟

- آيا پرسش   ها کافي بوده   اند؟
- آيا از همه فرصت   ها براي انجام مصاحبه 

بهره برده است؟

۶- آكوستيك استوديوها و تالارها
ــاي علي صفادل در ۴۱۹  اين کتاب را آق
صفحه نوشته و در سال ۱۳۹۰ منتشر شده 

است.

ــاخه هاي مختلف علوم و فنون  امروزه ش
ــترده شده اند  ــيار گس ــي صدا بس مهندس
ــاخه هاي ديگر علوم و  ــياري از ش و در بس
ــته هاي  ــع کاربرد دارند. برخي از رش صناي
ــيقي و  ــد از: موس ــدا عبارتن ــي ص مهندس
ــازها، پردازش  ــتيک س ــتوديوها، آکوس اس
ــوگ و ديجيتال،  ــيگنال هاي صوتي آنال س
صدابرداري و طراحي صوتي انواع موسيقي، 
ــاي راديويي و تلويزيوني، فيلم هاي  برنامه ه
ــه اي، طراحي و  ــينمايي، بازي هاي رايان س
ــتوديوها و تالارهاي  ــتيک اس اجراي آکوس
سخنراني. در اين کتاب تلاش بر اين است 
ــتيک  تا خوانندگان محترم با اصول آکوس
ــوند؛ همچنين  ــا و تالارها ش ــتوديو ه اس
ــذرا دارد به: مفاهيم  ــاب مروري گ اين کت
ــاي اندازه گيري صوت،  ــي و کميّت ه اساس
ــنجش صوت،  ــار و چگونگي س نحوه انتش
سازوکار دستگاه شنوايي انسان، عايق بندي 
صوتي و صدارساني و درنهايت، پارامترهاي 
کيفيت و مدل سازي آکوستيک ساختماني 
ــتيک استوديوها و تالارها؛ بنابراين  و آکوس
ــل بخش  ــراي عوام ــن کتاب ب ــب اي مطال
ــي و تلويزيوني و  ــاز راديوي ــي برنامه س فن
دست اندرکاران ساخت استوديوها و تالارها 
ــي از اين کتاب  مفيد خواهد بود. در بخش

آمده است:
براي بيان و اندازه گيري صوت دو گروه از 

كميّت ها به كار مي روند:
ــا  (ي ــي  فزيك ــاي  كميّت ه اول:  ــروه  گ  
ــار  ــدت و فش كميّت هاي مطلق): توان، ش

صوت؛ 
گروه دوم: كميّت هاي لگاريتمي (يا تراز): 

تراز فشار، تراز شدت و تراز توان صوت.
گروه اول کميّت هاي فيزيکي

الف- توان صوت
ــدار انرژي  ــب وات مق توان صوت برحس
ــان در منبع  ــت كه در واحد زم صوتي اس

صوتي توليد مي شود.
كمترين توان صوتي كه قادر است گوش 
ــت. اين  ــان را تحريك كند برابر با   اس انس
ــتانه درك توان  ــزان را توان مبنا يا آس مي

صوت مي نامند.
ــوان و  ــن درك افراد ج ــار اي ــه معي البت

زمينه تهيه گزارش در اختيار علاقه مندان 
ــتفاده از آن  ــرار گيرد تا با اس ــن حوزه ق اي
ــدي را در اختيار  ــاي مؤثر و مفي گزارش ه

مخاطبان راديو قرار دهند.
در اين کتاب نکات ارزشمندي در زمينه 
تهيه گزارش هاي راديويي ذکر شده که به 

برخي از آنها اشاره مي شود:
ــروع مصاحبه، درباره زمان  ۱- قبل از ش
ــونده  ــه تذکرات لازم را به مصاحبه ش برنام
بدهيد و از او بخواهيد که به اختصار سخن 

بگويد. 
ــاه  ــخ   هاي کوت ــاه، پاس ــؤالات کوت ۲- س
ــش   هاي  ــد، بنابراين خودتان پرس مي   طلبن

کوتاه مطرح کنيد. 
ــت تازه   کار  ــگر و ژورناليس ۳- يک گزارش
ــود را بعد از  ــن مصاحبه   هاي خ ــد اولي باي
ــنود و به نحوي  ــر بش ــش، يک بار ديگ پخ

انتقادي آن را مورد بررسي قرار دهد. 
ــتر  ــکلاتي که در بيش ــي از مش ۴-  برخ

مصاحبه به چشم مي   خورند عبارتند از: 
الف: پرسش   ها طولاني هستند. 

ب: پرسش   ها پيچيده هستند و نمي   توان 
به سادگي آنها را فهميد. 

ج: پرسش   ها بسيار يکنواخت هستند. 
ــش   ها، به نوعي عادت بدل  د: ترتيب پرس

شده است. 
ــؤال گنجانده  ــش در يک س ه: چند پرس

شده است. 
ــان زيادي به  ــونده مدت زم و: مصاحبه ش

بيان يک پاسخ مي   پردازد.
ــونده را در  ــش   ها کلام مصاحبه ش ز: پرس

جايي نامناسب قطع مي   کند. 
ــتند. آهنگ  ــذاب نيس ــش   ها ج ح: پرس

جمله   ها، علاقه مخاطب را برنمي   انگيزد. 

ــؤال   ها،  ــد که از روي س ط: به نظر مي   رس
فقط روخواني شده است. 

ــش   ها نامطمئن مطرح مي   شوند.  ي: پرس
ــده به خودش اطمينان ندارد،  مصاحبه کنن

تعارفات در آنها زياد است. 
ــش   ها به جاي آنکه بحث   برانگيز،  ک: پرس
ــت هجومي  ــند، حال ــب باش دقيق و مناس
دارند و گزارشگر از نقش خود خارج شده، 

گاه گستاخانه رفتار کرده است. 
ــات  اطلاع ــدن  ردوبدل ش ــار  کن در   -۵
بين  ــات  احساس ــدن  ردوبدل ش تخصصي، 
مصاحبه کننده و مصاحبه شونده، مخصوصاً 

ــک مصاحبه پرجنب وجوش  هنگام انجام ي
ــت. حتي  ــياري برخوردار اس از اهميت بس
در حالت عادي نيز هرچه ارتباط احساسي 
ميان طرفين مصاحبه بيشتر باشد، به همان 

اندازه پاسخ   ها بازتر و آزادتر خواهند بود. 
ــتن  ــده هنگام قرار گذاش ۶- مصاحبه کنن
ــتگاه  براي انجام مصاحبه، بايد خود و ايس
ــه  ب و  ــد  کن ــي  معرف را  ــود  خ ــي  راديوي
ــه مصاحبه  ــونده اطلاع دهد ک مصاحبه ش

چه زماني پخش خواهد شد. 
ــي، براي طرف  ــات سياس ۷- در موضوع
ــت که زمان پخش و نيز  مصاحبه مهم اس
ــي گفته   هاي خود  مطالب موجود در حواش

را بداند.
ــابداري که اعداد  ۸- نمي   توان مانند حس
ــراد طرف مصاحبه را  را انتخاب مي   کند اف
ــود، يا به راحتي کنار  گزينش و انتخاب نم

گذاشت و ديگر به آنها کاري نداشت. 
ــس از ضبط مصاحبه،  ۹- گاهي اوقات پ
ــونده  ــي جالب به ذهن مصاحبه ش نکته   هاي
ــه ارزش آن را دارند که دوباره  ــد ک مي   رس

ضبط شوند. 
ــاي  ــي از ابزاره ــوت، يک ــط ص ۱۰- ضب
ــگر است. بنابراين  کارآمد خبرنگار و گزارش
ــرعت با آن کار  ــد بتواند با مهارت و س باي

کند.
ــه به خاطر  ــيم ک ــب باش ــد مراق ۱۱- باي
ــه،  برنام ــط  ضب ــات  مقدم ــردن  آماده ک
ــته و بي   تاب نکنيم.  مصاحبه شونده را خس
ــوب برنامه، بايد  ــراي ضبط مطل همواره ب

تمهيدات لازم از پيش اتخاذ شده باشد. 
ــر بين  ــده، اگ ــاي زن ۱۲- در مصاحبه   ه
برنامه وقفه   هاي بي   مورد ايجاد شود، موجب 
به هم ريختگي اعصاب خواهد شد. در چنين 

وجود «گزارش» و «مصاحبه» 
اينکـه  يعنـي  برنامه   هـا،  در 
راديـو: زنده و روزآمد اسـت؛ 
در متـن زندگـيِ جـاريِ مردم 
اوضـاع  بـه  دارد؛  حضـور 
علمـي،  فرهنگـي،  شـرايط  و 
اقتصادي،  سياسي،  اجتماعي، 
جامعـه  هنـري  و  ورزشـي 
و  دارد  حساسـيت  و  آگاهـي 
خود را در برابر شنوندگان و 

مخاطبان مسئول مي   داند.
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ــيوة دندانپزشکاني رفتار  مواقعي بايد به ش
کرد که با گفتن جملاتي محبت   آميز، درد 

و اضطراب بيمار را کاهش مي   دهند. 
۱۳- يک مصاحبه کننده بايد بداند که در 
ذهن و بدون متن، چگونه از مصاحبه شونده 

پرس و جو کند.
ــذ  ــش   ها را از روي کاغ ــد پرس ۱۴-  نباي
ــاختار بندي قبلي  ــد س ــه باي ــد، بلک خوان
ــن، هدف مصاحبه را در  مصاحبه را در ذه
نظر و فنون طرح سؤال را به عنوان ابزار کار 

در اختيار داشت. 
۱۵- تا آنجا که امکان دارد، بايد سؤالات 
بعدي خود را بر اساس پاسخ   هاي داده شده 
ــه تدوين و  ــاس هدف مصاحب ــز بر اس و ني

مطرح کرد. 
۱۶- هرگز نبايد از يادداشت کردن واژگان 

کليدي امتناع کرد. 
ــام، نقل قول   ها  ــاره اعداد و ارق ۱۷- درب
ــه حافظه خود  ــت که ب و زمان   ها، بهتر اس

اعتماد نکنيم. 
ــور مرتب به  ــد به ط ــگر نباي ۱۸- گزارش
ــد؛ چرا که  ــگاه کن ــود ن ــت   هاي خ يادداش
ــاط برقرار  ــق کلمه   ها ارتب ــط از طري او فق
ــان دادن  ــد. بنابراين بايد براي نش نمي   کن
ــرف مقابل، به  ــتياق به صحبت   هاي ط اش

چهره او هم نگاه کند. 
ــونده حالات  ــا که پرسش ش ۱۹- از آنج
ــگر را  ــده و گزارش ــرکات مصاحبه کنن و ح
ــراري ارتباط غيرکلامي، يکي  مي   بيند، برق
ــر تأثيرگذار در مصاحبه  از مهم   ترين عناص

است. 
حالات و حرکاتي از قبيل: 

ــل را به ادامة  ــف: نگاهي که طرف مقاب ال
مصاحبه تشويق    کند؛ 

ــه  ــره ک ــيده چه ــوط در هم کش ب: خط
نشانه   اي از يک پرسش انتقادي است؛

ج: نفس کشيدن عميق، يا چهرة نامتعادل 
و ناآرام گزارشگر، به نشانة اينکه قصد دارد 

سؤال ديگري را مطرح سازد.
ــوم»، «آها» و  ــي مانند: «ه ۲۰- صداهاي
ــه معناي تأييد،  ــت که ب اصواتي از اين دس
و  ــده  مصاحبه کنن ــي  بي   طرف و  ــت  مخالف
ــوي شنوندگان  ــگر است، غالباً از س گزارش

به عنوان امري آزار دهنده تلقي مي   شوند. 
ــد  ــگر باي ــده و گزارش ۲۱- مصاحبه کنن
ــد که اصوات او به عنوان تفسير  مراقب باش

تلقي نشود. 
۲۲- حالت ناآرام مصاحبه شونده در قبال 
ــش مطرح شده در بردارنده چه معنايي  پرس
ــي تأييد کننده آن  ــر محتواي ــت؟ از نظ اس
است که گزارشگر به نقطه حساس نزديک 
مي   شود و از نظر ساختاري، هشداري براي 
ــدن رابطة ايجاد شده  جلوگيري از خراب ش

است. 
ــگر و طرف  ۲۳- هرچه رابطة بين گزارش
ــبت روند  ــود، به همان نس ــل بدتر ش مقاب
ــتري  ــکلات بيش ــت مصاحبه با مش هداي

روبه رو خواهد شد. 
ــر اندازه موضوع و محتوا جدي   تر  ۲۴-  ه
ــد، به همان نسبت گزارشگر بايد با لحن  باش
مهربان   تري با مصاحبه   شونده صحبت کند. 
ــل  مقاب در  ــد  باي ــده،  مصاحبه کنن  -۲۵
عکس   العمل مصاحبه شونده، مانند نماينده 
ــرف مخاطبان عمل کند و مصاحبه را  بي   ط
آرام به سمت علايق شنوندگان سوق دهد. 
ــوان نماينده  ــد به عن ــگر باي ۲۶- گزارش
ــرح نمايد، نه  ــش مط مخاطبان فقط پرس
ــيند و مصاحبه شونده  اينکه به قضاوت بنش
ــت و يا منفي جلوه دهد و عقيده   اش  را مثب
را رد يا اثبات کند. البته برخي عقيده دارند 
ــن روش از اهميت نقش  که به کارگيري اي

مصاحبه   گر مي   کاهد. 
ــگر و مصاحبه کننده به جاي  ۲۷- گزارش
ــونده، بايد ابتدا خودش  انتقاد از مصاحبه ش

را نقد کند و ببيند: 
ــت و مناسبي را  ــش   هاي درس - آيا پرس

مطرح کرده است؟
- آيا به درستي توضيح خواسته است؟

- آيا پرسش   ها کافي بوده   اند؟
- آيا از همه فرصت   ها براي انجام مصاحبه 

بهره برده است؟

۶- آكوستيك استوديوها و تالارها
ــاي علي صفادل در ۴۱۹  اين کتاب را آق
صفحه نوشته و در سال ۱۳۹۰ منتشر شده 

است.

ــاخه هاي مختلف علوم و فنون  امروزه ش
ــترده شده اند  ــيار گس ــي صدا بس مهندس
ــاخه هاي ديگر علوم و  ــياري از ش و در بس
ــته هاي  ــع کاربرد دارند. برخي از رش صناي
ــيقي و  ــد از: موس ــدا عبارتن ــي ص مهندس
ــازها، پردازش  ــتيک س ــتوديوها، آکوس اس
ــوگ و ديجيتال،  ــيگنال هاي صوتي آنال س
صدابرداري و طراحي صوتي انواع موسيقي، 
ــاي راديويي و تلويزيوني، فيلم هاي  برنامه ه
ــه اي، طراحي و  ــينمايي، بازي هاي رايان س
ــتوديوها و تالارهاي  ــتيک اس اجراي آکوس
سخنراني. در اين کتاب تلاش بر اين است 
ــتيک  تا خوانندگان محترم با اصول آکوس
ــوند؛ همچنين  ــا و تالارها ش ــتوديو ه اس
ــذرا دارد به: مفاهيم  ــاب مروري گ اين کت
ــاي اندازه گيري صوت،  ــي و کميّت ه اساس
ــنجش صوت،  ــار و چگونگي س نحوه انتش
سازوکار دستگاه شنوايي انسان، عايق بندي 
صوتي و صدارساني و درنهايت، پارامترهاي 
کيفيت و مدل سازي آکوستيک ساختماني 
ــتيک استوديوها و تالارها؛ بنابراين  و آکوس
ــل بخش  ــراي عوام ــن کتاب ب ــب اي مطال
ــي و تلويزيوني و  ــاز راديوي ــي برنامه س فن
دست اندرکاران ساخت استوديوها و تالارها 
ــي از اين کتاب  مفيد خواهد بود. در بخش

آمده است:
براي بيان و اندازه گيري صوت دو گروه از 

كميّت ها به كار مي روند:
ــا  (ي ــي  فزيك ــاي  كميّت ه اول:  ــروه  گ  
ــار  ــدت و فش كميّت هاي مطلق): توان، ش

صوت؛ 
گروه دوم: كميّت هاي لگاريتمي (يا تراز): 

تراز فشار، تراز شدت و تراز توان صوت.
گروه اول کميّت هاي فيزيکي

الف- توان صوت
ــدار انرژي  ــب وات مق توان صوت برحس
ــان در منبع  ــت كه در واحد زم صوتي اس

صوتي توليد مي شود.
كمترين توان صوتي كه قادر است گوش 
ــت. اين  ــان را تحريك كند برابر با   اس انس
ــتانه درك توان  ــزان را توان مبنا يا آس مي

صوت مي نامند.
ــوان و  ــن درك افراد ج ــار اي ــه معي البت

زمينه تهيه گزارش در اختيار علاقه مندان 
ــتفاده از آن  ــرار گيرد تا با اس ــن حوزه ق اي
ــدي را در اختيار  ــاي مؤثر و مفي گزارش ه

مخاطبان راديو قرار دهند.
در اين کتاب نکات ارزشمندي در زمينه 
تهيه گزارش هاي راديويي ذکر شده که به 

برخي از آنها اشاره مي شود:
ــروع مصاحبه، درباره زمان  ۱- قبل از ش
ــونده  ــه تذکرات لازم را به مصاحبه ش برنام
بدهيد و از او بخواهيد که به اختصار سخن 

بگويد. 
ــاه  ــخ   هاي کوت ــاه، پاس ــؤالات کوت ۲- س
ــش   هاي  ــد، بنابراين خودتان پرس مي   طلبن

کوتاه مطرح کنيد. 
ــت تازه   کار  ــگر و ژورناليس ۳- يک گزارش
ــود را بعد از  ــن مصاحبه   هاي خ ــد اولي باي
ــنود و به نحوي  ــر بش ــش، يک بار ديگ پخ

انتقادي آن را مورد بررسي قرار دهد. 
ــتر  ــکلاتي که در بيش ــي از مش ۴-  برخ

مصاحبه به چشم مي   خورند عبارتند از: 
الف: پرسش   ها طولاني هستند. 

ب: پرسش   ها پيچيده هستند و نمي   توان 
به سادگي آنها را فهميد. 

ج: پرسش   ها بسيار يکنواخت هستند. 
ــش   ها، به نوعي عادت بدل  د: ترتيب پرس

شده است. 
ــؤال گنجانده  ــش در يک س ه: چند پرس

شده است. 
ــان زيادي به  ــونده مدت زم و: مصاحبه ش

بيان يک پاسخ مي   پردازد.
ــونده را در  ــش   ها کلام مصاحبه ش ز: پرس

جايي نامناسب قطع مي   کند. 
ــتند. آهنگ  ــذاب نيس ــش   ها ج ح: پرس

جمله   ها، علاقه مخاطب را برنمي   انگيزد. 

ــؤال   ها،  ــد که از روي س ط: به نظر مي   رس
فقط روخواني شده است. 

ــش   ها نامطمئن مطرح مي   شوند.  ي: پرس
ــده به خودش اطمينان ندارد،  مصاحبه کنن

تعارفات در آنها زياد است. 
ــش   ها به جاي آنکه بحث   برانگيز،  ک: پرس
ــت هجومي  ــند، حال ــب باش دقيق و مناس
دارند و گزارشگر از نقش خود خارج شده، 

گاه گستاخانه رفتار کرده است. 
ــات  اطلاع ــدن  ردوبدل ش ــار  کن در   -۵
بين  ــات  احساس ــدن  ردوبدل ش تخصصي، 
مصاحبه کننده و مصاحبه شونده، مخصوصاً 

ــک مصاحبه پرجنب وجوش  هنگام انجام ي
ــت. حتي  ــياري برخوردار اس از اهميت بس
در حالت عادي نيز هرچه ارتباط احساسي 
ميان طرفين مصاحبه بيشتر باشد، به همان 

اندازه پاسخ   ها بازتر و آزادتر خواهند بود. 
ــتن  ــده هنگام قرار گذاش ۶- مصاحبه کنن
ــتگاه  براي انجام مصاحبه، بايد خود و ايس
ــه  ب و  ــد  کن ــي  معرف را  ــود  خ ــي  راديوي
ــه مصاحبه  ــونده اطلاع دهد ک مصاحبه ش

چه زماني پخش خواهد شد. 
ــي، براي طرف  ــات سياس ۷- در موضوع
ــت که زمان پخش و نيز  مصاحبه مهم اس
ــي گفته   هاي خود  مطالب موجود در حواش

را بداند.
ــابداري که اعداد  ۸- نمي   توان مانند حس
ــراد طرف مصاحبه را  را انتخاب مي   کند اف
ــود، يا به راحتي کنار  گزينش و انتخاب نم

گذاشت و ديگر به آنها کاري نداشت. 
ــس از ضبط مصاحبه،  ۹- گاهي اوقات پ
ــونده  ــي جالب به ذهن مصاحبه ش نکته   هاي
ــه ارزش آن را دارند که دوباره  ــد ک مي   رس

ضبط شوند. 
ــاي  ــي از ابزاره ــوت، يک ــط ص ۱۰- ضب
ــگر است. بنابراين  کارآمد خبرنگار و گزارش
ــرعت با آن کار  ــد بتواند با مهارت و س باي

کند.
ــه به خاطر  ــيم ک ــب باش ــد مراق ۱۱- باي
ــه،  برنام ــط  ضب ــات  مقدم ــردن  آماده ک
ــته و بي   تاب نکنيم.  مصاحبه شونده را خس
ــوب برنامه، بايد  ــراي ضبط مطل همواره ب

تمهيدات لازم از پيش اتخاذ شده باشد. 
ــر بين  ــده، اگ ــاي زن ۱۲- در مصاحبه   ه
برنامه وقفه   هاي بي   مورد ايجاد شود، موجب 
به هم ريختگي اعصاب خواهد شد. در چنين 

وجود «گزارش» و «مصاحبه» 
اينکـه  يعنـي  برنامه   هـا،  در 
راديـو: زنده و روزآمد اسـت؛ 
در متـن زندگـيِ جـاريِ مردم 
اوضـاع  بـه  دارد؛  حضـور 
علمـي،  فرهنگـي،  شـرايط  و 
اقتصادي،  سياسي،  اجتماعي، 
جامعـه  هنـري  و  ورزشـي 
و  دارد  حساسـيت  و  آگاهـي 
خود را در برابر شنوندگان و 

مخاطبان مسئول مي   داند.
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موسيقي شناسي جامعه است. 
ــيقي را از ابعاد گوناگون  ــن كتاب موس اي
بررسي و طي اين فرايند نقش موسيقي را 
در مطالعات ميان رشته اي بررسي مي كند. 
ــي نمي تواند به عرصه اي كه  موسيقي شناس
تاكنون آن را ناديده گرفته است وارد شود؛ 
ــروي كند كه  ــلاً از اين گزاره پي ــر كام مگ

موسيقي واقعاً امري اجتماعي است.
در بخشي از اين کتاب مي خوانيم:

فرض اساسي کتاب حاضر به طور ضمني 
ــت که معناي موسيقي  حاوي اين ايده اس
ــت که موسيقي در  در کارکردي نهفته اس
ــا مي کند. در  ــادي اجتماعي ايف ــام نم مق
ــکل را واژه معنا ايجاد  اينجا بيشترين مش
ــر مي کنند که  ــردم فک ــر م ــد. اکث مي کن
معناداربودن يک نماد بدان سبب است که 
ــاره دارد.  ــاد به چيزي بيرون از خود اش نم
ــرا تصاوير چيزي  ــد، زي ــر معنا دارن تصاوي
ــتند؛ واژه ها  ــان واقعي فيزيکي هس در جه
ــم و ايده ها  ــد، زيرا به مفاهي ــز معنادارن ني
ــال، گفتن اينکه  ــاره مي کنند. با اين ح اش
ــيقي معنادار است؛ زيرا به  يک قطعه موس
چيزي بيرون از دنياي موسيقي اشاره دارد، 
ــاني پذيرفتني نيست. به جاي گفتن  به آس
ــده است معناي  چنين چيزي، کوشش ش
ــاختار قطعه هاي منفرد  موسيقي درون س
ــت وجو شود و دقيق ترين صورت بندي  جس
ــر «لئونارد بي. مير»  ــيوه را، به تعبي اين ش

مي توان در ديدگاه «مطلق گرايان» يافت:
ــا مي کنند که معناي  «مطلق گرايان ادع
ــخصاً- و بنا به ادعاي برخي  ــيقي مش موس
ــاي  ــود فراينده ــراً- در خ ــا، منحص از آنه
ــت. از نظر آنها معناي  ــيقي نهفته اس موس
موسيقايي خصلتي نامتعين دارد. اما اينکه 
ــد چگونه و به چه  ــودن اين فراين معنادارب
معناست پرسشي است که ... مطلق گرايان 
ــخ دقيق و روشني به آن  ــته اند پاس نتوانس
ــي آنها برخي منتقدان  بدهند ... اين ناتوان
ــت که  ــانده اس ــه اين نتيجه گيري رس را ب
معناي موسيقايي، به طرزي توضيح ناپذير، 
ــزي جدا و متفاوت از تمامي ديگر انواع  چي
ــري تنها نوعي  ــت اما اين نتيجه گي معناس

فرار از اصل مسئله است.» 

اصل مسئله را مي توان در قالب مقايسه زير 
ــن تر ساخت. واژه ها و تصاوير به سبب  روش
ــان»  ــان «در بيرون از خودش آنكه معنايش
قرار دارد، درواقع حامل معنايشان هستند 
ــده «منتقل» مي کنند. به  ــه گيرن و آن را ب
ــاکننده پيام  ــر، نماد همواره افش بيان ديگ
ــل، اگر بپذيريم  ــت. اما، در مقاب خويش اس
که معناي موسيقايي در درون خود فرايند 
موسيقايي قرار دارد در آن صورت مي توان 
ــيقي در حمل و  ــت که يک قطعه موس گف
ــت وجود يا  ــال آن معنا، ظاهراً همدس انتق
ــبب اصلي آن معناست.  ذاتي است که مس

«سوزان لانگر» معتقد است:
ــاد مطلق گرايان  ــد اعتق ــر مي رس «به نظ
ــت معناداربودن  ــر بناس ــت که اگ اين اس
ساختارهاي موسيقايي منوط به ارجاع آنها 
ــان باشد، در آن  به چيزي بيرون از خودش
صورت اين ساختارها ديگر اصلاً موسيقايي 

نيستند.»
ــي از خلط کردن دو گونه  اين مشکل ناش

نماد است:
- نمادي که در جهان اشيا و ايده ها هيچ 

مرجعي ندارد؛
ــي،  ــاظ آگاهي بخش ــه به لح ــادي ک - نم

نظامي فروبسته است. 
ــيقي مصداق نماد اول  ــک موس  بدون ش
است و نه آنطور که مطلق گرايان مي گويند، 
ــاً همين تفکيک  ــاد دوم. دقيق مصداق نم
ــوي نظريه هاي مير و  ــت که مبنا و مق اس
ــت. کلي تر بگوييم هر دو نويسنده  لانگر اس
ــيقايي در درون  ــد که معناي موس معتقدن
ــا در دل  ــناختي» ي ــر ثابت روانش «مقادي
ــناختي درستي» جاي دارد.  «قوانين روانش
به بيان ديگر، از آنجا که موسيقي به طورکلي 
ــئت مي گيرد و از آنجا که  از ذهن افراد نش
تمام اذهان واجد خصلت هاي روانشناختي 
ــتند؛ بنابراين مي توان نتيجه  مشابهي هس
ــاختار  ــت که نوعي همانندي الگو و س گرف
بين کل موسيقي و تمام اذهان وجود دارد. 
بنابراين، تصور بر اين است که تمام اذهان 
به نحو مناسبي مستعد خلق ساختار خاصي 
ــازنده يک قطعه موسيقي  هستند که برس
ــريح اين مسئله  ــت و بنابراين براي تش اس

ــت به نظريه نمادهايي که  ديگر نيازي نيس
ــل  به معناهاي بيروني ارجاع دارند، متوس
ــيوه  ــويم. اطلاعات يا آگاهي از طريق ش ش

ديگري حمل و منتقل مي شود. 
برحسب ظاهر، ممکن است چنين به نظر 
برسد که تحليل فوق، تحليل دقيق و مناسب 
ــد. اما بايد بگوييم  ــيقايي باش فرايند موس
ــت؛ زيرا  که اين تحليل چندان معتبر نيس
ــه در تفکري مشابه با تفکر قبلي- که  ريش
سرمنشأ مشکل اصلي بود- دارد. براي فهم 
اين بي اعتباري و آشفتگي فکري و ناتواني 
زيبايي شناسان و نظريه پردازان موسيقي در 
ــه نظريه اجتماعي  ــل ب غلبه بر آن- با توس
ــيقي- لازم است دو فرضيه اساسي را  موس
ــت اين  در اينجا مطرح کنيم. فرضيه نخس
ــي در هر جامعه  ــت که واقعيت اجتماع اس
ــاً از طريق کنش هاي متقابل اعضاي  اساس
ــود، تا اينکه از  ــاخته مي ش آن جامعه بر س
ــود و فرضيه دوم  ــرون بر آنها تحميل ش بي
اين است که شکل واقعيت اجتماعي در هر 
جامعه به طرز معنادار و چشمگيري متأثر از 
نوع وسيله ارتباط رايج در آن جامعه است. 

۸- راديـو و آموزش جوامع روسـتايي 
ايران

آقاي بهرام جبارلوي شبستري اين کتاب 
را در ۴۱۵ صفحه به رشته تحرير در آورده 
ــر شده  ــال ۱۳۹۰ منتش و اين کتاب در س

است.
ــت خوب و با نشاطي است که  راديو دوس
ــه (۱۳۱۹-۱۳۶۹) ،  ــج ده ــراي حدود پن ب
ــون و به خصوص  ــت تلويزي ــبب غيب به س
ــق  ــادي از مناط ــش زي ــات در بخ مطبوع
ــور ، عمدتاً به تنهايي وظيفه  روستايي کش
ــل ارتباطي و اطلاعاتي بين  برقراري يک پ
روستا و روستاييان ، با دنياي پيرامون خود 
را پذيرفت و حتي امروزه که سپهر رسانه اي 
ــبت  ــتاييان نس همه ايرانيان ، ازجمله روس
ــکل متنوع تر  ــته نه چندان دور ، ش به گذش
ــاز هم راديو با  ــت؛ ب و متکثّرتري يافته اس
ــتايي با زبان  توليد و پخش برنامه هاي روس
ــتاييان ،  ــواي مورد نياز و علاقه روس و محت
ــانه ها در خدمت رشد و  ــاير رس بيش از س

توسعه مناطق روستايي کشور مي باشد.

ــتند.  هس ــالم  س ــنوايي  ش ــتگاه هاي  دس
ــوش مي تواند  ــترين توان صوتي كه گ بيش
ــاس درد تحمل كند ۱۰۰ وات  بدون احس

است.
ب- شدت صوت

ــدار انرژي  ــب   مق ــدت صوت برحس ش
ــان از واحد  ــه در واحد زم ــت ك صوتي اس
ــطح مذكور عمود بر  ــطح مي گذرد و س س

راستاي انتشار موج صوتي است.
ــراي گوش  ــدت صوتي كه ب كمترين ش
ــت برابر با   است. اين  انسان قابل درك اس
ــدت صوت مبنا يا آستانه درك  ميزان را ش

شدت صوت مي نامند.
ــدت صوتي كه گوش انسان  بيشترين ش
ــت،  است.  بدون درد قادر به تحمل آن اس
ــار صوت مانع يا سطوح  اگر در مسير انتش
ــد، صوت در  ــته باش ــش وجود نداش بازتاب
ــطح يك فضاي كروي منتشر مي شود و  س
ــده نيز ميدان صوتي  ميدان صوتي ايجادش

آزاد نام دارد.
ج- فشار صوت

فشار صوت برحسب پاسكال   در سيستم 
MKS و ميكروبار در سيستم CGS عبارت 

از نيروي وارد بر سطح است.
ــارموج صوتي كه قادر است  كمترين فش
ــان را تحريك كند ۰/۰۰۰۰۲  تا گوش انس
ــکال يا ۰/۰۰۰۲ ميکروبار است كه آن  پاس
را فشار مبنا يا آستانه درك حسي انسان از 
فشار صوت مي نامند. البته لازم به يادآوري 
ــدن  ــان كم و زيادش ــت كه گوش انس اس
ــار هوا در مجاورت پرده بازيلار  متناوب فش
ــترين  ــك اندازه درك مي كند. بيش را به ي
فشار صوتي كه گوش مي تواند آن را بدون 
ــاس درد تحمل كند ۲۰۰ پاسكال يا  احس

۲۰۰۰ ميكروبار است.
انواع فشار صوت 

ــول داراي  ــوات در محيط به طورمعم اص
ــار متغير با زمان هستند. در  دامنه هاي فش
ــت دامنه اصوات به  مطالعه صوت لازم اس
ــود و براي اين كار  ــاده ش مقادير معيني س
چند راه وجود دارد. راه اول، مطالعه دامنه 
ــار در لحظات زماني است و البته راهي  فش
ــت. راه دوم استفاده  ــوار و وقت گير اس دش
ــت كه به نحوي تعدد اعداد  از مقاديري اس
مربوط به فشار را با يك عدد براي هر صوت 
ــان كنند. بدين منظور  ــا منبع صوتي) بي (ي

سه مقدار پيشنهاد شده است:
 ـ فشار ميانگين؛ 

 ـ فشار مؤثر؛ 
 ـ فشار حداكثر؛ (بيشينه/پيك) 

فشار ميانگين
ــت از ميانگين حسابي مقادير  عبارت اس
ــار مطلق صوت در طول زمان  لحظه اي فش
ــوت. اين  ــار ص ــري يا زمان انتش اندازه گي
ــدار از بعضي جهات معتبر و قابل اعتماد  مق
ــر فيزيولوژيك مربعات  ــت؛ زيرا از نظ نيس
ــار اهميت دارد و اين كميّت مربوط به  فش

ميانگين مقادير مطلق است.
فشار مؤثر

ــار صوت در زمان تداوم صوت  دامنه فش
تغييرات زيادي دارد و در عمل لحاظ كردن 
ــه هنگام مطالعه  ــه تغييرات لحظه اي ب هم
صوت ممكن نيست. در اين حالت مي توان 
ريشه ميانگين زماني مجموع مربعات فشار 
ــاس انتگرال زماني تغييرات  صوت را براس
ــبه كرد كه به آن فشار مؤثر  ــار محاس فش
ــار صوت  مي گويند. در روابط مربوط به فش
ــتفاده مي شود.  عموماً از مقادير مؤثر آن اس
ــرات دامنه  ــت درنظرگرفتن مربع تغيي علّ
فشار اين است كه گوش انسان، لگاريتمي 

مربعات فشار را درك مي كند.

۷- موسيقي به مثابه متن اجتماعي
اين کتاب توسط آقاي جمال محمدي در 
۳۳۱ صفحه نگارش يافته و در سال ۱۳۹۰ 

منتشر شده است.
اگر موسيقي شناسي اين امكان را به روي 
ــايد كه نقش مشخص و مجزايي  خود بگش
ــع مختلف ايفا  ــم فرهنگ ها و جوام در فه
ــته  ــت به عنوان يك رش كند، خواهد توانس
ــته هايي  ــاير رش ــگاه و در كنار س در دانش
ــبتاً توسعه يافته  ــان نس كه دانش انتقاديش
ــدا كند.  ــب خود را پي ــت جايگاه مناس اس
ــؤال باقي  بنابراين ديگر جايي براي اين س
ــيقي و افراد را از  نمي ماند كه چگونه موس
ــت  ــيقي فهم كرد. آنچه بناس ــق موس طري
ــترش يابد ديگر جامعه شناسي  بسط و گس
ــت بلكه  ــيقي نيس ــي موس و زيبايي شناس
و  ــي  زيبايي شناس ــي،  موسيقي شناس

راديـو دوسـت خـوب و بـا 
نشاطي است که براي حدود 
پنـج دهه ، بـه سـبب غيبت 
به خصـوص  و  تلويزيـون 
مطبوعـات در بخـش زيادي 
از مناطق روسـتايي کشور ، 
عمدتـاً بـه تنهايـي وظيفـه 
برقـراري يـک پـل ارتباطي 
روسـتا  بيـن  اطلاعاتـي  و 
دنيـاي  بـا  روسـتاييان ،  و 
پذيرفـت  را  خـود  پيرامـون 
و حتـي امـروزه کـه سـپهر 
ايرانيـان ،  همـه  رسـانه اي 
ازجمله روسـتاييان نسـبت 
دور ،  نه چنـدان  گذشـته  بـه 
شـکل متنوع تر و متکثّرتري 

يافته است.
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موسيقي شناسي جامعه است. 
ــيقي را از ابعاد گوناگون  ــن كتاب موس اي
بررسي و طي اين فرايند نقش موسيقي را 
در مطالعات ميان رشته اي بررسي مي كند. 
ــي نمي تواند به عرصه اي كه  موسيقي شناس
تاكنون آن را ناديده گرفته است وارد شود؛ 
ــروي كند كه  ــلاً از اين گزاره پي ــر كام مگ

موسيقي واقعاً امري اجتماعي است.
در بخشي از اين کتاب مي خوانيم:

فرض اساسي کتاب حاضر به طور ضمني 
ــت که معناي موسيقي  حاوي اين ايده اس
ــت که موسيقي در  در کارکردي نهفته اس
ــا مي کند. در  ــادي اجتماعي ايف ــام نم مق
ــکل را واژه معنا ايجاد  اينجا بيشترين مش
ــر مي کنند که  ــردم فک ــر م ــد. اکث مي کن
معناداربودن يک نماد بدان سبب است که 
ــاره دارد.  ــاد به چيزي بيرون از خود اش نم
ــرا تصاوير چيزي  ــد، زي ــر معنا دارن تصاوي
ــتند؛ واژه ها  ــان واقعي فيزيکي هس در جه
ــم و ايده ها  ــد، زيرا به مفاهي ــز معنادارن ني
ــال، گفتن اينکه  ــاره مي کنند. با اين ح اش
ــيقي معنادار است؛ زيرا به  يک قطعه موس
چيزي بيرون از دنياي موسيقي اشاره دارد، 
ــاني پذيرفتني نيست. به جاي گفتن  به آس
ــده است معناي  چنين چيزي، کوشش ش
ــاختار قطعه هاي منفرد  موسيقي درون س
ــت وجو شود و دقيق ترين صورت بندي  جس
ــر «لئونارد بي. مير»  ــيوه را، به تعبي اين ش

مي توان در ديدگاه «مطلق گرايان» يافت:
ــا مي کنند که معناي  «مطلق گرايان ادع
ــخصاً- و بنا به ادعاي برخي  ــيقي مش موس
ــاي  ــود فراينده ــراً- در خ ــا، منحص از آنه
ــت. از نظر آنها معناي  ــيقي نهفته اس موس
موسيقايي خصلتي نامتعين دارد. اما اينکه 
ــد چگونه و به چه  ــودن اين فراين معنادارب
معناست پرسشي است که ... مطلق گرايان 
ــخ دقيق و روشني به آن  ــته اند پاس نتوانس
ــي آنها برخي منتقدان  بدهند ... اين ناتوان
ــت که  ــانده اس ــه اين نتيجه گيري رس را ب
معناي موسيقايي، به طرزي توضيح ناپذير، 
ــزي جدا و متفاوت از تمامي ديگر انواع  چي
ــري تنها نوعي  ــت اما اين نتيجه گي معناس

فرار از اصل مسئله است.» 

اصل مسئله را مي توان در قالب مقايسه زير 
ــن تر ساخت. واژه ها و تصاوير به سبب  روش
ــان»  ــان «در بيرون از خودش آنكه معنايش
قرار دارد، درواقع حامل معنايشان هستند 
ــده «منتقل» مي کنند. به  ــه گيرن و آن را ب
ــاکننده پيام  ــر، نماد همواره افش بيان ديگ
ــل، اگر بپذيريم  ــت. اما، در مقاب خويش اس
که معناي موسيقايي در درون خود فرايند 
موسيقايي قرار دارد در آن صورت مي توان 
ــيقي در حمل و  ــت که يک قطعه موس گف
ــت وجود يا  ــال آن معنا، ظاهراً همدس انتق
ــبب اصلي آن معناست.  ذاتي است که مس

«سوزان لانگر» معتقد است:
ــاد مطلق گرايان  ــد اعتق ــر مي رس «به نظ
ــت معناداربودن  ــر بناس ــت که اگ اين اس
ساختارهاي موسيقايي منوط به ارجاع آنها 
ــان باشد، در آن  به چيزي بيرون از خودش
صورت اين ساختارها ديگر اصلاً موسيقايي 

نيستند.»
ــي از خلط کردن دو گونه  اين مشکل ناش

نماد است:
- نمادي که در جهان اشيا و ايده ها هيچ 

مرجعي ندارد؛
ــي،  ــاظ آگاهي بخش ــه به لح ــادي ک - نم

نظامي فروبسته است. 
ــيقي مصداق نماد اول  ــک موس  بدون ش
است و نه آنطور که مطلق گرايان مي گويند، 
ــاً همين تفکيک  ــاد دوم. دقيق مصداق نم
ــوي نظريه هاي مير و  ــت که مبنا و مق اس
ــت. کلي تر بگوييم هر دو نويسنده  لانگر اس
ــيقايي در درون  ــد که معناي موس معتقدن
ــا در دل  ــناختي» ي ــر ثابت روانش «مقادي
ــناختي درستي» جاي دارد.  «قوانين روانش
به بيان ديگر، از آنجا که موسيقي به طورکلي 
ــئت مي گيرد و از آنجا که  از ذهن افراد نش
تمام اذهان واجد خصلت هاي روانشناختي 
ــتند؛ بنابراين مي توان نتيجه  مشابهي هس
ــاختار  ــت که نوعي همانندي الگو و س گرف
بين کل موسيقي و تمام اذهان وجود دارد. 
بنابراين، تصور بر اين است که تمام اذهان 
به نحو مناسبي مستعد خلق ساختار خاصي 
ــازنده يک قطعه موسيقي  هستند که برس
ــريح اين مسئله  ــت و بنابراين براي تش اس

ــت به نظريه نمادهايي که  ديگر نيازي نيس
ــل  به معناهاي بيروني ارجاع دارند، متوس
ــيوه  ــويم. اطلاعات يا آگاهي از طريق ش ش

ديگري حمل و منتقل مي شود. 
برحسب ظاهر، ممکن است چنين به نظر 
برسد که تحليل فوق، تحليل دقيق و مناسب 
ــد. اما بايد بگوييم  ــيقايي باش فرايند موس
ــت؛ زيرا  که اين تحليل چندان معتبر نيس
ــه در تفکري مشابه با تفکر قبلي- که  ريش
سرمنشأ مشکل اصلي بود- دارد. براي فهم 
اين بي اعتباري و آشفتگي فکري و ناتواني 
زيبايي شناسان و نظريه پردازان موسيقي در 
ــه نظريه اجتماعي  ــل ب غلبه بر آن- با توس
ــيقي- لازم است دو فرضيه اساسي را  موس
ــت اين  در اينجا مطرح کنيم. فرضيه نخس
ــي در هر جامعه  ــت که واقعيت اجتماع اس
ــاً از طريق کنش هاي متقابل اعضاي  اساس
ــود، تا اينکه از  ــاخته مي ش آن جامعه بر س
ــود و فرضيه دوم  ــرون بر آنها تحميل ش بي
اين است که شکل واقعيت اجتماعي در هر 
جامعه به طرز معنادار و چشمگيري متأثر از 
نوع وسيله ارتباط رايج در آن جامعه است. 

۸- راديـو و آموزش جوامع روسـتايي 
ايران

آقاي بهرام جبارلوي شبستري اين کتاب 
را در ۴۱۵ صفحه به رشته تحرير در آورده 
ــر شده  ــال ۱۳۹۰ منتش و اين کتاب در س

است.
ــت خوب و با نشاطي است که  راديو دوس
ــه (۱۳۱۹-۱۳۶۹) ،  ــج ده ــراي حدود پن ب
ــون و به خصوص  ــت تلويزي ــبب غيب به س
ــق  ــادي از مناط ــش زي ــات در بخ مطبوع
ــور ، عمدتاً به تنهايي وظيفه  روستايي کش
ــل ارتباطي و اطلاعاتي بين  برقراري يک پ
روستا و روستاييان ، با دنياي پيرامون خود 
را پذيرفت و حتي امروزه که سپهر رسانه اي 
ــبت  ــتاييان نس همه ايرانيان ، ازجمله روس
ــکل متنوع تر  ــته نه چندان دور ، ش به گذش
ــاز هم راديو با  ــت؛ ب و متکثّرتري يافته اس
ــتايي با زبان  توليد و پخش برنامه هاي روس
ــتاييان ،  ــواي مورد نياز و علاقه روس و محت
ــانه ها در خدمت رشد و  ــاير رس بيش از س

توسعه مناطق روستايي کشور مي باشد.

ــتند.  هس ــالم  س ــنوايي  ش ــتگاه هاي  دس
ــوش مي تواند  ــترين توان صوتي كه گ بيش
ــاس درد تحمل كند ۱۰۰ وات  بدون احس

است.
ب- شدت صوت

ــدار انرژي  ــب   مق ــدت صوت برحس ش
ــان از واحد  ــه در واحد زم ــت ك صوتي اس
ــطح مذكور عمود بر  ــطح مي گذرد و س س

راستاي انتشار موج صوتي است.
ــراي گوش  ــدت صوتي كه ب كمترين ش
ــت برابر با   است. اين  انسان قابل درك اس
ــدت صوت مبنا يا آستانه درك  ميزان را ش

شدت صوت مي نامند.
ــدت صوتي كه گوش انسان  بيشترين ش
ــت،  است.  بدون درد قادر به تحمل آن اس
ــار صوت مانع يا سطوح  اگر در مسير انتش
ــد، صوت در  ــته باش ــش وجود نداش بازتاب
ــطح يك فضاي كروي منتشر مي شود و  س
ــده نيز ميدان صوتي  ميدان صوتي ايجادش

آزاد نام دارد.
ج- فشار صوت

فشار صوت برحسب پاسكال   در سيستم 
MKS و ميكروبار در سيستم CGS عبارت 

از نيروي وارد بر سطح است.
ــارموج صوتي كه قادر است  كمترين فش
ــان را تحريك كند ۰/۰۰۰۰۲  تا گوش انس
ــکال يا ۰/۰۰۰۲ ميکروبار است كه آن  پاس
را فشار مبنا يا آستانه درك حسي انسان از 
فشار صوت مي نامند. البته لازم به يادآوري 
ــدن  ــان كم و زيادش ــت كه گوش انس اس
ــار هوا در مجاورت پرده بازيلار  متناوب فش
ــترين  ــك اندازه درك مي كند. بيش را به ي
فشار صوتي كه گوش مي تواند آن را بدون 
ــاس درد تحمل كند ۲۰۰ پاسكال يا  احس

۲۰۰۰ ميكروبار است.
انواع فشار صوت 

ــول داراي  ــوات در محيط به طورمعم اص
ــار متغير با زمان هستند. در  دامنه هاي فش
ــت دامنه اصوات به  مطالعه صوت لازم اس
ــود و براي اين كار  ــاده ش مقادير معيني س
چند راه وجود دارد. راه اول، مطالعه دامنه 
ــار در لحظات زماني است و البته راهي  فش
ــت. راه دوم استفاده  ــوار و وقت گير اس دش
ــت كه به نحوي تعدد اعداد  از مقاديري اس
مربوط به فشار را با يك عدد براي هر صوت 
ــان كنند. بدين منظور  ــا منبع صوتي) بي (ي

سه مقدار پيشنهاد شده است:
 ـ فشار ميانگين؛ 

 ـ فشار مؤثر؛ 
 ـ فشار حداكثر؛ (بيشينه/پيك) 

فشار ميانگين
ــت از ميانگين حسابي مقادير  عبارت اس
ــار مطلق صوت در طول زمان  لحظه اي فش
ــوت. اين  ــار ص ــري يا زمان انتش اندازه گي
ــدار از بعضي جهات معتبر و قابل اعتماد  مق
ــر فيزيولوژيك مربعات  ــت؛ زيرا از نظ نيس
ــار اهميت دارد و اين كميّت مربوط به  فش

ميانگين مقادير مطلق است.
فشار مؤثر

ــار صوت در زمان تداوم صوت  دامنه فش
تغييرات زيادي دارد و در عمل لحاظ كردن 
ــه هنگام مطالعه  ــه تغييرات لحظه اي ب هم
صوت ممكن نيست. در اين حالت مي توان 
ريشه ميانگين زماني مجموع مربعات فشار 
ــاس انتگرال زماني تغييرات  صوت را براس
ــبه كرد كه به آن فشار مؤثر  ــار محاس فش
ــار صوت  مي گويند. در روابط مربوط به فش
ــتفاده مي شود.  عموماً از مقادير مؤثر آن اس
ــرات دامنه  ــت درنظرگرفتن مربع تغيي علّ
فشار اين است كه گوش انسان، لگاريتمي 

مربعات فشار را درك مي كند.

۷- موسيقي به مثابه متن اجتماعي
اين کتاب توسط آقاي جمال محمدي در 
۳۳۱ صفحه نگارش يافته و در سال ۱۳۹۰ 

منتشر شده است.
اگر موسيقي شناسي اين امكان را به روي 
ــايد كه نقش مشخص و مجزايي  خود بگش
ــع مختلف ايفا  ــم فرهنگ ها و جوام در فه
ــته  ــت به عنوان يك رش كند، خواهد توانس
ــته هايي  ــاير رش ــگاه و در كنار س در دانش
ــبتاً توسعه يافته  ــان نس كه دانش انتقاديش
ــدا كند.  ــب خود را پي ــت جايگاه مناس اس
ــؤال باقي  بنابراين ديگر جايي براي اين س
ــيقي و افراد را از  نمي ماند كه چگونه موس
ــت  ــيقي فهم كرد. آنچه بناس ــق موس طري
ــترش يابد ديگر جامعه شناسي  بسط و گس
ــت بلكه  ــيقي نيس ــي موس و زيبايي شناس
و  ــي  زيبايي شناس ــي،  موسيقي شناس

راديـو دوسـت خـوب و بـا 
نشاطي است که براي حدود 
پنـج دهه ، بـه سـبب غيبت 
به خصـوص  و  تلويزيـون 
مطبوعـات در بخـش زيادي 
از مناطق روسـتايي کشور ، 
عمدتـاً بـه تنهايـي وظيفـه 
برقـراري يـک پـل ارتباطي 
روسـتا  بيـن  اطلاعاتـي  و 
دنيـاي  بـا  روسـتاييان ،  و 
پذيرفـت  را  خـود  پيرامـون 
و حتـي امـروزه کـه سـپهر 
ايرانيـان ،  همـه  رسـانه اي 
ازجمله روسـتاييان نسـبت 
دور ،  نه چنـدان  گذشـته  بـه 
شـکل متنوع تر و متکثّرتري 

يافته است.
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ــا توجه به کارکرد ياددهي راديو در  لذا ، ب
ــمي-   چارچوب آموزش و يادگيري غيررس
ــي-؛  ــايل ارتباط جمع ــر وس ــد ديگ همانن
ــش  ــواي اين مجموعه که در قالب ش محت
فصل با عناوين: زيستگاه هاي روستايي در 
ــعه روستايي؛  ــرزمين ايران؛ راديو و توس س
راديو و ترويج روستايي؛ علل انتخاب رسانه 
راديو ، براي آموزش جوامع روستايي ايران؛ 
برنامه هاي راديويي ويژه روستاييان ايران و 
ــاي مهم آنها؛ و پيامدها و تأثيرات  ويژگي ه
ــوزه آموزش  ــي از فعاليت راديو در ح ناش
ــف و تدوين  ــتايي ايران ، تألي ــع روس جوام
شده؛ سعي دارد که نقش راديو در آموزش 
جوامع روستايي ايران را به نوعي توصيف و 
ــن کتاب ، کارنامه  تبيين کند. به عبارتي اي
ــاله (۱۳۸۸-۱۳۱۹) راديو  ــرد ۶۹ س عملک
ــعه اي براي مناطق  در حوزه ارتباطات توس

روستايي کشور مي باشد.
در بخشي از اين کتاب مي خوانيم:

ــال  هاي اوليه بعد از پيروزي انقلاب  در س
ــلامي و به عبارتي در عصر طلايي راديو؛  اس
ــر انقلاب  ــر ارزش هاي حاکم ب ــت تأثي تح
ــياري از امکانات  ــلامي و روانه شدن بس اس
ــاني و مالي براي عمران  و سرمايه  هاي انس
ــتاها، زمينه مناسبي براي ورود دوباره  روس
ــمي جوامع  راديو به عرصه آموزش غيررس

روستايي کشور فراهم آمد. 
ــي  ــذا ، به هنگام تدوين «قانون خط مش ل
ــازمان  س ــاي  برنامه  ه ــول  اص و  ــي  کل
ايران  ــلامي  اس ــوري  جمه ــيماي  صداوس
ــاه ۱۳۶۱ مجلس  ــم تيرم ــوب هفده (مص
ــلامي)»، قانونگذار در موادي از  شوراي اس
ــيما  ــازمان صداوس اين قانون ، بر وظايف س
ــتايي کشور ،  در زمينه آموزش جوامع روس

به طور مستقيم و غير مستقيم تأكيد کرد.
ــده  چنانچه در ماده ۵ اين قانون گفته ش
ــد به مثابه يک  ــيما باي ــت که «صداوس اس
دانشگاه عمومي ، به گسترش آگاهي و رشد 
ــون مکتبي ،  ــاي گوناگ ــه در زمينه  ه جامع
ــي ، اجتماعي ، فرهنگي ، اقتصادي و  سياس
ــا در ماده ۵۹ آن  ــي کمک نمايد»، ي نظام
ــازي  ــيما در «زمينه س به مأموريت صداوس
ــاورزي ، دامي و  ــعه توليدات کش براي توس
ــيدن به خودکفايي»  صنعتي در جهت رس

اشاره شده است. همچنين در ماده ۶۰ اين 
ــيما]  ــون نيز بر ، «توجّه خاص [صداوس قان
ــاورزان  به آموزش حرفه اي كارگران و كش
كه سنگ زيربناي توليدي كشور محسوب 

مي شوند»؛ تأكيد شده است. 
ــال ۱۳۶۵، واحد  ــر در س ــوي ديگ از س
ــازندگي  ــتايي وزارت جهاد س آموزش روس
ــتاني اين  ــي اس ــاي راديوي ــراي برنامه ه ب
ــيوه  نامه اي تدوين کرد که در آن ،  نهاد ، ش
ــبکه ارتباطي-   ــن اينکه راديو «يک ش ضم
برنامه هاي  ــن  همچني ــت؛  اس ــي»  آموزش
ــايري نيز اينگونه  ــتايي و عش راديويي روس
ــائل و  ــده اند که ، «در مورد مس ــف ش تعري
ــتايي و عشايري ،  واقعيت  هاي مناطق روس
ــاکن در اين مناطق از  و براي مخاطبان س
ــتنده هاي راديويي تهيه ، اجرا و  طريق فرس

پخش مي شوند.» 
ــيوه  نامه مذکور طي ۳۳  ــن در ش همچني
ــد برنامه هاي راديويي  بند ، هدف هاي تولي
ــايري بيان شده است. که  ــتايي و عش روس

برخي از آنها عبارت است از: 
ــه آموختن و  ــزه و تمايل ب ــاد انگي  ـ ايج
ــاير  ــتاييان و عش تغييرات بنيادي در روس

توسط خود آنها؛ (بند ۵)
ــود  خ در  ــئوليت  مس ــس  ح ــاد  ايج  ـ 

روستاييان؛ (بند ۸)
ــناخت  ــب براي ش ــاي مناس  ـ آموزش  ه
و  ــات  امکان از  ــاير  عش و  ــتاييان  روس

استعداد هاي خود؛ (بند ۹)
ــعور اجتماعي و   ـ بالابردن آگاهي ها و ش

فرهنگي؛ (بند ۱۰)
ــيوه هاي جديد  ــات و ش ــال اطلاع  ـ انتق
علمي براي استفاده بهتر از ابزار و امکانات 

توليدي؛ (بند ۱۱)
 ـ انعکاس مشکلات و دردهاي روستاييان 
ــازمان هاي مربوط ازطريق  به مسئولان س

برنامه هاي راديويي؛ (بند ۲۸)
ــتاييان و  ــويق روس ــازي و تش  ـ زمينه  س
ــه بر روي مطالب  ــاير به تفکر و مباحث عش
ــتاييان؛  راديويي و برنامه هاي آموزش روس

(بند ۲۹)
ــراي  ــاير ب ــتاييان و عش ــويق روس  ـ تش

شناسايي و احقاق حقوق خود. (بند ۳۲)

بررسي مؤلفه هاي محاسبه 
سنجش سرانه مطالعه در ايران

 رقيه اسكروچي
محسن حاجي زين العابديني

سمانه نوذر

چكيده
ــش علاوه بر  ــدف از اين پژوه هـدف: ه
شناسايي مؤلفه هاي مؤثر در سنجش سرانه 
مطالعه با بررسي متون و استفاده از نظرات 
ــنجش  ــرگان، ارائه مؤلفه هاي نهايي س خب

سرانه مطالعه در ايران است.
روش: گردآوري اطلاعات براي شناسايي 
ــتفاده از روش  ــا اس ــدا ب ــا در ابت مؤلفه ه
ــپس براي  ــه اي صورت گرفت و س كتابخان
ــك دلفي در قالب  ــاع گروهي، از تكني اجم
ــنامه دومرحله اي به صورت حضوري  پرسش
ــر از  ــه ۱۶ نف ــال آن ب ــي و ارس و اينترنت
ــاي پنل جهت  ــران به عنوان اعض صاحبنظ

اظهارنظر استفاده شده است.
ــان مي دهد كه علاوه  يافته ها: نتايج نش
ــور،  ــواع منابع چاپي، بروش ــه ان ــر مطالع ب

ــند (چاپي، خطي و...)،  ــه، س اعلاميه، نقش
بريده جرايد، اسلايد، شفاف برگه، ريزفيلم، 
ريز برگه، كره جغرافيايي،  بازديد از وب گاه 
ــد از وب گاه خبري، باديد  اطلاعاتي، بازدي
وب گاه  از  ــد  بازدي ــخصي،  ش وب گاه  از 
ــي، بازديد  ــي، بازديد از وب گاه ويك سياس
ــت (وبلاگ)، قصه گويي (عضوي  از وب نوش
ــي) براي كودك،  ــتار، مرب از خانواده، پرس
از خانواده، پرستار،  داستان خواني (عضوي 
ــودك، كتاب خواني گروهي  مربي) براي ك
رجوع  و...)،  ــاهنامه خواني  ش (قرآن خواني، 
ــي منابع  ــه و به طور كل ــوردي به لغتنام م
 (EBook) الكترونيكي ــاي  كتاب ه مرجع، 
ــرده  (CD)، لوح ويدئويي  در قالب لوح فش
ــاي اينترنتي و  ــال (DVD)، فايل ه ديجيت
فايل هاي تلفن همراه، چك كردن پست هاي 

ــتاري  الكترونيكي (Email) با محتواي نوش
ــري، فرهنگي، گوش دادن  علمي، ادبي، هن
ــو/ فايل هاي  ــتند رادي ــه برنامه هاي مس ب
صوتي (به جز تفريحي و سرگرمي)، تماشاي 
ــون/ ماهواره و  ــتند تلويزي ــاي مس برنامه ه
فايل هاي صوتي- تصويري (به جز تفريحي 
ــرگرمي) مي توانند به عنوان مؤلفه هاي  و س

سنجش سرانه مطالعه قرار گيرند.
اصالـت/ ارزش: به علت فقدان چارچوبي 
ــرانه مطالعه در ايران، اين  براي سنجش س
ــاي توافقي  ــنهاد مؤلفه ه ــش با پيش پژوه
ــد به عنوان  ــي مي توان ــل دلف ــاي پن اعض
ــرانه مطالعه  ــنجش س ــي براي س چارچوب

درنظر گرفته شود. 
ــرانه مطالعه،  ــنجش س كليدواژه: مطالعه، س
مؤلفه هاي محاسبه سرانه مطالعه، سرانه مطالعه.


