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از نگاه ولايت
جهاد اقتصادي از نگاه رهبر فرزانه انقلاب اسلامي

 و نقش راديو در پيگيري مطالبات ايشان
سيد نصراالله ساداتى 

دانشجوى دكترى مديريت رسانه و 
پژوهشگر مركز تحقيقات صداوسيما

اشاره
بـه پيـروي از سـنت هرسـاله که طـي آن رهبر 
فرزانـه انقلاب با آغاز سـال نـو و همراه با پيام 
نـوروزي، شـعار و نامـي مخصـوص بـراي آن 
سـال تعيين مي کنند، ايشان سـال ۱۳۹۰ را سال 
«جهـاد اقتصـادي» نامگـذاري کردنـد. توجه به 
سير نامگذاري سال ها نشان مي دهد که ايشان با 
نگاهـي جامع و راهبردي بـه موضوع نامگذاري 
سـال ها مي نگرنـد و در ايـن نامگذاري بـر آنند 
تـا افـق جامعه در آن سـال را براي مسـئولان و 

دست اندرکاران و نيز آحاد جامعه ترسيم کنند.
 انتخـاب عنـوان «جهاد اقتصادي» براي سـال 
۱۳۹۰ به معناي نفي ديگر نيازها و ضرورت هاي 
كشـور نبود، بلکه به آن سـبب بـود که اولويت 
مسـائل  اقتصادي به دلايل مختلف بايد بيشـتر 
مدنظر قرار مي گرفت؛ چرا که اگر كشـور بتواند 
در زمينه  مسـائل اقتصادي، حركتـي جهادگونه 
انجام بدهد، بدون شـك براى پيشـرفت كشور و 
عزت ملت تأثير بسـيار چشـم گيري را به همراه 
خواهـد آورد. در ايـن راسـتا، نقش رسـانه ها و 

به ويژه راديو داراي اهميت است. 
راديو در اين زمينه بايد در کنار اطلاع رساني، 
به عنـوان هدايت گر و ناظر بر اجراي اين مهم بر 
نگـرش مردم تأثيرگذار باشـد. فرهنگ سـازي و 
اطلاع رسـاني توسط راديو، به عنوان دو عنصر 
تفكيك ناپذيـر مكمل يكديگرنـد و در صورتي كه 
درست به كار گرفته شوند، تغيير ذهن به وسيله 
ميثاق اقتصادي مشروط به تأمين منافع طرفين 
«دولـت و مردم» و با رويكرد بـه دوطرفه بودن 
آن، حاصل مي شـود. اين مقاله با روش اسنادي 
به محورهايي همچون: «مفهوم جهاد اقتصادي»، 
«راهبردهاي کلان جهاد اقتصادي از منظر رهبر 
فرزانـه انقلاب» و «الزامات جهـاد اقتصادي» به 
مطالبـات رهبـري در موضـوع جهـاد اقتصادي 

مي پردازد.
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با اين وصف راه ما دراز و سخت و طولاني 
است و تنها كساني تا آخر با ما هستند و در 
ميادين مبارزه عليه استعمار در جلوه هاي 
ــانه  ــي آن ش فرهنگي و اقتصادي و سياس
خالي نمي كنند و پرچم پرافتخار اسلام ناب 
ــلم) را كه  محمدي (صلي االله عليه وآله وس
امام خميني به دست آنان سپرد در اهتزاز 
نگه مي دارند و با اسلام شاهنشاهي و اسلام 
ــدت مي ستيزند كه  غربي و آمريكايي به ش
از پشتوانه هاي مستحكم معرفتي برخوردار 
هستند و به شناخت هايي جامع و كامل از 

دين مبين حق نائل آمده اند. 
ــلام درباره جهاد اقتصادي نه  ديدگاه اس
ــت که  تنها مثبت، بلکه به مثابه آرماني اس
ــا و پيروان اين  ــواره در جان و دل اولي هم
مکتب ريشه داشته و دارد؛ تا جايي که همه 
ــتن  ــران الهي علاوه بر مأموريت داش پيامب
براي حيات اخروي مردم، مأمور به آباداني 
ــز بوده اند. در طول  و حيات دنيوي آنها ني
تاريخ همواره متحجراني بوده اند که عوامانه 
ــادي را از  ــائل زندگي م ــرده و مس فکر ک
ــته و براي هر  جنبه هاي اخروي جدا دانس
ــرز و قلمروي خاص قرار داده اند. اما  يک م
ــلام به عنوان نظامي ارزشي، خوشبختي  اس
دنيا و آخرت انسان را به طور هم زمان مورد 
توجه قرار داده، دنيا را مزرعه آخرت معرفي 
کرده است. بر اين مبنا، هر رفتار اقتصادي 
مفيد که در حوزه ارزش هاي اسلامي مجاز 
باشد، از ديدگاه اسلام مورد توجه و تمجيد 

قرار مي گيرد. 

ــد را در  ــع تولي ــتردگي مناب قـرآن گس
ــد: «وَاتيکم من  ــتاي رفاه آدمي مي دان راس
ــأَلْتُمُوُه (ابراهيم: ۳۴) «و هر چه  ــا س کُلِّ م
ــته  ــما ارزاني داش ــته ايد به ش از او خواس
ــت.» مي توان اينگونه برداشت کرد که  اس
ــدگاه قرآن، در زمين آنچه براي ادامه  از دي
ــده است،  ــت، مهيا ش زندگي مورد نياز اس
ــت که تمامي  اما اين امر به معناي آن نيس
ــاني به صورت بالفعل و  نيازمندي هاي انس
ــت، بلکه  بدون کار و تلاش در اختيار اوس
بدان معناست که انسان بايد با به کارگيري 
روحيه عمران و آباداني و در سايه خلاقيت، 
ــلاش، رزق و روزي خويش را از  ــکار و ت ابت
منابع طبيعت به دست آورد و آنها را براي 
استفاده تغيير ضروري دهد. بر اين اساس، 
ــلام بر کار و تلاش براي ايجاد تغيير در  اس
ــوده و افراد را به  ــي تأکيد فراواني نم زندگ

کار و کوشش دعوت مي کند. 
ــيم  ــي ترس ــه نوع ــال ها ب ــذاري س نامگ
ــوي ديده بان نظام است.  راهبرد نظام، از س
ــرژي  ــوکردن ان ــراي همس ــذاري ب آماج گ
اعضاي نظام براي رسيدن به هدفي خاص 
ــلاف انرژي، مهم ترين وظيفه  با کمترين ات
ــت که رهبر فرزانه انقلاب در  يک رهبر اس
بيش از دو دهه زعامت خود به مدبرانه ترين 
وجه ممکن اين مسئله را مديريت کرده اند. 
بر اين اساس، سال گذشته نيز رهبر انقلاب 
ــاد اقتصادي» را محور حرکت خواص  «جه
ــه تعريف کردند که اين مهم،  و عوام جامع
همچنان نيازمند واکاوي دقيق اين مفهوم 

و پرداختن به زواياي مهم آن است. 
مفهوم جهاد اقتصادي 

ــش  جهاد در لغت به معناي جهد و کوش
ــاد به معني  ــت. در فرهنگ دهخدا جه اس
ــتن در کاري است  ــيدن و اصرارداش کوش
(دهخـدا، ج۵ : ۷۹۲۸) که البته مفهومي 
ــت و منفي آن  ــت و جهت مثب ــي اس خنث
ــخص  ــس حرکت فرد تلاش-گر مش را جن
ــت که جهاد در  ــد، اما نکته اينجاس مي کن
ــي به  کار رفته  احاديث به صورت اصطلاح
ــي لغوي آن. جهاد اصطلاحي  «نه» به معن
ــب رضايت  ــش براي کس ــه معناي کوش ب
خداوند در هر زمينه اي است. واژه «جهاد»، 
ــاخه هاي گوناگوني از کوشش  بخش ها و ش
ــامل مى شود؛ جهاد  ــاني را ش و تلاش انس
ــاني آغاز،  از مبارزه با نفس و هواهاي نفس
ــراي خدا در قالب  ــه وقف نمودن خود ب و ب
تشکل هاي ربّاني الهي و داوطلب شدن براي  
ــکار در راه خدا پايان مي پذيرد،  جنگ و پي
ــش مداوم و خستگي ناپذير براي  و با کوش
برپاداشتن حق و انجام امر به معروف و نهي 
از منکر و مبارزه با ستمگران، ادامه مي يابد. 
جهاد برترين وسيله اي است که مي توان با 
ــت و به  ــل  جس آن براي تقرّب به خدا توسّ
ــد. خداوند متعال  حضرت حق نزديک تر ش
در قرآن مجيـد مي فرمايد: «يَا أَيُّهَاالَّذِينَ 
ــوا إلَِيْهِ الْوَسيلة وَجَاهِدُوا  آمَنُوااتَّقُواااللهََّ وَابْتَغُ
ــي سَبِيلِهِ لَعَلَّکُمْ تُفْلِحُونَ» (مائده:۳۵). اي  فِ
کساني که ايمان آورده ايد از خدا بترسيد و 
وسيله اي براي تقرّب به او بجوييد و در راه 

مشاركت مستقيم مردم در امر اقتصاد، لازم است. 
اين نيازمند توانمندشدن است، نيازمند اطلاعات 

لازم است؛ كه اينها را بايد مسئولان در اختيار مردم 
بگذارند و اميدواريم ان شاءاالله اين روند روزبه روز 

توسعه پيدا كند. البته رسانه ها نقش دارند، راديو و 
تلويزيون نقش دارند، مي توانند مردم را آگاه كنند؛ 
دولت هم بايد فعال برخورد كند تا بتوانند ان شاءاالله 

مسئله اقتصاد را پيش ببرند.
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ــد که رستگار شويد. از  او جهاد کنيد، باش
اين آيه استفاده مي شود که جهاد وسيله اي 
ــب  و لازم است؛  ــي است که گاهي واج اله
مانند: جهاد براي دفاع از مسلمانان و دفاع 
ــر خطرها و گاهي هم سنّت  از دين در براب
ــاد در راه تبليغ  ــد: جه ــد است؛ مانن مؤکّ

رسالت خدا و اشاعه دين در جهان. 
مفهوم «جهاد» يک مفهوم ساده نيست، 
ــه از ترکيب چند  ــت ک ــه مفهومي اس بلک
مفهوم ديگر تشکيل مي شود که به ازاي هر 
مرحله، مفهومي خاص روبه روي آن وجود 
دارد. جهاد در اصطلاح همان حکم خداوند 
ــاي مختلف سياسي،  ــت که در عرصه ه اس
ــي، نظامي، اقتصادي و...  فرهنگي، اجتماع
ــي دارد و با  ــت و مصداق ــل تعريف اس قاب
ــاد فرهنگي،  ــاخه هايي همچون: جه زيرش
ــي، جهاد علمي،  ــاد سياسي، جهاد مال جه
ــود.  ــاد اصغر و جهاد اکبر مطرح مي ش جه
ــود:  ــروع مي ش ــا معرفت نفس ش ــاد ب جه
ــه فقد عرفه ربه» و در قدم  «من عرفه نفس
ــد تهذيب نفس را صورت داد که  بعدي باي
منشأ تمامي حرکت هاي بعدي يک مؤمن 
خواهد بود. بعد از تهذيب نفس بايد مؤمن 
ــوه در وي ايجاد  ــان» بالق که قدرت «فرق
ــده است؛ فرقان صورت دهد که در قدم  ش
بعدي به نفع جبهه حق اقدام کند. اما بعد 
ــورت دادن فرقان نوبت به اقدام عملي  از ص
ــث آن را  ــه به احادي ــه با توج ــد ک مي رس

«جهاد اصغر» مي نامند.
 جهاد به گفته اميرالمؤمنين (عليه السلام) 
ــي سبيل االله  ــدو ف ــزار دارد: «جاه ــه اب س
بايديکم، فان لم تقدروا فجاهدو بالسنتکم، 
فان لم تقدرو فجاهدو بقلوبکم». در راه خدا 
ــتيد  با دست هاي خود بجنگيد، اگر نتوانس
ــتيد با  با زبان هاي خود و اگر باز هم نتوانس
ــود بجنگيد. از طرفي، حضرت  قلب هاي خ
ــدان را تعريف  ــاد، چهار مي امير براي جه
ــعَبٍ: علي  ــد: «الجِهادِ علي أرْبَعِ شُ کرده ان
دْقِ  ــرِ بالمَعروفِ والنَّهيِ عنِ المُنکَرِ والصِّ الأم
(حکمت:  الفاسقِينَ»  ــنَآنِ  وشَ في المَواطِنِ 
ــر،  ــي از منک ــروف و نه ــه مع ــر ب ۳۱). ام
ــمني  ــداري در جبهه هاي جنگ و دش پاي
ــن چهار ميدان را جهاد  با تبهکاران، که اي
اصغر مي دانند. کسب توفيق در جهاد اصغر 

ــه مقدمه واجب الوجود  بدون جهاد اکبر ک
ــس است،  ــي تهذيب نف ــاد اصغر، يعن جه
ــود. بنابراين در يک  ــر نخواهد ب امکان پذي
ــي حالت هاي جهاد  ــد جامع، بايد تمام دي
ــب در هر چهار حوزه  ــا دست و زبان و قل ب
جهادي، با توجه به محور اقتصاد، تبيين و 
ــود و هر فرد يا سازماني  جداگانه بررسي ش
ــوط، راهبردي خاص  با توجه به حوزه مرب
ــي کند. از سوي  ــراي تحقق آن طراح را ب
ــتيم.  ــا واژه «اقتصاد» روبه رو هس ديگر، ب
ــه معناي ميانه روي آمده  اقتصاد در لغت ب
ــه روي در امور  ــز ميان ــث ني ــه در احادي ک
ــرج تعبير  ــادل در دخل و خ ــي که تع مال
ــه است که جهت  ــود نيز به کار رفت مي ش
ــت. حضرت علي  ــت مصرف کردن اس مثب
ــلام) مي فرمايد: «الاقتصاد ينمي  (عليه الس
ــل» (غررالحكـم: ۳۳۴)؛ بدين معنا  القلي
ــرج، مال اندک را  ــه تعادل در دخل و خ ک
ــلام)  ــاد مي کند. حضرت علي (عليه الس زي
ــم قناعت «غایة الاقتصاد  غايت اقتصاد را ه

القناعه» (غررالحكم: ۶۳۶۴) مي دانند. 
ــش اقتصاد  ــراي دان ــن ب ــش بنيادي پرس
ــدن رضايت و  ــئله حداکثرش در غرب، مس
ــان هاست؛ در حالي-که از  ــت انس مطلوبي
ديدگاه اسلامي و بر اساس حديث معروف 
ــن لا معاش له لامعادله» (بحارالانوار،  «م
ــزي براي  ــاد و برنامه ري ج ۶: ۲۹۵)، اقتص
ــد که معاد انسان را  معاش بايد طوري باش
رقم بزند و کسب رضايت خداوند که همان 
نفس مرضيه است، به عنوان غايت و نهايت 

مطلوب اقتصاد درنظر گرفته شود.
اقتصاد در حال حاضر در دو سطح خرد و 
کلان و هر کدام در دو حوزه ملي و فراملي 
مورد مطالعه قرار مي گيرد. «اقتصاد خرد» 
شاخه اي از علم اقتصاد است که به مطالعه 
ــه و تحليل  ــاد، تجزي ــرد اقتص منحصربه ف
ــدگان و خانوارها  ــار مصرف کنن ــازار، رفت ب
ــان ها و  ــا و به چگونگي رفتار انس و بنگاه ه
ــح واحدهاي خرد  ــان در سط انتخاب هايش
ــک فرد، يک  ــک اقتصادي مانند ي يا کوچ
بنگاه، يک صنعت يا بازار يک کالاي خاص 
مي پردازد. در اقتصاد خرد مفاهيمي چون: 
ــه و تقاضا و... مورد  پول، کالا، توليد، عرض
ــد. اقتصاد در لغت به  مطالعه قرار مي گيرن

ــور مالي نيز جزئي  معناي ميانه روي در ام
ــوب مي شود. خانوارها  از اقتصاد خرد محس
ــه تنها در محدوده مرزهاي  و بنگاه هايي ک
ــوزه  ــته و در ح ــت داش ــي فعالي جغرافياي
ــي و بنگاه هايي که علاوه  ــاد خرد مل اقتص
ــور، مراوده اي نيز با فراسوي  بر داخل کش
ــا دارند، در حوزه اقتصاد خرد فراملي  مرزه

تعريف مي شوند.
ــي رفتار  ــلان به بررس ــا در اقتصاد ک ام
ــادي  ــام اقتص ــا و کل نظ ــي بنگاه ه عموم
ــلان رويه  ــوع اقتصاد ک ــد. موض مي پردازن
ــا و روابط اقتصادي ملت هاست. در  دولت ه
اقتصاد کلان مفاهيمي مانند: توليد ناخالص 
ــد اقتصادي و...  ــي، رکود اقتصادي، رش مل
ــرد. اقتصاد کلان  مورد بررسي قرار مي گي
ــي که تنها  ــوزه اقتصاد کلان مل ــز در ح ني
ــور است و  ــت آنها داخل کش ــه فعالي دامن
ــا دامنه اي خارج از  ــاد کلان فراملي ب اقتص
مرزهاي جغرافيايي کشور، تعريف مي شود. 
ــوان دريافت که مفهوم  با اين مقدمه مي ت
«جهاد اقتصادي» حوزه اي وسيع را شامل 

مي شود.
كلمه «اقتصاد» نشان دهنده اولويت اصلي 
نظام و كلمه «جهاد» نشان دهنده آهنگ و 
ــب حركت به سمت اين اولويت است.  ضري
ــادي با لفظ  ــي حركت در قلمرو اقتص وقت
ــود، به اين معناست  «جهاد» مطرح مي ش
ــتاب در اين قلمرو  ــه آهنگ حركت و ش ك
ــد. شايد برخي در تعريف  بايد جهادي باش
ــوند و آن را با  ــار انحراف ش ــن نكته دچ اي
ــان  ــتي كه مبنايش ــاي سوسياليس نظام ه
ــت، قياس كنند، اما بايد متوجه  اقتصاد اس
باشيم كه نامگذاري يك سال به نام «جهاد 
ــاي اتخاذ يك استراتژي  اقتصادي» به معن
ــن نوع  ــت. اي ــن نيس ــدت و بنيادي بلند م
نامگذاري روشي است كه خط مشي خاص 
ــاص در اولويت قرار  ــه زماني خ را در بره

مي دهد. 
با مراجعه به معارف ديني در مقوله جهاد، 
ــي» و «جهاد  ــا دو گونه «جهاد تدافع ما ب
ــر اين اساس،  ــتيم. ب تهاجمي» مواجه هس
ــط  ــد فعالانه و با هدف بس ــاد مي توان جه
اسلام، و يا انفعالي و براي صيانت از اسلام 
ــرايط تجاوز دشمنان باشد. به طريق  در ش
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اولي، در جهاد اقتصادي نيز مي توان همين 
دو ديدگاه را تسرّي داد:

ــد با رويکردي  ــاد اقتصادي مي توان - جه
ــرد؛ به اين معنا که پس  انفعالي انجام پذي
از وقوع يک مسئله يا مفسده اقتصادي، به 
ــدان  ــه با آن برخيزيم. مبارزه با مفس مقابل
اقتصادي و نيز مقابله انفعالي با تحريم هاي 
ــادي بين المللي از اين سنخ است؛ اما  اقتص
ــرد فعال، پيش از  ــاد اقتصادي با رويک جه
ــده اقتصادي معنا پيدا مي کند  وقوع مفس
ــه فاسدان براي  ــه معناي مجال ندادن ب و ب
ادامه فساد در عرصه اقتصادي است. اصلاح 
سازوكارها، قواعد و قوانين معيوب و ايجاد 
ــادگريز در عرصه  ساختارها و نهادهاي فس
ــاد ساختارهاي  ــاد، و نيز ايج داخلي اقتص
اقتصادي جايگزين در عرصه بين المللي که 
ــال تحريم هاي بين المللي را  هم امکان اعم
ــب کاهش قدرت  ــن ببرد، و هم موج از بي
ــه جهاد  ــود، از مقول ــمن ش اقتصادي دش

اقتصادي فعال است.
ــرد انفعالي، به  ــاد اقتصادي با رويک - جه
نوعي «درمان» مشکلات اقتصادي است و 
در بهترين حالت مي تواند ضامن بقاي نظام 
باشد، اما در صورتي که هدف «کمال» نظام 
باشد، نيازمند اصلاحاتي هستيم که موجب 
ــگيري» از وقوع مشکلات اقتصادي-  «پيش
ــد و ساختارهاي فاسد-  ــي اصلاح قواع يعن
شود. ازاين رو، ناگزير از جهاد فعال هستيم. 
ــلاب سال ۱۳۹۰ را  ــي رهبر فرزانه انق وقت
ــادي» ناميدند، به يقين  سال «جهاد اقتص
ــان آن بوده كه با روحيه جهادي  منظورش
ــوه اي كه در  ــاي بالق ــه، از ظرفيت ه فعالان
ــم، بهره گرفته و زمينه را براي  اختيار داري
ــادي فراهم  ــتاب در عرصه اقتص ــاد ش ايج
ــه لازمه اين جهش،  کنيم. بديهي است ک
ــاخص هاي  ــه راهبردها و ش ــدن ب مجهزش
ــاد اقتصادي و توجه به الزامات  اساسي جه

آن است. 
راهبردهاي جهاد اقتصادي

ــژي را روح کلي حاکم  ــا استرات  ــرد ي راهب
ــه مي گويند. به  ــري چندگان بر تصميم گي
ــيوه براي  ــان ديگر، راهبرد کلي ترين ش بي
رسيدن به هدف است (ديويد،۱۳۸۱: ۲۵). 
ــيوه هاي  ــت اتخاذ ش ــران مديري صاحبنظ

ــروري  ــيار ض ــات بس ــردي را از جه راهب
ــاس توجه به نکات  مي دانند. بر همين اس
ــدن به قله  ــردي از ضرورت هاي رسي راهب
ــادي است. يکي  ــاد اقتص ــت در جه موفقي
ــي در جهاد اقتصادي،  از راهبردهاي اساس
ــور به ميزان تعيين شده   رشد پرشتاب كش
در برنامه  پنجم است؛ يعني رسيدن به رشد 
ــت درصدي. در اين رشد، سهم  حداقل هش
مربوط به بهره وري بيشتر مدنظر قرار دارد؛ 
ــم از امكانات  ــه نحوي که ما بتواني يعني ب

كشور به شكلي بهتر استفاده كنيم.
ــاخص  ــن زمينه باعنوان ش ــه در اي «آنچ
ــتاب  ــد پرش ــود دارد و مهم است، رش وج
كشور به ميزان تعيين شده در برنامه  پنجم 
ــت؛ يعنى حداقل  ــده اس است كه اعلام ش
ــت درصدي. در اين رشد، سهم  ــد هش رش
ــتر مربوط به بهره وري است؛ يعنى ما  بيش
ــكلي بهتر  ــور به ش بتوانيم از امكانات كش
ــم. من دو سال قبل در زمينه   استفاده كني
مسئله  صرفه جويي و مشكلاتي كه در باب 
ــود دارد، در همين سخنرانيِ  بهره وري وج
ــرض كردم. مردم بايد  اول سال مطالبي ع
اينها را بدانند. من به مسئولان كشور توصيه 
ــم كه در زمينه اهميت ارتقاي سهم  مي كن
ــد اقتصادي كشور با مردم  بهره وري در رش

جهاد اقتصادي مي تواند با 
رويکردي انفعالي انجام پذيرد؛ 
به اين معنا که پس از وقوع يک 

مسئله يا مفسده اقتصادي، به 
مقابله با آن برخيزيم. مبارزه با 
مفسدان اقتصادي و نيز مقابله 
انفعالي با تحريم هاي اقتصادي 
بين المللي از اين سنخ است؛ اما 
جهاد اقتصادي با رويکرد فعال، 
پيش از وقوع مفسده اقتصادي 

معنا پيدا مي کند و به معناي 
مجال ندادن به فاسدان براي 

ادامه فساد در عرصه اقتصادي 
است. اصلاح سازوكارها، 

قواعد و قوانين معيوب و ايجاد 
ساختارها و نهادهاي فسادگريز 
در عرصه داخلي اقتصاد، و نيز 

ايجاد ساختارهاي اقتصادي 
جايگزين در عرصه بين المللي 
که هم امکان اعمال تحريم هاي 

بين المللي را از بين ببرد، و هم 
موجب کاهش قدرت اقتصادي 

دشمن شود، از مقوله جهاد 
اقتصادي فعال است.
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حرف بزنند؛ بگويند ارتقاي سهم بهره وري 
ــن،  ــور و همچني ــادي كش ــد اقتص در رش
ــاي بالا و  ــش فاصله  درآمدي دهك ه كاه
پايين جامعه- اين شكاف درآمدها و شكاف 
ــن بخش هاي مختلف جامعه-  اقتصادي بي
چقدر اهميت دارد. اين فاصله ها و شكاف ها 
مطلوب ما نيست؛ اسلام اين را نمي پسندد. 
ــده  ــا حدي كه در برنامه  پنجم تعيين ش ت
ــن كارها انجام  ــلاش كنند اي است، بايد ت
ــرم رضوي،  ــات رهبري در ح بگيرد. (بيان

(۱۳۹۰/۱/۱
ــم ديگر در اين زمينه، كاهش  راهبرد مه
ــتغال در كشور  ميزان بيكاري و افزايش اش
ــش سرمايه گذاري بخش  و همچنين افزاي
ــه اين بخش، به عنوان  خصوصي و كمك ب

يكي از مسائل بسيار اساسي و مهم است.
ــتغال  كاهش ميزان بيكاري و افزايش اش
ــائل بسيار اساسي  ــور، از جمله  مس در كش
ــئله افزايش  ــت؛ همچنين، مس ــم اس و مه
ــي و كمك  ــذاري بخش خصوص سرمايه گ
ــد در عرصه  ــي كه بتوان ــه بخش خصوص ب
ــد.  ــذاري كن ــور سرمايه گ ــادي كش اقتص

(همان) 
ايجاد تعاوني ها و آماده سازي آن، به عنوان 
ــي ديگر از موارد راهبردي جدي و مهم  يک
مرتبط با جهاد اقتصادي است که از سوي 
رهبر فرزانه انقلاب عنوان شده است: «يكي 
از چيزهايي هم كه خيلي لازم است، مسئله  
ــد بخش تعاون است  برنامه  جامع براي رش
كه ما در همين سياست هاي اصل ۴۴ روي 
مسئله تعاون تكيه كرديم و اين بايد انجام 
بگيرد. ما يك سياست جامع كامل در زمينه  
بخش تعاون لازم داريم. حالا هميني هم كه 
ــد اصناف خرد بتوانند  يكي از آقايان گفتن
ــاده كنند و چه و  ــهيلات بانكي استف از تس
چه، در سايه  تعاون كاملاً امكان پذير است؛ 
ــش ايجاد تعاوني هاست؛  يعني بهترين راه
ــاي منطقي، معقول، قانوني، سالم  تعاوني ه
و قوي. در اين صورت مي توانند از امكانات 
و تسهيلات بهره برداري و استفاده كنند؛ و 
اين كار مي شود.» (بيانات رهبري در ديدار 
با فعالان و برگزيدگان بخش هاي اقتصادي، 

(۱۳۹۰/۰۵/۲۶
ــا،  ــدن تعاوني ه ــراي عملياتي ش ــه ب البت

آماده سازي زيرساخت هاي حقوقي و قانوني 
ــه به عنوان يک راهبرد  آن از سوي معظم ل

اساسي عنوان شده است. 
ــي از كارهاي مهم در اين باب، ايجاد  «يك
ــه تعاوني ها  ــه وسيل ــه ب ــت، ك تعاوني هاس
و  ــود  بش ــكيل  تش ــزرگ  ب ــاي  سرمايه ه
ــور  ــائل مهم اقتصادي كش ــد در مس بتوانن
ــذاري كنند و گره هاي مهم را باز  سرمايه گ
ــد و دولت بتواند اين كار را انجام دهد.  كنن
ــي و قانوني اش  ــد زيرساخت هاي حقوق باي
آماده شود. اين، يعني حمايت از شكوفايي 
ــات مقام معظم رهبري در حرم  كار.» (بيان

رضوي، ۱۳۹۰/۱/۱)
توجه به مصرف و الگوي مصرف اسلامي 
ــده از  ــر از راهبردهاي عنوان ش ــي ديگ يک
ــلاب است: «مصرف  ــوي رهبر فرزانه انق س
ــن عمده است؛ مصرف درست،  هم يك رك
ــرف دور از اسراف و  ــوب، مص ــرف خ مص
ــن چيزى كه  ــال؛ همي ــلاف م ــر و ات تبذي
ــات در  ــود.» (بيان ــه مي ش ــه توصي هميش
ــران صنعت نفت،  ــع مهندسان و کارگ جم

(۱۳۹۰/۰۱/۰۸
ــه صرفه جويي در  ــه در اين باره ب معظم ل
مصرف آب و مشاركت مستقيم مردم در امر 
اقتصاد، اشاره و تأکيد دارند: «صرفه جويي 
ــه صرفه جويي در  ــواد اساسي، از جمل در م
ــرف آب. امروز نود درصد آبي كه ما در  مص
كشور مصرف مي كنيم، در بخش كشاورزي 
ــه توفيق  ــر دولت ب ــود. اگ ــرف مي ش مص
ــاورزي  ــيوه هاي آبياري كش الهي بتواند ش
ــود درصد، ده  ــلاح كند، اگر از اين ن را اص
ــما ببينيد چه اتفاقي  ــود، ش درصد كم بش
ــاورزي، در همه  مي افتد. غير از بخش كش
ــش خانگي، بخش  ــر- بخ بخش هاي ديگ
ــه احتياج به آب  ــي و بخش هايي ك صنعت
دارد- ما فقط از ده درصد آب كشور داريم 
ــاده مي كنيم. اگر ما بتوانيم در بخش  استف
ــي كنيم،  ــاورزي ده درصد صرفه جوي كش
ببينيد چه اتفاقي مي افتد. در واقع امكانات 
ــاورزي  بهره برداري از آب در بخش غيركش
دو برابر مي شود؛ كه اين بسيار چيز مهم و 

باارزشي است.» (همان)
ــيار مهم در اين  ــر از نکات بس يکي ديگ
ــردم در امر  ــتقيم م ــاركت مس زمينه، مش

ــتقيم مردم  ــاركت مس اقتصاد است: «مش
ــن نيازمند  ــاد، لازم است. اي ــر اقتص در ام
ــات  ــد اطلاع ــت، نيازمن ــدن اس توانمندش
ــئولان در  ــت؛ كه اينها را بايد مس لازم اس
اختيار مردم بگذارند و اميدواريم ان شاءاالله 
ــه روز توسعه پيدا كند. البته  اين روند روزب
ــو و تلويزيون  ــد، رادي ــا نقش دارن رسانه ه
ــد، مي توانند مردم را آگاه كنند؛  نقش دارن
دولت هم بايد فعال برخورد كند تا بتوانند 
ــئله اقتصاد را پيش ببرند.»  ــاءاالله مس ان ش
(بيانات مقام معظم رهبري در حرم رضوي، 

(۱۳۹۰/۱/۱
الزامات حركت عظيم اقتصادي

ــر فعاليتي به  ــد ه ــادي مانن ــاد اقتص جه
زمينه ها و مقدماتي نيازمند است که بدون 
آنها محقق شدن اين امر امکان پذير نخواهد 
ــود. بر اين اساس، اگر ما بخواهيم حرکت  ب
ــه انجام  ــور را ب ــادي در کش ــم اقتص عظي
ــم، الزاماتي را بايد در نظر آوريم که  برساني
ــر اين لوازم و الزامات تحقق پيدا نكنند،  اگ
با وجود داشتن نيروي انساني و منابع كافي 
ــف خواهد بود.  ــاد ما ضعي ــان اقتص همچن
ــث تحقق جهاد  ــن عنصري كه باع مهم تري
ــث نهادينه كردن  ــود، بح ــادي مي ش اقتص
ــن معنا كه با  ــادي است؛ به اي روحيه جه
مطرح كردن و نهادينه كردن آنها در جامعه 
ــادي در  ــردن تلاش اقتص ــث دروني ك باع
ــود و در نهايت از مشكلات و  جامعه مي ش
تبعاتي كه گريبان گير ما شده است، رهايي 

پيدا مي کنيم.» (معصومي نيا، ۱۳۹۰) 
ــا امروز در هر  ــا از اول انقلاب ت «ملت م
ــادي وارد ميدان  ــا روحيه  جه ــي كه ب جاي
شده، پيش رفته؛ اين را ما در دفاع مقدس 
ــي ديديم، در  ــاد سازندگ ــم، در جه ديدي
حركت علمي داريم مشاهده مي كنيم. اگر 
ــا در بخش هاي گوناگون، روحيه  جهادي  م
ــيم؛ يعني كار را براي خدا، با  ــته باش داش
ــتگي ناپذير انجام  ــت و به صورت خس جدي
ــوان اسقاط تكليف-  دهيم- نه فقط به عن
ــش خواهد رفت.»  ــك اين حركت پي بلاش
(بيانات مقام معظم رهبري در حرم رضوي، 

(۱۳۹۰/۱/۱
ــات از منظر معظم له،  ــي ديگر از الزام يک
ــان و تدين  ــكام معنويت و روح ايم استح
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ــت: «عزيزان من! اين را همه  در جامعه اس
ــه، تدين جوانان ما، در  بدانند؛ تدين جامع
ــور دنيايي هم به ملت و به جامعه كمك  ام
ــدن  ــال نكنند كه متدين ش ــد. خي مي كن
ــاي اعتكاف  ــرش فقط در روزه جوانان، اث
در مساجد يا در شب هاي جمعه در دعاي 
كميل است. اگر يك ملت جوانانش متدين 
ــد؛ از  ــي دور خواهند ش ــند، از هرزگ باش
ــد؛ از چيزهايي كه  ــاد دور خواهند ش اعتي
ــد، دور خواهند  ــوان را زمين گير مي كن ج
ــه كار مي افتد، كار  ــا ب ــد؛ استعداد آنه ش
ــد؛ در زمينه  علم،  مي كنند، تلاش مي كنن
ــه  فعاليت هاي اجتماعي، در زمينه   در زمين
ــرفت  ــور پيش ــي، كش ــاي سياس فعاليت ه
ــم همين جور است.  مي كند. در اقتصاد ه
روحيه  معنويت و تدين، نقش بسيار مهمي 

دارد.» (همان)
ــت عظيم  ــرايط حرك ــر از ش ــي ديگ يك
ــر فرزانه انقلاب  ــدگاه رهب اقتصادي از دي
ــائل  ــور به مس ــدن كش اسلامي، مبتلانش
حاشيه اي است: «در بسياري از اوقات يك 
مسئله  اصلي در كشور وجود دارد كه همه 
ــئله   ــد و به سراغ اين مس ــد همت كنن باي
اصلي بروند؛ بايد مسئله  كانوني كشور اين 
باشد؛ اما ناگهان مي بينيم از يك گوشه اي 
ــئله   ــود، يك مس ــك صدايي بلند مي ش ي
حاشيه اي درست مي كنند، ذهن ها متوجه 
ــود. اين مثل اين مي ماند كه در  آن مي ش
يك مسافرت مهمي، كارواني، قطاري دارد 
ــدن به يك  ــت مي كند، هدفش رسي حرك
نقطه  خاص است؛ ناگهان ذهن ها را مشغول 
ــيه اي در بيابان، از  كنند به يك چيز حاش
ــكان ادامه  حركت  ــاز بمانند، احياناً ام راه ب
ــائل حاشيه اي  ــود. مس هم از آنها گرفته ش
ــبختانه  نبايد به ميان بيايد. مردم ما خوش
قدرت تحليل دارند، هوشمندند، هوشيارند؛ 
ــيه اي را از  ــائل فرعي و حاش مي توانند مس
مسائل اصلي جدا كنند. توجه شود مسائل 
ــيه اي كانون توجه افكار عمومي قرار  حاش

نگيرد.» (همان)
حفظ اتحاد و انسجام ملي شرط ديگر اين 
حركت است: «يك شرط ديگر، حفظ اتحاد 
ــجام ملي است. اين اتحادي كه امروز  و انس
ــئولان  در ميان مردم و در بين مردم و مس

ــان  ــئولانِ خودش وجود دارد، مردم به مس
ــاد دارند، به آنها  علاقه مندند، به آنها اعتم
ــد، با آنها همراهي مي كنند،  كمك مي كنن
بين خود مردم اتحاد و وحدت وجود دارد، 
ــود.  ــي بماند و روزبه روز تقويت ش بايد باق
ــمنان ملت  ــه هاي بزرگ دش ــي از نقش يك
ــكاف در داخل بوده  ايران، ايجاد تفرقه و ش
ــه بهانه  مذهب،  ــه  قوميت، ب است؛ به بهان
ــه بهانه   ــاي سياسي، ب ــه بهانه گرايش ه ب
جناح بندي ها، به بهانه هاي گوناگون. اتحاد 
ــئولان كشور  را بايد حفظ كرد... من به مس
ــدار مي دهم.  به طور جد اين را تذكر و هش
ــته  ــئولان از هم گله داش ممكن است مس
ــه بوده؛ از اول انقلاب  ــند- كه هميش باش
ــائل بوديم، ديديم؛  كه ما دست اندركار مس
ــه از قوه  مقننه، گاهي قوه   گاهي قوه  مجري
ــه، گاهي قوه  قضائيه و  مقننه از قوه  قضائي
ــتند؛ طبيعت  ــوه  مجريه گله هايي داش از ق
ــم همين است، گله به وجود مي آيد،  كار ه
ممكن است گله ها بحق هم باشد؛ اما اين را 
نبايد در عرصه  افكار عمومي بياورند، ذهن 
مردم و دل مردم را ناراحت كنند، مردم را 
ــان حل كنند.»  مأيوس كنند؛ بين خودش

(همان)
ــان درباره سال جهاد  ايشان در سخنانش
ــه ظريف و مهم تأکيد  اقتصادي به دو نكت
ــعارگونه با نصب  داشتند: يكي، برخورد ش
تابلو هايي كه نام سال روي آن نوشته شده 
ــاي ديگر  ــردن از عرصه ه و دوم، غفلت نک

است.
«البته من اين نكته را [بايد] حتماً تذكر 
بدهم؛ گاهى اوقات اين شعارى كه ما براى 
ــلام مي كنيم، بعد ناگهان مي بينيم  سال اع
ــهرهاي  ــاي تهران و ش ــه  در و ديواره هم
ــده از تابلو، كه اين شعار رويش  ديگر پر ش
ــدارد. گاهي  ــده. اين فايده اي ن ــته ش نوش
ــام مي گيرد؛ چه  ــاي پرهزينه اي انج كاره
ــئولان و از  ــه من از مس ــي دارد؟ آنچ لزوم
ــع دارم، اين است كه  ــان توق مردم عزيزم
ــد و دنبال  ــنوند، باور كنن ــعار را بش اين ش
ــردن و در و ديوار را پركردن  ــد. تابلوك كنن
ــس زدن و اينها هيچ لزومي ندارد…  و عك
البته محوريت اقتصاد كه من عرض كردم، 
ــت از عرصه هاي ديگر تلقي  به معناي غفل

نشود.» (همان منبع)
توانمندي هـاي بي بديـل راديـو در 

عصر پرشتاب رسانه ها
تمامي رسانه ها به نوعي در پوشش جامعه 
ــري را در اختيار  ــب ابزارها و عناص مخاط
ــه دريافت پيام  ــد كه درنهايت منجر ب دارن
از طريق مخاطب مي شود، اما هر يك روند 
توليد و پخش خاص خود را دارند. راديو در 
ــتاب رسانه ها، يكي از رسانه هاي  عصر پرش
پرسرعت در انتقال پيام است که در مقايسه 
ــتاري و تصويري،  ــر رسانه هاي نوش با ديگ
ــي  كوتاه اخبار مختلفي را  مي تواند در مدت
ــي و بين المللي به مخاطبان  در سطوح مل
ــه رسانه هايي مثل  ــد؛ حال آنك انتقال ده
ــون و ماهواره براي توليد يك برنامه  تلويزي
ــتند كه  نيازمند فراهم كردن مقدماتي هس

مستلزم صرف زمان بيشتري است. 
ــي در دنياي امروز  سرعت زياد راديو حت
ــي از ويژگي هاي منحصربه فرد آن است  يك
ــا امكاناتي  ــكان را مي دهد تا ب ــه اين ام ك
ــان بهترين  ــيار محدود، در حداقل زم بس
ــد. بنابراين راديو در  ــته باش كارايي را داش
ــد با سرعت به مراتب  انتقال پيام ها مي توان
و  ــر  كم هزينه ت ــده تر،  حساب ش ــتر،  بيش
ــتر  ــر عمل كند. هرچه زمان بيش اثرگذارت
مي گذرد، بر سرعت پخش برنامه هاي راديو 
ــتگاه هاي  ــود. امروزه ايس نيز افزوده مي ش
ــاي كوتاه و  ــت برنامه ه ــه ساخ ــذار ب اثرگ
ــادرت مي ورزند و برنامه سازان  پرسرعت مب
ــتاب تر و  با اين ديدگاه كه هرچه پيام پرش
كوتاه تر پخش شود، اثرگذارتر عمل خواهد 
ــان رسيدن به «راديوي مطلوب»  كرد، آرم
ــت برنامه هاي  ــد. ساخ ــق مي كنن را محق
ــاني،  ــده راديويي با تمامي نيروهاي انس زن
ــي در كم ترين زمان ممكن،  محتوايي و فن
بسيار مطلوب تر، باكيفيت تر، حساب شده تر 
و بامحتواتر مي تواند ارائه شود و اين ويژگي 
اين رسانه است كه در مقايسه با رسانه هاي 
ــت. در رسانه  هاي  ــه نيس ديگر قابل مقايس
ــد جذابيت ايجاد  ــري، «تصاوير» باي تصوي
ــك اثر بامحتوا و  ــد. تصاوير در خلق ي كنن
ــذار، آن تأثيري را كه «صدا» مي تواند  اثرگ
ــيار  ــد، بس ــاد كن ــان ايج ــن زم در كمتري
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ــر، پرهزينه تر و در زماني طولاني تر  سخت ت
ايجاد مي كنند.

مزيت رقابتي راديو 
ــاركت مخاطبان از ديگر  – به كارگيري مش
ــت. از ديدگاه  ــاص راديوس ويژگي هاي خ
ــد يکي از  ــه اي که بتوان ــان، رسان مک لوه
حواس انسان را امتداد بخشد و حساسيت 
ــه اي گرم  ــازد، رسان ــي نصيب آن س بالاي
است. اصولاً رسانه گرم جاي خالي چنداني 
ــذارد (مک  ــي نمي گ ــراي مخاطبان باق ب
ــاركت مخاطب و  لوهان، ۱۳۷۷: ۲۳). مش
ــل او زمينه اي براي ايجاد  به كارگيري تخي
ــاي راديو مي توانند  خلاقيت است و پيام ه
ــي  ــه اطلاعات ــا و ارائ ــاز نوآوري ه زمينه س

ــت درست  ــل با هداي ــند. تخي ــيار باش بس
ــاد خلاقيت  ــزون بر ايج ــده، اف و حساب ش
ــان را نيز  ــرد، استعدادهاي پنهان انس در ف
شکوفا مي سازد. مهم ترين محدوديت راديو 
ــه با ديگر رسانه ها، اتکا به حس  در مقايس
ــاط تصويري است. از  ــنوايي و نبود ارتب ش
ــوان يکي  ــوان به عن ــن محدوديت مي ت اي
ــه با ديگر  ــو در مقايس ــاي رادي از برتري ه
ــاده کرد. اين برتري و امتياز  رسانه ها استف
ــت از امکان استفاده نامحدود از  عبارت اس
ــوه تخيل مخاطب. صدايي که از راديو به  ق
ــي معادل سرعت  گوش مي رسد، با سرعت

ــان را از محل  ــد موقعيت انس فکر مي توان
ــا سياره اي دورافتاده در آن  زندگي خود، ت
ــد؛ کاري که تنها به  ــا تغيير ده سوي دني
ــدادي واژه و انواع  قيمت انتخاب دقيق تع

صدا به انجام مي رسد.
ــت زياد راديو به عنوان يك ويژگي  - سرع
منحصربه فرد اين امكان را به راديو مي دهد 
كه با امكاناتي بسيار محدود در حداقل زمان 
ــد. به لحاظ  ــته باش بهترين كارايي را داش
ــت در تأمين خبر و اطلاع، نه روزنامه  سرع
و نه تلويزيون، هيچ کدام نمي توانند مانند 

راديو عمل کنند. (کرايسل،۱۸:۱۳۸۱)
از  ــا  برنامه ه ــد  تولي ــودن  كم هزينه ب  -
ــاص راديوست؛ كلام،  ديگر ويژگي هاي خ
موسيقي و گاهي سكوت، تنها عناصر اصلي 

ساخت يك برنامه راديويي هستند. 
ــو در يك فضاي باز  ــه دليل آنكه رادي - ب
ــد، آن پيام ممكن  ــود را مي فرست ــام خ پي
ــام به  ــن نقص پي ــد. اي ــت كامل نباش اس
ــاركت مخاطب در برنامه هاي راديويي  مش
كمك مي كند؛ يعني شنونده منفعل نيست 
ــاركت مي كند. به  ــام مش ــراي درك پي و ب
ــه اي انعطاف پذير  ــن دليل راديو رسان همي
ــدان معنا که راديو به توجه و دقت  است؛ ب
مستقيم مخاطب نياز ندارد. به ديگر سخن، 
ــگام برقراري ارتباط با رسانه ها، راديو را  هن
ــوان ناديده گرفت که  آسان تر از بقيه مي ت
ــن بزرگ ترين مزيتي است که راديو را از  اي
ديگر رسانه ها متمايز مي سازد (مک فارلند، 
ــس  ــه ح ــي ک ۱۳۸۱: ۵۳). در رسانه هاي
بينايي مخاطب را با خود درگير مي سازند، 
معمولاً مخاطب نمي تواند همزمان فعاليت 
ديگري نيز داشته باشد؛ در حالي که براي 
ــاده از ابزاري  ــم صوتي و استف درک مفاهي
مثل راديو، نه تنها زمان خاصي از مخاطب 
ــود، بلکه هنگام پرداختن به  گرفته نمي ش
کارهاي ديگر، مي توان از آن استفاده کرد. 
راديوهاي وسايل نقليه، گوياترين شاهد بر 

اين برتري هستند.
ــخصي براي ارتباط  - راديو، وسيله اي ش
است. افراد برخلاف تلويزيون که مجبورند 
ــا  در کنار هم، پيامي- با ابهام کم- را تماش
ــي در کارگاه، يا يک  ــد، مي توانند حت کنن
ــوند و  ــاي پراکنده ش ــاق، سرگرم کاره ات

دست اندرکاران راديو به خوبي مي توانند اثرگذاري خاص 
خود را در نقش هدايتي و نظارتي با افزايش مشارکت 
مردمي ايفا کنند، تا در آينده شاهد رشد و بالندگي کشور 
در تمامي مقاطع اقتصادي باشيم. البته از اين رسانه 
انتظار مي رود با اطلاع رساني شفاف و بهنگام از عمليات 
رواني رسانه هاي نظام سلطه غفلت نکند و با بصيرت 
تمام، ضمن توجه به کارکرد نظارتي خود، تبليغات نظام 
سلطه جهاني را براي ناکارآمدجلوه دادن حرکت هاي 
اقتصادي در کشور، خنثي و بي اثر کند.
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پيام هاي راديو را به طور خصوصي بشنوند. 
ــتن به چشم، عاملي  البته همين نيازنداش
ــه راديو به صورت وسيله قابل  است بر اينک
ــياري از مکان ها استفاده شود  حمل در بس
ــخصي بودن آن مي افزايد.  ــاز بر ش و اين ب
ــک «رفيق  ــه راديو را ي ــت ک ازهمين روس
 Joanna and) .ــوان ناميد همراه» نيز مي ت

(Gillispie,1998:3
ــف در راديو كمتر از ساير  - ميزان تحري
رسانه هاست و تحريف در راديو به طورعمده 
از ناحيه مخاطب است؛ زيرا سرعت ارسال 
ــت تحليل و  ــال اطلاعات فرص خبر و انتق
تفسير را به آن نمي دهد. (خجسته، ۱۳۸۰: 

(۹

- يكي ديگر از ويژگي هاي راديو، توانايي 
برقراري ارتباطي صميمانه است. زماني كه 
ابزار ارتباطي حائل ارتباط دو نفر مي شوند، 
ــدا  ــي پي ــي و قالب ــي رسم ــاط حالت ارتب
ــو از طريق امواج نامرئي  مي كند. ولي رادي
ــاه مي تواند  ــوس در زماني كوت و غيرمحس
ــه با مخاطبش  ــي راحت و صميمان ارتباط
ــراري ارتباط  ــع، برق ــد. در واق ــرار كن برق
صميمانه در راديو، در ميان وسايل ارتباط 
ــو به علت  ــي است. رادي ــي، استثناي جمع
ــنيداري بودن، حالت انس و رفاقتي را با  ش

ــان برقرار مي کند که اين فرايند حتي  انس
ــتاري نيز پديد نمي آيد.  در رسانه هاي نوش
ــان براي صدايي که مي شنود، بهترين  انس
ــرايطي را که خود مي پسندد،  حالت ها و ش
ــد. بنابراين، مخاطب مي تواند  تصور مي کن
ــا رسانه را با راديو  بهترين ارتباط ممکن ب
برقرار سازد. اين ارتباط صميمي و عاطفي 
با راديو، گاه به اندازه اي مي رسد که عده اي 
ــان، از اين رسانه به عنوان آرامش  از مخاطب
قبل از خواب خود استفاده مي کنند. راديو 
ــو و تاريکي، راديو و آرامش  و تنهايي، رادي
ــاط ويژه اي است که  ــه گوياي ارتب و...، هم
ــود.  ميان راديو و مخاطبانش برقرار مي ش
ازاين رو، راديو خودماني ترين، رفاقتي ترين 

ــتي،  ــن رسانه است. (آذردش و صميمي تري
(۳۲ :۱۳۸۹

- ويژگي هاي منحصربه فرد راديو و رقابت 
اين رسانه با ديگر وسايل ارتباط جمعي، آن 
ــدن کشانده است.  را به سمت تخصصي ش
راديو هاي تخصصي به مخاطبان اين امکان 
را مي دهد که بر اساس نياز و علاقه خود، از 
برنامه هاي راديو بيشترين استفاده را ببرند 
ــت جلوگيري کنند. از سوي  و از اتلاف وق
ديگر، در راديوهاي تخصصي، موضوع هاي 
مرتبط با آن به گونه اي عميق و جدي دنبال 

ــود و به اعتراف بسياري از مخاطبان،  مي ش
ــد کتابخانه اي سخنگو،  اين راديو ها همانن
ــرف مي کند. در  ــنوندگان را برط ــاز ش ني
ايران اسلامي، راديوهاي قرآن، فرهنگ، 
معـارف، ورزش، جوان، صداي آشـنا، 
ــد  سـلامت و پيام، نمونه هايي از اين رش

فرهنگي هستند.
راديو و نقش آن در جهاد اقتصادي 

ــار کارکرد  ــراي اولين بار چه ــول» ب «لاس
ــلان  ــح ک ــا را در سط ــي رسانه ه عمليات
ــس از مدتي رايت  ــه معرفي کرد و پ جامع
ــا را به دو سطح خرد و کلان  اين کارکرده
ــي بود رسانه  ــه تعميم داد. وي مدع جامع
کارکردهاي: نظارتي، همبستگي، سرگرمي 
ــري) را در  ــي (جامعه پذي ــال فرهنگ و انتق
ــه مثابه يک کل و هم  ــار جامعه هم ب اختي
به مثابه افراد و خرده گروه ها قرار مي دهد.

ــمندان مذکور، مک کوايل،  علاوه بر دانش
ــز استفاده هايي همچون  ــر و برون ني بلامل
ــخصي،  ش ــات  ارتباط ــغول سازي،  مش
ــخصي، رصدگري و  ــناسايي (هويت) ش ش
را   (McQuail &other, 1972) ــارت  نظ
براي رسانه ها برمي شمرند. در همين راستا 
ــده  مي توان استفاده هاي اصلي استخراج ش
ــات در زمينه کارکردهاي رسانه و  از مطالع

به طور خاص راديو را اينگونه عنوان کرد:
ــب  ــت نظارت و کس ــاده در جه - استف

اطلاع؛
- استفاده به منظور سرگرم شدن؛

ــاعه  ــال و اش ــت انتق ــاده در جه - استف
فرهنگ؛

- استفاده براي مشغول شدن؛
ــخصي و  - استفاده در جهت ارتباطات ش

همبستگي اجتماعي؛
ــناسايي (هويت)  ــاده در جهت ش - استف

شخصي؛
- استفاده در جهت يادگيري.

بنا بر آنچه بيان شد، يکي از کارکردهاي 
ــاعه فرهنگ از  اصلي رسانه ها، انتقال و اش
يکسو و آموزش از سوي ديگر است. امروزه 
ــد مانند:  ــور رقبايي قدرتمن ــا وجود حض ب
اينترنت و ماهواره و... باز هم در درازمدت، 
ــه ويژگي ها و  ــا توجه ب ــد ب ــو مي توان رادي
ــود، همچنان نقش  ــاي خاص خ كاركرده
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سازنده در ارائه کارکردهاي رسانه اي داشته 
باشد. بنابراين مي توان از اين رسانه وظيفه 

آموزش و فرهنگ سازي را انتظار داشت.
راهبردهاي رسانه اي اين نهاد فرهنگ ساز 

را مي توان اينگونه به اختصار بيان کرد:
- ايجاد انگيزه، اميد، نشاط و اعتمادبه نفس 
ــدن آنها در  ــان مردم براي سهيم ش در مي

جهاد اقتصادي؛
ــلاق و احکام اقتصادي اسلام  - ترويج اخ

در ميان مردم و مسئولان؛
- شناسايي بيماري هاي فرهنگ عمومي 
ــراي  ــزي ب ــاد و برنامه ري ــه اقتص در عرص

برنامه سازي متناسب در معالجه آن؛
ــاي  ــاي رقب ــب برنامه ه ــي مناس - معرف
ــن توطئه هاي  ــران و همچني ــادي اي اقتص

اقتصادي دشمنان نظام؛
- تحليل شرايط اقتصادي منطقه و جهان 

و نسبت آن با شرايط اقتصاد ايران.
البته راديو در عرصه آموزش نيز مي تواند 

و بايد راهبردهاي زير را اتخاذ کند:
- ارائه اطلاعات و آموزش هاي عمومي به 

ــارکت  مردم درجهت زمينه سازي براي مش
اقتصادي مستقيم مردم در امر اقتصاد؛

- تبيين دقيق و عميق مفهوم، ضرورت ها، 
ــاد  ــات جه ــا و الزام ــاخص ها، اولويت ه ش

اقتصادي براي اقشار گوناگون؛
ــردم و دستگاه هاي دولتي و  ــب م - ترغي
ــاي باکيفيت  ــرف کالاه ــي به مص خصوص

ايراني؛
ــمند اقتصادي  - معرفي فرصت هاي ارزش
ــژه از طريق  ــارکت مردمي به وي ــراي مش ب

تشکيل تعاوني ها؛
ــق جهان و  ــاي موف ــي اقتصاده - معرف

تبيين عوامل موفقيت آنها.
ــن، راديو در کارکرد نظارتي خود  همچني

مي تواند موارد زير را در نظر بگيرد:
ــررات  ــن و مق ــل قواني ــير و تحلي - تفس
ــده  فعاليت و  ــت و پاگير و محدودکنن دس
رشد اقتصاد دانش بنيان در جامعه با تنوير 
ــي گذاران و  ــکار عمومي و ياري خط مش اف
ــه در جهت رفع  ــدگان جامع تصميم گيرن
ــد و  ــهيل رش ــع قانوني موجود و تس موان

پويايي؛
ــتمر جهاد اقتصادي در کشور  - رصد مس
ــرفت ها  ــويق پيش ــور معرفي و تش به منظ
ــتن مردم  ــه مردم و در مقابل، برحذرداش ب
ــا، کندروي ها يا  ــئولان از کم کاري ه و مس

انحراف هاي احتمالي؛
ــادل رقابتي  ــاد فضاي سالم و متع - ايج
ــئولان در عرصه اقتصاد  ــان مردم و مس مي
ــازي در زمينه جهاد  ــع آن، الگوس و به تب

اقتصادي.
ــاعد رسانه اي  - فراهم ساختن فضاي مس
براي همکاري و تعامل ميان اقشار گوناگون 
ــئولان هر سه قوه در  مردم و همچنين مس

مسير جهاد اقتصادي؛
ــائل فرعي  ــدن مس - مراقبت از اصلي نش
ــيه اي در فضاي کشور و اختلال در  و حاش

پيشرفت هاي جهشي و همه جانبه؛
ــمندانه در  ــل بموقع و هوش - عکس العم
ــايعه پراکني ها و دروغ سازي هاي  مقابل ش
در  ــي  داخل ــته  وابس ــر  عناص و  ــمن  دش

عرصه هاي اقتصادي.
چند پيشنهاد

ــه  ـــاعه روحيـ ــه اش ــد بـ ــو بايـ - رادي
ــاد  ــس و ايج ــاوري و اعتمـادبه نفـ خودبـ
ــزه  موفقيت طلبي در ميان عامه مردم  انگيـ
ــجويان، اساتيد و عالمان  ــوص دانش به خص
ــه تعميق جهاد اقتصادي بپردازد.  جامعه، ب
بدين منظور، الگوهاي بازنمايي شخصـيت 
كارآفرينان موفق ملي در تمامي قالب هاي 

برنامه سازي بايد اصلاح شود.
ــتقيم  ــتقيم و غيرمس ــاي مس - هزينه ه
ــترش  ــه از ناحيه گس ــادي و معنوي ک م
بينش هاي غلط در جامعه به وجود مي آيند، 
ــاهده اند،  غيرقابل مش و  ــان  پنه ــب  اغل و 
ــتند که راديو  ــد بازبيني جدي هس نيازمن
مي تواند به خوبي بـا ارائه برنامه هاي علمي 
ــد و بررسي  ــناسي آنها را مورد نق و کارش
عالمانه قرار دهد و اذهـان عمـومي جامعه 
ــر را در اين باره  ــئولان ام و به خصوص مس
بيدار سازد. در اين زمينه با تهيه برنامه هاي 
ــي و گفت وگومحور مي تواند بستر را  چالش
ــفاف سازي و جهت دهي به سمت  ــراي ش ب

صحيح فراهم كند. 
ـــاعدت  - راديو بايـد بـا همراهـي و مس

در بسياري از اوقات يك مسئله  اصلي در كشور وجود دارد كه همه 
بايد همت كنند و به سراغ اين مسئله  اصلي بروند؛ بايد مسئله  
كانوني كشور اين باشد؛ اما ناگهان مي بينيم از يك گوشه اي يك 
صدايي بلند مي شود، يك مسئله  حاشيه اي درست مي كنند، ذهن ها 
متوجه آن مي شود. اين مثل اين مي ماند كه در يك مسافرت مهمي، 
كارواني، قطاري دارد حركت مي كند، هدفش رسيدن به يك نقطه  
خاص است؛ ناگهان ذهن ها را مشغول كنند به يك چيز حاشيه اي در 
بيابان، از راه باز بمانند، احياناً امكان ادامه  حركت هم از آنها گرفته 
شود. مسائل حاشيه اي نبايد به ميان بيايد. مردم ما خوشبختانه 
قدرت تحليل دارند، هوشمندند، هوشيارند؛ مي توانند مسائل فرعي و 
حاشيه اي را از مسائل اصلي جدا كنند. توجه شود مسائل حاشيه اي 
كانون توجه افكار عمومي قرار نگيرد.
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ـــي به ويژه  ـــگاهي و پژوهش ــز دانش مراک
ــا و نگرش هـاي  ــي، باوره ــات علم مؤسس
غلـط و منفـي موجـود در مورد تبديل علم 
ــد و در وهله  بعد  ــخص کن به ثروت را مش
ــور ازبين بـردن و جايگزين سـاختن  به منظ
ــت به  ــاي مثب ــا و نگرش ه ــا باوره ــا ب آنه

برنامه سازي بپردازد. 
ــه برنامه هاي مختلف  - راديو بايد به ارائ
در قالب هاي متنوع، به بازتولـيد ارزش هاي 
مربوط به تجاري سازي، که در محيط هاي 
سازماني ضدارزش تلقي مي شوند، بپردازد. 
ــد كالاهاي داخلي  ــوان مثـال، خري بـه عنـ
ــور محسوب مي شود  يكي از معضلات كش
ــده كالاهاي خارجي تبديل به  كه باعث ش
ــود و در مقابل حتي رسانه نيز در  ارزش ش
اين زمينه به عكس عمل مي كند؛ به ويژه با 
ــغ كالاهاي خارجي كه اين امر بايد به  تبلي
ــه نفع كالاهاي داخلي سوق پيدا  گونه اي ب

كند. 
ــاي  ابزاره از  ــي  يك ــوان  به عن ــو  رادي  -
ــكان  ــد ام ــه باي ــه جامع ــي ب آگاهي بخش
فراگيري مهارت هاي لازم براي كارآفريني 
ــل علم به ثروت را فراهم كند. تهيه  و تبدي
برنامه هايي كه مهارت هاي لازم مانند ثبت 
حق اختراع، تهيه سرمايه، مديريت فناوري 
ــوزش مي دهند، كمك  ــر موارد را آم و ساي
مي کند تا مخاطبان بتوانند در آينده جهت 

صحيح را پيدا كنند. 
- تعامل هرچه بيشتر نهادها، سازمان ها، 
مؤسسات و انجمـن هـاي توسعه فناوري با 
ــو مي تواند در طرح مواضع كارآفرينان  رادي
ــائل و مشکلات  ــگاه و مس و استادان دانش
ــود. اين  ــا از طريق راديو مؤثر واقع ش آنـه
ـــي بـه جامعـه  امر در جهـت آگـاهي بخش
ــاي غلط  ــا و نگرش ه ــع سوءتفاهم ه و رف
ــود  ــه اي موج ــد کليش ــردن عقاي و ازبين ب

مي توانـد مفيـد باشد.
- راديو به خوبي مي تواند با ورود به حوزه 
اقتصاد به شفاف سازي عملكرد مسئولان و 
ــه از طريق برنامه هاي  ــاط آنها با جامع ارتب

مختلف بپردازد.
- راديو با مخاطبـاني گسـترده در گستره  
ــور، مي تواند در فضاسازي براي ترميم  کش
ــر ايفا کند.  ــي مؤث ــي جامعه نقش فرهنگـ

ــراي معرفي  ــت برنامه هايي ب ــته اس شايس
ــان در عرصه  ــق متخصص ــاي موف تجربه ه

اقتصاد و كارآفريني، تهيه و تدارک شود . 
نتيجه گيري

ــاد اقتصادي» براي  ــاب عنوان «جه انتخ
ــر فرزانه انقلاب  ــال ۱۳۹۰ از سوي رهب س
ــادى در ايران  ــائل  اقتص بيانگر اولويت مس
ــرفت  ــك براى پيش ــروز است. بدون ش ام
ــگاه راهبردي  ــت اين ن ــور و عزت مل كش
ــيار چشمگير به همراه مي آورد.  تأثيري بس
ــم انداز، راهبردهايي  ــراي تحقق اين چش ب
ــور به ميزان  ــد پرشتاب كش همچون: رش
ــش  ــم، افزاي ــه  پنج ــده  در برنام تعيين ش
ــذاري بخش خصوصي و كمك به  سرمايه گ
ــا و آماده سازي  ــن بخش، ايجاد تعاوني ه اي
زيرساخت هاي حقوقي و قانوني ايجاد آنها، 
ــاركت  ــواد اساسي، مش ــي در م صرفه جوي
ــاد را بايد در  ــردم در امر اقتص ــتقيم م مس
ــت که براي تحقق اين راهبردها،  نظر داش
ــادي، استحكام  ــردن روحيه جه نهادينه ك
ــان و تدين در جامعه،  ــت و روح ايم معنوي
ــائل حاشيه اي،  ــدن كشور به مس مبتلانش
ــي از الزامات آن  ــجام مل حفظ اتحاد و انس
ــش رسانه ها و  ــه، نق ــن عرص ــت. در اي اس
ــت است. همانند  ــژه راديو قابل اهمي به وي
ــادي نيز نيازمند  ــادي، جهاد اقتص هر جه
ديده باني و رصد دقيق است و علاوه بر آن 
به طرح و نقشه راه نياز دارد. در اين ميان، 
ــو مي تواند به خوبي با درک اين  رسانه رادي
ــادي را رصد و  ــرورت، تحولات اقتص دو ض
ــادي ترسيم کند تا با  ــي از آينده اقتص افق
مطالعه  آن، مزاياي نسبي اقتصاد را دقيق تر 
بشناسند. راديو با قابليت هاي منحصربه فرد 
ــد با گفتمان سازي و  خود به خوبي مي توان
ــاي صحيح و  ــي، راه ه ــترسازي فرهنگ بس
مطلوب توليد ثروت را ترويج، و کارآفريني، 

نوآوري و اشتغال زايي را تشويق کند. 
ــدرکاران راديو به خوبي مي توانند  دست ان
ــود را در نقش هدايتي  اثرگذاري خاص خ
ــارکت مردمي ايفا  و نظارتي با افزايش مش
ــد و بالندگي  ــاهد رش کنند، تا در آينده ش
ــور در تمامي مقاطع اقتصادي باشيم.  کش
ــي رود با  ــار م ــه انتظ ــن رسان ــه از اي البت
ــگام از عمليات  ــفاف و بهن اطلاع رساني ش

ــام سلطه غفلت نکند  رواني رسانه هاي نظ
ــن توجه به کارکرد  و با بصيرت تمام، ضم
ــود، تبليغات نظام سلطه جهاني  نظارتي خ
ــاي  ــوه دادن حرکت ه ــراي ناکارآمدجل را ب

اقتصادي در کشور، خنثي و بي اثر کند. 
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