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 �يباچه
ــB جو�� �ست �  �� تعريف �ينCه چه Wس
به چه گر�هB جمعيت جو�� �طلاv مB شو�، 
ــا توجه به  ــر جامعه � ب ــت �� ه ــن �س Cمم
 Bفرهنگ � Mقتصا�� ،Bــ خصوصيا� �جتماع
ــته باشد.  *� جامعه تفا�� �يدگا� �جو� ��ش
�� مطالعا� جمعيتB به منظو� قابليت مقايسه 
���� ها � همچنين ��� يCسا�، �فر��W Mه 
ــن *نها بين ۱۵ تا ۲۴ سا/ �ست، به عنو��  س
 Bــوند. بر�س ــوd مB ش جمعيت جو�� محس
ــو� نشا� مB �هد  ��ند تحولا� جمعيتW Bش
ــت Wم تا سا/ هاM *غا4ين قر�  Wه �ير�� �س
حاضر با پديد� �M به ناQ جو�نB جمعيت ��به �� 

ــس �ضعيت  Cــن �قيق� برع ــت. �ي نبو�� �س
 .(۱ :۱۳۷۹ ،Bنو��لله) ــت ــو� �س WنونW Bش
ــا تغيير��  ــت Wه ب نCته حائز�هميت *� �س
 xــا � به خصو ــه �� جد�/، بق صو�� گرفت
 �� Bــمگير ميز�� �ميد به 4ندگ �فز�يش چش
 Mتو�� طيف گستر�� تر Bشو�ما� �ير��، مW

�� شامل تعريف جمعيت جو�� Wشو� Wر�. 
ــت Wه جمعيت  ــد��/ 4ير گوياM *� �س ج
ــو� ما تا چه �ند��4، جمعيت جو�� �ست �  Wش
�4 نظر *ما�M پديد� جو�نB جمعيت �� �ير�� 

�� Wاملاً توجيه مW Bند. 
ــبت جو�نB جمعيت ��  �� جد�/ �يگر نس

سا/ هاM مختلف *���� شد� �ست: 
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ــث «جو��» �  ــب تلاقB �� مبح بدين ترتي
ــئله فر�گير �ست. �4  ــانه» تلاقB �� مس «�س
سويB �ير�� Wشو�M �ست Wه حتB با تعا�يف 
متفا��، مصد�v پديد� جو�نB جمعيت �ست 
� �4 سويB �سانه، *� ساW�4ا� � فنا��M �ست 
ــد� � *�ميا� �4  ــه جها� �Wنو� �� فر� بلعي W
چشم *� مB بينند � �4 �ها� *� مB شنوند. 

ــه �� ميا� �نو�\  W ���� جو�� BلW Bــ �صل
 xمخصو M� ــانه ــانه �� �ير��، ���يو �س �س
ــت. �ين  ــر �4 *� �س ــا/ � بالات ــل ميانس نس
ــذd مخاطب  ــت Wه ���يو �� ج بد�� معناس
ــا �جو�  ــت. �لبته ب ــق بو�� �س ــو�� ناموف ج
ــB مانند جو�� �  ــW Bاملاً �ختصاص ���يوهاي
 iبرطر Mــف تا حد�� ��14 �ين نقطه  ضع
ــت � ���يو �Wنو� �� عمل � به �يژ�  شد� �س
�� بخش هايB خاx �� جذd جو�نا� موفق 
ــت. �� �ين مقاله سعB بر �ين �ست  بو�� �س
ــئله به صو��  تا چگونگW � Bيفيت �ين مس
ــر�� گير� �  ــB ق ــا�l � MهنB مو�� بر�س *م
ــر�M خر�� �4 �ين  ــن، ��هCا�هايB ب همچني

�ضعيت ���ئه شو�. 
���يو �جو�نا�؛ بر�س� �ضعيت

ــا� جو�� ���يو  ــر�M ���� به بحث مخاطب ب
ــB هرچند �جمالB به  ــت تا �بتد� نگاه بد نيس
ــانه بيند�4يم. �� ��قع  ــه مخاطب �� �س مقول
ــتر� مباحث  ــم �� گس ــم مه ــB �4 مفاهي Cي
ــت  ــانه هاM جمعB، مفهوQ مخاطب �س �س
 Mبرنامه �يز Mــ� بر� (پويا، ۱۳۸۹: ۳۱). �ساس
ــناخت  ــانه �M ش ــر �س ــاM4 �� ه � برنامه س
ــانه  مقوله مخاطب �مرM حياتB بر�M *� �س
 Mر�هاCــا � ��ي ــو�. نظره ــوd مB ش محس
جديد، مخاطب �� ��تباO گر تعريف مW Bنند. 
ــا� تعا�يف قديم �  ــا *نچه �جو� تمايز مي �م
جديد �� ��شن تر مW Bند، مسئله «فعاليت» يا 
«�نفعا/» مخاطب �� مو�جهه با �سانه �ست 
 ،BلW ــ� تعريف ــد�/، ۱۳۷۸: ۴۳). �� ي (�ين
مخاطب، �نبوهB �4 خو�نندگا�، تماشاگر�� � 

شنوندگا� ي� �سانه تعريف مB شو�. 
ــتگا� هاM ���يويW Bه  ــا� �نو�\ �يس �� مي
�Wنو� �� Wشو� ما �جو� ���ند، ���يو جو�� � 
���يو ��14 بيش �4 ساير ���يوها مخاطبا� 
ــد. �ين بد��  ــو�� �� به خو� جذd مW Bنن ج

ــر مطلق�  ــاM �يگ ــه ���يوه W ــت  معنا نيس
 Mنند. بسيا�W Bنم dشنوندگا� جو�� �� جذ
ــاM ���يوهاM �يگر نيز مخاطبا�  �4 برنامه ه
 Mه ���يوهاW سد� Bند، �ما به نظر م��� Bجو�ن
 Bه به حو�4 خاصW �� xــا �يگر جو�نانB خ
ــاM *� ���يو علاقه مندند، به خو�  �4 برنامه ه
ــذd مخاطب عاQ جو��  جذd مW Bنند � ج
بيش �4 هر ���يويB برعهد� ���يو جو�� � 

���يو !�I7 �ست. 
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بد نيست �� �ينجا نگاهW BلB به مخاطبا� 
ــبت مخاطبا� جو��  ���يو نيز بيند�4يم تا نس

نسبت به ساير مخاطبا� *شCا�تر شو�. 

ــد Wه  ــا� مB �هن ــا به خوبB نش نمو���ه
�Wثريت مخاطبا� ���يو، �� �ير�� ��، جو�نا� 
تشCيل مB �هند. مسئله �W Mه شايد با�� *� 
ــد�� �ثبا� *� ��  ــب ي� گفتا�- � ب �� قال
ــخت  ــوd نمو���ها � *ما�ها- WمB س چا�چ
ــه بايد به *�  W M� تهCــد. �ما ن قابل با�� باش
ــو� *� �ست Wه ���يو بايد مخاطبا�  توجه ش

جو�� خو� �� �� Wجا جست �جو Wند؟
 M� ــو��� ــ� با ���� Wانا/ هاM ماه بB ش
ــو� �قيب �Wنو�  ــا� �ينترنتB � �ج � ��تباط
ــنتB ���يو يعنB تلويزيو�، جذd مخاطب  س
بر�M ���يو �� ���� خانه به ��حتB �مCا� پذير 
نيست. �ثبا� چنين مطلبB ما �� �� مB ���� تا 
برنامه ساM4 �� ���يو بيشتر بر �ساc همين 

محو� بير�� �4 خانه �نجاQ گير�. 
ــدM �نو�\  ــدM به صو�� بن ــث بع �� مبح
ــاM ���يويB مB پر��4يم Wه مB تو�ند  برنامه ه
ــو�� �� جذW dند. �ين  ــر مخاطبا� ج حد�Wث
ــناخت ما� �4  ــا �مCا� مB �هد تا ش �مر به م
ــش يابد � ��  ــب جو�� �فز�ي ــلايق مخاط س
 � dــتا بتو�نيم بيشترين ميز�� جذ همين ��س
ــت  �لبته �ضايتمندM مخاطب جو�� �� به �س

*��يم. 
جو�نـا� � ��ي<ر�ها& برنامه سـا�& 

�� ���يو
برنامه هاM هر �سانه متناسب با مخاطبا� *� 
ــCل مB گير� � به مرحله فعليت مB �سد.  ش
ــو� ���يو، به  ــانه �M همچ �ين �مر بر�M �س
ــل �ين  ــترM ����. �لي ــت بيش ــب �همي مر�ت
 Mحضو� Mــر� ــت Wه ���يو ب ــئله *� �س مس
ــه �M ي� مخاطب  ــB � جذd چند�قيق �تفاق
����M شانس WمترM �ست. همين �مر سبب 
 dجذ Mبر� M4ر� برنامه ساCــو� تا ��ي مB ش
ــژ� مخاطب جو��  حد�WثرM مخاطب، به �ي

�هميت بيشترM ��شته باشد. 
ــد حو�4 هاM پرمخاطب ��  ���يو بايد بتو�ن
ــذd مخاطب تبديل Wند.  به �بز��M بر�M ج

�� �ينجا به ��بطه �ين حو�4 هاM مو��علاقه 
 Mها Bيه بر �يژگCسانه ���يو با ت� � Bعموم

خاx ���يو مB پر��4يم:
�لف) ���يو ! ��I7 ها6 �جتماع�

 �� Bــو�4 عموم ــتر�� ترين ح �� ��قع گس
 M14 ها�� � vــلا ــن، �خ ــو�4 �ي ــر��، ح �ي
 Mشو�W ــت. �ير�� �� ��قع تنها �جتماعB �س
 Bبه �ين گستر�گ Bه ��لاً حو�4 عمومW ست�
 Mين � ��14 ها� ،vي� �خلاCثاني� تف � ����
 Mي� ناپذير يا �� مو���Cتف �* �� Bــ �جتماع
ــختB �مCا� پذير �ست. علت �ين  �ند� به س
ــت Wه جامعه �M تا �ين �ند��4  ــئله *� �س مس

�ينB �� جها� �جو� ند���. 
 Bــ ــتقيم� با حو�4 ��4ش چر�يB �ين �مر مس
ــت Wه  ــيعه مرتبط �س � Wا�Wر�M مذهب ش
ــر مB ��ند � به  ــه ��� نجا� بش ــن �� يگان �ي
 Mبا�� Bين �� عرصه �جتماع� Bــ نقش *فرين
ــو� Wه  ــخص مB ش Wامل ����. بنابر�ين مش
ــا چه  حد  ــاM4 ��لاً ت ــو�4 �4 برنامه س �ين ح
ــت � �4 سويB تا چه  ــاc � باظر�فت �س حس
 Mــت. صد� ــا4 � ضر��M �س ــز�� مو��ني مي
جمهو�M �سلامB �ير�� به خوبB �ين مسئله 
ــه علا�� بر  W ــت؛ تا *نجا ــر�� �س W ��� ��
�نو�\ برنامه هاM مناسبتB، ���يوهايB مستقل 
 Mجمهو� Mقر�2 � معـا�] �� صد� Qبه نا

�سلامB �ير�� ��� �ند�W M4ر�� �ست. 
�ليل *نCه چنين حوM� �4 �� به عنو�� ي� 
ــاM4 معرفB مW Bنيم،  گستر� بر�M برنامه س
ــانه � �� �ينجا ���يوست.  �سالت � تعهد �س
�Wنو� WسB �يگر به تئو�M فرهنگ سا4بو�� 

ــ� ند���. همه �نديشمند�� بر �ين  �سانه ش
ــانه مB تو�ند  ــتند Wه �س نظر متفق �لقو/ هس
ــد � *نا� �� به  ــب �يجا� �نگيز� Wن �� مخاط
ــمتB خاx سوv �هد. به �يژ� Wه �گر �ين  س
ــئله �� هويت، تا�يخ � فرهنگ مر�ما�  مس

*� سر4مين �يشه ��شته باشد.
 M14 ها�� Rــر ــن ترتيب ���يو با ط به �ي
ــت  تقوي ــن  همچني  � ــو/  مغف  Bــ �جتماع
ــB مB تو�ند به  ��14 هاM مو��قبو/ همگان
ــالت �سانه �M ناميد� مB شو�، عمل  *نچه �س
Wند. �لبته ���يو، فنا��M ��تباطB �ست Wه بر 
مبناM صد� �ستو�� �ست. �ين بد�� معناست Wه 
 Mــنيد�� مخاطب ���يو تنها �4 طريق گفتا� ش
ــت. بنابر�ين بير�� نيست �گر  با *� مرتبط �س
 �� Mتصوير Mــانه ها بگوييم به علت نبو� نش
���يو، حجم 4يا�M �4 مطالب غير�خلاقB نيز 
ــئله خو�  ــت. �ين مس �� *� قابل طرR نيس
 M� تو�ند ���يو �� تا حد ي� قديس �سانه Bم

(۱۱۷ :۱۳۸۹ ،Mحيد�) .بالا ببر�
ــبت ميا�  ــد، نس با توجه به *نچه گفته ش
ــه  ���يو � ��14 هاM �جتماعB مB تو�ند به س

شCل صو�� گير�:
معـا�]:   ! قـر�2  ���يوهـا6   .۱
ــتمر، فر�گير �  ــو�� مس ــن ���يوها به ص �ي
 Bين� Mبه توليد � پخش برنامه ها Bتخصص
ــد. با توجه به  ــاM �ينB مB پر��4ن � هنجا�ه
 Bاملاً تخصصW ــف ــا� خاx � �ظاي �مCان
�ين ���يو شايد لاQ4 نباشد تا ���يوهاM �يگر 
ــB �� 4مينه  ــB تا �ين  حد تخصص برنامه هاي

�ين � ��14 هاM �ينB توليد Wنند. 


نمو�K :3��Kصد شنوندگا
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ــو�� تحقق چنين  ــد �� ص به  نظر مB �س
�مرM، تنها همپوشانB �ينگونه برنامه ها باعث 
 Mــد�/ �4 برنامه ها ــب � ع ــفتگB مخاط *ش

حرفه �M ���يوهاM تخصصB مB شو�. 
 4�  Bــ Cي برنامه هـا6 مناسـبت�:   .۲
 Mــتگا� ها ــه صد� � �يس W ــت 4ما� هايB �س
ــج �ين �  ــه تر�ي ــد ب ــف *� مB تو�نن مختل
ــث *� بپر��4ند. *نچه  ��14 هاM �ينB منبع
�� �ين ميا� لاQ4 به تذWر �ست *� Wه نبايد 

�يد محد��M ��با�� مناسبت ها ��شت. 
ــب �� WمB با4  ــن مطل ــا�4 �هيد تا �ي �ج
ــبت ها �  ــB �4 مناس ــت عموم ــم. بر��ش Wني
برنامه هاM مناسبتB تنها محد�� به ميلا�ها 
 (Qــلا ــن (عليهم �لس ــاM معصومي � �فا� ه
ــبت ها �4 همين  ــو�. �گرچه عمد� مناس مB ش
ــمه مB گير�، �ما  ــا � �فا� ها سرچش ميلا�ه
 Mر�� � �يجا� برنامه هاW Bمسئله» تخصص»
 Mين مناسبت هاست. بر�� cبر �سا M� حرفه
ــر� علW� Bبر  ــه مB تو�� به ميلا� حض نمون
ــا�� Wر� Wه به عنو�� «��4  (عليه �لسلاQ) �ش
ــد� �ست.  ــو� ما نامگذ��M ش جو��» �� Wش
 M4نو\ برنامه سا Bــبت به يقين �� چنين مناس
 Bپ �� Bختصاص� �ه به صو�W ــو جو�� ���ي
 Mــانه ها ــت، با �س جذd مخاطب جو�� �س
ــئله Wه تا چه  ــت. �ين مس �يگر متفا�� �س
 Bچنين مناسبت Mــيل ها �ند��4 بتو�� �4 پتانس
ــا خلاقيت  ــتقيم ب ــتفا�� Wر�، ��تباO مس �س

برنامه سا��4 �� ���يو جو�� ����. 
ــه  W ــبت ها ــرM �4 مناس ــاM �يگ نمونه ه
ــد به صو��  ــتگا� هاM ���يويB مB تو�نن �يس
تخصصB �4 *� بر�M ساخت برنامه هاM خو� 
� جذd مخاطب �ستفا�� Wنند، ��4 ��نشجو، 
ــت. نCته �W Mه  ��W 4ا�گر، ��4 معلم �... �س
ــد،  ــد� مو��توجه باش بايد �� �ين ميا� به ش
 M4 �ين مناسبت ها بر�� Mبهر� بر��� Bچگونگ
ــاخت برنامه هايB به �صطلاR جو�� پسند  س

�ست. 
I7�� .۳ ها6 �خلاق� ! برنامه ها6 
 � vــلا ــج �خ ــو\ تر�ي ــن ن �!�7نـه: بهتري
ــبا�  ��14 هاM �خلاقB، �عايت همين مناس
 Bتوسط �سانه هاست. �ين ��1 تربيت Bخلاق�
ــا��  Wه به صر�حت �� قر�2 "ريم بد�� �ش

ــت، مB تو�ند �� سطوR مختلف ي�  شد� �س
 Mها Mــو\ جهت گير ــانه �نجاQ گير�. �4 ن �س
ي� �سانه تا لحن، متن، گفتا� � تمامB �فتا� 
گفتا�M ي� گويند� � مجرM ���يو مB تو�ند 
 Mتا حد � Bيا غير�خلاق Bخلاق� Mجهت گير
ــد. بنابر�ين 4مانW Bه  ضد�خلاقB ��شته باش
 �� Bين� M14 ها�� � vما نظر به تر�يج �خلا
ــانه �� ���يم، لز�م� با تCر�� مCر���  ي� �س
نصايح تCر��M نمB تو�نيم به *� �ست يابيم. 
ــB ���4فز�� مB �هد  ــه *نچه ما �� توفيق Cبل
ــع �طب نCند  ــت Wه �طب خو��� من *� �س
 Mــا �نو�\ برنامه ها ــانه ت � �4 مدير�� ي� �س
 Mهمچنين گفتا� � �فتا� ي� مجر � Mتوليد
ــلاv � *� هم  ــوd �خ ــ� �� چا�چ ــز �قيق ني
 vخلا� Bپذيرفته شد� توسط عامه يعن vخلا�
ــر� حق ��  ــو�� بپذير�. حض ــلامB ص �س
 BCبه ني �� Qفرمايند: «*يا مر� Bريم مW �*قر
�عو� مW Bنيد، �� حالW Bه خو� �� فر�مو1 

مW Bنيد.» (سو�� بقر�: ۴۴)
d) ���يو ! مسائل سياس�

 Bعموم Mــتر�� ترين حو�4 ها يBC �4 گس
ــت �ست. �گر بگوييم  �� �ير��، عرصه سياس
ــه �� �ير�� هيچ حو�4 عمومB بد�� �جو�  W
ــCل نمB گير�،  ــت ش ــB �4 سياس مؤلفه هاي
ــرW Mه  ــB �4 عناص Cــم. ي ــتبا� نCر�� �ي �ش
ــCل گيرM چنين چا�چوبB مB شو�،  باعث ش
ــت. �سانه ها نيز  جو�� بو�� جمعيت �ير�� �س
ــCل گيرM چنين �ضعيتB بسيا� �خيل  �� ش
هستند. �ما سؤ�/ �ساسB *� �ست Wه با توجه 
ــديد ميا� �سانه ها، به �يژ� �جو�  به �قابت ش
ــخت مانند تلويزيو� � �ينترنت،  �قبايB سرس

جايگا� ���يو �� �ين حو�4 چيست؟
ــو �� 4مينه  ــانه ���ي ــش Wا�Wر�M �س نق

سياست به �� صو�� مB تو�ند مؤثر باشد:
ــه  W ــت  �س  M� ــانه �س ــو  ���ي ��لاً،   -
ــانه ها �� ند���. �ين  محد��يت هاM ساير �س
ــو مB تو�ند يا بايد  ــت Wه ���ي بد�� معنا نيس
ــن بزند.  ــB ��م ــه نوعB بB هنجا�M سياس ب
ــت � با توجه به  ــه ���يو �� عرصه سياس Cبل
مخاطبا� جو�نش مB تو�ند ����M محد��يت 
WمترM �� نقد � بر�سB مسائل سياسB باشد. 
ــB پيشر� ����.  �� �ين 4مينه، ���يو خو� نقش

 Bسياس Mتنها به تحليل ها Bــ مسائل سياس
ــوند، بلCه نقدهاM سياسB به  محد�� نمB ش
ــتگا� هاM مؤثر � �خيل �� سياست �� نيز  �س

عرضه مW Bنند. 
 dــد به جذ ــو �گر مB خو�ه ــع، ���ي �� ��ق
 4� Bــ Cــه ي W ــو�� ــب ج ــرM مخاط حد�Wث
مهم ترين �يژگB هاM شخصيت *� «�نتقا�» 
ــر���4 � �� �ين  ــت، بپ ــB» �س � «Wما/ گر�ي
ــانه ها  ــاير �س ــه جايگاهB �� ميا� س عرص
ــد، بايد خط  قرمزهاM منحصر به  ��شته باش
خو� �� Wه قطع� متفا�� با ساير �سانه هاست، 

تعريف � �جر� Wند. 
ــه منحصر به جامعه  W M� ــئله - ثاني�، مس
 Bــ ــت، نوع ــت �س ــو�4 سياس ــر�� �� ح �ي
ــB �ست. ���يو  ــت �4گB � تو�Q سياس سياس
ــB �� عرصه سياست  مB تو�ند منبعB *مو4ش
 Mــا تحليل ها ــا� ي ــر به �خب ــد � منحص باش

سياسB خاx نباشد. 
ــويB مB تو�ند Wليا� سياست ��  ���يو �4 س
 Bند � �4 سويW مخاطبا� جو�� خو� عرضه ��
ــW Bا�M برحذ� باشد.  ــتابز�گB � سياس �4 ش
ــلامB بايد  بر�M نمونه، صد�M جمهو�M �س
 Bتخصص � Bختصاص� Mبا توجه به ���يو ها
 Bتلويزيون Mانا/ هاW 4� ه بسيا� بيشترW خو�
ــت، نقبB �4 هما� �يدگا� تخصصB خو�  �س
ــB ند��� Wه  ــت بزند � لز�م به عرصه سياس
نوعB *شفتگB سياسB �� بر مخاطب عرضه 

Wند. 
 Qگر Oمسئله مهم �يگر �� �ين 4مينه، ��تبا
 Mــت. ���يو بايد بتو�ند بسترها با مخاطب �س
ــه،  ــق مصاحب �4 طري  �� ــويه  ��س  Oــا ��تب
 ،Qــو� مخاطب  عا ــB جمعB با حض برنامه هاي
ــر تلفن �  ــبCه هاM ��تباطB نظي ــو�\ ش � �ن
 Mند تا برنامه هاW يجا�� BCپيام Mسامانه ها
ــه  ــته Wنند� ب ــو� خس ــB مونول *� �4 نوع

�يالو� هايB پويا � چندسويه تبديل شوند. 
�) ���يو ! موسيق�

 Mــتر�� ترين حو�4 ها ــB �4 گس Cنو� يW�
مو��علاقه جو�نا� حو�4 موسيقB �ست. شايد 
 4� Bه �مر��4 لحظه هايW ــت Wمتر جو�نB �س
 Bــيق ــنيد� موس 4ندگB ��4مر� خو� �� به ش
 Bــيق ــد؛ �4 جو�نانW Bه موس ــاx نده �ختص
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 Mه بر�W BسانW ــت تا حو�4 تخصصB *نهاس
 �� Bيگر موسيق� Mمنظو�ها � Bفع خستگ�
�� سبد شنيد��M هر���4 خو� قر�� مB �هند. 

�ما نسبت ميا� موسيقB � ���يو چيست؟
موسيقB � ���يو ��l 4تB مشتر� سرچشمه 
ــانه هاي�l Bت�  ــر ��M *نها �س ــد؛ ه گرفته �ن
 Bهستند � �ين خو� جايگا� موسيق Mشنيد��
�� ���يو �� بيش �4 پيش مشخص مW Bند. بر 
�ساc *نچه گفته شد، تقريب� تمامB مخاطبا� 
جو�� ���يو WسانB هستند Wه بير�� �4 خانه 
ــتفا�� مW Bنند � بيشتر *نها  ــانه �س �4 �ين �س
نيز WسانB هستند Wه �� حين Wا� به شنيد� 
���يو مB پر��4ند. �ين خو� نشا� �4 نو\ سليقه 
 Mــنوندگا� ���يو ����. �4 4ما� ها �Wثريت ش
گذشته � �� فرهنگ � سنت �ير�نB نيز �نو�\ 
ــيقB هاW Mا� �جو� ��شته �ست. �Wنو�  موس
ــت تا مثلث «Wا�»،  ــيد� �س 4ما� *� فر� �س
«موسيقB» � «���يو» مو�� توجه قر��گير� � 
 cيو بر همين �سا��� Bموسيقاي Mبرنامه ها

شCل بگيرند. 
ــه توجه به  ــر �� �ين 4مين ــه �يگ ــا نCت �م
�سالت ���يو �� �ين عرصه �ست. هما� گونه 
ــو� تلويزيو�  ــرM چ ــانه هاM بص ــه �س W
ــليقه � �lئقه 4يبايB شناسانه  �ظيفه ��تقاM س
ــد، ���يو نيز به عنو��  بصرM �� به عهد� ���ن

ــنيد��M �� �ير��،  ــانه عمومB ش ــه �س يگان
ــنيد��M مخاطبا�  ــو� �lئقه ش �� 4مينه بهب
مسئوليت هايB بر عهد� ����. ���يو بايد بتو�ند 
ــو� �� حفظ Wند،  ضمن *نCه نو*��M هاM خ
مير�� موسيقايB �� نيز �� عمل به شنوندگا� 

عرضه سا�4. 
ــتر نيز به *� �شا��  ــئله �يگر Wه پيش مس
شد، محد��يت هاW Mمتر ���يو به عنو�� ي� 
ــت. ���يو �بز�� *� �� ����  ــانه عمومB �س �س
ــيقB هاM عامه پسند  Wه به پخش �نو�\ موس
ــايد بر�M �نو�\  مبا��� ���4؛ نCته �W Mه ش
ــل �مCا� پذير  ــانه هاM ملB �� عم �يگر �س
 Mنحصا�� � xتو�ند جايگا� خا Bــت � م نيس
ــا�، به �يژ�  ــو �� ميا� مخاطب ــر�M ���ي �� ب

جو�� �قم بزند. 
I7�! ! يو��� (�

ــاQ ��14 بر�M �ثبا�  ــو� ���يويB به ن �ج
 Bــ ــاW 14�� Qاف ــه ن ــتر�� ب ــوM� �4 گس ح
ــت Wه  ــت. ��14 عرصه �M عمومB �س �س
�نسا� هاM مختلف �� با سلايق، �يژگB ها � 
طبقا� مختلف به يCديگر پيوند مB �هد. �ما 
چگونگB پر��ختن به ��14 �� عرصه ���يو 
ــتقيم  ــB �يژ� ����. با �جو� پخش مس �هميت
ــابقا� �4 تلويزيو� به يقين  ــيا�M �4 مس بس
ــل Wند تا  ــه گونه �M خاx عم ــو بايد ب ���ي

بتو�ند مخاطبا� �� به  خو� جذW dند. 
به يقين گز��1 ���يويB مسابقا� مختلف 
ــرM �� متوجه  ــيا� Wمت ــه بس ــB هزين ��4ش
سا4ما� صد��سيما مW Bند. همين نCته بايد 
مو��توجه قر�� گير� Wه بسيا�M �4 مسابقا� 
ــه �لايل فنB � هزينه هاM مالB �مCا�  Wه ب
ــتقيم تلويزيونB *نها �جو� ند���،  پخش مس

مB تو�نند پخش ���يويB شوند. 
ــوM �يگر، �جو� ���يو !�I7 �ين  �4 س
ــا ��14 �� ��  ــه ���يو مB �هد ت �مCا� �� ب
ــر�� �هد  ــو�� مد�قه ق ــطحB تخصصB م س
ــه �M �� هم  ــه �صطلاR حرف ــا� ب � مخاطب
ــوM خو� جلب Wند. ���يو !�I7 بايد  به س
بتو�ند با برنامه هاW Mا�شناسB �قيق به حو�4 
ــB ��14 هاM مختلف بپر���4 �  *سيب شناس
ــج نظر��  ــو محملB بر�M تر�ي ــر س �4 �يگ

Wا�شناسانه �� �ين با�� باشد. 

�يو 
گر م1 خو
هد به 
�
جذ� حد
�ثر� مخاطب 

جو
# �ه ي'1 
� مهم ترين 
�يژگ1 ها� شخصيت *# 

نتقا�» � «�ما- گر
ي1» »

ين  �� � ��
�
ست، بپر

عرصه جايگاه1 �� ميا# 

شته باشد، �ساير �سانه ها 
بايد خط  قرمزها� منحصر 

 �ه قطع� متفا�� � �به خو

با ساير �سانه هاست، 
تعريف � 
جر
 �ند. 
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ــه  نظر  ــن ميا� مهم ب ــه �W Mه �� �ي نCت
مB �سد *� �ست Wه گز��شگرM ي� مسابقه 
��4شB بر �ساc حد�قل ها صو�� نگير�. �ين 
بد�� معناست Wه نبايد چنين فر] شو� Wه 
چو� مخاطب ���يو بر �ساc �ضطر�� � نبو� 
ــانه بصرM �� �ست، *� �� �نتخاW dر��   �س
 Mبر� BيفيتW ــت، بنابر�ين برنامه ها با هر �س
ــئله مهم �ست Wه  ــو�. �ين مس *نها پخش ش
ــابقه ��4شB �4 صد�،  تخيل � تصو� ي� مس
گويش � لحن ي� مجرM ���يويB سرچشمه 
مB گير� � بنابر�ين توجه به WيفيتB بالاتر �4 
ــاM تلويزيونW Bه بيش �4  Wيفيت گز��1 ه
ــl 4� Bهن مخاطب �� تصوير پر مW Bند،  نيم

����M �هميتB ��چند�� �ست. 
���يـو ! حـو7
 بهد�شـت !  ـــ)  ه

سلامت
ــعه  «يBC �4 مهم ترين جنبه هاM هر توس
ــت. بد��  ــت عمومB �س پايد�� حو�4 بهد�ش
ــيد� به WيفيتB بالا �� 4مينه بهد�شت به  �س
يقين حصو/ به توسعه �M پايد�� � همه جانبه 

�مCا� پذير نيست.» (�W4يا، ۱۳۷۸: ۱۲۶)
بسيا�M �4 مخاطبا� ���يو �� خانه ها، 4نا� 
 Qه �4 ���يو �� حين �نجاW ــتند خانه ���M هس
ــد. توجه �ين  ــتفا�� مW Bنن Wا�هاM خانه �س
4نا� به مسائل بهد�شتB جزئW � BلB باعث 
ــا� چنين  ــد� مخاطب ــو� تا *نها به ش مB ش
ــر غفلت  ــوM �يگ ــند. �4 س برنامه هايB باش
ــت  ــCا� �س تلويزيو� �4 �ين نو\ برنامه ها *ش
ــوx ���يو  ــا� ���يو � به خص � �� �ين مي
 Mــتر1 برنامه ها سـلامت مB تو�ند �� گس
ــد WيفB جامعه ��  ــB � توسعه � �ش *مو4ش
4مينه بهد�شت عمومB نقشB مؤثر �يفا Wند. 

نتيجه گير6
ــش �4 ۶۷٪ جمعيت  ــا�، بي ــاc *م بر �س
ــCيل مB �هند. �ين  ــو� ما �� جو�نا� تش Wش
 M4ــا ــر��� برنامه �يزM � برنامه س ــا� ض *م
 Mند. بر�W Bا� مCش* �� Bــن بر�M �ين گر�� س
ــانه هاM مختلف بيش  ــت Wه �س همين �س
ــل جو��  ــنB �� پB جذd نس �4 هر گر�� س
هستند. چر�يB �ين مو�� �� بايد �� فعا/ بو�� 
 Bر�. يعنW ــت �جو ــنB نيز جس �ين گر�� س
ــت جمعيت ��  ــا �Wثري ــر �ينCه *نه ــلا�� ب ع

 Qــا/ � گر ــCيل مB �هند، مخاطبانB فع تش
بر�M �سانه ها محسوd مB شوند. 

 M� ه �سانهW ما �� �ين ميا�، �سانه ���يو�
ــوd مB شو�، چگونه  ــنتB محس قديمB � س
ــرM جو�نا�  ــذd حد�Wث ــد �� پB ج مB تو�ن
باشد؟ به يقين ���يو نمB تو�ند �قابتB بر�بر �� 
ــانه هاM نوين � جذ�بB چو� تلويزيو�،  با �س
 Bــته باشد. �ما �4 سوي �ينترنت � ماهو��� ��ش
ــه مB تو�ند  W ���� Bهاي Bــانه �يژگ ــن �س �ي
ــب بپر���4.  ــر *نها به جذd مخاط با تCيه ب
ــت  ــو��، محد��ي ــترc بو��، ����4 ب ���س
ــاM جامعه،  ــتن �4 نظر خط قرمزه Wمتر ��ش
�خلاقB بو��، �مCا� �ستفا�� همزما� �... �4 
ــت. توجه � �ستفا�� �4  جمله �ين �يژگB هاس
همين �يژگB ها � همچنين ��4يابB � �ستفا�� 
�4 حو�4 هاM عمومB پرمخاطب مB تو�ند ���يو 

�� تا حدM �� چرخه �ين �قابت نگه ����. 
ــB � نحو�  ــه چگونگ ــن مقاله ب ــا �� �ي م
ــاc پنج حو�4  ــل ���يو � جو�نا� بر �س تعام
 ،Bين� � Bــ ــاM �جتماع ــب ��14 ه پرمخاط
ــلامت �  ــيقB، ��14 � س ــت، موس سياس

بهد�شت پر��ختيم. 
به يقين �ستفا�� �4 پتانسيل ها�l MتB ���يو 
� به Wا�گيرM خلاقيت � شجاعت � همچنين 
شناخت مخاطب جو�� � سلايق �� مB تو�ند 
���يو �� �4 جذd حد�قلB � بر مبناM �ضطر�� 
ــانه �M���� M عملCر�  مخاطب جو�� به �س

بهينه �� �ين 4مينه تبديل Wند. 
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