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«�� ���يـو6 جو�نا� چيز6 هسـت "ه 
حـس "نجXا!6 �� تقويـت م� "ند "ه 2يا 
�2 ��با�
 علم �سـت يا ��با�
 سياست يا 
 
هر چيز �يگر. �مـا حس "نجXا!6 ��با�
جهـا� �� تقويـت ! تر!يـج م� "ند "ه �� 
�2 7ندگ� م� "نيم ! باعث م� شـو� �فر�� 
جو�� سؤ�لات� �� بپرسند. !�قع� چيزهاي� 

�� بپرسند "ه م� خو�هند بد�نند...»
�يويد پسXو!يتز

�يباچه
ــئله هويت يBC �4 �ساسB ترين  �مر��4 مس
 xــع � به خصو ــش  ��M جو�م ــائل پي مس
 ،Bجو�ن ���� �� .��� Bــ ــما� م ــا� به ش جو�ن
ــتن  ــناخت �4 خويش ــئله هويت يابB � ش مس
ــائل مهم  ــرM �4 جمله مس ــز جامعه پذي � ني
 � Mــت فر� ــر� Wه هوي ــت؛ چ � WليدM �س
 Mفتا�� � MرCف Qــر نظا �جتماعB جو�نا�، ب
 Mــع � گفتما� ها ــذ���. مناب *نها تأثير مB گ
 Bجو�نا� نقش *فرين Mجامعه پذير �� Bمختلف
 Bنند. هر ي� �4 �ين گفتما� ها با �يژگW Bم
ــاxِ خويش با  ــاM فرهنگB خ � ظرفيت ه
ــف � به  ــاW�4ا�هاM مختل ــرM �4 س بهر� گي
ــيو� هاM گوناگو�، جايگاهB مهم �� �مر  ش
شCل گيرM هويت جو�نا� ���ند Wه مB تو�� 
به خانو���، *مو14 � پر��1، ��نشگا�، گر�� 
همسالا� � گفتما� هاM عمومB �يگر �شا�� 
ــا� �ين گفتما� ها،  ــر�. با �جو� �ين، �� Wن W
 M4 گفتما� ها� BCمر��4 �سانه ها به عنو�� ي�
 Mــد � حضو� ــر جو�نا� مطرR �ن تأثيرگذ�� ب
ــا�  ــB � تجربي ــگ �� 4ندگ ــب � پر�ن غال
�جتماعB � فرهنگB جو�نا� ���ند. �4 �ين ��، 
بحث پير�مو� برساخته شد� هويت ها بد�� 
ــايد  ــانه ها غيرممCن � ش ــB نقش �س بر�س

ناقص �ست.
 xخا Bــم �ند�4 ���يو �� �ير��، �يژگ چش
ــف  ــتگا� هاM مختل ــزM ���� � �يس � متماي
���يويB بر �ساc «موضو\» يا «مخاطب» 
ــف  ــاM مختل ــه � �� عرصه ه ــCل گرفت ش
ــاQ � �هد�i �يجا� �  نقش *فرينB مW Bنند. ن
تأسيس هر �يستگا� چشم �ند�4 *� �� تشCيل 
مB �هد � �نتظا� �4 �يستگا� �� فر�هم مB سا�4 
 Mها �� ��ستا Rها � طر M4ــا � Wليه برنامه س

 Mــتگا� ها *� صو�� مB گيرند. �4 ميا� �يس
 Bــخگوي مختلف صد�، ���يو جو�� بر�M پاس
ــر جو�� تأسيس شد� �  � تأمين نيا4هاM قش
�� �ين ��ستا فعاليت مW Bند. شايد بيشتر �ين 
نو\ برنامه ها �� نتو�� �� �سانه هاM �يگر پيد� 
ــتند.  ــر�؛ به گونه �W Mه *نها تنها ���يو هس W
ــا� جو�نا�  ــانه هايW Bه هدفش به چنين �س
 (Youth Media) جو�نا� Mــانه ها �ست، �س
 Bصل� iهد .(Osgery, 2004) شو� Bگفته م
ــه جو�نا� ��  ــا�، Wم� ب ــانه هاM جو�ن �س
ــط � تر�يج �يدگا� هايB �ست Wه  جهت بس
ــطه *نها بتو�نند هويت ها � �جتماعا�  به ��س
 Soep,) نند � بسا4ندW ــت �جو خويش �� جس
ــتا�،  2007). �4 �ين ��، هدi �صلB �ين نوش
ــانه �M ���يو  مطالعه ��تباO ميا� گفتما� �س
 � Mل گيرCجو�� به  عنو�� �سانه جو�نا� � ش

«برساخت» هويت جو�نا� �ست.
ضر��� � 
هميت پژ�هش

ــد ����M �هميت  ــه �4 چندين بع ــن مطالع �ي
ــت؛ جو�نا� فعا/ ترين � پوياترين نير�ها  �س
ــا��4 هر جامعه محسوd مB شوند.  � *يند� س
ــا توجهB خاx به  ــه جو�مع، ��لت ه �� هم
ــا، علايق � با��هاM جو�نا� ���ند � به  نيا4ه
 �� �� M� ــتر�� همين منظو� پژ�هش هاM گس
جهت شناسايB جو�نا� �نجاQ مB �هند. ���يو 
ــCل  ــاc مخاطبا� جو�� ش جو�� Wه بر �س
ــو14 عمومB جو�نا�  ــه � به نوعB *م گرفت
�ير�نB مB پر���4، بايد نحو� مو�جهه � تعامل 
ــن ���يو �  ــا� با گفتما� �ي ــت جو�ن � ��ياف
 Bــتگا� ���يوي ــر���M بهينه �4 �ين �يس بهر� ب
ــنيد�  ــB �لگوهاM ش ــه Wند. بر�س �� مطالع
 iهد Bــو�� مخاطبا� �صل �فر�� جو�� به عن
ــه � �لايل گو1 ����  ــز مخاطبا� ثانوي � ني
 M*نها �4 ���يو جو�� به ما �يد �ــا�� � �نتظ
�� مو�� نحو� معنابخشB ���يو به �فر�� جو�� 

�� مB �هد.
ــتگذ����  ــر�M سياس ــه �ين ��ند ب مطالع
ــانه �M �� عرصه ���يو جو��، �طلاعا�  �س
 Bهد � نقش *فرين� Bــت م سو�مندM به  �س
 � iبيشتر �سانه �� �� جهت �سيد� به �هد�
مأمو�يت  خو� تضمين مW Bند؛ نخست �4 *� 
ــد با چه جامعه �M مو�جه  جهت Wه ��مB يابن

ــه ��مB يابند  W ــه *� �ليل ــتند � ��Q ب هس
ــانه �M � فرهنگB (گفتما�)  سياست هاM �س
ــا� به عنو�� مخاطبا�  چگونه �4 جانب جو�ن
ــير �  ــالا�، تفس ــن ���يو � بز�گس هدi �ي
ــت هاM توليد  ــا سياس ــو� ت ــش مB ش خو�ن
 Mــت برنامه ها ــانه �M �� جه فرهنگB- �س
متناسب با مخاطبا� هدi هد�يت شوند. �� 
ــرM مو��  �ير��، جو�نا� نه تنها به عنو�� قش
ــاير گر�� ها، بلCه به عنو��  توجه �� ميا� س
يBC �4 گر�� هاM مؤثر �جتماعB بر�M شناخت 
��ندهاW Mلا� جامعه مطرR هستند. �4 *نجا 
ــانه هاM جو�نا�-  ــانه ها - به �يژ� �س Wه �س
ــCل گيرM هويت جو�نا�  ــB مهم �� ش نقش
���ند، شناخت �ين پديد� � فهم منطق حاWم 
ــB مضاعف  ــا� ����M �هميت ــا� جو�ن بر �فت
�ست. �� ��قع، هويت مفهومW BليدM �ست 
Wه مB تو�� فهم جامعه معاصر �ير��، به �يژ� 
 xمخصو Mبا �سانه ها �* Oجو�نا� � ��تبا
ــئله �هميت  ــا� �� مطالعه Wر�. �ين مس جو�ن
مطالعه ��تباO ميا� گفتما� ���يو جو�� � 

هويت جو�نا� �� منطقB مB سا�4.
�سانه ها� جو
نا#

 iجو�نا� � هد Mــريح �سانه ها توضيح � تش
�ين نو\ �سانه ها �� توضيح ��تباO ميا� ���يو 
ــو�� � هويت  ــانه ج جو�� به عنو�� ي� �س
 Bــت. �ظها�نظرهاي جو�نB، مهم � Wا�گشاس
ــانه ها �جو� ���� Wه  ــف ��با�� �ين �س مختل
ــا�� مB شو� تا �� ��ند �ين  �� 4ير به *نها �ش

تحقيق مؤثر ��قع شوند:
ــانه هاM جو�نا�، �سانه هايB هستند  - �س
 Bبا�� طيف�� Mئه � عقايد��� �� Bه �طلاعاتW
گستر�� �4 موضوعا� بيا� مW Bنند. �� ��قع 
ــانه هاM جو�نا� �ين عقايد �جو� ���ند  �� �س
ــت �  ــه صد�M جو�نB مهم � تأثيرگذ�� �س W
قد�� حقيقB � ��ستB �� خو�بيانگرM (�بز�� 
 vخو�) خلا �ــد � خصوصيا � تصريح عقاي
ــر�� جو��  (Creative Self-expression) �ف
�جو� ����؛ چر� Wه *نها عقايدM ��با�� جامعه 
ــB ���ند تا بر ��قعيت هاM جامعه  � �نگيز� هاي
ــت، �ظها�نظر  Wه بر 4ندگB *نها تأثيرگذ�� �س
 (Campbell, 2001) ــد Wر�� � تأثير بگذ��ن
چنين �سانه هايB، �بز��هايB �� �ختيا� جو�نا� 
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ــش �� به حو�4  ــر�� مB �هند تا صد�M خوي ق
ــB بر�� � نقش خويش �� �� �ين حو�4  عموم

(Hanh, 2002: 10) .يفا نمايند�
 Bطيف ،Bبنابر�ين �4 طريق چنين �سانه هاي
ــلاv � نو*�� جو�نا�  ــا � توليد�� خ �4 صد�ه
ــو�� بيا�  ــل هاM ج � صد�هاM مختلف نس
ــو� � نوعB گفتما� شCل مB گير� Wه  مB ش
ــاM �يگر �� جامعه �  ــاO با گفتما� ه �� ��تب
ــانه هاM �يگر قر�� مB گير� � به بيا�  �� �س
پر�� (۱۹۹۱)، �ين �سانه هاM جو�نا� تبديل 
 Contact) «Bــ ــه ��تباط ــه نوعB «منطق ب
ــگا�، �جتما\ �  ــه، ��نش Zone) ميا� مد�س
ــوئيپ  ــوند. چا�4 � س فرهنگ جو�نا� مB ش
ــانه هاM جو�� محو�،  معتقدند: «توليد�� �س
ــند  ــوند Wه جو�نا� باش ــر�\ مB ش جايB ش
ــانه ها، �بز�� �  ــه Wنند � �ين �س ــد�� توج � ب
ــتا� ها  محملB بر�M *نها فر�هم Wنند تا ��س
ــتفا��  � ���يت هاM خويش �� بگويند، � با �س
ــا � گفت �گوها، تفCر � Wنش �  �4 �يالو� ه
*نچه به عنو�� حقيقت مطرR شد�، بيا� � به 

چالش بCشند.»
ــانه هاM جو��، Wم� به  هدi �صلB �س
 Bــط �يدگا� هاي ــر�M تر�يج � بس ــا� ب جو�ن
ــطه *نها بتو�نند هويت ها �  ــت Wه به ��س �س
ــت �جو Wنند � *نها  �جتماعا� خويش �� جس
 Bــق خو�با4نماي ــا4ند. همچنين �4 طري �� بس
(Self-representation) � فعاليت مدنB، نقش 

خويش �� �� جامعه �يفا � عمل نمايند.
ــانه جو�نا�  ���يو جو�� نيز به عنو�� �س
�غلب �نديشه �� تشويق � گفت �گو � �يالو� 
�� تحري� مW Bند � به عنو�� يBC �4 عناصر 
ــB � بنيا�W �� Mم� به �فر�� جو�� ��  �ساس
ــتر��  قر������ خويش �� ���� منظومه گس
 Mند. ���يوهاW Bــا� عمل م هويت هاM جو�ن
ــا�  �جتماع  ����  ��  �� ــا�  جو�ن ــو��،  ج
ــانند �  ــو� مW Bش ــB � �يال ــه جامعه جوي ب
Info-) Bــرگرم ــا� �4 طريق �طلا\ س همزم
 Mــر� ب  (Demers, 2000: 143)  (tainment

جو�نا� �ستر�تژM هايB بر�M 4ندگB �4 جمله 
ــف پير�مو�  ــائل مختل �طلاعاتB ��با�� مس
 Mنند. بنابر�ين، برنامه هاW Bجو�نا� فر�هم م
 Bجو�نا� به عنو�� نقطه ���� �صل Mسانه ها�

عمل مW Bنند Wه جو�نا� �4 طريق *نها ��با�� 
ــر�i خويش يا�  ــز جها� �ط ــا� � ني خو�ش
مB گيرند � *نها �� قا�� مB سا4ند تا صد�يشا� 
ــو� � به *نها Wم� مW Bنند Wه ��  شنيد� ش
ــالB �� شيو� هاM مثبت  ��ند ���� به بز�گس
�شد Wنند � �� �جتماعا� � جو�مع خويش به 

شهر�ند�� فعا/ تبديل شوند. 
با توجه به توضيحا� فوv به نظر مB �سد 
 Mين �يستگا� ها� Bصل� M4 نقش ها� BCه يW
���يويW ،Bم� به شCل گيرM هويت جو�نا� 
ــت � �ين موضو\، �ين  � جامعه  جويB *نهاس
ــا4  ���يو ها �� به عنو�� يBC �4 منابع هويت س
جو�نا� مطرR مB ساW �4ه هدi مطالعه �ين 

نوشتا� �ست.
چا�چو� نظر�

�4 *نجايW Bه مفهوQ جو�نB با �جتماعB شد�، 
�ستعد�� پذير1 �لگوM �فتا�W ،Mسب هويت، 
 Mقتصا�� -Bــتقلا/ پايگا� �جتماع تأمين �س
ناپايد�� � �فتا�هاM �يگر پيوند خو��� �ست، 
ــاM گوناگو� �  ــا� �� ���� گفتما� ه جو�ن
 Hall,) ــو%� بو�� �� موقعيت هاM مختلف س
ــه  نتيج  ��  � ــد  مB گيرن ــر��  ق  (1996: 5
 Bــو%گ ــت *نها �� ���� موقعيت هاM س هوي
ــتند،  ــد �صلB *� هس ــا موج ــه گفتما� ه W
 4� BC۱۳۸۴). ي ،Bــلطان ــCل مB گيرند (س ش
 �� M4ــر� ــB تأثيرگذ�� �م ــاM �صل گفتما� ه
ــCل گيرM هويت، گفتما� �سانه �M �ست.  ش
ــB �4 عو�مل تأثيرگذ��  Cي M� ــانه گفتما� �س
 Bفرهنگ � Bــ ــع �صلB هويت �جتماع � منب
 M� ه �نتقا/ � هد�يت ��منه گستر��W ــت �س
ــا، هنجا�ها، ��14 ها، عقايد، پياQ ها  �4 نما�ه
� �فCا� �� ���� جو�مع به عهد� گرفته  �ست؛ 
ــگر�� معتقدند  ــو�W Mه برخB پژ�هش به ط
ــيله  ــB �جتماعB � فرهنگB به �س Wل 4ندگ
�سانه هاM جمعB �گرگو� مB شو� (تامپسو�، 
ــن �نتظا� مW ��� Bه ميا�  ۱۳۷۹: ۴۵). بنابر�ي
 dجو�نا� � نيز چا�چو Bنگر1 ها � جها� بين
«معناساM4» (Meaning-Making) حاصل 
 M� يو جو�� ��بطه��� M� ــانه �4 گفتما� �س
ــد. چنين �يدگاهB ما �� به  �جو� ��شته باش
ــر� «گفتمانB» هويت �هنمو� مW Bند  Cي��
 (Articulation) «Mيب بندWه بر نظريه «ترW


صل1  gهد
�سانه ها� 

جو
#، �م; به 
جو
نا# �� جهت 
تر�يج � بسط 

�يدگا� هاي1 

ست �ه به 


سطه *نها �
بتو
نند هويت ها 


جتماعا�  �
 
خويش �

جست �جو �نند 
� *نها �
 بسا�ند. 
همچنين 
� طريق 

خو�با�نماي1 � 
فعاليت مدن1، 

 
نقش خويش �
�� جامعه 
يفا � 

عمل نمايند.
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 dچا�چو Bــ ــت � پايه �صل ــا/ متBC �س ه
ــCيل مB �هد.  ــر �� تش ــه حاض ــرM مقال نظ
 ،Mيب بندWتر Qــو ــا بهر� گيرM �4 مفه ها/ ب
ــا� گفتما� ها �  ــد مي ــت �� محل پيون هوي
 Mه �� تلا1 بر�W ندW Bتعريف م Bيه هاي��
ــتند يا ما ��  ــو با ما هس ــتيضاR � گفت �گ �س
 Mگفتما� ها Bــ ــو%� هاM �جتماع به مثابه س
خاx فر� مB خو�نند. فر�يندهاM توليدWنند� 
ــو%� ها  ــو�� س ــا �� به عن ــوبژWتيويته ها، م س
 Mــا، محل ها بنابر�ين هويت ه ــا�4.  برمB س
 Bــو%گ ــتگB موقتB به موقعيت هاM س پيوس
 Mه ��يه هاW ــتند (Subject Position) هس
 Hall, 1996:) سا4ند Bما برم Mبر� Bگفتمان
 Mــد ــوQ ترWيب بن ــو�� مفه ــا/ �� م 5). ه
مB گويد: «ترWيب بندM نوعB پيوند �ست Wه 
ــاختن �� عنصر متفا��  مB تو�ند با مرتبط س
�� شر�يط خاx، نوعB �حد� بيافريند. �ين 
 � Bت�l � ــق ــد هيچگا� ضر��M � مطل پيون
 Mــ� گفتما� چيز ــت. �حد� ي متعين نيس
 Bيب عناصر مجز� � مختلفWــت، مگر تر نيس
ــيو� هايB متفا�� ترWيب  Wه مB تو�نند به ش
ــوند؛ 4ير� فاقد هرگونه تعلق �lتB هستند.  ش
 Bِــت ميا� گفتمان �حد� مذWو� پيوندM �س
ترWيبB � نير�هاM �جتماعW Bه �ين گفتما� 
ــB با *نها  ــر�يط خاص مB تو�ند تحت  تأثير ش

(Ibid) «.گر� بخو��
 �� «Bهويت، «هويت ياب Bهيافت گفتمان�
 Bماهيت M���� هW ند�� Bم «Bمعا�/ «معناياب
ــتر  ــت � هويتِ خو� �� �� بس ــر�����M �س ق
گفتما� ها Wسب مW Bند � برساخته مB شو� 
(تاجي�، ۱۳۸۳: ۵۷-۵۶). ��تباطا� ما مملو 
ــت. چگونگB ��� ما �4 �نيا  �4 گفتما� هاس
 Bــر��، چگونگ ــاO با �يگ ــB ��تب � چگونگ

ــد.  ــCل مB �هن ــر� �� ش ــه ��4م ��� تجرب
ــت Wه  ــ� گفتما�، *� معانB �س ــت ي ماهي
 Burton, 2005:) ــو%� �1 ���يم ما ��با�� س
ــاc، ترWيب بندM هويت  53). بر همين �س
جو�نا� �� �ير��، پيوندM �ست Wه �4 عناصر 
مختلف تحت شر�يطB خاx، نوعB �حد� 
 Mه بر�W نيست Mفريند. �ين پيوند، پيوند* Bم
هميشه ضر��M، متعين � مطلق باشد. طبق 
ــش �� ��  ــدگا�، جو�نا� هويت خوي ــن �ي �ي
بستر گفتما� هايW Bسب مW Bنند Wه *نها �� 
فر�مB خو�نند. يBC �4 �ين گفتما� ها، �سانه ها 
ــانه �M �سانه  � �� �ين پژ�هش، گفتما� �س
ــت. *نچه  ــB ���يو جو�� �س ــا�، يعن جو�ن
 Bــت، چگونگ ــن پژ�هش مو�� نظر �س �� �ي
برساختن هويت جو�نا� هنگاQ تعامل *نها با 
ــن گفتما� موجو� �� ���يو  مفاهيم � مضامي
ــش، ���يو جو��  ــت. �� �ين پژ�ه جو�� �س
ــا4ند�  ــB �4 گفتما� هاM برس Cــو�� ي به عن
ــه �ير�� بر�M  جو�نا� ��نظر  هويت �� جامع
گرفته شد� �ست؛ 4ير� ساختا� سا4مانB ���يو 
 4� xخا Bر� �نو�عWــاخت � مذ� جو��، برس
ــرR مW Bند.  ــط �جتماعB جو�نا� �� مط ���ب
 Mــو�� به محتو� ــنوندگا� ج �� حالW Bه ش
ــند،  ــد� ���يو جو�� معنا مB بخش شنيد� ش
 � dجـو�� نيز �� چا�چو Bــتگا� ���يوي �يس
ــخص � معين عمل مW Bند  مؤلفه هايB مش
ــو1 ���� به ���يو ��  ــنيد� � گ Wه تجربه ش
سا4ما� �هB � ميانجB گرM مW Bند. بنابر�ين 
ــق مو�جهه � تعامل با  هويت جو�نا� �4 طري
 Mــيو� ها گفتما� ���يـو جو�� � نيز به ش
مختلف حاصل مB شو� Wه مB تو�� به شCل 

4ير نشا� ��� Wه ��هنماM تحقيق �ست:

�!I تحقيق
ــه ماهيت پژ�هش، ��1 مو��نظر  با توجه ب
 Bصل� iــت. هد ــق WيفB» �س ��1 «تحقي
ــB �يجا� تجربه   ــف چگونگ ��W 1يفW Bش
ــت  ــل �4 *� �س ــاM حاص ــB � معن �جتماع
ــا به ���  (Denzin & Lincoln, 2005) ت
 Qه مر�W Bــير پديد� ها �4 لحا� معناي يا تفس
ــا4ند، برسد.  ــبت ���� � يا برمB س به *نها نس
موضوعا� «معنB»، «���» � «پر��14» 
 Merriam,) ــب ــق WيفB مناس ــر�M تحقي ب
ــيد� به  ــگر، �س 19 :2002) � هدi پژ�هش
��� همبستگB هاM گوناگو� ميا� عناصر 

ي� موضو\ �ست.
ــهر  ــن پژ�هش با مطالعه مو��M �� ش �ي
ــا� ۱۳۸۹ صو��  ــر�� � �� نيمه ��Q *ب ته

گرفته �ست. 
ــاM لاQ4 بر�M تحليل موضو\ مو��  ���� ه
ــق ��1 مصاحبه هاM عميق  مطالعه �4 طري
ــه نبو��  ــا توجه ب ــت. ب ــد� �س گر�*��M ش
ــنوندگا� ���يو جو��  چا�چوd ثابتB �4 ش
ــخص ��  ــو�� چا�چوd نمونه گيرM مش (نب
ــا� گر�� هاM جو��،  ��W 1يفB) � تعد�� 4ي
 Purposive) يا هدفمند Mنظر M4 نمونه گير�
Sampling) �ستفا�� شد� �ست (فلي�، ۱۳۸۷ 

 ،M۱۳۸۵). �� �ين نو\ نمونه گير ،Mــر � حري
ــا مو��نظر  ــا مو��ه ــم نمونه ي ــB حج بز�گ
 dنتخا� Bــت؛ با �ين حا/، بايد مو��هاي نيس
ــط تئو�M � *4موِ� *� مؤثر  شوند Wه �� بس

� WافB باشند. 
�� �نتخاd نمونه ها، �4 بين مو��� موجو� �� 
نمونه هدi، تلا1 بر �ين بو�� �ست تا تو4يع 
 Bجمعيت � M� 4مينه Mها Bنها �4 جهت �يژگ*
ــيت، سن، ميز�� تحصيلا� �  همچو� جنس

مد� نظر� پژAهش
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ــد � تنو\  ــCونت متو��4 باش منطقه محل س
لاQ4 �� فر�هم *���. نخست بر �ساc تعريف 
مخاطب �4 سوM ���يو جو�� با ۱۴ شنوند� 
ــاله �ين ���يو به عنو�� مخاطب  ۱۵ تا ۳۵ س
ــه هفت نفر �4  W ــد �صلB هدi مصاحبه ش
ــت نفر �� نيز  ــر�� يا 4نا� � هف ــا� �� �خت *ن
ــCيل مB ���ند. �4 ي�  ــر�� يا مر��� تش پس
سو، با توجه به �ينCه بز�گسالا� نقشB مهم 
ــز خو� جو�نا�  ــB جو�نا� ���ند � ني �� 4ندگ
ــالB هستند � �4  �� حا/ گذ� به ���� بز�گس
سوM �يگر، ممCن �ست بز�گسالا� شنوند� 
� مخاطب ثانويه �ين ���يو باشند، بنابر�ين �� 
مرحله بعد با چها� نفر �4 بز�گسالا� مصاحبه 
ــا �� 4نا� �  ــد Wه �� نفر *نه عميق �نجاQ ش
ــCيل مB ���ند.  ــر��� تش ــر �يگر �� م �� نف
 BافW ــس �4 توضيح ــه �� محل � پ مصاحب
پژ�هشگر �� خصوx هدi پژ�هش � جلب 
 M��* نندگا�، جمعW تWامل مشا�W ضايت�
ــت. بديهB �ست Wه با توجه به نبو�  شد� �س
ــB به چا�چوd نمونه گيرM � منطق  �سترس
��1 هاW MيفB، به �يژ� مصاحبه، نمB تو�� 
نتايج به �ست *مد� �� قابل تعميم ��نست، �ما 
ــت *���� �طلاعا�  بر�M فهم عميق � به �س
ــمند پير�مو� نحو� ��تباO ميا� ���يو  ��4ش
 Bشخصيت �جتماع � Bجو�� � ساختن جو�ن
ــت. به �ليل  � فرهنگB جو�نا� مؤثر � Wا��س
 ،�* Mــو � برنامه ها ــB خاx خو� ���ي �يژگ
ــا� �W 4ل  ــB «��يافت» مخاطب ــو� Wل به ط
برنامه هاM ���يو جو�� �نجاQ شد نه برنامه 

.�* xخا
#
�يو جو
مصاحبه عميق با شنوندگا# �

ــق ��با��  ــمت مصاحبه هاM تحقي ــن قس �ي
ــاعا�  ــز�� س ــنيد��M � مي ــاM ش عا�� ه
گو1 ���� به ���يو جـو�� �� طو/ هفته 
ــو�� �  ــا گر�� هاM ج ــا ب ــز مصاحبه ه � ني

بز�گسالا� ���يو جو�� �� نشا� مB �هد.
ــد�Q برنامه � يا  W ــه علاقه *نها به Cين� ��
ــخ �ين بو� Wه علايق شا�  فرمتB �ست، پاس
ــت � جملاتB مثل «به  ــتر�� �س عموم� گس
 Bنم»، «شخصW B4 هرچيز گو1 م� M� ��l
 M4 همه �ست»، پاسخ ها� Bست» � «گلچين�
عمومB به پرسش ��با�� عا�� هاM شنيد� 

ــاعا�  ���يو جو�� بو�. همچنين ميز�� س
گو1 ���� به ���يو �� هر هفته، بين �� ساعت 
تا ۲۰ ساعت �� ميا� مصاحبه شوندگا� بو�. 

#
�يو جو
� gصل1 هد
مخاطبا# 
ــدM مصاحبه  ــد، جمع بن ــه �� 4ير مB *ي *نچ
 B4 گفت �گوهاي� Bعميق با ۱۴ جو�� � برخ
ــير � تحليل  ــت Wه مبهم بو�� � به تفس �س

نيا4 ���ند.
ــا مصاحبه  ــه با *نه W Bــ ــB �4 جو�نان برخ
ــانه جو�� ��نظر  Wر�Q، ���يو جو�� �� �س
ــتگا�  ــد، 4ير� معتقد بو�ند �ين �يس نمB گرفتن
 Mيگر به گر�� ها� Mــا ���يويB مثل ���يوه
مختلف تعلق ����؛ به طو�W Mه يBC �4 *نها 
گفت: «WافB �ست شما برنامه �ين ���يو �� با 
ــه Wنيد. بيش �4 ٪۹۰  ���يوهاM �يگر مقايس
ــا يCديگر ند��ند.  ــا چند�� تفا�تB ب برنامه ه
ــاير ���يوها  تنها چيزW Mه �ين ���يو �� �4 س
 Bــم *� �ست. هرچند گاه متمايز مW Bند، �س

��قا� بد�� گو1 مW Bنم.»
ــائل  ���يو جو�� نه تنها جو�نا� �� با مس
 Mپيش  ��، موقعيت ها �لاCــ جو�نا� � مش
خانو��گB � تفا�� هاM *نها سرگرQ � مشغو/ 
ــB ��با��  ــا �طلاعات ــا�4، بلCه به *نه مB س
4ندگانB �يگر�� � موقعيت هايB ���ئه مW Bند 
Wه *نها ��شB بر�M *شنايB � �طلا\  ند��ند. 
 Bــ ــن، �طلاعاتW Bه *نها هيچ ��ش همچني
بر�M ��نستن �� ي� شهر بز�� مانند تهر�� 
ــر�� مB �هد. �ين  ــد �� �ختيا� جو�نا� ق ند��ن
مسئله �ليل گو1 ���� بسيا�M �4 جو�نا� به 
���يو جـو�� بو�. ي� نمونه �� مB تو�� �� 
گفته هاM يBC �4 مصاحبه شوندگا� پيد� Wر�: 
 M4 نها�ها� Bست، خيل� Bتهر�� شهر بز�گ»
ــايد  مربوO به جو�نا� �� تهر�� قر�� ���ند، ش
ــه برنامه هايW � Bجا قر�� ���ند  ند�نW Bه چ
 Mه بر�W Bــا، �4 موقعيت ــا �� خيلB �4 جاه � ي
ما مهياست خبر ند��M، ���يو جو�� �� �ين 

مسير به ما Wم� مW Bند.»
ــB �� فر�هم  ــد�M ���يـو جـو�� بافت ص
 v4مر� جو�� �تفا�� Bه �� *� 4ندگW ندW Bم
ــد � به موجب *�، �ين ���يو به عنو��  مB �فت
 Bجو�ن dتجا� Mبر� Mبند dا� چا�چوW�4ــا س
ــوندگا� بر  عمل مW Bند. يBC �4 مصاحبه ش

�ين موضو\ تأWيد ��شت � گفت: «�قتB هر 
��4 تجربه مختلف جو�نا� �� مB شنوM، �ين 
تجربه ها، �نگا� تجربه خو�� هستند. ��با�� 
 Mجنبه ها � Bــ �ين تجربه ها قضا�� مW Bن
مختلف *� �� مB شCافB � بر�M خو�� معنا 
 Oها ��تبا Q�* \نگا� با همه �ين نو� ،Bــ مW Bن

«.BنW B4ند� برقر�� م
 M� يو جو�� به عنو�� ي� �سانه، 4مينه���
 Bجتماع� �4 تعاملا� M� ــتر�� بر�M تعد�� گس
 4� BCــح ي ــا�4. به نحو� توضي ــم مB س فر�ه
مشا�Wت Wنندگا� �� بحث Wه نسبت به بقيه 
ــد: «برخB ��قا� Wه  جو�� تر بو�، توجه Wني
ــا�� ��تباO جو�نا� با بقيه  �� ���يو جو�� ��ب
گر�� هاM �جتماعB صحبت � بحث مB شو�، 
بر�M من Wه با ��لدينم �� بسيا�M �4 مسائل 
مشCل ���Q، خوd � مفيد �ست. برخB مو�قع 
ــB مW Bنند Wه  ــن تصميم گيرM هاي بر�M م
ــت ند��Q. ���يو جـو�� بايد �ين  �صلاً ��س
مسئله �� بيشتر مدنظر قر�� �هد. �ين مشCل 
من نيست، بلCه مشCل خيلB �4 ��ستا� من 
ــاير  ــت. ���يو جو�� مB تو�ند �� بين س �س
ــانه ها �� �ين 4مينه پيشگاQ باشد تا بقيه  �س

�سانه ها بد�� توجه Wنند.»
بنابر�ين ���يو جـو�� مB تو�ند به عنو�� 
�بز��M بر�W Mم� به حل �ختلاi � ساختن 
��تباO مؤثر ميا� جو�نا� � ��لدين عمل Wند 
ــه �فر�� جو�� �  ــانس ب � �ين �مر با �يجا� ش
ــا تصميم گيرندگا�  ب  Oتبا�� Mبر� Bبز��هاي�

�يو جو
# م1 تو
ند، 
�
 ��نقش1 مهم 

مطر9 ساختن تفا�� ها � 
*مو�N بز�گسالا# 
يفا 

�ند؛ به طو�� �ه 
طلاعا� 
بيشتر � بهتر ��با�� 

تجربيا� � *سيب پذير� 
جو
نا# به بز�گسالا# 

بدهد � 
� طرف1، به 
جو
نا# يا� بدهد تا 

 ��خو�شا# نقش1 فعا- 

ين تفا�� � 
�تباe مؤثر 


يفا �نند.



سا� نهم، شما�� 56 100

بز�گسا/ �نجاQ مB شو�. همچنين با *مو14 
 Mــه بر� W هد� Bم Bــا قد�ت ــا� به *نه جو�ن
ــر �� �جتما\  ــاختن � برقر��M ��تباO مؤث س

عمل مW Bنند.  
 Mها �لدين با خو�سته ها � تفا��� Bشناي*
ــالا� يا به عبا��  ــلB نوجو�نا� �4 بز�گس نس
 Mــه مو��� ــنB �4 جمل ــر، تفا�� هاM س �يگ
ــوندگا� Wه �4 بقيه  بو� Wه يBC �4 مصاحبه ش
 Rــت، مطر ــن بالاترM ��ش تحصيلا� � س
ــB ��قا� به ���يو جو�� گو1  Wر�: «گاه
مW Bنم، �ما *نچه مهم �ست � گاهB �ين ���يو 
 Mها �ند، تفا�W Bم Rمطر Bل تلويحCبه ش
 � iــالا� � �ختلا ــا� � بز�گس ــلB جو�ن نس
ــت. به 4عم من،  تفا�� �� برخB �4 جنبه هاس
ــانه هاM مختلف �� جامعه �جو�  حالا Wه �س
���ند، مB تو�نند با مطرW Rر�� �ين تفا�� ها 
 Mــا� مختلف بر� ــه جو�ن ــت ب � ���� فرص
ــنوندگا� جو�� بيشترM �� جلب �  بحث، ش
مؤثر ��قع شوند � نيز بز�گسالا� مB تو�نند �4 

خو�سته هاM *نها باخبر شوند.»
 Bــ ــن ���يو جو�� مB تو�ند، نقش بنابر�ي
ــاختن تفا�� ها � �� نتيجه  مهم �� مطرR س
ــد؛ به طو�W Mه  ــالا� �يفا Wن *مو14 بز�گس
ــا�� تجربيا� �  ــتر � بهتر ��ب �طلاعا� بيش
ــيب پذيرM جو�نا� به بز�گسالا� بدهد �  *س
ــا�  ــB، به جو�نا� يا� بدهد تا خو�ش �4 طرف
نقشB فعا/ �� �ين تفا�� � ��تباO مؤثر �يفا 

Wنند. 
ــا� جو��  ــر �ختر�� � 4ن ــه با �Wث مصاحب
ــا� ��� Wه ���يو جو�� بايد نقشB فر�تر �4  نش
 Mل گيرCشته باشد � *� نقش، ش�� �طلاعا�
ــت. هرچند �ين موضو\ ��  �جتما\ جو�نا� �س
ــاهد� نCر�يم، �ما به عنو��  به طو� *شCا� مش
ــيا�M �4 جو�نا�  ي� تأثير جمعB �4 طرi بس
ــد: «���يو  ــه Wر�يم، حاصل ش Wه مصاحب
 Mــو�� �� تا حد جـو�� بايد حس �نز��M ج
Wاهش �هد؛ به طو�W Mه جو�� خو�1 �� �� 
���� جامعه تنها �حساc نCند، بلCه خو�1 
�� �� ���� �جتما\ بز�� تر Wه همانا �جتما\ 
ــر� � �ين عمل ��  ــت ��نظر بگي جو�نا� �س
 dتجا� Mيو جو�� �4 طريق �شتر�� گذ�����
ــتر� جو�نا� �4 �� جنس  مشتر� � غيرمش

حاصل مB شو�. �� �ين صو��، ���يو جو�� 
ــو� �  تبديل به �جتما\ بز�� تر جو�نا� مB ش
ــن �جتما\ �يفا  ــا�WتB فعا/ �� �ي جو�نا� مش

مW Bنند.»
 Mه برنامه هاW ــخ گويا� گفتند بيشتر پاس
ــCلا� جو�نا� �4 جمله   ــB بايد به مش ���يوي
ــتفا�� �4 مو�� مخد�،  ــCلا� هويتB، �س مش
ــو��� �  ــلاi با خان ــو�، �خت ــB �4 قان تخط
 Mها �يگر، عشق، مها�� Bجتماع� Mگر�� ها
4ندگB، شغل � بيCا�M � نيز تفريح بپر��4ند. 
ــائل ��لاً  همچنين مطرW Rر�ند Wه �ين مس
ــد � ثاني� ��  ــو� جو�نا� باش ــد �4 4با� خ باي
صو�� ���ئه ��� حل �4 سوW Mا�شناسا� � يا 
�فر�� �يگر، مخالفت � يا مو�فقت �فر�� جو�� 

بيا� شو�. 
مخاطبا� ثانويه ���يو جو��

ــالا�  ــد، بز�گس ــه گفته ش W  ــو� هما� ط
ــا� ثانويه ���يـو جو��  ــو�� مخاطب به عن
ــدگا� *نها  ــايد �هميت �ي ــتند. ش مطرR هس
ــW Bمتر �4  ــتگا� ���يوي ــبت به �ين �يس نس
�يدگا� خو� جو�نا� نباشد. *نچه �4 مصاحبه با 
�ين مخاطبا� مشاهد� شد، تقريب� نگا� مشابه 
ــانB بو� � *� تفا�� نسلB با توجه به  � يCس
ــالا� �  ــر1 � تفCر ميا� بز�گس تفا�� نگ
ــد ���يو جو�� �� جهت  جو�نا� بو� Wه باي
  Mند. به طو�W Qمؤثر �� �ين 4مينه �قد� Oتبا��
ــه يBC �4 *نها گفت: «�ين ���يو بايد نحو�  W
��تباO جو�نا� با نسل هاM گذشته �� بيامو�4 
ــCاi �ين تفا��  ــه �ينCه خو� �� جهت ش ن
ــلB گاQ بر����. �لبته من منCر �ين تفا��  نس
 Oتبا�� Mما ���يو جو�� بايد �لگو� ،Qشو Bنم
ــا� با گر�� هاM �يگر �� ���ئه Wند؛  مؤثر جو�ن
تفا�� ها � شباهت ها �� مطرR نمايد � به �يژ� 
ــا� �� به ما فقط �4 �يد جو�نا�  فرهنگ جو�ن

معرفW Bند.»
 Mــد نگا� ها همچنين، ���يـو جو�� باي
ــم ��با��  ــه فرهنگ جو�نا� � فه ــف ب مختل
ــر��4 با  ــو�� �م ــر�� ج ــه �ف W Bــ چالش هاي
 Rــتند �� مطر ــته مو�جه هس نسل هاM گذش
 Mيافت ها�� � �ــا�� ــن �عتق ــا�4. همچني س
ــالا� �4 جو�نا� � جو�نB �� تغيير �هد.  بز�گس
ــوندگا�، �ظايف ���يو  ــB �4 مصاحبه ش Cي

جو�� �� بدين شCل مطرR مB سا�4 � گفت: 
ــت،  ــه مخصوx جو�� هاس W ــن ���يو «�ي
ــن گر��  ــاO متقابل �ي ــت ��تب ــد �� جه باي
ــر����. �4 ي�  ــالا� گاQ ب (جو�نا�) � بز�گس
 Bــال طرW iه جو�نا� �� حا/ گذ� به بز�گس
ــتند، فرهنگ بز�گسالB � نحو� ��تباO با  هس
 Mتغيير �هد � �4 سو � Rــالا� �� مطر بز�گس
 Mها �ــه تفا� ــالا� �� ب ــر، نگا� بز�گس �يگ
ــB جو�نا� تغيير  فرهنگ جو�نB � به طو� Wل

�هد.»
*نچه �4 گفته هاM �ين بز�گسا/ برمB *يد، 
ــهيل  ــش ���يو جو�� بايد �� جهت تس نق
ــالا� � فرهنگ  ��تباO ميا� فرهنگ بز�گس
ــوند�  ــن مصاحبه ش ــد. همچني ــا� باش جو�ن
ــا/ �4 به نCته �يگرM �شا�� مW Bند  بز�گس
Wه جالب �ست: «���يو جو�� نبايد �يدگا� 
ــد بلCه بايد هر  ــلط مر��نه بيا� ���ئه Wن مس
ــا� �� نظر بگير�.  ــس �� به طو� يCس �� جن
همچنين، شر�يطB �� فر�هم Wند Wه �ختر�� 
� پسر�� جو�� بتو�نند ��با�� مسائل مشتر� 
� متفا�� به تبا�/ نظر بپر��4ند. همچنين به 
 Mنها �عتما� به نفس بدهد تا خو�شا� �� جد*

بگيرند Wه مهم هستند.»
نتيجه گير6

 Oتو�� به ��تبا Bــه نم هرچند �� ي� مقال
ــا� جو�نا� � ���يو جـو�� پر��خت، �ما  مي
�ين تحقيق، پنجر� �M �4 ��قعيت هاM جو�نا� 
ــا�، فضا �  ــر هويت جو�ن ــر�� �4 منظ �� ته
 Bــت � گوشه هاي ــم �ند�4 �سانه �M *نهاس چش
ــا�  �4 بافت �جتماعB � فرهنگB �ير�� �� نش
مB �هد. همچنين �� �ين مقاله به هيچ عنو�� 
 iه هدCتعميم ���� نتايج �� ند��يم، بل Mعا��
بر�سB عميق تر مسائل بو�. مصاحبه عميق 
ــر��W Mه ����M پيش 4مينه هاM مختلف  با �ف
ــا�� ���يو جو��،  ــد، نظر�تW BلB ��ب بو�ن
ــا� �ين ���يو  ــا� � تأثير گفتم ــت جو�ن هوي
ــناختB جو�نا�  ــد. علاقه جامعه ش مطرR ش
ــن ��قعيت برمB گر��  به ���يو جو�� به �ي
ــانه تنها فضايB �ست Wه جو�نا�  Wه �ين �س
ــا�� موضوعا�  ــاx مB تو�نند ��ب به طو� خ
ــCل عمومB �يد�  مختلف بحث Wنند � به ش

شوند.
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ــاخت �  ــن، محل �صلB بر�M برس همچني
مذ�Wر� ���بط �جتماعB ميا� جو�نا� �� 4مينه 
�جتماعB � فرهنگB جامعه �ير�� �ست. نتايج 
ــا� ���يو جو��  ــا� ��� Wه گفتم تحقيق نش
 Mل گيرCــيا� مهم �� ش ــB بس مB  تو�ند نقش
ــته باشد، �ما بر�M �سيد�  هويت جو�نا� ��ش
ــد. به طو�  ــوd بايد تلاW 1ن به حالت مطل
WلB نتايج مصاحبه ها، �بعا� گفتمانB مؤثر �� 
ــا� ��� Wه  ــCل گيرM هويت جو�نا� �� نش ش

مB تو�� به شCل 4ير مطرW Rر�:
 Bت جمعWــا� - ���يو جو��، محو� مش
ــو1 ����  ــCل گيرM �جتما\ جو�نا� گ � ش
جو�نا� � برخB بز�گسالا� به ���يو جو��، 
 Bــت. �� حال ــCلB �4 مشا�Wت جمعB �س ش
ــغوليت �  ــو1 ���� به ���يو، ي� مش Wه گ
 cــت، �ما سب� شنيد� � تما فعاليت تنهاس
ــW Bه ���يو جو�� با  برقر��Wر�� � ��تباط
ــا� مW Bنند،  ــا� با ���يو �يج ــا� � جو�ن جو�ن
 Mل بندC(��ستا�) � ش Bپيوند �جتماع Bنوع
�جتماعB (تو�نايB گفت �گوM *��4) ي� جمع 
ــCا/  ــت � برنامه هاM 4ند� به �ش (با هم) �س
ــو� همزما� �  ــCل گيرM حض ــف (ش مختل
�حساc همانجابو��) جنبه �جتماعB ���يو 
ــا� مB �هد. �� �ين شر�يط *نها  جو�� �� نش
ــCلا� با يCديگر  ــعB مW Bنند ��با�� مش س
ــCلا� �� حل  ــا بحث � مش ــا بز�� تره � ب

ــتانه �� بين ���ئه Wنندگا�  Wنند � ��بطه ��س
ــيو�،  ــا� نمايند. �� �ين ش ــنوندگا� �يج � ش
برنامه هاM ���يو جو�� هم خو� �� به عنو�� 
 4� Mل بندCين ش� �� Bي� موقعيت �جتماع
 4� BلCــ ــا4ند � هم ش ��يافت تجربه برمB س
ــا�Wت هاM متقابل � تعاملB مشا�Wت ��  مش
ــاير  ــا� مB �هند. تلفن ��4 به ���يو � س نش
فعاليت هاM ��تباطB به نوعB شر�Wت ��جمع 

� شCل گيرM �جتما\ �ست.
  oيو جو�� به عنو�� �سانه �طلا��� -

سرگرم�
ــCلB �4 فرهنگ  ���يو جو�� به عنو�� ش
ــاعه �طلاعا�  ــند جو�نB، �سيله �ش مر�Q پس
ــت. فرهنگ مر�Q پسند � به �يژ� فرهنگ  �س
 Mل گيرCــ ــB بر�M ش ــCا� خوب ــا� �م جو�ن
ــر� Wه فهم  ــتند؛ چ ــاM جو�نا� هس هويت ه
ــا� به طو�  ــا� �4 �نيا � �جتما\ � خو�ش جو�ن
WلB �� بستر همين فرهنگ مر�Q پسند شCل 
ــه �4 4با� خو� جو�نا� �  مB گير� Wه برگرفت
 Mها Mيب بندWــت. تر فرهنگ عمومB *نهاس
���يو جو�� � فرهنگ مر�Q پسند جو�نا� بر 
 Mر جو�نا� � ��1 هاCتف Mفر�يندها � شيو� ها
تعامل *نها تأثير 4يا�M مB گذ��� � تشويق � 
 �� Bجتماع� �با�� موضوعا�� Mــا� تفCر �نتق
فر�هم مB سا�4. �� �ين �يدگا�، ���يو جو�� 
ــو�� عمل  ــر�M �فر�� ج ــو�� صد�يB ب به عن

علاقه جامعه شناخت1 جو
نا# 
�يو جو
# به 
ين �
قعيت 
به �

� �ه 
ين �سانه �برم1 گر
تنها فضاي1 
ست �ه جو
نا# 

به طو� خا� م1 تو
نند 
��با�� موضوعا� مختلف 

بحث �نند � به ش'ل عموم1 
�يد� شوند.
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ــاخته �  ــوبژWتيويته *نها �� س ــا س مW Bند ت
ــW Bه *نها ��  ــدW Mند. �نتخاd هاي مفصل بن
ــو� � موضوعا�  ــو�� علت گو1 ����، نح م
 Qنجا� (Mــنيد�� ــه (عا�� هاM ش مو�� علاق
ــدM �� مو��  ــه ما �ي ــد، مB تو�ند ب مB �هن

شر�يط فرهنگB � هويتB *نها بدهد.
 Bــ ���يو جـو�� به عنو�� نير�M *مو4ش
ــو�� عمل مW Bند.  مهم �� 4ندگانB �فر�� ج
 Bــم ــCل �س ــر فضاهايW Bه به ش علا�� ب
 Rــا� مطر ــاM تعليم جو�ن ــو�� محل ه به عن
 ���� �� B4ندگ Mها �هستند، *مو14 مها�
�ين �يستگا� به شCل غيرمستقيم � همر�� با 
 Bبه طو� �سته جمع � Qل نرCبه ش ،Bسرگرم
ــو�� مذ�Wر� � بحث قر�� مB گير� � معنا���  م
 Bن �ست با�4نديشCــو�. �ين عمل مم مB ش
ــB � �يدگا� ها �� �4  ــاM 4ندگW Bنون ��1 ه
سوM جو�نا� باعث شو�. قد�� تعليمB �ين 
 M4 محتو�� Bيوها �� �غلب مو��� فقط ناش���
 Bبه تو�ناي Oــتر مربو ــت، بلCه بيش *نها نيس
ــويق �نديشه  *نها جهت تحري� �يالو�، تش

� تعامل �جتماعB �ست.
- ���يو جو�� به عنو�� فر�متنيت

متن ���يويB، فر�متنB �ست. ���يو جو�� 
هم �ين ظرفيت �� ���� تا �فر�� جو�� بتو�نند 
 Mــانه ها � يا برنامه ها �� *� ��با�� ساير �س
ــه �� مو��  W Bــژ� برنامه هاي ــB به �ي ���يوي

ــا �� مو��  ــث Wنند � *نه ــت، بح جو�نا� �س
ــع، فر�متنيت ���يو  �نتقا� قر�� �هند. �� ��ق
جو��، نوعB ��بطه ساختا�M ��تباطا� ميا� 
�سانه �M ���يو جو�� با ساير �سانه هاست. 
ــانه تلويزيو�،  ــا توجه به �ينCه �س به �يژ� ب
ــانه غالب �� جامعه �ير�نB �ست، بايد �ين  �س
 Mبا تلويزيو� بسا�4؛ به طو� Oفضا �� �� ��تبا
Wه بحث هاM ���يو جو�� گاهB محو�يت 
برنامه �يزM � تهيه برنامه ها �� تلويزيو� قر�� 
گير�. همچنين �� برخB �4 مو�قع، تلويزيو� 
بايد با تبليغا� به �شCا/ مختلف چه �� 4مينه 
ــاير برنامه ها، ���يو جو�� ��  يا پس 4مينه س
ــن فعاليت ها باعث  ــغ Wند. �ي ــB � تبلي معرف
برجسته ساM4 بين �سانه �M ���يو جو�� با 
ساير �سانه ها � �� نهايت نقش فعا/ ���يو 
جـو�� �� �سانه ها � نيز �� جامعه مB شو� � 
ــانه �M �� جهت �نعCاc صد� �  فرهنگ �س

عقايد مختلف جو�نا� تغيير پيد� مW Bند.
- ���يو جو�� به عنو�� محملِ ��� 
! ��يافت جمع� جو�نا� با يXديگر ! 

با بز�گسالا�
به �ليل بحث جو�نا� با يCديگر � نيز ���ئه 
 Oــا�� تعامل � ��تبا ــا � بحث ها ��ب �يدگا� ه
ــB مو�قع  ــالا� � �� برخ ــا� با بز�گس جو�ن
ــالا� � نيز بحث  ــدگا� بز�گس ــCاc �ي �نع
ــالا� با جو�نا� �� برنامه هاM ���يو  بز�گس
ــهيل  ــو محملB بر�M تس ــن ���ي جـو�� �ي
ــا� �4 همديگر � با  ــت جو�ن ــاO � ��ياف ��تب
ــو�. �� ��قع،  ــس مB ش Cــالا� � بالع بز�گس
ــر�\ مشترBW فر�هم مW Bند تا �فر��  نقطه ش
جو�� � بز�گسالا� بتو�نند ��با�� موضوعا� 
مختلف با هم بحث Wنند Wه �ين ��ند باعث 
ــلB � �� نتيجه ���  ــد� شCاi نس Wمترش
ــلB �� باعث  ــتگB نس ــد� � پيوس متقابل ش

مB شو�. 
- ���يـو جـو�� به عنـو�� سـXو6 

پرتا@ ��نش
ــائل  ــتر مو�قع، جو�نا� ��با�� مس �� بيش
ــا همنوعا�  ــد� �� ���يـو جو�� ب مطرR ش
ــن مباحث به  ــد � �ي ــث مW Bنن خويش بح
ــا� مختلف تبديل  ــا�� موضوع �يالو� ��ب
ــتند؛  ــو� Wه بر�M �فر�� جو�� مهم هس مB ش

�يو جو
# م1 تو
ند، 
�
نقش1 مهم �� مطر9 ساختن 
 Nنتيجه *مو� ��تفا�� ها � 
بز�گسالا# 
يفا �ند؛ به 
طو�� �ه 
طلاعا� بيشتر 
� بهتر ��با�� تجربيا� 
� *سيب پذير� جو
نا# به 
بز�گسالا# بدهد � 
� طرف1، 
به جو
نا# يا� بدهد تا 

ين  ��خو�شا# نقش1 فعا- 
تفا�� � 
�تباe مؤثر 
يفا 
�نند. 



ماهنامه علمي تخصصي

صد�� جمهو�� �سلامي �ير� 103

 ،Bشغل �نتظا��� ،Bخانو��گ Mها Bمثل پوياي
 � Bن��� Mها Mبيما� ،Bسياست، ���بط جو�ن
ــتفا�� �4 مو�� مخد�. �ين شر�يط  ــم � �س جس
فضا �� بر�M �يالو�، تعامل �جتماعB � تأمل 
ميا� جو�نا� �يجا� مW Bند � مسيرهاM �يگر 
ــا�4. بدين �سيله ���يو  ��نش �� فر�هم مB س
 dپرتا MوCبه عنو�� س �* Mجو�� � محتو�

بر�M �شاعه ��نش عمل مW Bند.
�� نهايت، جو�نB به عنو�� لحظه متمايز � 
��4گذ� � مر4 �نياM بز�گسالB �ست. �� �ين 
ــتر� ��  لحظه، ���يو جو�� �� فصل مش
 Bِجتماع� Mست: مقوله ها� Bقعيت �جتماع��
ــB �يجا� مW Bند �  ــن �� �� چا�چوd جو�ن س
 Bهمزما� جو�نا� �� �� معر] �سر�� بز�گسال
قر�� مB �هد. همچنين، ���يو جو�� خو�1، 
مقوله �M �4 جو�نB �� مB سا�4 � �فر�� جو�� �� 
�4 بقيه گر�� هاM سنB جد� مW Bند. �� چنين 
ــا� مB تو�نند هويت  ــت Wه جو�ن فضايB �س
ــخصB �� �عما/ �  خويش �� بيا�، Wنتر/ ش
ــا خانو��� �  ــ� فاصله، ��تباO خويش ب �4 ي
ــتا� � گر�� هاM �يگر �� هد�يت Wنند.  ��س
ــد به عنو�� جز�  ــن، ���يو جو�� باي بنابر�ي
ــد �  ــر � مهم 4ندگB جو�نا� باش جد�يB ناپذي
 Bجتماع� Mهمر�� با ساير �عما/ � گفتما� ها
ــو�� � �� عين حا/  ــا� ج ــر به مخاطب �يگ
ــالا� خويش معنا ببخشد � تجربيا�  بز�گس
ــيرهاM مختلف  ــنوندگا� �� �� مس فر�M ش
ــتر�� جمعB، مفهوQ ساW M4ند �  4ندگB گس
�شCا/ مختلف تعامل فر�M � �جتماعB فر� 
ــمت ها  ــاير قس جو�� با گر�� ها، نها�ها � س
ــوd جامعه  ــاM مختلف �� چا�چ �� 4مينه ه
ــا�� �يگر، محل  ــه عب ــا�4 � ب �� فر�هم س
ــه � نها�هاl Mيربط �  ــع جو�نا�، جامع تقاط
 Mبر� M4يگر باشد. جو�نا� �مر�� Mسانه ها�
هويت يابB منابعB گستر�� تر �� �ختيا� ���ند 
 Mــت خويش �4 ��هبر�ها � بر�M �ثبا� هوي
گفتمانB بهر� مB گيرند. �گر ���يو جو�� � 
گفتما� *� نتو�ند مأمو�يت � نقش خويش �� 
به ��ستB �نجاQ �هد، �� �ين شر�يط گفتما� 
ــايد  ــو� Wه ش ــن *� مB ش ــرM جايگزي �يگ
 Bجتماع� � Bفرهنگ Mــب با 4مينه ها متناس

جامعه ما نباشد.
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