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و پژوهشـگران دانـش»1خود«هاي اخير مفهوم در دهه در كانون توجه بسياري از انديشـمندان
و اساسي همچنان در حـال روان و پژوهش دربارة اين موضوع مهم و مطالعه شناسي قرار گرفته

(محسني،  كه ازجمله مصداق»2هويت).«1375افزايش است » خـود«هاي بارز مفهومو انواع آن
ع بههستند در به ويژه روان لوم انساني مي شناسي از مفاهيم اساسي و دربارة بسـياري شمار روند

ت از جنبه (مفهـوم خـود) در قالـب هويـ و شـناخت از خويشـتن به برداشت هـاي هاي مربوط
(بورك گوناگون بحث مي به3،2004شود و آگاهي ). هويت يـابي بـر عنوان واسطة مهم شناخت

و،خويشتن كه در يك دسته انواع، سطوح دو بندي كلـي مـي سلسله مراتب مختلفي دارد تـوان
و اجتماعي را از يكديگر متمايز كرد. هويت فـردي خصوصـيات  نوع از آن يعني هويت فردي

به  مي منحصر آنكن فرد اشخاص را آشكار و محصول روابط شـود؛ ها با ديگـري قلمـداد مـيد
در» گروهي بين«ي روابط هاي اجتماعي، حاصل نوع حال آنكه هويت است. بنـابراين، عضـويت

و مقوله گروه و ايفاي نقش ها و مذهب هـاي مربـوط بـه هـر هاي اجتماعي مانند قوميت، مليّت
ت ها، منبعي مهم براي شكل يك از آن و مـايرز هـاي اجتمـاعي هسـتند گيـري هويـ ،4(ديلامـاتر

يـا احسـاس انتسـاب بـه مجموعـه5يهاي اجتماعي يك فرد، هويت ملّ ). در ميان هويت2007
كه چارچوب مفهومي هويت ملّي را مي و احساساتي (گرينفلد ترين سازند از مهم افكار ،6هاست

).1383، به نقل از محسني، 1996
بهيكي از موضوعات مهم در مطالعه هويت و ويژه هويت ملّي، شناخت ابعاد هاي اجتماعي

آن تشكيل از هاست. اساس نظري دهنده كه هويت ملّي يكـي چند بعدي بودن هويت اجتماعي
مي1978(هاي آن است از تعريف مشهور تاجفل مصداق ت ) منتج شود؛ مبنـي بـر اينكـه هويـ

او او از عضـويت گروهـي اجتماعي بخشي از مفهوم خود شخص است كـه ناشـي از آگـاهي 
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و هيجاني است كه براي آن عضويت قا ميئهمراه با معاني ارزشي و همكـارانشود. بـراونل
آن ) سه بعد هويت اجتماعي را كه از تعريف1986( و تلويحـات ت اجتمـاعي تاجفـل از هويـ

 اند: ترتيب زير مطرح كرده قابل استخراج است، به
و شناخت فرد از عضويت در گروه اجتماعي1  بندي)(خود مقوله. شناختي: آگاهي
(حرمـت . ارزشيابانه: ارزش مثبت يا منفـ2 و تعلـق بـه آن ي ناشـي از عضـويت در گـروه

 خودگروهي)
(تعهد عاطفي)3 . هيجاني: حس درگيري عاطفي فرد با گروه

و ت ملـّي اقـدام كردنـد پس از تاجفل پژوهشگران، متأثر از نظرية او به مطالعة ابعـاد هويـ
و بـرت ديدگاه ت ملـّ«)، 2001(هايي را ارائـه كردنـد. بـراي مثـال، فورسـت را نظـام»يهويـ
مي شناختي پيچيده روان و عـاطفي گونـاگوني دارد. در بعـد داننـد كـه مؤلّفـه اي هـاي شـناختي

هاي شناختي، هويت ملّي بر آگاهي فرد از عضويت خود در گروه ملّي، باورهايي دربارة ويژگي
و برون و دانـش گروه نوعي اعضاي گروه مليّ  در خصـوص مـيهن ماننـد علائـم، هاي برجسته
و سنتّ و رسوم مي نمادها، آداب آن ها تأكيد ها در بعد عاطفي هويت ملّي بـر احسـاس ورزند؛

به ميهن، احساسات متمايز نسـبت بـه اعضـاي گـروه  به گروه ملّي، وابستگي هيجاني تعلق فرد
و هيجانات اجتماعي متنوع نظير غرورملّ گروه ملّي در مقابل برون ميها كننـد. كمـروني اشاره

و 2004( ت اجتمـاعي تاجفـل، مـدلي سـه عـاملّي بـراي مطالعـه ) نيز بر اساس تعريـف هويـ
و آن را در گروه اندازه هاي مختلف بررسي كرده اسـت. سـه مؤلفـة گيري هويت اجتماعي ارائه

 هويت اجتماعي اين مدل عبارت هستند از:
مي : از نظر كمرون اين بعد،مركزيت-الف كند كـه به جنبة شناختي هويت اجتماعي اشاره

مي1خود دو شاخص دارد:  آيـد؛ يعنـي اشـتغال . ميزاني كه با عضويت گروهي فرد به ذهن او
كه بـا عضـويت در گـروه مـورد نظـر بـراي2ذهني فرد به هويت ملّي خويش  . اهميت ذهني

 تعريفــ خود شخص دارد.
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يا عاطفة درون-ب  تأسف شخص دربارة عضويت گروهي خودگروهي: خوشحالي
آن پيوندهاي درون-ج و دلبستگي به  گروهي: احساس اعضاء نسبت به بودن در گروه

ت ت ملـّي ابعـاد شـناختي وعـاطفي دارد، هويـ هـاي اجتمـاعي بـا افزون بر ايـن كـه هويـ
و گروه اي همراه هستند. مقوله هاي گروهي يا مقوله عضويت تص ها و ورات قالبي ها نيز با معاني

هاي اجتماعي فشـاري را بـراي پـذيرش ايـن تصـورات بسياري عجين هستند. بنابراين، هويت
مي ايجاد ميكننده توصيف-عنوان خود قالبي به تواند تأثير قدرتمنـدي بـر رفتـار كنند. اين امر

مي اين داشته باشد. به ت ملـّي بـه ترتيب مـاعي، عنـوان هـويتي اجت توان نتيجه گرفـت كـه هويـ
و همخـوان بـا آن باشـند. انگيزد كه تأييد الگوهاي رفتاري را در اعضاي گروه ملّي برمي كننـده

مي بنابراين، شكل انتظار و تعلـق عـاطفي بـه آن، رود كه همراه با گيري شناخت دربـارة مليّـت
به اين ترتيب واكنش به ظهور رسد. به آن نيز لاوه عضويت در گروه ملـّي ع ـهاي رفتاري مربوط

و تعلق به گروه مليّ، جهت بـا سـاير هاي رفتاري از قبيـل مشـاركت گيري بر ايجاد احساسات مثبت
و اطاعت از مراجع قدرت را در درون گروه برمي و مـايرز، اعضاء (ديلاماتر شـك ). بـي 2007انگيزد

و مشكلات مليّ بسيار كارساز اسـت. در ايـن راسـ اين رفتارها در مواجهه با بحران كـرون تا مـك ها
و مدني زنـدگي،» هويت مليّ«) معتقد است كه 1999( در كنار تأثيرگذاري بر ابعاد سياسي، اقتصادي

و رابطه با ديگران را تحـت  دهـد؛ چنانكـه تـأثير قـرار مـي چگونگي تعريف ما از خود، نحوة زندگي
و آرزوهـا» هويت مليّ«برداشت افراد از  آنخـويش، اهـداف، هنجارهـاي رفتـاري هـا را دربـارهي

 كند. كشورشان تعيين مي
توجه كمي معطوف شده اسـت. شناسي رشد، به مؤلّفة شناختي هويت ملّي، در ادبيات روان

و نمادهاي ملّي نظير پرچم و رسوم، اشخاص، مكـان براي مثال، علائم و ها، سرودها، آداب هـا
ت ملـّي هسـتند كـه هـاي مربـوط بـه جنبـة شـناخ وقايع تاريخي مهم ازجملـه مقولـه  تي هويـ

آن پژوهش نظـران معتقـدكه بسياري از صـاحب ها انجام شده است. در حالي هاي اندكي دربارة
و نمادها، مؤلّفة هسته و هستند كه اين علائم ت ملـّي در بزرگسـالان هسـتند اي احسـاس هويـ

مي بازنمايي ا هاي عيني را از گروه ملّي فراهم ز ايـن جهـت اهميـت آورند. علائم تاريخي ملـّي
مي به خاطرات جمعي گروه ملّي عينيت و دارند كه به اعضـاي گـروه ميـراث مشـترك و دهند
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مي تشابهات فرهنگي آن به ها را يادآوري و را اين كنند و تعلـق گروهـي ترتيب احساس انسجام
كه دربار).افزون بر پژوهش1997،و لييونز(دوين، رايت بخشند بهبود مي ة جنبـة هاي محدودي

هـاي هويت ملّي نيز تنها پـژوهش» رفتاري«انجام شده است، دربارة بعد شناختي هويت ملّي،
به رويكـرد روان  شـناختي انجـام معدودي از سوي محققان خارجي فعال در اين حوزه با توجه

ت ملـّي«هاي انجام شده دربـارة شده است. در كشور ايران نيز پژوهش اغلـب آن را بـه»هويـ
ت ورت كلي مطالعه كردهص و مقايسـة ابعـاد هويـ و كوشش شايان توجهي در زمينة تفكيك اند

و رفتاري انجام نشده است؛ چنانكه درخصوص بررسي بعـد ملّي از جنبه هاي شناختي، عاطفي
و عاطفي تنها مي ( شناختي گيري مفـاهيم مـيهنشكل«) با عنوان1375توان به پژوهش محسني

كه با اثرپذيري مستقيم از رويكـرد پيـاژه» سال12تا6كان تهرانيو بيگانه نزد كود 2اشاره كرد

 انجام شده است.
ت و مستدلي مبني بر ارتبـاط تنگاتنـگ بـين هويـ و ادبيات نظري مقبول هـا اعـم از فـردي

كه مي و الگوهاي رفتاري وجود دارد آن اجتماعي به ها توان براي اثبات بعد رفتاري هويت مليّ
و عاطفي هويت ملّي، بعد رفتاري آن نيـز است ناد كرد. در پژوهش حاضر افزون بر ابعاد شناختي

ت«مطالعه شد. بـر اسـاس نظريـة  ت شـبيه2004،(بـورك3»كنتـرل هويـ ) معنـاي يـك هويـ
ت ترموستات عمل مي و كند؛ به اين ترتيب كه فرد با سـنجش هويـ هـاي اعضـاي ديگـر گـروه

ميهمچنين عناصر موقعيتي  بخشد. طبـق نظريـةكه معاني مشتركي دارند، عملكرد خود را نظم
و ترنر ،هويت اجتماعي تاجفل ) رفتار با توجـه بـه قـرار گـرفتن در روي يـك 1981(تاجفل

مي پيوستار مفهوم ـ از گروهي/ بين سازي و شخصـي. در گـروه گروهي تا شخصي/ بين شود هـا
و در روابـط بـين اجتماعات اعمال متأثر از هويت اجتماع ت شخصـيي است شخصـي از هويـ

مي يعني جنبه پذيرد. چنانچه هويتي گروهـي بـراي افـراد اهميـت داشـته هاي فردي خود تأثير
و بيكـر باشد، بر حسب عضويت گروهي خود رفتار مي ). در نظريـة 1989،كنند(اسكيوينگتون
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و همكاران، خود مقوله اي از تصـاوير خـودا مجموعـه ) مفهوم خود، تركيب ي ـ1987بندي(ترنر
كه با توجه به ويژگي و همچنـين خصوصـيات مشـتق از تعلقـات گروهـي است هاي شخصي

هاي شخصي اهميت داشته باشند، فرد تحت تـأثير خصوصـياتي اند. چنانچه ويژگي شكل گرفته
كه او را از ديگري متمايز مي ت اجتمـاعي اهميـ است ت كند؛ در صورتي كه يك مقوله يا هويـ

و آن را از گـروه غيرخـودي تفكيـك داشته باشد، فرد دربارة ويژگي هاي گروه حسـاس اسـت
و اهميـت يابـد، لازم اسـت كـه مي كند. براي اينكه هويت اجتماعي در رفتار ظهور پيـدا كنـد

هويتي درگير شده باشد. براي نمونه، در حادثة سقوط هواپيما، افراد دربارة فرد در مقولة» خود«
مي وجود و رفتاري بيشتري نشان دهند تا افراد ساير هموطنان خود در آن حادثه واكنش عاطفي
و در ايـن راسـتا ها در اجتماع موقعيت، انسانها. طبق نظرية نقش مليّت هـاي بسـياري دارنـد
مي نقش مي هاي گوناگوني ايفا كه اجرا و باهر نقشي شود، ديدگاهي متفاوت دربارة اينكـه كنند

ميچه كسي و مايرز، هستند( يك هويت) شكل ). با در نظـر گـرفتن ايـن 2007گيرد(ديلاماتر
كه رفتارها ابزارهاي اساسي ايفاي نقش از تـوان الگوهـا ها هستند، مـي نكته ي رفتـاري را يكـي

 ها ازجمله هويت ملّي دانست. ابعاد هويت
هنـده، موضـوع مهـم ديگـرد در بررسي هويت ملّي، افزون بر ضرورت مطالعة ابعاد تشكيل

كه در اين زمينه بـين يافتـه چگونگي رشد هويت ملّي در دوره هـاي هاي مختلف زندگي است
و ويل و محسـني( 1951(پژوهشي ناهمسويي وجود دارد. چنانكه پياژه ) نشـان دادنـد 1375)

هـاي سـال يابد. همچنين به اعتقاد دانشمندان علوم اجتماعي نيـز هويت ملّي با سن افزايش مي
و تثبيت ترين سال سالگي از بحراني20تا11ـ12بين  ت هاي استقرار و ملـّي هويـ هـاي قـومي

(1383است(محسني، ( 1381)، اما طالبي و حسـني1384) جعفـري كيـذقان و ربـاني، ربـاني (
و هويت ملّي همبستگي منفي وجود دارد؛ چنانكه با بالا رفـتن 1388( كه بين سن ) نشان دادند

مي، گرايشسن  يابد. هاي ملّي افراد كاهش
و هاي گوناگون روان پردازان حوزه نظريه و علـوم اجتمـاعي بـراي تبيـين فراينـدها شناسـي

ت عوامل مؤثر در شكل و رشد هويـ و رويكردهـاي گيري ت اجتمـاعي، آراء هـا از جملـه هويـ
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شناسـي هـاي مسـلط رواناهكـه يكـي از ديـدگنظرية كنش متقابل نمـادين اند. متعددي بيان كرده
(چارون و ريشـه 1995،اجتماعي است هـاي ) مورد توجه انديشـمندان علـوم اجتمـاعي قـرار دارد
و همچنـين روان فراواني در افكار جامعه ، ويليـامشناسـاني ماننـد واتسـون شناسان قرن نوزده اروپـا

و بر پويـايي كـنش متقابـل بـين فـردويژه ميدو بهجيمز و نتـايج آن تأكيـد داشته است و جامعـه
از» خود«در كنش متقابل نمادين).1371(توسلي، كند مي اساس كنش متقابل است. منظـور ميـد

به»خود«واژة  كه مي اين است ترتيـب كـه ايـن شود. بـه تدريج انسان براي خودش يك موضوع
به شيوه مي آن تواند خويشتن را يك هاي متنوعي ببيند كه هر يك از يعنـي» موضوع خود« ها به

(بلومر هويت منجر مي متفكرّان اين ديدگاه معتقد هستند كه انسان از آغـاز زنـدگي).1373،شود
و كنش متقابل با ديگران هويت اجتماعي در روند جامعه كنـد(ترنر، هاي جديـدي كسـب مـي پذيري

1998.(
مي جامعه سه فرايند عمده رخ سـازي . شـرطي1د از: هد كه عبارت هسـتند پذيري از طريق

و تنبيه با رفتارهاي مورد نظر همـراه مـي  طي اين فرايند پاداش . يـادگيري2شـوند؛ ابزاري: در
سـازي: بـه اكتسـاب . درون3ورزد؛ اي: بر آموختن از طريق مشـاهدة الگـو تأكيـد مـي مشاهده

آن استانداردهاي رفتاري از طريق دروني كنـد. اره مـي اشـ عنـوان قسـمتي از خـود هـا بـه كردن
مي اين به به كسب خودكنترلي و مـايرز، شود ترتيب فرد قادر زنـدگي). در طـي2007(ديلامـاتر

به انسان، عوامل متعددي مانند خانواده، دوستان و از ويژه رسانه، مدرسه، دانشگاه هـاي گروهـي
گ عوامل مهم جامعه و قواعد دربارة روه ملـّي نيـز پذيري هستند. كسب دانش، آگاهي، هنجارها
طي فرايند جامعه همانند ديگر آموزه مي ها در ود. هويت ملّي در چارچوب نظـامش پذيري انجام

و رسانه اجتماعي از طريق نهادهاي عمده جامعه و بـا پذيري مانند خانواده، همسالان، مدرسه ها
مي تكيه بر توانايي مي هاي شناختي شكل و گسترش به2007(برت، يابد گيرد از ). باور بسـياري

به نظريه به ها، طور معمول، دولت پردازان، و بازنمـايي منظـور انتقـال نظام آموزشي رسمي را هـا
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مي به فراگيران تصورات فرهنگي غالب از ملتّ به طراحي و نوجوانـاني اين كنند. ترتيـب كودكـان
مي كه در يك نظام آموزشي در معرض برنامه ويـژه موضـوعاتي(بهگيرند هاي درسي مشترك قرار

و تعليمات مدني) و در نتيجه اين آموزش رسمي واحد، برداشـت نظير تاريخ، جغرافيا، ادبيات هـا
و همچنين ساير ملتّ هاي مشتركي از دولت نگرش  ). 2007ها دارند(برت،و ملتّ خود

كه فرض ها بر مخاطبان نظريه دربارة تأثير رسانه آنتمـام هاي متعددي بيان شده است هـاي
كه رسانه پـردازان اوليـه، بـين نظريـه ها داراي تأثير هستند، ولي با وجود ايـن توافـق اين است

يـااسـاس نظريـة تزريقـي براي مثال، ها، اختلافاتي وجود دارد. دربارة قدرت اثرگذاري رسانه
ا»پيام«اي بر قدرت نامحدود گلوله رائـه شـود، استوار است؛ طبق اين نظريه چنانچه پيام خوب

كه حاصل مطالعـات نظرية تأثير محدود رسانه، اما بر اساس بيشترين تأثير را بر مخاطب دارد ها،
هاي ارتبـاطي پيام دهي بود، هاي جمعي بر رفتار رأيو همكاران او درباره تأثير رسانهلازارسفلد

و رفتـار افـراد ايجـاد كننـد، بلكـه  را بـه صـورت محـدود آن قادر نيستند تغييرات بنيادي در عقايد هـا
و براي تأثيرگذاري بايد زمينة قبلي وجود داشته باشد استحكام مي ).1389زاده،(مهديبخشند
و) واضع نظرية كاشت2000(گربنر كه بـين ميـزان تماشـاي تلويزيـون بر اين باور است

و مسـتقيمي وجـود دارد. تأثيرگـذاري برنامـ درك واقعيت هـايههاي اجتمـاعي رابطـة مثبـت
هاي آن بر بعضـي تلويزيون بر افراد با متغيرهاي بسياري در تعامل است؛ چنانكه تماشاي برنامه

تري دارد. اين نظريه پس از اصلاح، هاي ديگر اثر قوي هاي مخاطبان در مقايسه با گروه از گروه
كه محتواي برنامه» فعال«مخاطب تلويزيون را موجودي  را دانست تعبيـر» لانهفعا«هاي دريافتي

و رضامنديو تفسير مي افزون بر اينكه مانند نظرية كاشت مخاطب را فعالكند. نظرية استفاده
به گونـه هاي استفاده از رسانه داند بر انگيزهو هدفمند مي ورزد. بـر اي خـاص تأكيـد مـي ها نيز

كه كاتز و رضامندي، و همكـاران، مطرح كرد(كـات1959آن را در سالاساس نظرية استفاده ز
و هـا اسـتفاده مـي)، مردم براي برآوردن برخي از نيازهاي خود از رسانه1974 كننـد. گـورويچ
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و همكاران،هاس در ها ديدگاهي را مطرح كرده ) در زمينة استفاده از رسانه1381(نيكو كه اند
كه افـراد از ارتباطـات جمعـي بـراي برقـ كانون ديدگاه آن راري ارتبـاط ها اين باور نهفته است

به استفاده مي و به صورت هدفمند يا غيرهدفمند خواهـان روابـط وحـدت اين كنند يافتـه ترتيب
و ملت) هسـتند. طبـق ايـن رويكـرد، خود با ديگران در سطوح مختلف (فرد، خانواده، دوستان

مي» ارتباط داشتن«صور گوناگون رضامندي از رسانه از نياز به پي ريشه كه برقراري وند بـا گيرد
يكي از نمونه گروه  هاي بارز آن است. ملّي

) و ويل و احساسـات ملـّي،)1951پياژه كه از پيشگامان پژوهش در زمينـة رشـد مفـاهيم
كه نگرش و نوجوانان هستند، نشان دادند و احساسات كودكـان دربـارة كشـور كودكان و ها هـا

مي گروه طي به هاي ملّي، الگوي تحولي مشخصي را ترتيب كـه درك كـودك از كشـورينا كند.
از محل زندگي و محسوسات اسـت؛7-8خود در سنين قبل و مبتني بر تجربيات  سالگي فردي

و ملمـوس هـاي بـي هايي حول محـور محـيط سالگي بر اساس ايده10-11و7-8بين واسـطه
مي پايه از ريزي و به بعد بر اساس ايده10-11شود اآل سالگي يهـودا ست. اما هاي ملّي انتزاعي

و ويـل شناسـايي كـرده 1964( انـد در تمـامي ) نشان داد كه زنجيرة مراحل رشدي خاصي كه پيـاژه
) معتقد اسـت كـه ارتباطـات فـرد بـا كشـورش، 1994(دهد. در اين زمينه نوگنت كودكان رخ نمي

به پديده مي اي است كه و همچنين شـرا تدريج رشد و به واسطة فرايندهاي شناختي يط فرهنگـي كند
ميو سياسي تعديل مي هايي كـه در نقـاط مختلـف دنيـا پژوهشيابد. چنانكه شود كه در آن بروز

كه نمي به انجام شده، مبين آن است دست آمده دربارة رشد قدرت همانندسازي ملّي توان نتايج
به ملتّ ي شـناختي، هـا افزون بر توانشبر اين اساس).2006،هاي گوناگون تعميم داد(مولدن را

و رسانه ها نيز عوامل مؤثر هسـتند كـه در ايـن عوامل ديگري مانند محيط آموزشي، خانواده، دوستان
مي بخش به آن  شود. ها اشاره

و تاريخي كشـور بـهه طبق پژوهش اي متعدد، مدرسه عاملّي مهم در انتقال ميراث فرهنگي

  

1. Growich & Hoss 
2. Jahoda 
3. Nugent 
4. Muldoon 



..........................................................................................    /  /

(آموزان است. طبق پژوهش ميهر دانش و اطلاعاتي را دربارة ارزش ) مدرسه،2005و برت هـا
به دانش مي نمادهاي مليّ آن آموزان منتقل به و تصوير نماديني از ملتّ دهـد. هـا ارائـه مـي كند

آن هاي مسـتندي را دربـارة ريشـه هاي تاريخ، اغلب روايت كتاب بـه هـا هـاي تـاريخي مليّـت
مي دانش آن دهد كه هستة ارزش آموزان ارائه ،2004،(مـانتيز ادربردارنـدرها هاي جمعي كشور

و اي ارزش هاي مدرسه آموزان با شركت در فعاليت ). دانش2007به نقل از برت، هاي فرهنگـي
و سونيير كنند ملّي خويش را دروني مي ).2004،(بومن

و تلويزيون مهم2003(زوين ها دربارة كشور گيري نگرش ترين منابع شكل ) دريافت، دوستان، معلمان
م مي2007(ساباتيرلتّ هستند.و كه كه مدرسه پس از والدين، عاملّي است تواند ) نيز نشان داد

و قــومي را تبيــين كنــد. همچنــين طبــق پــژوهش  ــي ــت ملّ و هــا پراكنــدگي در هوي ــرت ي ب
و لامبرت1992شورت( و نوجوانان خواسته مـي 1967(و كلين برگ) شـود ) وقتي از كودكان

آن را دربارة مليّتكه منابع اطلاعات خود به والدين خـود اشـاره مـي ها ذكر كنند، در ها كننـد.
و ورچ به ) آزمودني1994(پژوهش تولويست و دوستان را عنوان ها، مكالمه با اعضاي خانواده

و مليّت خود ذكر كردند. لييكي از منابع اطلاعات دربارة تاريخ و ) در 2004(در مطالعة يونگ
گيري هويت نقـش مهمـي در آمـوزش اي متولد امريكا، والدين در دوران شكل كرهميان دانشجويان 

و رسوم كره و آداب ( كردنـد. اي به فرزندان ايفا مـي زبان و همكـاران ) از نوجوانـان2006مولـدن
و تأثير خانواده بر آن، مقاله كه دربارة معني هويت مليّ هـا اي بنويسند. بررسـي مقالـه خواستند

آننشان داد  و اصلي و انواع هويت ها، تأثيرگذاري نگرشكه موضوع كليدي هاي والدين بـر ها
(هويت ملّي فرزندان بود.  اي مثبـت بـه ) نيز نشان داد كه والدين به شـيوه 2007نتايج پژوهش ساباتير

مي شكل و قومي كمك هـا بـاآن اي كه ادراك نوجوانـان دربـارة ارتبـاط كنند؛ به گونه گيري هويت مليّ
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و مليّ نوجوانـان بـود. ترين متغير در پيش والدين، مهم ( بيني هويت قومي و جـوادي )،2008جـوادي
()، غفوري1384جعفري كيذقان( (و)1384كله ) نيز بر رابطة خـانواده، دوسـتان 1377آخوندي

دا،ها با رشد هويت ملّي تأكيد كردندو رسانه همچنـين شـت. اما ماهواره در اين زمينه نقشي منفي
و ( برت ( 1998()، روتلند1996همكاران و حسـني و رباني، رباني ) نشـان دادنـد كـه 1388)

كه2006(ـ اقتصادي والدين با هويت ملّي فرزندان رابطه دارد. تامارا پايگاه اجتماعي ) دريافت
آن بندي همكلاسي گروه و ترغيب در رشـد به بحث دربارة وقايع تـاريخي، عـاملّي مـؤثرها ها

و گـروه هويت تاريخي است. همسالان نيز نگرش هـاي هاي خاصـي را دربـارة گـروه خـودي
هـاي هاي جنگي يا بحث دربارة فيلم كنند. براي مثال، كودكان هنگام بازي غيرخودي تقويت مي

و وقايع ورزشي بين كه در تلويزيون تماشا كرده جنگي و احساسـات ملـّي اند، نگرش المللي ها
ميخويش  به يكديگر انتقال و مك الير را (گانتر و وينس ). هيمل وايت، اوپنهام2007،دهند

به جامعه دريافتند، نوجوانـاني كـه ) با پژوهش خود در سال1958( هاي ابتدايي ورود تلويزيون
(واقعي) دربارة كشـورهاي مختلـف دنيـا ساله، برنامه در يك دورة زماني يك هايي با عينيت بالا

و هـا نبودنـد، در ديـدگاه شا كرده بودند، در مقايسه با نوجواناني كـه بيننـده ايـن برنامـه تما هـا
هاي ياد شده نشـان دادنـد. مشابهت بيشتري با برنامه هاي ديگر، هاي خود درباره مليّت برداشت

) و ورچ هاي گوناگون بـراي خود نتيجه گرفتند افراد از رسانه هاي ) از پژوهش1994تولويست
ميد و شناسايي تاريخ ملتّ خود استفاده ) در پژوهشـي 2000(و والنتـين كننـد. هـالووي رك

و همچنـين كه توصيفات خود را دربـارة كشـور خـود وسيع از نوجوانان چند كشور خواستند
و مردم آن ها از طريق پست الكترونيكي براي يكـديگر بفرسـتند. طبـق نتـايج كشورهاي ديگر

و توصيفات نوجوانـان دربـارة مليّـت دست آمده، منابع به هـا، در بيشـتر مـوارد، تصـاوير دانش
به شده از طريق رسانه دريافت و فيلم ويژه مجموعه ها  هاي سينمايي بوده است. هاي تلويزيوني

كه از دوران كودكي عوامل متعددي در رشد نگرش هاي اجتماعي دخيل هستند، اما هرچند
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ي، اهميت عوامل خـارج از خـانواده در اجتمـاعي كـردن افـراد شدن افراد به نوجوان با نزديك
و تامسـون1995(يابد؛ چنانكه آرنت فزوني مي ) نشـان داد كـه بـا2009،، به نقل از هوفمان

پـذيري، قـدرت عـواملي از قبيـل محـيط آموزشـي، عنوان عامل جامعـه كاهش نقش والدين به
و دوستان در انتقال آموزه رسانه مي عي از جمله گرايشهاي اجتما ها يابد. ايـن هاي ملّي افزايش

و منابع جامعه وضعيت به به دنبال استقلال هستند از طور خاص در نوجوانان كه پذيري خـارج
( كننـد، مصـداق بـارزتري دارد. بـراي مثـال خانواده را جستجو مي ) بـا بررسـي 1386منـادي

و خانواده فعاليت كه رسانهها، نتيج هاي اوقات فراغت جوانان ازه گرفت هاي غربي بـا اسـتفاده
اند تعدادي از جوانان جامعة ما را نسـبت بـه فرهنـگ مـورد نظـر هاي شاد خود، توانسته برنامه

و نيـك ملكـي 1377، آخوندي()1377شرفي( پذير كنند. بسياري از محققان نيز مانند خود، جامعه (
و استفاده از برنامه1392و مجيدي( اي منفـي پيـدا كردنـد. بنـابراين، هاي ماهواره، رابطه)بين هويت مليّ

و جوانان به عوامل گوناگون بيرون از خـانواده بـه  از ويـژه رسـانه با توجه به گرايش بيشتر نوجوانان هـا
و رشد فزايندة آموزه و جـذاّب از طريـق هاي فرهنگي غيربومي كه در خلال برنامـه يكسو هـاي متنـوع

ميهاي جهاني به نسل رسانه و جوان منتقل و هـا، نگرانـي شود، از سوي ديگـر، حساسـيت نوجوان هـا
به هايي را دربارة تأثير اين محصولات رسانه پرسش و جوانـان اي بر هويت مليّ مخاطبان ويژه نوجوانـان

و محيط آموزشي ايجاد كرده است. به اين دليـل بـراي  در مقايسه با ساير عوامل مانند خانواده، همسالان
و برنامهدست و جوانان ريـزي مناسـب يابي به اطلاعات بيشتر دربارة چگونگي رشد هويت مليّ نوجوانان

و مطلوبيت بخشيدن به آن، افزون بر مشخص و مطالعة روند رشـد براي تقويت كردن ابعاد هويت مليّ
و هـر يـك ها، بايد به اين پرسش پاسخ داد كه عوامل اجتماعي دخيل در رشد هويت هر يك از آن مليّ
از از ابعاد آن در و ترتيب تأثيرگـذاري هـر يـك و اوايل جواني چه هستند و اواخر دورة نوجواني اوايل

 ها چگونه است؟ آن
به مباحث مطرح و سـنجش با توجه شده، اهداف پژوهش حاضر شناسايي ابعاد هويت مليّ

سه دورة ابتداي نوجوا و مقايسة روند رشد آن در و اوايـل وضعيت موجود ني، اواخر نوجواني
و شناخت عوامل اجتماعي پيش  كنندة هويت ملّي از سوي ديگر است. بيني جواني از يك سو

 هاي پژوهش عبارت بودند از: پرسش
 

1. Arnnet 
2. Hoffman & Thomson 
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و رفتاري دارد؟1 .آيا هويت ملّي ابعاد شناختي، عاطفي
ت ملـّي2 ).آيا بين رشد ابعـاد هويـ و رفتـاري و(شـناختي، عـاطفي اواخـر دورةه در اوايـل

و همچنين  و اوايل دورة جواني و علائم ملّي در اين سـه نوجواني ميزان شناخت نمادها
 تفاوت معنادار وجود دارد؟ دوره،

(رسانه3 و پايگـاه . آيا عوامل اجتماعي ـ اجتمـاعي ها، محيط آموزشي، خـانواده، همسـالان
و جنس و كنندة هويت مليّ بيني پيشاقتصادي)،سن، تحصيلات و ميزان شناخت نمادهـا

و اوايل دورة جواني هستند؟ و اواخر دورة نوجواني  علائم مليّ در اوايل

 
به روش پيمايشي يا زمينه و  يابي انجام شد. اين پژوهش از نوع همبستگي بود

هاي سوم مدارس راهنمايي(اوايل نوجواني) آموزان پايه جامعة آماري پژوهش حاضر، دانش
و همچنين دانشجويان سال اول مقطعانو سوم دبيرست (اواخر نوجواني) شهر تهران هاي دولتي

)دانشگاه (اوايل جواني و آزاد تهران در بهار سال كارشناسي بودنـد. بـا توجـه1388هاي دولتي
به داشتن مبناي نظري آماري از ميان اين افـراد بـا هاي هزينهبه محدوديت و همچنين تمايل اي
و با روش نمونهاستفاده از فرم اي انتخاب شـد؛ بـه اي تصادفي، نمونه برداري خوشه ول كوكران

كه در ابتدا  و از هر منطقـه5اين ترتيب و پرورش شهر تهران انتخاب منطقه از مناطق آموزش
و از هر مدرسـه يـك  و دبيرستان و يك مدرسة پسرانه در مقاطع راهنمايي يك مدرسة دخترانه

و آزاد، سـه.در دانشگاه نيز ابتدا از هـر يـك از دانشـگاه كلاس در نظر گرفته شد هـاي دولتـي
هاي انتخاب شده شامل علامه طباطبايي، تهـران، دانشگاه به شيوة تصادفي گزينش شد. دانشگاه

و علوم تحقيقات دانشـگاه آزاد اسـلامي بودنـد. سـپس از هـر  الزهراء(س)، واحد مركز، شمال
و از هر دا به دانشگاه دو دانشكده و از هر گروه آموزشي يك كلاس نشكده يك گروه آموزشي

آمـوز دانـش224نفـري، شـامل 700اي ترتيب، نمونه اين صورت كاملاً تصادفي انتخاب شد. به
و دانش216راهنمايي،  به 260آموز دبيرستاني  دست آمد. نفر دانشجوي كارشناسي

و بررسي پاياي هاي محقق پرسشنامه و روايي با استفاده از پرسشگران ساخته پس از تدوين ي
به كلاس آموزش و دانشگاه ديده با مراجعه و منتخب در اختيار دانـش هاي هاي مدارس آمـوزان

و پس از پاسخگويي آن و به پژوهشگر تحويل داده شد. ها، جمع دانشجويان قرار گرفت  آوري
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 ابزارهاي پژوهش عبارت بودند از:
اب پرسشـنامة هويـت ملّـي.1 و بــرت( تـدا بــر اسـاس ديـدگاه در و2001هـاي فورسـت (

و با توجه به پرسشنامه2004كمرون( (باتمـاني، هاي داخل كشور هاي مورد استفاده در پژوهش)
به1384و غفوري كله، 1384 به اطلاعات و سپس با توجه و دست آمده از مصاحبه ) تنظيم باز

و پاسخ با دانش دا پرسش و و همچنـين اجـراي مقـدماتي در آموزان، اولياي مدارس نشـجويان
و مرتبط ميان نمونه به اين ترتيب، پرسشنامة هويت ترين گويه اي مشابه، تعديل ها شناسايي شد.

سه بعد و ملّي با و رفتاري) از31(عاطفي، شناختي گويه در طيف ليكرت تدوين شد كـه پـس
و3تحليل عاملي اكتشافي،  ما28گويه حذف شد  ند.گويه باقي
(مانند كشور ايران را دوست دارم)12بعد عاطفي داراي ت ملـّي گويه ، بعد شـناختي هويـ

مي8شامل (مانند من فكر ماندگي علمي خود را جبران كنند) توانند عقب كنم ايرانيان نمي گويه
ن گويه( مانند اگر به شهرهاي ايران مسافرت كنم به ديـد8نيز شاملو بعد رفتاري هويت ملّي
و آثار باستاني مي  روم) است. اماكن

120اي شـاملـ بازآزمون در ميان نمونه با استفاده از روش آزمونها پايايي تمامي پرسشنامه
به فاصلة كه پايايي پرسشنامة هويت ملّي3نفر آمـد؛ همچنـين دستبه79/0هفته محاسبه شد

و روايي صوري آن نيز با استفاده از نظر اساتيد روان و ارتباطات بررسي شناسي، علوم اجتماعي
 تأييد شد.

و نمادهاي مليّ:2 هـاي دورة راهنمـايي اين پرسشنامه با مروري بر كتاب.پرسشنامه علائم
و همچنين دو تن از  و تعليمات اجتماعي و جغرافيا و زير نظر دبيران ادبيات، تاريخ و دبيرستان

و دانشــجويان از امــاكنت دانــششناســي بــراي ســنجش شــناخ كارشناســان باســتان آمــوزان
و تاريخي (مثنوي معنوي، ديوان اشعار حـافظ و ...)، آثار ادبي كهن (ارگ قديم، ميدان نقش جهان

و شخصيت ...)، و سـرود) (پـرچم و ...)، نمادهـاي ملـّي (كـوروش كبيـر، نادرشـاه هاي تاريخي
و ...)طراحي هاي مليّ(شب يلدا، چهارشنبه مناسبت با اسـتفاده شد. پايايي اين پرسشنامه نيزسوري

اسـتفاده از نظـر كارشناسـان بود؛همچنين روايي صـوري آن بـا80/0ـ بازآزمون از روش آزمون
و تأييد شد. ياد  شده بررسي

پر3 و دانشگاه. به هم با تفاوتسشنامة نقش مدرسه هاي جزئـي بـراي در دو نسخه شبيه
با دانش و دانشجويان شد پرسش13آموزان و خيـركه پاسخ تدوين هـاي آن بـه صـورت بلـي
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) (2است. به گزينة بلي نمرة به گزينة خير نمرة و مي1) اي گيرد؛ بنابراين، بالاترين نمـره) تعلق
اسـت.13ترين نمرهو پايين26تواند از پاسخگويي به اين پرسشنامه كسب كندكه هر فرد مي

گويـه اسـت14و پرسشنامة نقش همسالان شامل گويه15 پرسشنامة نقش خانواده دربردارندة
كه گزينه درجه4كه براي هر گويه، مقياسي  و نمره اي از نوع ليكرت در نظر گرفته شده هاي ها

به ترتيب شامل متعلق به آن (كـاملاً درسـت«ها (درسـت«)،4» (نادرسـت«)،3» و2» كـاملاً«)
(نادرست ا ) است. بيشترين نمره1» فراد از پاسخگويي به پرسشنامة نقش والدين در رشد اي كه

كم60كنند هويت ملّي كسب مي كه افراد از پاسخگويي بـهو بيشترين نمره15ترين نمرهو اي
مي همسالانپرسشنامة نقش  كم56كنند در رشد هويت ملّي كسب  است.14ترين نمرهو

و همسالان در رشد هويت ملّي هر يك هاي نقش محيط آموزشي، خانواده پايايي پرسشنامه
آن79/0 و كارشناسـان روانبه دست آمد. روايي صوري و علـوم ها نيز زير نظر دبيران شناسـي

و تأييد شد.  اجتماعي بررسي
هاي جمعي در رشد هويت ملّي براي سنجش ميزان استفاده از هـر.پرسشنامة نقش رسانه4

و تلويزيـون يك از رسانه و ها شامل راديو و مجـلات غيردرسـي (صداوسـيما)، رايانـه، كتـب
و ماهواره، براي كسب اطلاع از مقوله هاي هويت ملّي شامل تاريخ ايران، جغرافياي ايران، زبان

و اجتمـاعي ايـران، فرهنـگ  و اماكن باستاني، امور سياسـي ادبيات فارسي، هنرهاي ايراني، آثار
ش و مسابقات ورزشي تدوين ده است. درپرسشنامة مربـوط بـه هـر رسـانه، مردم نقاط مختلف

مي ميزان استفاده از آن براي كسب اطلاع دربارة هر يك از مقوله  شـود هاي هويت ملّي پرسيده
 است. اي از نوع ليكرت درجه4و مقياسي

آمد؛ همچنين روايي صوري آن نيـز بـا اسـتفاده از نظـر دستبه70/0 پايايي اين پرسشنامه
و تأييد شد. كارشناسان روان و ارتباطات بررسي  شناسي، علوم اجتماعي

و شـغل والـدين، ميـزان درآمـدـ اقتصادي در پرسشنامة پايگاه اجتماعي.5 از تحصيلات
و تلفـن  خانواده، امكانات رفاهي شامل داشتن اتاق شخصي، تلويزيون در اتاق شخصي، رايانـه

و متراژ منزل مسكوني استفاده  و با طبقه همراه و تعلـق رتبـه بـه هـر طبقـه، بندي پاسخ شد هـا
به متغيرهاي رتبه و با جمع رتبه دست اي ـ اقتصادي هاي هر يك از متغيرها، پايگاه اجتماعي آمد

.شد براي هر فرد مشخص
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مي بيشترين نمره كه افراد از پاسخگويي به پرسشنامة هويت مليّ توانسـتند كسـب كننـد، اي

كم 112 نمو كه جدول بوده است. همان28ره ترين مي1گونه ت ملـّي نشان دهد، ميانگين هويـ
 است.75/85

و ابعاد : شاخص1جدول و انحراف معيار) هويت ملّي (حداقل، حداكثر، ميانگين، واريانس هاي آماري
و اوايل جواني آن به تفكيك دوره و اواخر نوجواني  هاي اوايل

 هاي آماري شاخص
انگين(مي حداكثر حداقل

−

χ(2واريانس(s) انحراف معيار(s) 
ابعاد هويت ملّي

154833/378/404/6 عاطفي
63241/2231/227/4 شناختي
33201/2601/164 رفتاري

58/12 75/8538/158 30111 هويت ملّي( كل)

كه جدول همان مي2گونه 91/74و در دختران47/75ها در پسران اين نمره دهد، ميانگين نشان
و اواخر دورة نوجواني در حدود82/76و در ابتداي جواني  است.0/74و در اوايل

و انحراف معيار) ميزان شناخت علائم : شاخص2جدول (حداقل، حداكثر، ميانگين، واريانس هاي آماري
و دورة زندگي و نمادهاي ملّي به تفكيك جنس

 هاي آماري شاخص
ميانگين( حداكثر حداقل

−

χ(2واريانس(s) انحراف معيار(s) 
هامشخصات آزمودني

 جنس
3011192/8429/16689/12پسر
29/12 43/861/151 47111 دختر

 دورة زندگي

اوايل نوجواني
(مقطع راهنمايي)

38 109 24/8823/150 26/12

نياواخر نوجوا
(مقطع دبيرستان)

47 111 11/851/155 44/12

ابتداي جواني
(دانشگاه)

30 111 12/8464/160 67/12
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.        : 
ت31هاي پرسشنامه هويت ملـّي بـا منظور بررسي فرضية فوق، نمره به حليـل گويـه وارد روش

و سپس با روش چرخش واريماكس1عاملي اكتشافي گويه3بررسي شد. بر اساس نتايج،2شد
و در نهايت  كه ناسازگار با عوامل مرتبط بودند، حذف گونه كـه گويه باقي ماند. همان28گويه

مي3جدول  به ابعاد هويت ملّي يعني بارهاي عـاملي دهد، تحليل عاملي گويه نشان هاي مربوط
كنندة اين واقعيت است كه هويت تر از يك در هر بعد بيانو همچنين مقدار ويژه بزرگها گويه

گويـه، زيـر يـك12بـا» عاطفي«اي سه بعدي است كه در آن، بعد گيري شده، سازه ملّي اندازه
و ابعاد  با» رفتاري«و» شناختي«عامل و سـوم هسـتند. گويـه بـه8هر يك عنـوان عوامـل دوم
و رفتاري است.بنابراين، هو يت ملّي داراي ابعاد عاطفي، شناختي

919/0=(KMO) ـ آزمون نمونه ـ الكينمي گيري مناسب كايزر  ير
430/5449 =(BTS)آزمون بارتلت 

0001/0=)(sig سطح معناداري 

 

1. exploratory factor analysis 
2. varimax rotation 
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 هاي پرسشنامه هويت ملّي : نتايج آزمون تحليل عاملّي گويه3جدول

ها گويه ابعاد
بارهاي عاملّي

ها ويهگ
درصد واريانس
 تبيين شده

درصد واريانس
 تجمعي

 مقدار ويژه
ضريب
 پايايي

 بعد عاطفي

136/0

97/1497/146/485/0

263/0
351/0
463/0
553/0
654/0
764/0
858/0
968/0

بعد
 شناختي

1058/0

1/1205/277/374/0

1139/0
1243/0
1358/0
1437/0
1560/0
1660/0
1763/0
1851/0
1950/0
2056/0

 بعد رفتاري

2158/0

04/1109/384/372/0

2255/0
2364/0
2453/0
2537/0
2661/0
2771/0
2842/0
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    (   )      :
.         

در راهه براي مقايسة ميانگين نتايج آزمون تحليل واريانس يك ت ملـّي هاي هريك از ابعاد هويـ
و اواخـر فوق نيز نشان سه دوره كه تنها بين ميزان رشد بعد شناختي هويت ملّي در اوايـل داد

و اوايل جواني تفاوت معنادار وجود دارد )؛ همچنـين طبـق5و4هـاي(جدول1دورة نوجواني
ت ملـّي در اوايـل نوجـواني بـا اواخـر آزمون شفه تفاوت بين ميانگين هاي بعد شـناختي هويـ

معنادار است01/0و همچنين اوايل نوجواني با اوايل جواني در سطح05/0نوجواني در سطح 
).6(جدول 

 هاي بعد شناختي هويت ملّي به تفكيك دوره زندگي : ميانگين4جدول
 ميانگين دورة زندگي
31/30 اوايل نوجواني
86/28اواخر نوجواني
83/27اوايل جواني
94/28كل نمونه

بهنتايج : خلاصة5جدول هاي بعد هاي نمره منظور مقايسة ميانگين تحليل واريانس يك راهه مستقل
 شناختي هويت ملّي به تفكيك دورة زندگي در كل گروه نمونه

 منابع تغييرات
مجموع

 مجذورات
 سطح معناداريFنسبت ميانگين مجذورات درجة آزادي

597/130001/0 286/371 72/743ها گروه بين

34/27 697 21/19062ها گروه درون

 699 93/19805 جمع كل

 

ر هاي داده براي رعايت اختصار از درج جدول .1 و فتاري خودداري هاي غيرمعنادار مربوط به مقايسه ابعاد عاطفي
.شده است
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كم6جدول هاي بعد هاي نمره ترين تفاوت معنادار بين ميانگين : نتايج آزمون تعقيبي شفه براي بررسي
و اوايل جواني و اواخر دورة نوجواني  شناختي هويت ملّي در اوايل

اختلافهاي آماريشاخص
ها ميانگين

خطاي معيار
SE

sig دوره زندگي

 اوايل نوجواني
45/149/0014/0اواخر نوجواني
48/247/00001/0اوايل جواني

02/148/0104/0اوايل جوانياواخر نوجواني

            :
.      

و علائم ملّي به تفكيك دورة زندگي : ميانگين7لجدو  هاي نمادها
ميانگيندورة زندگي
4/74اوايل نوجواني
1/74اواخر نوجواني
82/76اوايل جواني
19/75كل نمونه

و علائـم نتايج آزمون تحليل واريانس يك راهه نشان مي دهدكه بين ميزان شناخت نمادهـا
و اواخر دور و اوايل جواني تفاوت معنادار وجود دارد(جـدول ملّي در اوايل 7هـاية نوجواني

و ). طبق نتايج آزمون شفه تفاوت بين ميانگين8و هاي اين مؤلّفة هويت ملّي در اوايل نوجـواني
و اوايل جواني تفاوت در سـطح  و همچنين اواخر نوجواني معنـادار اسـت؛05/0اوايل جواني

جو چنان كه در اوايل و نمـره اني هستند از بيشـترين ميـانگين كه افرادي هـاي شـناخت نمادهـا
)9(جدول مند هستند علائم ملّي بهره

به : خلاصة8جدول هاي ميزان نمره منظور مقايسة ميانگين نتايج تحليل واريانس يك راهة مستقل
و اوايل جواني و اواخر دورة نوجواني و علائم ملّي در اوايل  شناخت نمادها

سطح معناداريFنسبتمجذوراتميانگيندرجة آزاديمجموع مجذوراتتغييراتمنابع
359/11112679/555327/5005/0هاگروهبين
04/72706697313/104هاگروهدرون

4/73817699جمع كل
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كم9جدول نم ترين تفاوت معنادار بين ميانگين : نتايج آزمون تعقيبي شفه براي بررسي هايرههاي
و علائم ملّي در دوره و اوايل جواني ميزان شناخت نمادها و اواخر نوجواني  هاي اوايل

هاي آماريشاخص

 SEsigخطاي معيارها ميانگين اختلاف

 اوايل نوجواني
زندگيدورة

3/097/0932/0اواخر نوجواني
035/0*93/0-411/2اوايل جواني

013/0*94/0-77/2جوانياوايلاواخر نوجواني

05/0P<*

 (   )      :   
            

     . 
و كوكز يارهاي بر اساس مع نفر افراد نمونـه داراي700پاسخگو در ميان10و تنها1لوريچ

اي بر برآورد پارامترهاي مدل داشـته كننده متغيرهاي مستقل مؤثر هستند كه بعيد است اثر تعيين
كه بـا توجـه31تعداد موارد پرتشده هاي استيودنت باشند. همچنين طبق باقيمانده مورد بود

آنبه تعـداد  هـا بـه نسـبت كـل نمونـه، ناديـده گرفتـه شـدند. طبـق ضـرايب رگرسـيون كـم
و سـن داراي تـوان مثبـت در پـيش  و تلويزيـون بينـي استاندارد(بتا)، خانواده، همسالان، راديو
ت ملـّي را در جهـت منفـي پـيش  و مـاهواره هويـ و نمادهاي ملّي هستند بينـي شناخت علائم

مي مي و علائـم ملـّي بـا ايـن46كه دهد كند. ضريب تعيين نشان % از واريانس شناخت نمادها
(جدول متغيرها قابل پيش ).10بيني است

 

1. Leverage & cooks  
2 Studentized 
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هم10جدول و بين در دوره زمان هويت ملّي بر اساس متغيرهاي پيش : نتايج تحليل رگرسيون هاي اوايل
و دختران و اوايل جواني در پسران  اواخر نوجواني

 آماري شاخص
TP طاي معيارخ BBeta متغيرها

0001/0∗∗817/036/007/017/10خانواده
0001/0∗∗45/022/008/062/5 همسالان

و تلويزيون 014/0*33/0135/008/0471/3راديو
034/0*-055/0124/2-063/0-117/0ماهواره

09/0022/0128/0703/048/0 محيط آموزشي

06/003/006/089/0371/0 رايانه

124/0053/008/047/114/0كتب غيردرسي
2/0-06/028/1-037/0-075/0پايگاه
002/0∗∗013/0152/043/0-48/0 سن

98/112/02/164/11/0تحصيلات
76/0-009/081/031/0-25/0*جنس

R= 681/0 R2= 46/0 F= 97/52 sig= 0001/0
**P < 01/0 * P < 05/0

(رسانه: عوامل5فرضية و پايگـاه اجتماعي  هاي جمعي، محـيط آموزشـي، خـانواده، همسـالان
و جنس، پيش اجتماعي و نمادهـاي بينيـ اقتصادي)، سن، تحصيلات كننده ميزان شناخت علائم

و اوايل جواني هستند. و اواخر دورة نوجواني  ملّي در اوايل
و كوكزبر اساس معيارهاي نفر داراي متغيرهاي مستقل مؤثر700نفر در ميان8تنها لوريچ

كه بعيد است اثر تعيين اي بر برآورد پارامترهاي مدل داشته باشـند. همچنـين طبـق كننده هستند
آن29شده نيز تعداد موارد پرت هاي استيودنت باقيمانده كه با توجه به تعداد كم هـا مورد است

ر وبه نسبت كل نمونه، ناديده گرفته شدند. بر اساس ضرايب گرسـيون اسـتاندارد(بتا)،مجلات

  

*از آنجا كه جنس متغيري دو ارزشي است، براي وارد كردن آن در معادلة رگرسيون به متغيري تصنعي با كدهاي
شد1و0 .تبديل
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و مثبــت در و تلويزيــون، داراي تـوان معنــادار و راديـو كتـب غيردرســي، خـانواده، همســالان
و نمادهاي ملّي هستند. ضريب تعيين نيز نشـان مـي پيش از21دهـد كـه بيني شناخت علائم %

و علائم ملّي با اين متغيرها قابل پيش (جدولبي واريانس ميزان شناخت نمادها ).11ني است

هم11جدول و علائم ملّي بر اساس متغيرهاي : نتايج تحليل رگرسيون زمان ميزان شناخت نمادها
و اوايل جواني بين در دوره پيش و اواخر نوجواني  هاي اوايل

هاي آماريشاخص
 BBeta بين متغيرهاي پيش

خطاي
Tp معيار

001/0∗∗26/0172/0063/028/4خانواده
و كتب غيردرسيمج 001/0∗∗275/021/0062/041/4لات

004/0∗∗201/012/007/088/2همسالان
و تلويزيون 04/0*125/009/0056/006/2راديو

22/0063/0056/066/1096/0ـ اقتصاديپايگاه اجتماعي
14/0046/0115/021/1227/0محيط آموزشي

38/0-041/087/0-034/0-036/0ماهواره
49/031/059/083/040/0جنس
600/0-246/052/0-048/0-121/0سن

191/1123/0061/032/1186/0تحصيلات
0001/0=sig77/14=F210/0=2R45/0=R

**P < / * P < /

   
ت ملـّي يعنـي شناسـا حاضر، با هدف مطالعة دقيق پژوهش و تفكيـك ابعـاد تـر رشـد هويـ يي

آن(شناختي، آن و مقايسة روند تحولي و رفتاري) و اواخر نوجـواني ها در دوره عاطفي هاي اوايل
و جوانان تهراني انجـام شـده اسـت. نتـايجو اوايل جواني با روش پيمايشي در ميان نوجوانان

(2004، كمرون()1978( آمده همسو با تاجفل دست به و برت و فورست هـايو نظريـه)2001)
ت ملـّي يعنـي ابعـاد بندي هويت اجتماعي، خود مقوله و كنتـرل، چندبعـدي بـودن هويـ ، نقش

و رفتاري را تأييد كردند.  عاطفي، شناختي
ايـن هاي بعد شناختي هويت ملّي از اوايل نوجواني تا اوايل جواني كاهش يافته است. نمره
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مح1951پياژه( يافته ناهمخوان با ديدگاه ()،امـا همسـو بـا 1383سـني()و )، جعفـري1384طـالبي
) (1384كيذقان و حسني و رباني، رباني ت ملـّي بـا نندة كاهش نمـرهك ) بيان1388) هـاي هويـ

به نتيجة به ت ملـّي گـروه افزايش سن بود. با توجه هـاي سـني دست آمده از مقايسه رشد هويـ
و همچنين در نظر گرفتن پژوهش كشورهاي گونـاگون در ايـن هاي مختلف در پژوهش حاضر

و مقايسة آن مي زمينه در ها با يكديگر، و جوانـاني كـه توان نتيجه گرفت كه كودكان، نوجوانان
مي بافت و ملّي گوناگون زندگي ت ملـّي هاي فرهنگي كنند، الگوهاي متنوعي را در رشـد هويـ

مي نشان مي نزولـي اشـتغال ذهنـي يافتة پژوهش حاضر، مبنـي بـر رونـد رسد دهند، اما به نظر
و كاهش تدريجي ديدگاه و جوانان دربارة مليّت خويش هاي هاي مثبت دربارة ويژگي نوجوانان

و همچنـين قضـاوت  و تعلقات ميهني، با رشد تفكرّ انتزاعي هماهنـگ هـاي ارزشـي گروه مليّ
و اينترنـت كـه باشد. همچنين استفاده بيشتر جوانان از منابع اطلاعـاتي فراملـّي ماننـد مـاهواره 

آن بازنمايي به مي هايي از سوي ساير كشورهاي جهان دربارة كشورشان دهـد، از يكسـو ها ارائه
آنو وسيع و همچنين مواجهة بيشتر در تر شدن گسترة تعاملات اجتماعي ها با مسـائل جامعـه،

را جريان آماده شدن براي كسب استقلال از خـانواده، از سـوي ديگـر، زمينـة  بـراي مسـاعدي
مي ها با ديدگاه آشنايي آن و فرهنگي مختلف فراهم كه در بروز انديشه هاي اجتماعي هـاي آورد
به موضوعات ملّي تأثيرگذار است. اين احتمال نيز وجـود دارد كـه بـا بـالا انتقادي آن ها نسبت

و ورود به دانشگاه زمينة مساعدتري براي ابراز نگرش فـ رفتن سن نوجوانان راهم هاي اجتماعي
و عيني شود، اما يافته كه جنبة دانشي ت ملـّي يعنـي شـناخت ها نشان داد تر بعد شـناختي هويـ

و علائم ملّي با سن افزايش مي ( يابد. چنانكه نمادها و همكـاران ، بـه نقـل از 1997مطالعه برت
سن )) نيز همسو با ديدگاه2007 برت، از، ميزا رشد شناختي پياژه نشان داد كه با افزايش ن آگـاهي

 شود. تعلقات مليّ تقويت مي
(ه ها همسو با پژوهش يافته و لي (2006)؛ مولدن(2004اي يونگ )، جوادي 2007)؛ ساباتير

) تك ) بيان2008و جوادي و همسـالان در رشـد هويـ نندة نقش عوامل اجتماعي مانند خانواده
و نمادهاي ملّي هسـتند.  و ميزان شناخت علائم و اسـتفاده از رسـانه تـوان ميـزان مليّ هـا(راديو

و ماهواره) در پيش بيني هويت مليّ، افـزون بـر همـاهنگي بـا مبـاني نظـري، بـا پيشـينة تلويزيون
 ) و ويـنس ( 1958پژوهشي ازجمله پژوهش هيمل وايـت، اوپنهـايم و ورچ )؛ 1994)؛ تولويسـت

) و والنتين ( 2000هالووي ( 2003)؛ زويـن ( 1377)؛ شـرفي و)؛1377)؛ آخونـدي ربـاني، ربـاني
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) (1388حسني و مجيدي و نيك ملكي در ) نيز هماهنگ است. با وجود نقش رسانة1392) ملـّي
دهـد كـه هـاي داخلـي مـذكور نشـان مـي حاضر همسان با پژوهش تقويت هويت مليّ، پژوهش

ي كنـد. تماشـا بينـي مـي هويت مليّ را پيش هاي خارجي ماهواره، تضعيف افزايش تماشاي برنامه
ت ملـّي در تعـارض در رسانهالگوهاي فرهنگي غيربومي كه اغلب با عناصر هويـ هاي فرامرزي

و ارائة هنرمندانه جاذبه به هستند، از يك سو ويژه غرب از سـوي ديگـر هاي كشورهاي مختلف
مي هاي مقايسه افق آن اي جوانان را افزايش كه در باورهاي ملّي نمايـد. بـاوجود ها رخ مـي دهد

و هاي غيردرسي در پيش هاي الكترونيكي، توان كتابش رسانهگستر بيني ميزان شناخت نمادها
و رضامندي، بيان نندة كاركردهاك علائم ملّي در كنار راديوـ تلويزيون، همخوان با نظرية استفاده

و متمايز از هر يك از رسـانهو استفاده و همچنـين نقـش ديرپـاي رسـانه هاي انتخابي هـاي هـا
و كارشناسـانة نيـاز بنـابر هاي فرهنگي است.ب در انتقال آموزهمكتو هـاي ايـن، بررسـي دقيـق
و مطلوبيت بخشيدن به برنامه رسانه و همچنين هـدايت اي مخاطبان هاي رسانة ملّي از يك سو

و جوانان مانند استفاده از رسانه دهي علايق رسانهو جهت هـاي مكتـوب در بسـتر اي نوجوانان
هاي تـاريخي وادبـي، از سـوي هاي الكترونيك با موضوع نوين ارتباطي مانند كتاب هاي فناوري

 هاي هويت ملّي است. ديگر، گامي در جهت تقويت مؤلّفه
از اجراي پژوهش حاضر با محدوديت هايي نيز مواجه بود؛ از آنجـا كـه بـه ابعـاد جديـدي

انـان از نمادهـاي ملـّي، هويت ملّي توجه شـده اسـت، در برخـي مـوارد ماننـد شـناخت نوجو 
دسـت آمـده يافـت نشـد؛ همچنـين اوليـاي اي مرتبط چنداني براي مقايسه نتايج بـهه پژوهش

به هويت ملّي اجازه اجرا ندادند. به چند پرسش مربوط  مدارس در اجراي مقدماتي
 پيشنهادهاي برخاسته از اين پژوهش عبارت است از:

كه هويت ملّي ابعاد سه و دارد، براي آسيب گانهـ از آنجا و شـناخت بهتـر ظرايـف شناسي
و  و ضـعف تمـامي ابعـاد آن مـورد توجـه كارشناسـان كه قـوت دقايق هويت ملّي، لازم است

يك سياست و در تقويت آن از تمركز افراطي روي و اجتماعي قرار گيرد گذاران امور فرهنگي
و غفلت از ابعاد ديگر پرهيز شود. بـراي مثـال پيشـنها  ود مـي بعد شـود كـه در متـون درسـي

و سيما، الگوهايي معرفي شوند كـه در طـي زنـدگي خـود در افكـار، همچنين برنامه هاي صدا
و رفتار و هماهنگي مناسبي داشته باشند. عواطف  هاي ملّي، جامعيت

ت ملـّي همـراه اسـت، به اينكه افزايش ميزان استفاده از ماهواره با تضعيف هويـ ـ با توجه
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هـاي هاي صداوسـيما بـراي جـذب جوانـان بـه برنامـه شود كه توليدكنندگان برنامهمي پيشنهاد
و سلايق برنامه آن داخلي، نيازها و از سـوي ديگـر بـراي كـاهش تـأثير اي ها را در نظر گيرنـد

و هاي خارجي، برنامه هاي رسانه ناخوشايند برنامه و تقويـت تفكـّر انتقـادي هـايي بـراي رشـد
و پخش شود. تفاده انتخابي از محصولات رسانههمچنين آموزش اس  اي مناسب، توليد

و اساسي در رشد هويت ملّي فرزندان ايفـا مـي كه والدين، نقشي مهم كننـد، لازمـ از آنجا
و همچنين برنامه كه در جلسات آموزش خانوادة مدارس هـاي صـدا وسـيما بـه آمـوزش است

و همچنين راهكارهـاي تقويـت ها در رشد هوي والدين دربارة اهميت نقش آن ت ملّي فرزندان
و مفاهمـة آن و از سوي ديگـر زمينـة درك متقابـل هـا را نسـبت بـه آن در خانواده اقدام شود

 هاي فرهنگي يكديگر فراهم كرد. ارزش
و و همسالان از جمله عوامل تأثيرگذار در رشد هويت ملّي نوجوانـان كه دوستان ـ از آنجا

ميجوانان هستند، پيش كه در فعاليت نهاد و همچنـين در برنامـه شود هـاي هاي تربيتـي مـدارس
به گونه آن صداوسيما و معرفي معيارهاي مناسب و هدفمند به اهميت انتخاب دوست اي جدي

و همچنين از منظر ارتقاي انواع هويت ازجمله هويت ملّي اقدام شود. به  طور كلي
و ادبـي كهـنـ براي ارتقاء بخشيدن به شناخت نوج و جوانـان از ميـراث فرهنگـي وانـان

و رسانه شود كه در مدارس، فرهنگ پيشنهاد مي به برنامه سراها كه محتـواي ها، هايي توجه شود
نويسـي، هاي مختلف ازجمله ترتيب دادن مسـابقات متنـوع ماننـد مقالـه طرح اين آثار در قالب

و ... بازنمايي و اجراي نمايشنامه و جوانان معرفي شوند. نقاشي، تدوين و به نوجوانان



      ...   ...................................................................... 

 
) و عوامل اجتماعي مـؤثر بـر). 1377آخوندي، محمدباقر و مذهبي جوانان بررسي هويت مليّ

 نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه فردوسي مشهد.، پايانآن
) و هويت ملّي در بين جوانان1384باتماني، ليلا تا18 ). بررسي رابطه احساس عدالت توزيعي

و اقتصـادي پايان سال شهر تهران، 29 نامـه كارشناسـي ارشـد، دانشـكده علـوم اجتمـاعي
(س).  دانشگاه الزهرا

) ، ترجمـة شناسـي گـذاران جامعـه بنيـان جـرج هربـرت ميـد از آينـده). 1373بلومر، هربرت
 غلامعباس توسلي، تهران: قومس.

)  تهران: سمت..شناسي هاي جامعه نظريه). 1371توسلي، غلامعباس
) ت فرهنگـي.).1384جعفري كيذقان، طاهره تهـران: مركـز بررسـي تـأثير تلويزيـون بـر هويـ

و سيما.  تحقيقات صدا
) و حسني، محمدرضا ت ملـّي. ). رسـانه 1388رباني، علي.، رباني، رسول و هويـ هـاي جمعـي

).58(2. هاي ارتباطي فصلنامه پژوهش
) به غـرب هويتي بي). 1377شرفي، ابوالفضل نامـه كارشناسـي ارشـد، تهـران: . پايـانو گرايش

 دانشگاه تربيت مدرس.
) هـاي تحصـيلي ابتـدايي، آمـوزان دختـر دوره ). تحول هويت ملـّي دانـش 1381طالبي، سكينه

و متوسطه شهر تهران، پايان شناسـي، دانشـگاه تربيـت نامه كارشناسي ارشـد روان راهنمايي
 مدرس.

(معصوم كله، سيده غفوري و ملّي جوانان شهر تهران بـا تأكيـد بـر). 1384ه بررسي هويت ديني
و نامه كارشناسي ارشد جامعه، پايانتأثير خانواده بر آن شناسـي، دانشـكده علـوم اجتمـاعي

 اقتصادي دانشگاه الزهراء(س). 
) و كاربردها گيري روش نمونه). 1383لوي، پل اس، لمي شو، استنلي ، ترجمة گيتي مختـاري ها

 ميرامجدي، تهران: پژوهشكده آمار.
( محسني، نيك  . چاپ اول، تهران: بعثت.ادارك خود از كودكي تا بزرگسالي). 1375چهره
( محسني، نيك . تهران: پرديس.شناسي رشد ها در روان نظريه). 1383چهره
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) و چـالش 1386منادي، مرتضي فصـلنامه هـاي جهـاني شـدن بـين دو نسـل، ). اوقات فراغت
و ارتباطاتمطالع .8، سال سوم، شمارهات فرهنگي
ــدي ( مه ــيدمحمد ــه1389زاده، س ــه). نظري ــانه، انديش ــاي رس ــدگاه ه و دي ــج ــاي راي ــاي ه ه

 انتقادي،تهران:همشهري.
و مجيدي، حسن.( و ). شبكه1392نيك ملكي، محمد ت ملـّي و هويـ هـاي ملـّي فارسـي زبـان

.2م، شماره اسلامي جوانان.فصلنامهمطالعات ملّي، سال چهارده
و شـيخ، سـعادت ). شـناخت مخاطـب 1381( نيكو، مينو.، سعيديان، ايما.، سركيسيان، وازگـن
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