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  چکیده

در این مطالعه اثر تمرکز بازار و کارایی هزینه در صنعت بانکداري کشور بر حاشیه نرخ 

) بررسی شده است. بـراي  NEIOسود بانکی با استفاده از مدل سازمان صنعتی تجربی جدید(

کارایی هزینه، از مـدل توسـعه یافتـه توسـط     این منظور در راستاي بررسی قدرت بازاري و 

بانک فعـال در بـازار متشـکل     15) استفاده شده و ساختار بانکی کشور براساس 1997آزام (

در طی سال ها  پولی ارزیابی شده است. نتایج این تحقیق بیانگر کاهش قدرت بازاري بانک

ضـریب تغییـرات    است. همچنین یافته هاي تحقیق موید آن اسـت کـه   1390تا  1380هاي 

و تقاضـاي تسـهیلات    -96/0حدسی مربوط به تسهیلات اعطایی در صنعت بانکداري برابـر  

درصد و اثر  37/0اثر قدرت بازاري  بوده است. 087/0اعطایی کاملا بی کشش و در حدود 

برآورد شده است که این نتیجه بیـانگر   -30/0کارایی هزینه در صنعت بانکداري در حدود 

                                                   
   Email: Mohammad_tash@eco.usb.ac.ir  ، (نویسنده مسئول)،عضو هیات علمی گروه اقتصاد دانشگاه سیستان و بلوچستان  .1

   Email: sheidaee_zahra@yahoo.comدانشجوي دکتراي اقتصاد دانشگاه مازندران، . 2

 Email: elham.shiva@yahoo.comدانشجوي دکتراي اقتصاد دانشگاه کرمان، . 3
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درصدي  07/0افزایش رصدي حاشیه نرخ سود بانکی به دلیل کارایی هزینه و د 3/0کاهش 

 آن بدلیل تمرکز بوده است. 
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  . مقدمه1

در ایران نظام بانکی به اقتضاي شرایط سیاسی، اقتصادي و اجتماعی ساختار متفـاوتی را  

تجربه کرده و فرازها و فرودهاي بسیاري را پشت سر نهاده است. بر پایـه شـواهد تـاریخی،    

هـاي   بانکداري به شیوه نوین در ایران از قدمت بسیاري برخوردار نیست و به فعالیـت بانـک  

گردد. از اواخر سـده نـوزدهم مـیلادي و در پـی گسـترش       جاریه باز میخارجی در دوره قا

هاي خارجی با برخـورداري از امتیـازات    روابط بازرگانان ایران با کشورهاي اروپایی، بانک

هـاي بانکـداري در ایـران بـا      سیاسی و مالی خود، ابتکار عمل را به دست گرفتند و فعالیـت 

جدید شرق آغاز نمودند. یک سـال پـس از تاسـیس    ایجاد یک بانک انگلیسی به نام بانک 

به یکی از اتباع انگلستان داده شد. متعاقـب  "بانک شاهنشاهی ایران"این بانک، امتیاز ایجاد 

به یکی از اتباع دولت روسیه اعطـا   "بانک استقراضی ایران"امتیاز تاسیس  1269آن در سال

نـک سـپه) شـروع بـه فعالیـت نمـود.       ، نخستین بانک با سرمایه ایرانـی (با 1304شد. در سال 

، موسسـه رهنـی دولـت    1305سپس به موجب قانون اجازه تاسیس موسسات رهنی در سال 

ایران (بانک کارگشایی ایران) جهت انجام معاملات رهنی تاسیس شد. در تاریخ چهاردهم 

ز امتیاز انتشـار اسـکناس ا   1309، بانک ملی ایران تاسیس شد. در سال 1306اردیبهشت ماه 

بانک شاهنشاهی ایران بازخرید و به بانک ملی ایران واگذار شد. گسترش شبکه بانکی طی 

شـعبه رسـید    180هاي ایرانی به  چشمگیر بود. در این دوره، تعداد بانک 1307-20هاي  سال

  شعبه ادامه یافت.  20هاي خارجی در کشور به تعداد  و فعالیت بانک

له عمرانی کشور تصویب شـد و بـه مرحلـه اجـرا     ، نخستین برنامه هفت سا1328در سال 

گذاشته شد. همزمان با اجراي این برنامه، دولت براي کمـک مـالی بـه واحـدهاي تولیـدي      

بانـک  "(بانک اعتبارات صنعتی ) را تاسیس کرد. همچنـین   "بانک برنامه"بخش خصوصی 

رت و بـه  به عنوان نخسـتین بانـک خصوصـی ایـران بـر اسـاس قـانون تجـا         "بازرگانی ایران

صورت شرکت سهامی تاسیس شد. در واقع بـا وجـود آنکـه تاسـیس بانـک خصوصـی در       

بانـک خصوصـی بـا سـرمایه      1320هاي پایـانی دهـه    ایران داراي منع قانونی نبود، اما تا سال

داخلی در کشور تاسیس نیافت. تغییر در شبکه بانکی کشور هم از اواخر همین دهـه آغـاز   
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تاب گرفت. در این دو دهـه بـه ترتیـب نخسـتین بانـک تجـاري       شد و در دهه پس از آن ش

کشور و نخستین بانک تخصصی خصوصی فعالیت خود را شروع نمـود. در مجمـوع، دوره   

هاي داخلی در توسعه اقتصادي کشـور   ملی کردن صنعت نفت، دوره توجه به اهمیت بانک

و خصوصـی رونـد   هـاي دولتـی    هـا بـا سـرمایه    ، تاسـیس بانـک  1330-50هاي  بود. طی دهه

بانـک در عرصـه    36اي که در آسـتانه شـکوفایی انقـلاب اسـلامی،      صعودي یافت، به گونه

اقتصادي کشور فعالیت داشتند. در این فاصله بانک مرکزي هم تشـکیل شـد و نظـارت بـر     

لایحـه قـانون ملـی    "، شوراي انقلاب با تصـویب   1358ها را بر عهده گرفت. در سال  بانک

 28، مالکیـت  "لایحه قانون ملی شدن موسسات بیمه و موسسات اعتبـاري "و"ها  شدن بانک

ــداز و وام مســکن و دو شــرکت ســرمایه گــذاري را از بخــش    16بانــک،  شــرکت پــس ان

  خصوصی سلب و به دولت واگذار نمود.

اعمـال   1352-57هـاي   گسترش غیر اصولی و بدون برنامه شبکه بـانکی در فاصـله سـال   

هـاي پـولی و    ها و همچنین اجـراي صـحیح و کامـل سیاسـت     انککنترل و نظارت لازم بر ب

اعتباري را با مشکلات متعددي روبرو کرده بود. در هنگام ملی شدن بانک ها، شبکه بانکی 

از حیث تعداد واحدهاي بانکی، بیش از نیاز گسترده شده بود و تراکم واحدهاي بانکی، از 

مشــکلاتی را بــه وجــود آورده بــود. در  نقطــه نظــر جغرافیــایی غیــر بهینــه بــود و در نتیجــه 

هاي کشور ابتدا ملی و سپس در هـم ادغـام شـدند و در قالـب سـه بانـک        ، بانک1358سال

  1هاي استان به فعالیت خود استمرار بخشیدند. تخصصی، شش بانک تجاري و بانک

هـاي کشـور ملـی اعـلام شـدند و فعالیـت بانـک         پس از انقـلاب اسـلامی، کلیـه بانـک    

قـانون برنامـه اول   "متعاقب تصویب 1368این عرصه متوقف کردید. از اواخر خصوصی در 

بحـث خصوصـی سـازي در    "توسعه اقتصادي ،اجتماعی و فرهنگی جمهوري اسلامی ایـران 

موسسـه اعتبـاري غیـر    "ایران مطرح شد. سرانجام بانک خصوصی در گام نخست بـا عنـوان  

ارد عرصه بانکداري شد و پـس  و "شبه بانک"با حذف برخی از خدمات به صورت "بانکی

                                                   
لایحه قانونی اداره امور بانک ها را تصویب نمود. در اجراي ماده "بدنبال ملی شدن بانک ها ، شوراي انقلاب  1358در مهرماه. 1

  به تصویب رسید. 25/7/1358ادغام بانک ها در تاریخ  لایحه قانونی اداره امور بانکی و بنا به پیشنهاد شوراي عالی بانک ها، طرح
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از مباحثات فراوان پیرامـون راهکارهـاي کـاهش انحصـار دولـت، ابتـدا بـه موجـب قـانون          

کـه   "صنعتی جمهوري اسـلامی ایـران   –قانون چگونگی اداره مناطق آزاد تجاري  "اصلاح

اي از  بـه تصـویب رسـید، مجمـع تشـخیص مصـلحت نظـام بـا اعمـال پـاره           1377در اسفند 

بر آن مهر تایید زد و تاسـیس بانـک و موسسـه بانـک و      1378سی ام تیر ماه  اصلاحات در

موسسه اعتباري به صورت شرکت سهامی و با سـرمایه داخلـی و خـارجی در منـاطق آزاد،     

قانون برنامه سوم توسعه، دیگـر بـار، تحـت عنـوان      98بدون مانع اعلام شد و مفاد متن ماده 

بـه تصـویب    1379در بیسـت و یکـم فـروردین    "ولتی هاي غیر د قانون اجازه توسعه بانک"

  مجلس رسید.

 1381قانون بودجـه سـال    5تبصره  "ك"، هیات وزیران به استناد بند1381در اسفند ماه 

)جهت باز پرداخت بدهی خود به سازمان تامین اجتماعی 20/12/1380کل کشور (مصوب 

درصـد از   55ایـران و   درصد سـهام بانـک صـادرات    60و سازمان بازنشستگی کشور،معادل

سهام شرکت سهامی بیمه ایران به این سازمان واگذار کنـد. متعاقـب آن، سـازمان بازرسـی     

کشور این موارد را مغایر با قوانین جاري کشـور دانسـت و تقاضـاي ابطـال آن را از دیـوان      

بـا تصـویب لایحـه یـک      1382عدالت اداري کشور نمـود. سـرانجام مجلـس در در بهمـن     

قانون برنامه توسعه اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی کشور به دولت اجازه داد  11اده فوریتی م

هـاي نیمـه دولتـی بـه بخـش       هـاي اعتبـاري و شـرکت    تا سهام خود را در بانک ها، موسسـه 

خصوصی واگذار نماید. همچنین پس از آن بانک رفـاه، بانـک ملـت و بانـک تجـارت بـه       

هاي اعتبار در بـازار   سسات مالی اعتباري و تعاونیبخش غیردولتی واگذار شدند و تعداد مو

  موازي بازار متشکل پولی، شدیدا رشد یافتند.

شود که بـا گسـترش تعـداد بانـک هـا،       با نگاهی به ساختار نظام بانکی ایران مشاهده می

توانند سهم بـازاري   هایی می رقابت به شدت در حال افزایش بوده و در چنین فضایی، بانک

و یا ارتقا بخشند که به خوبی مختصات بازار را از حیـث رفتارهـاي رقـابتی و     خود را حفظ

انحصاري درك نمایند و دلایل افزایش سهم بازاري رقبا را بخوبی درك نمایند. به عبارت 

کـارگیري اسـتراتژي    ، بـه در صنعت بانکداري ایـران  در محیط پویا و رقابتی کنونیدیگر ، 
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. پیـروي از اسـتراتژي درسـت رقابـت در چنـین      یژه ایـی دارد اهمیت ومناسب در برابر رقبا 

 هـر بانـک (بنگـاه)   گردد.موقعیـت   صـنعت مـی  این  در بنگاهبازاري منجر به تثبیت موقعیت 

کـه بتوانـد خـود را در     بانکیکننده سود وي بوده و  نسبت به دیگر بازیگران صنعت، تعیین

الاتر از میـانگین آن صـنعت را   موقعیتی مناسب نسبت به رقباي خـود قـرار دهـد، سـودي ب ـ    

کسب خواهد نمود. پایه اساسی ماندگاري چنین موقعیتی میان رقبا حفظ مزیت رقابتی بنگاه 

در مواجهه بـا  ها  بانکهاي رقابتی  است. بسته به ساختار هر صنعت، مزیت مد نظردر صنعت 

بانـک  گیرد. همچنین بسته به اینکه محدوده فعالیـت   یکدیگر ابعاد بسیار وسیعی به خود می

هایی از بازار فعالیـت   دهد یا براي بخش یا بخش کل بازار را تحت پوشش خود قرار می ها،

اکنـون هـدف محـوري ایـن     1شود. ها دیده می هاي متفاوتی میان بنگاه نیز استراتژي ،کند می

ها با توجه به کارایی هزینه از زوایـه تحلیـل حاشـیه سـود      قاله بررسی قدرت بازاري بانکم

باشد. به عبارت دیگر فرضیه اصلی این مقاله آن است که افزایش شدت رقابت، منجر به  می

کاهش حاشیه سود نظام بانکی شده است. براي آزمون این فرضیه شش بخش تدوین شـده  

شود. سپس انـدازه تمرکـز در نظـام     ابتدا به پیشینه تحقیق اشاره می است. در ادامه این مقاله

الگـوي  "گیرد و دو روش عمده در اندازه گیري رقابت،  بانکی ایران مورد سنجش قرار می

ــاختاري  ــار س ــد    SCP(2( "کــارایی رفت ــی جدی ــنعتی تجرب ــل ســازمان ص ــه و تحلی و تجزی

)NEIO(3 ل اقتصـاد سـنجی و جمـع بنـدي     شود و در نهایت مـد  به طور خلاصه بررسی می

  نتایج ارایه خواهد شد.

  

                                                   
اي را به عنوان فصل مشترك این رویکردها شناسایی نمود. برآیند  توان دو بعد پایه هاي رقابتی می در میان ابعاد بیشمار مزیت -1

دهد  اي با محدوده فعالیت هر سازمانی در صنعت مربوطه سه استراتژي عمومی را پیش روي مدیران قرار می ترکیب این دو بعد پایه

)، عرضه خدمت متفاوت به بازار یا cost-leadershipترین خدمت به بازار یا همان رهبري در قیمت ( انکه عبارتند از: عرضه ارز

 )focus)، تمرکز روي بخشی از بازار با رویکرد قیمت یا تمایز (differentiationاستراتژي تمایز (

2. Structure-Conduct-Performance(SCP) 
3. New Empirical Industrial Organization(NEIO) 
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  . پیشینه تحقیق2

به طور کلی دو روش عمده براي اندازه گیري رقابت در ادبیات اقتصاد صـنعتی وجـود   

)، بـه عنـوان یـک رویکـرد سـاختاري و      SCPعملکـرد ( -رفتار-دارد: یکی الگوي ساختار

)، کـه در ارتبـاط بـا یـک     NEIOدیگري تجزیه و تحلیل سازمان صـنعتی تجربـی جدیـد(   

  رهیافت غیر ساختاري است.

هـاي بـزرگ    ، به بررسی رابطه بین بازارهاي با تمرکز بالا وتبانی بین بنگـاه SCPالگوي 

هـاي بـالاترو سـودآور اسـت. در اکثـر       پردازد که نتیجه آن، افزایش قدرت بازار، قیمت می

استفاده شده، نسـبت تمرکـز را   براي صنعت بانکداري  SCPمطالعات تجربی که از الگوي 

به عنوان مقیاسی از درجه رقابـت در نظـر گرفتـه انـد.در واقـع در ایـن مطالعـات بـر اسـاس          

ها در بـازار و تـابعی    هاي سنتی، درجه رقابت به صورت تابعی افزایشی از تعداد بنگاه نگرش

برخـی از   هاي بازاردر نظر گرفته شده اسـت. بـا ایـن وجـود، نتـایج      کاهشی از متوسط سهم

)، رابطـه مثبـت انتظـاري بـین تمرکـز و قـدرت بـازار را تاییـد         2004( 1مطالعات نظیـر بیکـر  

هاي تحت بررسـی کـم    ) نسبت تمرکز زمانی که تعداد بانک2004کند. به عقیده بیکر( نمی

هستند، نباید مورد استفاده قرار گیرد. به ایـن دلیـل کـه ایـن رهیافـت درجـه رقابـت را در        

  دهد. بیش از حد نشان می کشورهاي کوچک

هاي غیر  هاي ساختاري سنتی، مدل هاي تئوري و نتایج تجربی مدل در پاسخ به ناکارایی

سـاختاري دربــاره رفتــار انحصــار چنــد جانبــه از رهیافــت ســازمان صــنعتی تجربــی جدیــد  

)NEIOهاي پانزار و روس ( )، به نام مدلP-R(2  توسعه داده شده اند. در ایـن  3و برسناهان 

) قابل مشاهده نیستند و MCها مانند هزینه نهایی اقتصادي( هزینه بنگاه-ها، حاشیه قیمت مدل

درجه رقابت یـا رفتـار صـنعت بـه عنـوان پارامترهـاي نـامعلوم از طریـق شـرایط مرتبـه اول           

هاي عمـده ایـن رهیافـت بهینـه سـازي       آیند. از مزیت ماکزیمم سازي سود بنگاه بدست می

هاي غیر مستقیم درباره قدرت بازار برپایه  تعادلی است که از استنباط صریح و وجود شرایط

                                                   
1. Becker 
2. Panzar and Rosse (P-R) 

3. Bresnahan 
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هـا بـه اطلاعـات دقیـق دربـاره شـرایط        کند. اما این رهیافت هاي تمرکز اجتناب می شاخص

هـاي سـري زمـانی یـک صـنعت واحـد بدسـت         هزینه و تقاضا نیاز دارند که عمـدتا از داده 

  آیند. می

اي بـراي تمـایز بـین انحصـار کامـل، انحصـار        ده، مـدل سـا  P-R(1مدل پـانزار و روس( 

هـاي   کند و آزمون فرضیه تصادفی را برپایه ویژگـی  چندجانبه و بازارهاي رقابتی تدوین می

هـاي   ، کـه از جمـع کشـش   Hدهد. آماره آزمـون  فرم کاهش یافته معادله درآمد توسعه می

عنوان مقیاسی از رفتار  آید به درآمدي فرم کاهش یافته با توجه به قیمت عوامل به دست می

مـدلی را بـراي مـاکزیمم     2)1982کنـد. برسـناهان (   ها در یک صنعت عمل می رقابتی بنگاه

گیرد و از شرایط مرتبه اول  ها در بازار انحصار چندجانبه فروش در نظر می سازي سود بنگاه

یـر  آورد. متغ ماکزیمم سازي سود، شکل خلاصه شده معادلات را براي برآورد بدسـت مـی  

فرضی برسناهان در این مدل که به طور اقتصادسنجی تخمین و مـورد آزمـون قـرار گرفتـه     

است پارامتر رفتاري است و نشان دهنده میزانی است که بانـک قـادر بـه تغییرعرضـه وام و     

ها هستند و از اینرو به عنوان مقیاسی از درجه  نرخ سودوام دهی از طریق تبانی با دیگر بانک

  کند. مل میقدرت بازار ع

هـاي   اي بـوده کـه در سـال    هاي تجاري، همواره موضوعی مباحثه درجه رقابت در بانک

اخیر اهمیتش در کشورهاي توسعه یافته افزایش یافته است، به طوریکه ادبیات قابل توجهی 

هـاي   در ارتباط با اندازه گیـري رقابـت در کشـورهاي توسـعه یافتـه بـا اسـتفاده از رهیافـت        

NEIO تکنیک برسناهان را بـراي صـنعت بانکـداري     3)1989رد. براي مثال شافر (وجود دا

با استفاده  4)2002آمریکا به کار برد و وجود تبانی در این صنعت را رد کرد. بیکر و هاف (

)پی بردندکه بازارهـاي بانکـداري اروپـائی بـه صـورت رقابـت       P-Rاز مدل پانزار و روس(

درجه تبانی بخش بانکداري ژاپن را تخمین زد و پی  5)1993کنند. الی ( انحصاري عمل می

                                                   
1. Panzar and Rosse (1987) 
2. Bresnahan(1982) 
3. Shaffer (1989)  
4. Bikker and Haff (2002) 
5. Alley (1993) 



141   قدرت بازاري و کارایی هزینه در صنعت بانکداري ایران...

از روش پـانزار و  1)2006بـرد. یـوان (   1987و  1986هـاي   به درجه بـالایی از تبـانی درسـال   

-2000هـاي   ) براي ارزیابی درجه رقابت در صنعت بانکـداري چـین طـی سـال    P-Rروس(

  یافت. استفاده کرد و صنعت بانکداري چین را نزدیک حالت رقابت کامل 1996

از رهیافت سازمان صنعتی تجربی جدیـد بـراي مطالعـه اثـر بحـران و اثـر       2)2006کوبو (

) را 1989اصلاحات روي درجه رقابت استفاده کرد. او مـدل ناپایـداري فرضـی برسـناهان(    

به کار برد 1993 -2004ها در طول دوران  تا از بزرگترین بانک 6براي تخمین شاخص لرنر 

ر قیمت بیش از هزینه نهایی دست یافت (نرخ سـود حاشـیه) کـه نشـان     و در نهایت به مقادی

ها است. انتظار وي بر این بود که درجه رقابـت بعـد از اصـلاحات     دهنده قدرت بازار بانک

روند افزایشی را نشـان   2006مالی پس از بحران افزایش یابد. اما شاخص لرنر در طول دهه 

نعت علی رغم آزادسازي مالی در دوره پـس از  داد که حاکی از کاهش یافتن رقابت در ص

ها و کشـش تقاضـاي    بحران بود.کوبو همچنین پارامتر رفتاري در ارتباط با رفتار تبانی بنگاه

وام رابه طور جداگانه اندازه گیري نکرد. در حالی که قدرت بازار اندازه گیري شده توسط 

در واقع قدرت بازاري بـالاي ممکـن   ها وابسته است.  شاخص لرنر به هر دوي این دو پارامتر

در است به دلیل تبانی قوي بین بانک ها، تقاضاي بی کشش و یا هر دوي این عوامل باشـد.  

  ) اشاره شده است.1ادامه به مهمترین مطالعات صورت گرفته در این زمینه در جدول(
  

                                                   
1. Yuan (2006) 
2. Kubo (2006) 
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  . مهمترین مطالعات انجام شده در زمینه قدرت بازاري 1جدول

  نتیجه  رویکرد  مطالعه شدهبازار   محقق

  سالوفر و همکاران

 )2012(  

بازار خرده فروشی 

  شیر
سازمان صنعتی نوین 

(NEIO)  

قدرت بازاري در طرف عرضه و تقاضاي محصول وجود 

  دارد.

  صنعت تخم مرغ   )2010آلندر (
رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی

مارك آپ تولید کننده به صادرات تخم مرغ بستگی 

  انحراف از بازار رقابتی در این صنعت وجود دارد.دارد. 

  لوپز و همکاران

 )2002(  

صنایع فرآوري مواد 

  غذایی 

رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی
  قیمت به اندازه قدرت بازاري بستگی دارد. تمرکز روي اثر

  شورتز و همکاران

 )2000(  
  ر این صنعت حاکم است.قیمت غیر رقابتی دتمرکز غیرپارامتریک رویکرد  صنعت گوشت

  صنعت گوشت  )1997آزام (
غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
  رهبري وجود دارد. والگوي پذیرنیست گوشت قیمت صنعت

  بهویان و لوپز

)1997(  

صنایع غذایی و 

  دخانیات

رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی

صبحانه بالاترین درجه انحصار و صنایع  تهیه غذاي صنعت

  انحصاراست. درجه ترین داراي پایین وسبزیجات خشک میوه

  شورتز 

)1988(  

صنایع بسته بندي 

  گوشت

رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی

صنعت بسته بندي گوشت گاو قیمت پذیر نیست و 

  انحراف قیمتی از انحصار نسبتا کم است.

پژویان، خداداد و 

  )1390شهیکی(

صنعت کد  140

 ISICچهار 
رویکرد فرم خلاصه شده 

PCM 

درصد صنایع ایران داراي ساختار انحصاري  50بیش از 

  باشند. می

  علیجانی و صبوحی 

)1388(  

صنایع بسته بندي 

  گوشت

رویکرد ساختاري و 

  تغییرات حدسی

ها  داراي قدرت بازاري نیستند و بر قیمت  تولیدکنندگان

  اثر گذار نیستند.

  مظهري و یزدانی

)1384(  

تبدیلی رب  صنایع

  گوجه فرنگی
سازمان صنعتی نوین 

(NEIO) 

صنایع فراوري گوجه فرنگی استان خراسان داراي قدرت 

  بازاري هستند.

 احمدیان و متفکرآزاد

)1384(  
  صنایع قند

تجزیه شاخص تمرکز به 

  عوامل موثر بر آن
  است. 0,7درجه تبانی در صنایع قند 

  خداداد کاشی

  )1386و1380، 1379(

 کد دو و صنایع در

  ISICچهار 

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
  ساختار انحصار موثر بر بیشتر صنایع کشور حاکم است

خداداد کاشی و شهیکی 

  )1384تاش (

فرش، پسته، خرما، 

زعفران، خاویار، 

کشمش، انگور و 

  درختی سیب

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز

دهد که در اکثر بازارهاي  نتایج تحقیق نشان می

اتی کشاورزي و سنتی ایران (بخصوص زغفران و صادر

  خاویار )انحصار خرید وجود دارد.

 خداداد کاشی و دهقانی

)1382(  
صنایع در کد دوم 

ISIC 

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
  ساختار انحصار موثر بر بیشتر صنایع کشور حاکم است

  چند جانبه بسته است انحصار داراي ساختار سیمان بازار تمرکز غیرپارامتریکرویکرد  بازار سیمان  )1382( بخشی

عبادي و شهیکی تاش 

)1383(  

، سیمان، پروپان مایع

سنگ ، سنگ گچ

محصولات ، مرمر

نیمه تمام از آهن و 

هاي حاصل از  روغن

  مواد قیري

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز

بجز بازار صادراتی سیمان بقیه بازارها داراي ساختار 

  بوده اندالیگوپولی محکم 

  زعفران  )1383( عزیزي
غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز

بازار صادراتی زعفران داراي ساختار انحصار چند جانبه 

  بسته است
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 حسینی و پرمه

)1383(  
  فرش دستباف

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز

بازار صادراتی فرش داراي ساختار انحصار چند جانبه 

  است

 پور ابونوري و سامانی

)1381(  
  ساختار انحصاري بربیشتر صنایع کشور حاکم است پارامتریک تمرکزرویکرد   صنعت کشور 24

  گرجی و ساداتیان

)1379(  

بازار داخلی یخچال 

  خانگی

غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
  درجه تمرکزعمده فروشان این بازار بالاست

   حسینی

  )1376و1375(

  

  پسته و خشکبار
غیرپارامتریک رویکرد 

 تمرکز
  درجه تمرکز در بازار صادراتی این محصولات بالاست.

  منبع: تحقیق جاري

  

  . اندازه تمرکز در نظام بانکی ایران3

توان گفت این مفهوم چگونگی و نحوه تقسیم بازار بین  در یک بیان کلی از تمرکز، می

رقابـت و  عبارت دیگـر، بـراي قضـاوت در مـورد میـزان      ه کند. ب گیري می ها را اندازه بنگاه

انحصار در یک بازار، اولاً توجه به تعداد بنگاه هاي فعـال در بـازار و ثانیـاً توجـه بـه نحـوه       

هـا کمتـر و هـر چـه      توزیع بازار بین آنها الزامی است. انتظار آن است که هرچه تعداد بنگاه

صـار  ها باشد، سـاختار بـازار بـه انح    بخش وسیعی از بازار در اختیار تعداد محدودي از بنگاه

سـازند کـه     گیـري تمرکـز ایـن امکـان را فـراهم مـی       شاخص هـاي انـدازه  است. تر  نزدیک

در یک عدد معین خلاصـه  را ها و نحوه توزیع بازار بین آنها  اطلاعات مربوط به تعداد بنگاه

ها در ادبیات اقتصاد صنعتی وجود نـدارد،   از این معیار یاما طبقه بندي سیستماتیک .می کند

هاي تمرکز را در فرم کلی  ق شاخصدر این تحقی




n

i

iiWSCI

1

مـورد بررسـی و مقایسـه قـرار     

 nوزن مرتبط با سهم هر بنگاه و  iWسهم بازاري بنگاه و  iSشاخص تمرکز، CI.دهیم می

توان بر اساس شیوه وزن  مختلف تمرکز را می هاي معیاراین هاي صنعتاست.  تعداد کل بنگاه

ــازار بنگــاه  ــه ســهم ب ــدي کردهــا  دهــی ب ــه بن ــاش،(شــهیکیطبق ــارفلز). 1391ت )، 1971(1م

ها در چهار گـروه زیـر    هاي تمرکز را با توجه به شیوه وزن دهی به سهم بازار بنگاه شاخص

  :طبقه بندي نموده است 

                                                   
1. Marfels 
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بنگـاه  Kار دارند کـه بـه سـهم بـازار    هاي تمرکز قر در گروه اول آن دسته از شاخص .1

KiWi برتــر وزن یــک   و بــه ســهم بــازار بقیــه بنگاههــا وزن صــفر       )  (1,

( KiWi  .,0  بنگاه برتر  Kشود. به عنوان مثال شاخص نسبت تمرکز  داده می  (

KCR  داراي چنین شکل وزنی است.)(

هـا بعنـوان وزن مـورد     هاي تمرکـزي اسـت کـه سـهم بنگـاه      گروه دوم شامل شاخص .2

iiگیرد. یعنی استفاده قرار می SWi .     در این صورت وزن بزرگتـري بـه بنگـاه

شود. این معیارها همه بنگاههاي موجود را در محاسـبه شـاخص    با سهم بالاتر داده می

 HHI (Error! Bookmark not( کنند. مثال ایـن حالـت شـاخص هرفینـدال     لحاظ می

defined.گرفتـه   اي در مطالعات تئوریک و تجربی به کار است که به صورت گسترده

 شده است. 

هاي تمرکـز، برحسـب سـهم بـازار بـه صـورت نزولـی         ها در دسته سوم شاخص بنگاه .3

هـاي   شـود کـه شـاخص    ها به عنوان وزن بکار گرفتـه مـی   شوند و رتبه بنگاه مرتب می

 کنند.  از این شکل وزنی پیروي می 1تایدمن و روزنبلو-هال

م بنگـاه بعنـوان وزن بـه کـار     هاي تمرکز ، منفی لگاریتم سـه  در دسته چهارم شاخص .4

)log(شود، گرفته می ii SWi  هایی که سهم بالایی از  در این روش به بنگاه

شـود. مثـال ایـن     تخصـیص داده مـی   کمـی بازار را در اختیار دارند از نظر جبري وزن 

 .است 2روش شاخص آنتروپی

ر ادامـه  د هاي تمرکز بر اساس ساختار وزنی بود. اخصفوق در واقع طبقه بندي ش موارد

معرفـی شـده انـد و تفـاوت       2در جدولاستفاده شده در این مقاله، تمرکز هاي  معیار ،بحث

  ها از نظر تئوریکی و تجربی بررسی گردیده است. وتشابه این معیار

 

                                                   
1. Rosenbluth-index, Hall-Tideman 
2. Entropy 
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  هاي هر یک هاي تمرکز و ویژگی . مقایسه شاخص2جدول

 رابطه محاسباتی شاخص
وزن 

 شاخص
 هاي عمده شاخص ویژگی

نسبت 

 Kتمرکز 

بنگاه برتر 

)CRk(  

CR� =�S�

�

���

  - 

  سادگی محاسبه -1

  محدود بودن اطلاعات مورد نیاز -2

ها در این شاخص به صورت  بنگاه) 1(تعداد معادل  -3

  آید زیر به دست می

n� =
k

CR�
 

  

هاي موجود در صنعت  تابعی نزولی از تعداد بنگاه -4

 است.

شاخص 

 HHIتمرکز

HHI =�S�
�

�

���

 

W � = S� 

  هاي تمرکز تجمعی است. یکی از معیار -1

هـا   به دلیل به کار گیري توزیع کل انـدازه بنگـاه   -2

اغلــب اوقــات شــاخص بــا اطلاعــات کامــل نامیــده  

  شود. می

هـاي بـزرگ وزنـه اهمیـت      این شاخص به  بنگاه -3

  دهد. بیشتري می

کـاهش  ها مقـدار شـاخص    با افزایش تعداد بنگاه -4

  یابد می

به صورت  HHIتعداد بنگاه معادل براي شاخص  -5

  گردد : زیر محاسبه می

n� =
1

HHI
 

 

HHI=
1

n
+ nσ � 

 

HHI

= S�	+�(S� − S�)
�

�

���

 

HHI =
ζ���
�

n
 

  )1391تاش(منبع : شهیکی

هاي تمرکز ارایه  ) توضیحات بیشتري در مورد هر یک از این شاخص3در جدول (     

  شده است.

  خصوصیات معیارهاي مختلف تمرکز. 3جدول 

  ویژگی  پارامتر  محدوده  نوع معیار

CR� 0 < CR� ≤   ندارد 1
 Kگیرد مقدار  هاي بزرگ را در نظر می فقط بنگاه

  دلخواه است .

HHI 
1

n
≤ HH I ≤   ندارد 1

 گیرد همه بنگاهها را در نظر می

  به ورود بنگاههاي جدید حساس است .

  )1391تاش(منبع : شهیکی
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) روند تمرکز و شدت رقابـت بـر مبنـاي تحـولات سـهم بـازاري ناشـی از        4در جدول (

ارایه شـده اسـت. همانگونـه کـه      1390تا  1380هاي  ها در طی سال تسهیلات اعطایی بانک

شود، اندازه رقابت از زاویه سهم بازاري در طی زمان کاهش یافته است. شـایان   مشاهده می

ي خصوصی، نقش به سـزایی در ارتقـا انـدازه    ها ذکر است که در طی این دوره ورود بانک

  رقابت در این صنعت داشته است. 

  

  شاخص تمرکز هرفیندال بر مبناي وام و تسهیلات اعطایی و مطالبات معوق  .4جدول

  1390  1389  1388  1387  1386  1385  1384  1383  1382  1381  1380  سال

تمرکز چهار بنگاه 

  برتر
68,1  67,3  65,3  61,6  63,6  65,2  58  55,8  56,4  55,1  55,6  

  0,1014  0,1026  0,1045  0,1038  0,1105  0,1562  0,1393  0,1243  0,1361  0,1402  0,1436  تمرکز هرفیندال

  44,4  44,9  43,6  44,2  42  34,8  36,4  38,4  34,7  32,7  31,9  1شدت رقابت

  منبع: پژوهش جاري 

  

پـس از انقـلاب    یکی از مهمتـرین اصـلاحاتی کـه بانـک مرکـزي     به عبارت دیگر،      

خصوصـی جهـت   هـاي   اسلامی در سیستم بانکی ایران انجام داده است، اجازه فعالیت بانک

با هدف افزایش رقابت و بهبود خدمات بانکی  1379فعالیت در سیستم بانکی ایران در سال 

دولتـی  هـاي   دودي بانـک حبوده است. قبل از اصلاحات، صنعت بانکداري ایران از تعداد م

دولتی به دلایل بسـیار از جملـه درگیـر شـدن در تـامین حجـم       هاي  بود. بانک تشکیل شده

دولتی، انجام خدمات دولتی و فعالیت در فضایی که هاي  کلان منابع مالی مورد نیاز دستگاه

هاي مالی دولت بوده است و نیز با توجه به نبود زمینه  هاي پولی همواره تابع سیاست سیاست

قابل ذکر است  و کاهش کیفیت خدمات پولی و مالی شده بودند.رقابت دچار افت کارایی 

دو بانک خصوصـی اجـازه فعالیـت داده شـد و      چهارتنها به  1384تا  1379هاي  که در سال

با توجـه بـه عملکـرد     .بانک خصوصی دیگر در این سال به سیستم بانکی ایران اضافه شدند

                                                   
  در اینجا شدت رقابت براساس تفاضل عدد یک از شاخص نسبت تمرکز چهار بنگاه بدست آمده است. -1
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به سرعت در حال پیشرفت و افزایش سهم خـود  ها  ، این بانکبانک هاي خصوصی مناسب

  هستند.از بازار بانکی ایران 

 

  . مبانی نظري4

) براي بررسی اثرات مستقیم تمرکز بازار روي حاشـیه نـرخ سـود، شـاخص     2007( آزام

در مقایسـه   را به طور مستقیم به عنوان مقیاسی از تمرکز بازار در مدل وارد نمود. 1هرفیندال

توان گفت، در حـالی کـه در مـدل آزام، صـنعت بانکـداري       مدل آزام می مدل این مقاله با

داراي انحصار چنـد جانبـه در بـازار نهـاده اسـت، در ایـن مقالـه فـرض بـر وجـود انحصـار            

ها در بازار نهاده شـده اسـت. همچنـین     چندجانبه در بازار محصول و نرخ سپرده معین بدهی

  اند. ها به صورت محصولات همگن فرض شده وام بانک

بانک فرض شده که تنها نهاده خـود یعنـی سـپرده را بـه تنهـا       Nبخش بانکداري شامل 

هـا نیـز نشـان     هـا و وام  هاي ثابت بـین سـپرده   کند و سهم محصول نهایی یعنی وام تبدیل می

ها را در یک بازار رقـابتی   ها سپرده دهنده تکنولوژي پردازش هر بانک است. در واقع بانک

کنند. با توجه بـه مسـاله    اما در بازار وام مانند انحصار چندجانبه عمل می به دست می آورند

  ) خواهیم داشت:i=1,2,…,Nام ( iحداکثر سازي سود براي بانک 

π� = (p(Q)− w)q� − C �(q�, v) )1                                                                          (

    

 qقیمت داده خام (نرخ سـود سـپرده)،    wوام)،  قیمت محصول (نرخ سود اعطاي pکه 

�محصول نهایی (مقدار وام)،  = ∑ ��
�
تابع  (.)Ciمحصول کل صنعت (کل مقدار وام)،  ���

و بـا توجـه بـه     1گیـري معادلـه    ها است. با دیفرانسیل هاي نهاده برداري از قیمت vهزینه، و 

  مرتبه اول عبارت است از:  شرط، qi محصول 

� = � −
��

�

�

�
(1 + ��)+ � �(��, �) )2       (  

ηکــه   = ��� dp� �(p Q�   کشـــش تقاضـــاي وام نســـبت بــه نـــرخ ســـود وام دهـــی،  (

                                                   
1. Herfindahl 
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θ� = ∑ (
dq�

dq�
� )�

ام درباره واکنش رقیبش به تغییـر در مقـدار وام عرضـه     iکنش بانک  ���

ها به تغییر محصولش ،  ام درباره چگونگی عمل دیگر بانک iشده یا به عبارتی انتظار بانک 

,�q)��شود و  به عنوان معیاري از رفتار تبانی در بازار در نظر گرفته می v)  .هزینه نهایی است

  ام به شکل تابع لئونتیف تعمیم یافته باشد، داریم: iبا فرض اینکه تابع هزینه بنگاه 

��(q�, v)= q� ∑ ∑ α��(v��� v�)
�
�� + (q�)

� ∑ β�v�			�  )3(  

  با توجه به شرط دوم بهینه سازي، خواهیم داشت:

� = � −
��

�

�

�
(1 + θ�)∑ ∑ α��(v�v�)

�
�� + 2(q�)∑ β�v���� )4      (  

  

��در سهم بازار هر بنگاه   4با ضرب معادله 
Q� جمع ،N     بنگـاه و تقسـیم بـرp   خـواهیم

  داشت:

M = −
�(���)

�
+ ∑ ∑ α���

(����)
�
��

�
+ 2QH ∑ β�

��

���   )5                              (  

�که  = (� − �نشاندهنده افزایش قیمـت،   �/(� = ∑ (
��

�� ، شـاخص هرفینـدال   ��(

Θ = ∑ q
i

2θi/ ∑ q
i

2
i�  متوسط وزنی متغیرهاي فرضیN  اسـت. ایـن    -1 ≥�≥0بنگاه کـه

هـا   پارامتر نشان دهنده رفتار رقابتی انحصار چند جانبه فروش است، مثلا تـا چـه حـد بنگـاه    

ها عرضه وام و نرخ سود وام دهی راتغییر دهند. تخمین معادله  توانند با تبانی دیگر بانک می

نی جـایی کـه   ها در بازار وام به عنوان گیرنده قیمت (یع امکان آزمون اینکه آیا بانک       5

دهـد،   کنند را به ما می قیمت برابر هزینه تولید نهایی است) و یا تعیین کننده قیمت عمل می

برابر منفی یک) باشد حالـت رقابـت    �(یا برابر با منفی یک  iبراي بانک  �θدر صورتی که

امش کامل در بازار وام وجود دارد به این معنی که هر بانک انتظاردارد افزایش در عرضه و

ها جبران شود، بنـابراین نـرخ سـود وام     به طور کامل از طریق کاهش عرضه وام دیگر بانک

ماند. در مقابل، بازار وام یک انحصار چند جانبه کورنو است، اگر  دهی بدون تغییر باقی می

θ� = ) باشد، به این معنی که هر بانـک انتظـار تغییـر عرضـه وام     � 0=ها، (یا  iبراي همه  	0

  را در مقابل تغییر عرضه وام خود ندارد.رقیب 

با وجود شاخص هرفیندال، قادر بـه ایجـاد رابطـه مسـتقیم بـین درجـه        5به علاوه معادله 
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تمرکز (اندازه گیري شده به وسیله شاخص هرفیندال) و قدرت بازار (اندازه گیري شده بـه  

بـه دسـت   وسیله مارك آپ) اسـت. از طـرف دیگرمعادلـه مـارك آپ، از جمـع دو جـزء       

که اولی جزء قدرت بازار و دومی جزء هزینه نهایی اسـت کـه از طریـق دو جملـه      آید: می

با توجه به شاخص هرفینـدال، اثـر تمرکـز     5پایانی اندازه گیري می شود. دیفرانسیل معادله 

  دهد. بازار را روي حاشیه نرخ سود نشان می
  

��

��
= −

(���)

�
+ 2� ∑ ��

��

�� )6                                                      (  

  

که عبارت اول اثر قدرت بازار و جمله دوم اثر کارایی هزینه است. مشابه مدل تجـارت  

، این دو اثر در جهت مخالف هم عمل خواهند کرد. اگر تمرکز بـازار افـزایش   1ویلیامسون

ایش و اثر کارایی هزینه، حاشـیه نـرخ سـود را    یابد، اثر قدرت بازار، حاشیه نرخ سود را افز

  کاهش خواهد داد.

  

  . برآورد اقتصاد سنجی5

در این بخش درصددیم که مدل تعمیم یافته آزام که در بخـش قبـل مطـرح شـد را در     

اي از رفتـار   مقـدار را بـه عنـوان نتیجـه     -روابط قیمـت  5اقتصاد ایران بررسی نماییم. معادله 

دهد. اگر دو عامل تولید نیروي کار و سرمایه فیزیکـی وجـود    میحداکثر سازي سود نشان 

  توان به صورت زیر نوشت: را می 5داشته باشد، معادله 

  

� = −
�(���)

�
+ ���

��

�
+ ���

��

�
+ 2���

(����)
�
��

�
+ 2����

��

�
+ 2����

��

�
)7(  

                                                   
مدل مبادله ویلیامسون اثر تقویت بازار روي رفاه اجتماعی را به اثر قدرت بازار در ارتباط با قیمت بالاتر و اثر سود وري هزینه  -1

دهد دومی رفاه اجتماعی را افزایش  کند. در حالی که اولی رفاه اجتماعی را کاهش می یارتباط با صرفه هاي مقیاس تفکیک م

، وجود SCPخواهد داد. در مقابل براي پی بردن به رابطه عکس بین تمرکز بازار و رفاه اجتماعی پیش بینی شده توسط مدل سنتی 

  شود، ضروري است.  زینه بر اثر قدرت بازار مسلط میرابطه مثبت بین تثبیت بازار و رفاه اجتماعی وقتی که اثر سود وري ه
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هاي نیروي کار و واحدهاي فیزیکی هستند. پارامترهاي نـامعلوم   به ترتیب قیمت ��و��

هـاي اقتصـاد    هستند که از طریـق تکنیـک   ��،α	��،α	��β�،α	و�η ،β، �شامل  7در معادله 

در مدل ظاهر شـده، بنـابراین   ، Qسنجی قابل تخمین اند. با توجه به این که متغیر درون زاي

مورد نیاز است. در حقیقـت، خـارج از بازارهـاي رقـابتی کامـل،      اي  مدل جداگانه، Qبراي 

�ها با منحنی عرضه داده شده بنگاه = مواجه نیستند. در عوض رفتار تنظیم قیمـت   (�)��

��یا مقدار از رابطه عرضه کلی تـر  = از ایـن رو بـراي تعیـین تـابع     . کنـد  پیـروي مـی   ��

گیـریم کـه تـابعی از قیمـت      ا در نظـر مـی  تقاضاي کل وام، تابع تقاضاي خطی لگاریتمی ر

  خودش، قیمت یک متغیر جانشین، و درآمد کل است، به عبارتی:

  

ln(�)= �� + � ln(p)+	��ln	(��) + ��ln	(�) )8                                                (  

  

کـل   ، نشان دهنده سطح درآمد یا تولیدyنرخ سود وام یک منبع جانشین و متغیر  Paکه 

، : حاشیه نـرخ سـود  Mهاي کوتاه مدت،  : نرخ سود سپردهW: نرخ وام، Pاست. به عبارتی 

: وام و سـود  ��هاي مکـان و تجهیـزات،    : هزینه��هاي پرسنل بر تعداد کارگران،  : هزینه��

: نـرخ  Pa: شـاخص هرفینـدال تسـهیلات،    Hکل اعتبارات بانک ها،  :Qتعلق گرفته به آن، 

واقعـی اسـت. از لحـاظ نظـري، یـک تـابع       Y :GDPاوراق قرضـه دولتـی و  سرمایه گذاري 

)، بعـد از  8ها و درآمد باید همگرا باشد، بنابراین تـابع تقاضـا (   تقاضاي خطی در همه قیمت

  تواند به صورت زیر نوشته شود: اعمال شرایط همگرایی درجه صفر، می

ln(�)= l� + η ln �
�

��
� + l �ln	(

�

��
) )9                          (  

باید به طور همزمان با استفاده از حداقل مربعات غیر خطـی تخمـین زده    9و  7معادلات 

همـه متغیرهـاي بـرون زا    . Pو Qشوند، به دلیل درون زا بـودن متغیرهـاي قیمـت و مقـدار،     

��،��, �,�,   به عنوان متغیرهاي ابزاري استفاده می شوند.��

)، از نـرخ سـود   wقیمـت نهـاده اساسـی (   ، از نـرخ وام و بـراي   )p(براي قیمت محصـول 

کنـیم. همـان طـور کـه قـبلا بیـان شـد،         هاي زمانی سه ماهه استفاده می پرداخت شده سپرده
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کننـد.   ها استفاده مـی  ها در تولید وام ها از نیروي کار و سرمایه فیزیکی همراه با سپرده بانک

ل تقسیم بر تعـداد کـارگران و   هاي پرسن ) از هزینه ��) و اجاره ( ��قیمت عوامل دستمزد (

هـاي   شـوند. بانـک   هـا محاسـبه مـی    هاي مکان و تجهیزات تقسیم بر ارزش این دارایی هزینه

درصد باشد. کل  10ها بزرگتر از  هایی هستند که سهم بازارشان از کل دارائی بزرگ، بانک

ستفاده قـرار  ها مورد ا هاي دریافت شده توسط آنها در تخمین تقاضاي کل وام ها و سود وام

گیرند. همچنین نرخ سود سرمایه گذاري اوراق مشارکت دولت نیز بـه عنـوان جانشـینی     می

واقعی به عنوان شاخصـی بـراي ارایـه تـابع     GDPشود.  هاي بانک در نظر گرفته می براي وام

ها به وسیله شاخص قیمتی  انتخاب شده و همه متغیرهاي اسمی مثل دستمزدها و وام )y(کل 

)CPI( شوند. متغیرهاي واقعی تعدیل می به  

) برآورد معادله نهایی و مدل تقاضا براي تسهیلات اعطایی ارایه شده است. 5در جدول(

شـود تغییـرات حدسـی مربـوط بـه تسـهیلات اعطـایی در صـنعت          همانگونه که مشاهده می

است و کشش تقاضـاي تسـهیلات اعطـایی کـاملا بـی کشـش و در        -96/0بانکداري برابر 

است. یعنی اگر یک درصد نرخ سود بانکی افزایش یابد انتظـار بـر آن اسـت     087/0حدود 

یابـد، در   درصد کاهش مـی  08/0که به طور متوسط تقاضا براي تسهیلات بانکی در حدود 

  شرایطی که سایر عوامل ثابت باشند.

 

  ). برآورد معادله نهایی مدل ازام در صنعت بانکداري ایران5( جدول

Prob متغیر ضرایب مقادیر  

 تغییرات حدسی � -9628/0 0033/0

  معادله نهایی

 ضریب نیروي کار ��� 0004/0 1023/0

 ضریب سرمایه ��� 0512/0 0031/0

0903/0 8704/0 α��	 
اثر تقاطعی نیروي کار 

 و سرمایه

0312/0 1943/0- 		β� 
اثر تقاطعی نیروي کار، 

 وام و تمرکز

0004/0 0976/0 β� 
تقاطعی سرمایه، وام اثر 

 و تمرکز

 معیارهاي اعتبارسنجی

 ضریب تعیین 0,80
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 ضریب تعیین تعدیل شده 0,79

 Fآماره  12,657

  دوربین واتسون 87/1

Prob. متغیر ضرایب مقادیر 

 معادله تقاضا

3141/0 76/13 l� عرض از مبدا 

0,0002 087/0- η 
کشش تقاضاي 

 اعتبارات

 ضریب درآمدي �� 14/0 0,0014

 معیارهاي اعتبارسنجی

 ضریب تعیین 0,70

  ضریب تعیینتعدیل شده  0,69

 Fآماره   4.420

  دوربین واتسون 2,003

  منبع: پژوهش جاري    

 
) رابطه مثبت میان شاخص تمرکز هرفیندال و حاشیه نرخ سود بانکی وجود 6در جدول(

این صنعت است. همانطور کـه در جـدول   دارد. وجود رابطه مثبت بیانگر قدرت بازاري در 

درصد برآورد شده است. همچنین اثر کارایی  37/0شود، اثر قدرت بازاري  ) مشاهده می6(

دهد که کارایی هزینه  است. این عدد نشان می -30/0هزینه در صنعت بانکداري در حدود 

کـر اسـت کـه    درصد حاشیه نرخ سود بانکی را کاهش دهـد. قابـل ذ   3/0تواند به میزان  می

سـود   خفاصـله میـان نـر    هاي خصوصـی  از ورود بانک دهد که پس حقایق مشهود نشان می

ایـن فاصـله قبـل از ورود     یافته است.ها و تسهیلات اعطایی کاهش  ها و نرخ بهره وام سپرده

  ، که در شرایط فعلی کاهش یافته است. بوده است %1هاي خصوصی همواره بالاتر  بانک

هـاي دولتـی سـود بسـیار      هاي خصوصی، بانـک  هاي قبل از ورود بانک سالدر همچنین 

هاي خصوصی رقابت جهت جذب  کردند. با ورود بانک هاي پرداخت می کمی را به سپرده

ه خدمات هستند بـه شـدت افـزایش یافـت کـه در      یها که منبع اصلی بانک جهت ارا سپرده

هـا جهـت    از طرف دیگر بانک .ش یافتنتیجه نرخ سود پرداختی به سپرده گذاران نیز افزای

پیاده سازي ، تکنولوژي و فناوري روز استفاده ازرقابت براي جذب سپرده گذاران ناچار به 

بانکداري الکترونیک جهت دسترسی آسـان و بـه موقـع مـردم بـه انـواع خـدمات بـانکی و         
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تم بانکداري را هاي سیس بودند که به نوبه ي خود هزینه با کیفیتاستفاده از نیروي مجرب و 

کاهش قیمت  ،رسد منجر به افزایش رقابت شده باشد عامل دیگر که به نظر می داد. کاهش

هـا   خدمات پولی و مالی از جانب سیستم بانکی است. دلیل آن هم این بود که تعداد بانـک 

هاي سود جمع آوري کـرده بودنـد،    هاي بسیاري را با افزایش نرخ افزایش یافته بود و سپرده

هـاي   ها شدند. نرخ بهـره وام  ی چون نمی توانستند خرج کنند مجبور به پایین آوردن نرخول

کاهش یافت،کـاهش   %22بود به تدریج تا  %30هاي خصوصی که در ابتدا در حدود  بانک

ها و شرایط مناسب اقتصـادي نیـز فرآینـد رقـابتی را شـتاب       تدریجی نرخ تورم در این سال

  )1387بخشید. (صحنه،
 

  ). سنجش قدرت بازاري و کارایی هزینه در صنعت بانکداري ایران6( جدول

 اثرات  معیار محاسباتی مقدار

37/0  −
(1 + �)

�
 اثرات قدرت بازاري 

30/0- 2����
��

�
�

 اثرات کارایی هزینه 

07/0 −
(1 + �)

�
+ 2� ���

��

�
�

 مجموع اثرات 

  منبع: پژوهش جاري

توان نتیجه گرفت که با یک درصـد افـزایش    ) می6در مجموع با توجه به نتایج جدول(

  یابد.  درصد حاشیه سود بانکی کاهش می 07/0تمرکز در صنعت بانکداري به میزان 

 

  . جمع بندي 6

در این مقاله به بررسی قدرت بازاري و کارایی هزینـه بـدلیل تغییـرات تمرکـز در نظـام      

بانکی ایران پرداخته شد. در این تحقیق از رویکـرد تعمـیم یافتـه آزام در راسـتاي ارزیـابی      

هاي تحقیق بیانگر آن است کـه انـدازه رقابـت در بخـش      یافتهتغییرات حدسی استفاده شد. 

هاي خصوصـی از   ل افزایش بوده است. این مساله بدلیل ورود بانکبانکداري کشور در حا

رقابـت جهـت    ،هـاي خصوصـی   با ورود بانکدر این عرصه رخ داده است. زیرا  1379سال 

در  ،ها که منبع اصلی بانک جهت ارایه خدمات هستند به شدت افزایش یافت جذب سپرده
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هـا جهـت رقابـت     یافت. از سوي دیگر بانـک گذاران نیز افزایش  نتیجه نرخ سود پرداختی به سپرده

پیـاده سـازي بانکـداري     ،گذاران ناچار به بکارگیري تکنولـوژي و فنـاوري روز   براي جذب سپرده

الکترونیکی جهت دستـــــرسی آسان و به موقع مردم به انواع خدمات بانکی، واستفاده از نیروهاي 

از اینـرو بـا توجـه بـه      د.دا کـاهش ري را هـاي سیسـتم بانکـدا    مجرب بودند که به نوبه خـود هزینـه  

  شود: هاي تحقیق، پیشنهادات سیاستی زیر ارایه می یافته

دهد که کشش تقاضاي تسهیلات بانکی اندك است. از اینرو بی  هاي تحقیق نشان می یافته -1

هـا شـده اسـت. بـر ایـن اسـاس        کشش بودن تسهیلات منجر به افزایش ضریب قدرت بازاري بانک

هاي خارجی، فضـاي   با گسترش تعداد بازیگران نظام بانکی و از بین بردن موانع ورود بانکباید  می

  ها شد. رقابتی ایجاد نموده و مانع از سو استفاده ناشی از قدرت بازاري بانک

 -30/0اثر کارایی هزینه در صنعت بانکـداري در حـدود   دهد که  هاي تحقیق نشان می یافته -2

درصد حاشیه نرخ سود بـانکی   3/0تواند به میزان  دهد که کارایی هزینه می است. این عدد نشان می

اي بعنـوان   باید با آزادسازي بازار بانکی و هـدف قـرار دادن رقابـت ذره    را کاهش دهد. از اینرو می

یک هدف ایده آل در حوزه سیاست گذاري، بستر ارتقا کارایی هزینه و رقابت شومپیتري در ایـن  

  ورد.عرصه را فراهم آ

دهد که با یک درصد افزایش ضریب تمرکز در صنعت بانکداري  هاي تحقیق نشان می یافته -3

یابد. از اینـرو بـراي ارتقـا سـطح رفـاه مصـرف        درصد، حاشیه سود بانکی کاهش می 07/0به میزان 

بایــد نهادهـاي نظــارتی در ایــن بـازار(یعنی بانــک مرکــزي و شـوراي ملــی رقابــت)     کننـدگان مــی 

  یی در راستاي کاهش شدت تمرکز در این بازار اتخاذ نمایند.ها سیاست

هاي خصوصی به معناي واقعی کلمه خصوصی نیستند، چرا که موظف  درحال حاضر بانک -4

هـاي   هسـتند و از قـوانینی کـه بـراي بانـک     در حوزه نرخ سود بـانکی  هاي دولت  به رعایت تصمیم

افـزایش   رسد رفع قوانین زاید و دست و پا گیـر،   میلذا به نظر  .شده حق تجاوز ندارند اتخاذدولتی 

هاي خارجی به افـزایش بـیش از پـیش رقابـت و      هاي خصوصی و بالاخص ورود بانک تعداد بانک

هـاي موجـود    ورداکـه دسـت   کـرد توجـه   بایـد  کارایی در سیستم بانکی منجر شـود. عـلاوه بـر ایـن    

علی رغـم بهبـود در    زیرا تی هدر نگرددهاي دول ها و فشار هاي خصوصی نیز از طریق دخالت بانک

شرایط رقابتی، کماکان فاصله معناداري میـان میـزان رقابـت در ایـران و سـایر کشـورهاي پیشـرفته        

  .وجود دارد
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