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كهنشان داداين مطالعه همچنين نتايج . خواهد بودتريتاهكوبه ساير كشورها فاصله زمان 

افزايش داشته ايران صادراتيبا افزايش توليدات داخلي در بلندمدت، ميزان مزيت هرچند 

، كشوري بوده كه بيشترين مزيت نسبي را در بازارهاي جهاني داشته و است، كشور تونس

همچنين بيشترين ارتباط بلندمدت بين توليد و مزيت صادراتي را در بازارهاي جهاني به خود 

پنجم را در بازارهاي جهاني  كسب ةايران رتبباشد كهميدر حالياين . اختصاص داده است

مريكا از ديگر رقبايي هستند كه انطباق بيشتري بين توليد و مزيت عراق، الجزاير و ا. كرده است

-لذا باتوجه به اينكه افزايش توان توليدي در داخل مي. اندصادراتي خرما نسبت به ايران داشته

تري را در بازارهاي جهاني به وجود آورد، لازم تواند در بلندمدت مزيت صادراتي مناسب

دات داخلي و مزيت صادراتي خرماي ايران در مقابل رقباي بزرگي است تا به انطباق بيشتر تولي

. همچون تونس توجه شود

JELQ17, N50:طبقه بندي

، ايرانخرما، توليد داخلي، رابطه بلندمدت، صادراتيمزيت :واژه ها كليد

مقدمه

سهم صادرات خرما در ايران از . باشدخرما از محصولات مهم صادراتي ايران مي

وجود دنيا نوع واريته خرما در480،در مجموع. درصد است14صادرات بخش كشاورزي 

1389در سال چنين توليد خرماي ايران مه.نوع مربوط به ايران است400كه از اين ميزان دارد

ايران از نظر سطح زير كشت ساس،ااين بر.بوده استهزار هكتار 260در سطحيك ميليون تن

با اين وجود، ايران در صادرات خرما . دتوليد مقام دوم را داردر دنيا مقام نخست و از نظر 

هاي موجود دست يابد و همواره با نوسان بالايي در بازارهاي صادراتي است به پتانسيلنتوانسته

هزار تن در 105حدودصادرات خرماي كشوربا اين حال، . اين محصول مواجه بوده است

ميزان . به وجود آورده استآوري ميليون دلار ارز139كه اين ميزان صادرات بوده 1389سال 

هزار تن خرما، افزايش 88، با صادرات 1388نسبت به سال ،1389صادرات در سال 

.)1390وزارت جهاد كشاورزي، (درصدي داشته است19
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باتوجه به موفقيت ايران در توليد اين محصول و عدم موفقيت لازم در بخش صادرات 

، اين مطالعه علاوه بر بررسي موقعيت ايران در بازارهاي )درصد توليد9به دليل صادرات تنها (

جهاني، به بررسي ارتباط و انطباق ساختار توليد با مزيت صادراتي ايران و ساير كشورهاي 

در واقع، باتوجه به مشكلاتي كه در بازارهاي . رهاي جهاني خواهد پرداخترقيب در بازا

جهاني وجود دارد، رسيدن به مزيت صادراتي منطبق با توان توليدي كشور بسيار مهم خواهد 

.بود

قانون مزيت نسبي به تبيين بخش ةريكاردو با ارائدر بحث صادرات و تجارت آزاد، 

از نخستين اقتصادداناني بود كه به اهميت تفاوت وي . مهمي از تجارت جهاني همت گماشت

.در هزينه هاي نسبي پي برد

مزيت نسبي به اين معني است كه چنانچه كشوري يك كالا را نسبت به ديگر كالاها 

ي مزيت نسبي دارد و بنابراين با وارد شدن يتر توليد كند، اين كشور در توليد چنين كالاارزان

. تواند از صدور كالاهايي كه در آن مزيت نسبي دارد منتفع گرددميي تجارت جهانةبه صحن

مطالعات بسياري در داخل و خارج ،تجاريةمزيت نسبي و بررسي آن از جنبةدر زمين

از دو شاخص )شوندكه در ادامه ذكر مي(تمامي اين مطالعات در كشور انجام شده است كه 

اما نكته قابل . كار شده متقارن  استفاده شده استشده و مزيت نسبي آشمزيت نسبي آشكار

ريزي تأمل آن است كه تمامي اين مطالعات به بررسي مزيت صادراتي پرداخته و با هدف برنامه

.اندصادراتي انجام شده

اي به بررسي مزيت نسبي صادرات در مقاله) Lee and Bernard, 1995(لي و برنارد

نتايج نشان داد كه اقتصاد مناطق اروپا و آسياي . داخته استصنعتي در مناطق صنعتي جهان پر

.شرقي با از دست دادن مزيت صادراتي روبه رو بوده اند

1992- 1965مزيت نسبي توليدات صنعتي كشور كره را براي دوره )Lee, 1995(لي

كردن كه صنايع كاربر رقابتشان را از طريق اختصاصي گرفت مورد بررسي قرار داد و نتيجه 

.نداتوليدات حفظ كرده
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هاي جهاني صادرات ميوهبه بررسي مزيت ) Akhtar et al., 2009(اختر و همكاران

نشان داد كه طي اين پرداخت و2003- 1995طي دوره زماني ) انبه، خرما و پرتقال(پاكستان 

از رشد هاي مختلفدوره محصولات انبه و خرما در پاكستان مزيت صادراتي داشته و طي سال

.اندهمناسبي نيز برخوردار بود

باگي و ، آرچي)Balasa, 1965(برخي ديگر از مطالعات از جنبه تجاري توسط بالاسا

انجام ... و ) Brasili et al.,2006( و براسيلي و همكاران)Archibugi & Pianta, 1992(پيانتا

وجود يا نبود مزيت نسبي )1380(در مطالعات داخلي نيز سلامي و پيش بهار . گرفته است

گروهي از محصولات باغي و زراعي كشور و چگونگي واكنش ساختار صادراتي ايران در 

را 1378- 1368هاي طي سالبرابر تغييرات ساختار صادراتي جهان و كشورهاي خاورميانه 

هاي تجاري كشور و رفتار دليل مجموعه سياسته كه بنشان دادندد وكردنبررسي 

توليدكنندگان و صادركنندگان، موقعيت رقابتي محصولات كشاورزي ايران در بازارهاي 

بررسي مزيت نسبي محصولات عمده به )1383(عزيزي و يزداني.جهاني تضعيف شده است

كه محصول گرفتندو نتيجهپرداختند1381در سال باغي ايران در مقايسه با كشورهاي رقيب 

ت از پايداري درآمدي بيشتر و محصول بادام از ناپايداري پسته نسبت به ساير محصولا

.درآمدي بيشتر برخوردار است

سبز ايران در مقايسه با كشورهاي عمده ةمزيت نسبي زير)1384(فرقاني و كياني ابري

تا 1997كه مزيت نسبي ايران از سال يجه گرفتندد و نتكردنبررسي رامحصولاينصادركننده 

.نزولي داشته استروند2000سال 

به بررسي وجود يا نبود مزيت صادرات سيب درختي ايران و بررسي )1386(انويه تكيه 

جايگاه و درجه رقابتي اين محصول در بين كشورهاي عمده صادركننده جهان طي دوره

ساختار صادراتي ايران با نبود ثبات هپرداخت و به اين نتيجه رسيد كه در طول دور1999- 95

، مزيت نسبي )1388(پيكاني و همكاران .اه بوده و موقعيت رقابتي ايران تضعيف شده استهمر

نتايج بررسي. دـبررسي كردن1995-2005الهاي ـي سـرا طويـكيي ـادراتـدي و صـتولي
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مزيت نسبي آشكار شده در اين مطالعه نشان داد كه مزيت صادراتي ايران طي سالهاي مورد 

بررسي، رشد مناسبي داشته كه شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن نيز مؤيد اين مطلب 

. بوده است

شناسي به بررسي شاخص مزيت صادراتي و تمامي مطالعات فوق به لحاظ روش

هاي اما در مطالعه حاضر براي اولين بار به بررسي رابطة بين مزيت. دانوارداتي بسنده نموده

هاي زماني صادراتي و ميزان توليد خرما در ايران و كشورهاي رقيب با استفاده از رهيافت سري

نتايج اين مطالعه اهميت هر كشور در بازارهاي صادراتي خرما و انطباق ساختار . پردازدمي

. ها نشان خواهد دادمورد نظر را با اهداف صادراتي آنتوليد خرما در كشورهاي 

هامواد و روش

در اين مطالعه مزيت نسبي صادراتي خرما براي ده كشور عمده صادر كننده اين 

هايي نسبي شاخصمزيت. محاسبه شده است2008- 1961دوره زمانيايران طيمحصول از جمله

) سياست هاي جايگزيني واردات و تشويق صادرات(را جهت بررسي سياست هاي اعمال شده 

براي اولين بار اصطلاح مزيت نسبي آشكار 1965بالاسا در سال . قرار مي دهدمحقق در اختيار 

معيار صادرات نسبي را و وي با الهام از روش لايزنز به اصلاح آن پرداخت . شده را ابداع كرد

از طريق تقسيم كردن سهم يك كشور در صادرات كالايي خاص بر صادرات مركب كالاهاي 

در )1991(بعدها توماس والراس . )1965بالاسا، (آورد كشور صنعتي  به دست 10توليد شده  

مقالة خود ضمن اشاره به شاخص هاي لايزنز و بالاسا، آن ها را داراي محدوديت هايي

وي معتقد است به راحتي مي توان معيار بالاسا را با مشمول كردن همة كشورها و . داندمي

در نهايت، شاخص . كالاهاي تجاري براي منعكس كردن مزيت نسبي جهاني گسترش داد

:)2009اختر و همكاران، (بالاسا به صورت زير تكميل و ارائه شد

��� �
��� ∑ ����
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ارزش 
��باشد كه در آن شاخص مزيت نسبي آشكار شده مي���، 1در رابطه  

∑و �و كشور�صادرات محصول مورد نظر  ��

∑و �ارزش كل صادرات كشور  ��
�
∑و  �ارزش صادرات جهاني محصول مورد نظر  ∑ ��

-ارزش كل صادرات جهاني مي�

باشد؛ به عبارت ديگر، صورت كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات كشور مورد مطالعه 

باتوجه به . دهدو مخرج كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات جهان را نشان مي

كه بين صفر -يت نسبي آشكار شده بين صفر تا بي نهايتگستردگي دامنة تغييرات شاخص مز

نهايت نشان دهنده وجود مزيت دهندة عدم وجود مزيت نسبي و بين يك تا بيتا يك نشان

شود كه اين نوعي عدم تقارن در وجود يا عدم وجود مزيت نسبي مشاهده مي-نسبي است

سط بالاسا به صورت زير بيان مسئله موجب شده تا شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن تو

:شود

RSCA � ����� � �
����� �� )2                                                                                        (

باشد كه مقادير مثبت نشان دهنده  بين منفي يك تا مثبت يك مي2دامنة تغييرات رابطة 

، دالوم و همكاران(مزيت نسبي و مقادير منفي نشان دهنده عدم وجود مزيت نسبي است وجود

هاي مزيت صادراتي بيانگر قدرت كشورهاي مختلف در هرچند استفاده از شاخص.)1996

بازارهاي جهاني است، اما باتوجه به اينكه شاخص مورد نظر به صادرات كشورهاي ديگر و 

تواند بيانگر ميزان شور نيز بستگي دارد، لذا به درستي نميمجموع صادرات كشاورزي آن ك

هرچند احتمالاً بهبود توليدات . هاي صادراتي باشدتأثير بهبود ساختار توليد داخلي در مزيت

توان اين چنين نتيجه گرفت كه داخلي به افزايش قدرت صادراتي نيز منجر خواهد شد، اما نمي

به افزايش مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني نيز منجر بهبود توليدات و افزايش آن حتماً

انگاري در چه بسا احتمال دارد افزايش توليدات يك محصول، به دليل سهل.خواهد شد

تر توليدات خارجي و عدم تناسب رشد صادرات انتخاب بازارهاي هدف، بهبود مناسب

نهايت به كاهش مزيت محصول مورد نظر با رشد صادرات كل بخش كشاورزي در كشور، در

صادراتيبراي بررسي رابطه بلندمدت بين مزيت . صادراتي محصول مورد نظر منجر گردد

ةجمعي و رابطدر تحليل همبا توجه به ماهيت سري زماني بودن اين مطالعه، ،كشور و توليدات
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اين طريق بودن متغيرهاست تا ازتعيين مرتبه جمعي،تعادلي بين متغيرهاي الگو، نخستين گام

مناسبي تنظيم و از ةبتوان براي به دست آوردن بردارهاي هم جمعي، الگوي مورد نظر را به گون

گرنجر و نيوبلد ). 1995اندرس، ؛1987انگل و گرنجر، (بروز رگرسيون كاذب جلوگيري كرد

؛ممكن است رگرسيون كاذب باشند1OLSهاي ننشان دادند كه در متغير ناپايا، تخمي) 1974(

است كه پايايي لازم بنابراين . كننده باشندامكان دارد كه نتايج تورشدار و گمراه،بنابراين

هاي اقتصادسنجي آزمون شود هاي مناسب در مدلهاي سري زماني با استفاده از روشداده

).1987انگل و گرنجر، (

هاي وقفهيكي از مسائل مهم در برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري تعيين تعداد 

و در 2مناسب در اين الگوست تا تضمين كند كه جملات خطاي مربوط به الگو، نوف سفيد

اطلاعات ةترين مقدار ضابطبا كوچكةبهينة وقف). 1991يوهانسون، (هستند I)0(نتيجه پايا 

هاي بهينه بر اساس ضابطهةمقدار وقف. آيدز بيزين به دست ميترشواةآكائيك و ضابط

.باشدز بيزين يك ميترآكائيك و شوااطلاعات 

جمعي، در هاي همبا استفاده از تكنيك،با توجه به فرايند تجزيه و تحليل بلندمدت

بعد، در صورت وجود يك ريشه واحد در متغيرهاي الگو، از روش توسعه يافته توسط ةمرحل

جمعي آزمون همبراي رسيدن به ) 1990(وهانسن و جوسليوس يو ) 1991و 1988(وهانسن ي

چارچوب آزمون بر اساس . شوداستفاده ميVAR(3(بر اساس الگوي خود توضيح برداري 

:يك مدل خودرگرسيوني به شكل زيراست
(3) 

1 tit

p

i it ycy εφ ++= −∑

ءبردار عرض از مبداCو ) بردار مزيت صادراتي و ميزان توليد() N×1(بردار tyكه در آن

iφ ماتريس ضرايب خودرگرسيوني وtεبا استفاده از الگوي . سفيد استةنوفيندافريك

د و ضرايب كرروابط تعادلي و بلندمدت ميان متغيرها را بررسي توانميVARسيستمي 

ها را به صورت زمان بندي شده مورد ارزيابي تكانهو همچنين اثر دست آورده بلندمدت را ب

.قرار داد

1 . Ordinary Least Square
2.  White Noise
3 . Vector Auto Regressive
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اي وجود معادلهصريح الگوي تصحيح خطا به صورت تك تمشكلاتي كه در بهبا توجه 

معرفي »الگوي تصحيح خطاي برداري« اي تحت عنوان اين الگو به صورت چندمعادله،دارد

فرضي در مورد درونزايي يا برونزايي پيشهستند و هيچدرونزا تمام متغيرها ،در اين الگو. شد

كه تشخيص بيش از يك ،براي رفع مشكل آزمون عليت گرنجر. متغيرهاي الگو وجود ندارد

تغييرات ،در اين الگو. شوداز روش يوهانسون استفاده مي،گرايي بين متغيرهاستهمةرابط

مچنين تغييرات هر متغير به ه. يك متغير به انحرافات موجود در تعادل بلندمدت بستگي دارد

اساس اين روش بر وجود .استتغييرات دورة قبل تمامي متغيرهاي موجود در الگو نيز وابسته 

توان بلندمدت بين متغيرها وجود داشته باشد، ميةاگر رابط. جمعي بين متغيرهاستمروابط ه

به صورت زير رامربوط به اين دو متغيرVECM(1(الگوي تصحيح خطاي برداري

):1997، و لايچنگ(نوشت

)4(u∆yγ∆yγ∆yyβyα ti,1t2,i2,11t1,i1,1ti,1t2,11t1,i
)( −−−=−

−−−−

ها مخالف صفر باشند، αكه اگر گفتتوان ايستا بودن  جملات اخلال، ميضفربا 

1,211,1رابطة −− − tt yy βةرابط. جمعي خواهد بودهمةدهندة يك رابطنيز قطعاً ايستا و نشان

:توان به صورت زير نوشتتصحيح خطاي برداري بالا را براي چند متغير مي

u t∆y 1Pt1,Γ 1P.......∆y 1t1,Γ1y 1tπ∆y t +−−++−+−= )5(

βαπدر رابطة فوق مي توان ماتريس بردارهاي βرا در نظر گرفت كه در آن=′

. ماتريس ضرايب تعديل روابط كوتاه مدت به بلندمدت مي باشدαروابط بلندمدت و 

.استبيانگر عملگر وقفه Γهمچنين

ها و اطلاعات مورد نياز براي ميزان توليد و صادرات ايران و ساير كشورهاي بزرگ داده

به .آوري شدجمع2008تا 1961از سال ) 2010(فائو وبگاه صادركننده از آمار موجود در 

.استفاده گرديدEviews6و Shazam10هاي نرم افزاري هاي بيان شده نيز از بستهمنظور تحليل

1 .Vector Error Correction
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نتايج و بحث

،)RSCA(هاي مزيت نسبي آشكار شده متقارنة شاخصئ، پيش از ارا1باتوجه به جدول 

گونه كه از همان . شودپرداخته مي) RCA(اي از نتايج شاخص مزيت آشكار شده به خلاصه

اين جدول مشخص است، ميانگين شاخص مزيت نسبي آشكار شده براي تونس از ساير 

كشورها بسيار بالاتر بوده و پس از تونس، عراق بيشترين ميانگين مزيت صادراتي را طي 

الجزاير و ايران پس از عراق به ترتيب رتبة سوم و چهارم را . استهاي مورد بررسي داشتهسال

كشورهاي هنگ كنگ و امريكا به طور ميانگين . ن مزيت نسبي صادراتي خرما دارنددر ميانگي

اما باتوجه به شاخص ضريب پراكنش، . اندفاقد مزيت نسبي صارداتي در بازارهاي جهاني بوده

هاي مورد بررسي هنگ كنگ و امارات بيشترين نوسان را در شود كه طي سالمشاهده مي

تواند موقعيت پرنوسان اين دو كشور را در بازارهاي اين نتيجه مي. اندهاي مزيت داشتهشاخص

در نوسان شاخص مزيت صادراتي خرما را در اين بين، ايران رتبه ششم . جهاني نشان دهد

.داشته است

خلاصة نتايج مزيت نسبي آشكار شده خرما. 1جدول

امريكااماراتتونسعربستان پاكستانعراقفرانسهكنگهنگالجزايرايرانسال

94/1519/3056/099/195/7716/2780/359/14680/644/0ميانگين

53982471610رتبه

50/5468/13523/335/466/24660/8395/1065/26967/2805/1حداكثر

19/020/2098/038/2054/090/15013/0حداقل

50/1287/2674/080/058/6102/2695/205/7426/718/0انحراف معيار

78/089/031/140/079/096/078/031/007/140/0پراكنشضريب

هاي تحقيق يافته: مأخذ

براي ايران و كشورهاي ) 2جدول (هاي مزيت نسبي صادراتي متقارن برآورد شاخص

جهاني داشته، هرچند ازرقيب بيانگر آن است ايران همواره مزيت نسبي بالايي در بازارهاي
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هاي پاياني مورد بررسي، درضمن در سال. تر بوده استاين نظر وضعيت كشور تونس مناسب

در مورد كشور . تر بوده استوضعيت كشورهايي مانند عراق و پاكستان نيز از ايران مناسب

ن كشور در واقع، اي. فرانسه، روند نزولي شاخص مزيت صادراتي به خوبي قابل ملاحظه است

جزو توليدكنندگان خرما نبوده و به همين دليل با پرقدرت شدن كشورهاي توليدكننده خرما 

. موقعيت  اين كشور در بازارهاي صادراتي خرما تضعيف شده است

مزيت نسبي آشكار شدة متقارن خرمانتايج محاسبه . 2جدول

امريكااماراتتونسعربستان پاكستانعراقفرانسهكنگهنگالجزايرايرانسال

196188/097/000/1-63/097/015/034/097/0---62/0-

196583/097/000/1-53/098/096/0-10/091/0---48/0-

197078/094/000/1-32/099/089/0-07/098/000/1-30/0-

197558/089/000/1-38/096/045/0-26/097/0---28/0-

198069/037/022/043/094/011/0-18/0-98/023/0-02/0

198580/073/018/020/097/096/063/099/028/0-74/0-

199084/090/006/023/096/096/064/099/083/043/0-

199595/099/037/0-01/0-99/094/074/099/085/044/0-

200092/089/046/0-19/083/098/071/099/090/046/0-

200593/081/091/0-07/090/096/062/099/082/047/0-

200694/082/089/0-15/079/096/065/099/054/040/0-

200792/080/092/0-13/071/096/061/099/079/044/0-

200888/072/089/0-07/.092/095/063/099/075/043/0-

هاي تحقيقيافته: مأخذ

هاي مزيت صادراتي خرماي مشخص است، روند شاخص1همان گونه كه از نمودار 

. ايران در بازارهاي جهاني پرنوسان و گاهي صعودي و گاهي نزولي بوده است
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روند شاخص مزيت صادراتي ايران

متغيرهاي آزمون ريشه واحد ديكي فولر تعميم يافته به منظور بررسي پايايي 

. گرفتصورتدر اين كشورها 

در جدول آزمون مذكورنتايج 

نتايج آزمون پايايي متغيرهاي مزيت صادراتي آشكار شده و ميزان توليد خرما با 

امريكااماراتتونسعربستان 

22/9-24/8-24/7-91/6-

2110

63/6-82/7-69/3-85/8-

2111

51/3-51/3-51/3-51/3-

0�00

0�20

0�40

0�60

0�80

1�00

1�20

١٩�١

١٩��

شاخص مزيت صادراتي

روند شاخص مزيت صادراتي ايران.1نمودار 

آزمون ريشه واحد ديكي فولر تعميم يافته به منظور بررسي پايايي بعد، ةدر مرحل

در اين كشورها خرمادر كشورهاي مختلف و ميزان توليد صادراتيهاي 

نتايج ). I(1)(استمتغيرها پايا از مرتبه يك ةيلنتايج نشان داد كه ك

. ه استزير نشان داده شد

نتايج آزمون پايايي متغيرهاي مزيت صادراتي آشكار شده و ميزان توليد خرما با . 3جدول 

گيرييك مرحله تفاضل

عربستان پاكستانعراقكنگهنگالجزايرايرانمتغير

-34/8-88/8-89/8-01/8-74/10مزيت صادراتي خرما

12101وقفة بهينه

-64/3-17/10-83/7-64/12-35/7ميزان توليدات جهان

22101وقفة بهينه

5آماره بحراني در سطح 

درصد

51/3-51/3-51/3-51/3-51/3-

هاي تحقيقيافته

١٩٧�

١٩٨�

١٩٩�

٢٠٠�

در مرحل

هاي مزيت

نتايج نشان داد كه ك

زير نشان داده شد

جدول 

مزيت صادراتي خرما

ميزان توليدات جهان

آماره بحراني در سطح 

يافته: مأخذ

سال
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، وقفة بهينه براي هر يك از الگوها VARورد الگوي آپس از بربعد، ةدر مرحل

باتوجه به .برآورد گرديدندVECMالگويوهانسون ويآزمون آن برآورد شده و بر مبناي 

در خرماو ميزان توليدصادراتي درصد بين مزيت 1بلندمدت در سطح رابطهدوجو4جدول

اين رابطة بلندمدت براي كشورهاي . گرديداثبات كشورهاي ايران، عراق، تونس و امارات 

رسد در اين بنابراين به نظر مي. باشددار ميدرصد معني5الجزاير، عربستان و امريكا در سطح 

اين محصول در صادراتيو مزيت خرماها ارتباط تنگاتنگي بين ميزان توليدات داخلي ركشو

كنگ و پاكستان هيچ رابطة همچنين براي كشورهاي هنگ. بازارهاي جهاني وجود دارد

به دليل فقدان آمار و اطلاعات براي . بلندمدتي بين مزيت صادراتي و ميزان توليد مشاهده نشد

.كشور فرانسه، در بررسي ارتباط بلندمدت بدان پرداخته نشد

خرماو ميزان توليدصادراتيوهانسون بين متغيرهاي مزيت يآزمون نتايج .4جدول 

وقفة بهينه در Maxλ–ةآمار λ -Traceةآماركشور

VARالگوي 

تعداد 

رابطة 

وضعيت برآورد

با عرض از مبدأ و روند خطي28/2921**84/30**ايران

بدون عرض از مبدأ و روند خطي79/1121*63/14*الجزاير

گانه5هاي تمام حالت90/1699/1220هنگ 

با عرض از مبدأ و بدون روند 46/1911*59/25**عراق

گانه5هاي تمام حالت71/1368/710پاكستان

با عرض از مبدأ و بدون روند 40/1711**57/21*عربستان 

با عرض از مبدأ و بدون روند 39/1921**12/20**تونس

با عرض از مبدأ و روند  خطي25/6011**41/33**امارات

با عرض از مبدأ و روند  خطي59/2311*40/30*امريكا

محاسبات تحقيق : ماخذ

بلندمدت در مورد ةكشورهايي كه رابطبرايبلندمدت، ةپس از اطمينان از وجود رابط

علي و ضريب تصحيح خطا ةجهت تعيين رابطVECMآزمون ازتوانشود ميميأييدها تآن

اي در بلندمدت بين ي دوطرفهعلّةشود كه رابطملاحظه مي5باتوجه به جدول . كرداستفاده
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با توجه به اين جدول، ميزان . وجود داردصادراتيميزان توليد كشورهاي مورد نظر و مزيت 

ايران وارد شود، مزيت صادراتيميزان ركه چنانچه شوكي بنشان مي دهدعددي اين نتيجه نيز 

ةدور5/1حدودزمانيةشد و تمام شوك در فاصلآن تعديل خواهد درصد66،دورهردر ه

1/51(بعد تعديل خواهد شد 
0/66
1

باتوجه به ضريب برآورد شده براي ساير كشورها، ). =

تر است، چرا كه مشخص است كه موقعيت ايران در بازارهاي جهاني از اين جهت بسيار مناسب

تر بوده و پس از ايران، بيشترين سرعت سريعسرعت تعديل براي كشور نسبت به ساير كشورها 

است كه در هر ) 2009ترين صادركننده خرما در سال بزرگ(تعديل مربوط به كشور امارات 

لذا به منظور تعديل كامل اثرات . هاي احتمالي تعديل خواهد شددرصد اثر شوك58دورة 

لذا . به كشور آمريكاستكمترين سرعت تعديل مربوط . دوره خواهد بود72/1شوك نياز به 

هاي احتمالي در ترين رقيب ايران در بازارهاي جهاني، يعني آمريكا، نسبت به شوكبزرگ

.از ايران خواهد بودترپذيربازار بسيار آسيب

ضريب تصحيح خطا در كشورهاي منتخبنتايج برآورد.5جدول 

tةآمارضريب كشور

-16/3-66/0**ايران

-05/2-17/0*الجزاير

--------هنگ كنگ

-15/2-31/0*عراق

---------پاكستان

-07/2-18/0*عربستان 

-50/2-37/0*تونس

-42/4-58/0**امارات

-24/2-12/0**امريكا

درصد5و 1داري در سطح معني:به ترتيب* و ** هاي تحقيقيافته: مأخذ
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، به بيان مفصل نتايج در ايران پرداخته و خرما در ايرانصادراتباتوجه به اهميت 

پس از برآورد .شودميهادات سياستي جهت بهبود وضعيت ايران در بازارهاي جهاني ارائه پيشن

براساس ) 5رابطه (بلندمدت ةبهينه در نظر گرفته شده براي بررسي رابطةوقف، VARالگوي 

علت انتخاب وقفه براساس معيار شوارتز . دشگرفته در نظر دو ةوقف)SCB(شوارتز هايمعيار

آزادي را بيش از حد ةدرجآن است كه اين معيار كمترين تعداد وقفه را در نظر گرفته و

نيز تأييدكنندة اين نتيجه بوده )LR(هرچند كه معيار حداكثر درست نمايي ،كاهش نخواهد داد

خواهند داشت، لذا در VARالگوي ةقفكمتر از وةيك وقفVECMنجا كه الگوي آاز . است

.برآورد شدبا يك وقفهبراي ايران VECMالگوي ،نهايت

ةوهانسون بيانگر وجود يك رابطينيز مشخص بود، آزمون 4گونه كه از جدول همان

با توجه به اين نتيجه، الگوي . و ميزان توليدات داخلي بوده استصادراتيبلندمدت بين مزيت 

VECMدار در بيانگر آن است كه ضريب تصحيح خطا معني،6نتايج جدول .برآورد شد

صادراتي خرمايه شوكي بر مزيت چده است كه چنانادبوده و نشاندارمعنيدرصد1سطح 

لذا به منظور از بين رفتن و تعديل .آن تعديل خواهد شد66/0در هر دوره ،ايران وارد شود

همان گونه . طولاني مي باشدكه زمان نسبتاًدوره زمان لازم است5/1حدودكامل اثر شوك،

داري بر اثر مثبت و معني) پس از انقلاب(شود، متغيرهاي مجازي انقلاب كه مشاهده مي

هاي جنگ باعث كاهش همچنين سال. اندتغييرات مزيت صادراتي در بازارهاي جهاني داشته

.استجهاني شدهتغييرات مزيت صادراتي ايران در بازارهاي
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VECM(1,1)برآورد الگوي نتايج . 6جدول 

tةآمارصادراتيتغييرات مزيت متغير

-16/3-66/0**ضريب تصحيح خطا

000029/008/1وقفه تغييرات توليد خرما

59/086/2**وقفه تغييرات مزيت صادراتي

45/827/2*متغير مجازي انقلاب

-09/1-65/3متغير مجازي جنگ

-15/2-63/5*عرض از مبدأ

1010×53/6Determinant resid covariance

1010×90/3Determinant resid covariance

36/661-Log likelihood

10/31Akaike information criterion

04/32Schwarz criterion

96/4F-statistic

درصد5و 1داري در سطح معني: به ترتيب * و ** هاي تحقيق   يافته: مأخذ

، رابطة بلندمدت بين مزيت صادراتي و VECMدر نهايت، باتوجه به برآورد الگوي 

باتوجه به اين نتايج، ارتباط بين ميزان . )7جدول (ميزان توليدات خرماي ايران برآورد گرديد 

صادراتي جز در امارات در مورد ساير كشورهاي مورد بررسي از جمله ايران توليد و مزيت 

اين امر بيانگر آن است كه با افزايش و توسعة توليدات در ايران در . دار بوده استمثبت و معني

رغم اين علي. بلندمدت مزيت صادراتي ايران در بازارهاي جهاني نيز افزايش خواهد يافت

كه در مورد كشوري مانند تونس كه بيشترين مزيت صادراتي را دارد، شودنتيجه، مشاهده مي

. از ايران بسيار بيشتر استاثر بلندمدت توليد بر ميزان مزيت صادراتي بسيار قابل توجه بوده و

همچنين اين اثر بلندمدت در مورد عراق، الجزاير و آمريكا نيز بيشتر از ميزان اين اثر در مورد 
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شود كه افزايش هر هزارتن در ميزان توليدات داخلي، رد تونس مشاهده ميدر مو. ايران است

واحدي در ميزان مزيت صادراتي خرماي اين كشور خواهد شد كه رقم 2منجر به افزايش 

اين در حالي مي باشد كه در مورد ايران افزايش هر هزارتن توليد داخلي . توجهي استقابل

.واحد خواهد شد05/0يزان منجر به افزايش مزيت صادراتي به م

)RCA(بررسي آثار بلندمدت ميزان توليد بر شاخص مزيت صادراتي آشكار شده . 7جدول 

رتبهtآماره ضريب كشور

00005/022/35***ايران

00015/074/13*الجزاير

---------هنگ كنگ

00018/072/12*عراق

---------پاكستان

0000035/005/26**عربستان 

002/034/41***تونس

7-43/2-000022/0**امارات

00014/052/34***امريكا

درصد5و 1داري در سطح به ترتيب معني* و ** هاي تحقيقيافته: مأخذ

در . توان به وضوح در نمودار زير نيز مشاهده كردگفته در مورد ايران را ميپيشةنتيج

در . ، كاملاً صعودي بوده است1981به ويژه از سال ،نمودار، روند ميزان توليد در كشوراين

حالي كه روند شاخص مزيت صادراتي روند كمتر صعودي و پرنوساني را داشته و حتي در 

دهد كه ساختار توليد به خوبي در جهت اين امر نشان مي. هاي پاياني نزولي بوده استسال

ريزي نشده و با وجود توليدات مناسب در كشور، مزيت صادراتي و نامهاهداف صادراتي بر

.حضور در بازارهاي جهاني متناسب با روند توليد در كشور نبوده است
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روند توليد خرما در ايران

مناسب در تجارت هايحضور باثبات در بازارهاي جهاني نيازمند داشتن استراتژي

ترين فاكتورهاي مورد نياز براي حضوري باثبات در اين بازارها، 

نوسان در بازارهاي جهاني و وجود ارتباط مناسب بين 

باتوجه به نتايج اين پژوهش، مزيت 

هاي مورد بررسي روند نوساني و نزولي

به منظور حفظ مزيت صادراتي اين محصول در بازارهاي جهاني لازم است تا 

. هاي مزيت صادراتي در بلندمدت اتخاذ گردد

است، ارتباط بين مزيت صادراتي و ميزان توليدات 

در واقع، اين . تري وجود دارد

نتيجه بيانگر آن است كه ساختار توليد در كشورهاي رقيب ايران بيشتر منطبق با اهداف 

ختار توليد و تقويت ارتباط آن با ميزان 

ترين رغم اينكه ايران از بزرگ

هاي خرما در جهان است، مزيت صادراتي و سهم ايران از بازارهاي جهاني كاهش 
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حضور باثبات در بازارهاي جهاني نيازمند داشتن استراتژي

ترين فاكتورهاي مورد نياز براي حضوري باثبات در اين بازارها، يكي از مهم. خارجي است

نوسان در بازارهاي جهاني و وجود ارتباط مناسب بين كمداشتن مزيت نسبي صارداتي باثبات و

باتوجه به نتايج اين پژوهش، مزيت . هاي مزيت صادراتي استتوليدات داخلي و شاخص

هاي مورد بررسي روند نوساني و نزوليصادراتي ايران در مورد محصول خرما طي سال

به منظور حفظ مزيت صادراتي اين محصول در بازارهاي جهاني لازم است تا . داشته است

هاي مزيت صادراتي در بلندمدت اتخاذ گرددها در راستاي بهبود شاخصگذاريسياست

است، ارتباط بين مزيت صادراتي و ميزان توليدات گونه كه از نتايج مشخص همان

تري وجود داردبه طور مطلوب) به جز امارات(خرما بين رقباي تجاري ايران 

نتيجه بيانگر آن است كه ساختار توليد در كشورهاي رقيب ايران بيشتر منطبق با اهداف 

ختار توليد و تقويت ارتباط آن با ميزان ها بوده و چنانچه ايران در جهت بهبود ساصادراتي آن

رغم اينكه ايران از بزرگهاي مناسبي اتخاذ ننمايد، عليگذاريصادرات سياست

هاي خرما در جهان است، مزيت صادراتي و سهم ايران از بازارهاي جهاني كاهش توليدكننده

. خواهد يافت
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بود ساختار توليد در كشور در در اين راستا خارج شدن توليدات از حالت سنتي و به

اجراي طرح جامع خرما و سنجش تمام . راستاي اهداف صادراتي بسيار ضروري خواهد بود

ها، خريد توافقي حمايت بانك، وري اين محصولاجوانب، حمايت از توليدكنندگان خرما، فر

و با كيفيتبسته بندي مدرناستفاده از وباغدارانبراي مين انرژيأتاين محصول و آبرساني و 

مناسب در بازارهاي كمك شاياني به برقراري ارتباط مناسب بين توليد وصادرات و حضور

. جهاني خواهد نمود

ي كه در مسائل بهداشت ياتحاديه اروپا به دليل حساسيت بالااي، علاوه بر موانع تعرفه

كند و لذا ط كدكس جهاني اعمال مييتر از شراي سختيمعمولاً استانداردها، ي دارديمواد غذا

.نمايدخرماي ايران لحاظ مياي براي ورود موانع بهداشتي را به صورت موانع غيرتعرفه

شود كه براي از بين بردن ترين موانع صادراتي محسوب ميموانع بهداشتي از اصلي،بنابراين

روز كردن اصول بهداشتي و مند كردن و بهريزي در راستاي قانوناين موانع راهي جز برنامه

ضمن حفظ بازارهاي موجود به دنبال يافتن همچنين لازم است. روش صادراتي وجود ندارد

ي همچنان داراي پتانسيل بالا در يزيرا كشورهاي آسيا،ويژه آسيا بوده در دنيا ببازارهاي جديد 

.باشندواردات خرماي ايران مي

هاي وارد بر مزيت صادراتي ايران در بازارهاي جهاني باتوجه به نتايج مطالعه، شوك

. تر استتعديل خواهند شد كه وضعيت آن از ساير كشورها بسيار مطلوبسال 5/1حداقل طي 

لذا چنانچه به هر دليل شوكي بر بازارهاي جهاني تحميل شود، اثر اين شوك براي ايران نسبت 

بنابراين، چنانچه ساختار توليد در ايران و . به ساير كشورها با سرعت بيشتري تعديل خواهد شد

ويت گردد، ايران احتمالاً بازارهاي قدرتمندتري در بازارهاي جهاني ارتباط آن با صادرات تق

.گيرندهاي ناگهاني ايجاد شده ميترين تأثير را از شوكپيداخواهدكرد كه كم
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