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بندي، فناوري اطلاعات و ارتباطات، مزیت نسبی آشکار  بازارهاي هدف، اولویت: هاي کلیدي واژه
  .TOPSISشده، 

  JEL :M31، .M16 بندي طبقه

  
  مقدمه .1

عنوان روش اقتصادي و  گرایی به دهد جهان رشد حجم تجارت جهانی در دهۀ گذشته نشان می
گیري از فواید عضویت در بازارهاي  د است و آنان با بهرهبازرگانی کشورهاي مترقی، درحال رش
شدن به  اما همگام شدن با تجارت جهانی و وارد. دهند جهانی، ظرفیتهاي خود را افزایش می

المللی نیازمند برخورداري کشور از مزیتهاي تولیدي و صادراتی و درك درست  بازارهاي بین
بدین ترتیب کشورهایی که بتوانند در . ي صحیح آن استکارگیر المللی و به مفاهیم بازاریابی بین

توانند نقش فعال و مفیدي را در  زمینۀ تولید و صدور کالا از مزیت نسبی برخوردار باشند، می
جهانی ایفا نمایند، از سوي دیگر، صرف برخورداري از مزیت نسبی براي موفقیت  صحنۀ تجارت 

نبوده، بلکه براي حضور فعال در بازار جهانی و در امر صادرات هرچند لازم است ولی کافی 
پیش شرط انتخاب راهبرد مناسب . استمرار آن، دارا بودن راهبرد بازاریابی از ضروریات است

  .بندي آنهاست و اولویت» شناسایی بازارهاي هدف«بازاریابی نیز در 
و اقتصادي  امروزه به جهت وسعت بازارهاي جهانی و وجود برخی تفاوتهاي عمدة اجتماعی

کارگیري یک روش اصولی و مدرن در جهت  هاي مختلف مصرف کننده، به در بین جوامع و گروه
بندي بازارهاي هدف صادراتی از جمله الزامات دستیابی  اصطلاح تعیین و اولویت شناسایی و یا به

به هدف جهش صادراتی محسوب شده و همچنین فرصتی براي رشد و توسعۀ است، چه بسا 
شور در تولید و صدور کالاهایی از مزیت نسبی برخوردار باشد، اما نبود شناخت دقیق از یک ک

بازارهاي هدف صادراتی مناسب و موانع قرار داده شده در این بازارها و یا ناآگاهی از قوانین و 
بنابراین، یکی از . مقررات حاکم بر آنها، مانع از صدور مؤثرتر کالاها به بازارهاي هدف شود

الملل، شناسایی بازارهاي هدف محصولات صادراتی است که  ترین مباحث در تجارت بین حوريم
کنندگان، کمیت و تقاضاي  شود با آگاهی از شرایط عرضه و تقاضا، ترجیحات مصرف موجب می

کنندگان، مجموعۀ قوانین و مقررات حاکم بر این بازارها و ساختارهاي  وارداتی، نحوة عمل عرضه
تماعی و فرهنگی آنها، راهبرد مناسب بازاریابی براي صدور کالاهاي صادراتی مورد متفاوت اج

  . نظر اتخاذ شود
از این رو، با توجه به اینکه در دو دهۀ اخیر، توسعۀ صادرات غیرنفتی در رأس سیاستها و 

هاي کلان کشور قرار گرفته و از سوي دیگر تحولات رخ داده در سطح جهان بویژه در  برنامۀ
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اختار صادرات جهانی موجب شده است تا این ساختار از محصولات متکی به منابع طبیعی به س
محصولات متکی به فناوري بالاو متوسط تغییر جهت دهد، این تحقیق ضمن بررسی بازارهاي 

پاسخگوي سؤالات زیر  1هدف صادراتی محصولات صنایع مرتبط با فناوري اطلاعات و ارتباطات،
  :است
  در کل صنعت کشور چگونه است؟ ICTاه صنایع نقش و جایگ •
 و سهم ایران از آن چقدر است؟ ICTوضعیت صادرات جهانی محصولات منتخب  •
  داراي مزیت نسبی است؟ ICTیک از محصولات مرتبط با صنایع  ایران در کدام •
 ایران کدامند؟ ICTبازارهاي هدف صادراتی محصولات  •

در . پردازد بخش دوم به ادبیات پژوهش می. ادامه ساختار مقاله شامل شش بخش است
بخش چهارم وضعیت تولید و صادرات محصولات . شود شناسی تحقیق ارائه می بخش سوم روش

ICT گردد و بخش پنجم به صادرات جهانی محصولات منتخب اختصاص  در کشور بررسی می
هایت، در بخش بندي بازارهاي هدف را در بخش ششم داریم و در ن شناسایی و اولویت. دارد

  .  شود هفتم نتایج و پیشنهادها ارائه می
  
  ادبیات پژوهش .2

ترین محورهاي توسعۀ اقتصادي کشورها گسترش تجارت  بدون شک یکی از مهمترین و اساسی
بایست  باره دو موضوع مهمی که همواره میدر این. المللی است خارجی و حضور در بازارهاي بین
نسبی در تولید و صدور کالاها و تعیین بازارهاي هدف و  بدان توجه شود، ارزیابی مزیت

خصوص  آگاهی از مزیت هاي نسبی در بخشهاي مختلف اقتصادي به .بندي آنهاست اولویت
المللی امري ضروري  تجارت خارجی براي کسب موفقیت و حضور مستمر در عرصۀ رقابتهاي بین

عنوان  ید و هم در تجارت است که بهرسد و آنچه مسلم است مزیت نسبی هم در تول به نظر می
: آید هاي مختلف اقتصادي به شمار می مشی تولید و صادرات بخش بهترین ابزار جهت تعیین خط

المللی با  هاي یک کشور را در تولید و صدور یک کالا به بازارهاي بین نحوي که توانمندي به
نظریۀ مزیت نسبی براي نخستین  .کند قیمت تمام شده کمتر در مقایسه با سایر رقبا آشکار می

تواند  بر پایۀ این نظریه، یک کشور می 3.مطرح گردید 2از سوي دیوید ریکاردو 1817بار در سال 
کالاهایی که در آنها بیشترین کارایی را دارد، تولید و صادر کند و در مقابل کالاهایی را که 

ف آنچه ریکاردو اعتقاد داشت تفاوت در برخلا. کارامدي کمتري در آنها دارد، از خارج وارد نماید

_________________________________________________________  
1 Information Communications Technology (ICT) 
2 Ricardo   
3 Haghighi (2005) 
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) 1933و  1919( 1اوهلین وري عوامل تولید است، هکچرـ بهرهمزیت نسبی به دلیل تفاوت در 
مندي کشورها از عوامل طبیعی تولید  تفاوت در مزیت نسبی را ناشی از تفاوت در میزان بهره

ور مشابه باشند، باز هم براي هر دو آنها نشان دادند که چنانچه توابع تولید دو کش 2.دانستند می
کشور مزیت نسبی وجود دارد و براي هر یک از آنها مزیت در تولید کالایی است که عوامل تولید 

اما امروزه مفهوم جدید مزیت نسبی در عرصۀ تجارت جهانی با . تر باشد آن در کشور فراوان
ی در عصر حاضر به معناي مفهوم قدیمی آن تفاوت آشکاري کرده است، در واقع مزیت نسب

برخوردار بودن کشورها از منابع طبیعی نیست، بلکه برخورداري از دانش و فناوري است که 
. شود کنندة موفقیت در صحنۀ جهانی محسوب می عنوان برتري کشورها و عامل تعیین به

آور و با وقتی محصول جدیدي توسط یک بنگاه نو 3،)نظریۀ پانزر( فناورانهبراساس نظریۀ شکاف 
شود، این کشور داراي موقعیت انحصاري موقت  استفاده از فناوري مدرن در یک کشور تولید می

دست آمده از فناوري جدید، به تولید  واسطۀ مزیت نسبی به شود که به  در تولید آن محصول می
   4.پردازد و صادرات این کالا به کشورهاي دیگر می

زیرا : کشور شرط لازم است ولی شرط کافی نیستوجود مزیت نسبی در تولید براي یک 
گرفتن سهم عمده در بازار جهانی مستلزم این است که کشور با فرض یکسان بودن سایر 
. شرایط، نسبت به دیگر کشورهاي رقیب کالاي خود را بدون محدودیت تقاضا عرضه نماید

ن آنها را در سه زمینۀ توا بنابراین، در تعیین مزیت نسبی عوامل مختلفی نقش دارند که می
معیارهاي تعیین مزیت در مرحلۀ صادرات  .بندي نمود تولید، صادرات و تقاضاي صادراتی تقسیم

بر ) 1958( 5اگرچه لایزنر. تا حدودي بیانگر میزان رقابت پذیري و مزیت نسبی بالفعل است
اشته است، اي بعد از تجارت در جهت کمی کردن مزیت نسبی تأکید ده نقش و اهمیت داده

 1960کنندة مزیت نسبی صادراتی عملاً از دهۀ  اغلب مطالعات تجربی در بارة شاخصهاي تعیین
 6به بعد آغاز شد، که همزمان با انتشار مقالۀ تجارت جهانی و مزیت نسبی آشکار شده بالاسا

کار مزیت نسبی آش 7،توان به مزیت نسبی آشکار شده از مهمترین این شاخصها می. بود) 1965(
   12.اشاره کرد 11و سهم در تراز تجاري 10کاي دو 9،میچلی 8،کار شده متقارنآش

_________________________________________________________  
1 Heckscher-Ohlin  
2 Akhavi (1994) 
3 Panzer Theory  
4 Gandvlfv (2001)  
5 Liesner  
6 Balassa  
7 Revealed Comparative Advantage (RCA) 
8 Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA)  
9 Michaely (MI)   
10 Chi-Square 
11 Contribution to the Trade Balance (CTB) 
12 Fathi (2005) 
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داراي مزیت نسبی است، ) کالاهایی(پس از آنکه مشخص شد کشوري در تولید و صدور کالا 
المللی ناگزیر با شش  کسب و کارها براي ورود به بازارهاي بین 1به عقیدة کاتلر و آرمسترانگ

المللی در گرو گرفتن تصمیمات  که موفقیت آنها در بازارهاي بین رو هستند، تصمیم عمده روبه
  : صحیح در هر یک از موارد زیر است

  المللی بررسی محیط بازار بین •
 المللی گیري در خصوص حضور در بازارهاي بین تصمیم •
 گیري در مورد انتخاب بازارهاي هدف صادراتی تصمیم •
 هدف صادراتیگیري در مورد نحوة ورود به بازارهاي  تصمیم •
 گیري دربارة برنامۀ بازاریابی تصمیم •
 گیري در مورد سازماندهی بخش بازاریابی تصمیم •

شود انتخاب بازارهاي هدف صادراتی پس از گذر از دو مرحلۀ  طور که ملاحظه می همان
المللی  گیري براي صادرات و بررسی کلی محیط بازاریابی بین رسیدن بنگاهها به مرز تصمیم

المللی بالقوه، باید نسبت به انتخاب  بنگاهها پس از شناسایی بازارهاي بین. گیرد صورت می
از . بندي نمایند جذابترین بازارها براساس شاخصهاي مختلف اقدام کرده، آنها را غربال و رتبه

توان به عوامل اقتصادي، موقعیت  جمله شاخصهاي ارزیابی توان بالقوة بازارهاي هدف می
هر یک از  2.وري، ساختار توزیع، عوامل رقابتی، فرهنگی و سیاسی اشاره کردجغرافیایی، فنا

از سوي دیگر، . توانند در انتخاب بازار هدف بنگاهها نقش اساسی داشته باشند عوامل یادشده می
ها را تعیین کرد، به عبارت دیگر،  المللی باید اولویت اي و بین در بررسی بازارهاي مختلف منطقه

ص اولویت یک بازار هدف نسبت به دیگري به نوعی توافق برسیم که این توافق در باید درخصو
  . بالایی برخوردارند، بسیار دشوار است) خطرپذیري(از احتمال ریسک  که مورد بازارهایی

گیري راجع به یک بازار به وسیلۀ اطلاعات  مدیران بازاریابی ممکن است در فرآیند تصمیم
مدیران همچنین ممکن . مسائل پیچیده آن دچار نوعی سردرگمی شوندگوناگون ارائه شده و 

بندي  رساند شناسایی و اولویت است بخواهند بازارهاي مهمی که آنها را به نتایج مطلوبتر می
بنابراین، باید چارچوبی وجود داشته باشد که آنها را قادر سازد تا در خصوص مسائل . کنند

در علم تحقیق در عملیات دو . شند و تصمیم درست اتخاذ نماینداي ساده بیاندی پیچیده به شیوه
گیري تک معیاره و  تصمیم 3:گیري وجود دارد رویکرد اصلی در ارتباط با روشهاي تصمیم

گیري است که بر مبناي یک  گیري تک معیارة نوعی تصمیم تصمیم. گیري چند معیاره تصمیم

_________________________________________________________  
1 Cutler and Armstrog (2002)  
2 Boloorian (2002) 
3 Saremi et al. (2006) 
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تعداد معیارها بیش از یک مورد باشد،  اما چنانچه. گیرد گیري صورت می معیار، تصمیم
در . شود گیري چندمعیاره نامیده، و به دو مدل چند هدفه و چند شاخصه تقسیم می تصمیم

 .شود گیري چند شاخصه استفاده می عمدتاً از تکنیکهاي تصمیم) بندي اولویت(بندي  بحث رتبه
در تعریف کلی . ظر استهاي موجود مدن ها، انتخاب یک گزینه از بین گزینه در این مدل

گذاري و یا انتخاب از بین  گیري چند شاخصه به تصمیمات خاصی مانند ارزیابی، اولویت تصمیم
، 1LINMAP ،2ELECTREتوان به  از مهمترین این مدلها می. گردد هاي موجود اطلاق می گزینه

  .را اشاره کرد   5AHPو  4TOPSIS 3،روش تخصیص خطی
مزیت نسبی تمامی کشورهاي ) 1996( 6مانیر. شود شده مرور می در ادامه مطالعات انجام

را  1994و  1980هاي  هاي مختلف اقتصادي در طول سال جنوب آسیا در زمینۀ صادرات بخش
نتایج نشان داد که بجز کشور . گیري کرد با استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده اندازه

اي و عدم مزیت نسبی در  محصولات کارخانه سریلانکا تمام کشورها داراي مزیت نسبی در
در سطح بخشی نیز تمام کشورها در حال از دست دادن قدرت رقابت . محصولات اولیه هستند

) بجز بنگلادش(در زمینۀ کالاهاي مبتنی بر کشاورزي نظیر مواد خام کشاورزي و اقلام غذایی 
لعۀ از مزیت نسبی نسبتاً خوبی در زمینۀ مواد خام کشاورزي تمام کشورهاي مورد مطا. هستند

تنها سریلانکا در این بخش داراي مزیت  1994برخوردار بودند، ولی در سال  1980در سال 
   7.نسبی بود

ي هدف زعفران ي صادراتی و بازارهادر مطالعۀ و بررسی ظرفیتها) 2008(پرمه و همکاران 
تحلیل و بررسی میزان (ساده ، با استفاده از روش برآورد 2006-2002ایران طی دورة زمانی 

به  Bاز تمام کشورهاي جهان و میزان صادرات همان کالا در کشور  Aواردات کالایی در کشور 
به این نتیجه رسیدند که با توجه به تقاضاي وارداتی زعفران در جهان، ) کل کشورهاي جهان

د بازارهاي هدف مناسبی براي توانن کشورهاي اسپانیا، ایتالیا، سوئد، امریکا، فرانسه و عربستان می
همچنین کشورهایی که نسبت سهم واردات آن کشور از صادرات ایران . زعفران ایران تلقی شوند

عنوان بازارهاي جدید در توسعۀ  به سهم واردات آن کشور از واردات جهانی ارقام نازلی است، به
ر نکردن زعفران به در این تحقیق به صاد. صادرات این محصول، در اولویت قرار گیرند

  .دهند، تأکید شده است کشورهایی که واردات را با هدف صادرات مجدد انجام می
_________________________________________________________  
1 Linear-Programming for Multidimensional Analysis of Preferences (LINMAP) 
2 Elimination Choice of Translating Reality (ELECTRE) 
3 Linear - Assignment 
4 Technique for Order-Preference by Similarity to Ideal Solution (TOPSIS) 
5 Analytic- Hierarchy-Process (AHP) 
6 Manir  
7 Fathi (2005) 
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هاي لبنی ایران را در دورة  در تحقیقی مزیت نسبی فرآورده) 2004(محمودي و ولی بیگی 
با استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار شده محاسبۀ نموده و سپس با استفاده  1376-1380

بندي  هاي لبنی را تعیین و اولویت تاکسونومی عددي بازارهاي هدف برخی از فرآوردهاز تحلیل 
بر اساس نتایج تحقیق، از بین مجموعه محصولات مورد بررسی تنها چهار محصول . اند کرده

بستنی، شیر کم چربی، شیر خشک پر چربی و ماست از مزیت نسبی آشکار شده بالا برخوردار 
کشورهاي هلند، دانمارك، فنلاند، اتریش و : دف اولیه براي محصول بستنیبازارهاي ه. اند بوده

هلند، دانمارك ایتالیا، امریکا و شیلی، براي محصول : ایرلند، براي محصول شیرخشک کم چربی
کنگ،  کشورهاي هنگ: کویت، مصر، هلند، انگلیس و لبنان و براي محصول پنیر تازه: ماست

  1.اند رلند تعیین شدهدانمارك، نروژ، سنگاپور و ای
  

  روش شناسی تحقیق .3
در این تحقیق به منظور تعیین مزیت نسبی از معیار مزیت نسبی آشکار شده و براي 

  .  استفاده شده است TOPSISبندي بازارهاي هدف از روش  اولویت

  معیار مزیت نسبی آشکار شده . 3-1
و سنجش عملکرد صادراتی، شاخص اولین معیار ارائه شده در زمینۀ مزیت نسبی از بعد تجاري 

این شاخص بر این تعریف از مزیت نسبی استوار است که هر . مزیت نسبی آشکار شده است
کشوري که در کالاي خاص مزیت نسبی دارد در تولید و صادرات آن کالا تخصص پیدا خواهد 

اولین . کند رد میکرد و در مقابل کالاهایی را که در آنها مزیت نسبی ندارد، از سایر کشورها وا
وي از . شود گیري مزیت نسبی آشکار شده به لایزنر نسبت داده می فعالیت علمی به منظور اندازه

اطلاعات مربوط به هفت کشور طرف تجاري انگلستان براي محاسبۀ شاخصهاي عملکرد نسبی 
نعت این صادرات صنایع انگلستان استفاده کرد و تأثیر ورود به بازارهاي مشترك اروپا در ص

  2:است 1شاخص مورد استفاده به صورت رابطۀ . کشور را مورد قرار داده است

)1(  d
aXi

aXe
aXd

aXe
aXi

aXi
aRCA /)//)/( ==                                        

X, … RCA  ،نشان دهندة ارزش صادراتa  ،کالاi  ،کشور انگلستانd  یکی از کشورهاي
نقص این رابطۀ این است که انگلستان را تنها با  .کل هفت کشور اروپایی است eمورد بررسی و 

_________________________________________________________  
1 Mahmoodi and Valibeigi (2004) 
2 Khodaverdizadeh (2008) 
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 1بالاسا. شود یک کشور مقایسه می نماید و فقط یک صنعت توسط این شاخص بررسی می
  : تعدیل کرد 2به منظور رفع چنین ایرادي شاخص بالا را به صورت رابطۀ ) 1965(

)2                            (                            )//()/( e
mXi

mXe
aXi

aXi
aRCA =  

این شاخص به صورت کسر صادرات یک کالاي خاص از یک کشور به سهم صادرات کالاهاي 
معرف  eقلم کالاي صنعتی و  74معرف  mکشور صنعتی تعریف شد که در آن  11صنعتی در 

بعدها بالاسا با اعمال برخی اصلاحات . معرف کشور صادرکننده است iکشور صنعتی و  11
   2:ي را براي شناسایی مزیت نسبی به کار برده که به صورت رابطۀ زیر استشاخص دیگر

)3                                  (                             
∑
=

∑
=

∑
=

∑
== m

t

n

k ikX
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i ikX
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k ikXikX

ixRCA
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Xik  ارزش صادرات کالايx  کشورi ،به جهان∑
=

n

k ikX
1

مجموع ارزش صادرات کل کالاها  

∑به جهان، iشورتوسط ک
=

m

i ikX
1

توسط تمامی کشورهاي  xمجموع ارزش صادرات کالاي  

∑جهان، 
=

∑
=

m

t
n

k ikX
1 1

  .مجموع ارزش صادرات کشورها به جهان 

در واقع، رابطۀ مذکور سهم یک صنعت مفروض از صادرات یک کشور را نسبت به سهم آن 
ین ترتیب، اگر صنعتی در صادرات کشور سهم بد. کند صنعت در صادرات دنیا مقایسه می

بزرگتري را نسبت به صادرات آن صنعت در سطح جهان داشته باشد، آن کشور در صنعت مزبور 
در مقایسه با سایر صنایع داراي تخصص بوده و بدین سبب شاخص مزیت نسبی آشکار شده 

درات کشور کمتر از سهم از سوي دیگر، چنانچه سهم آن صنعت در صا. بزرگتر از یک خواهد بود
آن در صادرات جهانی باشد، کشور مذکور در این صنعت داراي تخصص نبوده و در نتیجه مزیت 

  . نسبی آشکار شده بزرگتر از صفر و کمتر از یک خواهد بود
شاخص مزیت نسبی در روند تغییرات خود ممکن است به دلایل گوناگون مانند مسائل تولید 

بنابراین، ضروري است میزان ثبات و یا نوسان این شاخص . دچار نوسان شود داخلی یا بازار جهانی
براي محاسبۀ ضریب ثبات، فرض . طی سالهاي مورد بررسی با استفاده از ضریب ثبات محاسبۀ شد

   3.آمده است 4شود الگوي تغییرات متغیر مزیت نسبی به صورت هندسی است که در رابطۀ  می

_________________________________________________________  
1 Balassa 
2 Fathi (2005)  
3 Vali Beigi (2005) 
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)4                     (                                          irlo
k
iRCAk

iRCA )()()( +=  

کالاي  kنرخ رشد متوسط سالانه،  rدورة مبنا،  oفاصله سال موردنظر از سال مبنا،  tسالانه 
بدست  5اگر از طرفین رابطۀ لگاریتم گرفته شود، رابطۀ . کشور مورد مطالعۀ است iمورد نظر و 

  : آید می

)5        (                                                      )ln()ln()ln( rltok
iRCAt

k
iRCA ++=  

 .ضرایب مدل قابل تخمین خواهد است 1،سپس با کمک روش حداقل مربعات معمولی

  غربال کردن بازارها. 3-2
در این مرحلۀ پس از مشخص شدن تمامی کشورهاي وارد کنندة محصولات مورد نظر، براساس 

به دلیل آنکه برخی (بندي اولیه انجام شده  تعیین کننده پتانسیل وارداتی، اولویتشاخصهاي 
بازار مناسبی براي ... کشورهاي واردکننده به جهت واردات بسیار پایین، واردات موردي و 

و کشورهاي با رتبه پایین حذف ) عنوان بازارهاي اولویت دار محسوب نشده صادرات نیستند، به
  .شوند بندي نهایی انتخاب می ایت کشورهاي با رتبۀ بالا جهت اولویتشوند، در نه می

   2:شاخصهاي مورد نظر جهت غربال کردن بازارها عبارتند از
  )m1(طی دورة زمانی پنج ساله  j توسط کشور i متوسط کل واردات کالاي •
  )j )m2  به کل واردات کشور jدر کشور i متوسط پنج ساله نسبت واردات کالاي •
  )m3( از واردات جهانی همان کالا jتوسط کشور i پنج ساله سهم واردات کالاي متوسط •
  )j )m4 به کل ارزش واردات کشور jدر کشور i متوسط پنج ساله نسبت واردات کالاي •
 )i )m5 در خصوص کالاي jمتوسط پنج ساله شاخص عدم مزیت کشور  •
 )j )m6در کشور  iمتوسط رشد سالانه واردات کالاي  •

شاخصهاي یاد شده این امکان وجود دارد که کشوري در برخی شاخصها از اولویت  در مورد
بندي آنها را با  بالا برخوردار باشد و در برخی دیگر داراي اولویت پایین است که این امر اولویت

شود  بندي و غربال اولیه کشورها معیاري معرفی می بنابراین، براي اولویت. سازد مشکل مواجه می
  .گیرد طور یکجا در نظر می وع این متغیرها را بهکه مجم

)6                   (                                                          6/
6

1
∑
=

−
= 


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
k k

kmkjm
jH δ  

_________________________________________________________  
1 Ordinary Least Square (OLS)  
2 Fahimifar (2005) 
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 δkام، jمیانگین شاخصها براي کشور miام، jام براي کشورkمقدار شاخص  mijدر رابطۀ بالا، 
میانگین ساده شاخصهاي استاندارد شده ششگانه  Hjام و jکشور انحراف معیار شاخصها براي

بندي  بالاتري هستند، دراولویت Hjکارگیري این روش کشورهایی که داراي شاخص  با به. هستند
گیرند و  بندي نهایی مورد استفاده قرار می کنند و براي اولویت رتبه بالاتري را کسب می

   .شوند کشورهاي با رتبۀ پایین حذف می

3-3 .TOPSIS  
). 1981( 1و یون شود هوانگ استفاده می TOPSISبندي نهایی بازارها از روش  منظور اولویت به

گیریهاي  هاي موجود در تصمیم براي انتخاب یک گزینه از گزینه 1981این روش را در سال 
. گیرند یشاخص مورد ارزیابی قرار م nوسیلۀ  گزینه به mدر این روش . چند معیاره مطرح کردند

بعدي درنظر  nنقطه در یک فضاي  mعنوان یک سیستم هندسی شامل  توان به هر مسئله را می
این تکنیک براین مفهوم بنا نهاده شده است که گزینۀ انتخابی باید کمترین فاصله را با . گرفت
س حل یک مسئله به روش تاپسی 2.داشته باشد) +Aبهترین حالت ممکن، (آل مثبت  حل ایده راه

   3:شامل شش مرحلۀ به شرح زیر است

وسیلۀ  شاخص است که هر عنصر آن به nبازار و  mکه شامل   m*nتشکیل ماتریس :مرحلۀ اول
rij ماتریس (شود  نمایش داده میD.(  

با استفاده از نرم اقلیدسی به صورت ) N(مقیاس  سازي یا تشکیل ماتریس بی نرمال :مرحلۀ دوم
  :زیر است
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  مقیاس وزینماتریس بی 1,1,11

_________________________________________________________  
1 Hwang and Yoon   
2 Azar and Rajabzad (2010) 
3 Asgharpour (2008) 
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ND و قابل مقایسه شده است، و » مقیاسبی«زات شاخصها در آن ماتریسی است که امتیا
n nW ماتریسی است قطري که فقط عناصر قطر اصلی آن غیرصفر است و وزن متغیرها را نشان ×
  . دهد می

  .مثبت و منفی آل ایدهمشخص نمودن راه حل  :مرحلۀ چهارم
  :تعریف کنیم) -A( ال ـ منفیو ایده) +A( آل ایدهبراي گزینۀ  

                               ij ijii
A {(max V | j J), (min V | j J ) | i , ,..., m}1 2+= ∈ ∈   آل ایدهگزینۀ  ´=

                                         J n{V ,V ,...,V ,...,V ,}1 2
+ + + +=   

                 ij iji i
A {(min V | j J), (max V | j J )i , ,..,m}1 2−= = ∈ ∈  منفی آل ایدهگزینۀ  ´=

                       j n{V ,V ,...,V ,..., V }1 2
− − − −=  

                        j}هاي مربوط به شاخص مثبتJ {j , ,..., n |1 2=   به طوري که  =
                         j}هاي مربوط به شاخص منفی J {j , ,..., n |1 2= =´  

 ها مربوط بهJ´ها مربوط به شاخصهایی است که تأثیر مثبت دارند و Jعبارت دیگر،  به
  .شاخصهایی است که داراي تأثیر منفی هستند

ها با استفاده از روش آل ایدهام با i، فاصلۀ بازار )فاصله(محاسبۀ اندازة جدایی : مرحلۀ پنجم
  :اقلیدسی بدین ترتیب است
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 این نزدیکی نسبی را به صورت زیر. آل ایدهبه راه حل  Aiمحاسبۀ نزدیکی نسبی : مرحلۀ ششم
 :کنیمتعریف می
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    1≤≤ +iclo   ;  i , , ..., m1 2=  

iAشود که چنانچه ملاحظه می A+=  0شود آنگاه=+id  1و=+icl در صورتی . شود می
iAکه A−=  0شود آنگاه=−id  0بوده و=+icl بنابراین، هر اندازه گزینۀ . خواهد شدiA به
iclنزدیکتر باشد، ارزش +A آل ایدهحل راه   . به واحد نزدیکتر خواهد بود +
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  اهداده. 3-4
المللی، بخش فناوري اطلاعات و ارتباطات،  بندي صنعتی استانداردهاي بین براساس طبقه

  1:بندي شده است صورت زیر طبقه به
  آلات اداري و حسابگر تولید ماشین •
 تولید تجهیزات رادیو، تلویزیون، وسایل ارتباط راه دور و قطعات •
  تولید تجهیزات الکترونیک •
  تلویزیونی هاي رادیویی و انتقال دهنده •
  هاي رادیویی، تلویزیونی، ضبط صوت، ویدئو و قطعات مربوط گیرنده •
  پست و ارتباطات راه دور •
  افزار و صنایع وابسته به آن         افزار، نرم رایانه، سخت •

بندي مرکز آمار ایران در خصوص انتشار اطلاعات و آمار و  بندي و تقسیم با توجه به این طبقه
تولید : ICTیع گوناگون در کشور، در این تحقیق منظور از صنایع مرتبط با ارقام مربوط به صنا

آلات مولد و انتقال برق و دستگاههاي برقی  آلات اداري و حسابگر محاسباتی، تولید ماشین ماشین
در . بندي نشده در جاي دیگر و تولید رادیو و تلویزیون و دستگاهها و وسایل ارتباطی است طبقه

استفاده ) 1386- 1382(، 2003- 2007اطلاعات و آمار و ارقام مربوط به سالهاي این پژوهش از 
یکی از دلایل عمدة انتخاب دورة مذکور، استخراج آمار مربوط به صادرات و واردات . شده است

 3نظیر سیستم تحلیل تجاري 2الملل ایران و سایر کشورها از لوحهاي فشرده مرکز تجارت بین
که بسیار معتبر  4سیستم هماهنگ توصیف و کدگذاري کالاهاستبرحسب کدهاي شش رقمی 

بنابراین، در این تحقیق از آخرین اطلاعات . شود هاي پنج ساله تهیه می بوده و به صورت دورة
  . موجود در این لوح استفاده شده است

  
  ایران  ICTبررسی ظرفیتها و توانمندیهاي تولیدي و صادراتی صنایع  .4

  در کل صنعت کشور ICTنقش صنایع . 4-1
براساس . دهد نسبت به کل صنعت کشور را نشان می ICTتصویر کلی از صنایع  1جدول 

معادل  1386 -1382به طور متوسط در سالهاي  ICTاین جدول، صنایع  اطلاعات مندرج در
گذاري  درصد سرمایه 3درصد اشتغال صنعتی،  4/5درصد تعداد کارگاههاي صنعتی کشور،  6/3

_________________________________________________________  
1 Bakhtiyari (2001) 
2 International Trade Center (ITC) 
3 Personal Computers Trade Analysis System (PC_TAS) 
4 Harmonhc Sistem (HS) 
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درصد  5/1با این ترکیب تنها . اختیار داشته است درصد ارزش افزوده را در 8/3صنعتی و 
وري  شود بهره همچنان که ملاحظه می. صادرات صنعتی کشور دراختیار این صنعت بوده است

وري نیروي کار صنایع  نیروي کار نیز همواره پایینتر از یک بوده و بدان مفهوم است که بهره
ICT  نعت بوده و به مرور نیز شکاف بیشتر شده استکمتر از متوسط ص.  

 
  )درصد( 1386-1382: در کل صنعت کشور  ICTجایگاه صنایع . 1جدول 

سال                                                                     
 شاخص

1382 1383 1384 1385 1386 
متوسط 
 هدور

 6/3 5/3 4/3 7/3 7/3 9/3 تعداد کارگاهها 
 4/5 4/5 3/5 4/5 4/5 3/5 اشتغال
 3 4/1 1/2 4/3 2/4 7/3 گذاري  سرمایه

 8/3 4/3 4/3 3/4 1/4 9/3 ارزش افزوده 
 71/0 62/0 64/0 8/0 75/0 74/0 وري نیروي کار بهره

 3/4 1/4 4 2/4 4/4 6/4 ستانده 
 5/1 3/2 06/1 15/1 07/1 1/2 صادرات 
 5/4 4/4 4/4 2/4 6/4 1/5 داده
  .1386 -1382نتایج آمارگیري از کارگاههاي صنعتی ده نفر کارکن و بیشتر، مرکز آمار ایران، سالهاي: مأخذ

 
  ICTارزش تولیدات محصولات . 4-2

بر این . شود بررسی می ICTارزش تولیدات کارگاههاي صنعتی کل کشور و صنایع  2در جدول 
میلیارد ریال  359درصد از رقم  3/27اساس، ارزش تولیدات کل صنعت با رشد متوسط سالانه 

این اطلاعات براي . افزایش یافته است 1386میلیارد ریال در سال  885به  1382در سال 
 4/22با رشد متوسط سالانه  1382حاکی از آن است که ارزش تولیدات در سال  ICTصنایع 

. ارتقا یافته است 1386میلیارد ریال در سال  35556میلیارد ریال به عدد  16974درصد از رقم 
دهد که در دورة مورد بررسی متوسط ارزش  با کل صنعت کشور نشان می ICTمقایسۀ صنایع 

از جمله دلایل . تولیدات در این صنایع تقریباً پنج درصد کمتر از رقم مشابه در کل صنعت است
  .نام بردتوان به نبود اتخاذ سیاستهاي تولیدي مناسب و درست از سوي دولت  این ضعف می
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  )میلیارد ریال( 1386-1382ارزش تولیدات کارگاههاي صنعتی در دورة زمانی . 2جدول 

سال                                                                                       
 عنوان

  

1382 1383 1384 1385 1386 
متوسط 
 هدور

 590404 885830 692164 542204 472389 359434 کل صنعت
 3/27 97/27 65/27 77/14 42/31 75/34 (%) نرخ رشد سالانه

 ICT 16974 20997 23277 28112 35556 24983صنایع 
 4/22 47/26 77/20 85/10 70/23 54/30 (%) نرخ رشد سالانه

 3/4 01/4 06/4 29/4 44/4 72/4 (%) به کل صنعت ICTنسبت 
     .  1386 -1382رگاههاي صنعتی ده نفر کارکن و بیشتر، مرکز آمار ایران، سالهاي نتایج آمارگیري از کا: مأخذ

  
   ICTارزش صادرات محصولات . 4-3

میلیون دلار در سال  6636صادرات غیرنفتی کشور از  3جدول  براساس اطلاعات مندرج در
رسیده  1386میلیون دلار در سال  15637درصد به  7/23با متوسط نرخ رشد سالانه  1382
درصد را تجربه کرده و سهم آن از  35این میان، صادرات صنعتی نرخ رشد سالانه  در. است

افزایش یافته  1386درصد در سال  3/64به  1382درصد درسال  4/43از   صادرات غیرنفتی،
تحت پوشش وزارت صنایع و معادن با  ICT، صادرات صنایع 1386 -1382اما در دورة . است

میلیون دلار در  233به  1382میلیون دلار در سال  61درصد از  58سط سالانه نرخ رشد متو
 009/0از صادرات غیرنفتی از  ICTطی این دوران سهم صنایع . افزایش یافته است 1386سال 

همین روند در خصوص سهم این صنایع از صادرات . درصد افزایش یافته است 014/0درصد به 
 32/2به  1382درصد درسال 13/2ه طوري که این سهم از شود، ب صنعتی نیز مشاهده می

  .رسیده است 1386سال  درصد در
  

  )میلیون دلار( ICT:  1382-1386ارزش صادرات غیرنفتی، صنعتی و صنایع . 3جدول 

سال                                                                                                      
 عنوان

  

1382 1383 1384 1385 1386 

 15637 14044 10546 7537 6636 صادرات غیرنفتی
 34/11 16/33 92/39 57/13 56/20 )درصد(نرخ رشد 

 10063 7790 5272 4774 2884 صادرات صنعتی
 18/29 76/47 41/10 50/65 25/22 )درصد(نرخ رشد 

 35/64 47/55 99/49 35/63 47/43 )درصد( سهم از صادرات غیرنفتی
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  )میلیون دلار( ICT: 1382-1386ارزش صادرات غیرنفتی، صنعتی و صنایع . 3جدول ادامه 

سال                                                                                                         
 عنوان

  

1382 1383 1384 1385 1386 

 ICT 61 51 60 81 233صادرات صنایع 
 47/185 92/34 25/18 -70/16 97/71 )درصد(نرخ رشد 

 014/0 006/0 006/0 007/0 009/0 )درصد( سهم از صادرات غیرنفتی
 32/2 05/1 15/1 07/1 13/2 )درصد( سهم از صادرات صنعتی

  .      1386 -1382سالهاينتایج آمارگیري از کارگاههاي صنعتی ده نفر کارکن و بیشتر، مرکز آمار ایران، : مأخذ
         

  )هزار دلار( ICT :1382 -1386ارزش اقلام صادراتی صنایع . 4 جدول

 1386 1385 1384 1383 1382 شرح کالا کد کالا ردیف
1382 -

1386 

1 851750 
هاي کاربر  سایر دستگاهها براي سیستم

 هاي دیجیتال با سیم باسیم یا براي سیستم
2892 1850 5588 22323 8 32661 

 21511 853 10220 2350 957 7131 دستگاه فرستنده توأم شده با دستگاه گیرنده 852520 2
 21086 159 3812 3328 6320 7467 سایر سیم براي سیم پیچی 854419 3

4 854420 
و سایر هادیهاي برق محور  کابل هم

 محور هم
3711 3052 4807 7178 711 19459 

5 854430 

هاي  کشی شمع سیممجموعه سیم براي 
هاي سیم  کردن و سایر مجموعه روشن

کشی از انواع مورد استفاده در  براي سیم
 وسایل حمل و نقل زمینی، هوایی، آبی

722 2339 1080 488 14509 19138 

6 852431 
دیسک براي پدیدة پخش غیراز صوت 

 یا تصویر
0 14166 1386 0 324 15876 

7 854460 
ولتاژ بیشتر از سایر هادیهاي برق براي 

 ولت1000
274 299 1957 8797 2247 13574 

 10436 145 3631 5083 1499 78 سایر دستگاهها براي حفاظت مدارهاي برقی 853630 8

9 851790 
اجزاء و قطعات دستگاههاي دورنگار و 

 تله پرینترها
384 755 85 3488 3231 7943 

10 852390 
ط سایر حاملین آماده ضبط نشده براي ضب
 صوت یا ضبط سایر پدیدهۀاي مشابه

0 15 1214 5500 640 7369 

 5958 195 1673 758 1594 1738 سیم مسی براي سیم پیچی 854411 11

12 852910 
آنتن هوایی و رفلکتور آنتن هوایی از هر نوع قطعاتی 

 .روند که معلوم باشند با این اشیاء به کار می
2814 406 965 1513 12 5710 

59 854040 
ها براي نمایشگر دادهۀا یا  لامپها و لوله

اي  گرافیک رنگی، با یک صفحۀ نقطه
 میلیمتر 4/0فسفري با فاصلۀ کمتر از 

67 0 0 9 0 76 

 234192 35893 83284 35220 43573 36222 جمع

  ). 2008نسخه ( PC_TAS افزار  اطلاعات نرم: مأخذ 
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قلم  59، ایران در 1386-1382ة زمانی شود طی دور مشاهده می 4طور که در جدول  همان
صادرات داشته که رقم آن در مقایسه با سایر صنایع کشور بسیار کم  ICTاز محصولات صنایع 

 1385میلیون دلار بوده که در سال  36مجموع صادرات اقلام فوق بیش از  1382در سال . است
در مجموع طی سالهاي . ده استمیلیون دلار ش 83به بیش از دو برابر افزایش یافته و بیش از 

میلیون دلار صادرات وجود داشته که از این میزان  234بیش از  ICTدر صنایع  1386- 1382
قلم کمتر از یک  29قلم از محصولات، صادرات بیش از پنج میلیون دلار و در  12در تعداد 

سایر دستگاهها براي «بیشترین رقم صادراتی مربوط به . ایم میلیون دلار صادرات را تجربه کرده
 000/661/32، )851750کد(» هاي دیجیتال با سیم هاي کاربر با سیم یا براي سیستم سیستم

، )854040کد(» ها یا گرافیک رنگی ها براي نمایشگر داده لامپها و لوله«دلار است و کمترین آن 
  . دلار است 76000

  یراناICT بررسی مزیت نسبی آشکار شده محصولات صادراتی . 4-4
با سیستم  1المللی فعالیتهاي اقتصادي بندي بین از سیستم طبقه ICTگسترة محصولات صنایع 

شود، به دست آمده  می) 85(و ) 84(هماهنگ و توصیف کدگذاري کالاها که شامل کدهاي 
در این تحقیق مورد توجه قرار  ICTبندي که در تبیین مزیتهاي صادراتی صنایع  تقسیم. است
هاي بخار و آبگرم،  اي، دیگ است از محصولات وابسته به راکتورهاي هسته  گیرد عبارت می

و محصولاتی که به نوعی با ) 84(اجزاء و قطعات آنها، کد : آلات و وسایل مکانیکی ماشین
پخش صوت،  دستگاههاي ضبط و: آلات و دستگاههاي برقی و اجزاء و قطعات آنها ماشین

دستگاههاي ضبط و پخش صوت و تصویر تلویزیونی، اجزاء و قطعات و متفرعات این دستگاهها 
  ).85( ارتباط دارند کد
نتایج محاسبات شاخص مزیت نسبی صادراتی آشکار شده تمامی محصولات  5در جدول 

 1386-1382ایران که حداقل براي دو سال در آنها داراي صادرات بوده در دورة  ICTصنایع 
تنها در صادرات  ICTقلم محصولات صنایع  59بر این اساس، ایران در صدور . ارائه شده است

  . شش مورد از محصولات داراي مزیت نسبی بوده است
  
  
  
  
  

_________________________________________________________  
1International Standard Industrial Classification (ISIC)  
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  ایران ICTمزیت نسبی آشکار شده محصولات صادراتی صنایع . 5جدول 

 )84(اجزاء و قطعات آنها : ایل مکانیکیآلات و وس اي، دیگهاي بخار و آبگرم، ماشین راکتورهاي هسته

 1386 1385 1384 1383 1382 شرح کالا کد کالا
1382 -

1386 

847110 
 هاي خودکار داده پردازي قیاسی ماشین

 یا مختلط
006/0 996/1 0 0 0 313/0 

و پخش صوت و تصویر دستگاههاي ضبط و پخش صوت، دستگاههاي ضبط : آلات و دستگاههاي برقی و اجزاء و قطعات آنها ماشین
 ).85(این دستگاهها . تلویزیونی، اجزاء و قطعات و مشتقات

 1386 1385 1384 1383 1382 شرح کالا کد کالا
1382 -

1386 

852431 
از صوت  دیسک براي پدیدة پخش غیر

 یا تصویر
0 632/2 173/0 0 077/2 567/0 

853630 
سایر دستگاهها براي حفاظت مدارهاي 

 برقی
038/0 645/0 538/1 856/0 036/0 654/0 

 900/3 105/0 502/2 122/3 869/8 113/12 سایر سیم براي سیم پیچی 854419

854420 
محور و سایر هادیهاي برق  کابل هم

 محور هم
318/1 855/0 941/0 904/0 085/0 704/0 

854460 
سایر هادیهاي برق براي ولتاژ بیشتر از 

 ولت1000
149/0 118/0 484/0 327/1 295/0 580/0 

  ).2008نسخه ( PC_TAS آمار محاسبۀ شده از اطلاعات نرم افزار : مأخذ
  

شود، ایران  می 84طی دورة مورد مطالعه، در گروه اول که شامل فعالیتهاي مرتبط با کد 
 1383آن هم در سال  »2یا مختلط 1پردازي قیاسی ماشینهاي خودکار داده«فقط در صدور 

در سایر موارد . که در سالهاي بعد این مزیت رو به افول گذاشته استداراي مزیت نسبی بوده 
وضعیت کمی بهتر شده و طی  85در گروه فعالیتهاي مرتبط با کد . نیز فاقد مزیت نسبی است

دیسک براي پدیده «صدور . دورة صادرات پنج قلم از محصولات داراي مزیت نسبی بوده است
از مزیت نسبی  1383ین محصولات است که در سال یکی از ا» پخش غیر از صوت یا تصویر

احتمالاً با  1386تا اینکه در سال . برخوردار بوده و در دو سال بعد از آن، فاقد مزیت بوده است
در صادرات . حمایتهایی که از سوي دولت صورت گرفته این مزیت مجدداً آشکار شده است

داراي مزیت نسبی  1384در سال ایران » سایر دستگاهها براي حفاظت مدارهاي برقی«
سایر سیم «مطالعۀ صادرات . صادراتی بوده که این روند در سالهاي بعد از آن تکرار نشده است

دهد که ایران در صدور این محصول بسیار موفق عمل نموده،  نشان می »براي سیم پیچی

_________________________________________________________  
1 Analogue 
2 Hybrid 
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کابل «. استکه در سالهاي مورد بررسی همواره داراي مزیت نسبی مناسبی بوده  طوري به
ایران در  1382از محصولات دیگري است که در سال  »محور و سایر هادیهاي برق هم 1محور هم

. صادرات آن از مزیت نسبی برخوردار بوده ولی در سالهاي بعد فاقد مزیت نسبی شده است
آخرین محصولی است که طی دوره، ایران  »ولت 1000سایر هادیهاي برق براي ولتاژ بیشتر از «
  . است 1385ر صادرات آن داراي مزیت نسبی بوده، البته این مزیت فقط در سال د

  که طی سالهاي » پیچی سایر سیم براي سیم«بنابراین، از شش محصول مذکور فقط 
عنوان یکی از ده محصول منتخب، براي  همواره داراي مزیت نسبی بوده، به 1386- 1382

نه محصول دیگر بر اساس میزان حجم . شود شناسایی بازارهاي هدف صادراتی انتخاب می
  .شوند انتخاب می) 4 جدول(صادرات 

  
  ICTصادرات جهانی محصولات منتخب .  5

و سهم ایران در آن به تفکیک هر یک از این محصولات  ICTصادرات جهانی محصولات منتخب 
  2:شرح زیر است به

   هاي دیجیتال با سیم مسیم یا براي سیست هاي کاربر با دستگاهها براي سیستم سایر
دهد که سهم ایران  نشان می 1386- 1382نتایج محاسبات سهم از بازار جهانی ایران براي دورة 

افزایش  1385درصد در سال  09/0به  1382درصد در سال  02/0از صادرات این محصول از 
رتیب با دارا بودن ت کشورهاي امریکا، چین، تایوان، انگلیس و آلمان به در این بررسی،. یافته است

درصد از صادرات جهانی این محصول، از بیشترین سهم  95/4و  71/8، 79/8، 91/15، 65/19
درصد بوده که در این میان  04/0طی دورة ایران داراي سهمی معادل . اند برخوردار بوده

ندوراس و کشورهاي برزیل، پرتغال، افریقاي جنوبی، اسلونی، روسیه، نیوزلند، یونان، اسلواکی، ه
عنوان رقیبان  درصد از صادرات جهانی، به 1/0تا  02/0ترکیه هر یک با دارا بودن سهمی بین 

  .ایران مطرح هستند
   دستگاه فرستنده توأم شده با دستگاه گیرنده

درصد از صادرات محصول رتبۀ اول را در  14/18در بازار جهانی، چین با در اختیار داشتن 
، 21/11، 41/13ن کشورهاي کره، انگلیس، آلمان و فنلاند به ترتیب با اختیار داشته و پس از آ

ایران نیز با سهم . اند هاي دوم تا پنجم قرار گرفته درصد از صادرات جهانی در رتبه 97/5و  91/8

_________________________________________________________  
1 Co- axial 
2 PC_TAS (2008) 
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درصد با کشورهایی چون کاستاریکا، عمان، شیلی، ترکیه، کلمبیا، تونس، ماکائو و  003/0ناچیز 
  .کند درصد را در اختیار دارند، رقابت می 01/0تا  002/0همی معادل برزیل که هر یک س

  پیچی سایر سیم براي سیم
 16/7، 89/8، 34/11، 76/16کشورهاي امریکا، ایتالیا، اسرائیل، سنگاپور و تایوان به ترتیب سهم 

درصد  56/0ایران با سهمی معادل . اند درصد از صادرات جهانی را از آن خود کرده 95/6و 
عربستان، سوئد، سوئیس، افریقاي جنوبی، بلژیک، مکزیک، : بایست با کشورهایی چون می

درصد از بازار جهانی را در اختیار  91/0تا  27/0اندونزي، ترکیه و اوکراین که هر یک سهمی بین 
  .دارند رقابت نماید

   محور هادیهاي برق هم محور و سایر کابل هم
شورهاي چین، امریکا، آلمان، عربستان و انگلیس به ترتیب با در بازار جهانی این محصول نیز ک

سهم ایران . داراي درصد بالاترین سهم در این بازار هستند 17/4و  36/8، 17/9، 78/12، 04/13
متوسط سهم ایران . تغییري نداشته است 1385درصد بوده که تا سال  16/0، 1382در سال 

میان کشورهاي پرتغال، آرژانتین، استونی، اوکراین،  درصد است که در این 1/0طی دورة برابر 
عنوان رقیبان ایران  درصد به 2/0تا  07/0نروژ، روسیه، یونان و کنیا هر یک با سهمی در حدود 

  .آیند در صادرات این محصول به شمار می

هاي سیم براي  کشی شمعهاي روشن کردن و سایر مجموعه مجموعه سیم براي سیم
   آبی در وسایل حمل و نقل زمینی، هوایی وع مورد استفاده کشی از انوا سیم

، 92/8، 52/27طی دورة کشورهاي مکزیک، امریکا، آلمان، رومانی و چین به ترتیب با سهم 
البته فاصله میان . درصد از صادرات جهانی داراي بیشترین سهم هستند 44/6و  56/6، 97/6

درصد جایگاهی در /. 005یران نیز با سهم اندك ا. کشورهاي آلمان، رومانی و چین چندان نیست
این بازار ندارد و از این حیث باید با کشورهاي سنگاپور، کلمبیا، صربستان، اروگوئه، آرژانتین، 

درصد از بازار جهانی  02/0تا  003/0سوئیس، یونان و دانمارك که هر یک داراي سهمی بین 
  .هستند، رقابت نماید

   از صوت یا تصویر ردیسک براي پدیدة پخش غی
 08/0طی دوره مورد بررسی متوسط (سهم ایران از بازار جهانی این محصول چندان جالب نبوده 

امریکا، آلمان، ایرلند، . که در این دوره کوتاه نیز با نوساناتی مواجه بوده است) درصد بوده است
ر جهانی، اصلیترین درصد از بازا 90/9و  03/10، 33/10، 83/13، 22/25هلند و انگلیس با 

اند که در میان آنها تنها کشور  صادرکنندگان این محصول به بازارهاي جهانی محسوب شده
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امریکا توانسته طی دورة وضعیت خود را در این بازار بهبود بخشد و سایر کشورها با نوساناتی 
وبی و تایلند هر یک کشورهاي ترکیه، شیلی، اسلواکی، نروژ، پرتغال، افریقاي جن. اند رو بوده روبه

درصد از بازار جهانی از مهمترین رقباي ایران در صادرات این محصول  1/0تا  06/0با سهمی بین 
  .روند به شمار می

   ولت 1000هادیهاي برق براي ولتاژ بیشتر از  سایر
 درصد از صادرات جهانی سهم چندانی نداشته، بنابراین با 07/0در بازار جهانی، ایران  با سهم 

استرالیا، ایرلند، کلمبیا، بلغارستان، هنگ کنگ، تونس و لیتوانی که هر یک : کشورهایی چون
در این بازار، . بایست رقابت نماید درصد هستند، می 19/0تا  05/0داراي داراي سهمی معادل 

 15/6و  47/6، 42/7، 49/7، 22/8کشورهاي کره، فرانسه، آلمان، ژاپن و امریکا به ترتیب با 
طور که پیداست فاصلۀ بین  البته همان. اند د از صادرات جهانی بیشترین نقش را داشتهدرص

  .کشورها اندك است

   دستگاهها براي حفاظت مدارهاي برقی سایر
سهم ایران از بازار جهانی این محصول همانند سایر محصولات مورد بررسی دیگر بسیار اندك 

آلمان، امریکا، فرانسه، چین و . وساناتی داشته استاست که طی دورة نیز ن 1/0بوده و در حدود 
درصد از بازار جهانی، بیشترین صادرات این  87/4و  14/5، 35/8، 38/8، 64/14ایتالیا با سهم 

در این میان چین تنها کشوري است که توانسته وضعیت خود را در بازار . محصول را دارند
رقیبان ایران در صادرات این . اند مواجه بودهسایر کشورها با نوساناتی . جهانی بهبود بخشد

محصول کشورهاي کاستاریکا، استونی، روسیه، مقدونیه، یونان، قطر، بلغارستان و اوکراین 
  .اند درصد از بازار جهانی را به خود اختصاص داده 91/0تا  27/0هستند که هر یک سهمی بین 

سیم، وسایل ارتباطی براي  با اجزاء و قطعات دستگاههاي برقی براي تلفن یا تلگراف
  سیم، ویدئوفون، دستگاههاي ویدئوفون هاي دیجیتال با سیم و یا سیستم هاي کاربر با سیستم
درصد از بازار جهانی این محصول متعلق به صادرکنندگان ایرانی است که رقم  002/0معادل 

ی دورة با نوساناتی همانند سایر محصولات دیگر صادرات این محصول نیز ط. بسیار اندکی است
کشورهاي چین، امریکا، هنگ کنگ، کانادا و آلمان به ترتیب با دارا بودن . مواجه بوده است

درصد از بازار جهانی بیشترین سهم را در صادرات این  55/5و  23/7، 71/10، 17/13، 04/16
نام، روسیه، کشورهاي افریقاي جنوبی، اسلواکی، اسلونی، ترکیه، نیوزلند، ویت. محصول دارند

درصد در بازار جهانی از  005/0تا  001/0پرتغال و بلغارستان هر یک با دارا بودن سهمی بین 
  .  روند رقیبان ایران به شمار می
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  هاي مشابه هحاملین آماده ضبط نشده براي ضبط صوت یا ضبط سایر پدید سایر
رغم  محصول نداشته، اما به درصد وضعیت قابل توجهی در بازار جهانی این 01/0ایران با سهم 

مجارستان، لیتوانی، : کشورهایی چون. صادرات اندك روند آن طی دوره افزایش داشته است
تا  01/0یونان، افریقاي جنوبی، آرژانتین، ویتنام، روسیه و امارات هر یک با داشتن سهمی معادل 

. روند این محصول به شمار میعنوان رقیبان اصلی ایران در صادرات  درصد از بازار جهانی به/. 05
 26/6و  48/6، 06/14، 94/14، 56/25تایوان، ژاپن، چین، امریکا و آلمان به ترتیب با سهم 

در میان این کشورها چین . اند درصد از بازار جهانی صاحب بیشترین صادرات این محصول بوده
  . وضعیت بهتري دارد و توانسته صادرات این محصول را بهبود بخشد

  
  ایران   ICT بندي بازارهاي هدف براي صادرات محصولات مرتبط با صنایع تعیین و اولویت .6
منظور شناسایی مناسبترین بازارهاي هدف محصولات صادراتی منتخب، ابتدا با توجه به شش  به

کنندة نیازهاي وارداتی و ثبات در واردات کشورهاي متقاضی، براي هر محصول به  شاخص تعیین
عنوان بازارهاي مستعد براي  کشور به 150بازار از میان بیش از  100تا  80ین طور میانگ
گانه که  سپس بازارهاي منتخب براساس شاخصهاي هشت. اند بندي نهایی انتخاب شده اولویت

بازار داراي اولویت هر یک از  30اند که در ادامه  بندي شده پیشتر به آنها اشاره شد، اولویت
به جهت برخورداري ) کشورها(هریک از این بازارها . ی قرار خواهد گرفتمحصولات مورد بررس

افزایش سرانه واردات، افزایش رشد واردات، رشد : از برخی و یا همه شاخصهاي جاذبه بازار نظیر
اقتصادي، ثبات شرایط اقتصادي و سیاسی، نرخ تعرفه ها و نظایر آنها بازارهاي رو به رشد و 

 .شوند محسوب می ICTادرکنندگان ایرانی در زمینۀ محصولات مستعدي براي فعالیت ص
  :شرح زیر است به ICTبندي بازارهاي هدف صادراتی هر یک از محصولات منتخب  اولویت

  هاي دیجیتال با سیم  هاي کاربر با سیم یا براي سیستم سایر دستگاهها براي سیستم. 1- 6
بندي انتخاب شدند که ده بازار  براي اولویت بازار 114پس از بررسیهاي اولیه در مجموع تعداد 

امریکا، هنگ کنگ، انگلیس، سنگاپور، هلند، دانمارك، موریتانی، : اول داراي اولویت عبارتند از
روآندا، نروژ، ارمنستان، سودان، : ده بازار داراي اولویت دوم عبارتند از. ایرلند، چین، و قرقیزستان

. یقاي جنوبی و پاراگوئه که اغلب شامل کشورهاي افریقایی استتایلند، آلمان، نیجریه، غنا، افر
نامیبیا، تایوان، اسرائیل، السالوادور، فیلیپین، بلژیک، مالزي، : اما در ردة سوم کشورهایی چون

  . اردن، آذربایجان، و اسپانیا قرار دارند
ان بازار هدف عنو بر این اساس کشورهاي آسیایی و افریقاي جنوبی بهتر از سایر کشورها به

در میان کشورهاي منطقه خاورمیانه و آسیاي . اند صادراتی این محصول تشخیص داده شده
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و  )28 رتبۀ(، اردن )13رتبۀ (، ارمنستان )10رتبۀ(میانه و قفقاز کشورهاي قرقیزستان 
  . اهمیت دارند 30عنوان بازارهاي زیر رتبۀ  به) 29رتبۀ (آذربایجان 

  أم شده با دستگاه گیرنده دستگاه فرستنده تو. 2- 6
بندي بازارهاي هدف صادراتی انتخاب  بازار براي اولویت 106پس از بررسیهاي اولیه در مجموع 

شدند که کشورهاي آذربایجان، اوگاندا، اردن، ارمنستان، تانزانیا، گرجستان، پاناما، السالوادور، 
طور که ملاحظه  همان. ار دارندبندي قر سودان و ویتنام در اولویتهاي اول تا دهم این رتبه

، )1رتبۀ(کشورهاي آذربایجان . دهند شود بیشتر این بازارها را کشورهاي آسیایی تشکیل می می
، پاکستان              )11رتبۀ (، قزاقستان )6رتبۀ (، گرجستان )4رتبۀ (، ارمنستان )3رتبۀ (اردن 

در میان دیگر . اند بیست قرار گرفته هاي زیر ، در رتبه)16رتبۀ (، و قرقیزستان )14رتبۀ (
کشورهاي منطقه، از حیث قرار گرفتن در فهرست بازارهاي هدف صادراتی اولویت دار که تقریباً 

  . است) 22رتبۀ (داراي وضعیت متوسط به پایین هستند، تنها کشور عربستان 

  پیچی  سایر سیم براي سیم. 3- 6
نشان می دهد که در مجموع » براي سیم پیچیسایر سیم «نتایج بررسیهاي اولیه در خصوص 

ده بازار قرار گرفته در رتبه هاي اول تا . بندي نهایی داراي شرایط هستند بازار براي اولویت 99
سنگاپور، هنگ کنگ، انگلیس، قطر، توگو، قرقیزستان، بولیوي، شیلی، تایلند و : دهم عبارتند از

زي، آرژانتین، ارمنستان، موزامبیک، پاکستان، بندي کشورهاي مال در ردة دوم اولویت. مالی
اما در میان کشورهاي ردة سوم . باهاماس، فیلیپین، نیجریه، چین و مکزیک قرار دارند

سنگال، امارات، ماداگاسکار، بورکینافاسور، جهوري چک، پاراگوئه، موریتانی، : کشورهایی چون
شود کشورهاي آسیایی و  ه ملاحظه میطور ک همان. اسپانیا، عربستان و اردن قرار گرفته اند

افریقایی بیشترین و مطلوبترین بازارهاي هدف سایر سیم براي سیم پیچی تشخیص داده 
رتبۀ (، امارات )15رتبۀ (، پاکستان )4رتبۀ (بر اساس این فهرست، تنها کشورهاي قطر . اند شده
البته از . اند قرار داشته 30 عنوان اولویتهاي زیر از کشورهاي منطقه به) 30رتبۀ (و اردن ) 22

) 13رتبۀ (و ارمنستان ) 6رتبۀ (میان کشورهاي آسیاي میانه و قفقاز نیز کشورهاي قرقیزستان 
  . داراي اهمیت هستند

  محور  هاي برق هم محور و سایر هادي کابل هم. 4- 6
بندي  اولویتپس از . بندي راه یافتند کشور به مرحلۀ دوم براي اولویت 106پس از غربال اولیۀ 

قطر، امریکا، ارمنستان، عربستان، سنگاپور، فرانسه، : نهایی ده کشور اول به ترتیب عبارتند از
پاناما، السالوادور، امارات، لهستان، : کشورهایی چون 20تا  11در ردة . هند، بحرین، توگو و چین

در ردة سوم نیز کشورهاي . ندا قزاقستان، آذربایجان، سنگال، موزامبیک، نروژ و تانزانیا قرار گرفته



209 ...بندي بازارهاي هدف محصولات صادراتی صنایع مرتبط با  شناسایی و اولویت

مالی، تایلند، ماداگاسکار، پاراگوئه، نیجریه، مکزیک، افریقاي جنوبی، اسپانیا، گرجستان، و آلمان 
، )3رتبۀ (، ارمنستان )1رتبۀ (بر این اساس از میان کشورهاي منطقه، قطر داراي . جاي دارند
، )15رتبۀ (، قزاقستان )13رتبۀ (ات ، امار)8رتبۀ (، بحرین )7رتبۀ (، هند )4رتبۀ (عربستان 
کشور منطقه خاورمیانه و  9در واقع، تعداد . هستند) 29رتبۀ (و گرجستان ) 16رتبۀ (آذربایجان 

هاي  کابل هم محور و سایر هادي«جهت صادرات  30هاي زیر  آسیاي میانه و قفقاز داراي رتبه
  .هستند» رمحو برق هم

هاي سیم  و سایر مجموعه وسایل نقلیه شن کردنهاي رو کشی شمع سیم براي سیم. 5- 6
   کشی از انواع مورد استفاده در وسایل حمل و نقل زمینی، هوایی و آبی براي سیم

کشور براي  94پس از اینکه تمامی کشورهاي واردکنندة این محصول شناسایی شدند، تعداد 
امریکا، آلمان، : عبارتند از بندي به ترتیب ده کشور اول اولویت. بندي نهایی مشخص شدند اولویت

در ردة دوم این فهرست . استرالیا، کانادا، ژاپن، بلژیک، اسلواکی، هند، اردن، و ارمنستان
زامبیا، ویتنام، آذربایجان، امارات، تایوان، اوکراین، چین، نروژ و استونی و : کشورهایی چون

نس، فیلیپین، فنلاند، افریقاي و در ردة سوم کشورهاي جمهوري چک، تو. اتیوپی قرار گرفته اند
 30بندي کلی  آنچه در رده. جنوبی، اسلونی، قطر، عربستان، السالوادور و سنگاپور جاي دارند

در میان کشورهاي . کشور اروپایی در این فهرست است 10کشور جالب توجه است، قرار گرفتن 
، ارمنستان   )9رتبۀ (ردن ، ا)8رتبۀ (منطقه خاورمیانه، آسیاي میانه و قفقاز، کشورهاي هند 

از ) 28رتبۀ (، و عربستان )27رتبۀ (، قطر )14رتبۀ (، امارات )13رتبۀ (، آذربایجان )10رتبۀ (
  . مهمترین بازارهاي هدف صادراتی این محصول محسوب می شوند

  دیسک براي پدیده پخش غیر از صوت یا تصویر . 6- 6
بندي  بندي نهایی انتخاب شدند که در رتبه ویتکشور واردکننده این محصول براي اول 94تعداد 

هنگ کنگ، کانادا، توگو، فیلیپین، پاکستان، بوسنی و هرزگوین، : نهایی ده بازار اول عبارتنداز
کشورهاي پاراگوئه، آذربایجان، ایسلند، نامیبیا، چین، ژاپن، امارات . استرالیا، هلند، هند و نروژ

اما در ردة . ة دوم بازارهاي هدف صادراتی اهمیت دارندسنگاپور، سنگال، و قرقیزستان در رد
مالدیو، تایوان، استونی، عربستان، مالزي، افریقاي جنوبی، اردن، لیتوانی، : سوم، کشورهایی چون

عنوان بازارهاي با اولویت بالا  کشور آسیایی به 15بدین ترتیب . اند شیلی و تونس قرار گرفته
، عربستان          )17رتبۀ (، امارات )5رتبۀ (کشورهاي پاکستان  از این تعداد،. شوند شناخته می

عنوان کشورهاي منطقه خاورمیانه، و کشورهاي آذربایجان          به) 27رتبۀ (و اردن ) 24رتبۀ (
عنوان کشورهاي منطقه آسیاي میانه و قفقاز به دلیل فاصله  به) 20رتبۀ(و قرقیزستان ) 12رتبۀ (

  . ي اهمیت بیشتري هستندجغرافیایی کم دارا
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  سایر هادیهاي برق براي ولتاژ بیشتر از هزار ولت . 7- 6
سایر هادیهاي برق براي «دیگر محصول مورد بررسی براي شناسایی بازارهاي هدف صادراتی 

پس از استخراج تمامی کشورهاي وارد کننده و غربال آنها تعداد . است» ولتاژ بیشتر از هزار ولت
بندي  در اولویت. بندي در نظر گرفته شدند کننده این محصول براي اولویتکشور وارد  106

امریکا، عربستان، قطر، اسپانیا، : نهایی، ده بازار اول جهت صادرات محصول یاد شده، عبارتند از
ایسلند، : نیز عبارتند از 20تا  11بازارهاي . انگلیس، نروژ، سنگاپور، توگو، هنگ کنگ و چین

در ردة سوم هم . دا، استرالیا، ایرلند، امارات، تایلند، اردن، لهستان و قزاقستانارمنستان، روان
کشورهاي ماداگاسکار، گرجستان، مالدیو، پاکستان، موریتانی، لیتوانی، بحرین، هلند، هندوراس و 

، )3رتبۀ (، قطر )12رتبۀ (از میان کشورهاي منطقه، بازارهاي عربستان . اند پاناما قرار گرفته
رتبۀ (، پاکستان )24رتبۀ (، گرجستان )22رتبۀ (، قزاقستان )20رتبۀ (، اردن )8رتبۀ (رات اما
  . هستند 30هاي زیر رتبۀ  داراي اولویت) 29رتبۀ (و بحرین ) 26

  سایر دستگاهها براي حفاظت مدارهاي برقی . 8- 6
بندي نهایی  تکشور به مرحلۀ اولوی 97پس از غربال اولیه کشورهاي وارد کنندة این محصول، 

قطر، امریکا، سنگاپور، ارمنستان، کانادا، استونی، آذربایجان، : راه یافتند که ده بازار اول عبارتند از
آلمان، قبرس، السالوادر، عربستان، : در رتبۀ دوم کشورهایی چون. نروژ، چین و هنگ کنگ

بۀ سوم بازارهاي بلژیک، شیلی، دانمارك، عمان، فنلاند، کنیا، اوگاندا و نامیبیا قرار دارند و در رت
. اند گرفته موریتانی، امارات، مالی، قرقیزستان، جمهوري چک، انگلیس، اندونزي و لیتوانی قرار

، )7رتبۀ (، آذربایجان )4رتبۀ (، ارمنستان )1رتبۀ (بنابراین، در میان کشورهاي منطقه، قطر 
هاي  داراي رتبه) 26رتبۀ (قرقیزستان  و) 24رتبۀ (، امارات )16رتبۀ (، عمان )14رتبۀ (عربستان 

  . اند، که حکایت از اهمیت این بازارها دارد شده 30زیر

اجزاء و قطعات دستگاههاي برقی براي تلفن یا تلگراف با سیم، وسایل ارتباطی براي . 9- 6
  هاي دیجیتال با سیم، ویدئوفون و دستگاههاي ویدئو فون  هاي کاربر با سیم و یا سیستم سیستم

کشور براي  118س از استخراج تمامی کشورهاي واردکنندة این محصول و غربال آنها تعداد پ
: ده بازار اول براي صادرات این محصول عبارتند از. اند بندي نهایی در نظر گرفته شده اولویت
طور که  همان. کنگ، امریکا، سنگاپور، چین، فنلاند، هلند، پاراگوئه، سوئد، اتیوپی و برزیل هنگ

ردة . شود از میان کشورهاي منطقه هیچ کشوري داراي اولویت یک تا ده نشده است مشاهده می
اردن، استونی، فیلیپین، ژاپن، الجزائر، کانادا، رواندا، : دوم بازارهاي هدف را کشورهایی چون
و ) 11رتبۀ (طبق این فهرست دو کشور اردن . دهند عربستان، انگلیس و مالاوي تشکیل می

اما در . شوند از بازارهاي مهم منطقه براي صادرات این محصول شمرده می) 18رتبۀ ( عربستان
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رتبۀ سوم کشورهاي السالوادر، نروژ، اندونزي، اسرائیل، جمهوري چک، هند، آرژانتین، آلمان، 
بنابراین، ده کشور آسیایی، نه کشور اروپایی، شش کشور قاره . اند سنگال واسپانیا قرار گرفته

  . روند و پنج کشور افریقایی از بازارهاي مهم جهت صادرات این محصول به شمار میامریکا 

  هاي مشابه  سایر حاملین آماده ضبط نشده براي ضبط صوت یا ضبط سایر پدیده. 10- 6
بندي  اند که در نهایت ده بازار اول رتبه بندي نهایی انتخاب شده کشور براي اولویت 104تعداد 

، لوکزامبورگ، هنگ کنگ، چین، سنگاپور، اندونزي، هلند، سودان، تایلندو امریکا: عبارتند از
شود بیش از نیمی از این کشورها را کشورهاي آسیایی  طور که مشاهده می همان. آذربایجان
، )6رتبۀ (، اندونزي )4رتبۀ (، سنگاپور )3رتبۀ (، چین )2رتبۀ (کنگ  هنگ. دهند تشکیل می

اما در ردة دوم، بازارهاي تایوان، قرقیزستان، نامیبیا، ). 10رتبۀ(ان و آذربایج) 9رتبۀ (تایلند 
و در ردة . اند قبرس، آلمان، فنلاند، جمهوري چک، اردن، ماداگاسکار و هندوراس قرار گرفته

سوم، بوسنی هرزگوین، بولیوي، عربستان، نروژ، وگاندا، السالوادور، فیلیپین، امارات ارمنستان و 
عنوان نیمی از بازارهاي هدف صادراتی از  در اینجا نیز کشورهاي آسیایی به. ژاپن جاي دارند

در میان کشورهاي منطقه، آذربایجان، . اهمیت بیشتري نسبت به دیگر کشورها برخوردار هستند
، )23(، )18(، )12(، )10(هاي  قرقیزستان، اردن، عربستان، امارت و ارمنستان به ترتیب با رتبه

  . شمار می آیند زارهاي مهم منطقه جهت صادرات این محصول بهاز با) 29(، )28(
  
  گیري و پیشنهادها نتیجه.  7

  گیري نتیجه.  7-1
طور  به 1386- 1382طی دورة ) نفر کارکن 10کارگاههاي بالاي (کشور  ICTصنایع  -1

درصد شاغلان صنعت  4/5درصد کارگاههاي صنعتی،  6/3متوسط با دراختیار داشتن 
درصد ارزش افزوده بخش صنعت  4/3گذاري صنعتی،  جذب سرمایه درصد 3کشور و 

درصد از ارزش تولیدات  5/4این صنایع نزدیک به . اند کشور را به خود اختصاص داده
. درصد است 4/22کارگاههاي صنعتی را در اختیار دارند که نرخ رشد متوسط سالانه آن 

وري کل در  مین اساس بهرهبر ه. درصد است 5/27این نرخ براي کل صنعت در حدود 
  .است  ICTدیگر کارگاههاي صنعتی بیش از صنایع 

صادرات داشته که رقم  ICTقلم از محصولات صنایع  59طی دورة مورد مطالعۀ، ایران در  -2
سهم این صنایع در  1382در سال . آن در مقایسه با سایر صنایع کشور بسیار کم است

با  1386درصد بوده و در سال  13/2و   001/0صادرات غیرنفتی و کل صنعت به ترتیب 
در بازار جهانی نیز در . درصد افزایش یافته است 32/2و  014/0رشد بسیار اندك به 
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درصد از صادرات  4/0کشور اول صادرکنندة این محصولات، ایران با سهم  60مجموع 
مدیریت  د درگذاري، ضعف شدی فقدان امنیت سرمایه. سوم قراردارد و جهانی در مقام چهل

ریزي براي ورود به  ثباتی نرخ ارز، فقدان برنامه صنعتی کشور، وجود شرایط تورمی، بی
وجود قوانین متناقض و هاي تولیدکننده،  بازارهاي خارجی، حمایت نکردن دولت از شرکت

  .و موارد دیگر از جمله دلایل مستمر نبودن صادرات و نوسانی بودن آن است پاگیر و دست
حاکی از آن است که طی دورة مورد نظر  ICTزیت نسبی آشکار شده محصولات بررسی م -3

سایر «تنها در صادرات شش محصول مزیت نسبی وجود داشته که در این میان وضعیت 
در مقایسه با دیگر کشورهاي جهان به مراتب بهتر از پنج » سیمها براي سیم پیچی
  .محصول دیگر بوده است

بندي بازارهاي هدف عمدتاً  رهاي قرار گرفته در صدر اولویتدهد که کشو نتایج نشان می -4
از ده (از قاره آسیا بخصوص منطقه خاور میانه و کشورهاي آسیاي میانه و قفقاز هستند 

هر یک ). اند درصد موارد این کشورها بوده 50کشور اول براي هر محصول تقریباً در 
ش سرانه تولید، رشد واردات بالا، موانع این کشورها به دلیل واردات سرانه بالا، افزای از

عنوان بازارهاي  اند از جایگاه مناسبی به اي پایین و ثبات اقتصادي و سیاسی توانسته تعرفه
عنوان بازارهاي صادراتی قطعی  البته این بازارها به. هدف صادراتی ایران برخوردار گردند

با توجه به توان و ظرفیت خود،  شوند، زیرا نیاز است که صادرکنندگان ایرانی تلقی نمی
هاي مشتریان در هر یک از این بازارها داشته باشند  تري از نیازها و خواسته بررسی جزئی

  .و با توجه به مطالعات فوق تعداد مناسبی از آنها را انتخاب نمایند

  پیشنهادها.  7-2
هاي خود،  پتانسیل توانند با توجه به توانمندیها و می ICTشرکتهاي فعال در عرصۀ صنایع  -1

تعداد مناسبی از بازارهاي اولویت دار را انتخاب کنند و با کسب آگاهی از وضعیت رقبا، 
ریزي بازاریابی  قوانین و مقررات بازارها، ترکیب آمیخته بازاریابی و نظایر آنها با یک برنامۀ

 .صحیح نفوذ به این بازارها را در دستور کار خود قرار دهند
دهد که کشورهاي صادراتی ایران به طور عمده  ارهاي اولویت دار نشان مینگاهی به باز -2

نقل و سرعت نفوذ در برخی  و با توجه به رشد تقاضا، تسهیل حمل. بازارهاي منطقه هستند
جهت داشتن بازارهاي در حال رشد و  گذاري در این کشورها به از آنها، افزایش سرمایه

  .پیشنهادهاست اولویت دار بودن آنها یکی دیگر از
 ICT تمرکز بر تولید و صادرات محصولاتی که تولیدکنندگان و صادرکنندگان صنایع  -3

کشور در آنها داراي مزیت نسبی و رقابتی هستند و اجتناب از تولید تعداد وسیعی از این 
  . شود محصولات که مزیت نسبی در تولید و صادرات آنها مشاهده نمی
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در کشور  ICTعنوان راهکارهاي اصلی توسعۀ صنعت  مایت به، رفع موانع و حتوانمندسازي -4
دهد که توانمندسازي  تجربۀ کشورهاي چین و مالزي نشان می. بسیار داراي اهمیت است

هاي داخلی با مشارکت  و انجام پروژه خارجی )شرکتهاي( هاي ورود سرمایهاز طریق 
وان شرکتهاي مهم عن شرکتهاي خصوصی داخلی، شرکتهاي داخلی این کشورها را به

رفع موانع . مطرح نموده است تی سی صادرکننده جهان در حوزة الکترونیکی و آي
طور  وپاگیر و مشکلات ناشی از تورم باید به بخصوص در حوزة قوانین متناقض و دست

همچنین حمایت دولت از شرکتها در قالب حمایتهاي . جدي مورد نظر مسئولان قرارگیرد
آلات  لیاتی، معافیت کامل از پرداخت عوارض گمرکی براي ورود ماشینمالی، معافیتهاي ما

جدید، تشویق و ترغیب بنگاهها به استفاده عملی از ) فناوري(تولیدي، انتقال تکنولوژي 
فرآیند تحقیق و توسعۀ و فناوري اطلاعات، آموزش فنی و تخصصی رایگان و ارائه خدمات 

اي، بازاریابی، اقتصادي جهت گسترش، رشد و  نههاي تولید، فناورا اي در زمینه مشاوره
 .شکوفایی بنگاههاي کوچک و متوسط لازم و ضروري است
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