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  چكيده
 انجام هويت ديني  بر جهاني شدنابزارهاي پژوهش حاضر با هدف مطالعه و بررسي تأثير 

هاي   نظريه، نظريه تريانديس،ورج هربنربدين منظور از تئوري كاشت ج. شده است
  .و گسترش تجدد غربي استفاده شده است مصرفي آمريكايي   فرهنگ،همزيستي فرهنگي

 با تشديد روابط اجتماعي در سراسر جهان، ارتباطات را گسترش داده و جهاني شدنامروزه، 
هاي اين پديده، دپيĤماز جمله . همزيستي فرهنگي و تعاملات فرهنگي را دوچندان كرده است

 ،از طرف ديگر با افزايش تعاملات فرهنگي. هاي فرهنگي است گرايي در ارزش رواج نسبي
در . شود ها غالب مي دهد و يك فرهنگ بر ديگر فرهنگ پديده امپرياليسم فرهنگي رخ مي

هاي بارز خود را، همچون  داري و ارزش مصرفي سرمايه  عصر حاضر، آمريكا فرهنگ
 با ابزارهاي جهاني شدنبنابراين . كند گرايي به جوامع مختلف منتقل مي  لذتگرايي و مصرف

 ،گرايي  لذت،گرايي هايي، چون نسبي سبب ظهور ارزش)  ماهواره،اينترنت(بارز خود 
  .گذارد  افراد تأثير ميهويت ديني ها بر  شود و ظهور اين ارزش مي... گرايي و مصرف

ها و اطلاعات  داده،ت و با استفاده از ابزار پرسشنامه پيمايش اس،روش تحقيق دراين پژوهش
اي نامتناسب و حجم نمونه  گيري طبقه روش نمونهو ماري گردآوري شده آمربوط به جامعه 

 هرقدر دهد كه مهمترين يافته اين تحقيق نشان مي.  نفر است384براساس فرمول كوكران 
  .  يابد ها كاهش مي آنهويت ديني  شود ميزان ميزان استفاده  افراد از اينترنت و ماهواره بيشتر
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  بيان مسئله
هاي پرتنش، پيرامون  بيست و يكم با بحثهاي آغازين سده هاي پاياني قرن بيستم و سالدهه

توان، ران مختلف ميبا دقت در آراء متفك.  همراه بوده استجهاني شدن فرآيندچيستي 
اي است كه به سرعت، در تمام ابعاد و زواياي زندگي ، پديدهجهاني شدنخاطرنشان كرد كه 

واقع  در. در حال رخنه و گسترش است)  اجتماعي و فرهنگي، سياسي،اقتصادي( بشر
هاي مخابراتي باعث شده است كه هاي اينترنت و ماهوارههاي فنĤوري و پيدايش شبكه پيشرفت

تري بر جوامع انساني اثر بگذارد و با هاي متنوع نيز با سرعت و با شيوههاني شدنج
ها را فراهم درنورديدن مرزهاي ملي و جغرافيايي، امكان پيوند سريع ميان افراد، جوامع و نظام

 گذشته با رشدي روزافزون تحت تأثير هاي گذشته و بويژه در دو دههايران نيز در دهه. كند
ي هاي گذشته شاهد كاربرد گستردههمچنين ما در سال.  قرار گرفته استجهاني شدن فرآيند

هاي مختلف مردم بويژه  ابزارهاي اطلاعاتي و ارتباطي چون رايانه و اينترنت در ميان گروه
 در زندگي اجتماعي ايرانيان اهميت فراواني جهاني شدن فرآيندبنابراين امروزه . ايمجوانان بوده
  .يافته است

 همگني و همبستگي اجتماعي در  از مهمترين عناصر ايجادكنندههويت ديني از طرفي، 
ي با ايجاد تعلق خاطر نسبت به دين و مذهب در افراد فرآيندسطح جوامع است كه طي 

به عبارت ديگر، هويت . گيري هويت جمعي دارد جامعه، نقش بسيار مهمي در ايجاد و شكل
به طور مثال، دين اسلام و مذهب شيعه، . شود ايزبخشي ميسازي و تم ديني موجب تشابه

 در جامعه. سازدها را از ساير اديان جدا مي ضمن ايجاد تشابهات ديني در بين افراد جامعه آن
 اي كردن دين و برانداختن دينداران از اريكهكه به دنبال حاشيه(ايران، برخلاف ساير جوامع 

با استفاده از نيروي مذهب، در پنج قرن گذشته، حداقل سه ) ها استقدرت و منزوي كردن آن
 با رهبري علماي طراز 1285ها در سال نخستين اين حركت. انقلاب تمام عيار را سامان دادند

 شمسي با رهبري 1357اول شيعه در انقلاب مشروطه و آخرين آن هم در انقلاب اسلامي سال 
 هويت ديني باتوجه به اهميت ). 50: 1387گودرزي،( »و هدايت مرجعيت شيعي شكل گرفت

  .در جامعه اسلامي، توجه به عوامل تأثيرگذار بر آن از اهميت بسياري برخوردار است
، موجب ايجاد تغييرات فرهنگي بسياري جهاني شدنامروزه، افزايش ارتباطات جهاني و «

ها و  انديشههاي گوناگون، قرار گرفتن در معرضرواج ارزش. در جوامع مختلف شده است
 به خصوص در هويت ديني  تعلق خاطر به هاي مختلف از جمله عوامل تهديد كنندهگرايش
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وسيله  به ]افراد بويژه نوجوانان متعاقب[در واقع هويت فرهنگي و ديني  .ميان جوانان است
ت همان طور كه كاستلز نيز جهان آينده را صحنه كارزار دو قدر. شودتهاجم فرهنگي تهديد مي

،  كنونيوراندر دبنابراين ). 33: 1380افتخاري،( »داند  و هويت ميجهاني شدنمعتبر، يعني 
شدت و دامنه تغييرات هويتي ؛ در واقع د را از دست داده استهويت مبنا و معناي گذشته خو

هاي هويتي را پديد  ها و بحران ر برخي موارد چالشاي است كه د هاي جديد به اندازه در نسل
  . استآورده

 بيش از آن كه ]درعصر حاضر[، د انتقال هويتگذشته، فرآين ]هاي نسل[ بنابراين، برخلاف 
ثر باشد از أ مت،ز والدينشان ا ها، باورها و رفتارها و در يك كلام، هويت در زمينه ارزش

ا از ديگر كشورها باشند، تأثير  وجوانان ديگر كه چه بسهمسĤلانها، صنعت فرهنگ،  رسانه
هاي گروهي، عاملي در  دهد كه رسانه تحقيقات انجام شده نشان مي«براي مثال . يرندپذ مي

نتايج يك تحقيق ). 1: 1387يگانه و عزيزي،  جوادي( »جهت كاهش هويت اجتماعي بوده است
شود  استفاده از ماهواره و اينترنت سبب كاهش هويت جنسيتي مي«ديگر گواه بر اين است كه 

هاي جديد   و گرايش]ناهنجار[غيير رفتار و نگرش به سمت الگوهايدهنده ت كه خود نشان
هاي محلي و   و هويتجهاني شدن« همچنين نتايج تحقيق). 2: 1385عريضي و ديگران، ( است

افزايش هويت جهاني در بين دانشجويان، هويت محلي دهد كه   نشان مي؛»جهاني دانشجويان
هاي محلي روبه كاهش  ، هويتجهاني شدن يندفرآدهد؛ يعني با افزايش  آنان را كاهش مي

ت تأثير عوامل حال كه ابعاد مختلف هويت، تحبنابراين، ). 1: 1389وديگران،  حبي( گذارد مي
 ديني  بر هويتجهاني شدنابزارهاي شود، تأثير  وسيع و سريع مي يادشده، دستخوش تغييرات
ها به ذهن خطور  ذشت، اين سؤالبا توجه به آنچه از نظر گ. كند اهميتي دوچندان پيدا مي

 هويت ديني  و جهاني شدنكند كه در جامعه آماري شهر تهران چه ارتباطي بين ابزارهاي  مي
گرايي،  ، ميزان مصرفجهاني شدنوجود دارد؟ و اينكه آيا با افزايش ميزان استفاده از ابزارهاي 

هويت  ا اين تغييرات بر ميزان كند؟ و آي گرايي افراد تغيير مي گرايي، فردگرايي و نسبي لذت
 به جهاني شدن تأثير دارد؟ به اين منظور، در نوشتار حاضر، علاوه بر تحليل ابزارهاي ديني

 و رابطه آن با اين ابزارها به طور خلاصه پرداخته شده و سپس در اين هويت ديني مبحث 
  .راستا نتايج تحليلي آورده شده است
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  پيشينه تجربي و نظري موضوع
توان به موارد  رابطه با موضوع اين نوشتار، تحقيقات چندي انجام شده است كه از جمله ميدر

  : زير اشاره نمود
هويت ملي و مذهبي جوانان مشهدي و تأثير روابط «در تحقيقي با عنوان ) 1377( آخوندي

هويت كند كه شركت در مراسم مذهبي و ملي از عوامل تعيين كننده  اذعان مي» اجتماعي بر آن
 ملي و مذهبي است و تماشاي فيلم از طريق ويدئو از عوامل تضعيف كننده اين رابطه است

  ).4: 1388 سفيري و غفوري،(
آورده »  شهروندي و دين،جهاني شدنتعامل «در تحقيقي با عنوان ) 1380( رضا عاملي سيد

فردي و اي در قوت و ضعف شهروندي يك كشور و هويت كننده است كه مذهب نقش تعيين
به عبارت ديگر هنگامي كه فرد خود را متعهد به دين بداند، نسبت به . اجتماعي آن جامعه دارد

  . شود انجام تعهدات فردي و اجتماعي ديگر نيز متعهد مي
بررسي چگونگي «در تحقيقي با عنوان ) 1383( آبادي و وحيده نوروزي حسين لطف

ها و   و تأثير آن بر ارزشجهاني شدنايران به نگرش دانش آموزان دبيرستان و پيش دانشگاهي 
بيشتر از همه ) نگرش منفعل( سازي كنند كه پذيرش جهاني بيان مي» ها  و ملي آنهويت ديني 

 و نگرش مخالف جهاني شدن نگرش فعال به پديده. متأثر از ضعف هويت ملي و ديني است
  .  عتقادي و عملكردي استآن ناشي از نيرومندي هويت دفاع از سرزمين و قدرت هويت ا

كند كه ابراز مي» تأثير اينترنت بر هويت همالان«در تحقيقي با عنوان ) 1385( بهزاد دوران
وجود رابطه ميان كاربري اينترنت و هويت همĤلان تأييد نشده و ميان هويت همالان زنان و 

 متوسط وقت داري مشاهده نشده است و ديگر اينكه هويت همĤلان با مردان تفاوت معني
  .دار دارد هاي ويدئويي رابطه مثبت و معنيصرف شده در روز براي تماشاي فيلم

دهد كه بين وجود  ، نشان مي»ماهواره و هويت جنسيتي دختران جوان«هاي مقاله  يافته
ماهواره در منزل و هويت جنسيتي رابطه وجود دارد و افراد دارنده ماهواره از سازه هويت 

 به سمت الگوها و  اند كه نشان دهنده تغيير رفتار و نگرشتري دريافت نمودهجنسيتي نمره كم
   .)2: 1385وديگران،  عريضي( هاي جديد استگرايش

هويت فرهنگي و «در تحقيقي با عنوان ) 1387( يگانه و جليل عزيزي  محمدرضا جوادي
نند كه در بعد اجتماعي كبا توجه به عامل رسانه بيان مي» اجتماعي در بين جوانان شهر شيراز

 در اين دو حوزه احساس هويت ديني  پاسخگويان به عناصر 75/0 و در بعد فرهنگي 92/0
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هاي گروهي با متغير تعلق بالا دارند و همچنين نتايج اين پژوهش نشان داد كه عامل رسانه
  .دارد)  - 15/0( دار هويت اجتماعي رابطه منفي و معني

بازگوي آن است كه » هاي محلي و جهاني دانشجويان هويت وجهاني شدن«نتايج پژوهش 
يابد، يعني با افزايش  هويت محلي آنان كاهش مي،با افزايش هويت جهاني در بين دانشجويان

  ). 1: 1389 وديگران، حبي( گذاردهاي محلي روبه كاهش مي، هويتجهاني شدن فرآيند

  جهاني شدن
هاي دور   سطح سرتاسر جهان اشاره دارد، زيرا مكان به تشديد روابط اجتماعي در1جهاني شدن

 حوادثي است كه كيلومترها سازد كه اتفاقات هر محل، زائيدهاز هم را چنان به هم مرتبط مي
اي است كه  شبكه ظهور نوعي جامعهجهاني شدنبه عبارت ديگر، . پيوندددورتر به وقوع مي

ها را تعامل فرهنگ باطات را گسترش داده ورنگ كرده، ارت مرزهاي سياسي و اقتصادي را كم
انديشه، كالا و (  بيانگر نوعي پراكنش كرويجهاني شدن درواقع پديده. افزون نموده است

 است از در  عبارتجهاني شدن معتقد است كه 2رابرتسون). 45:2003سالزانو، ( است) غيره
 فرآينداينكه يك  بر يده علاوههم فشرده شدن جهان و تبديل آن به مكان واحد جهاني؛ اين پد

رابرتسون، ( است، به عنوان يك چارچوب مفهومي نيز با انگاره يا سامان جهاني سرو كار دارد
 نطفه ، معتقد است با فشردگي و كوچك شدن فضا و زمان3براين اساس هاروي). 130:1380

  ).26: 2000كندي، و  كوهن( شود  بسته ميجهاني شدن فرآيند
 اجتماعي است كه در آن قيدوبندهاي جغرافيايي حاكم فرآيند جهاني شدن 4اتزر به اعتقاد و

اي از كاهش اين قيدوبندها رود و مردم به طور فزاينده بر روابط اجتماعي و فرهنگي از بين مي
  ). 12:1379واتزر، ( گردندآگاه مي

هاي زمينتنيدگي رويدادها و روابط اجتماعي سر  را درهمجهاني شدن 5آنتوني گيدنز
توان آن را نوعي اي كه ميداند؛ پديده محلي جوامع ديگر مي و پود موضعي يا دوردست با تار

 ).42:1378گيدنز، (تلاقي حاضر و غايب دانست 

                                                 
1 Globalization 
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داند كه  مي را ظهور  نوعي شبكهجهاني شدن با اشاره به عصر ارتباطات، 1مانوئل كاستلز
  ).27- 30: 1380كاستلز،(  گيردمعه و فرهنگ را در برمي اقتصاد، جاداري، پهنه در ادامه سرمايه

  : شود   اين گونه تعريف ميجهاني شدنبندي تعاريف ارائه شده در اين پژوهش   با جمع
هاي دور از  به تشديد روابط اجتماعي در سراسر جهان اشاره دارد كه مكانجهاني شدن 

 حوادثي است كه كيلومترها زاييدهسازد كه اتفاقات هر محل  هم را چنان به هم مرتبط مي
اي است كه  شبكه ظهور نوعي جامعهجهاني شدنبه عبارت ديگر، . پيوندنددورتر به وقوع مي

رنگ كرده، ارتباطات را گسترش داده و تعامل فرهنگي را  مرزهاي سياسي و اقتصادي را كم
  .افزون كرده است

  ) فرهنگيجهاني شدن(   جهاني شدنهاي فرهنگي پيĤمد
المللي است كه از يك سو  گاه اصلي تحولات سياسي و بين در دوران جديد، فرهنگ تكيه

ها در عصر نوين، انسان. نوعي يگانگي و از سوي ديگر نوعي تفاوت به همراه آورده است
شوند و از سوي ديگر براي كسب هويت، بينش، هايي مشترك ميداراي خصوصيات و بينش

نتيجه، وجود بعد جهاني فرهنگ و نيز وجود  در. يابندت ميهاي متفاورفتار و فرهنگ
بنابراين . اي و فرهنگي از سوي اكثر متفكران جديد اذعان شده است منطقه،هاي محلي تفاوت

شود و با ابزارهاي نوين به سراغ شناخت اين در گفتمان جديد، انسان وارد دوران جديدي مي
هاي اصلي اين دوران جديد مورد توجه قرار  ي از پايهفرهنگ به عنوان يك. رود دوران جديد مي

. گردد فرهنگ در اولين گام، باعث تحول جوامع كوچك و محلي ميجهاني شدن. گيرد مي
كند و اين امر در جهان جهاني زندگي محلي همچنان در حيات انساني نقش مهمي را ايفا مي

د محلي شدن و قدرت حاكم بر آن شود، قواعآنچه دگرگون مي. شده نيز ادامه خواهد داشت
: 2000ميتوس،(كند  استفاده مي2 محلي شدن ـ رابرتسون براي اين تحول عبارت جهاني. است

34.(  
شود و هر چه  ها بيشتر مي  با كوچكتر شدن جهان، آگاهي جهاني انسانترتيب بدين

 هاي و هويتهايابند، فرهنگ  يها درخصوص تعلق به جهان واحد بسيار بزرگتر آگاه انسان
 مرزهاي سياسي و فرهنگي و ادغام روزافزون با فروريزي فزاينده. گيردفراگيرتر شكل مي

                                                 
1 ManuelCastells 
2 World-The Local 
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شود و  هاي گوناگون به يكديگر نزديك مياي جهاني، با وجود اين كه فرهنگجوامع در جامعه
گيرد، توسل به عناصر هويت بخش خاص فرهنگي نيز تشديد هاي عام نيز شكل ميفرهنگ

 دين را كه هاي عام فرهنگي با پيدايش آگاهي جهاني، جنبهجهاني شدن فرآيندمثلاً . دشومي
ولي از سوي ديگر، اشكالي از . كند معطوف به شرايط و مسائل جهاني است، تقويت مي

كند كه دغدغه تبار فرهنگي و احياي مرزها و فضاهاي بنيادگرايي فرهنگي را تقويت مي
سازي  ، با وجود اين كه با نوعي همگونفرآينداين . پروراند سر ميفرهنگي محدود سنتي را در

كند، بسترها و امكانات فرهنگي همراه است و فرهنگي واحد را بر جامعه جهاني حاكم مي
هاي گرايي فراواني را هم براي همزيستي، تبادل، آفرينش و تعالي فرهنگي و همچنين خاص

 فرهنگي جهاني شدنن ديگر، دنياي معاصر هم شاهد به بيا. كندگوناگون فرهنگي فراهم مي
و هم شاهد فرهنگي شدن جهان است ...) امپرياليسم فرهنگي، غربي شدن، آمريكايي شدن و (
    ).120:1995فدراستون،(

  وسايل ارتباطي
ها ها، مستلزم وسايل خاصي است كه به كمك آن، انسان برقراري ارتباط بين افراد و گروه

هاي خويش را به يكديگر منتقل كنند؛ با محيط زندگي بهتر آشنا شوند؛ ها و خواسته بتوانند پيام
به مدد اينترنت و ماهواره . خود را با آن هماهنگ سازند و يا براي بهبود شرايط آن اقدام نمايند

اي كه بدون وجود اين تحول عظيمي در فناوري اطلاعات و ارتباطات روي داده است؛ به گونه
 بين المللي حضور فعال داشته توانند در عرصهها نمي دولت،، بخصوص اينترنتدو رسانه

  .شوندهاي بين المللي حذف مي فعاليتباشند و به سرعت از صحنه
ها رايانه مختلف قلمداد كرد كه از اي عظيم از ميليونتوان شبكه اينترنت را مي: اينترنت

علايق و اهداف از پيش تعيين شده متعدد به وجود هاي متفاوت با كاربران گوناگون و با شبكه
آمده كه در نهايت به صورت يك شبكه جهان شمول واحد و در مقياس جهاني به هم متصل 

، يك سيستم است و يا به تعبيري ديگر مدخلي بر شناسي جامعهاينترنت از نظر . شده است
 نترنت يعني توليدكنندگان كه از عناصر اصلي سيستم اياي جامعه.  استجامعه الكترونيك

تشكيل ) كاربران( كنندگان و مصرف) كنندگان توزيع( ها، واسطه)هاي مرتبطها يا شبكه سايت(
  ).72: 1380محسني،(است 
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هاي دريافتي از نقاط مختلف را به هر تواند سيگنالاي است كه مي  وسيلهماهواره: ماهواره
توانند به سادگي با ساكنين مناطق دورافتاده ميبر اين اساس، . نقطه مورد نظر ديگر بفرستد

 ).183: 1381دادگران،( هاي جمعي، ارتباط خود را برقرار سازندبرپايي گيرنده

   هويت
). 20866: 1381،دهخدا(  دانسته شده است»تشخص« به معناي »هويت«نامه دهخدا  در لغت

د تعريف شده است؛ همچنين در فرهنگ آكسفورد، هويت به معني چيستي و كيستي افرا
در رابطه با هويت، يك خود و يك . نيستتوان گفت كه هويت در خلاء مطرح  بنابراين مي

هويت در ). 44: 1384قادري،( زند غير وجود دارد كه بدان وسيله، فرد دست به شناسايي مي
شناسي به معني چه كسي بودن و حس شناساندن خود است كه يك سلسله عناصر  جامعه

). 125: 1388 ،كلانتري و ديگران( كند تاريخي را در فرد يا گروه انساني تحريك ميفرهنگي و
هاي اجتماعي به فرد در واقع هويت مجموعه معاني است كه چگونه بودن را در خصوص نقش

گويد او كيست و يك مجموعه معاني را براي فرد كند و يا وضعيتي است كه به فرد ميالقاء مي
). 192: 1383قمي، ساز چيت(دهد  مرجع كيستي و چيستي او را تشكيل ميكند كه توليد مي

ريزي يا  شالودهفرآيند اجتماعي است كه در  شالوده و سازههويت به مثابه «بدين ترتيب
آيد و با تكيه بر حافظه جمعي و تمامي منابع معرفتي، با در گرايي اجتماعي به وجود مي سازه

). همان( »شود ماعي در طول زمان به طور مجدد باز تعريف مينظر گرفتن ساختار عيني اجت
آنچه كه به هاي ممتاز است؛ يعني  اي از ويژگيبنابراين هويت مبتني بر هستي و وجود مجموعه

هاي فردي يا  از قبيل ويژگي( شود فرد با آن به عنوان عضوي از گروه اجتماعي شناخته مي
 جمعي ياد گامي كه از هويت به عنوان يك پديدههن. شودهويت گفته مي) رفتارهاي جمعي

 از قبيل احساس همبستگي، احساس تعلق به هاي جمعي به طور قطع، شامل ويژگي،شودمي
  .)7: 1383،خانيكي (است فداكاري و وفاداري نسبت به آن ،يك جامعه آگاهي
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   و ابعاد آنهويت ديني 
ها و اين لايه. بر پايه تعدد قرار دارددر اصل هويت امري چند لايه يا چند سطحي است و 

. گيردسطوح هويت زندگي انساني از هستي دروني فرد تا هستي جهاني وي را در بر مي
باشد و اين امر باعث شده است كه اين بنابراين مفهوم، هويت داراي پيچيدگي زيادي مي

، 3، هويت شغلي2، هويت فردي1مفهوم داراي ابعاد متفاوت باشد؛ از جمله هويت اجتماعي
با توجه به نقش ). 50- 55: 1384قادري، (6و هويت ديني5، هويت قومي4هويت خانوادگي

  .پردازيم  در پژوهش حاضر در ادامه به بررسي و بيان ابعاد آن ميهويت ديني 
 يكي از ابعاد مهم هويت اجتماعي است كه متضمن سطحي از دينداري است هويت ديني 

 نشان دهنده احساس هويت ديني در واقع . ن اجتماع ديني مقارن استكه با ماي جمعي يا هما
 در واقع همان آثار و عوارض ناشي از هويت ديني . تعلق و تعهد به دين و جامعه ديني است

به تعبير بهتر با پذيرش دين به عنوان يك اصل اعتقادي، . حمل وصف دين بر فرد ديندار است
 شود ايج مهمي در وجوه مختلف حيات حاصل ميدر زندگي فرد مؤمن تغييرات و نت

 آن ابعاد چندگانههاي هويت، با توجه به اينكه يكي از ويژگي). 196:1383سازقمي، چيت(
   .شود ميشامل  كه موارد زير  مختلفي استابعادداراي  نيز هويت ديني است، 

به هر فرد يا عنوان عامي است كه » ديني بودن «:بعد دينداري و نگرش به نفس دين) الف
ها و تجلي ارزش. شودهاي دين در آن متجلي باشد اطلاق ميها و نشانهاي كه ارزشپديده
هاي آشكار و پنهان او شناسايي توان در نگرش، گرايش و كنش هاي ديني بودن فرد را مينشانه
د و از دان هاي ديني ميفرد متدين از يك سو، خود را ملزم به رعايت فرامين و توصيه. كرد

. سازدهاي ديني، او را به انساني متفاوت با ديگران مبدل ميسوي ديگر، اهتمام و ممارست
توان با دو نشانه او را از ديگران بازشناخت؛ يكي از طريق پايبندي و التزام  بدين طريق مي

پس .  دينداري و آثار تدين در فكر و جان و عمل فردي و اجتماعي اوپيĤمداش و ديگري ديني

                                                 
1  social identity 
2  Individual identity 
3  Ooccupational identity 
4  Family identity 
5  Ethnic  identity 
6  Religious identity 
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هاي فرد را دينداري به بيان كلي، يعني داشتن اهتمام ديني به نحوي كه نگرش، گرايش و كنش
  ).36: 1384زند، شجاعي(سازد متأثر 

اند  بندي كرده هاي مرتبط با دينداري را حول پنج بعد زير جمعويژگي 1گلارك و استارك
   .زير استاين پنج بعد به شرح . كه در اين بررسي بدان استناد شده است

  بعد دينداري  )الف
 بعد اعتقادي يا باورديني كه نوعي ادراك فردي برخاسته از معرفت ديني است كه - 1
در واقع اين بعد دربرگيرنده باورهايي . دهد  حقانيت اصول ديني به فرد بينش خاص مي درباره

 .اشته باشدها اعتقاد د رود يك فرد با توجه به دين خاص خود به آن است كه انتظار مي

 يكي تحت عنوان شعائر و ؛باشد  بعد مناسكي و اعمال ديني كه مشتمل بر دو دسته مي- 2
مناسك مطرح است و عبارت است از آداب و رسوم و مراسمي كه هر دين از پيروان خود 
انتظار دارد كه بدانها عمل شود؛ ديگري پرستش و دعا كه اعمال ديني و خصوصي و غير 

 .دهد ها را فقط با رضايت خاطر و بدون هيچ گونه اجباري انجام مي  آنرسمي است كه فرد

 بعد عاطفي يا تجربي كه ناظر به عواطف، تصورات و احساسات پيروان يك دين به - 3
 .وجودي ربوبي، همچون خدا يا واقعيتي غايي و اقتداري متعالي است

ي بنيادي در مورد معتقدات ها  بعد فكري يا دانش ديني كه مشتمل بر اطلاعات و دانسته- 4
  .هر دين است

ي يا آثار ديني كه ناظر بر اثرات باورها، اعمال، تجارب و دانش  ديني بر پيĤمد بعد - 5
كتابي و ( زندگي روزانه است و به عبارت ديگر تاثير و انعكاس دين در رفتارهاي روزمره است

  ).177:1383ديگران،
اي از عناصر شناختي نمادين و عملي است  عه تعهد ديني مجمو):تعهدي(بعد فرهنگي) ب

 تاريخ ،هاها، كتابها، رفتارها و آيين مثل آموزه. دهد كه ميراث سنتي خاص را تشكيل مي
هاي اجتماعي اجتماعات دارد، عادات  ورزي كه ريشه در فعاليتهاي انديشهها و شيوه انديشه

 هنر و ،اند با نظام اعتقادات مرتبط امور بهداشتي و نظاير آن كه ، لباس پوشيدن،غذاخوردن
هاي زيباشناختي كه به طور عملي توسعه يافته است و با اين اعتقادات ارتباط دارد و  آموزه

در واقع، بعد فرهنگي، نگرش مثبت به ميراث . نظاير آن عناصر بعد فرهنگي هويت است

                                                 
1 Glark and Stark 
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 قمي، ساز چيت( مذهبي مسلمانان و تلاش براي حفظ و نگهداري آن است ـ  فرهنگي
196:1383.(  

 منظور از آن آگاهي و كسب دانش نسبت به پيشينه تاريخي دين :)تعلقي( بعد تاريخي)ج
اين بعد به آگاهي مشترك افراد ). 195:همان( و احساس تعلق خاطر و دلبستگي بدان دانست

يك جامعه از گذشته تاريخي دين خود و احساس دلبستگي به آن و اهتمام به حفظ و زنده 
  ).52:1384،قادري( كند نگهداشتن آن دلالت مي

  چارچوب نظري تحقيق
 و همكاران وي با استفاده از تحقيقي در ارتباط با اثرهاي تماشاي 1 جرج گربنر:نظريه كاشت

استدلال گربنر اين است كه تلويزيون به صورت . تلويزيون، نظريه كاشت را مطرح كردند
كند كه ببيننده عادي چهار ساعت  وي يادآوري مي. است آمريكا درآمده  بازوي فرهنگي جامعه

هم بيشتر  برخي از افراد ديگر كه مشغله كمتري دارند از اين. كند در روز تلويزيون تماشا مي
از نظر تماشاگران پرمصرف، تلويزيون در عمل، ديگر منابع اطلاعات، . كنند تلويزيون تماشا مي

هاي مشابه، چيزي را توليد  اثر اين مواجهه با پيام. كند افكار و آگاهي را به اختصار آشكار مي
كند كه مؤيد  هايي را ارائه مي گربنر نتايج پژوهش. خواند كند كه گربنر آن را كاشت مي مي

وي پس از . مصرف تلويزيون است نظريه كاشت و مبتني بر مقايسه تماشاگران پرمصرف و كم
ايش، به اين نتيجه رسيد كه تماشاگران هاي پيمهاي طرح شده در بررسي تحليل پرسش
گذشته از اين، . دهند هاي متفاوتي مي  تلويزيون بسته به مورد، پاسخمصرف كمپرمصرف و 

ي، تصوير دنيا در تلويزيون  نحو دهند كه به هايي مي تماشاگران پرمصرف تلويزيون، اغلب پاسخ
 پرمصرف حس خطر و ناامني ها حاكي از آن است كه تماشاگرانپاسخ پرسش. تر است نزديك

تلويزيون ممكن است تماشاگران پرمصرف را به درك . كنند شديدتري از تلويزيون دريافت مي
تواند يكي از اثرهاي عمده و گسترده كاشت  به نظر گربنر، اين امر مي. دنيايي پست سوق دهد

هاي هويت،  هاز طرف ديگر يكي از نظري). 8:1386عباسي قادي،( به واسطه تلويزيون باشد
گرايي اجتماعي است كه بر طبق آن، انسان همچنان حاصل هسته باطني است كه  نظريه سازه

گيرد و تعيين هويت  من واقعي از طريق عوامل فرهنگي شكل مي. همان من واقعي اوست

                                                 
1 Gerbner 
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 مدرسه و وسايل ارتباط جمعي، عواملي براي ،همسĤلان خانواده، گروه  بدين ترتيب.شود مي
  ).15:1378اكبري،( ها هستند دن انسانش اجتماعي

جا كه وسايل ارتباط جمعي از جمله عوامل مهم در  از آن: توان چنين گفت بنابراين مي
، پرمصرفپذير شدن و تشكيل هويت افراد است و با توجه به اينكه تماشاگران  جريان جامعه

 ارتباط آنان با جمع كنند، بدين ترتيب حس خطر و ناامني شديدتري از تلويزيون دريافت مي
 هويت ديني يابد و همين امر تأثيراتي بر  كاهش يافته و در نتيجه ميزان فردگرايشان افزايش مي

  .ها دارد آن
، با نزديك ساختن جهاني شدن. ، همزيستي فرهنگي استجهاني شدنهاي پيĤمديكي از 

 فشردگي فضا و فرآيند، تر ساختن ارتباطات ها، بسترزدايي روابط اجتماعي و هرچه آسانفاصله
همچنين از . نمايد ها را در بستري جهاني به يكديگر نزديك مي كند و  انسان زمان را ايجاد مي

هاي موجود را در كنار هم قرار  سازي فرهنگي، فرهنگها و هويت لحاظ فرهنگي، باوجود جهاني
شود در  و سبب ميشدن، همزيستي و رقابتي روزافزون است  دهد كه نتيجه آن نوعي نسبي مي

هاي ديگر  ها و هويت ها بتوانند با متحول شدن و آفرينش با فرهنگ  فرهنگجهاني شدنعصر 
در اين رهيافت بر دادوستدهاي بين فرهنگي و آفرينش فرهنگي براي . به حيات خود ادامه دهد

را كنار ها   بسياري از فرهنگجهاني شدن فرآيند. شود ايجاد اشكال فرهنگي تركيبي تأكيد مي
 با تراكم و تداخل فضاهاي ٬كند تا در شرايط جديد ها را وادار مي دهد و آن هم قرار مي

  ).136: 1381گل محمدي،( فرهنگي به حيات خود ادامه دهد
توان چنين گفت، كه وسايل ارتباط جمعي از جمله عوامل مهم در جريان  بنابراين مي

هاي  ها و هويت سازي فرهنگي، فرهنگ  هانيپذير شدن و تشكيل هويت افراد است و ج جامعه
دهد كه نتيجه آن نوعي نسبي شدن، همزيستي و رقابتي  موجود را در كنار هم قرار مي

گرايي مردم افزايش  بدين ترتيب با افزايش استفاده از وسايل ارتباطي، نسبي. روزافزون است
  .گذارد ها تأثيراتي مي  آنهويت ديني يابد و همين امر بر  مي

اند، جهان شاهد فراگير شدن فرهنگي  پردازان مدعي در زمينه امپرياليسم فرهنگي، نظريه
داري و فرهنگ   سرمايهفرهنگ مصرفي كه وجه غالب آن را فرهنگ جهانياين . واحد است

گرايي همه  موج عظيم مصرف. يابد دهد، در سراسر جهان گسترش مي آمريكايي تشكيل مي
آفرين    از آن جا كه نيرويي همگونفرهنگ مصرفي. گيرد  در بر ميزواياي زندگي اجتماعي را

  .كند  هر چيزي را به كالا تبديل و در بازار عرضه مي،ساز است و جهاني
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 فرهنگي به واسطه گسترش پرشتاب جهاني شدن فرآينددهد كه  اين تحولات نشان مي
محلي نفوذناپذير را تهديد اي، ملي و  ـ منطقه هاي بومي ، نه تنها همه فرهنگفرهنگ مصرفي

 برد  بلكه مرز ميان فرهنگ عالي و فرهنگ عاميانه را نيز از بين مي،كند مي
كند و  كه همه مرزهاي فرهنگ را تخريب مي   در حاليفرآينداين ). 105:1381محمدي، گل(

طلبد، مصرف را به منبع اصلي هويت و  نهادها و عناصر سنتي هويت بخش را به چالش مي
شود تا خود به   باعث ميفرهنگ مصرفي). 191:1994فريدمن،( كند ك اجتماعي تبديل ميانفكا

هويت پيدا كند، با ) مليت( يا پيوندهاي سياسي) طبقه( كه از طريق روابط اقتصادي جاي اين
گذران اوقات فراغت يا به عبارتي شيوه زندگي هويت يابد،   خوردن، نوشيدن، پوشيدن، نحوه

 يك شكلي از جهاني شدن همچنين. شود ماعي و فرهنگي نيز مصرفي ميهاي اجت حتي جشن
آمريكا و فرهنگ آمريكايي، توليد كننده عمده همه انواع . آورد شدن را به وجود مي  آمريكايي

اي كه  هاي مدرنيته در حوزهپيĤمدگيدنز معتقد است كه . گرايي عمده است كالاها و يك مصرف
شود كه آمريكا به عنوان يك  از جوامع غربي بود، جهاني ميپيش از اين مشخصه تعداد كمي 

  ).71:2002عاملي،( آورد  آن را به وجود ميپيشگام، مشخصه
هاي گوناگون زندگي اجتماعي مردم جهان، نمود   آمريكايي در حوزههجهاني فزايند  فرهنگ

كنند، امروزه  يهاي مختلف، وجوه متفاوتي از اين فرهنگ را جذب م يابد و اقشار و گروه مي
شمار فراواني از مردم جوامع مختلف جهان، خواسته يا ناخواسته، شيوه زندگي آمريكايي را 

شود، در واقع به   جهاني ادغام ميفرآينداي كه در اين  دهند و هر جامعه الگوي خود قرار مي
شدن   ييترين وجه آمريكا توان گفت كه برجسته از اين ديدگاه، مي. شود نوعي آمريكايي مي

  . جهان، گسترش فرهنگ مصرفي آمريكا است
 پذير توان گفت كه وسايل ارتباط جمعي از جمله عوامل مهم در جريان جامعه بنابراين، مي

  سازي فرهنگي، به واسطه گسترش پرشتاب فرهنگ شدن و تشكيل هويت افراد است و جهاني 
وص فرهنگ حاصل از دين را كه اي، ملي و محلي، بخص ـ منطقه مصرفي، همه فرهنگهاي بومي
بدين ترتيب . كند گرايي تأكيد شده است، نفوذپذير و تهديد مي در آن به قناعت و عدم اسراف
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ثيراتي بر أيابد و همين امر ت گرايي مردم افزايش مي با افزايش استفاده از وسايل ارتباطي، مصرف
  .گذارد ها مي  آنهويت ديني 

 به جهاني شدن. است) غربي شدن( سترش تجدد غربي، گجهاني شدنهاي پيĤمديكي از 
شدن جهان    غربيفرآينداي از معاني ارتباط جهاني، زمينه مساعدي را براي  صورت مجموعه

هاي   معتقد است اروپا برخوردار از ويژگي1ديوسل. كند محوري فراهم مي مبتني بر فرض اروپا
وي . شود زند و جايگزين آنها مي  كنار ميهاي ديگر را دروني فوق العاده است كه همه فرهنگ

 مردم، تنها راه حلي براي كند كه تقليد و پيروي از مدل غربي، از سوي همه ادعا مي
 تكنولوژي فراگير 2در همين راستا به اعتقاد مازريو. شود هاي زمان ما محسوب مي گرفتاري

هاي جديد از جمله  رزشهاي جديد، بلكه ا غرب يك نيروئي است كه با خود نه فقط مهارت
 است  عناصر فرهنگي غربجهاني شدنكند و اين نتايج يك شكل از  گرايي را حمل مي لذت

هاي غربي از   فرهنگي به واسطه انتقال ارزشجهاني شدن فرآيندبنابراين، ). 690:2002عاملي،(
ايي منع گر گرايي و توجه به مادي گرايي، فرهنگ حاصل از دين را كه در آن لذت جمله لذت

  .كند شده است، تهديد مي
يابد و  گرايي مردم افزايش مي  بدين ترتيب با افزايش استفاده از وسايل ارتباطي، لذت

  .گذارد ها مي  آنهويت ديني همين امر تأثيراتي بر 

  مدل تحقيق
  

  

  

                                                 
1 Dyvsl 
2 Mazryv 

ستفاده زماني ميزان ا
اي اينترنت و برنامه

 و ماهواره

 اينترنت

 ماهواره

گرايينسبي  

گراييمصرف  

گراييفرد  

گراييلذت  

ديني هويت  
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  فرضيات تحقيق
داري   معنيهبطگرايي فرد را اي اينترنت و ميزان نسبي بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .وجود دارد
داري   معنيهگرايي فرد رابط اي ماهواره و ميزان نسبي بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .وجود دارد
  .داري وجود دارد  معنيهرابط گرايي فرد و ميزان هويت ديني بين ميزان  نسبي •
داري وجود   معنيهابطاي اينترنت و ميزان فردگرايي فرد ر بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .دارد
داري وجود   معنيهاي ماهواره و ميزان فردگرايي فرد رابط بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .دارد
  .داري وجود دارد  معنيهبين ميزان فردگرايي فرد و ميزان هويت ديني رابط •
داري  معنيه بطگرايي فرد را اي اينترنت و ميزان  مصرف بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .وجود دارد
داري   معنيهگرايي فرد رابط اي ماهواره و ميزان مصرف بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .وجود دارد
  .داري وجود دارد  معنيههويت ديني رابط گرايي فرد و بين ميزان مصرف •
داري وجود  عني مهگرايي فرد رابط اي اينترنت و ميزان لذت بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .دارد
 معناداري وجود هگرايي فرد رابط اي ماهواره و ميزان لذت بين ميزان استفاده زماني و برنامه •

  .دارد
  .داري وجود دارد  معنيهرابط گرايي فرد و ميزان هويت ديني بين ميزان لذت •

  روش تحقيق
با در نظر . ه استاين پژوهش با روش پيمايش و با استفاده از تكنيك پرسشنامه انجام گرفت

  هويت ديني كنند، معمولاً داراي  گرفتن اينكه افرادي كه از اينترنت و ماهواره استفاده مي
گيرند؛    به احتمال زياد در گروه سني بسيار جوان يا بسيار مسن قرار نمي،اي نيستند شده تثبيت
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هر تهران در نظر  سال ش38 تا 18و لذا در تحقيق حاضر جامعة آماري مورد مطالعه افراد 
 در حدود 1390گرفته شده است كه بر اساس آمار موجود در مركز آمار ايران در سال 

 نفر 384 ميزان حجم نمونه نيزاز طريق فرمول كوكران . نفر گزارش شده است892079
 همچنين، .شود  نفر از زنان را شامل مي157 نفر از مردان و 227محاسبه شد  كه از اين تعداد 

به منظور . باشد اي نامتناسب مي گيري طبقه گيري در اين تحقيق، روش نمونه مونهروش ن
 ،ي بالا  تهران به سه  طبقه ها در تمام نقاط شهر تهران، نقشه جلوگيري از پراكندگي زياد نمونه

سپس به . كه در هر طبقه چند منطقه قرار گرفت متوسط و پايين تقسيم گرديد؛ به طوري
 به 3به طوري كه منطقة . هر طبقه يك منطقه به نمايندگي انتخاب گرديدصورت تصادفي از 

 به نمايندگي از 16 به نمايندگي از طبقات متوسط و منطقة 7نمايندگي از طبقات بالا، منطقة 
طبقات پايين مشخص گرديد و پس از آن از هر منطقه به روش تصادفي اطلاعات لازم 

  .آوري شد جمع
كه پرسشنامه توسط چند  ، بدين صورتز نوع اعتبار صوري است پژوهش حاضر ا1اعتبار

شناسي مورد بررسي قرار گرفت و نكات اصلاحي و ابراز شده از سوي  تن از اساتيد جامعه
 نيز كه به بررسي قابليت تكرارپذيري 2درخصوص روايي. آنان در پرسشنامه منظور شده است

ضريب آلفاي كرونباخ بدست . فاده شده استپردازد، از آلفاي كرونباخ است ابزار تحقيق مي
                           .آمده، بيانگر ميزان روايي مناسب تك تك مفاهيم تحقيق است

  ميزان آلفاي كرونباخ: 1جدول شماره

  

                                                 
1 validity 
2 Reliability 

 نام متغير آلفاي كرونباخ نام متغير آلفاي كرونباخ

 بعد اعتقادي 86/0  تاريخي-بعد تعلقي  90/0

 بعد مناسكي 66/0 يهويت دين 91/0

 يپيĤمدبعد  65/0 بعد دينداري 84/0

 گرايي بعد لذت 71/0 بعد فردگرايي 75/0

 فرهنگي -بعد تعهدي 88/0 گرايي بعد مصرف 78/0

 گرايي بعد نسبي 75/0 - -
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 هاي توصيفي يافته

   هويت ديني 
فرهنگي،   ـ   تعهدي  افراد جامعه مورد نظر با سه بعد دينداري،هويت ديني در بررسي حاضر، 

 و   هويت ديني جدول زير توزيع و پراكندگي . تاريخي مورد سنجش قرار گرفته است  ـ  تعلقي
  .دهد ابعاد آن را نشان مي

  )متغير وابسته(توصيف وضعيت ابعاد هويت ديني: 2جدول شماره

 حداكثر حداقل انحراف استاندارد ميانگين ابعاد هويت ديني

 53 14 60/0 52/36 مناسكي

 55 12 76/6 93/34 يپيĤمد

 25 9 01/3 73/16 عاطفي

 54 6 5/6 26/27 اعتقادي

 دينداري

 25/36 25/12 45/4 74/28 كل

 45 5 90/6 32/20 تعهدي تعهدي

 54 6 03/8 33/26 تعلقي تعلقي

 83/42 75/7 10/5 91/24 - كل

ناسك ديني خود را نسبت  م،دهد كه جمعيت مورد تحقيق هاي جدول فوق نشان مي داده
ديگر بعد عاطفي كه  از طرف. دهند  در حد بالايي انجام مي،به ساير ابعاد ديگر دينداري

در .  احساس معنويت در اماكن مذهبي است در بين پاسخگويان در حد پايين است دهنده نشان
هدي با همچنين بعد تع. كل ميزان دينداري در بين پاسخگويان در حد نسبتاً بالايي است

 ميزان نسبتاً بالاي احساس تلاش  دهنده  نيز نشان33/26 و بعد تعلقي با ميانگين 32/20ميانگين 
براي حفظ و نگهداري ميراث فرهنگي مسلمانان و احساس تعلق خاطر و دلبستگي نسبت به 

لعه   جامعه مورد مطاهويت ديني در كل، ميزان .  در بين پاسخگويان است،ها  تاريخي آن پيشينه
 است كه با پراكندگي نسبتاً كم، توزيع خوبي را در ميان پاسخگويان داراست و نشان از 91/24

  .    نسبتاً بالا در ميان افراد جامعه مورد مطالعه استهويت ديني 
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  جهاني شدن
هاي زماني  جدول زير ميزان استفاده. شود  با دو ابزار اينترنت و ماهواره سنجيده ميجهاني شدن

  .دهد  دو وسيله را نشان مي اي اين امهو برن

  اي توصيف وضعيت متغيرهاي مستقل و واسطه: 3جدول شماره

  ميانگين  ابعاد  
انحراف 
  استاندارد

  حداكثر  حداقل

  72  8  1/14  09/30  سرگرمي و تفريح
  36  4  1/6  34/13  سياسي و اجتماعي

  54  6  2/9  24/18  علمي
  63  7  69/11  36/19  ماتي تبليغاتيخد

اي ميزان استفاده برنامه
  اينترنت

  54  25/6  79/7  01/19  كل
  27  3  22/5  72/10  هاي فارسي زبان شبكه

  4  92/6  16/12  هاي غير فارسي زبان شبكه
36  
اي ميزان استفاده برنامه  

  ماهواره
  50/3  44/5  44/11  كل

29  
  

  9  1  34/3  15/3  ساعت استفاده در هفته
ميزان استفاده زماني   9  1  34/3  27/3  مدت استفاده در سال

  9  1  61/1  76/2  كل  اينترنت
  9  1  82/1  63/1  ساعت استفاده در هفته
ميزان استفاده زماني   9  1  89/1  10/3  مدت استفاده در سال

  9  1  27/1  27/2  كل  ماهواره
  17/17  5  89/1  16/12  -  فردگرايي

  54  7  48/5  22  -  گرايي لذت
  78  16  50/10  72/34  -  گرايي مصرف
  84  18  46/11  50/40  -  گرايي نسبي

  
 ساعت استفاده از اينترنت و ماهواره به شود،  ملاحظه مي3همانگونه كه در جدول شماره 

دهد كه افراد مورد تحقيق  ، نشان مي9 و حداكثر 1 و حداقل 63/1 و15/3هاي  ترتيب با ميانگين
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در اين ميان ساعت استفاده . دده ص ميساعات كمي را به  استفاده از اينترنت و ماهواره اختصا
  .پاسخگويان از اينترنت بيشتر از ماهواره است

 27/3هاي   همچنين، مدت و سابقه استفاده از اينترنت و ماهواره به ترتيب با ميانگين
دهندة اين است كه افراد مورد تحقيق مدت كمي است كه   نشان9 و حداكثر 1 و حداقل 10/3و

در اين مورد هم، مدت و سابقه استفاده از اينترنت بيشتر . كنند ره استفاده مياز اينترنت و ماهوا
  . از ماهواره است

 و 27/2 و 76/2هاي   در كل ميزان استفاده زماني اينترنت و ماهواره به ترتيب با ميانگين
تر دهنده اين است كه استفاده زماني اينترنت در بين پاسخگويان بيش  نشان9 و حداكثر 1حداقل 

  .از استفاده زماني ماهواره است
، 36/19هاي خدماتي تبليغاتي با ميانگين   برنامه،هاي استفاده شده از اينترنت در ميان برنامه
هاي  ترين ميانگين نسبت به بقيه برنامه  داراي پايين63 و حداكثر استفاده 7حداقل استفاده 

كننده و تفريحي اينترنت با ميانگين  مهاي سرگر همچنين برنامه. استفاده شده در اينترنت است
هاي استفاده  ، داراي بالاترين ميانگين نسبت به بقيه برنامه72 و حداكثر 8 حداقل استفاده 09/30

  .شده از اينترنت است
 72/10هاي فارسي زبان با ميانگين   شبكه،هاي استفاده شده از ماهواره در ميان برنامه

هاي غير فارسي زبان   داراي بالاترين ميانگين نسبت به شبكه،)27 و حداكثر 3حداقل استفاده (
گرايي   نسبي،در ميان متغيرهاي واسط. است) 36 و حداكثر 4حداقل استفاده (16/12با ميانگين 
 ميزان  دهنده داراي بالاترين ميانگين است كه نشان) 84 و حداكثر 18حداقل  (50/40با ميانگين 
گرايي با  همچنين لذت.  به ساير متغيرهاي واسط ديگر استگرايي افراد نسبت بالاي نسبي

دهنده ميزان  ترين ميانگين است كه كه نشان داراي پايين) 54 و حداكثر 7حداقل  (22ميانگين 
  . اي ديگر است گرايي پايين افراد نسبت به ساير متغيرهاي واسطه لذت



 
 
 
 
  

  1391بهار : 1مطالعات و تحقيقات اجتماعي، شماره    58 
   

 

  هاي تحليلي يافته
   هويت ديني اي و  رابطه متغيرهاي زمينه

  آنها  هويت ديني رابطه بين نوع جنسيت افراد و : 4جدول شماره

  ميانگين  تعداد  جنسيت
انحراف 
  معيار

 Tمقدار
درجه 
  آزادي

سطح 
  معناداري

  واريانس

  42/5  21/24  186  مرد
  نابرابر  02/0  22/312  -98/2  47/4  87/25  134  زن

 ارائه شده 4لب جدول شماره افراد برحسب جنس در قا  هويت ديني مقايسه ميانگين ميزان 
 و براي زنان 21/24 براي مردان   هويت ديني براساس نتايج جدول فوق، ميانگين نمره . است

هويت  دار است و بيانگر آن است كه ميانگين   معني-98/2 بدست آمده Tمقدار.  است87/25
رت كه مردان كمتر از داري با يكديگر دارد؛ بدين صو   در ميان زنان و مردان، تفاوت معنيديني

  .   هستندهويت ديني زنان داراي 

  ديني  آنها  رابطه نوع منطقه مسكوني افراد با هويت: 5جدول شماره 

ي مسكوني  در قالب جدول شماره  افراد برحسب منطقههويت ديني مقايسه ميانگين ميزان 
باشد كه در   مي99/21 محاسبه شده Fبراساس نتايج اين جدول، مقدار .  ارائه شده است5

كوني  برحسب منطقه مسهويت ديني گيريم كه  پس نتيجه مي. دار است  درصد معني99/0سطح 
  در نهايت بر اساس آزمون شفه مشخص شد كه بين افرادي كه در منطقه. افراد متفاوت است

داري در ميزان  بالا سكونت دارند با افرادي كه در منطقه متوسط سكونت دارند، تفاوت معني

  ميانگين  سطح معناداري  F  درجه آزادي  ي مسكوني منطقه
  2  بين گروهها

  317  درون گروها
99/21  000/0  

  
-  

  45/25  )3( بالا منطقه
  75/26  )16( پايين منطقه

  49/22  )7(منطقه متوسط
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همچنين افرادي كه در منطقة متوسط سكونت دارند با افرادي كه . ها وجود دارد  آنهويت ديني 
  .ها وجود دارد  آنهويت ديني داري در ميزان  منطقة پايين سكونت دارند تفاوت معنيدر 

 داراي 75/26دهد كه افراد ساكن در منطقة پايين با ميزان  همچنين جدول فوق نشان مي
 داراي كمترين 49/22 و افراد  ساكن در منطقة متوسط با ميزان هويت ديني بالاترين ميزان 

  .ستند ههويت ديني ميزان 

   و هويت دينيجهاني شدنرابطه ابزارهاي 

  .دهد  رابطه ابزارهاي جهاني شدن و هويت ديني را نشان مي6جدول شماره 

 جهاني شدن و متغيرهاي واسط با ابزارهاي هويت ديني بررسي رابطه بين : 6جدول شماره 

 

  هويت ديني
  جهاني شدن

  فردگرايي  گرايي نسبي  گرايي مصرف
لذت 
  گرايي

  نيدي هويت

همبستگي 
  پيرسون

ميزان استفاده زماني   -115/0  040/0  58/0  06/0  18/0
  اينترنت

  040/0  43/0  268/0 19/0 02/0 معناداري
همبستگي 
  پيرسون

ميزان استفاده زماني   -302/0  15/0  189/0  344/0  28/0
  ماهواره

  00/0  02/0  00/0 00/0 00/0 معناداري
همبستگي 
  پيرسون

-  استفاده برنامهميزان  002/0  125/0  174/0  129/0  233/0

  اي اينترنت
  97/0  014/0  001/0  013/0  00/0  معناداري

همبستگي 
  پيرسون

ميزان استفاده     -279/0  242/0  263/0  38/0  317/0
  اي ماهوارهبرنامه

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  معناداري
همبستگي 
  پيرسون

274/0-  598/0-  17/0-  284/0-  -  
  هويت ديني

  -  00/0  003/0  00/0  00/0  معناداري
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  : توان مشاهده كرد عبارت است از  مي6هائي كه در جدول شماره  مهمترين يافته
دار معكوسي   رابطه معنيهويت ديني ميزان استفاده زماني اينترنت به طور مستقيم با ميزان 

 مردم هويت ديني ترنت،  درصد دارد؛ يعني با افزايش ميزان استفاده زماني اين- 11/0به ميزان 
گرايي  همچنين ميزان استفاده زماني اينترنت به طور غير مستقيم با ميزان مصرف. يابد كاهش مي

 ، بيشتري از اينترنت استفاده كنند داري دارد؛ يعني هرچه مردم مدت زمان رابطه مثبت و معني
واسط ديگر هيچ رابطه اما استفاده زماني از اينترنت با متغيرهاي . شوند گراتر مي مصرف
گرايي و  داري ندارد؛ يعني استفاده كم يا زياد از اينترنت تأثيري بر فردگرايي، نسبي معني
  .  گرايي مردم ندارد لذت

دار معكوس  ها رابطه معني  آنهويت ديني گرايي مردم با ميزان  همچنين بين ميزان مصرف
بدين . يابد ها كاهش مي ديني آن  ن هويتگراتر باشند ميزا وجود دارد؛ يعني هرچه مردم مصرف

ترتيب استفاده زماني اينترنت، هم به طور مستقيم و هم به طور غيرمستقيم و از طريق 
  .شود ها مي  آنهويت ديني گرا كردن مردم سبب كاهش  مصرف

دار معكوسي   رابطه معنيهويت ديني به طور مستقيم با ميزان  ،ميزان استفاده زماني ماهواره
 مردم هويت ديني  درصد دارد؛ يعني با افزايش ميزان استفاده زماني ماهواره، - 30/0 ميزان به

اي  همچنين، ميزان استفاده زماني ماهواره به طور غيرمستقيم با متغيرهاي واسطه. يابد كاهش مي
داري دارد؛  گرايي رابطه مثبت و معني  فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي همچون مصرف

 فردگراتر و ،گراتر  نسبي،گراتر  هرچه مردم بيشتر از ماهواره استفاده كنند مصرفيعني
گرايي با   فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي علاوه بر آن، ميزان مصرف. شوند گراتر مي لذت

داري وجود دارد؛ يعني هرچه ميزان استفاده   معكوس و معني مردم رابطههويت ديني ميزان 
گرايي و فردگرايي مردم   لذت،گرايي  نسبي،گرايي  ميزان مصرف،ه افزايش يابدزماني ماهوار
بنابراين افزايش استفاده . يابد ها كاهش مي  آنهويت ديني يابد و به تبع آن ميزان  افزايش مي

 طور مستقيم و به طور غيرمستقيم، از طريق متغيرهاي واسط زماني ماهواره، هم به
 مردم هويت ديني سبب كاهش ميزان ) گرايي  فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي مصرف(

 .شود مي

داري   رابطه معنيهويت ديني اي اينترنت، به طور مستقيم با ميزان  ميزان استفاده برنامه
 آنان هويت ديني هاي استفاده شده افراد از اينترنت، مستقيماً بر ميزان  ندارد؛ يعني نوع برنامه

اي اينترنت با متغيرهاي واسطي همچون  ابل ميزان استفاده برنامهدر مق. تأثيري ندارد
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داري دارد؛ يعني هرچه   مثبت و معني گرايي رابطه گرايي، فردگرايي و لذت گرايي، نسبي مصرف
 ،گراتر  نسبي،گراتر  مردم مصرف،هاي متنوع اينترنت افزايش يابد استفاده افراد از برنامه

گرايي،  گرايي، نسبي  مصرف از سوي ديگر، افزايش ميزان.دشون گراتر مي فردگراتر و لذت
گراتر  دار معكوسي دارد؛ يعني با مصرف  مردم رابطه معنيهويت ديني گرايي با  فردگرايي و لذت

اي اينترنت،  گراترشدن و فردگراتر شدن افراد، بدنبال استفاده برنامه گراترشدن، لذت شدن، نسبي
اي اينترنت تنها به طور  بنابراين، افزايش استفاده برنامه. يابد  ميها كاهش  آنهويت ديني ميزان 

) گرايي  فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي مصرف( واسطه متغيرهاي واسط غيرمستقيم و به
  .  شود  مردم ميهويت ديني سبب كاهش ميزان 

داري به  ابطه معني رهويت ديني طور مستقيم با ميزان  به ،اي ماهواره ميزان استفاده برنامه
 مردم هويت ديني اي ماهواره،   درصد دارد؛ يعني با افزايش ميزان استفاده برنامه- 27/0ميزان 

اي ماهواره به طور غيرمستقيم با متغيرهاي واسطي  همچنين، ميزان استفاده برنامه. يابد كاهش مي
 داري دارد؛ و معنيگرايي رابطه مثبت  گرايي، فردگرايي و لذت گرايي، نسبي مصرف همچون

 ،گراتر  مصرف،اي افزايش يابد هاي متنوع ماهواره يعني هرچه استفاده افراد از برنامه
 ،گرايي  نسبي،گرايي در نهايت ميزان مصرف. شوند گراتر مي  فردگراتر و لذت،گراتر نسبي

دارد؛ داري وجود   معكوس و معني افراد رابطههويت ديني گرايي با ميزان  فردگرايي و لذت
 ،گراي  نسبي،گراي اي ماهواره افزايش يابد، ميزان مصرف يعني هرچه ميزان استفاده برنامه

. يابد ها كاهش مي  آنهويت ديني يابد و در نتيجه، ميزان  گراي و فردگراي افراد افزايش مي لذت
تقيم، طور مستقيم و هم به طور غيرمس هاي ماهواره، هم به در نتيجه، استفاده متنوع برنامه

  .دار معكوسي دارد  معني  رابطههويت ديني بواسطه متغيرهاي واسط با 

  رگرسيونتحليل 
 از هويت ديني  بر جهاني شدنكنندگي هر يك از ابزارهاي  به منظور بررسي ميزان تأثير و تعين

هاي جدول زير نشان كه دادهطورهمان.  استفاده شده است1تحليل رگرسيوني گام به گام
 هشد   تبيين تعديل گرايي وارد معادله شده است كه ميزان ضريب  در گام اول متغير نسبيدهد، مي

تبيين   است و در گام دوم با وارد كردن متغير وضعيت تجرد، ضريب 380/0آن برابر 
                                                 

1 Stepwise 
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از تغييرات متغير وابسته، توسط دو متغير % 38بنابراين .   افزايش يافت388/0شده به   تعديل
اثر منفي بر ) - 59/0( گرايي شود؛ به طوري كه بعد نسبي ضعيت تجرد تبيين ميگرايي و و نسبي

 افراد هويت ديني دهد كه  متغير وضعيت تجرد نشان ميهمچنين . كند  را تبيين ميهويت ديني 
  .كند  تغيير ايجاد ميهويت ديني   در -10/0مجرد، نسبت به افراد مطلقه به ميزان

   شده در معادله رگرسيونيمتغيرهاي وارد: 7جدول شماره 
  ضرايب استاندارد  ضرايب غير استاندارد

متغيرهاي وارد 
 B  شده

انحراف 
 Bta معيار

 tآزمون 
سطح 
  معناداري

  000/0  61/41  -  88/0  68/36  مقدار ثابت
  000/0  -96/12  -59/0  02/0  -28/0  گرايي نسبي

  03/0  -18/2  -10/0  25/0  -55/0  مجرد

  نتايج همبستگي
مبستگي ضريب ه

  چندگانه
ضريب 
  تعيين

ضريب تعيين 
  تعديل شده

  انحراف از معيار برآوردشده

  04/4  380/0  38/0  618/0  گام اول
  015/4  388/0  39/0  62/0  كام دوم

 
  تحليل مسير

كند متغير مستقل تا چه حد بر  هاي آماري است كه مشخص مي تحليل مسير يكي از روش
  ).196:1385منصورفر،( ستقيم تاثير داردطور مستقيم و غيرم متغير وابسته به

.  است38/0تعيين تعديل شده برابر با  دهد كه ضريب   نشان مي8شماره هاي جدول  يافته
مستقل و (  متغير14توسط اين ) هويت ديني( تغييرات متغير وابسته% 38بنابراين، در مجموع 

  .شود ل ديگر تبيين ميتوسط عوام% 52گردد و بقيه آن يعني حدود  تبيين مي) اي واسطه
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  ضرايب متغيرهاي مستقل وارد شده در معادله رگرسيوني: 8جدول شماره 

  ضرايب غير استاندارد
ضرايب 
  استاندارد

  متغيرهاي وارد شده
B 

انحراف 
 Bta معيار

 tآزمون 
سطح 
  معناداري

  000/0  94/20  -  69/1  56/35  مقدار ثابت
  11/0  50/1  08/0  13/0  210/0  فردگرايي

  000/0  -08/9  -57/0  027/0  -26/0  گرايي نسبي
  79/0  -26/0  -015/0  06/0  -017/0  لذت گرايي

  015/0  -43/2  -013/0  029/0  -07/0  گرايي مصرف
  74/0  -32/0  -019/0  15/0  -05/0  سابقه استفاده از ماهواره
  11/0  -58/1  -081/0  15/0  -24/0  سابقه استفاده از اينترنت

  54/0  -61/0  -032/0  078/0  -04/0  نترنتساعات استفاده از اي
  48/0  -69/0  -03/0  15/0  -104/0  ساعات استفاده از ماهواره

تبليغاتي 
  اينترنت

019/0  028/0  041/0  64/0  501/0  

  64/0  46/0  033/0  041/0  019/0  علمي اينترنت
  98/0  -019/0  -001/0  05/0  -001/0  سياسي اينترنت

ميزان استفاده از 
هاي  برنامه

  اينترنت
سرگرمي 
  اينترنت

27/0  10/1  06/0  021/0  23/0  

شبكه 
غيرفارسي زبان 

  ماهواره
ميزان استفاده از   22/0  -20/1  -07/0  04/0  -05/0

هاي  برنامه
شبكه فارسي   ماهواره

  زبان ماهواره
011/0  06/0  012/0  16/0  86/0  

ضريب 
همبستگي 
  چندگانه

ضريب 
  تعيين

ضريب تعيين 
  عديل شدهت

انحراف از معيار 
  برآوردشده

  
  نتايج همبستگي

64/0  41/0  38/0  01/4  
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  هويت ديني مدل مسير 

  
 تأثيرات مستقيم و غيرمستقيم متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته را نشان 9جدول شماره 

 ،گرايي  درصد و متغير مصرف57 ،گرايي  بازگوي آن است كه متغير نسبيها داده. دهد مي
توان گفت  كند، بدين ترتيب مي هويت ديني را به طور مستقيم تبيين مي  درصد از تغييرات13

بنابراين هرچه . يابد هويت ديني كاهش مي  ميزان ،گرايي گرايي و مصرف كه با افزايش نسبي
ها  همچنين داده. شود هويت ديني آنها كمتر مي  ميزان ،گراتر باشند گراتر و مصرف افراد نسبي
 هاي مستقل ديگر تأثير مستقيم و بسيار ناچيزي در تبيين متغير وابستهدهد كه متغير نشان مي

  . دارند) هويت ديني (
  ثيرات مستقيم و غيرمستقيم متغيرهاي مستقل بر متغير وابستهأمجموع ت: 9جدول 

 متغير مستقل اثرات غيرمستقيم مستقيماثرات  اثرات كل

 x1نسبي گرايي - -57/0 -57/0

 x2گرايي رفمص 39/0 -013/0 38/0

  مجموع اثرات  39/0  -583/0  -18/0
توان به متغيرهايي اشاره كرد كه علاوه بر تأثير مستقيم، به طور غيرمستقيم نيز   ميهمچنين

گرايي با واسطه متغير  گذارد كه در اين ميان تنها متغير مصرف  تأثير ميهويت ديني بر 
  . استهويت ديني  داراي تأثير غيرمستقيم بر) 39/0ضريب ( گرايي نسبي
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  گيري نتيجه
  در بين مردم شهر هويت ديني  و جهاني شدنمحور اصلي اين پژوهش بررسي رابطه ابزارهاي 

، بخش هويت ديني توان به خوبي دريافت كه  با مطالعه كوتاه در جوامع بشري ميتهران است؛ 
 چه بعد از سرگذشت ايرانيان چه قبل و به خصوص در ايران.  هويت مردم استمهمي از

 بخشي از هويت ، و توحيديهويت ديني  بنابراين ؛اسلام با اديان توحيدي گره خورده است
 هاي ديگر از اركان هويت است ساكنين اين مرز و بوم است و مثل همه امت

  ).33:1380افتخاري،(
اي و ارتباطات، جامعه جهاني را به واسطه توسعه  انقلاب اطلاعات و فناوري رايانه

ترتيب   وسايل ارتباطي، در دو بعد زمان و مكان متراكم كرده است؛ و بدينفت در حوزهپيشر
 موجب ايجاد تغييرات فرهنگي بسياري در جوامع ،جهاني شدنافزايش ارتباطات جهاني و 

گرايي  گرايي، نسبي گرايي، مصرف هاي گوناگون از جمله لذت رواج ارزش. مختلف شده است
.  به خصوص در ميان جوانان استهويت ديني  تعلق خاطر به د كنندهو فردگرايي عوامل تهدي

همان طور كه كاستلز . شود تهاجم فرهنگي تهديد مي فرهنگي و ديني از توسط  در واقع، هويت
 داند  و هويت ميجهاني شدن كارزار دو قدرت معتبر يعني نيز جهان آينده را صحنه

  ).33:1380افتخاري،(
شناختي  له بوده است كه ابتدا با رويكردي جامعهأبررسي اين مسصدد  در حاضرپژوهش 

تأثير ابزارهاي  به نحوي كه رابطه ؛به مطالعه نظريات انديشمندان اجتماعي دراين زمينه بپردازد
هاي تحقيق در خصوص ارتباط  گونه كه يافته همان .مشخص گردد هويت ديني  بر جهاني شدن

 با ميزان ،دهد، ميزان استفاده زماني اينترنت شان مي نهويت ديني متغيرهاي مستقل با 
هاي بيشتري از اينترنت  داري دارد؛ يعني هرچه مردم زمان گرايي رابطه مثبت و معني مصرف

هويت  گرايي مردم با ميزان  همچنين بين ميزان مصرف. شوند گراتر مي استفاده كنند، مصرف
گراتر باشند ميزان  ؛ يعني هرچه مردم مصرفدار معكوس وجود دارد  معني ها رابطه  آنديني

بدين ترتيب استفاده زماني اينترنت، هم به طور مستقيم و هم . يابد ها كاهش مي  آنهويت ديني 
  .شود ها مي  آنهويت ديني گرا كردن مردم سبب كاهش  به طور غيرمستقيم و از طريق مصرف

 ،گرايي  نسبي،گرايي  همچون مصرفاي  با متغيرهاي واسطه،ميزان استفاده زماني ماهواره
داري دارد؛ يعني هرچه مردم بيشتر از ماهواره  گرايي رابطه مثبت و معني فردگرايي و لذت
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در نهايت ميزان . شوند گراتر مي  فردگراتر و لذت،گراتر  نسبي،گراتر  مصرف؛استفاده كنند
 معكوس   مردم رابطهدينيهويت  گرايي با ميزان   فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي مصرف
طور  طور مستقيم و به بنابراين افزايش استفاده زماني ماهواره، هم به. داري دارد و معني

) گرايي  فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي مصرف( غيرمستقيم و توسط متغيرهاي واسط
  .شود  مردم ميهويت ديني سبب كاهش ميزان 

گرايي،  نت، با متغيرهاي واسطي همچون مصرفهاي اينتر ميزان استفاده از برنامه
داري دارد؛ يعني هرچه استفاده افراد از   مثبت و معني گرايي رابطه گرايي، فردگرايي و لذت نسبي
گراتر   فردگراتر و لذت،گراتر  نسبي،گراتر  مردم مصرف،هاي متنوع اينترنت افزايش يابد برنامه
گرايي با  گرايي، فردگرايي و لذت گرايي، نسبي ف مصر از سوي ديگر، افزايش ميزان.شوند مي

 ييگرا ، لذتگرايي ، نسبيييگرا دار معكوسي دارد؛ يعني با مصرف  مردم رابطه معنيهويت ديني 
. يابد ها كاهش مي  آنهويت ديني ، ميزان )در نتيجه استفاده از اينترنت( افراد ييو فردگرا

  به طور غيرمستقيم و توسط متغيرهاي واسطبنابراين افزايش استفاده از اينترنت، تنها
 مردم هويت ديني سبب كاهش ميزان ) گرايي  فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي مصرف(

  .  شود مي
گرايي،  گرايي، نسبي  با متغيرهاي واسطي همچون مصرف،اي ماهواره ميزان استفاده برنامه

هاي  د؛ يعني هرچه استفاده افراد از برنامهداري دار  مثبت و معني گرايي رابطه فردگرايي و لذت
در . شوند گراتر مي  فردگراتر و لذت،گراتر  نسبي،گراتر  مصرف،اي افزايش يابد متنوع ماهواره

 هويت ديني گرايي با ميزان   فردگرايي و لذت،گرايي  نسبي،گرايي نهايت اين كه ميزان مصرف
اي ماهواره  ي هرچه ميزان استفاده برنامهداري وجود دارد؛ يعن  معكوس و معنيمردم رابطه

گرايي و فردگرايي افراد افزايش يافته و در   لذت،گرايي  نسبي،گرايي افزايش يابد ميزان مصرف
اي ماهواره،  هم به طور  همچنين، استفاده برنامه. يابد ها كاهش مي  آنهويت ديني نتيجه ميزان 

 معنادار   رابطههويت ديني يرهاي واسط با طور غيرمستقيم و بوسيله متغ مستقيم و هم به
  . معكوسي دارد

اي اينترنت و ماهواره،  بر اين اساس، نتايج بدست آمده در زمينه استفاده زماني و برنامه
  . كند را تأييد مي) 1384( و قادري) 1387( يل عزيزيجليگانه و  نتايج  تحقيق جوادي

اي اينترنت و ماهواره، مؤيد  ماني و برنامههمچنين نتايج بدست آمده در زمينه استفاده ز
  : نظريات زير است
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در ارتباط با نظريه گربنر در خصوص اثر منفي تلويزيون بر تماشاگران پرمصرف، نتايج اين 
اي اينترنت و ماهواره با ميزان فردگرايي  دهد كه افزايش استفاده زماني و برنامه تحقيق نشان مي
دار معكوسي   رابطه معنيهويت ديني و ميزان فردگرايي هم با ميزان دار دارد  افراد رابطه معني

  .  دارد
ها و  فرهنگي، مبني بر كنار هم قرارگرفتن فرهنگ  اما درخصوص نظريه همزيستي

نتايج تحقيق ). 136:1381محمدي، گل( شدن روزافزون هاي موجود و در نتيجه نسبي هويت
گرايي افراد رابطه  اينترنت و ماهواره با ميزان نسبياي  دهد استفاده زماني و برنامه نشان مي

  .دار معكوسي دارد  رابطه معنيهويت ديني گرايي هم با ميزان  داري دارد و ميزان نسبي معني
كند و  ، همه مرزهاي فرهنگي را تخريب ميجهاني شدننظريه فريدمن در مورد اينكه 

 و مصرف را به منبع اصلي و انفكاك طلبد نهادها و عناصر سنتي هويت بخش را به چالش مي
دهد كه استفاده زماني  نتايج اين مطالعه نشان مي). 191:1994فريدمن،( كند اجتماعي تبديل مي

داري دارد و ميزان  گرايي افراد رابطه معني اي اينترنت و ماهواره با ميزان مصرف و برنامه
  .وسي دارددار معك  رابطه معنيهويت ديني گرايي هم با ميزان  مصرف

 و به تبع آن گسترش جهاني شدنهاي تحقيق نظريه مازريو درباره اينكه  و همچنين يافته
هاي جديد از  هاي جديد، بلكه ارزش تكنولوژي غربي، نيرويي است كه با خود نه فقط مهارت

نتايج اين پژوهش نشان ). 69:2002عاملي،( كند كند، تأييد مي گرايي را حمل مي جمله لذت
گرايي افراد رابطه  اي اينترنت و ماهواره با ميزان لذت د كه استفاده زماني و برنامهده مي

  .دار معكوسي دارد  رابطه معنيهويت ديني داري دارد و ميزان لذت گرايي هم با ميزان  معني
گرايي وارد معادله شده است كه ميزان  ، در گام اول متغير نسبيدر بحث تحليل رگرسيون

 است و در گام دوم با وارد كردن متغير وضعيت 380/0 شده آن برابر  ديلضريب تبيين تع
 درصد از تغييرات متغير 38بنابراين .  افزايش يافت388/0تجرد، ضريب تبيين تعديل شده به  

به طوري كه بعد . شود گرايي و وضعيت تجرد تبيين مي وابسته، بوسيله دو متغير نسبي
متغير وضعيت تجرد همچنين . كند  اثر منفي اعمال ميينيهويت د بر ) - 59/0(گرايي  نسبي

 تغيير ديده -10/0 افراد مجرد نسبت به افراد مطلقه به ميزان هويت ديني دهد كه  نشان مي
  . شود مي
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از سوي ديگر، تحليل مسير نيز اثر عليّ جامعي را در خصوص تأثير متغيرهاي مستقل بر 
% 38دهد كه حدود   نشان مي38/0 برابر با R2وري كه به ط. دهد  نشان ميهويت ديني ميزان 

گردد و بقيه  اي تبيين مي  متغير مستقل و واسطه14توسط ) هويت ديني ( تغييرات متغير وابسته
  . شود توسط عوامل ديگر تبيين مي% 62آن، يعني حدود 

 يت دينيهو  از تغييرات 013/0گرايي   و متغير مصرف57/0گرايي  براين اساس، متغير نسبي
گرايي و  توان گفت كه با افزايش نسبي بدين ترتيب با احتياط مي. دهد را به خود اختصاص مي

گراتر و  بنابراين هرچه افراد نسبي. يابد  كاهش ميهويت ديني  ميزان ،گرايي مصرف
ها نشان داد كه  همچنين داده. شود  آنها كمتر ميهويت ديني  ميزان ،گراتر باشند  مصرف
  . دارد) هويت ديني (ي مستقل ديگر، تأثير مستقيم بسيار ناچيزي در تبيين متغير وابسته متغيرها

 تأثير هويت ديني از جمله متغيرهايي كه علاوه بر تأثير مستقيم، به طور غيرمستقيم نيز بر 
داراي تاثير ) 39/0ضريب (گرايي گرايي است كه با واسطه متغير نسبي گذارد، متغير مصرف مي

  . بوده استهويت ديني قيم بر غيرمست
 با استفاده از ابزارهايي چون ماهواره و جهاني شدنگيري كرد كه  توان نتيجه دركل، مي

گرايي اثر  فردگرايي و لذت ،گرايي  مصرف،گرايي هاي افراد از جمله نسبي اينترنت بر ارزش
 هويت ديني در نهايت  دارد، هويت ديني هايي در  ها، ريشه كه اين ارزش گذارد و از آنجا مي

 . افراد را كاهش دهد

 بر جهاني شدنرسد كه به منظور كاهش تأثيرات ابزارهاي  براين اساس، لازم به نظر مي
 آنها هويت ديني ها به منظور تقويت  ، براي استفاده صحيح افراد جامعه از رسانههويت ديني 

 هويت ديني آگاهي و فهم بهتر از ها به منظور  شرايط مناسب فراهم گردد و همچنين در رسانه
  .تري انجام گيرد هاي دقيق ريزي برنامه

  منابع 
در  ، »بررسي تهديدهاي جهاني شدن براي جهان اسلام: ناامني محدود« ،)1380(  اصغر،افتخاري •

  .243- 220: انديشه معاصرانتشارات ،، تهران)2(سازي شمولي و جهاني مجموعه مقالات جهان
  دكتريرساله، هاي اجتماعي در ايران معاصر دولت و هويت، )1378( علي اكبري، محمد •

  .   ، دانشگاه شهيد بهشتيشناسي جامعه
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هويت فرهنگي و اجتماعي در بين جوانان «، )1387( ، جليليگانه، محمدرضا و عزيزي جوادي •
  .213- 183: 3، شمارهفصلنامه تحقيقات فرهنگي، »شهر شيراز با توجه به عامل رسانه

 انتشارات :تهران ،افسانه يا واقعيت: گسست نسلي در ايران ،)1383( ، محمدجوادقمي زسا چيت •
  .43-21 :جهاد دانشگاهي

هاي محلي و   و هويتجهاني شدن«، )1389( بهمن،  و محمدبخشاسكندر، آذر  فتحي؛حبي، اكرم •
 .121- 101: 2، شماره فصلنامه تحقيقات فرهنگي، »جهاني دانشجويان

رويكرد سياسي اجتماعي فرهنگي و ادبي به هويت : هويت در ايران، )1383(  هادي،خانيكي •
  .80-65 : جهاد دانشگاهي انتشارات:، تهرانو بحران در ايران

كمال ترجمة  ،ي جهانهاي اجتماعي و فرهنگ وريئ تجهاني شدن ،)1380( رونالد ،رابرتسون •
  .نشر ثالث:  تهران،پولادي

  .انتشارات مرواريد:  تهران،ومي و معيارهاي سنجش آنافكار عم  ،)1381 ( دادگران، محمد •
مطالعات فصلنامه انجمن ايراني ، »تأثير اينترنت بر هويت همالان«، )1385( دوران، بهزاد •

 .134-109: 20، شمارهفرهنگي و ارتباطات

 . انتشارات دانشگاه تهران:، تهران لغتنامه،)1381( دهخدا، علي اكبر •

 و ملي جوانان شهر تهران با هويت ديني بررسي « ،)1388(صومه  مع، غفوري و خديجه،سفيري •
  .28- 1 :2شماره ، فرهنگ و جامعه:پژوهش جوانانفصلنامه  ،»هكيد بر تأثير خانوادأت

، شماره مجله جامعه شناسي ايران، »مدلي براي سنجش دينداري« ،)1384(ا زند، عليرض شجاعي •
1: 34-66. 

، شماره نامه علوم اجتماعي، »، شهروندي و دينجهاني شدنتعامل «، )1380(عاملي، سعيدرضا  •
18 :167 -200.   

فصلنامه ، » كاربرانهويت ديني بررسي رابطه استفاده از اينترنت و «، )1386(قادي، مجتبي  عباسي •
   .50-40 :4، شماره آوران نور ره

ويت جنسيتي ماهواره و ه«، )1385( پروانه، دانش و فريدون،  وحيدا؛عريضي، فروغ السادات •
 شناسي جامعهمجله ، »)شهر تهران 5مطالعه موردي دختران دبيرستاني منطقه (دختران جوان 

 .100-76 :2، شماره ايران

، اي بر روي هويت اجتماعي جوانان آثار و پيامدهاي جامعه شبكه ،)1384( مجتبي ٬قادري •
  .دانشگاه اصفهان، شناسي  جامعه كارشناسي ارشد نامه پايان
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آموزان دبيرستاني ايران به  بررسي نگرش دانش«، )1383 (وحيد، نوروزي و ادي، حسينلطف آب •
، فصلنامه نوآوري آموزشي، » و ملي آنانهويت ديني ها و  ثير آن بر ارزشأ و تجهاني شدن

  .    119-88 :9شماره 

 : تهران،خاكبازافشين عليقليان و ترجمه احد  ،اي  شبكه ظهور جامعه، )1380( مانوئل ،كاستلز •
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