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  بازارهاي هدف /محصولات باغی / مزیت نسبی 

  چکیده
هدف این مطالعه شناخت مزیت نسبی مهمتـرین کشـورهاي   

شناخت  ،منتخبی از محصولات باغی با تاکید بر ایران تولید کننده
بررسی ساختار بـازار صـادرات و واردات    ،بازارهاي هدف صادراتی

طبـق کـدهاي    محصـولات مـورد مطالعـه   . است این محصولات
 ،)222کـد ( گـردو  ،)221کـد (بـادام  از عبارتنـد طبقه بنـدي فـائو   

 ،)530کـد (آلبـالو  ،)526کـد (انگـور  ،)521(گلابـی  ،)515کد(سیب
 هاي براي این منظور از شاخص). 560کد(انگور ،)531کد(گیلاس

بـراي   مزیت کل و مزیت صـادراتی  ،مزیت کارایی ،مزیت مقیاس
کشورها و شاخص مزیـت نسـبی آشـکار     شناسایی مزیت تولیدي

اي هدف صادراتی استفاده شده شده واردات براي شناسایی بازاره
نسـبت   هـاي  براي شناسایی ساختارهاي بازار نیز از شاخص .است
   .شمن استفاده شده استیرچهار بنگاه و هرفیندال ه تمرکز

این تحقیـق مویـد آن اسـت کـه کشـور ایـران در        هاي یافته
 ،گـردو مقایسه با سایر کشورهاي رقیب، در تولید هفت محصـول  

داراي مزیـت   و زردآلـو  آلبـالو  ،انگور ،لاسیگ،یدرخت بیس ،بادام
 باشـد  محصول گلابی فاقد مزیت کارایی میکارایی در تولید و در 

ایران فقـط   ،و از نظر مزیت صادراتی از میان محصولات منتخب
  .باشد می صادراتی در صادرات سیب و زردآلو داراي مزیت

  مقدمه

 مهم يها بخشاز  یکی انعنو به يورزاـکش شـبخ
 و طبیعی هبالقوي ها مزیت شتندا به توجه با ر،کشو يدقتصاا

 سایر از بیش ،جامعه ییاغذ منیتا در سحسا نقش همچنین
 يها دیتومحد به توجه با ،نـیابنابر .دارد توجه به زنیاها  بخش
 مگا ،يورزکشا بخشدر  یکیژتکنولوو  قلیمیا ،ياسرمایه

  .داردی یبالا همیتا نسبی مزیت صلا سسااشتن بردابر
 رطو به کشت يلگودر آن ا هـک ،تـعزرا شـبخ فرخلاـب
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 يیزربرنامه فقا یک مند زنیا باغبانی بخش د،میشو تعیین سالانه
 به تادارد  زنیا ساله چندین يارسرمایهگذ به بخش ینا ایرز ؛تسا

در  حرکت و شناخت حساسیت ،ینابنابر. برسدي داربرهبهر
 یرز سایرو  عتاز زرا بیش باغبانی بخشدر  نسبییت مز يستارا

ی منتخب نسبی مزیت مطالعه نـیدر ا   .ستا ي کشاورزيبخشها
 اـبشده است و  محاسبه باغبانی بخش هعمد لاتمحصواز 
 ،ي کشورورزکشا دقتصادر ا قفو تمحصولا هاـجایگ هـب هـتوج

دهی  جهت براي    تمحصولا یناز ا کـی رـه بی     ـنس يها مزیت
 به بخش یندر ا يارسرمایهگذو  باغبانی بخش توسعه به قیقد

ي وجود دارد بیشتر نسبییت مزدر آن  که   محصولاتی سمت
  .اند شناسایی شده

  مبانی نظري .1
به عقیده اقتصاددانان نئوکلاسیک، هر کشور بایـد بـه تولیـد    
کالایی بپردازد که در سطح جهانی از لحـاظ تولیـد داراي مزیـت    

سه زمینه تولید، صدور و تقاضا در عوامل مختلفی در  نسبی باشد،
توان بـه مـواردي از قبیـل     می تعیین مزیت نسبی نقش دارند که
ناشــی از مقیــاس و هــاي  صــرفه ،وفــور و فراوانــی عوامــل تولیــد

تغییـر عوامـل تولیـد و وجـود عوامـل       ،ناشی از تجمـع هاي  صرفه
، هـا  المللی سرمایه جریان بین ،مبادله و انتقالهاي  غیرهمگن، هزینه

، کیفیـت و سـرعت   ]1[کـارآفرینی  هـاي   فنی، قابلیـت هاي  نوآوري
هـاي   ، سیاسـت قیمتی و درآمدي تقاضـا هاي  کشش ،انتقال کالاها

مکـانی، مهـاجرت نیـروي انسـانی، پیـدایش      هـاي   ویژگـی  ،دولت
هاي  از دست رفتن بازارهاي قدیمی، تغییر در هزینه ،بازارهاي جدید

بـه زمـان   ها  آن تغییر هر کدام ازحمل و نقل و غیره اشاره کرد که 
نیاز دارند و با محاسبه مزیت نسبی و ارائه راهکارهـاي  تري  طولانی

  ].2[گیرند  نمی اقتصادي در کوتاه مدت و میان مدت در تضاد قرار
ــاي  روش ــی توسـ ـه ــراي   مختلف ــر ب ــاددانان معاص ط اقتص

گیري مزیت نسبی به روش عملکردي ارائه شـده اسـت در    اندازه
، ]3[ ارائـه شـده توسـط لینزنـر     هـاي  توان به روش می ینهاین زم
بـه عقیـده بالاسـا و     .اشاره کـرد  ]5[ و توماس والراس ]4[بالاسا

با تکیـه  ] RCA (]6(تعداد کثیري از اقتصاددانان معاصر، شاخص 
و توجه به ساختار و عملکرد صادراتی موجود، ابزار مناسبی بـراي  

و ) WTO(رت جهـانی  بررسی امکان پیوسـتن بـه سـازمان تجـا    
  . باشد می تجاري سازي ارزیابی آثار بلند مدت آزاد

این روش از آنجائی که با اطلاعات بعد از مبادله مواجه است 
تولیـد،  هاي  در بردارندة کلیه عوامل مؤثر در مزیت نسبی، از جنبه

 .باشد که به شاخص عملکـردي موسـوم اسـت    می صدور و تقاضا
بـه شـرح زیـر     )RCA(آشـکار شـده   نحوه محاسبه مزیت نسبی 

  :باشد می
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XR  کل صادرات کشورR ،XiN   صادرات محصول مـورد نظـر i  در
در همـان کشـور    iصادرات محصول مورد نظـر   XiRو  جهان

XN  جهان استکل صادرات.   
بزرگتر از واحد بودن این شاخص نشان دهنده داشتن مزیـت  

کمتـر   .مورد نظر نسبت به کل جهاننسبی در صادرات محصول 
از واحد بودن آن نشان دهنده عدم وجود مزیت نسبی و برابـر بـا   

بـه دلیـل عـدم    . باشـد  مـی  یک بودن آن نشان دهنده بی تفاوتی
اخیر به طـور عمـده از    هاي درسال ،اي آمار صادرات منطقه وجود

از سطوح زیر کشـت و عملکـرد    شود که می ی استفادههای شاخص
] 7[ توان به شـاخص مزیـت کـارایی    می ازجمله .کنند می دهاستفا

)EAI( 8[شاخص مزیت مقیاس [)SAI (9[ و شاخص مزیت کل[ 
)AAI( 10[ اشاره کرد[ .  

بیـانگر عملکـرد نسـبی یـک محصـول       )EAI(مزیت کارایی 
زراعی در یک کشور نسبت به عملکرد متوسط همـه محصـولات   

ت و به صورت زیـر  زراعی در کشور و متوسط در سطح جهان اس
  :شود می تعریف

)/(/)/( APjAPiAPi
jAPi

jEAI =  
   :و متغیرهاي رابطه فوق عبارتند از

i
jEAI= شاخص مزیت کاراییj امین محصول در i امین کشور .  
i
jAP=متوسط عملکرد j امین محصول در i امین کشور.  

iAP=  عملکرد همه محصولات زراعی در کشورمتوسط i ام .  
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jAP=متوسط عملکرد محصول j ام در سطح جهانی .  
AP=متوسط عملکرد همه محصولات زراعی در سطح جهانی  

ــود دارد    ــر وجـ ــد زیـ ــار، قواعـ ــن معیـ ــا ایـ ــه بـ : در رابطـ
iاگر

jEAIرد محصـول در نتیجه عملک ـ j    در مقایسـه بـا

از رقم مربوطه در سطح جهانی تر  بزرگ همه محصولات، عملکرد
تولیـد در منـاطق    هـاي  با فرض عـدم تفـاوت در تکنیـک    .است

معیـار   مختلف و یا نبود منابع براي انتشار و پـذیرش تکنولـوژي،  
i
jEAI تواند به عنوان شاخصی بـراي مزیـت نسـبی باشـد     می.   
1<i

jEAI دلالت بر عدم مزیت نسبی است.  

بیانگر میزان تمرکز یک محصول زراعی  SAIمزیت مقیاس
در کشور نسبت به چنین تمرکزي در سـطح جهـانی اسـت و بـه     

  :شود می صورت زیر تعریف
( ) ( )GSGSGSGSSAI ji
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j
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i
jSAI= شاخص مقیاس نسبیj امین محصول در i امین کشور.   
i
jGS=سطح زیر کشت j امین محصول در i امین کشور.  

iGS=کل سطح زیر کشت همه محصولات زراعی در کشور iام.  
jGS=کل سطح زیر کشت محصول j ام در سطح جهانی.  

GS= زیر کشت همه محصـولات زراعـی در سـطح    کل سطح
  .جهانی

iاگر  
jSAI  دلالت بر این دارد که زارعین در کشـورi 

کوچک باشد در SAIاگر. دارند jبیشتر تمایل به کشت محصول 
این صورت زراعین مایل نیسـتند سـهم محصـول مربوطـه را در     

امـر بـه طـور ضـمنی حـاکی از سـود       ایـن   تولید افزایش دهند و
 هـاي  البتـه گـاهی نیـز محـدودیت     .آورنبودن آن محصول اسـت 

تر از  بزرگ SAIاما به هرحال اگر .شود می خاصی باعث این امر
یـک   تـر از  داراي مزیت نسبی و اگر کوچک jیک باشد محصول 

  .کند می باشد به عدم مزیت نسبی اشاره
 به صـورت زیـر تعریـف    )AAI(مزیت کل همچنین شاخص 

  :شود می

 
iدر این صـورت اگـر   

jAAI   باشـد آنگـاه محصـول i 

i>1داراي مزیت نسبی است واگر j درکشور
jAAI چنـین   ،باشـد

 یـادآوري  .محصولی در آن کشور داراي عدم مزیت نسـبی اسـت  
یک نوع شـاخص آشـکار شـده از مزیـت      اخیرشود سه معیار  می

کنـیم   می نسبی است زیرا درحقیقت از روي رفتار کشاورز قضاوت
محصول خاصی در کشور خاصـی از نظـر زارعـین     که چون مثلاً

بایسـت از سـودآوري بیشـتري     مـی  پـس قاعـدتاً   اولویت داشـته 
برخوردار بوده باشد و به بیان دیگر بایسـتی داراي مزیـت نسـبی    

  . باشد
دارد  نمکاو ا نیست یستاو ا ئمیدا زمتیاا مزیتنسبی هر لبتها
در  یاو  یگرد يریا کشو منطقه به يامنطقهاز  نماز لطودر 

 لیو. یابد تغییر یگرد لمحصو به محصولیاز  ،بخش یکدرون 
ــت بستن رکا به باو  ستا یجیرتد لنتقاا ینا یندآفر ــاي سیاس  ه

  ]. 11[ دکر تقویت یاو  حفظآن را  انمیتو بمطلو
 يودحد تا يورزکشا تمحصولا مزیت نسبی چه گرا

 یطاشر دجوو لیو ،ستا يآورنوو  يورفنا رفتـپیش تحتتأثیر
 منطقه هر دبهفر غیره منحصرو  نگر ه،مزو  طعم ،قلیمیا

 میکند تعیینرا  لمحصو مزیت نسبی نهایتاً که ستا فیاییاجغر
 ل،حا هر به. دمیشو هم به نسبت يتولید مناطق يبرتر سبب و

 يورزکشا بخش بالفعلو  هبالقو نسبی هاي یتمز شناخت
  .کند سانتررا آ لمللیابین رتتجا عرصهدر  رحضو ارههمو ندامیتو

از نقطه نظر فناوري، کشاورزي علاوه بر اینکه پیچیدگی بخش 
صنعت را ندارد و میزان وابستگی آن به خارج کم است، امکان 

ها به مراتب  نسبت به سایر بخش آن هاي فناوري تأمین نیازمندي
سهم بخش کشاورزي در اشتغال و ارزش افزوده، . بیشتر است

هاي  میزان عدم وابستگی به خارج و تأمین مواد اولیه و نهاده
هاي این بخش به  ها، از جمله مزیت تولیدي براي سایر بخش

 مهم يشهاـبخ رـیاز ز یـیک یـباغبان شـبخ. آید حساب می
ارزش  و ودهزـفارزش ا که بخش مهمی از ست ا يزورکشا بخش

  .ستا دهکر دخواز آن  را يورزاـکش بخش تیدراصا
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  ساختار بازار .1- 1
 ،از آنجایی که یکی از مباحـث محـوري در بحـث صـادرات     

سـاختار   ،در ایـن تحقیـق   ،ارزیابی تمرکز بازارهاي صادراتی است
در یـک   .بازار صـادراتی کالاهـاي منتخـب بررسـی شـده اسـت      

بندي کلی معیارهاي تمرکز به دو گروه معیارهاي نابرابري  تقسیم
صـرفاً   شوند که معیارهاي نـابرابري  می تقسیم و معیارهاي مطلق

 در حالی که معیارهاي مطلق هم به ،برابري اندازه توجه دارندبه نا
از مهمتـرین   .توجـه دارنـد  هـا   آن تعداد و هم به نـابرابري انـدازه  

توان به شاخص نسبت تمرکز  می مطلق تمرکز معیار هاي شاخص
n  12[کشور و شاخص هرفیندال هریشمن اشاره نمود[ .  

 )iCR(تمرکز  هاي شاخص نسبت -الف

بازار  را به کل اندازهها  تا از بزرگترین بنگاه iاین نسبت اندازه 
سـبت  بیـانگر ن  بنگـاه  Nبه عبارتی نسـبت تمرکـز    دهد می نشان

موجود در بازار به کـل   هاي تا از بزرگترین بنگاه Nمجموع اندازه 
باشد این شاخص بزرگتر تر  هرچه بازار انحصاري .اندازه بازار است

  .است

 شاخص هرفیندال هریشمن -ب

∑شاخص هرفیندال را با فرمول 
=

=
N

i
iSHI

1

 .دهنـد  می نشان 2

سـهم   Sو  موجـود در بـازار   هـاي  تعـداد بنگـاه   Nدر این فرمول 
و هـا   در این شاخص تعداد بنگـاه  .اندازه بازار است از کلها  بنگاه

اگـر   .گیرد می در محاسبه مدنظر قرارها  آن نسبی هاي اندازه سهم

ایـن   ،نسبی یکسان در بازار باشند هاي تعداد زیادي بنگاه با اندازه
تعـداد  شاخص بسیار کوچک و نزدیک به صفر خواهد بود و اگـر  

نسبی نابرابر در بازار وجود داشته باشـد   هاي کمی بنگاه و با اندازه
  .این شاخص نزدیک به یک خواهد بود

  تحلیل مزیت نسبی محصولات منتخب باغی کشور .2
   محصول گردو .2- 1

مزیت براي ایران و  هاي محاسبه شاخص .2- 1- 1
  کشورهاي رقیب

 در ایـران میانگین شاخص مزیـت مقیـاس   ) 1(مطابق جدول 
رتبه سوم را داشته  رقیب هاي بوده است که در بین کشور 47/12

بوده اسـت   10/1و میانگین شاخص مزیت کارایی در ایران  است
میانگین شاخص مزیت کل براي ایران  .که رتبه چهارم را داراست

 مکزیـک و  ،اکـراین  ،اسـپانیا  ،کشـورهاي  .باشـد  می 19/3برابر با 
. باشـند  مـی  انگین شاخص مزیت کـارایی داراي بیشترین می ایران

 مقدار عددي میانگین شاخص مزیـت صـادراتی گـردو طـی دوره    
دهد ایران فاقـد مزیـت نسـبی     می نشان 3/0برابر  2007-2001

باشد و این مساله عمدتاً بـه دلیـل سـهم     می آشکار شده صادرات
نــاچیز صــادرات غیــر نفتــی و بخصــوص صــادرات محصــولات  

صادرات آن و وابستگی بسـیار بـالاي آن    کشاورزي ایران در کل
  .باشد می به درآمدهاي نفتی

  1961-2007مزیت براي تولید گردو طی دوره  هاي میانگین شاخص -1جدول 
 کشور ایران آمریکا اکراین اسپانیا مکزیک آلمان فرانسه چین شیلی

 میانگین شاخص مقیاس 12/47 3/65 4/43 1/09 4/30 3/01 6/61 5/47 45/71

 میانگین شاخص کارایی 1/10 0/64 2/41 4/16 1/13 0/32 0/20 0/29 0/13

 میانگین شاخص کل 3/19 1/49 3/20 1/13 1/26 1/37 1/63 1/71 3/35

14 8/0 5/21 6/0 3/30 2 6/22 9/17 3/0 
  صادراتی طی دوره میانگین شاخص مزیت

2007-2001  

  محاسبات تحقیق با استفاده از آمار فائو: ماخذ
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 جهانی گردو ساختار بازار .2- 1- 2

 و مکزیـک  ،فرانسهکشورهاي ایالات متحده،  2007در سال 
از کـل صـادرات جهـانی و چهـار      درصـد  66/63مجموعاً  ،شیلی

درصد از کل  7/62مجموعاً  مکزیک و آلمان ،اسپانیا ،ایتالیاکشور 
و واردات  ساختار بازار صادرات .دهند واردات جهانی را تشکیل می

و باشند  می بازار انحصار چند جانبه محکم به صورت گردوجهانی 
به این ترتیب امکان توسعه صادرات ایـران در ایـن بـازار سـخت     

ایران باید در ارتقاي کیفیت صادرات خود تلاشی مضاعف و  است
 هـاي  آشکار است کشور )2(و  )1(که در جداول  همان طور .نماید
مکزیک و آلمان هم در زمینه صادرات محصـولات جـزء    ،اسپانیا

ی هـای  کشور برتر بوده اند و هم در زمینه واردات آن و کشـور  10

یت وارداتی نیـز  که داراي مزیت صادراتی بوده اند بعضاً داراي مز
هم به ها  این کشوردهنده صادرات مجدد توسط  بوده اند که نشان

 دلیل ایجـاد ارزش افـزوده و هـم حفـظ قـدرت انحصـاري بـازار       
کما این که اسپانیا در زمینه تولیـد و صـادرات و واردات    ،باشد می

  .نماید می زعفران به عنوان یک بنگاه مسلط عمل

   بازارهاي هدف صادراتی گردو. 2- 1- 3
 مزیـت نسـبی   ،گـردو  هدف صـادراتی  هاي جهت بررسی بازار 

وارد کننـده گـردو محاسـبه     هـاي  در مهمترین کشور وارداتی گردو
هنگ کنـگ و مکزیـک داراي    ،ایتالیا ،کشورهاي ترکیه. شده است

 انـد و  اخیـر بـوده   هـاي  در طی سـال  بیشترین مزیت نسبی وارداتی
   .توانند به عنوان بازار هدف صادراتی گردو مورد توجه قرار گیرند می

  عمده وارد کننده گردو هاي واردات گردو در کشور شاخص مزیت نسبی آشکار شده -2جدول 
 سال ترکیه اسپانیا هلند مکزیک ایتالیا هنگ کنگ آلمان
 2001-2007 در طی دوره میانگین شاخص 22/51 1/72 0/54 6/29 4/55 5/02 0/13

 ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ

بیشترین میانگین مزیت نسبی آشکار شـده  ) 2(مطابق جدول 
 هـاي  اخیـر مربـوط بـه کشـور     هاي در واردات گردو در طی سال

باشد و هنگ کنگ داراي کمترین  می ایتالیا و هنگ کنگ ،ترکیه
تواند به عنوان بازار هـدف   می که باشد می نوسان در این شاخص

   .مطمئن مورد توجه قرار گیرد

 محصول بادام .2-2

مزیت براي ایران و  هاي محاسبه شاخص .2- 2- 1
  کشورهاي رقیب

 میانگین شاخص مزیت مقیاس در ایران) 3(با توجه به جدول 

رتبه ششم را داشـته   رقیب هاي بوده است که در بین کشور 72/4
اسـت   بـوده  26/2 مزیت کارایی در ایران صمیانگین شاخ .است

محاسبه شاخص نوسان در مزیـت   .که رتبه چهارم را داشته است
از تـر   دهد که این شاخص در مورد ایـران پـایین   می کارایی نشان

باشد و پایداري نسبی در عملکرد را  می میانگین کشورهاي رقیب
طـی   77/0میانگین شاخص مزیت صادراتی برابـر   .دهد می نشان
دهد ایران فاقد مزیت نسبی آشـکار   می نشان 2001-2007 دوره

  بوده است  شده در صادرات بادام

  1961-2007مزیت براي تولید بادام طی دوره  هاي میانگین شاخص -3جدول 
 آمریکا تونس ریهسو اسپانیا پرتغال مراکش ایتالیا هنگ کنگ استرالیا افغانستان ایران کشور

 0/99 63 2/55 31/9 16/3 6/3 21/6 0/03 0/13 1/36 4/72 میانگین مزیت مقیاس

 9/51 0/52 4/63 0/50 0/43 0/57 0/45 0/67 1/59 2/56 2/26  میانگین مزیت کارایی

 2/90 5/29 3/16 3/90 2/72 2/14 2/67 0/26 0/65 2/66 2/66  مزیت کل میانگین
 میانگین شاخص مزیت

  دورهصادراتی طی 
2007 -2001  

77/0  1262 5/2  41/0  18/0  5/0  5/1  18/2  8 5/1  3/7  

  محاسبات تحقیق با استفاده از آمار فائو: ماخذ
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  جهانی بادام  ساختار بازار. 2-2-2 
و  اسـترالیا ، اسـپانیا کشورهاي ایالات متحـده،   2007در سال 
درصـد از کـل صـادرات جهـانی را      36/95، مجموعاً هنگ کنگ
و ایتالیا،  فرانسه، هنگ کنگ، هندو چهار کشور  دهند تشکیل می

 .دهنـد  درصد از کل واردات جهانی را تشکیل می 05/64مجموعاً 
 »بنگاه مسـلط «بازار  به صورت ساختار بازار صادرات جهانی بادام

در صـد   77حـدود   آمریکـا بـه تنهـایی    2007باشد و در سال  می
سـاختار بـازار واردات    .جهانی را در اختیـار داشـته اسـت   صادرات 
باشد و کشور هند  می »بنگاه مسلط«نیز به شکل بازار  جهانی آن
و بـه   درصد واردات جهانی بـادام را در اختیـار دارد   70به تنهایی 

این ترتیب امکان توسعه صادرات ایـران در ایـن بـازار بـه سـبب      
، بسـیار  در بازار صادرات و هند در بازار واردات آمریکاجایگاه ویژه 
  .سخت است

  بازارهاي هدف صادراتی . 3-2-2 
هنـد، هنـگ کنـگ و عربسـتان داراي بیشـترین       هاي کشور 

توانند به عنـوان بـازار هـدف     می باشند و می مزیت نسبی وارداتی
کشور هند علاوه بر داشـتن   .صادراتی بادام مورد توجه قرار گیرند

مزیت نسبی بالا در واردات بادام داراي کمتـرین نوسـان در ایـن    
تواند به عنوان بازار هدف مطمئن مـورد توجـه    می شاخص بوده و

  .قرار گیرد
  شاخص مزیت نسبی آشکار شده در واردات بادام – 4جدول 

 سال سوئد عربستان ایتالیا هند هنگ کنگ فرانسه چین

 2001-2007در طی دوره  میانگین شاخص 0/62 2/49 0/64 49/27 3/30 0/51 0/36

  محاسبات تحقیق : ماخذ

 محصول سیب. 2- 3 

  مزیت  هاي محاسبه شاخص. 2- 3- 1
میـانگین شـاخص مزیـت کـارایی در     ) 5(با توجه به جـدول   
مزیـت کـارایی ایـران در    بوده است که نشان دهنـده   1.16 ایران

شاخص نوسـان در مزیـت کـارایی در مـورد      .باشد می تولید سیب

باشد و عدم پایـداري   می ایران بالاتر از میانگین کشورهاي رقیب
   .دهد می نسبی در عملکرد را نشان

ــا      ــر ب ــادراتی براب ــت ص ــاخص مزی ــانگین ش ــی  1.6می ط
راتی نشان دهنده مزیت نسبی آشکار شده صاد 2001-2007دوره

  .باشد می ایران در صادرات سیب درختی

  1961-2007مزیت براي تولید سیب طی دوره  هاي میانگین شاخص -5 جدول
 کشور ایران لهستان نیوزلند هلند ایتالیا آلمان فرانسه شیلی بلژیک اتریش آرژانتین

 میانگین مزیت مقیاس 3/39 2/22 9/21 7/65 2/23 1/37 1/33 6/44 4/79 1/42 0/47

 میانگین مزیت کارایی 1/16 0/70 1/30 0/41 1/39 1/29 1/54 1/76 2/06 2/70 2/96

 میانگین شاخص کل 1/61 1/49 3/17 1/77 1/66 1/42 1/67 2/54 3/15 1/69 1/15

9/6 1 2 7/28 5/3 2/0 3/3 1/2 3/29 9/2 6/1 

  میانگین شاخص مزیت
  صادراتی طی دوره

2007 -2001  
  محاسبات تحقیق با استفاده از آمار فائو: ماخذ

  جهانی سیب ساختار بازار. 2- 3- 2
 و چــین فرانســه ،ایتالیــا ،شــیلی کشــورهاي 2007در ســال 

دهنـد و   درصد از کل صادرات جهانی را تشکیل مـی  61مجموعاً 
درصـد از   6/46مجموعـاً   و کانادا بلژیک ،چین ،آلمانچهار کشور

سـاختار بـازار صـادرات     .دهنـد  کل واردات جهانی را تشکیل مـی 
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جهانی سیب درختی بـه صـورت انحصـار چنـد جانبـه سـخت و       
ساختار بازار واردات جهانی آن به شکل انحصار چند جانبه نسـبتاً  
ضعیف است و ایران در توسعه صادرات با رقباي مهم مواجه است 

ــوع نســبی تقا  ــه ســبب تن ــز ب ضــاکنندگان، حاکمیــت از آن و نی
به سبب تنوع نسبی تقاضاکنندگان، نفوذ به  و صادرکنندگان است
بلژیـک و   ،کانادا ،ایرلند ،اندونزي کشورهاي .این بازار آسان است

تواننـد   مـی  باشند و می داراي بیشترین مزیت نسبی وارداتی آلمان
   .به عنوان بازار هدف صادراتی سیب مورد توجه قرار گیرند

آلمـان و بلژیـک داراي بیشـترین     ،ایرلند ،اندونزي هاي شورک
باداشـتن نوسـان محـدود در ایـن      میانگین شـاخص بـوده انـد و   

   . بازار هدف مورد توجه قرار گیرند توانند به عنوام می شاخص

  ه وارد کننده این محصولعمد هاي واردات سیب در کشور شاخص مزیت نسبی آشکار شده -6 جدول
 سال ایرلند اندونزي آلمان فرانسه چین کانادا بلژیک

 2001-2007در طی دوره  میانگین شاخص 1/79 3/60 1/69 0/62 0/57 1/00 1/63

 ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ 

 محصول زردآلو. 2- 4

   مزیت هاي شاخصمحاسبه  .2- 4- 1
 یانگین شاخص مزیـت مقیـاس در ایـران   م) 7(جدول مطابق 

رتبه چهارم را داشته  رقیب هاي بوده است که در بین کشور 94/6
   .است

  1961-2007زردآلو طی دوره مزیت براي تولید  هاي میانگین شاخص - 7 جدول
 زرد آلو ایران ازبکستان ترکیه اسپانیا آفریقاي جنوبی ایتالیا یونان فرانسه شیلی اتریش

 میانگین مزیت مقیاس 6/94 11/26 10/16 6/17 1/51 6/67 11/03 3/91 4/41 5/52

 میانگین مزیت کارایی 1/09 1/20 1/30 1/05 1/93 0/55 0/66 0/51 0/95 0/37

 میانگین مزیت کل 2/73 3/60 2/45 2/51 1/69 1/69 3/02 1/39 2/01 1/41

3/1  2/90  1/1  1/1  4/0  8/43  5/1  8/5  3/47  9/13  
  صادراتی طی دوره میانگین شاخص مزیت

2007 -2001  
  محاسبات تحقیق با استفاده از آمار فائو: ماخذ

باشد و  می 09/1 میانگین شاخص مزیت کارایی در ایران برابر
نشان دهنـده مقـدار    رتبه پنجم را دارد و رقیب هاي در بین کشور

شاخص نوسان در مزیـت   .باشد می پایین این شاخص براي ایران
 از میـانگین کشـورهاي رقیـب   تـر   کارایی در مـورد ایـران پـایین   

میـانگین   .دهـد  مـی  باشد و پایداري نسبی در عملکرد را نشان می
 داراي رتبه سـوم باشد که  می 73/2مزیت کل براي ایران برابر با 

-2007 میـانگین شـاخص مزیـت صـادراتی طـی دوره      .باشد می
و نشان دهنده مزیت نسبی آشـکار   9/13براي ایران برابر  2001

  .باشد می شده صادراتی ایران در صادرات زردآلو

  جهانی زردآلو ساختار بازار.2- 4- 2
 و ایتالیـا  یونـان  ،اسـپانیا ، فرانسـه کشـورهاي   2007در سال 

دهند و  درصد از کل صادرات جهانی را تشکیل می 9/67مجموعاً 
درصد  11/54مجموعاً  و انگلیس روسیه ،ایتالیا ،آلمانچهار کشور

سـاختار بـازار صـادرات     .دهند از کل واردات جهانی را تشکیل می
ت و سـاختار بـازار واردات   خجهانی به شکل انحصار چند جانبه س

به این ترتیـب، ایـران   جهانی به صورت انحصار چندجانبه است و 
در توسعه صادرات با رقباي مهمی مواجه بوده و البتـه بـه سـبب    

  .تنوع نسبی واردکنندگان امکان نفوذ به آن بازار آسانتر است
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  بازارهاي هدف صادراتی . 2- 4- 3
آلمان و روسیه داراي بیشترین مزیت نسبی  ،اتریش کشورهاي

توانند به عنوان بازار هدف صـادراتی زردآلـو    می باشند و می وارداتی

دهد آلمان  می محاسبه شاخص نوسان نشان .مورد توجه قرار گیرند
باشد و به عنوان یک بازار  می داراي کمترین نوسان در این شاخص

  .آید می مطمئن و پایدار در صادرات زرد آلو به شمار

  عمده وارد کننده زردآلو هاي زردآلو در کشور واردات زیت نسبی آشکار شدهشاخص م - 8 جدول
 سال انگلیس روسیه آلمان فرانسه بلژیک اتریش

 2001-2007در طی دوره میانگین شاخص 1/27 3/39 3/25 1/35 1/42 6/32

  ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ

 محصول گلابی .5-2

   مزیت هاي محاسبه شاخص .2- 5- 1
 میانگین شاخص مزیت مقیاس در ایران) 9(با توجه به جدول 

 رقیـب  هـاي  باشد که مقدار پایینی است و در بین کشور می 41/1
محاسبه شاخص نوسان در مورد مزیـت   .باشد می رتبه دهم را دارا
 پـایین دهـد کـه ایـن شـاخص در مـورد ایـران        می مقیاس نشان

   .دهد می باشد و پایداري مزیت نسبی را نشان می

  1961-2007مزیت براي تولید گلابی طی دوره  هاي میانگین شاخص -9 جدول
 گلابی ایران پرتغال نیوزلند هلند ایتالیا آلمان فرانسه چین شیلی بلژیک آرژانتین

 مزیت مقیاس میانگین 1/41 5/75 3/42 14/73 10/31 3/23 2/96 2/62 4/76 12/01 0/96

 مزیت کاراییمیانگین  0/73 0/76 1/09 0/26 0/64 0/13 0/73 0/37 0/61 1/56 1/36

 مزیت کلمیانگین  1/10 2/04 1/77 1/99 2/26 0/74 1/05 1/37 2/33 4/30 1/29

3/58 5/7 3/31 7/1 9/0 2/0 9/4 2/8 3/3 7/9 1/0 
  صادراتی طی دوره شاخص مزیتمیانگین 

2007 -2001  
  مطالعه بر اساس آمار فائو هاي یافته: ماخذ

است که علاوه  73/0انگین شاخص مزیت کارایی در ایران می
رقیب رتبه ششم را  هاي در بین کشور ،بر دارا نبودن مزیت نسبی

کـارایی در مـورد ایـران    شـاخص نوسـان در مزیـت     .داشته اسـت 
باشـد و پایـداري نسـبی در     می رقیب از میانگین کشورهايتر  پایین

میانگین مزیت کل براي ایران برابر  .دهد می عملکرد پایین را نشان
در بین کشـورهاي رقیـب    .باشدکه داراي رتبه نهم است می 1/1با 

و ایتالیا داراي بیشترین میانگین شـاخص   شیلی ،بلژیک کشورهاي
و  14/0براي ایـران برابـر بـا     و شاخص نوسان باشند می مزیت کل

  .باشد می از میانگین نوسان در بین کشورهاي رقیبتر  پایین
براي میانگین شاخص مزیت صادراتی طی  1/0مقدار عددي 

براي ایران نشان دهنده عـدم مزیـت نسـبی     2001-2007 دوره
   .اشدب می آشکار شده صادراتی ایران در صادرات گلابی

  جهانی گلابی ساختار بازار. 2- 5- 2
 و ایتالیـا  بلژیـک  ،آرژانتـین ، دهلن ـ کشـورهاي  2007در سال 

دهند  درصد از کل صادرات جهانی را تشکیل می 11/56مجموعاً 
درصـد   65/46مجموعـاً   و برزیل ایتالیا ،فرانسه ،آلمانو چهار کشور

سـاختار بـازار صـادرات و     .دهند از کل واردات جهانی را تشکیل می
بـه سـبب تنـوع     وباشد  واردات جهانی هر دو انحصار چندجانبه می

  .تقاضاکنندگان، نفوذ به این بازار آسان است و صادرکنندگان نسبی

  هدف صادرات گلابی  هاي بازار. 2- 5- 3
داراي بیشـترین مزیـت نسـبی     کشورهاي برزیل و انـدونزي 

عنوان بازار هدف صادراتی گلابی توانند به  می باشند و می وارداتی
   .مورد توجه قرار گیرند
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  عمده وارد کننده گلابی هاي واردات گلابی در کشور شاخص مزیت نسبی آشکار شده -10 جدول
 سال مکزیک ایتالیا اندونزي آلمان فرانسه کانادا برزیل

 2001- 2007در طی دوره  میانگین شاخص 2/14 1/71 5/26 1/45 1/43 1/43 4/61

  ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ

برزیـل و مکزیـک    ،کشـورهاي انـدونزي  ) 10(مطابق جـدول 
داراي بیشـترین میـانگین مزیـت نسـبی آشـکار شــده در واردات      
گلابی در طی چند سال اخیـر بـوده انـد و عـلاوه بـر آن کشـور       
 مکزیک با دارا بـودن کمتـرین نوسـان بـین کشـورهاي مـذکور      

تواند به عنوان بازار مطمئن مورد توجه قـرار گیـرد کـه داراي     می
  . باشد می کمترین بی ثباتی

 محصول آلبالو .2- 6

   مزیت هاي محاسبه شاخص. 6-2- 1 
میـانگین شـاخص مزیـت مقیـاس در     ) 11(با توجه به جدول 

 هـاي  باشد که مقدار پایینی است و در بین کشـور  می 57/2 ایران
   .باشد می رقیب رتبه نهم را دارا

  1961-2007ولید آلبالو طی دوره مزیت براي ت هاي میانگین شاخص -11جدول 
 آلبالو ایران صربستان لهستان ایتالیا مجارستان آلمان دانمارك چک اتریش
 مزیت مقیاسمیانگین  2/57 60/20 13/69 1/06 16/03 6/71 5/56 5/50 2/71

 مزیت کاراییمیانگین  1/27 0/47 0/63 0/46 0/64 0/61 0/76 0/76 13/74

 مزیت کلمیانگین  1/67 5/32 2/69 0/72 3/30 2/19 1/96 2/02 2/63

2 1/6  5/2  4/0  3/55  1/0  2/6  169 - 
  صادراتی طی دوره میانگین شاخص مزیت

2007 -2001  
  . ایران در سایت فائو ثبت نشده استآمار صادرات آلبالو  -ITCمطالعه بر اساس آمار فائو و  هاي یافته: ماخذ

باشـد و در   مـی  27/1 میانگین شاخص مزیت کارایی در ایران
شاخص نوسان در مزیـت   .رقیب رتبه سوم را دارد هاي بین کشور

باشـد   می کارایی در مورد ایران بالاتر از میانگین کشورهاي رقیب
میـانگین   .دهد می عدم پایداري نسبی در مزیت کارایی را نشان و

باشدکه داراي رتبـه نهـم    می 67/1مزیت کل براي ایران برابر با 
داراي بیشـترین   لهستانو  مجارستان ،صربستانکشورهاي . است

  .هستند میانگین شاخص مزیت کل

  جهانی آلبالو  ساختار بازار.2- 6- 2
 و لهسـتان  ،صربسـتان  ،مجارستان کشورهاي 2007در سال 

درصـد از کـل صـادرات جهـانی را تشـکیل       7/66چک مجموعاً 

مجموعـاً   و روسـیه  اتـریش  انگلیس ،آلمانوردهند و چهار کش می
سـاختار   .دهنـد  درصد از کل واردات جهانی را تشکیل مـی  7/67

 سـخت  بازار صادرات و واردات جهانی هر دو انحصـار چندجانبـه  
به این ترتیب امکان توسعه صادرات ایران در این بازار  و باشد می

  .بسیار سخت است

  هدف صادرات آلبالو  هاي بازار. 2- 6- 3
روسیه و آلمان داراي بیشترین  ،اتریش ،مجارستان کشورهاي

توانند به عنـوان بـازار هـدف     می باشند و می مزیت نسبی وارداتی
  .صادراتی آلبالو مورد توجه قرار گیرند

  عمده وارد کننده این محصول هاي ورواردات آلبالو در کش شاخص مزیت نسبی آشکار شده -12جدول 
 سال انگلیس روسیه هلند مجارستان آلمان بلژیک اتریش
 2001-2007در طی دوره میانگین شاخص 0/69 3/43 2/69 3/11 6/69 2/60 6/63

 ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ



   76  1391فروردین و اردیبهشت ـ  52شماره   هاي بازرگانی بررسی

مزیـت نسـبی آشـکار شـده در واردات آلبـالو در کشــورهاي       
 هـاي  باشد و در مورد کشـور  می اتریش و آلمان داراي روند نزولی

باشـد کـه    مـی  روسیه و انگلیس داراي روند صـعودي  ،مجارستان
آینـده   هاي توانند به عنوان بازار هدف در سال می اخیر هاي کشور

اتریش داراي بیشـترین   کشورهاي آلمان و .مورد توجه قرار گیرد
بلژیـک و هلنـد    هـاي  باشـند و کشـور   می میانگین مزیت وارداتی

 داراي کمترین نوسان و بـی ثبـاتی در مزیـت وارداتـی هسـتند و     
   .با ثبات تلقی شوند هاي توانند به عنوان بازار می

 محصول انگور .2- 7

   مزیت هاي محاسبه شاخص. 2- 7- 1
شـاخص مزیـت مقیـاس در    میـانگین  ) 13(با توجه به جدول 

 هـاي  باشد که مقدار بالایی است و در بین کشـور  می 03/3 ایران
شاخص نوسان در مورد مزیـت   .باشد می رتبه چهارم را دارا رقیب

 اسـت و پایـداري مزیـت نسـبی را نشـان      در مورد ایـران پـایین  
  .دهد می

  1961-2007تولید انگور طی دوره یت براي مز هاي میانگین شاخص -13جدول 
 انگور ایران آفریقاي جنوبی هلند مکزیک ایتالیا هند یونان آلمان شیلی استرالیا آرژانتین

 مزیت مقیاس میانگین 3/03 1/62 0/02 0/24 16/53 0/01 9/61 0/94 10/76 0/66 1/64
 کاراییمیانگین مزیت  1/13 1/93 0/63 1/63 0/55 5/96 0/66 0/62 0/79 2/94 1/61

 مزیت کل میانگین شاخص 1/66 1/69 0/05 0/70 3/25 0/37 2/32 1/11 3/24 1/41 1/61

9/7 6/51 6/6 6/0 2/13 2/2 7 9/2 4/4 7/24 4/0 
صادراتی طی  میانگین شاخص مزیت

  2001- 2007 دوره
  مطالعه بر اساس آمار فائو هاي یافته: ماخذ

باشـد و در   مـی  13/1 میانگین شاخص مزیت کارایی در ایـران 
شاخص نوسـان در مزیـت   . رتبه ششم را دارد رقیب هاي بین کشور

باشـد   می از میانگین کشورهاي رقیبتر  کارایی در مورد ایران پایین
میانگین مزیت کـل   .دهد می نوسان محدود این شاخص را نشان و

باشـدکه داراي رتبـه پـنجم در بـین      مـی  66/1براي ایران برابر بـا  
در بـین کشـورهاي رقیـب کشـورهاي      .باشـد  می رقیب هاي کشور
 داراي بیشترین میانگین شـاخص مزیـت کـل    یونانو  شیلی ،ایتالیا
از تـر   و پـایین  09/0براي ایران برابـر بـا    شاخص نوسان .باشند می

دهنـده   باشد کـه نشـان   می در بین کشورهاي رقیب میانگین نوسان
میـانگین شـاخص    .باشـد  می ثبات شاخص مزیت کل در طی زمان

براي ایـران برابـر بـا     2001- 2007 مزیت صادراتی انگور طی دوره
   .باشد می بوده و نشان دهنده عدم مزیت صادراتی ایران 4/0

  جهانی انگور ساختار بازار. 2- 7- 2
 آفریقاي جنـوبی  و هلند ،ایتالیا ،شیلی کشورهاي 2007در سال 

و  دهند می درصد از کل صادرات جهانی را تشکیل 56/66مجموعاً 
درصـد   57مجموعـاً   فرانسـه و بلژیـک   ،چهار کشور آلمان، کانـادا 

هـاي   برمبنـاي محاسـبه نسـبت    .دهند می ت جهانی را تشکیلاوارد
 محصول، ساختار بـازار تمرکز در بازار صادرات و واردات جهانی آن 

ت و سـاختار بـازار   خجانبه س ـصادرات جهانی به شکل انحصار چند
واردات جهانی به صورت انحصار چندجانبه است و به ایـن ترتیـب،   

و البتـه بـه   باشد  می ایران در توسعه صادرات با رقباي مهمی مواجه
  .سبب تنوع نسبی تقاضاکنندگان، نفوذ به این بازار آسان است

  هدف صادرات انگور  هاي بازار. 2- 7- 3
 کانـادا و اتـریش   ،کنک هنگ کشورهاي) 14( مطابق جدول 

تواننـد بـه    مـی  باشـند و  مـی  داراي بیشترین مزیت نسبی وارداتی
   .عنوان بازار هدف صادراتی انگور مورد توجه قرار گیرند

  عمده وارد کننده انگور هاي انگور در کشور واردات شاخص مزیت نسبی آشکار شده -14 جدول
 سال هنگ کنگ آلمان فرانسه چین کانادا بلژیک اتریش
 2001- 2007در طی دوره  میانگین شاخص 3/70 0/57 0/16 0/36 2/12 1/26 1/30

  ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ
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 هاي نوسان در مزیت نسبی آشکار شده کشورمحاسبه شاخص 
اتـریش و   ،هنـگ کنـگ   هاي دهد که کشور می داراي مزیت نشان

کانادا علاوه بر دارا بودن بـالاترین میـانگین مزیـت نسـبی واردات     
 باشـند و  مـی  داراي کمترین بی ثباتی و نوسان در شـاخص مـذکور  

   .رار گیرندتوانند به عنوان کشورهاي هدف و باثبات مورد توجه ق می

 محصول گیلاس .2- 8

   مزیت هاي محاسبه شاخص. 2- 8- 1
میـانگین شـاخص مزیـت مقیـاس در     ) 15(با توجه به جدول 

 هـاي  باشد که مقدار بالایی است و در بین کشور می 12.56 ایران
محاسبه شاخص نوسان در مورد  .باشد می را دارا رتبه پنجم رقیب

در مورد ایران بالاتر  دهد که این شاخص می مزیت مقیاس نشان
است و نوسان زیاد در مقدار شـاخص   از میانگین کشورهاي رقیب

   .دهد می مزیت نسبی را نشان
باشـد و در   مـی 16/1نگین شاخص مزیت کارایی در ایران میا

ایـن   یعنی عملکرد نسـبی  .رتبه اول را دارد رقیب هاي بین کشور
محصـولات  محصول در ایران نسبت به عملکـرد متوسـط همـه    

 و جهان از عملکرد آن در بین همه کشورهاي رقیب زراعی بیشتر
تـر   شاخص نوسان در مزیت کارایی در مورد ایران پایین .باشد می

نوسـان محـدود ایـن     باشـد و  مـی  از میانگین کشـورهاي رقیـب  
میانگین مزیت کل براي ایران برابـر بـا    .دهد می شاخص را نشان

هـاي رقیـب    م در بـین کشـور  سـو باشد که داراي رتبـه   می 72/3
 میانگین شـاخص مزیـت صـادراتی گـیلاس طـی دوره     . باشد می

عـدم   دهنـده  بوده و نشـان  3/0ایران برابر با  براي 2007-2001
  .باشد مزیت صادراتی ایران می

  1961-2007مزیت براي تولید گیلاس طی دوره  هاي میانگین شاخص -15جدول 
 گیلاس ایران آمریکا ترکیه اسپانیا هلند ایتالیا یونان فرانسه شیلی کانادا اتریش
 مقیاس میانگین شاخص 12/56 0/63 20/52 26/66 0/20 12/62 14/05 0/61 9/49 0/55 6/76

 کارایی میانگین شاخص 1/16 0/60 0/63 0/65 0/09 0/33 0/35 0/36 0/29 0/69 0/64

 کل میانگین شاخص 3/72 0/65 3/69 3/96 0/13 1/96 2/13 0/53 1/62 0/56 2/37

3/8 4/0 7/22 9/0 9/6 1 7/0 8/2 6/21 3/3 3/0 
صادراتی  میانگین شاخص مزیت

  2001- 2007 طی دوره
  مطالعه بر اساس آمار فائو هاي یافته: ماخذ

 ساختار بازار جهانی گیلاس .2- 8- 2

 اتـریش  ترکیـه و  ،، شـیلی آمریکـا  کشـورهاي  2007در سال 
و  دهند می درصد از کل صادرات جهانی را تشکیل 1/70مجموعاً 

روسـیه و اتـریش    ،آلمـان  ،در زمینه واردات چهـار کشـور کانـادا   
براساس نتایج حاصـل   .درصد واردات جهانی را دارند 42مجموعاً 

ادرات انحصـار  از محاسبات نسـبتهاي تمرکـز، سـاختار بـازار ص ـ    
ولی سـاختار بـازار واردات جهـانی آن انحصـار      ،سخت چندجانبه

بـا رقبـاي    ، ایران در توسعه صـادرات بنابراین. چندجانبه باز است
مهمی مواجه است و البته بـه سـبب تنـوع نسـبی واردکننـدگان      

  .امکان نفوذ به آن بازار آسانتر است

  هدف صادرات گیلاس  هاي بازار .2- 8- 3
داراي  روسیه و کانـادا  ،کشورهاي اتریش) 16(دول مطابق ج 

توانند به عنوان بازار  می باشند و می بیشترین مزیت نسبی وارداتی
  .تی گیلاس مورد توجه قرار گیرندهدف صادرا

  عمده وارد کننده گیلاس هاي واردات گیلاس در کشور شاخص مزیت نسبی آشکار شده -16 جدول
 سال آمریکا انگلیس روسیه ژاپن آلمان کانادا اتریش

 2001-2007در طی دوره میانگین شاخص 0/27 1/63 4/40 3/04 1/55 2/69 6/94

 ITCمحاسبات تحقیق بر اساس آمار فائو و  :ماخذ
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 هـاي  کشـور  مزیت نسبی آشکار شـده در واردات گـیلاس در  
 هدف روسیه و کانادا داراي روند صـعودي اسـت و ایـن کشـورها    

 هـاي  توانند به عنوان کشورهاي داراي پتانسیل بـالا در سـال   می
ژاپـن علـی رغـم داشـتن مزیـت       .آینده نیز مورد توجه قرر گیرند

اخیر داراي روند نزولی در این شاخص  هاي نسبی واردات در سال
تواند به یک کشور فاقد مزیت  می ندهآی هاي بوده است و در سال

 شــاخص نوســان در مزیــت نســبی واردات نشــان .تبــدیل گــردد
و آلمـان داراي کمتـرین نوسـان و    انگلـیس   هـاي  دهد کشور می
 روسـیه و ژاپـن داراي بیشـترین نوسـان     هـاي  ثباتی و کشـور  بی
باشند البته مزیت کشور روسیه در حال افزایش بوده اما مزیت  می

  .باشد می در حال کاهش کشور ژاپن

  پیشنهادات 
 کشور در تولید گردو نسبت بـه جهـان داراي مزیـت کـارایی     )1

شـود جهـت تخصـیص بهینـه      می بنابراین پیشنهاد .باشد می
منابع در کشور از افزایش سطح کشت این محصول حمایـت  
شودو با توجه به عدم مزیت نسبی آشـکار شـده در صـادرات    

عوامـل مختلفـی در سـه     کـه این محصول و با توجه به این 
، ضا در تعیین مزیت نسبی نقش دارندصدور و تقا ،زمینه تولید

  .اي تسهیل در صادرات آن فراهم شودشرایط لازم بر
نسبت بـه جهـان داراي مزیـت کـارایی      تولید بادام در کشور )2

است بنابراین باید سطح زیر کشت این محصول افزایش یابد 
نسبی صادراتی آن شـرایط  و همچنین با توجه به عدم مزیت 

  .لازم براي تسهیل در صادرات آن فراهم شود
تولید سیب درختی در کشور نسـبت بـه جهـان داراي مزیـت      )3

باشد بنابراین باید سـطح زیـر    می کارایی و مقیاس و صادراتی
   .کشت این محصول افزایش یابد

تولید زردآلو در کشور نسبت به جهان داراي مزیت کـارایی و   )4
بنابراین باید سهم زیرکشت این محصـول   .باشد یم صادراتی

  .افزایش یابد

و  کشور در تولید گلابی نسبت به جهـان فاقـد مزیـت کـارایی     )5
 صادراتی است اما داراي سهم زیر کشت بالاتري است بنابراین
باید سطح زیر کشت این محصول کاهش یابد و علاوه بـر آن  

 شود  تلاشباید در راستاي افزایش عملکرد و صادرات آن 

کشور در تولید آلبالو نسبت به جهان داراي مزیـت کـارایی و    )6
مقیاس است بنـابراین بـراي اسـتفاده بیشـتر از ایـن مزیـت       
عملکردي باید سـطح زیـر کشـت ایـن محصـول در کشـور       

  . افزایش یابد
کشور در تولید انگور نسبت به جهان داراي مزیت عملکـردي   )7

راتی است و باید شرایط باشد اما فاقد مزیت صاد می و مقیاس
  .لازم براي افزایش صادرات آن فراهم شود

ــه جهــان داراي مزیــت   )8 ــد گــیلاس نســبت ب کشــور در تولی
باشد اما علی رغم این کـه در مزیـت    می عملکردي و مقیاس

عملکردي داراي تفاوت قابل ملاحظه اي بـا دنیـا نـدارد امـا     
 .باشـد  مـی  نسـبت بـه جهـان    داراي سهم زیر کشت زیـادي 

 .ابراین باید براي افزایش عملکرد در هکتار آن تلاش شـود بن
باشـد و   مـی  همچنین فاقد مزیت نسبی آشکار شده صـادرات 

  .باید براي افزایش صادرات آن تلاش شود
اري مناســب در جهــت بهبــود مســیر بازاریــابی گــذ سیاســت )9

محصولاتی که داراي مزیت نسـبی در تولیـد بـوده و اتخـاذ     
ــت ــاي سیاس  ــ ه ــب در جه ــن  مناس ــادرات ای ــبرد ص ت پیش

  .نیمحصولات و افزایش خدمات بازاررسا
ایجـاد   ،ي در صنایع تبدیلی، بسته بنـدي گذار اعمال سرمایه )10

   .انبار و سردخانه براي نگهداري محصولات
انجام مطالعات لازم براي شناخت عوامل موثر بـر ناکـارایی    )11

باشند و انجام اقـدامات   می محصولاتی که فاقد مزیت کارایی
  .ها آن لازم براي افزایش عملکرد

تعیین الگوي کشت مناسب در کشور با توجـه بـه وضـعیت     )12
   .مزیت نسبی محصولات مختلف

رعایت ضـوابط بهداشـتی مربـوط بـه کشـورهاي مقصـد و        )13
تطبیق با ساختار صادراتی بازارهاي جهانی از طریق آمـوزش  
و ترویج باغداران، وضع قوانین بهداشت مواد غذایی در سطح 

ــانی ا ــتانداردهاي جهـ ــرمایه  ،سـ ــزایش سـ ــذار افـ ي در گـ
  .کنترل بهداشتی و بسته بندي محصولات هاي آزمایشگاه

با بـازده   جایگزینی درختان فرسوده و باغات سنتی و اصلاح )14
  . پایین
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ایــن بخــش  نظــارت بــر تســهیلات پرداختــی بــه افــزایش )15
  .تجاري هاي بخصوص توسط بانک

  .ت کشاورزيمساعدت لازم جهت یکپارچه سازي محصولا )16
توجه به بازارهاي نوظهوري مثل عراق و افغانستان به دلیل  )17

عدم اعمال تحـریم کشـور توسـط     ،هزینه حمل و نقل پایین
این کشورها، عدم انسجام بحث استاندارد مواد غذایی در این 

هرچند کـه بـراي اجتنـاب از تجربـه نـامطلوب      ... کشورها و 
صادراتی بـه ایـن    هاي نظارت دقیق بر محموله ،آسیاي میانه

   .ضروري استها  کشور
توزیـع و صـادرات توسـط تولیـد      ،تولیـد  هـاي  ایجاد تعاونی )18

بدون واسطه به دسـت مصـرف   ها  آن کنندگان تا محصولات
 .کننده نهایی برسد
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