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نسـبت  / منطقـه جیرفـت   / مزیت نسبی ابراز شـده  /  پرتقال

   هزینه منابع داخلی /هزینه منفعت اجتماعی 

  چکیده
ــت نســبی یکــی از   ــم اقتصــادي جهــت  مزی معیارهــاي مه

معنـاي توانـایی   ریزي تولید، صادرات و واردات اسـت و بـه    برنامه
 .باشـد  مـی  یک کشور یا منطقه در تولید یک کالا با هزینه کمتـر 

هاي بازرگانی  ریزي تعیین مزیت نسبی محصولات باغی در برنامه
توانـد مـورد    مـی  ي و راهبـردي گیر عنوان ابزار تصمیمه خارجی ب

منطقه جیرفت با دارا بودن رتبه سوم سـطح زیـر   . توجه قرار گیرد
صــول پرتقــال در کشــور از اهمیــت زیــادي کشــت و تولیــد مح

مزیت تعیین  ،تحقیق از انجام بر این اساس هدف. برخوردار است
بــا اســتفاده از منطقــه جیرفــت پرتقــال تولیــد محصــول نســبی 

و تعیــین مزیــت  ]3[ NSPو ] DRC]1[ ،SCB ]2 هــاي شــاخص
بوده ] RCA ]4نسبی صادرات پرتقال ایران با استفاده از شاخص 

از هـا   داده و ستاده مربوط به میزان مصـرف نهـاده   ضرایب. است
و مصاحبه بـا باغـداران   اي  دو مرحلهاي  ي خوشهگیر طریق نمونه

 سطح منطقه جیرفـت طی عملیات میدانی و تکمیل پرسشنامه در 

به دست آمده و بـراي محاسـبه شـاخص     81-82در سال زراعی 
RCA  1970-2002هـاي   آمار سري زمـانی مربـوط بـه سـال    از 

هاي سازمان توسـعه   از سایتنیز داده یکسري  .ستفاده شده استا
 گمـرك سازمان غذا و کشـاورزي، بانـک باغبـانی،    ، تجارت ایران

ــران  ــلامی ای ــوري اس ــاد  جمه ــازمان جه ــانی و س ، وزارت بازرگ
کـه   دادنشـان  مطالعه نتایج  .ه استتهیه گردید منطقهکشاورزي 

هـاي   ایران از سال و صادرات پرتقال منطقه جیرفتپرتقال تولید 
   .استبوده داراي مزیت نسبی  2002الی  1992

  مقدمه 
یکـی از   ،هاي مختلف اقتصـادي  توجه به مزیت نسبی فعالیت

 البتـه مزیـت نسـبی،   . اقتصادي اسـت  ریزي مهم برنامههاي  جنبه
زمان و بـا   طیدر  ممکن استامتیاز دائمی و پایدار نیست و  یک

مناسـبتر، از  هـاي   آمـدن فنـاوري  هاي علمـی و فـراهم    پیشرفت
کشور دیگر و یا در درون  دیگر، از کشوري به به منطقهاي  منطقه

ولی فرآینـد   ،یک بخش، از محصولی به محصول دیگر تغییر یابد
 هـاي مطلـوب   این انتقال تدریجی است و با به کار بستن سیاست

 .را حفظ و یا تقویت کردها  آن توان می
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که هر کشور یا منطقه با توجـه بـه   کند  میمزیت نسبی بیان 
وري عوامـل تولیـد بـه     بهرهح واستعدادهاي طبیعی فراوان و سط

چنانچه همه . طور نسبی در تولید بعضی از محصولات مزیت دارد
آن عمـل   براساسآگاه باشند و ها  مناطق یا کشورها از این مزیت

 ی کامل شـده و الملل و بیناي  تخصیص و تقسیم کار منطقه ،کنند
  . رسد میتولید و تجارت جهانی به اوج رونق خود 

بایسـتی   ،جهت رهایی از اقتصاد تک محصولی متکی به نفت
نفتی به خصوص محصولات بـاغی   غیربه صادرات اي  توجه ویژه
ــوف  ــرددمعط ــولات در     .گ ــن محص ــبی ای ــت نس ــین مزی تعی

ي و گیـر  ابـزار تصـمیم   عنوان بهگانی خارجی رهاي باز ریزي برنامه
هـدف تحقیـق حاضـر     .تواند مورد توجه قـرار گیـرد   میراهبردي 

صـادرات  و پرتقـال منطقـه جیرفـت    تولیـد  مزیت نسـبی   بررسی
و  DRC ،SCB ،NSPهـاي   بـا اسـتفاده از شـاخص   ایران پرتقال 

RCA  بوده است دیگرکبا یها  آن مقایسهو.  

  وضعیت تولید و صادرات پرتقال
محصولات باغی است که بخشی از مهمترین یکی از  پرتقال
و صـادرات آن   به خود اختصـاص داده نفتی کشور را  غیرصادرات 

شــناخت . داراي نوســان بـوده اسـت  همـواره  در سـنوات گذشـته   
در نسبی بالقوه و قدرت رقابت صادراتی پرتقال ایـران  هاي  مزیت

ــاري،  ــه تج ــار عرص ــت  ک ــاورزي را جه ــئولان بخــش کش مس
ایــن محصــول در عرصــه تجــارت بــراي حضــور  ریــزي برنامــه

شـناخت و تعیـین میـزان    همچنین بـا  . نماید میی آسانتر الملل بین
هـاي تقویـت    توان راه می ،پرتقالمحصول پتانسیل قدرت رقابتی 

را در عرصـه تجـارت    لمزیت نسبی و قدرت رقابتی این محصـو 
، مورد بررسی قرار داده و با تعیین اسـتراتژي بلندمـدت صـادراتی   

  .رات و درآمد صادراتی حاصل از آن را افزایش دادمیزان صاد

وضعیت تولید و تجارت پرتقال ایران در  -1جدول 
  2008سال 
  9  مقام ایران از نظر میزان تولید در جهان

  9  مقام ایران از نظر سطح زیر کشت در جهان
  56  مقام ایران از نظر صادرات در جهان

  150000  )هکتار(سطح زیر کشت 
  2300000  )تن(تولید میزان 

Source: faostat 

و ) بارور و غیر بارور(سطح زیر کشت  -2جدول 
  میزان تولید پرتقال کشور و منطقه جیرفت 

  )تن(میزان تولید   )هکتار(سطح زیر کشت   منطقه  سال

87  
  268314  21544  جیرفت
  2619735  188024  کشور

84  
  259972  20531  جیرفت
  2253209  147647  کشور

83  
  256530  20350  جیرفت
  2129472  143186  کشور

82  
  244925  20200  جیرفت
  1890000  120000  کشور

  بانک باغبانی : ماخذ

  مقدار و ارزش صادرات پرتقال کشور  -3جدول 
  )ریال(ارزش  )دلار(ارزش  )کیلوگرم(وزن  سال
80  6325114  1165106  2044761030  
81  3091463  735690  5353218679  
82  21075149  4855040  38451917523  
83  19591892  9535588  81052506927  
84  20500500  11773777  106819442000  
85  13549007  6411251  58953074000  
86  7232000  3434704  31946008000  
87  2162501  1200749  11589063000  
88  1756712  1113932  11084503000  

  صنایع و معادن تهران وب سایت اتاق بازرگانی و: ماخذ

  مقدار و ارزش واردات پرتقال کشور -4جدول 
  )ریال(ارزش  )دلار(ارزش  )کیلوگرم(وزن  سال
80  0  0  0  
81  0  0  0  
82  0  0  0  
83  0  0  0  
84  41425261  18825567  169967113436  
85  65867719  29651860  272388999000  
86  122521414  49239233  455300629000  
87  84612458  37947373  360937170000  
88  150595923  82911990  821073573000  

  وب سایت اتاق بازرگانی و صنایع و معادن تهران: ماخذ
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مقدار و ارزش صادرات پرتقال استان  -5جدول 
  کرمان 

  )ریال(ارزش  )دلار(ارزش  )کیلوگرم(وزن  سال
83  0  0  0  
84  8400  2016  17918208  
85  33430  15742  143953400  
86  9000  5401  50360400  
87  59900  59900  584265000  
88  47497  31471  314800400  

  سازمان توسعه تجارت ایرانوب سایت : ماخذ

مقدار و ارزش صادرات پرتقال منطقه  -6جدول 
  جیرفت 

  )ریال(ارزش  )دلار(ارزش  )کیلوگرم(وزن  سال
83  0  0  0  
84  6552  5/1572  13976202  
85  26075  12279  112283652  
86  7020  5401  39281112  
87  46722  8/4212  455726700  
88  37048  24547  245544312  

  محاسبات تحقیق: ماخذ

جداول به خـوبی گویـاي ایـن اسـت کـه ایـران علـی رغـم         
برخورداري از جایگاه مناسب در سطح زیر کشت و تولید پرتقـال،  

هـاي   حتی در سـال . باشد میاز نظر صادرات در وضعیت مطلوبی ن
اخیر میزان صادرات این محصول کاهش و واردات آن به کشور با 

  . افزایش قابل توجهی همراه بوده است

  مروري بر مطالعات گذشته
مطالعات بسیاري در زمینـه مزیـت نسـبی در ایـران و سـایر      

بـا  ، )1376(اجی رحیمیحاز جمله . کشورها صورت پذیرفته است
هاي دولت  تعیین میزان تاثیر دخالت نسبی و هاي شناسایی مزیت

 اقتصادي تولید و تجارت محصولات زراعی اسـتان  هاي در انگیزه
فارس نشان داد که در بین محصولات عمده زراعی استان، تنهـا  
چعندر قند و لوبیـا، آن هـم در نـرخ ارز بـه دسـت آمـده از روش       

همچنـین  . انـد  مطلق برابري قدرت خرید فاقد مزیت نسبی بـوده 

اقتصـادي تولیـد و تجـارت     هـاي  تاثیر مداخلات دولت در انگیزه
براي محصولات لوبیا، برنج، سیب زمینی و نخود مثبـت و بـراي   

و  DRC شـاخص  دو در ضـمن . سایر محصولات منفی بوده است
SCB یکسانی را از محصولات زراعی، علیرغم استفاده  بندي رتبه
اصـلی در   حال وي تاکیـد با این. دهند مشابه ارائه نمیهاي  از داده
  . دهد قرار می SCBهاي مزیت نسبی را بر شاخص  بندي رتبه

، با استفاده از روش هزینـه  )1379(وکیل پور و صدرالاشرافی
منابع داخلی وجود مزیت نسبی در تولید مرکبات استان هرمزگان 

نتـایج نشـان داد کـه    . نددمورد بررسی قرار دا 75-76را در سال 
در سه سناریو داراي مزیت نسبی بوده و توسعه و استان هرمزگان 

  .شود میتولید مرکبات توصیه 
مزیت نسـبی   عدم وجود، وجود یا )1380(سلامی و پیش بهار

بـراي گروهـی از   را  68-78و روند تغییرات آن طی دورة زمـانی  
پسته، بادام، فندق، گردو، سیب، پرتقـال، خرمـا،   (محصولات باغی

پنبـه، پیـاز، سـیب زمینـی، گوجـه      (راعـی زو  )انجیر، هلو و شلیل
آبمیـوه، انجیـر   (و نیز گروهی از محصولات فرآوري شـده  )فرنگی

بــا اســتفاده از کشــور  )کشــمش، مــو، پوســت و عســل خشــک،
و مزیت نسبی ابراز شده ) RCA(معیارهاي مزیت نسبی ابراز شده

چگونگی واکنش صادراتی ایران در بررسی و ] RSCA (]5(متقارن
تحلیـل   را تغییرات صادرات جهانی و کشـورهاي خاورمیانـه  برابر 
معیارهاي  براساسدر حالی که  دادنتایج این مطالعه نشان . کردند
RCA  وRSCA،    ایران مزیت نسبی روشن و در خـور تـوجهی در

ــۀ    ــی مجموع ــه دارد، ول ــورد مطالع ــد بیشــتر محصــولات م تولی
گان و هاي تجـاري کشـور و رفتـار اقتصـادي تولیدکننـد      سیاست

 ـ  اي   صادرکنندگان به گونه ه بوده که نتوانسته است بـه واکـنش ب
موقع و مناسب ساختار صادراتی کشور در برابـر تغییـرات سـاختار    

رو موقعیـت   از ایـن . صادراتی کشورهاي منطقه و جهان بیانجامـد 
رقابتی محصولات کشاورزي ایران در بازارهاي جهانی طـی دورة  

افزون بر این، وجـود نوسـانهاي   . مورد مطالعه تضعیف شده است
ــد شــاخص ــاد در رون ــه،  RSCAو  RCAهــاي  زی در دورة مطالع

هاي کاربردي مشـخص بـراي    راهبرد و برنامه عدم وجودنمایش 
 . استبوده توسعۀ سیستماتیک صادرات غیرنفتی در ایران 

هزینـه   هـاي  به مقایسه شاخص ،)1995( وینترنلسون و مستر
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نه به منفعت اجتماعی پرداختند و نتیجه منابع داخلی و نسبت هزی
بهینـه را کـه متضـمن     بنـدي  رتبه SCBخص اگرفتند که فقط ش

کنــد و  مـی بیشـینه شـدن سـود خـالص اجتمـاعی اسـت تـامین        
بـه طـرف اسـتفاده افراطـی از      DRCشاخص  براساس بندي رتبه
 31 بنـدي  در این مطالعه رتبـه . قابل تجارت اریب است هاي نهاده

در  .محصول کشاورزي کنیا با دو شاخص فوق انجام گرفته است
 براسـاس ، مرکبـات در رتبـه اول و   DRCشـاخص  بـا   بندي رتبه

نخود فرنگی نیز که . در رتبه سوم قرار گرفته است SCBشاخص 
داشـته، بـا معیـار    SCB شاخص براساسرتبه اول مزیت نسبی را 

DRC  گرفته است قراردر رتبه چهارم.  

شامل ها  دو گروه شاخص را با استفاده ازد غلات در چین تولی
شـاخص کـارایی   ، هزینـه منـابع داخلـی و    سود خالص اجتمـاعی 

مورد بررسـی قـرار   مزیت، مقیاس مزیت و شاخص جمعی مزیت 
نتایج به دسـت آمـده، مزیـت نسـبی محصـولات       براساس. دادند

یکـدیگر  عمده زراعی تولیـد شـده در منـاطق مختلـف چـین بـا       
همچنین پتانسیل زیادي بـراي بهبـود   . داري داشت لاف معنیاخت

 ـ   تخصـیص مجـدد منـابع در     اتخصیص منابع و افـزایش تولیـد ب
  .داشتها وجود  بخش

مزیـت نسـبی محصـولات     ،)1373(موسی نـژاد و ضـرغامی  
کـه   دادندنشان  را بررسی و 71زراعی عمده کشور در سال زارعی
و دیـم،   یمحصول گندم آب هفت ضریب هزینه منابع داخلی براي

پنبه آبی، پیاز آبی، لوبیا سـفید و چیتـی کـوچکتر از     اي، ذرت دانه
 و محصولات سیب زمینی، عدس، لوبیا قرمز، جو آبیبراي  و یک

   .است دیم، چغندرقند و برنج بزرگتر از یک
روش  و 73سال زارعـی   ، با استفاده از آمار)1375( نژاد موسی

هزینه منابع داخلی مشخص کرد که ایران در تولیـد محصـولات   
گندم، چغندر قند، پنبه، سـیب و خرمـا داراي مزیـت نسـبی و در     

مزیـت   فاقـد تولید محصولات برنج، لیموشیرین، نارنگی و پرتقال 
   .نسبی است

مزیت نسـبی محصـولات کشـاورزي    ، )1376( حداد و ربیعی
بررسـی و نشـان   زینه منابع داخلـی  با استفاده از روش هرا ایران 
که محصولات سیب زمینی، پیاز، ذرت، گندم، جو، سـیب و   دادند

همچنـین هزینـه   . مرکبات داراي مزیت نسـبی در تولیـد هسـتند   

منابع داخلی براي محصولات لوبیا، چغندرقنـد و سـویا بزرگتـر از    
مزیـت   دارايایـن محصـولات   تولیـد  دیگر  یک است، به عبارت

   .یستنسبی ن
مزیت نسبی محصولات زراعی عمده استان ، )1378( رحمانی

خوزستان را با استفاده از دو نوع شـاخص مزیـت نسـبی بررسـی     
ارز به دست اي  نوع اول و با نرخ سایه هاي شاخص براساس. کرد

جـو  و آمده از روش مطلق برابري قدرت خرید، محصولات گندم 
بی، ذرت دانه ل، بـرنج دانـه کوتـاه،    محصو برنج دانه بلند پر اي، آّ

چغندرقند، هندوانه، خیار و گوجـه فرنگـی داراي مزیـت نسـبی و     
مزیت نسـبی   فاقدمحصولات گندم و جو دیم، سیب زمینی و پیاز 

نـوع اول و بـا نـرخ ارز بـه      هـاي  شاخص براساس. بودنددر تولید 
دست آمده از روش نسبی برابري قدرت خرید، سیب زمینی داراي 

پیاز در تولید مزیـت   و محصولات گندم و جو ومزیت نسبی بوده 
نـوع دوم، اسـتان در تولیـد     هـاي  براساس شاخص. ندنسبی نداشت

گندم آبی و دیم مزیت نسبی بیشتر از متوسط کشور و براي سایر 
  .استمحصولات مزیت نسبی کمتر از متوسط کشور داشته 

مزیت نسبی محصولات زراعی شهرسـتان  ، )1379( محمدي
نسـبت   هـاي  شـاخص  با اسـتفاده از را مرودشت در استان فارس 

ي و گیـر  انـدازه  داخلـی  هزینه به منفعت اجتماعی و هزینه منـابع 
که در بین محصولات مورد بررسـی تنهـا چغندرقنـد و     نشان داد

آفتابگردان، آن هم در نـرخ ارز بـه دسـت آمـده از روش مطلـق      
درت خرید، فاقد مزیت نسبی بودند و به ترتیـب اولویـت   برابري ق

  .محصولات هندوانه، پیاز و لوبیا مزیت نسبی داشتند
 هـاي  مزیت نسبی برنج را در استان، )1380( عزیزي و زیبایی

گیلان، مازندران و فارس با استفاده از سه شاخص منفعت خالص 
اجتمـاعی  اجتماعی، هزینه منابع داخلی و نسبت هزینه به منفعت 

گـیلان و   هـاي  نتایج به دست آمده، استان براساس. تعیین کردند
مازندران در تولید برنج نسبت به کشورهاي سوریه، ترکمنسـتان،  

داشـتند، ولـی نسـبت بـه     تایلند، استرالیا و کویـت مزیـت نسـبی    
مزیت فاقد هند، آذربایجان، ویتنام، پاکستان و اروگوئه  کشورهاي

کشـورهاي  استان فارس نیز تنها نسبت بـه   .در تولید بودندنسبی 
   .بود سوریه، ترکمنستان و تایلند داراي مزیت نسبی
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  شناسی تحقیق روش
  ي مزیت نسبیگیر هاي اندازه روش

هاي کاربردي که در  ي مزیت نسبی از شاخصگیر براي اندازه
  . شده استکار رفته است، استفاده ه مطالعات گذشته ب

  : هایی که بر پایه روش ریکاردو استوار هستند شامل شاخص) الف
شـاخص نسـبت هزینـه     این]: 6[ (DRC)هزینه منابع داخلی  -1

را بـه تفـاوت درآمـدها و    اي  هاي سـایه  منابع داخلی به قیمت
اي  هـاي سـایه   قابل تجارت برحسب قیمـت هاي  هزینه نهاده

  . کند میي گیر اندازه
ر تولید محصول نسـبت  باشد، منطقه د DRC› 1در صورتیکه 

  . به واردات آن مزیت نسبی دارد
 : آید می دست بهچنین  ،DRCمعیار 

 
P S

O :ستاده اي  قیمت سایهO .  

P S
j :نهاده قابل تجارت اي  قیمت سایهj .  

P S
k:  قابل تجارت  غیرنهاده اي  قیمت سایهK .  

αOj : مقدار لازم از نهادهj  ام براي تولید یک واحد ستادهO .  

bOK : مقدار لازم از نهادهK  ام براي تولید یک واحد ستادهO .  
 . ارزاي  نرخ سایه :E و

خـالص ارز استحصـالی بیشـتر از هزینـه      ،باشد DRC<1اگر 
پس تولید در داخـل از واردات آن  . داخلی استهاي  نهادهاي  سایه

 داشـته یـا   دوجـو ارزانتر است و در این حالت صرفه جـویی ارزي  
 .استتولید محصول داراي مزیت نسبی 

خـالص ارز استحصـالی کمتـر از هزینـه      ،باشـد  DRC>1اگر 
سـت و در ایـن   ا داخلی در مورد تولید آن کالاهاي  نهادهاي  سایه

در  ،از تولید آن در داخل استتر  اقتصاديصورت واردات آن کالا 
تولید محصول فاقـد  یا  هتد نداشووججویی ارزي  این حالت صرفه
 .مزیت نسبی است

بـا یـک خواهـد بـود      DRCدر حالت سوم که امکان تساوي 
حالت خنثی است که خالص ارز استحصالی در این حالـت معـادل   

هـاي   یاسـت است و بستگی به س داخلیهاي  نهادهاي  هزینه سایه
ریزان و سیاستگذاران دارد که براي پاسخگویی به تقاضـاي   برنامه

حتی در شرایط وجـود   ،دنداخلی اقدام به تولید یا واردات کالا نمای
تولید یا صادرات به منظـور   دتوان میاستراتژي بلندمدت صادراتی، 

 . ی توصیه گرددالملل دستیابی یا حفظ بازار آن کالا در سطح بین

ایـن شـاخص حاصـل     :]NSP(]7(سودآوري خالص اجتماعی  -2
اسـت و نشـان   اي  از درآمـد سـایه  اي  سـایه هـاي   کسر هزینه

. آیا سودآوري وجود دارد یا خیراي  هاي سایه دهد با قیمت می
 .باشد، تولید و صادرات محصـول سـودآور اسـت    NSP›1اگر 

  :به صورت زیر است NSPفرمول 
 YO)P

S
KbOKP

S
jαOjP

S
O(NSP

S
O

∑−∑−=  

  :در این رابطهکه 

P S
O :ستاده اي  قیمت سایهO .  

P S
j :نهاده قابل تجارت اي  قیمت سایهj .  

P S
k: قابل تجارت  غیرنهاده اي  قیمت سایهK .  

αOj : مقدار لازم از نهادهj  ام براي تولید یک واحد ستادهO .  

bOK : مقدار لازم از نهادهK  ام براي تولید یک واحد ستادهO .  
YO

  . عملکرد در هکتار ستاده: 

P b
O :  معادل قیمت سر مرز سـتادهO  وPb

j     قیمـت سـر مـرز
حمـل و  هـاي   هزینـه برحسب ارز خارجی، در برگیرنده  jنهاده

  .باشد میها  نقل، انبارداري و با در نظر گرفتن اختلاف کیفیت
ایـن شـاخص    :]SCB(]8(نسبت هزینه به منفعـت اجتمـاعی    -3

. استاي  بر درآمدهاي سایهاي  سایه هاي حاصل تقسیم هزینه
ــای فعالیــت ــا  آن SCBی کــه ه ــین صــفر و یــک اســت،  ه ب
اقتصـادي کمـک   هاي سودآوري هستند که بـه رشـد    فعالیت

 SCB معیـار . تواند کوچکتر از صفر باشـد نمی SCB. کنندمی
  :تواند به این صورت نشان داده شود مینیز 
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 اي هسای هاي قیمت

نشان دهنـده ارزش حقیقـی یـک عامـل     اي  هاي سایه قیمت
  .باشد میها  تولید یا یک محصول در شرایط تعادل قیمت

  کـه قـبلاً توضـیح داده    NSPو DRC،SCBهر چند معیارهـاي  
 ضـعف   ولی نقطه ،نسبی مناسب هستند  گیري مزیت شد، براي اندازه

. در نشان دادن تغییرات مزیـت نسـبی در طـول زمـان اسـت     ها  آن
ــایی پوشــاندن ایــن ضــعف را دارا  RSCA و RCAمعیارهــاي  توان

گردد که از هر پـنج معیـار    لذا، در این پژوهش تلاش می. باشند می
فوق استفاده گردد تا ضمن مقایسه نتایج حاصل از این معیارها، دید 

  .جامعتري نسبت به مزیت نسبی محصولات منتخب ایجاد گردد

 (RCA)شاخص مزیت نسبی آشکار شده 

بار توسط بالاسـا در   ینمزیت نسبی که اولیکی از معیارهاي 
جهت برآورد و سـنجش عملکـرد صـادراتی کشـور و      1965سال 

 RCAکالاهاي مختلف ارائه گردید، معیار مزیت نسبی آشکار شده
در واقع بر این تعریف از مزیت نسبی استوار اسـت کـه   و  باشد می

در تولیـد و   ،ی خاص مزیـت نسـبی دارد  یهر کشوري که در کالا
ی یدرات آن کالا تخصص پیدا خواهد کرد و در مقابـل کالاهـا  صا

. کنـد  مـی مزیت نسبی ندارد از سایر کشـورها وارد  ها  آن را که در
تـوان چگـونگی    مـی تغییرات شاخص پیشگفته در طـی زمـان را   

واکنش الگوي صـادراتی یـک کشـور در برابـر تغییـرات الگـوي       
فزایشـی  رونـد ا . صادراتی کل جهـان و یـا یـک منطقـه دانسـت     

دهنـده بهبـود    توان نشان میشاخص یاد شده در طی زمان را نیز 
و اي  موقعیت رقـابتی یـک کـالا در سـطح جهـانی و یـا منطقـه       

هاي مناسب و یـا   هاي انجام شده در راستاي ایجاد فرصت تلاش
آمده در سطح جهـانی بـراي    پیشهاي  موقع از فرصته استفاده ب

هاي زیاد این  نوسان ،افزون بر این. کشور مورد نظر به شمار آورد
عـدم  توان به عنـوان معیـاري بـراي     میشاخص را در طی زمان 

شاخص مزیـت  . ثبات در رژیم تجاري یک کشور تلقی کرد وجود
. گیرد مینهایت به خود  بی نسبی آشکار شده مقادیري بین صفر و

دهد که  یک این شاخص براي محصول نشان می مقدار بزرگتر از
در تولید این محصول مزیت نسبی داشته و بـه   کننده درکشور صا

مقادیر کمتر از . سوي تخصصی شدن تولید آن حرکت کرده است

مزیـت نسـبی را در تولیـد     عـدم وجـود   ،یک ایـن شـاخص هـم   
  .سازد می کالاهاي مورد نظر نمایان

  :روابط ریاضی این محاسبات به صورت زیر تعریف شده است 
)5 (  

     
       

       
       

            

X ij   صادرات کـالايi     مربـوط بـه کشـورj ،XTj   کـل
j ،X صادرات کشور ih

XThدر جهان،  iکل صادرات کالاي  
 

XTکل صادرات جهان،
Xکل صادرات،   i

 iصادرات کـالاي  
 hو ) مقطع(دوره mطول هر دوره و  nشماره کشور،  jزمان،  tام، 

 .باشد میصادرات جهان 

عضی از اقتصاد دانان از جمله بالاسا از معیار فوق به عنـوان  ب
خود استفاده هاي  یک شاخص مزیت نسبی آشکار شده در تحلیل

 jکشور ) RCA( ریق که مزیت نسبی آشکار شدهبدین ط. اند کرده
براساس سهم آن محصول در صـادرات آن   iدر تجارت محصول 

کشــور نســبت بــه ســهم آن محصــول در کــل تجــارت جهــانی 
Xبه عبارتی اگر. شود میي گیر اندازه ij امـین   iارزش صادرات  

Xو  j محصــول از کشــور iT
کــل صــادرات آن کشــور باشــد،  

  :شاخص مزیت نسبی آشکار شده بصورت زیر تعریف میشود


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
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






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



=

XTw

Xiw

XTj

Xij

RCA  

 .به کل جهان اشاره دارد wکه در آن اندیس 

  اي ارز نرخ سایه
اي ارز خارجی در محاسـبه مزیـت نسـبی و تعیـین      نرخ سایه

نـرخ،  در واقـع ایـن   . اي دارد هاي حمایت دولت، اهمیت ویژه نرخ
اي قابل قبـول بـراي محصـولات و     مبناي رسیدن به قیمت سایه

اي ارز از  بـراي تعیـین نـرخ سـایه    . هاي قابل تجارت اسـت  نهاده
  .شود هاي مختلفی استفاده می روش
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  ]PPP( ]8( روش برابري قدرت خرید .الف
از این روش در دو حالت مطلق و نسبی بـراي محاسـبه نـرخ    

  :ست، که در آنا اي ارز استفاده شده سایه

EO
P I

P I .
*

  . )نسبی PPP(اي ارز   نرخ سایه= 

P dg

P Ig  =اي ارز  نرخ سایه)PPP مطلق( .   

PIg :برحسب ریال(قیمت یک اونس طلا در بازار داخلی( .   
Pdg :برحسب دلار(قیمت یک اونس طلا در بازار جهانی( .  

PI :کننده داخلی شاخص قیمت مصرف .   
PI* :کننده آمریکا شاخص قیمت مصرف .   
Eo :1376( نرخ آزاد ارز در سال مبدأ( .  

  اي به روش فائو محاسبه نرخ ارز سایه .ب
ربـار و کشـاورزي   واامروزه جدیدترین روشـی کـه سـازمان خ   

براي تعیین مزیـت  اي  جهت محاسبه نرخ ارز سایه) FAO( جهان
 ـ  مینسبی به محققین کشورهاي در حال توسعه آموزش  ه دهـد ب

  :صورت زیر است

 
OER]10[ :نرخ ارز رسمی .   

M :ارزشCIF کل واردات .   
X : ارزشFOB کل صادرات .  

TM : مالیات(متوسط نرخ تعرفه( .  

TX :متوسط نرخ مالیات بر صادرات .  

CF :ضریب تبدیل .  

SER :اي نرخ ارز سایه .  

 ها داده آوري نحوه جمع

آمارهاي ثبتـی   لازم براي اجراي این تحقیقآمار و اطلاعات 
تهیه آمـار و اطلاعـات   . اند بودهاي  آمارهاي میدانی و پرسشنامه و

کشاورزي،  جهادثبتی از دفتر آمار وزارت جهاد کشاورزي، سازمان 

بانک مرکزي، وزارت بازرگانی، گمرك، سایت اینترنتـی سـازمان   
گرفـت   صـورت هاي مرتبط  و سایر سازمان) FAO(خواربار جهانی

پس از تلفیق آمار و اطلاعات مربوطه و مشورت با کارشناسـان  که 
تلاش گردید تا در حد ممکن تناقضـات آمـاري موجـود برطـرف     

بـراي تهیـه آمارهـاي     .شده و آمار واقعیتر مورد استناد قرار گیـرد 
 هاي شهرستانابتدا ، 81-82در سال زراعی برداران  بهرهمیدانی از 

برداران، تعـداد   بهرهبا توجه به واریانس جامعه  و کننده ولیدعمده ت
. برداران نمونه در هر آبادي انتخاب گردیدند بهرهتعداد  وها  آبادي
انجـام  اي  دو مرحلـه اي  خوشـه ي گیـر  نمونهي به روش گیر نمونه

 87یکه جمعـا  طور به بود،کاملا تصادفی ها  گرفت و انتخاب نمونه
 RCAبراي محاسبه شاخص . بردار از منطقه انتخاب گردیدند بهره

استفاده  1970-2002هاي  آمار سري زمانی مربوط به سالنیز از 
  .شد

  نتایج
، مطرح شده در قسـمت روش تحقیـق  هاي  توجه به فرمولبا 

صورت زیر   بهو فائو اي ارز از روش برابري قدرت خرید  نرخ سایه
  :گردیدمحاسبه 

5/8314 =  
4/3024399  

  )مطلق PPP(اي ارز  سایهنرخ = 
75/363  

7/8901  =8146 *  
4/200  

  )نسبی PPP(اي ارز  سایهنرخ = 
387/183  

اطلاعات مورد نیاز براي محاسبه نرخ  - 7 جدول
  ارز به روش فائواي  سایه

  ارزش  واحد  متغیر

OER  8000  ریال/ دلار  
M  18138  یلیون دلارم  
X  23716  یلیون دلارم  

TM  25/0  درصد  
TX  0  درصد  
CF -  902/0  

SER 73/8866  ریال/ دلار  
OER/SER  -  108/1  

  اطلاعات اینترنتی: ماخذ

      
                     X+M                                     OER 
CF =                                              SER =           
    

          M(1+Tm) + X (1+TX)                      CF  
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  هاي قابل تجارت اي نهاده  قیمت سایه
 ـ محصولهاي قابل تجارت که در تولید  نهاده   کـار گرفتـه  ه ب

شــوند انــواع کودهــاي شــیمیایی، انــواع ســموم و بخشــی از  مــی
اي انواع کودهاي  براي محاسبه قیمت سایه. باشند میآلات  ماشین

گرم کـود و        کیلو هر] CIF (]10(شیمیایی و سموم، قیمت وارداتی 
در این مطالعـه در سـه نـرخ ارز    (اي ارز ضرب سایه یا سم در نرخ

از مبـادي  هـا   آن از گرمکیلـو     و هزینه حمل و نقـل هـر   )اي سایه

سـپس  . گردیـد ن اضـافه  ورودي تا مناطق کشت محصـول بـه آ  
کـل   ،پرتقـال در محصول ها  آن براساس مقدار مصرف هر یک از

اي مربـوط بـه کـود شـیمیایی، سـم و یـا بخشـی از         هزینه سایه
  .شدآلات محاسبه  ماشین

اي  قیمــت ســایهمحاسـبه  اطلاعــات لازم بــراي ، )8( جـدول 
  .دهد می نشانرا قابل تجارت در سه سناریو نرخ ارز هاي  نهاده

  هاي قابل تجارت اي نهاده قیمت سایه - 8جدول 

  برحسب دلار) CIF(قیمت وارداتی  نهاده
  )ریال(اي  قیمت سایه

E1  E2  E3  

  کود شیمیایی

  8/827  2/773  6/824  093/0  سولفات آمونیوم
  6/1210  8/1130  9/1205  136/0  سوپرفسفات تریپل

  2136  5/1995  2128  240/0  پتاسیم سولفات
  988  9/922  2/984  111/0  )ساري کود( گوگرد کشاورزي پودري
  1219  1139  7/1214  137/0  سولفات آهن
  5127  4789  5107  576/0  سولفات روي
  7/1112  1039  1108  125/0  سولفات منگنز
  5127  4789  5107  576/0  سولفات مس
  5/952  6/889  7/948  107/0  اسید بوریک

  2759  5/2577  7/2748  310/0  بیو فسفات طلایی
  7967  5/7441  7/7935  895/0  کلرید کلسیم

  7/1290  6/1205  7/1285  145/0  اوره

  سم
  83854  6/78325  6/83524  42/9  حشره کش
  5/91687  85639  91327  3/10  علف کش
  58306  54460  58077  55/6  قارچ کش

  محاسبات تحقیق: ماخذ
E1 :اي فائو اي براساس نرخ ارز سایه قیمت سایه .  
E2 :اي برابري قدرت خرید  اي براساس نرخ ارز سایه قیمت سایهPPP مطلق .  
E3 :اي برابري قدرت خرید  اي براساس نرخ ارز سایه قیمت سایهPPP نسبی .  

  تجارت قابل غیرهاي  اي نهاده قیمت سایه
  اي زمین یا باغ قیمت سایه

درصد بالاترین قیمت اجاره یکساله باغ، به صورت عـرف   85
  .شدگرفته  اي باغ در نظر محل به عنوان قیمت سایه

  ) زمین(ه باغضاي عر قیمت سایه -9ل جدو

  )ریال) (ه باغضعر(زمیناي  قیمت سایه  نوع محصول

  3500000  پرتقال
  هاي تحقیق  یافته: ماخذ
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  اي آب یمت سایهق
اي آب در مناطق مختلف و با توجه به نیاز  تعیین قیمت سایه 
در منـاطقی کـه آب فـراوان اسـت و معمـولاً      . متفاوت استآبی 

آبیاري باغات با اسـتفاده از آب چشـمه، رودخانـه و غیـره انجـام      
اي براساس بالاترین هزینه تمام شده آب که  شود، قیمت سایه می

ي حق آبه، نگهداري و انتقـال آب را شـامل   ها ممکن است هزینه
همچنـین در  .  شـود  درصد محاسبه می 45شود با راندمان آبیاري 

گرانتـرین   ،گـردد  هاي زیرزمینـی اسـتفاده مـی    مناطقی که از آب
شده آب که هزینه حفر چاه، هزینه استحصال، انتقال،   هزینه تمام
شود در نظـر   درصد را شامل می 45آبیاري با راندمان  نگهداري و

  .شود میگرفته 
اي آب، روشـی اسـت کـه     روش دوم براي تعیین قیمت سایه

در نظر گـرفتن   ، استفاده نمودند و آن)1993(گنزالس و همکاران
آب اي  درصد هزینه اجاره آب در منطقه به عنوان هزینه سایه 85

قیمت ، اي باشد نهاده آب به صورت اجاره اگربه این ترتیب . است
کــه در اثــر عرضــه و تقاضــاي آب در منطقــه تعیــین اجــاره آب 

  .گردد اي تلقی می به عنوان قیمت سایه ،گردد می
در این مطالعـه از روش اول و دوم و بـا توجـه بـه مطالعـات      
وزارت نیرو در خصوص هزینه استحصال آب در مناطق مختلـف،  

مقدار آب مصرفی با اسـتفاده   واي نهاده آب مشخص  قیمت سایه
کریدل و هارگریوزـ سامانی محاسبه گردیـد کـه     لانیاز فرمول ب

  .آمده است )11(نتایج در جدول 

   اي آب مصرفی قیمت سایه -11جدول 

  محصول
مقدار آب مصرفی در طول یکسال 

  درصد 45با راندمان آبیاري 
اي کل آب  قیمت سایه
  )ریال(مصرفی

  450720  7512  پرتقال
  تحقیقهاي  یافته: ماخذ

  آلات ماشیناي  قیمت سایه
 .اي حالت دوگانـه دارد  آلات تعیین قیمت سایه در مورد ماشین

ــی ــژاد موسـ ــی)1373(نـ ــاجی رحیمـ ــزي و ) 1376(، حـ و عزیـ
ــایی ــین )1380(زیب ــه ماش ــت ، هزین ــبه آلات را در دو حال  محاس
آلات را تحـت عنـوان    درصـد هزینـه ماشـین    36یعنی . اند نموده

د آن را قابل تجـارت  درص 64قابل تجارت و  غیر هاي هزینه نهاده
قـرار   نیـز ایـن روش مـورد اسـتفاده     مطالعهدر این . برآورد کردند
ممکن  پرتقال محصول ه در مورداست ک شایان ذکر. گرفته است

در زمان احداث و یا شـخم پـاي درختـان و همچنـین     فقط است 
هاي باغبانی در  اکثر فعالیت. کنند  آلات استفاده سمپاشی از ماشین

آلات  شود، لذا کاربرد ماشین مکانیزه انجام می غیررت ایران به صو
 ـ. بسیار اندك است آلات در  کـارگیري ماشـین  ه بنابراین ساعات ب

 در جـدول ها  اي آن مشخص و هزینه سایه پرتقال تولید محصول
  .آمده است 12

  اي کار ماشین آلات  قیمت سایه -12جدول 

  محصول
گیري کار بهکل ساعات 
  آلات درهکتار ماشین

اي کار  کل قیمت سایه
  آلات ماشین

  250000  5  پرتقال
  تحقیقهاي  یافته: ماخذ

  اي کود دامی قیمت سایه
کود دامی به عنوان یک نهاده در تولید بعضی از محصـولات  

ترین زمان و  با توجه به ضروري. گیرد می باغی مورد استفاده قرار
عنـوان   آن قیمت را به بالاترین قیمت آن براي محصولات باغی،

محاسـبه بـالاترین    ،روش دیگـر . گیرند  می اي در نظر قیمت سایه
قیمـت   )13(جـدول   .باشـد  ارزش تولید نهایی کود در منطقه مـی 

  .دهد اي کود دامی را نشان می سایه

کود دامی در هکتار براي اي  قیمت سایه -13جدول 
  محصول پرتقال

  محصول
میزان کود دامی مصرفی در 

  )تن(هکتار
اي کل  سایهقیمت 

  کود دامی

  720000  8  پرتقال
  تحقیقهاي  یافته: ماخذ

  بندي نقل و بسته و  اي حمل قیمت سایه
پسـندي   بندي کـه بهتـرین بـازار    هزینه بسته، در این مطالعه
که بهترین شـرایط را   نقلی  باشد و وسیله حمل و  خارجی را داشته

اي حمـل و   جهت حمل محصول دارا باشد به عنوان قیمت سـایه 
  .گرفته شده استبندي در نظر  نقل و بسته
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  هاي مزیت نسبی محاسبه شاخص
یـاد  هـاي   مزیت نسبی محصول پرتقال با استفاده از شـاخص 

، مزیت نسبی )14(براساس نتایج جدول . شده تجزیه و تحلیل شد
تولید پرتقـال منطقـه جیرفـت در مقابـل کشـورهاي ازبکسـتان،       
امارات متحده عربـی، انگلسـتان و ترکیـه و همچنـین میـانگین      

سه شـاخص یـاد شـده وجـود مزیـت      . قیمت جهانی محاسبه شد
نســبی را در مقابــل کشــورهاي پیشــگفته و همچنــین براســاس 

دهند که با توجـه   میکنند و نشان  میمیانگین قیمت جهانی تایید 
به عملکرد در هکتار و قیمت فروش پرتقـال بـه کشـورهاي یـاد     
شده، منفعت خالص اجتماعی بالایی از صادرات این محصول بـه  

  .آید میدست 
 دهد که میمقایسه نتایج حاصل از سه شاخص یاد شده نشان 

شود که با تغییر عملکرد در  مییادآوري . با یکدیگر مشابهندها  آن
در هر سال ممکن ها  قیمت فروش محصول و هزینه نهاده هکتار،

لـذا، بـا افـزایش    . متفاوت محاسبه شود طور بهاست مزیت نسبی 
عملکـرد در هکتــار و قیمـت فــروش محصـول از طریــق بهبــود    

تولید هاي  کیفیت، کاربرد روشهاي نوین بازاریابی و کاهش هزینه
ري فنـاوري  تولیـدي و بـه کـارگی   هـاي   نهـاده  سـازي  از راه بهینه

  .توان مزیت نسبی را افزایش داد می
 ،پرتقـال محصول  RSCAو  RCAمعیارهاي ، )15(در جدول 

المللی به همراه ایـران   براي کشورهاي صاحب نام در تجارت بین
نسبی و قدرت رقابتی   میزان مزیتها  آن محاسبه شد تا با مقایسه

ی بررس ـ. هر یک از کشورها در صادرات پرتقـال مشـخص گـردد   
RCA  وRSCA انجــام شــد و  1970ـ   2002هــاي  طــی ســال

کشورهاي ایران، آمریکا، اسـپانیا، ترکیـه، برزیـل و آفریقـا مـورد      
گزارش شده  )15(جدول گرفتند که نتایج در  تجزیه و تحلیل قرار

  . است
صادرات پرتقال ایـران از   RSCAو  RCA براساس معیارهاي

 1995در ابتدا تا سال نسبی پیدا کرده است که   مزیت 1992سال 
مزیـت  . یافته و سپس روند نزولی را در پیش گرفته است  افزایش

بـراي   RSCAو RCA نسبی صادرات پرتقال براساس معیارهـاي 
رونـد نزولـی بـودن    . کشورها نیز رو به کاهش گذاشته است سایر

مزیت نسبی صادرات پرتقال براي همه کشورها مشـهود بـوده و   
فاقد مزیـت   2000 و 1998، 1996 لهايبرزیل در سا کشورحتی 

 میـانگین (بـراي کشـورهاي ایـران     RCAمعیار .است  نسبی بوده
و واریـانس   578/10میـانگین  (، آمریکا )531/3و واریانس 088/1
ــپانیا )126/55 ــانگین(، اس ــانس 527/196می ، )33/34939و واری

ــه  ـــگین (ترکی ـــانس  572/12میـان ـــل )316/109و واری ، برزی
و  729/49میانگین (و آفریـــقا ) 6/7و واریــانس  4/3میـانگین(

  .بوده است )8/1744واریانس

در سه سناریوي  SCB ،NSP ،DRCمزیت نسبی تولید پرتقال منطقه جیرفت براساس معیارهاي  - 14جدول 
  کننده نرخ ارز در مقابل کشورهاي وارد

  کشور

هزینه 
اي  سایه

منابع 
  داخلی

  )ریال(

 هاي نهادهاي  هزینه سایه
 )ریال( قابل تجارت

متوسط 
عملکرد 
  در هکتار

 )کیلوگرم(

 محصولاي  هزینه سایه
  )ریال(

 SCBمعیار  DRCمعیار   )ریال( NSPمعیار 

برحسب 
 E1نرخ 

برحسب 
 E2نرخ 

برحسب 
 E3نرخ 

 بر
حسب 

 E1نرخ 

 بر
حسب 

 E2نرخ 

 بر
حسب 

 E3نرخ 

  برحسب
  E1نرخ 

 

برحسب 
 E2نرخ 

برحسب 
 E3نرخ 

 بر
حسب 

 E1نرخ 

 بر
حسب 

 E2نرخ 

 بر
حسب 

 E3نرخ 

 بر
حسب 

 E1نرخ 

 بر
حسب 

 E2نرخ 

 بر
حسب 

 E3نرخ 

  53/0  55/0  53/0  41/0  44/0  42/0  12204482  10820246  12126632  1620  1513  1614  16031  5137538  4806457  5119202 8658200  ازبکستان
امارات 
متحده 
  عربی

8658200 5119202 4806457 5137538 16031 1578  1480  1584  11549516  10291223  11627366  43/0  46/0  43/0  54/0  57/0  54/0  

  54/0  56/0  54/0  42/0  45/0  42/0  11915924  10547719  11838074  1602  1496 1596 16031 5137538 4806457 5119202 8658200  ترکیه
  64/0  67/0  64/0  53/0  57/0  53/0  7635647  6556000  7573828  1335  1247 1330 16031 5137538 4806457 5119202 8658200  انگلستان
  52/0  55/0  53/0  41/0  44/0  41/0  12493040  11076742  12399159  1638  1529 1631 16031 5137538 4806457 5119202  8658200  جهان

  هاي تحقیق یافته: ماخذ
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  پرتقال در جهان کننده براي کشورهاي عمده صادر RCA مقادیر -15 جدول
 آفریقا برزیل ترکیه اسپانیا آمریکا ایران  سال

1970 0 41/18 71/431 24/23  78/4  3/57 

1971 0 88/16 82/303 8/38  68/5  89/65 

1972 0 68/15 01/316 22/20  46/4  66/54 

1973 0 51/10 87/348 07/13  97/2  83/72 

1974 0 49/18 88/526 46/11  5/6  11/95 

1975 0 86/16 59/396 77/8  04/8  79/76 

1976 0 05/12 92/220 08/12  2/2  93/48 

1977 0 98/9 53/166 9/15  51/1  84/40 

1978 0 47/11 28/240 99/4  76/2  81/62 

1979 0 08/9 96/270 63/7  98/5  51/53 

1980 0 74/28 20/796 54/33  74/11  98/192 

1981 0 61/19 58/378 73/42  73/6  04/115 

1982 0 68/21 1/401 69/23  58/9  57/115 

1983 0 48/24 29/282 12/22  57/4  81/112 

1984 0 86/18 319 01/19  84/3  34/78 

1985 09/0 33/15 41/104 24/12  98/3  28/55 

1986 04/0 36/9 35/104 32/5  48/2  57/28 

1987 06/0 09/7 37/78 97/4  06/2  39/26 

1988 05/0 59/4 76 86/6  64/1  37/26 

1989 01/0 4/3 27/56 02/9  5/1  88/17 

1990 0 36/5 86/63 32/8  85/1  21/21 

1991 95/0 96/2 33/48 56/4  89/1  64/20 

1992 82/2 72/3 87/49 47/2  29/1  02/18 

1993 46/3 31/3 91/33 99/2  16/1  54/12 

1994 87/5 85/3 1/38 22/6  89/1  09/12 

1995 33/6 63/3 21/42 11/5  53/1  4/14 

1996 79/5 81/2 25/35 4  92/0  35/13 

1997 22/2 3/5 05/42 72/3  41/1  15/18 

1998 45/2 13/4 52/26 06/4  63/0  45/15 

1999 72/1 6/2 28/35 94/10  22/1  89/17 

2000 84/1 02/4 04/31 8/6  89/0  72/14 

2001  11/1 65/3 32/23 49/7  13/1  99/14 

2002  21/1 75/3 12/23 32/7  16/1  98/14 

 729/49  4/3  573/12 527/196 578/10 088/1  میانگین

531/3 واریانس  126/55  33/34939 316/109  6/7  82/1744 

  تحقیق هاي یافته: ماخذ
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  بحث
ي سیاسـت جانشـینی   گیـر  براي اندازه SCBو NSPاز دو معیار -1

اختلاف درآمد  ند ازاین معیارها عبارت. شود میواردات استفاده 
کل کشت در یک هکتار که همگـی بـه    هاي خالص و هزینه

طبـق ایـن شـاخص یـک     . دنشو میبیان اي  هاي سایه قیمت
تـر از صـفر باشـد داراي     بزرگ NSPفعالیت تولیدي زمانی که
باشـد سـودآور    بین صفر و یک SCBمزیت نسبی است و اگر

کشـت پرتقـال داراي مزیـت نسـبی      منطقه جیرفتدر . است
  .است

باشد، یعنی خالص ارز استحصـالی   تر از یک کوچک DRCاگر -2
داخلـی اسـت، لـذا تولیـد      هـاي  نهـاده اي  بیش از هزینه سایه

ارزانتـر اسـت و در    محصول مورد نظر در داخل از واردات آن
یا به عبارتی در تولیـد   ی ارزي وجود داردیجو این حالت صرفه

در  DRCدر این مطالعـه . محصول داراي مزیت نسبی هستیم
محصـول پرتقـال    تولیـد و  تـر از یـک   کوچک منطقه جیرفت

  .است داراي مزیت نسبی

  یشنهاداتپ
در تولیـد و صـادرات محصـول     منطقه جیرفتاولویت داشتن  -1

پرتقال از نظر اصل مزیت نسبی حاکی از آن اسـت کـه ایـن    
صادرات محصول را با منفعـت خـالص    ه توانائی تولید ومنطق

لــذا بــه . ســایر منــاطق دارد اجتمــاعی بیشــتري نســبت بــه
شـود کـه منـاطق     مـی ریزان بخش کشاورزي توصـیه   برنامه
از . الگوي مزیت نسبی انتخاب کنند براساسکشت را  توصیه

طرفی هر چه مزیت نسبی یک منطقه نسبت به مناطق دیگر 
در تولید یک محصول بیشتر باشـد قـدرت رقـابتی محصـول     

 .تولیدي در عرصه تجارت بیشتر خواهد بود

براي بهبود وضعیت قدرت رقابت صادراتی پرتقال و یـا حتـی    -2
بایسـتی  بلنـد مـدت،    داشتن آن در طی یک برنامه  ثابت نگه

از طریق اصلاح سـاختار،  ( هاي تولید هزینهاز علاوه بر اینکه 
در ، کاسـته شـود  ) وري بهـره مکانیزاسیون، بهبـود کیفیـت و   

با تبلیغـات و بازاریـابی مناسـب تقویـت     نیز المللی  عرصه بین

ایجاد نمایشگاه محصـولات کشـاورزي در کشـورهاي    . دگرد
هـا، اینترنـت،    تر از طریق رسانهی بیشرسان مختلف دنیا، اطلاع

ــارت الکترونیکـ ـ ــاختن    یتج ــنا س ــین آش ــره و همچن و غی
صادرکنندگان پرتقال به علـم نـوین صـادرات دنیـا از جملـه      

دولـت بـا   . اقداماتی است که باید توسط دولـت انجـام گـردد   
، حمایت و ایجاد امنیت بـراي سـرمایه گـذاري در    سازي بستر

صـادرات   ندي را جهت ارتقـاي تواند گام بل میزمینه صادرات 
 . ویژه محصول پرتقال بردارده محصولات کشاورزي ب

تولید از مهمترین عوامل مـوثر بـر مزیـت نسـبی      هاي هزینه -3
شود که در جهـت کـاهش آن بایـد اولاً     میمحصولات تلقی 

وري برتـر  را بهینه کرد و در ثانی از فناها  میزان مصرف نهاده
رت رقـابتی محصـول در عرصـه    با ایـن کـار قـد   . گرفت بهره

به . صادراتی و در نتیجه مزیت نسبی آن افزایش خواهد یافت
 ـ وري و  بهـره ، هـا  بهینـه نهـاده  کـارگیري  ه عبارت دیگر، با ب

ی حاصل از هر نهاده افزایش و هزینه هـر واحـد تولیـد    کارای
 ـ  در ایـن راسـتا، وزارت جهـاد   . یابـد  میکاهش  ه کشـاورزي ب

محصولات کشاورزي موظف است عنوان متولی بخش تولید 
وریهـاي روز دنیـا، ماننـد افـزایش بـازدهی      اکارگیري فنه با ب

آبیاري، تولید محصولات بـا کیفیـت و کمیـت بـالا، کـاهش      
ضایعات محصولات کشاورزي، افزایش ضریب مکانیزاسـیون  

تبـارات بـه   هـا و تزریـق اع   و همچنین فعـال سـازي تشـکل   
هاي تولید  هزینه داراي مزیت نسبی، سبب کاهشهاي  بخش

  .و افزایش مزیت نسبی شود
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