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  چکیده
صادرات کشـمش در   یو اجتماع يت اقتصادیبه اهم توجهبا 

 ـ يارتقا يراوان کشور برابالقوه ف يها و استعداد یاقتصاد مل یکم 
نـه  یدر زم یجهـان  يها ت به رقابتین محصول و با عنایا یفیو ک

صـادرات،   ين محصول برایا يل بالاین محصول و پتانسیبازار ا
دوره  یط ـیـران،  کشمش ا یبازار صادرات ین مقاله بررسیهدف ا
گــاه و درجــه یجا ین بررســیو همچنــ 1985 -2006 يهــا ســال
 ـا) یبت نسیمز( یرقابت  ـ ی عمـده   ين کشـورها ین محصـول در ب

 ـمز یبررس يبرا. باشد یصادرکننده جهان م از  یرقـابت  یت نسـب ی
آشکار  یت نسبی، مز(RCA) آشکار شده یت نسبیمز يها شاخص

 یتخصص یو به منظور بررس (HI)لمنیو ه (RSCA)شده متقارن
 X( ي دوکــا يهـا  شـدن از شـاخص  

و  (MI)یچلــیم ، شـاخص )2
ج ینتـا . اسـتفاده شـده اسـت    (CTB)تجاري شاخص سهم در تراز

 ـا يدهـد کـه کشـورها    ینشان م ـ حاصل از برآورد ه، ی ـران، ترکی
ن در صـادرات محصـول   یو آرژانت ـ یجنوب يقای، آفریلیکا، شیآمر

 ـمز يکشمش دارا  ـمز. باشـند  یم ـ یرقـابت  یت نسـب ی  یت نسـب ی
بوده و پس از  یشیروند افزا يدارا در ابتداران یصادرات کشمش ا

لات یتسـه  يبا اعطا تواند مین دولت یابنابر. شود یم یآن کاهش
 يبنـد  و بسـته  يجاد فرآوریا ينه را برایکنندگان زملازم به صادر

شـدن   یدر مورد روند تخصص .فراهم کند یبهتر کشمش صادرات
 يان کـرد کـه کشـورها   یتوان ب یدر صادرات محصول کشمش م

ن در یو آرژانت ـ یبجنو يقایونان، آفری، یلیکا، شیه، آمریران، ترکیا
  .صادرات محصول کشمش تخصص دارند

mailto:m_aazamzadeh@yahoo.com
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  مقدمه
 يدر کشـورها  ياقتصـاد  يها از بخش یکی يبخش کشاورز

ــه ا ــدر حــال توســعه از جمل ــی ــ یران م ــد در  یباشــد، کــه م توان
 يجـه توسـعه اقتصـاد   یو در نت يآور جاد درآمد، ارزی، اییزا اشتغال

دهـد،   یم ـها و مطالعـات نشـان    یبررس. داشته باشد ينقش موثر
 ـها باعـث شـده اسـت کـه ا     نگونه کشوریدر ا يا عوامل عمده ن ی

از . فـا کنـد  ینـه ا ین زمیبخش نتواند نقش مورد انتظار خود را در ا
 يتوان به فقدان اطلاعات و دانـش اقتصـاد   ین عوامل میجمله ا

کشـورها، نبـود    يدی ـتول يها لینه استعدادها و پتانسیافراد در زم
ط خاص یاز شرا یکارآمد، ناآگاه یازار رسانو ب یابیک نظام بازاری

ره ی ـم بودن و غی، حجيریاز جمله فساد پذ يمحصولات کشاورز
مناسـب از   يو تجـار  ين ارزیها و قوان  استین فقدان سیو همچن

، چنانچه یت نسبیبر اساس مفهوم مز. اشاره کرد....دولت و يسو
ن ید کند، ایتر تول گر کالاها ارزانیک کالا را نسبت به دی يکشور

 افـزون بـر  . است یت نسبیمز يدارا یین کالاید چنیکشور در تول
ر یسه با سایمورد نظر را در مقا ين، اگر کشور مزبور بتواند کالایا 

ر کشورها یسه با سایصادر کند، در مقا يتر نیینه پایکشورها با هز
کشـمش از اقـلام   . در صادرات برخودار خواهد بود یت نسبیاز مز

زان صادرات یکه م يرود، به طور یران به شمار میا یاتمهم صادر
ون دلار در سال یلیم126به  1360ون دلار در سال یلیم 30آن از 
 686آن از  یصادرات جهـان  و همچنین افته استیش یافزا 1385

 1385ون دلار در سـال  ی ـلیم 995به  1360ون دلار در سال یلیم
ستفاده در این مطالعـه  هاي مورد ا تمامی داده .افته استیش یافزا

اعـداد  . گرفته شده است FAOاز بانک اطلاعاتی و آماري سایت 
ي بیان شده در جداول مطالعـه، متوسـط طـول     ها مربوط به دوره

  .باشد دوره می
   5265/15ران از یـــارزش صـــادرات محصـــول کشـــمش ا

ــلیم ــه  1985 -1990ون دلار در دروه ی   دلار در دوره  6466/94ب
 یش ـیافته اسـت کـه نشـان از رونـد افزا    یش یاافز 2001 -2006

 ـن محصول و رشد صادارت کشمش ایصادارت ا . باشـد  یران م ـی
در صـد در دوره   61/2ز از یران از بازار صادرات کشمش نیسهم ا
ده یرس ـ 2001 -2006در صـد در دوره   57/12به  1985 -1990

ش سـهم بـازار صـادرات کشـمش جهـان      یاست که نشان از افزا
 ـشـتر بـه صـادرات ا   یباشد که نشان از توجه ب یمران یتوسط ا ن ی

 ـروند صادرات کشمش ا .باشد می رانیمحصول در ا ران در دوره ی
انگر روند ینشان داده شده است که ب) 1(در جدول  1985 -2006
 ـدر صادرات کشمش ا يصعود  10معـادل   يران بـا نـرخ رشـد   ی

د و صـادرات کشـمش در   ی ـرونـد تول  یبه طور کل. باشد یدرصد م
افتـه  یش یافـزا  يل متعددیعمده صادرکننده بنا به دلا يکشورها

اد یش تقاضا بر اثر ازدیتوان به افزا میها  آن نیاست که از مهمتر
  .ش درآمد اشاره کردیمصرف و افزا ير الگوییت، تغیجمع

روند صادرات محصول کشمش  یبررس -1 جدول
  )میلیون دلار(کشور عمده صادر کننده 9در 

 کشور
1990 - 

1985 
1995 - 

1991 
2000 - 

1996 
2006 - 

2001 
 نرخ رشد

 04/0 641/206 268/201 557/154 271/116  ترکیه

 01/0 992/180 254/190 687/190 577/135 آمریکا

 1/0 6466/94 8996/42 9316/43 5265/15 ایران

 1/0 307/56 511/41 9998/27 686/12 شیلی

 -05/0 804/39 950/76 784/87 013/111 یونان

 02/0 729/30 179/28 601/25 5196/20 آفریقاي جنوبی

 15/0 877/14 674/1 074/3 781/0 چین

 1/0 789/16 097/11 550/6 284/3 آرژانتین

 005/0 646/12 054/10 104/13 0525/11 هلند

  015/0  943/744  833/705  741/670  910/601  جهان

  قیمحاسبات تحق: ماخذ

نـه بـازار   یدر زم یجهـان  يهـا  بـت ن مقاله بـا توجـه بـه رقا   یا
 يمحصول کشـمش بـرا   يل بالایو پتانس يمحصولات کشاورز
 ـکشـمش ا  یبازار صـادرات  یصادرات، به بررس دوره  یران در ط ـی

گـاه و درجـه   یجا ین به بررس ـیو همچن 1985 -2006 يها سال
 ـا) یت نسبیمز( یرقابت  ـ ی  ين عمـده کشـورها  ین محصـول در ب

و  یرقـابت  یت نسبیمز يها شاخصصادرکننده جهان، با توجه به 
 .پردازد یشدن م یتخصص
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   قیروش تحق. 1
 ـکشـمش ا  یبازار صادرات ین مقاله به منظور بررسیدر ا ران ی
 ـمز يها شاخص شـدن را مـورد    یو تخصص ـ یرقـابت  یت نسـب ی

 ـن شاخص مزیاول. میا مطالعه قرار داده مطـرح   یرقـابت  یت نسـب ی
 ـلاح مزو اصـط  باشد کـه مفهـوم   می ]RCA ]1شده شاخص  ت ی

 ـ يبـرا  است که صادرات يا بارز برایآشکارشده  ینسب ن بـار  یاول
 ســازي تحــت عنــوان آزاد یقــیدر تحق (Balasa, 1965)بالاســا 

 ـ یار صادرات نسـب یآشکار، مع یت نسبیتجارت و مز صـورت   هرا ب
خـاص نسـبت بـه     ییک کشـور در صـادرات کـالا   ینسبت سهم 

افـزون  . شده استان یب جهانی کل صادرات آن کشور ازصادرات 
گاه یر در جاییز تغیزمان ن یاد شده در طیرات شاخص یین، تغیبر ا
 ـر در مزیی ـن تغیا. شود یم یک کالا تلقی یت نسبیمز  یت نسـب ی

د کـالا،  ی ـنه تولیهز یهمچون کاهش نسب یلیممکن است به دلا
ا یــو  یداخلــ ير در موانــع تجــارییــا تغیــر در مبادلــه ارز و ییــتغ

  ]2[ .لا باشدکا یمتقاض يکشورها

  )1( رابطه
∑ ∑∑

∑
=

j i j
ijij

i
ijij

ij XX

XX
RCA

/

/
 

  . کشور jصادرات،  Xنوع کالا،  iکه در آن 
ijRCA =ـشـاخص مز  دهنده نشان   يوکـالا  jکشـور   یت نسـب ی

  . i یصادرات
ijX =يارزش کل صادرات کالا i توسط کشور j .  

∑
i

ijX=  صادرات کشور ارزش کلj.  

∑
j

ijX= يارزش کل صادرات کالا i جهان در.  

∑∑
i j

ijX = در  يکشـاورز  يارزش کل صادرات تمام کالاهـا

  . جهان
از کـل   i یصـادرات  يدر رابطه فوق صورت کسر، سهم کـالا 

صادر کننـده   يها سهم کل کشورو مخرج کسر،  jصادرات کشور 
ــالا ــ i يک ــه  از ک ــان، منطق ــادرات جه ــل ص ــهی از  يا ا مجموع

 يریآشکار شده مقاد یت نسبیشاخص مز. جهان است يکشورها
 ـتـر از   مقـدار بـزرگ  . ردی ـگ می ت به خودینها ین صفر و بیب ک ی

کننده در دهد کـه کشـور صـادر    یمحصول نشان م يشاخص برا
شدن  یتخصص يداشته و به سو یت نسبین محصول مزید ایتول
 ـر کمتر از یل حرکت کرده است و مقادد آن محصویتول  ـک ای ن ی

مـورد نظـر    يد کالاهـا ی ـرا در تول یت نسـب یشاخص هم نبود مز
 . کند یان مینما

) 1(آشکار شده در رابطه  یت نسبینا متقارن بودن شاخص مز
ن معنـا کـه   ید، به ایآ ین شاخص به شمار میاز نقاط ضعف ا یکی

 ـی یت نسبینبود مز  ـا ک محصول در محدوده صفر ت ک نشـان  ی
ک تـا  ی، در محدوده یت نسبیکه وجود مز یشود، در حال می داده

  ] 3. [گردد یان میت بینها یب
ــاخص ــمز ش ــبی ــارن یت نس ــکار متق ــی ]4[ آش ــر از ید یک گ

ن شاخص جهـت  یباشد که ا یم یرقابت یت نسبیمز يها شاخص
آشکار ارائه شده توسط بالاسـا   یت نسبیشاخص مز سازي متقارن

  :]5[ ستده ایان گردیب

  )2(رابطه 
1
1

+

−
=

ij

ij
ij RCA

RCA
RSCA  

 ـ) متقـارن (آشکار  یت نسبیاز شاخص مز عنـوان شـاخص    هب
 یز نام برده شده است، با توجـه بـه گسـتردگ   ین یعملکرد صادرات

عـدم   يآشکار شـده کـه بـرا    یت نسبیرات شاخص مزییدامنه تغ
 ـو وجـود مز یک ن صفر تا ی، دامنه بیت نسبیوجود مز  یت نسـب ی

 باشـد بـه   یم یت نسبیوجود مز دهنده ت نشانینها یتا ب ن یکیب
آشکار شـده متقـارن کـه مطـابق      یت نسبیار مزیل معین دلیمه

تا  -1رات آن ازییدست آمده است و دامنه تغ هب RCAرابطه بالا از 
 ـوجـود مز  دهنـده  ر مثبت نشانیباشد و مقاد یم+ 1 ر یت و مقـاد ی

از  یکل متقـارن باشـد ش ـ  یت م ـیعدم وجود مز دهنده نشان یمنف
  .]3[ باشد یآشکار م یت نسبیمز

 یرقـابت  یت نسبیمز يها ز از شاخصین (HI) لمنیشاخص ه
 ـ  یصادرات م ار مـذکور بـه عنـوان    ی ـمع يریکـارگ  هباشد کـه در ب

 ـا مزی یشاخص عملکرد صادرات  ـ یسـت یبا یت نسـب ی  يک سـر ی
رونـد   یدر بررس ـ. کشور را مورد نظر داشـت  یط لازم و کافیشرا

 ـشـود ز  یثبات روند در نظر گرفته م یستیبا یدراتعملکرد صا را ی
ن یر قـوان یی ـاز جملـه تغ  یک کشور بر اثر عوامل مختلفیصادرات 

ره ی ـو غ یع ـیطب يای ـو بلا ياقتصاد يها می، تحريو تجار يارز
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ش یافـزا  يمدت محدود يبرا یجهان يدچار نوسان شده و تقاضا
قـات خـود   یلمن در تحقیه. دا خواهد کردیپ يریا کاهش چشمگی

ت ین مزییتع يار مناسب برایمع RCAار یمع ینشان داد در صورت
  ]. 6[ ر برقرار باشدیخواهد بود که شرط ز ینسب

  )3(رابطه















−
















−=

∑∑
∑

∑∑
i j

ij

i
ij

i
ij

ij

j
ij

ij

X

X

X
X

X
X

HI 1/1  

در  jکه کشور مورد مطالعه  یلمن در صورتیبر اساس شرط ه
∑(داشـته باشـد    يقـدرت انحصـار   یبازار جهـان 

j
ijX = ijX (

د یدر تول j که کشور یارزش شاخص مذکور صفر بوده و در صورت
مذکور به تخصص کامل برسـد در آن صـورت    يو صادرات کالا
 ـک خواهد بود زیتر از  شاخص مذکور کوچک یمقدار محاسبات را ی

 ـتـر   مورد مطالعه کوچک يکالا یارزش صادرات جهان ا حـداکثر  ی
 ]. 6[باشد  یم یبرابر کل صادرات جهان

  شدن صادرات  یتخصص يها شاخص. 2
 ـیشاخص م شـدن   یتخصص ـ یبـه منظـور بررس ـ   (MI)یچل

 ـیصادرات توسط م ارائـه و   1962-67 يسـالها  یدر ط ـ ]7[ یچل
شـدن صـادرات    ین شـاخص تخصص ـ یمورد توسعه قرار گرفت ا

 ـر ارائـه گرد یدهد و به صورت ز یک کشور را نشان می ینسب ده ی
 (Kol and Mennes,1985) شاخص توسـط  نیاز ا يکابرد. است

  . صورت گرفته است (Webster and Gilroy,1995) و

  )4(رابطه 
 

از  i يسهم صـادرات کـالا   یاول قبل از علامت منفقسمت 
را از  i يو قسـمت دوم سـهم واردات کـالا    jکل صادرات کشور 
 ـیرات شاخص مییدامنه تغ. دهد ینشان م jکل واردات کشور   یچل

 ـن شـاخص وجـود مز  یر مثبت ایباشد، مقاد یم+ 1 ات -1 نیب ت ی
آن نبـود   یر منف ـیو مقـاد  یاد شده را در بازار جهانی يکالا ینسب
ــمز ــ یت نســبی ــ یرا نشــان م ــذکور  یدهــد، از طرف شــاخص م

ب ی ـترک) ا نبود تشابهیتشابه ( یا نبود همگنی یدهنده همگن نشان
  .ک کشور استی یو صادرات یواردات يکالاها

تخصص صادارت  یز به منظور بررسین (X 2)دو  يشاخص کا
ارائـه   (Archibugi and Pianta, 1992)توسـط   1992در سـال  

صـادرات  ) عیتوز(توان دوم سهم  دهنده ن شاخص نشانید، ایگرد
مورد  ياز کشورها یا گروهیک کشور با سهم صادرات جهان و ی

   .باشد یمطالعه م
  )5(رابطه 
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 يفرمول مذکور مطابق اجـزا  دهنده لیتشک ياز اجزا کیهر 

اندازه . اشاره شدها  آن باشد که در قبل به یم RCA دهنده لیتشک
صـورت    بهن است که هر کشور چطور یا دهنده ن شاخص نشانیا

کند، هر چه شـاخص مـذکور بـه     یدا میت پیا مزیتخصص  يقو
 ـدهنده ا باشد نشان تر کیصفر نزد  يجـار ت ين اسـت کـه الگـو   ی

بوده و کشور  یجهان يک به الگویکشور مورد نظر نزد) صادرات(
دا کرده است و قـدرت  یپ ین المللیت بیدر آن کالا تخصص و مز

 يشـتر باشـد الگـو   یداشته است و هر چـه عـدد مـذکور ب    یرقابت
فاصله گرفتـه و   یتجارت جهان ياز الگو) صادرات(کشور  يتجار

   . دا کرده استیتخصص پ
ــاخص   ــه ] CTB ]8ش ــیک ــاید یک ــر از ابزاره ــیتع يگ ن ی

سهم در تراز  دهنده شدن صادرات محصول است، نشان یتخصص
قـات  یتوسط موسسه تحق 1983باشد، در سال  یم (CTB) يتجار

 ـنقش و  دهنده ن الملل فرانسه ارائه شده است و نشانیاقتصاد ب ا ی
ر یباشد و به صورت ز یک کالا در کل تجارت آن کشور میسهم 

   :ده استان شیب
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ل یتشک يرفته در فرمول مذکور همانند اجزا کار به يرهایمتغ
رات آن اعـداد کـوچکتر از   ییدامنه تغ. باشد یم MIو  RCAروش 

 ـر بزرگتـر از صـفر   یصفر و بزرگتر از صفر بوده و مقاد ا کمتـر از  ی
 ـشتر یمساعدت ب دهنده ب نشانیصفر به ترت در تجـارت  ا کمتـر  ی
 ـو  یقـدرت رقـابت   يگـر دارا یعبـارت د  هباشد، ب یکل کشور م ا ی

∑∑
−=

i
ij

ij

i
ij

ij
ij M

M
X

X
MI



           هاي بازرگانی بررسی  1390آذر و دي  ـ 50 شماره  6

  . باشد یا کمتر در تجارت کل میشتر یتخصص ب

  ج و بحثینتا
دگاه صـادرات  یاز د یت نسبیمز ین مطالعه به منظور بررسیا
 ين عمــده کشــورهایکشــور در بــ یگــاه رقــابتین جایــیز تعیــو ن

 هـر کـدام از   يهـا  یگ ـژیقرار گرفت و و یکننده مورد بررسصادر
 ـمز يهـا  ن منظـور از شـاخص  یا يبرا. ان شدیبها  آن  یت نسـب ی

و  RCA يهـا  مختلف استفاده شده اسـت کـه شـاخص    یصادرات
RSCA ـمز يها لمن مربوط به شاخصیو ه  و  یرقـابت  یت نسـب ی
 یتخصص یبه منظور بررس CTB دو و يو کا یچلیم يها شاخص

 ـید که نتایشدن صادرات استفاده گرد  ـدر اهـا   آن وط بـه ج مرب ن ی
مطـرح شـده    يه کشـورها ی ـکل يبـرا . اسـت   قسمت آورده شـده 

 ـتمـام ا  يد کـه بـرا  یلمن محاسبه گردیشاخص ه  ين کشـورها ی
شرط  يانگر برقراریباشد که ب یک مین شاخص بزرگتر از یمقدار ا
آشکار  یت نسبیت مزیشاخص مز يبرا يدییباشد و تا یم يتجار

کشور عمده  9 يبرا RCAشاخص ج مربوط به ینتا. باشد یشده م
در  1985 -2006در دوره  یصادر کننده کشـمش در بـازار جهـان   

 ـا يبرا RCAشاخص . آورده شده است) 2(جدول شماره  ران در ی
باشد، لذا  یک میبزرگتر از  يا قابل توجه طور بهدوره مورد مطالعه 

 ـمز يد و صـادرات کشـمش دارا  یران همواره در تولیا  یت نسـب ی
کشور مذکور  9 ین تمامیبوده است، همچن يص و قوار مشخیبس

 ـمز ين و هلنـد در صـادرات کشـمش دارا   یبه جز چ ـ  یت نسـب ی
د بتوان علت عدم وجود ین و هلند شایدر مورد کشور چ. باشند یم
ن محصول نسبت ین بودن نسبت اییآشکار شده را پا یت نسبیمز

مقـدار  . ان کـرد ی ـن بیدر چ ـ يکشـاورز  يبه کل صادرات کالاها
هـا بـالاتر از همـه کشـورها      سال یبا در تمامیتقر RCAشاخص 

 ـا يد و قویت بدون تردیل آنرا مزید بتوان دلیباشد که شا یم ران ی
ن محصـول در کـل   یا يا حجم بالاین محصول و یدر صادرات ا

کا با آنکه از لحـاظ  یکشور آمر. ان کردیران بیا يصادرات کشاورز
در  RCAامـا شـاخص    صادرات کشـمش در رتبـه دوم قـرار دارد   

ل آن ی ـکند کـه دل  یتجاوز نم 5/2ن کشور از یصادرات کشمش ا
کل صادرات محصـولات   يباشد که با توجه به حجم بالا ین میا

 ـکا، نسبت صادرات کشـمش ا یآمر يکشاورز ن کشـور بـه کـل    ی

 ـرات ایی ـروند تغ. شود یصادرات آن کوچک م  ين شـاخص بـرا  ی
رونـد   در ابتداه طور متوسط ن دوره بیدهد که در ا می ران نشانیا

  .دشو یم یروند کاهش و سپس دچاروجود داشته  یشیافزا
را  RSCA شـاخص  RCAبه خاطر نا متقارن بـودن شـاخص   

، RSCAر شاخص یمقاد. آورده شده است) 2(محاسبه و در جدول 
ن شاخص یمقدار ا. کند ید مییرا تا RCAج حاصل از شاخص ینتا
 ـمز يدارا يکشـورها  يبرا  يتـر از صـفر و بـرا    بـزگ  یت نسـب ی

کوچکتر از صفر ) ن و هلندیچ( یت نسبیعدم مز داراي يکشورها
 ـ یاما نکته قابل توجه ا. باشد یم  ین است که اگر چه شـاخص قبل
ا به جز یت نسبت به همه کشورها بالاتر است و یکرد مز یان میب

ن شاخص یدارد اما بر طبق ا يادیه کشورها اختلاف زیه با بقیترک
 ـاز آنجا کـه مقـدار ا  . ن طور ادعا کردیوان ات ینم ن شـاخص در  ی

 ـباشد وجود مز یطول دوره مورد نظر بزرگتر از صفر م  یت نسـب ی
با توجه به حجم بـالا و  . کند ید میین محصول را تایدر ا یصادرات

هاي این مطالعه، پس از محاسبه نتایج در هر سـال،   گسترده داده
سـاله یـا بیشـتر در     پـنج ي هـا  نتایج به صورت میـانگین در دوره 

  .آمده است )3(و  )2(جداول 
 RCSAو  RCAرات در یی ـان کرد کـه تغ یتوان ب یم یاز طرف

باشـد، کـه    یدر تجـارت کشـورها م ـ   يور رات در بهرهییانگر تغیب
رات یی ـو تغ يور ش بهرهیانگر افزایها ب ن شاخصیرات مثبت اییتغ
باشد کـه   یمتجارت  يور انگر کاهش بهرهیها ب ن شاخصیا یمنف
نشان ) 3(ها در جدول  ن شاخصیرات در غالب نرخ رشد ایین تغیا

ونان کـه  یه و یترک يج در کشورهایبا توجه به نتا. داده شده است
 ین کشورها منفیصادرات کشمش در ا RCSAو  RCAنرخ رشد 

و . باشـد  یدر تجارت کشمش م ـ يور انگر کاهش بهرهیباشد ب یم
 يادرات کشمش در کشـورها ص RCSAو  RCAنرخ رشد مثبت 

 يور ش بهرهین افزایو آرژانت یجنوب يقای، آفریلیران، شیکا، ایآمر
 ـن کشورها و تجارت رو بـه رشـد ا  یدر تجارت کشمش را در ا ن ی

  .دهد یکشورها را نشان م
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  صادرکننده يمحصول کشمش در عمده کشورها یرقابت یت نسبیروند مز یبررس -2جدول 

 1985 - 2006 2001 - 2006 1996 - 2000 1991 - 1995  1985 -  1990 کشور
متوسط  نرخ رشد

  1985-2006دوره
RSA RSCA RSA RSCA RSA RSCA RSA RSCA RSA RSCA RSA RSCA 

  - 0002/0  -004/0 96/0 52/55 95/0 44/34 96/0 61/97 96/0 56/28 96/0  81/49  ترکیه
  013/0  01/0 38/0 28/2 43/0 53/2 37/0 19/2 40/0 37/2 33/0 02/2 آمریکا
  00009/0  02/0 96/0 94/59 95/0 46/51 97/0 71/78 96/0 75/68 95/0 26/51 ایران
  01/0  05/0 86/0 20/16 90/0 43/21 90/0 02/20 87/0 66/8 77/0 66/8 شیلی
  -002/0  -04/0 95/0 61/55 93/0 34/32 96/0 75/55 96/0 96/0 97/0 54/78 یونان

  013/0  03/0 72/0 74/6 78/0 54/8 76/0 94/7 71/0 20/6 62/0 38/4 آفریقاي جنوبی
  -02/0  08/0 -83/0 09/0 -66/0 20/0 -91/0 04/0 -83/0 09/0 -92/0 03/0 چین

  12/0  07/0 46/0 35/3 66/0 46/5 54/0 55/3 45/0 69/2 22/0 64/1 آرژانتین
  04/0  -01/0 -38/0 45/0 -39/0 43/0 -46/0 37/0 -32/0 51/0 -35/0 48/0 هلند
  . قیمحاسبات تحق ،FAOسایت : مأخذ

  صادرکننده يشدن صادرات محصول کشمش در عمده کشورها یروند تخصص یبررس -3جدول 

 1985 - 2006 2001 - 2006 1996 - 2000 1991 - 1995 1985 - 1990 کشور
MI x2  CTB MI x2 CTB MI x2 CTB MI x2 CTB MI x2 CTB 

 28/0 41/0 008/0 13/0 169/0 0038/0 29/0 46/0 007/0 33/0 50/0 009/0 39/0 54/0  011/0  ترکیه
 011/0 0002/0 0003/0 008/0 0002/0 0002/0 009/0 0001/0 0002/0 016/0 0003/0 0003/0 016/0 0002/0 0004/0 آمریکا
 034/0 031/0 002/0 030/0 055/0 0022/0 022/0 034/0 0025/0 046/0 029/0 002/0 036/0 008/0 001/0 ایران
 045/0 032/0 002/0 032/0 037/0 0018/0 06/0 044/0 0021/0 059/0 035/0 002/0 028/0 014/0 018/0 شیلی
 36/0 61/0 009/0 107/0 098/0 0027/0 26/0 382/0 0024/0 368/0 526/0 009/0 028/0 42/1 0009/0 یونان

 016/0 004/0 0009/0 020/0 005/0 00073/0 023/0 006/0 0066/0 015/0 004/0 001/0 008/0 002/0 -00009/0 آفریقاي جنوبی
 -001/0 0001/0 -00003/0 - 0004/0 64/5 0019/0 - 0007/0 0001/0 00098/0 - 0007/0 0001/0 -00002/0 -002/0 0002/0 0003/0 چین

 003/0 0008/0 0004/0 - 0005/0 001/0 0004/0 011/0 0008/0 -00002/0 011/0 0008/0 0004/0 -005/0 0001/0 0003/0 آرژانتین
 -007/0 00004/0 - 0002/0 - 0041/0 80/2 - 0001/0 -009/0 93/4 - 0002/0 -006/0 00004/0 - 0003/0 -01/0 17/6 - 0003/0 هلند

  قیمحاسبات تحق، FAOسایت : مأخذ

 يعمده کشورها يبرا RCAار یمع یهمبستگ. 4
  صادر کننده کشمش 

ت خـود، همـواره   یبا توجه به ماه یجهان يها از آنجا که بازار
عمده  يکشورها یکنند، در بازار جهان می جادیرا ا یک نوع رقابتی

کنند کـه سـهم بـازار خـود را      می ز تلاشیصادر کننده کشمش ن
 يها عمده صادر کننده با برنامه ياز کشورها یبرخ. ش دهندیافزا

چـون   ییبر آن دارنـد تـا بـا ابزارهـا     یان مدت سعیبلندمدت و م
ر یو سـا  يبودن، بسته بند یغات، بهداشتید، تبلینه تولیکاهش هز

، سهم خود را در یت نسبیش مزیضمن افزا یابیبازار يها تیفعال
 ـ يبـرا . ش دهنـد ی، افزایبازار جهان  ـا يافتن رقبـا ی  ـی ن یران در ب

ده از اصادرکننده عمده کشمش در بازار جهان، با اسـتف  يکشورها
 یران در بازار جهـان یا يرمن، رقبایاسپ یب همبستگیشاخص ضر

  . نشان داده شده است )4(مشخص شده است که در جدول 
 ـکشـور ا  RCAکـه   یزمـان  گــر ید يکشـورها  RCAران بـا  ی
آن است که آن کشـور   دهنده داشته باشد، نشان یمنف یهمبستگ

 ـد و مزیآ یب در بازار کشمش به حساب میک رقیران یا يبرا ت ی
 ـکشـمش ا  یصادرات ینسب  ـن تحـت الشـعاع مز  رای  یت صـادرات ی

 ـباشـد و با  یم ـهـا   آن ين کشـورها و قـدرت بـازار   یکشمش ا د ی
 ـکشمش ا یاست صادراتیس م گـردد، تـا   یتنظ ـ يا  ران بـه گونـه  ی

 یب در بـازار جهـان  ی ـرق يا کشورهایبتوانند  یرانیکنندگان اصادر
ــد ــ یهمبســتگ. رقابــت کنن ــدار یمثبــت ب دو کشــور  RCAن مق
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 ـا یباشد که سهم بازار صـادرات  ین موضوع میا دهنده نشان ن دو ی
 RCAمقدار ) 4(طبق جدول . کند یک جهت حرکت میکشور در 

 ین، هلند همبسـتگ ین، آرژانتیونان، چی يکشورها RCAران با یا
 ـاز آنجا که ا یدارند ول یمنف سـت، در  یدار ن یمعن ـ ین همبسـتگ ی

 RCAتوان اظهار نظر کـرد و   ین کشورها نمیا يمورد رقابت جد
 یجنـوب  يقایو آفر کای، آمریلیه، شیترک يکشورها RCAان با ریا

 ـ  یهمبستگ  ـه بـا ا ی ـترک یفقـط همبسـتگ   یمثبت دارنـد ول ران ی
کشـمش   یتوان گفـت سـهم بـازار صـادرات     یدار است که م یمعن
  .کند یر مییک راستا تغیه در یران وترکیا

ي عمده کشورها RCA یهمبستگ -4 جدول
  صادرکننده کشمش جهان

 یونان شیلی ایران آمریکا هترکی کشور
آفریقاي 
 جنوبی

 هلند آرژانتین چین

  ترکیه
1         

 آمریکا
236/0- 

)291/0( 
1        

 ایران
645/0 

)001/0( 
078/0 

)732/0( 
1 

 
      

 شیلی
188/0 

)441/0( 
456/0 

)033/0( 
202/0 

)368/0( 
1      

 یونان
184/0 

)412/0( 
842/0- 

)000/0( 
225/0- 

)315/0( 
670/0- 

)001/0( 
1     

آفریقاي  
 جنوبی

018/0- 
)937/0( 

531/0 
)011/0( 

167/0 
)457/0( 

721/0 
)00/0( 

685/0- 
)00/0( 

1    

 چین
590/0- 

)004/0( 
726/0 

)000/0( 
308/0- 

)163/0( 
325/0 

)140/0( 
698/0- 

)000/0( 
406/0 

)000/0( 
1   

 -348/0آرژانتین 
)113/0( 

627/0 
)002/0( 

139/0- 
)537/0( 

666/0 
)001/0( 

725/0- 
)000/0( 

594/0 
)291/0( 

785/0 
)000/0( 

1  

 هلند
192/0- 

)392/0( 
112/0 

)620/0( 
161/0- 

)473/0( 
419/0- 

)052/0( 
021/0- 

)926/0( 
229/0- 

)306/0( 
056/0 

)805/0( 
343/0- 

)118/0( 
1 

 يدار یسـطح معن ـ  دهنـده  ر داخل پرانتز نشـان یمقاد(ق یمحاسبات تحق: ماخذ
  ).باشد یم

RCA ن، ی، چ ـیجنـوب  يقـا یکـا، آفر یآمر يه با کشـورها یترک
ن بـه  یدارند که فقـط کشـور چ ـ   یمنف ین و هلند همبستگیآرژانت

کا بـا  یآمر RCA. دیآ یه به حساب میترک يبرا يب جدیعنوان رق

RCA يونان بـرا یدهد  یدارد که نشان م یمنف یونان همبستگی 
 RCAباشـد و   یکشـمش م ـ  در صادارت يب جدیک رقیکا یآمر
ن یآرژانت ـ ن وی، چ ـیجنـوب  يقـا ی، آفریلیش ـ يکا با کشورهایآمر

 ـا یدهد سهم بازار صـادرات  یمثبت دارد که نشان م یهمبستگ ن ی
بـه   و هلنـد  ونانیکشور . باشد یک جهت میکا در یکشورها با آمر

 یباشند و بـازار صـادرات   یم یلیکشور ش يبرا يجد يعنوان رقبا
کشـور  . باشد یک جهت مین در یو آرژانت یجنوب يقایبا آفر یلیش
ماننـد   يجد يرقبا يز در صادرات محصول کشمش دارایونان نی

کشـور  . باشـد  ین م ـیو آرژانت شیلیکا، ین، آمری، چیجنوب يقایآفر
 یجنـوب  يقایونان و آفریه، یمانند ترک يجد يرقبا يز داراین نیچ
کـا،  یمرن بـا آ یمحصـول کشـمش چ ـ   یباشد و بـازار صـادرات   یم

ن یکشـور آرژانت ـ . باشد یک راستا مین در یوآرژانت یجنوب يقایآفر
باشد و  یونان میمانند  يب جدیرق يز در صادرات کشمش داراین

ن در صادرات محصول کشـمش  یو چ یلیکا، شیآمر يبا کشورها
 . کند یک راستا حرکت میدر 

مطرح شده، شـاخص   یشدن صادرات یتخصص  ن شاخصیاول
داشـتن   دهنده ن شاخص نشانیر مثبت اید که مقادباش یم یچلیم
ا در سطح منطقـه  یو  یاد شده در بازار جهانی يکالا یت نسبیمز

ج ینتـا . دهـد  یرا نشـان م ـ  یت نسـب یآن، نبود مز یر منفیو مقاد
 یآمده است و بررس) 3(در جدول  یچلیآمده از شاخص م دست به
را  RSCAو  RCAج مربـوط بـه شـاخص    ین شاخص نتایج اینتا
مـذکور   يتمـام کشـورها   ين شاخص برایکند و مقدار ا ید مییتا
ن یدهد که براساس ا یباشد و نشان م ین و هلند مثبت میجز چ هب

 ـمز ين کشورها دارایشاخص ا کشـمش در   یصـادرات  یت نسـب ی
 ـت مزین و هلند عدم مزیچ يباشند وکشورها یم یبازار جهان ت ی

ب یدر ترک یا همگنک نیا یدر صادرات کشمش را دارند و  ینسب
 .ن کشورها وجود داردیا یو صادرات یواردات يکالاها

 ین تخصص ـیـی تع يهـا  از شـاخص  یکیز ین دو يشاخص کا
 ـدو گو يشـاخص کـا   یباشد به عبـارت  یشدن صادرات م آن  يای

مثل کشـمش   یا کشور مورد نظر در صادرات محصولیاست که آ
هرچـه   گـر سـخن  یر؟ به دیا خیابد ی یتخصص م ییدر سطح بالا

 ـ یمقدار شاخص مذکور ب  يتجـار  ين الگـو یشتر باشد، اخـتلاف ب
شـتر  یب یجهـان  يکشمش کشور مورد مطالعـه و الگـو  ) صادرات(
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ر یهستند و هر چـه مقـاد   یر نسبین مقادیرا در واقع ایگردد، ز یم
ن است که یا دهنده تر باشد نشان کیدو به صفر نزد يشاخص کا

 ـنزد یجهان يتجارت کشور مورد نظر به الگو يالگو ک بـوده و  ی
ج ینتــا. دارد ین المللــیت بــیــکشــور در آن کــالا تخصــص و مز

آمده است نشان ) 3(دو که درجدول  يآمده از شاخص کا دست به
 ـکـا، ا یآمر يتجـارت کشـورها   يدهد که الگو یم  يقـا یران، آفری

ک بوده ینزد یجهان ين در محصول کشمش به الگویو چ یجنوب
 ین المللیت بیمش تخصص و مزن کشورها در محصول کشیو ا

ن صادر کننده کشمش جهـان  ینکه بزرگتریه با ایدارند کشور ترک
 ـیدر کشمش تخصص و مز یباشد ول یم  ـیت ب ی کمتـري  ن الملل

  .داردبه برخی کشورها با میزان صادرات کمتر،  نسبت
 يها گر از شاخصید یکیکه  CTBج مربوط به شاخص ینتا 
نشـان آمـده   ) 3(جـدول   شدن تجارت اسـت در  یتخصص یبررس

 ـکـا، ا یه، آمری ـترک يکشورها ين شاخص برایاست، مقدار ا ران، ی
 دهنـده  باشـد کـه نشـان    یمثبت م یجنوب يقایونان و آفری، یلیش

 ـمحصول کشـمش در کـل تجـارت ا    يسهم و مساعدت بالا ن ی
ن محصـول  یا يو تخصص بالا یباشد و قدرت رقابت یکشورها م

 ـا) 3(ه طبـق جـدول  باشد، که البت یدر تجارت کل م ن سـهم در  ی
 ـمقدار ا یشتر است ولیونان بیه و یترک يکشورها ن شـاخص در  ی
ن ییسهم پا دهنده باشد که نشان یم ین و هلند منفیچ يکشورها

ن کشـورها بـوده و محصـول    یمحصول کشمش در تجارت کل ا
ــ يکشــمش در کشــورها ــد دارایچ ــابت ين و هلن ــدرت رق و  یق

ج یباشد، کـه نتـا   یم ها کشورن یدر کل تجارت ا يتخصص کمتر
 ـآمده با استفاده از ا دست به و  RCA يهـا  ن شـاخص، شـاخص  ی

RSCA ـن کشورها که عدم مزیرا در مورد ا  را نشـان   یت نسـب ی
  . کند ید مییتا داد، یم

 یو روند تخصص یت رقابتیمز یج بررسینتا. 5
  رانیشدن صادرات کشمش ا

 ـش اکشم یصادرات یت نسبیمز یج مربوط به بررسینتا ران ی
 یت صـادرات یدهد که مز یج نشان مینتا. آمده است) 5(در جدول 
در ابتـدا   1985ر از سـال ی ـسـاله اخ  21در  (RCA)ران یکشمش ا

دچـار رونـد    RCAنـرخ رشـد    بوده و سـپس  يروند صعود داراي

 یت نسبیالبته در تمام طول دوره وجود مز. ده استیگرد یکاهش
و  شـود  ید م ـییتا02/0رشد و نرخ  RCA ،59ن یانگیبا م یصادرات

دوره  یران در صادرات کشمش طیکشور ا یت رقابتیمز همچنین
نتایج مربوط بـه شـاخص    .دا کرده استیش پیافزا 1985 -2006

هیلمن نیز مزیت نسـبی رقـابتی ایـران را در صـاردات محصـول      
در مـورد میچلـی بـه جـز یـک      . دهد کشمش مورد تایید قرار می

، کـه کـاهش مزیـت    )1995-1991(وره افزایش بسیار ناچیز در د
دهد کـه البتـه نـرخ رشـد منفـی آن را نشـان        نسبی را نشان می

هادچار ثبات در مزیت نسبی در بازار جهانی،  دهد، در بقیه دوره می
دو، با وجـود تخصـص و    کايبا توجه به نتایج مربوط به . هستیم

مزیت بین المللی در صادرات محول کشش ایران شاهد دور شدن 
ز این تخصص و مزیت بین المللی هستیم که بایستی دولـت بـا   ا

هاي بازاریابی و فـرآوري مناسـب مزیـت بـین      استفاده از سیاست
  .امللی این محصول را حفظ نماید

شدن صادرات  یتخصص یبررس -5 جدول
  1985 -2006 يها سال یران طیکشمش ا

- 1985  متغیر
1990 

1995-
1991 

2000-
1996 

2001-
2006 

 میانگین
  نرخ رشد
  متوسط 
 کل دوره

RCA 26/51 75/61 71/78 46/51 94/59 02/0 

RSCA 95/0 96/0 97/0 95/0 96/0 00009/0 

HI 21/920 41/409 86/474 20/398 37/355 13/0 

MI 0014/0 002/0 002/0 002/0 002/0 02/0- 

X 2  008/0 029/0 034/0 055/0 031/0 027/0  

 قیتحق يها افتهی: ماخذ

  هاداتشنیپ
نشـان از رونـد    یرقـابت  یت نسـب یج مربوط به شاخص مزینتا
 ـا يصعود  ـران در مزی در صـادرات محصـول    یرقـابت  یت نسـب ی

 ـپـس از ا  داشته و 1998کشمش تا سال   ـن دوره مزی  یت نسـب ی
  . افته استیکاهش  یرقابت

 ـشدن در ا یتخصص يها ج مربوط به شاخصینتا ران نشـان  ی
محصول کشـمش تخصـص    ران در صادارتیدهد که کشور ا یم

 يشـدن بـرا   یروند تخصص یبوده ول یشین روند افزایداشته و ا
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دور  دهنـده  صادر کننده کشمش، نشان يمجموعه عمده کشورها
  . باشد یت مارشدن در صاد ین کشورها از روند تخصصیشدن ا

آشکار شده محصول  یت نسبیفراوان در مز يها وجود نوسان
سعه صادرات در کشور همراه دهد که راهبرد تو یکشمش نشان م

و  یشتر به صورت مقطعیست، بلکه بیحساب شده ن يها با برنامه
 يها د، لذا در دستور کار قرار گرفتن برنامهیآ یبه اجرا در م يمورد
 يهـا  اسـت ینه توسـعه صـادرات و س  یمدت حساب شده در زمدراز

شـتر  یبهتـر و ب  يریتواند به بهره گ یم ير تجاریپذ فعال و انعطاف
  . انجامدیب يکشور در بخش کشاورز ینسب يها تیاز مز

نه یلات لازم به صادر کنندگان به زمیتسه ين با اعطایهمچن
فراهم  یبهتر کشمش صادرات يو بسته بند يجاد فرآوریا يرا برا

 ـشـتر ا یب يکرد تـا ضـمن حفـظ مانـدگار      ين محصـول، ارزآور ی
  .را به دنبال داشته باشد يشتریب

  نوشت پی
1- Revealed Comparative Advantage.  

  .1380ش بهار،یو پ یسلام -2

3- Laursen, 1998. 

4- Revealed Symmetrice Comparative Advantage 

(RSCA).  

5- Brasili et. al, 2000.  
6- Hilman,1980.  
7- Michealy, 1962/67.  

8- Contribution to the Trade Balance.  

  منابع 
 ـمز يرات الگوییتغ یب االله، و اسماعیل پیش بهار،سلامی، حب ت ی

 ـدر ا يمحصولات کشاورز ینسب  ـیتحل: رانی بـا   يکـاربرد  یل
اقتصـاد  مجله  .ابراز شده یت نسبیمز يها استفاده از شاخص

 . 1380، 67-99 ص ،34و توسعه، شماره يکشاورز
Archi Bugi, D. and Pinata, M. The Technological 

Specialization of Anvanced Countries. A Report 

to the EEC on International Publishes Science 

and Tecnology Activities, Dortrecht, kluwer 

Academic, 1992. 

Balasa, B., Trade Liberalization and Revealed 

Comparative Advantage, The Manchester 

School of Economic and Social Studies. 33:99-

123, 1965. 

Brasili,A., P. Epifani and R. Helg, On the dynamics 

of trade patterns, CESPRI, Working paper, No. 

115, Italy, 2000. 

Hillman, A. L. Observations of the Relation 

Between Revealed Comparative Advantage and 

Compative Advantage as Indicated by Pre-trade 

Relative Prices, Weltwirtschaftliches Archiv, 

116: 315-321, 1980.  

http://www.FAO.org/ 

Kol, j. and Mennes , L.B.M. "Intra-Industry 

Specialization: Some Observation on Concepts 

and Measurement", International Journal of 

Economics, 21: 173-181, 1985. 

Laursen, K., "Revealed Comparative Advantage 

and the Alternative as Measures Of International 

Specialization", Deparment of Industrial 

Economic and Strategy, DRUID, Working 

Paper, No. 30-98, 1998.  

Michaely, M. "Concentration in International 

Trade, Contributions to Economic Analysis" 

Amesterdam, North-Holland Publishing 

Company, 1962. 

Webster, And Gilory, M. Labour skills and the 

UK,s comparative advantage with its European 

Union partners, Applied Economics, 27:327-

342, 1995. 

  
 

  
  

http://www.FAO.org/

