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  چکیده
افراد و خانوارها در حوزه اقتصاد مربوط به مصرف یکی از مهمترین رفتارهاي 

داخلی به  ناخالص از آنجا که تقریبا در همه کشورها، حجم زیادي از تولید. است
و نوع ) کمیت(مصرف اختصاص دارد، کوچکترین نوسان و تغییري در حجم 

  . مصرف تاثیر قابل توجهی بر رشد و توسعه خواهد داشت) کیفیت(
عوامـل بـازاري   محـدود بـه   هاي مربوط به مصرف،  تحلیل در اقتصاد متعارف،

عوامـل  این . شود نادیده انگاشته می یربازاريعوامل غاست و ها و درآمد  قیمتمثل 
بـازار، رفتارهـاي احتیـاطی،     هکنندگان نسـبت بـه آینـد    انتظارات ذهنی مصرفمانند 

ه مصرف نسـبی  دادن ب کنندگان به بازار و اهمیترفتارهاي تقلیدي، اطمینان مصرف
مصـرف را در  اي کـه   بگونـه داراي اثرات چشمگیري بر سطح مصرف افراد هستند، 

و در دوران رکود، مصرف را بـیش   دهند یش از حد معقول افزایش میدوران رونق ب
  . کنند تر و شدیدتر می دهند و دوران رکود را طولانی از حد کاهش می

هاي درونی افـراد و   ایت محركخود، با هد ریزي نظام اقتصادي اسلام در طرح
هاي فقهی و اخلاقی مختلف، سعی کرده است رفتارهـاي   همچنین وضع محدودیت

منتهـی  اقتصـادي   هاي گسترده بحرانبه اي مدیریت کند که نه تنها  بگونهمصرفی را 
تصـفیه اخلاقـی    .نشود بلکه موجبات رونق و شکوفایی اقتصادي را نیز فراهم سازد

ریـزي بـراي    منع مصرف مسرفانه و برنامه ،پیش از ورود به بازار ها و سلایق انگیزه
تأمین و جلوگیري از تحریم ربا  ،مصرف در حد کفافرسیدن همه اقشار جامعه به 
کردن و کسـب   هاي الهی براي کار نهایتاً ایجاد انگیزهو مالی مصرف مبتنی بر بدهی 

زاي رفتارهاي مصرفی و  هاي اسلام براي مهار بخش بحران ، از جمله سیاستدرآمد
  .باشد در کنار آن، ایجاد تقاضاي لازم براي تداوم رشد اقتصادي می

   واژگان کلیدي
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  مقدمه

هـاي متـوالی رونـق و رکـود اقتصـادي در       تاریخ اقتصـاد معاصـر بیـانگر وجـود دوره    
نوسانات اقتصادي جزء لاینفک اقتصادهاي ملی شده . باشد کشورهاي مختلف جهان می

اي از نظریات اقتصـادي بـه تحلیـل علـل و عوامـل پیـدایش ایـن         است و بخش عمده
  . نوسانات معطوف شده است

ننـد هـر پدیـده اجتمـاعی دیگـري، در اثـر تصـمیمات و        هاي اقتصـادي، ما  پدیده
بعدي هسـتند   ها موجوداتی چند از آنجا که انسان. گیرد رفتارهاي افراد انسانی شکل می

باشـند،   مـی ) ازجمله عقل و احساسـات و عوطـف  (که داراي نیروهاي درونی مختلفی 
در عـالم  . ترونی اسها محصول کنش و واکنش این نیروهاي د رفتارها و تصمیمات آن

شدت تحت تأثیر شرایط احساسـی و روانـی موجـود در محـیط      ها به انسان رواقع، رفتا
  . ها است پیرامون آن

یکی از مهمترین رفتارهاي افراد و خانوارها در حوزه اقتصاد مربـوط بـه مصـرف    
داخلـی بـه    ناخـالص  از آنجا که تقریباً در همه کشورها، حجم زیـادي از تولیـد  . است

) کیفیت(و نوع ) کمیت(صاص دارد، کوچکترین نوسان و تغییري در حجم مصرف اخت
عـلاوه بـر ایـن، در نظـام     . مصرف تاثیر قابل توجهی بر رشد و توسعه خواهـد داشـت  

اي بر مصرف انبوه وجود دارد و باور رایـج ایـن اسـت کـه      اقتصاد متعارف، تاکید ویژه
 بنابراین تقریباً. ه همراه داردي را بترولید و رشد بیشتر و توسعه گستردهمصرف بیشتر، ت

در همه جاي دنیا مرسوم شده است کـه بـراي تحریـک اقتصـاد و ایجـاد دوره رونـق،       
با این حال، از آنجا که . کنندمصرف و افزایش تقاضا را تجویز میهاي تحریک  سیاست

وانـی  رفتارهاي مصرفی، مانند دیگر رفتارهاي انسانی، بیشتر تابع احساسات و مسـایل ر 
ثبات هستند و تأکید بیش از حد بر  بیها، این رفتارها ذاتاً  لانیت آنافراد است تا تابع عق

  . شودثباتی بیشتر اقتصاد می د و رونق اقتصادي، باعث بیمصرف انبوه براي رشد تولی

  سابقه تحقیق .1

را ) و در نتیجه آن، انتخاب معکوس و خطر اخلاقی(میشکین وجود اطلاعات نامتقارن 
سـینامون  . )Mishkin, 1991( داند هاي مالی می دهنده کلیدي در ایجاد بحران عامل شتاب

و فازاري معتقدند الگوي مصرف انبوه و تأمین مالی مصرف از طریـق افـزایش بـدهی،    
کننده تا حد زیادي  رفتار مصرف :نویسند ها می آن. آمریکا شده استباعث تهدید اقتصاد 

همسـایگان، همکـاران و   گیـرد کـه از طریـق مراجعـه بـه       توسط هنجارهایی شکل مـی 
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از نگاه کینزي، مصرف زیاد . شود هاي جمعی ایجاد می شده توسط رسانه هئهاي ارا مدل

 کمـک کـرده اسـت   » تعـدیل عمـده  «ها باعث کاهش شدت رکودها شده و به  آمریکایی
)Cynamon & Fazzari, 2008( .مـدت،   کوتـاه  کنند کـه در  استدلال می  مودي و اونسورج

 & Mody( کند ري رشد مصرف را تعدیل میتداوم نااطمینانی در درآمد به طور چشمگی

Ohnsorge, 2010( .انـداز   چنین کاشل بر این باور است که افزایش اخیر در نرخ پـس هم
مـدت اگـر نـرخ     تواند منافع بلندمدتی داشته باشـد ولـی در کوتـاه    خانوار در آمریکا می

شدن بهبـود اوضـاع    ه افزایش خود ادامه دهد ممکن است باعث کندانداز خانوار ب پس
 هاي انبسـاطی مـالی فعلـی یـا آتـی را تعـدیل کنـد        اقتصادي شده و اثربخشی سیاست

)Cashell, 2009( .هـاي   افزایش بدهی خانوارها در نتیجه کـاهش نـرخ   دیبل معتقد است
بهره و سهولت در دستیابی به نقدینگی، خانوارها را قادر بـه انتخـاب مسـیري دلخـواه     
براي مصرف طول عمر کرد ولی افزایش بدهکاران، باعـث افـزایش حساسـیت بخـش     

. )Debelle, 2004( هاي دارایـی شـد   درآمد و قیمت  هاي بهره، خانوار به تغییرات در نرخ
کننده افزایش بدهی خـانوار و   هاي مالی را تقویت نوآوري  و رياي از جمله گاتمن  عده

  .) Guttmann, 2008 & Wray, 2009( دانند هاي مالی می ایجاد حباب موجبدر نتیجه 

  عوامل رفتاري مؤثر بر سطح مصرف .2

هـاي اقتصـادي در    شود و نظریه در اقتصاد متعارف، تنها به مصرف کل جامعه توجه می
نرخ بهـره  ها، درآمدها و بعضاً  عمدتاً مصرف را تابع عوامل بازاري قیمت  مورد مصرف،

هـا و درآمـد باعـث تضـعیف      هـاي مصـرف بـه قیمـت     محدود کـردن تحلیـل   .دانند می
ها و درآمدها در تعیین مقـدار و   رغم نقش قیمتچون علی ؛شود هاي اقتصادي می تحلیل

دیگـري نیـز در تعیـین    ) عمدتاً روانـی و فرهنگـی  (غیربازاري  تغییرات مصرف، عوامل
ها و درآمدها نباشـد،   ها بیشتر از قیمت سطح مصرف افراد وجود دارد که اگر اهمیت آن

سطح مصرف مردم تابع عوامل روانی و یا   در بسیاري از موارد،. ها هم نیست کمتر از آن 
  . ه اقتصاديهاي حسابگران فرهنگی حاکم است نه صرفاً تحلیل

ها، انتظارات، فضاي روانی حاکم بـر بـازار، احساسـات و عواطـف افـراد،       ذهنیت
ي اقتصـادي، نقـش   گیري رفتارهاي افراد، خصوصاً رفتارهـا  عواملی هستند که در شکل

فرض اي که در عمل، باعث انحرافات شدید رفتارهاي افراد از پیش گونهاي دارند ب عمده
مدل نئوکلاسیک در تبیـین رفتارهـاي افـراد، از    . شود سیک میرفتار عقلایی مدل نئوکلا

کنـد کـه افـراد و عوامـل اقتصـادي       کند و فـرض مـی   نظریه انتخاب عقلایی استفاده می
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اي  خود هستند؛ یا لااقل رفتارهـا بگونـه   همواره به دنبال حداکثر کردن سود یا مطلوبیت
دیگـر، ماهیـت انتخـاب عقلایـی      به عبارت. یابی هستند به دنبال بهینه »گویی«است که 

کننـد   اي عمل می گونهدانند و یا ب گزینه بهتر را می مبتنی بر این فرض است که افراد، یا
د را ناشی از سه دلاویگنا، انحراف افراد از مدل استاندار. دانند که انگار گزینه بهتر را می

گیـري   تصـمیم  .3باورهاي غیراستاندارد و  .2ترجیحات غیراستاندارد،  .1: داند عامل می
دلایل روانشناختی مانند نگرانی شناختی،   ویکینسون،. )DellaVigna, 2009( غیراستاندارد

هاي شناختی، تهدیـد اعتمـاد بـه نفـس، شکسـت خودنظـارتی، خسـتگی از         ناهنجاري
دانـد   فـردي را باعـث انحـراف از عقلانیـت اقتصـادي مـی       گیـري و طـرد میـان    تصمیم

)Wikinson, 2008 .(  
در ادامه، به بررسی عوامل رفتاري و فرهنگی مـؤثر بـر رفتارهـاي مصـرفی مـردم      

هاي مدل اسـتاندارد اقتصـادي در    بینی شود پیش وجود این عوامل باعث می. پردازیم می
ویژگـی  . هاي جدي مواجه شود و کارایی خـود را از دسـت بدهـد    عالم واقع با چالش

هـاي   ها به نوعی باعث گسترش و تداوم بحران است که همه آنمشترك این عوامل این 
  .شوند اقتصادي می

  کنندگان انتظارات مصرف .2-1

انتظارات افراد از شرایط آینده بازار و درآمدها، تأثیر قابل توجهی بـر مخـارج مصـرفی    
ه بینی افراطی بر رفتار مردم سـای  خوش  در یک دوره رونق اقتصادي یا مالی،. ها دارد آن
به عنوان مثال، در اثر بروز یک رونق در بازارهـاي مـالی، افـراد زیـادي وارد     . افکند می

بینـی   شوند و چون آینده بازار رو بـه رشـد پـیش    بازي جهت کسب سود بیشتر می سفته
شود و درآمد انتظاري افزایش یافته است، مخارج مصرفی با خرید کالاهـاي بـادوام    می

هـر چنـد کـه تجربـه     . یابـد  خانگی، به یکباره افزایش مـی مثل مسکن، خودرو یا لوازم 
شـود و   دهد که هر رونق غیرعادي، دیر یـا زود منجـر بـه رکـود مـی      تاریخی نشان می

کنندگان  رود، ولی شرایط روانی حاکم بر رفتار مصرف درآمدهاي کسب شده از بین می
این بار شرایط فـرق  «د شود و با توجیهات معروفی مانن مانع از توجه آنان به این امر می

  . ها و تجربیات گذشته را نادیده بگیرند کنند واقعیت سعی می» می کند
سو و تمایل افراد به مصرف بیشـتر از  ی بیش از حد نسبت به آینده از یکبین خوش

هاي تأمین مالی مبتنی بر بدهی روي آورند بـه   ها به روش شود آن سوي دیگر باعث می
در واقع افراد با . ها خواهد بود جوابگوي اقساط وام  ده در بازار،این امید که سودهاي آین
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کنند  مورد نیاز خود می ها اقدام به خرید کالاهاي هاي متعدد و متنوع از بانک گرفتن وام

عـلاوه بـر   . هـا داشـته باشـند    که منبعی مشخص و قطعی براي بازپرداخـت آن بدون این
، ایـن  )لـوازم خـانگی و غیـره     مسکن، خودرو، مثلاً بازار(گرفتن بازارهاي واقعی  رونق

هـا و   گـرفتن رونـق بازارهـاي مـالی شـده و قیمـت       باعـث شـدت    رفتارهاي احساسی
جا یـک اثـر   در این. کند یادهاي بازار دور میهاي بازار را با سرعت بیشتري از بن شاخص

ایجـاد   باعـث ) خصوصاً بازارهاي مالی(رونق بازارها : آید وجود می بازخوردي مثبت به
افـزایش  . دهـد  بینی نسبت به آینده شده و مخارج مصرفی فعلـی را افـزایش مـی    خوش

  کنـد کـه ایـن رونـق نیـز بـه نوبـه خـود،         مخارج مصرفی، رونق بازارها را تشدید مـی 
. دهـد  یشتر افزایش مـی بینی نسبت به آینده را تقویت کرده و مخارج مصرفی را ب خوش

هـر چـه حبـاب    . گیرد هاي اقتصادي شکل می حباب یابد و چنان ادامه میاین چرخه هم
هـا از بنیادهـاي بـازار دورتـر شـود، احتمـال        ها و قیمت بزرگتر شود و هر چه شاخص

گیرند سودهاي خود را محقق  اي تصمیم می وقتی عده. شود ترکیدن آن حباب بیشتر می
ها تسویه  ار با آنواردان باز هاي خود از بازار خارج شوند، تازه سازند و با فروش دارایی

هـاي   با بروز اولـین نشـانه  . کند ها افت می ها و شاخص شوند و افزایش سطح قیمت می
افتنـد و بـراي جلـوگیري از زیـان بیشـتر       می» وحشت«مردم ناگهان به   ترکیدن حباب،

کننـد هـر چـه     احتمالی در آینده، به سرعت تصمیم به خروج از بازار گرفته و سعی می
  . اي خود را به پول نقد تبدیل کننده زودتر دارایی

تـر   هـاي خـود بـدبین    کنندگانی که نسبت به اشتغال و حقوق علاوه بر این، مصرف
دهنـد   شوند استقراض خود را براي حل مشکلات فـردي مـورد انتظـار کـاهش مـی      می

)Schmid, 2004 .(دهد، کارفرمایان در واقـع   اما وقتی این امر، تقاضاي کل را کاهش می
کننـد کـه    دهنـد و تضـمین مـی    توانند، سطح مشـاغل و دسـتمزدها را کـاهش مـی    اگر ب
کنندگان، عرضه  هاي مصرف بازپرداخت وام. کنندگان به جا بوده است هاي مصرف ترس

کننـدگان را   ها از ترس عدم بازپرداخت، اعتبارات مصـرف  بانک. دهد پول را کاهش می
هـا و   وکـار را بـا مطالبـه زودتـر وام     دهند دقیقاً همانطور که اعتبارات کسـب  کاهش می

  . دهند هاي جدید کمتر، کاهش می پرداخت وام

  رفتار احتیاطی .2-2

قطعیت زیادي مواجه  ها را با عدم بینی اي واقعی، پیشوجود نااطمینانی و ریسک در دنی
تـرین راهکـار،    ها نسبت به آینده، اولـین و سـاده   قطعیت براي جبران این عدم. سازد می
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هـا   مردم همواره، خصوصاً در شرایط بحرانی که نااطمینـانی . جانب احتیاط است گرفتن
کنند مقـداري ذخـایر احتیـاطی بـراي خـود کنـار        یابد، سعی می افزایش چشمگیري می

  آینـده، به اندازهاي بدبینانه نسبت  گیري چشم هاي بحران و شکل با بروز نشانه. بگذارند
ند؛ مردم جهت رویـارویی بـا روزهـاي بـد آینـده،      آور مردم به رفتار احتیاطی روي می

گیرند مخارج فعلی خود را تا حد ممکن کاهش دهنـد و مقـداري از درآمـد     تصمیم می
شـود رکـود اقتصـادي     این رفتار احتیاطی باعـث مـی  . انداز کنند خود را براي آینده پس

ش هـا و افـزای   شدت بیشتري پیدا کند چون کاهش تقاضا موجب کاهش بیشـتر قیمـت  
  . شود بیشتر بیکاري می

  رفتار تقلیدي .2-3

خطرتــرین و  یکــی از کــم  اطلاعــات کامــل وجــود نــدارد،  در شــرایطی کــه در بــازار،
هر کس که اطلاعات کـاملی از  . ها، روي آوردن به رفتار تقلیدي است ترین راه هزینه کم

اطلاعی  کند ریسک ناشی از کم سعی می  شرایط بازار ندارد با تقلید از رفتارهاي دیگران
هر چه   ایج این است که اگر از رفتار دیگران تقلید کنیم،استدلال ر. خود را پوشش دهد

این حس مشترك بـودن بـا دیگـران    . افتد براي دیگران اتفاق بیفتد براي ما هم اتفاق می
کند چون اگر اتفـاق نـاگواري رخ دهـد و بـازار وارد      براي فرد آرامش خاطر ایجاد می

توانـد بـه رفتـار     ان نیز فـرد مـی  در شرایط بحر. بحران شود، دیگران هم مانند او هستند
  . دهند، او نیز انجام دهد تقلیدي خود ادامه دهد و هر کاري که دیگران انجام می

اندیشد کـه ممکـن اسـت     علاوه بر این، فردي که اطلاعات کامل ندارد با خود می
. دهند به خاطر دسترسی به اطلاعات خاصی باشد دیگرانی که عمل خاصی را انجام می

در نتیجه این خصلت . تواند به نوعی سواري مجانی بگیرد لید از اعمال او، میپس با تق
اي در بازار منتشر شود، همه مـردم   رفتاري، اگر جو خاصی بر بازار حاکم شود یا شایعه

بـدین ترتیـب جریـان بـازار شـدیدتر      . کنند خلاف جریان بـازار عمـل نکننـد    سعی می
  . خواه رو به رکود و سقوط شود؛ خواه رو به رونق و رشد باشد و می

  کنندگان به بازار اطمینان مصرف .2-4

کنندگان به بازار اطمینان داشته باشند، مخارج خود را افزایش داده و  که مصرف تا زمانی
اگـر بـه هـر دلیلـی، اعتمـاد و اطمینـان       . دهنـد  بازارها به رشد و توسعه خود ادامه مـی 

کشـند و مخـارج را    خود را از بازارها کنار میها  کنندگان از بازار سلب شود، آن مصرف
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ها پس از بـروز   بسیاري از تلاش. کنند دهند و اقتصاد را وارد رکود می بسیار کاهش می

اطمینـان  . گیـرد  کنندگان به بازار صـورت مـی   ها براي بازگرداندن اطمینان مصرف بحران
شـود و در   گیـري مـی   انـدازه  1کننـده  کنندگان توسط شـاخص اطمینـان مصـرف    مصرف

و سـپس بـراي اقتصـاد      8نمودارهاي زیر، نوسانات آن براي کشورهاي صنعتی گـروه  
دهنـده   شده نشـان  هاي تیره ناحیهدر این نمودارها  2.آمریکا به تصویر کشیده شده است

  . هاي اقتصادي است بحران

  8کننده براي کشورهاي صنعتی گروه  نوسانات شاخص اطمینان مصرف. 1شکل 
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  آمریکااقتصاد کننده براي  نوسانات شاخص اطمینان مصرف. 2شکل 

  
  

کننـده در شـرایط بحرانـی،     شود، شاخص اطمینان مصرف همانطور که مشاهده می
اثرشـدن   کنندگان باعث بـی  از دست رفتن اطمینان مصرف. دهد عدد کمتري را نشان می

ر نتیجـه، دوره  د. شـود  هاي انبساطی مقامات حکومتی براي افزایش تقاضـا مـی   سیاست
  . شود ها افزایش یافته و شدت آن بیشتر می بحران

  چشمی هم و ادن به مصرف نسبی و مبتنی بر چشمد اهمیت .2-5

یکی از عوامل فرهنگی که بر سطح مصـرف مـردم تأثیرگـذار اسـت، توجـه کـردن بـه        
اي که مصرف بیشتر، نمایانگر جایگاه اجتمـاعی بـالاتري    در جامعه. مصرف نسبی است

باشد یا اینکه مصرف بیشتر تبدیل به یک هنجار اجتمـاعی شـده باشـد، مـردم همـواره      
تئوري مصرف دوزنبري . مصرف بیشتري داشته باشند» نسبت به سایرین«کنند  سعی می

ها نسبت به دیگـران   این نکته را لحاظ کرده است که مصرف افراد، تابعی از مصرف آن
سـو دامنـه نوسـانات مصـرف را     ان از یککننـدگ  لت رفتاري در مصـرف این خص. است

دهد و در دوران  دهد و مصرف را در شرایط رونق، بیش از حد افزایش می گسترش می
کند که براي تـأمین   از سوي دیگر افراد را تشویق می. دهد بیش از حد کاهش می  رکود،

 مالی مصرف خود به سطح درآمد خود اکتفا نکنند و از تسهیلات مبتنـی بـر بـدهی کـه    
بـدین ترتیـب،   . هاي مالی به راحتی در دسترس اسـت اسـتفاده کننـد    امروزه با نوآوري



 129   هاي اقتصاديرهیافتی اسلامی به نقش رفتارهاي مصرفی در ایجاد و گسترش بحران

 
افـزایش    هـاي اقتصـادي اسـت،    انباشت بدهی، که یکی از عوامل مهم در تشدید بحران

هـا بـه    در بخش بعدي، در مورد اثرات سوء انباشت بدهی و تأثیر آن در بحران. یابد می
  . تري بحث شده است طور مفصل

  پیامدهاي رفتارهاي مصرفی .3

تواند رونق اقتصـادي را بـه همـراه داشـته باشـد، ولـی        هر چند که افزایش مصرف می
ها را تحـت تـأثیر قـرار     این رونق  مشکلات خانوارها براي تأمین مالی مخارج مصرفی،

هـاي مـالی و اعتبـاري در     سو و نـوآوري مایل و تشویق زیاد به مصرف از یکت. دهد می
تأمین مالی مبتنی بر بدهی از سوي دیگـر، افـراد و خانوارهـا را بـه ایـن      جهت تسهیل 

تأمین مـالی مبتنـی بـر    (سمت سوق داده است که مخارج مصرفی خود را از این طریق 
مخارج مصرفی افراد و خانوارها وابستگی زیادي به   بدین ترتیب،. محقق سازند) بدهی

هر نوسانی در بازارهاي مالی، بـا اثـرات    در نتیجه،. کند وضعیت بازارهاي مالی پیدا می
روانی که پیش از این ذکر شد، نوسانات زیادي را در مخارج مصرفی خانوارهـا ایجـاد   

  . سازد کند و در نتیجه بخش واقعی اقتصاد را متأثر می می
که توسط هایمن مینسکی ارایه شـده   3»شکنندگی بازارهاي مالی«بر اساس تئوري 

بینـی افـزایش یافتـه و تـوازن      یابد، خوش وقتی گسترش و رونق بازارها ادامه می  است،
بـازي افـزایش    هـاي مـالی، سـفته    با افزایش قیمت دارایی. کند بدهی و ریسک تغییر می

کنـد،   ریسـک تغییـر مـی   وقتی برخوردها نسبت به ساختارهاي صحیح بدهی و . یابد می
دیدگاه مینسکی این است که شکنندگی وقتی رشد . شود شدت شکننده می ظام مالی بهن

نقدینگی کـاهش    مدت بالا رود، کند که سطح بدهی افزایش یابد، نسبت بدهی کوتاه می
  ).  Minsky, 1997, p.142(باز و پونزي افزایش یابند  هاي سفته یابد و بنگاه

منبع شوك منفی بـراي اقتصـاد نیسـت     خود افزایش خانوارهاي بدهکار به خودي
هاي اقتصادي ناشی از سایر منابع، خصوصاً  بلکه این مسأله باعث وسعت دادن به شوك

 ,Debelle(شـوند   می) از جمله بیکاري(سازند  هایی که درآمدهاي خانوار را متأثر می آن

ها در طول  دهیبا اتکاي زیاد خانوارها به تأمین مالی مبتنی بر بدهی و انباشت ب ).2004
هاي مختلف، این شکنندگی بازارهـاي مـالی بـه بازارهـاي واقعـی اقتصـاد منتقـل         سال
بنابراین یک نوسان کوچک در بازارهاي مالی، از طریق تأثیر بر شرایط روانـی  . شود می

دهد و در نتیجه این  ها را تا حد زیادي تحت تأثیر قرار می خانوارها، مخارج مصرفی آن
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هـاي تولیـدي    ازارهاي واقعی منتقل شده و بر سطح تولید و اشتغال بنگـاه نوسانات به ب
  . گذارند تأثیر می

یابد، مردم بلافاصله مخارج  شود و درآمدها افزایش می وقتی اقتصاد وارد رونق می
. یابد دهند و در نتیجه تقاضا براي کالاهاي بادوام افزایش می مصرفی خود را افزایش می

نی غیرواقعی نسـبت  بی در رفتارهاي خانوارها، باعث بروز خوش وجود اطلاعات ناقص
با افزایش شـدید تقاضـا،   . یابد در نتیجه مخارج مصرفی بیشتر افزایش می شده،به آینده 

بـه دلیـل عـدم اطـلاع     . گیرد یابد و حباب اقتصادي شکل می ها افزایش می سطح قیمت
رفتارهاي مصرفی اطرافیان خـود   هاي اقتصادي، خانوارها صرفاً دقیق و کافی از واقعیت

بـا  . شود این رفتار تقلیدي باعث گسترش و تداوم حباب اقتصادي می. کنند را تقلید می
گسترش و تداوم حباب اقتصادي شکنندگی آن بیشتر شده و احتمال ترکیدن آن افزایش 

فتاده و هاي ترکیدن حباب اقتصادي، مردم به وحشت ا به دنبال بروز اولین نشانه. یابد می
انتظـارات بدبینانـه و   . کننـد  اي نسـبت بـه آینـده پیـدا مـی      به سرعت انتظارات بدبینانـه 

نااطمینانی نسبت به آینده اقتصاد، باعث بروز رفتار احتیاطی در رفتارهاي مصرفی شـده  
کـاهش شـدید تقاضـا بـه دنبـال      . دهند و خانوارها به شدت تقاضاي خود را کاهش می

هـا شـده و بحـران اقتصـادي را تقویـت و       ط بیشـتر قیمـت  ترکیدن حباب، باعث سقو
  . دهد گسترش می

  رهیافت اسلامی .4

توانـد رشـد اقتصـادي را     که مصـرف بیشـتر در دوران رونـق اقتصـادي مـی     علیرغم این
هـاي   هـاي بـازار و ایجـاد حبـاب     تر کند، اما به دلیل فاصله گـرفتن از واقعیـت   پرشتاب

هاي سـخت رکـودي    شدید قرار گرفته و دوران هاي اقتصادي، اقتصاد در معرض شوك
تاریخ اقتصاد معاصر خصوصاً در کشورهاي غربی که از لحاظ . در انتظار آن خواهد بود

هـاي   هستند بیـانگر ایـن واقعیـت اسـت کـه بحـران       »تر پیشرفته«اقتصادي به اصطلاح 
و گـذاران   اقتصادي جزء لاینفک روندهاي اقتصادي شده است و تمام تـلاش سیاسـت  

 هـا و احیانـاً ابـداع    گران اقتصادي صرفاً معطوف به نحـوه مـدیریت ایـن بحـران     تحلیل
در   بنابراین،. ها است اي، این بحران و نه درمان ریشه هایی براي به تأخیر انداختن روش

  .مناسبات اقتصادي متعارف، ثبات اقتصادي به طور سیستمی در معرض خطر است
اً ناظر به آخرت نیست بلکه اسلام در پـی تنظـیم   ها و دستورات اسلام صرف آموزه

اسلام دنیا و آخرت را دو مقوله جدا از هم   در واقع،. روابط اجتماعی این دنیا نیز هست
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داند که سعادت بشـر در گـرو آبـادانی هـر      ها را دو روي یک سکه می بیند بلکه آن نمی

اي طراحـی   گونهی اسلام بهاي اخلاق کام و آموزهدر حوزه اقتصاد، اح. ها است دوي آن
شده است که هم رشد و ثبات اقتصادي برقرار گردد و هم فقر و شـکاف طبقـاتی کـه    

هاي پیشـنهادي اسـلام بـراي     حل راه .کن شود بزرگترین آفت جوامع انسانی است ریشه
هایی بنیادي  حل خص، راهتنظیم روابط اجتماعی به طور اعم و روابط اقتصادي به طور ا

دهی  آید، اسلام براي سامان برمی )ع(و ائمه اطهار )ص(نه که از سیره پیامبرگواست و آن
اي بـراي تحقـق    که خود این امور دنیوي، مقدمـه (بخشی به امور دنیوي مسلمین  و نظم

سـازي مسـتلزم    از آنجـا کـه نظـام   . سازي است به نوعی دنبال نظام) امور اخروي است
هاي  ها و محرك اي است، توجه به ریشه هاصلاحات ساختاري و نهادي متعدد و گسترد

  . یابد دهنده روابط اجتماعی است، اهمیت زیادي می ها که شکل اصلی رفتار انسان
اي  بگونـه خـود، رفتارهـاي انسـانی را     ریزي نظام اقتصادي در واقع اسلام در طرح

هـاي   نهـا و بحـرا   ثباتی کند که در نهایت، به صورت خودکار، نظام را از بی ریزي می پی
ادعاي ما این است که شارع مقـدس  . دارد هاي بشرساخته محفوظ نگه می رایج در نظام

هـاي درونـی افـراد و     هـا و محـرك   دهی و هدایت انگیزاننده در حوزه مصرف، با جهت
هاي فقهی و اخلاقی مختلف، سـعی کـرده اسـت رفتارهـاي      همچنین وضع محدودیت

نشود منتهی اقتصادي  هاي گسترده بحرانبه ها اي مدیریت کند که نه تن بگونهمصرفی را 
در ادامه مقاله سعی شـده  . بلکه موجبات رونق و شکوفایی اقتصادي را نیز فراهم سازد

مند، نحوه مدیریت رفتارهاي مصـرفی توسـط اسـلام     است در چارچوبی منطقی و نظام
چنـد نکتـه   پـیش از آن، ذکـر   . زایی این رفتارهـا تبیـین شـود    براي جلوگیري از بحران

  :رسد نظر می ضروري به
اولاً در اسلام تولید ثروت نه تنها نهی نشده بلکه به آن سفارش هم شده است تـا  

اش مساوي با جهاد فی سبیل االله دانسـته   جایی که تلاش فرد براي تأمین معاش خانواده
دهـی اجتمـاعی و اقتصـادي زنـدگی مـردم، اسـلام        اما در راسـتاي سـامان  . شده است

گذاري ثروت و درآمـد   رهاي فقهی و اخلاقی مختلفی را در مورد مصرف و هزینهراهکا
  . تواند به سعادت دنیوي و اخروي انسان کمک کند ها می تعیین کرده است که رعایت آن

مردم باید از سطح متعادلی از مصرف برخوردار باشند  در جامعه اسلامی همه ثانیاً
زندگی و معاش خود دست یابنـد و از   ارضاي نیازهاي ضروري، به توسعه تا علاوه بر

خاطري نداشته باشند و به امور اساسی و مهـم زنـدگی کـه کمـال و      هاین جهت دغدغ
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سطحی که اسلام براي معیشت مسلمین درنظر گرفته . بپردازند  رشد انسانی در آن است،
  :)ع(ق روایتی از امام صادقاست محدود به رفع نیازها ضروري او نیست بلکه طب

ند بخورد و بیاشـامد و ازدواج کنـد و   بدهد که بتوا] فرد فقیر[ن به او باید چنا …
  ).182ص ،6، ج1386 ،حکیمی(در راه خدا صدقه دهد و به سفر حج برود 

خـط فقـر شـرعی مقـدار کفایـت و حـدي از       معتقدند که ) 1386(دادگر و باقري 
شـود و پوشـش آن    ها تعیین می بلیت افراد و خانواده آنتوانگري است که با توجه به قا

میزانی است که فرد و خانواده را از عسر و حرج یعنی سطح مطلوبیت مشترکی خـارج  
کننـد کـه سـطح کفـاف مصـرف بـراي افـراد و         خود اثبات می هها در مقال آن. سازد می

بـه شـأن فیزیکـی،     تـوان  ها مـی  آن هها است که از جمل ها متناسب با شأنیت آن خانواده
شأن معنوي و اخلاقی اشاره کـرد    شأن اجتماعی،  انتخاب، هشأن سلیق  عادتی،  درآمدي،

  ).  56ص ،6، ج1386 ،حکیمی(
اي است که از لحاظ اقتصـادي در آن فقـر    پیشرفته از نظر اسلام جامعه هثالثاً جامع

د و آحـاد جامعـه   هاي برابر وجـود داشـته باش ـ   افراد جامعه، فرصت هنباشد و براي هم
ها و اسـتعدادهاي خـود را شـکوفا     بتوانند از امکانات عمومی استفاده کرده و توانمندي

شود و سطح زندگی  ثروت بیشتري در جامعه تولید و توزیع می  این امر، هدر نتیج. کنند
اسلامی به خودي خود هـدف   هبالا رفتن سطح زندگی مردم در جامع. رود مردم بالا می

که شرط لازم انجام تکالیف دینی و رسیدن به رشـد و کمـال انسـانی، تـأمین     ، بل نیست
که فقـر چـه آثـار سـوئی بـر ایمـان دارد احادیـث        در مورد این. دن از نظر مالی استبو

  .متعددي از معصومین علیهم السلام وارد شده است
ن افراد رابعاً این نکته نیز حایز اهمیت است که در اسلام از برابرسازي درآمدها میا

نیـاز کـردن    جامعه طرفداري نشده بلکه از متوازن ساختن سطح زندگی و معیشت و بی
مـردم جامعـه بایـد از سـطح      ههم ـ). 104ص ،1384  ،عیوضلو(فقرا حمایت شده است 

در اقتصـاد اسـلامی مهـم آن اسـت کـه      . متعادل و متوسطی از مصرف برخوردار باشند
به این معنا که اولاً ثروت در دست ثروتمنـدان   در جامعه برقرار شود» توازن اقتصادي«

جامعه به گردش درنیاید و ثانیاً افراد فقیـر در جامعـه وجـود نداشـته باشـند و جریـان       
هاي انتقالی واجب یا  اقتصادي جامعه به نحوي باشد که طبقات ضعیف در اثر پرداخت

یـا از طریـق   ...) انفـاق و    زکـات،   از طریـق ابزارهـایی نظیـر خمـس،    (داوطلبانه مردم 
امکـان فعالیـت    ب کنند و مشابه افراد متوسطهاي دولت بتوانند قدرت خرید کس کمک

  ).105ص ،1384 ،عیوضلو(در بازار براي آنان فراهم شود 
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توان ادعا کرد که الگوي مصرف صحیح، نقش بسیار اساسی در تنظیم و از اینرو می

شـود و   افراد جامعـه مـی   هدر میان همرشد اقتصاد دارد و باعث جریان ثروت و درآمد 
و هـر الگـوي   رونق و شکوفایی مبنایی و دائمی را در اقتصاد به همراه خواهـد داشـت   

  . گرفتن الگوي صحیح مصرف، ناقص و ناکافی است نظر اي بدون در توسعه

  ها پیش از ورود به بازار تصفیه اخلاقی انگیزه .4-1

ند بلکه آن را تحت ضوابطی، در منظومه اقتصادي ک را به طور کلی رد نمی» بازار«اسلام 
دهنده منابع کمیاب براي نیازهاي نامحـدود   بازار به عنوان تخصیص. دهد خود جاي می
کند اما از منظر اسلامی، بازار به تنهایی قادر به تأمین اهـداف اسـلام در    انسان عمل می

هـا، بـه    عـاري از ارزش کننده به همراه تبلیغات  ترجیحات مصرف. حوزه اقتصاد نیست
ایـن در حـالی اسـت کـه دسترسـی      . انجامـد  هاي نامحدودي مـی  خلق و ایجاد خواسته

سازد که منابع کمیاب جامعه  ها را قادر می ثروتمندان به اعتبارات بانکی و منابع مالی، آن
این امـر نـه   ). 134ص، 1384 ،چپرا(شان به کار گیرند  هاي غیرضروري را براي خواسته

گـذاري و واردات   انداز و سرمایه کاهد بلکه شکاف بین پس ز منابع در دسترس میتنها ا
 بـر  عـلاوه . سازد تر می هاي اقتصاد کلان را وخیم توازن و صادرات را افزایش داده، عدم

هاي خاصـی از   قاعده و رهاي بازار، باعث تمرکز ثروت در میان گروه این، سازوکار بی
ار به تنهایی قادر نیست تخصیص منابع مورد نظر اسـلام را  بنابراین، باز. شود جامعه می
ریـزي و کنتـرل دولتـی،     جایگزینی سازوکار غیرمتمرکز بازار توسـط برنامـه  . تأمین کند

کنترل تخصیص منابع توسط دولت و نیز فقدان اطلاعات کافی . کند موقعیت را بدتر می
گیري را دشوار،  فرایند تصمیم  هاي تولیدکننده، کننده و هزینه نسبت به ترجیحات مصرف

  . سازد کُند و ناکارآمد می
ها و سلایق را پیش از ورود به  اسلام با تعریف یک سازوکار تصفیه اخلاقی، انگیزه

که با توجه به ناکارآمدي بازار در تخصـیص عادلانـه و   توضیح این. کند میبازار تصحیح 
هاي افراد  ارك دیده است که انگیزهاخلاقی منابع، اسلام دستورات اخلاقی مختلفی را تد

دستورات اخلاقی اسلام در مورد مصـرف، بـه    .کند را پیش از ورود به بازار، تصفیه می
هاي مضر و مخرب به بازار جلوگیري  کند که از ورود انگیزه عنوان نوعی فیلتر عمل می

ل و سو و منع کنز مـا تحریم شدید اسراف و تبذیر و حرص در مصرف از یک . کند می
شود اولاً منابع کمیاب جامعه در جهت  کردن آن از سوي دیگر، باعث می بخل در هزینه

برآوردن نیازهاي کاذب و تجملاتی تلف نشود، ثانیاً مال از چرخه اقتصادي خارج نشود 
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و در راستاي رشد و رونق اقتصادي به کار گرفته شود، ثالثاً تصمیمات اقتصادي با توجه 
اي و تقلیـدي کـه عمـدتاً ناشـی از      صادي اتخاذ شود و از رفتار گلـه هاي اقت به واقعیت

حرص است جلوگیري شود و رابعاً با اعتماد به رازقیت خداوند و بدون دغدغه نسبت 
به آینده، افراد از احتکار اموال و خرید بـیش از نیـاز خـود در شـرایط کمیـابی کالاهـا       

خلاقی در مورد نحوه تخصیص درآمدها هاي ا بنابراین، با رعایت آموزه .خودداري کنند
هـاي غیراخلاقـی و ناعادلانـه بـازار      و منابع توسط افراد، بسیاري از پیامدها و خروجی

  .شود خود تصفیه می خودبه

  تفکیک اجزاي مصرف کل .4-2

ول، ا: توان به دو بخش تقسـیم کـرد   میانداز اسلامی، مصرف کل جامعه را  چشمیک از 
مصـرف در حـد کفـاف شـامل نیازهـاي      . مصرف مسرفانه و دوم مصرف در حد کفاف

شـود و بـرآوردن    شود که متناسب با شأنیت افراد تعیین مـی  ضروري و معقول افراد می
نظـر گرفتـه اسـت     سطحی که اسلام بـراي معیشـت مسـلمین در   . ها ضروري است آن

 )ع(ضروري او نیست بلکه همانطور که در روایت امـام صـادق   يمحدود به رفع نیازها
وانـد در راه خـدا   آمد، باید هر فردي بتواند حج برود و حتی آنقدر داشـته باشـد کـه بت   

خط فقر شرعی مقدار کفایت   اند، طور که دادگر و باقري بررسی کردههمان. صدقه بدهد
شـود و   ها تعیین مـی  و حدي از توانگري است که با توجه به قابلیت افراد و خانواده آن

فرد و خانواده را از عسـر و حـرج یعنـی سـطح مطلوبیـت       پوشش آن میزانی است که
 ـ  آن). 57ص ،1386 ،دادگر و باقري(سازد  مشترکی خارج می خـود اثبـات    ههـا در مقال

ها است که  ها متناسب با شأنیت آن کنند که سطح کفاف مصرف براي افراد و خانواده می
شـأن    انتخـاب،  هسـلیق  شـأن   عـادتی،   توان به شأن فیزیکی، درآمـدي،  ها می آن هاز جمل

  ).56ص، 1386 ،دادگر و باقري(شأن معنوي و اخلاقی اشاره کرد   اجتماعی،
این نوع . عبارت است از هرگونه مصرفی فراتر از سطح کفاف فردمصرف مسرفانه 

در واقع، مصرف ایـن  . باشدشامل مصرف کالاهاي لوکس و تجملاتی تواند  مصرف می
نـوعی   صـرفاً و یـا  اسـت   هـا آن تجملاتی و فخرفروشانهماهیت یا به خاطر  نوع کالاها

لزوماً تغییـر چشـمگیري در سـطح    مصارف مسرفانه . اتلاف مال و هدردادن منابع است
  . کنند کننده ایجاد نمی رفاه و بهروزي مصرف

مصارف کل یکسانی باشند اما ترکیب مصـارف   مختلف داراي ممکن است دو فرد
بدین منظور، لازم است . ها با یکدیگر متفاوت باشد آن هدر حد کفاف و مصارف مسرفان
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هـر چـه ترکیـب    . مصارف در حد کفاف از مصارف مسرفانه متمـایز شـود   هکه محدود

مصرف کل از مصارف در حد کفاف به سمت مصارف مسرفانه تغییر کند، این احتمـال  
راین ممکن اسـت  بناب. کنند شود که افراد کمتري از جامعه از منابع استفاده می تقویت می

رف اافـزایش مص ـ ناشی از مصرف کل در یک جامعه افزایش یابد اما چون این افزایش 
  . مسرفانه است، محرومیت و فقر در جامعه افزایش یابد

مصرف در حد کفاف باعث ایجاد تقاضاي واقعی براي افراد به سطح  هرسیدن هم
شد و رونـق اقتصـادي را بـه    علاوه بر رفع نیازهاي مردم، رو شود  کالاها و خدمات می

حجم این نوع مصرف در شرایط رونـق و رکـود اقتصـادي تغییـر چنـدانی      . همراه دارد
امـا مصـارف مسـرفانه و    . کند بنابراین رابطه چندانی با نوسـانات اقتصـادي نـدارد    نمی

ها همـراه بـا    کند و هم به دلیل نوسانات شدید آن تجملاتی، هم منابع جامعه را تلف می
هاي واقعی به حباب تبدیل شـوند   شود که رونق ت اقتصادي، این زمینه فراهم مینوسانا

در واقع آن بخش از مصـرف کـه باعـث تشـدید     . تر و شدیدتر شوند و رکودها طولانی
  .شود، مصرف مسرفانه است هاي اقتصادي می ثباتی بی

ایـن  . در نظام اقتصادي متعارف، عامل محرك تقاضا، رشد مصرف مسرفانه اسـت 
نوع مصرف، با افزایش تقاضاي کاذب، تولید را به سمت برآوردن ایـن مصـارف سـوق    

مصـرف کـل بـه      داري، به دلیل توزیع نابرابر ثروت و درآمد در نظـام سـرمایه  «. دهد می
کند زیرا ثروتمندان که توان مالی دارند و نیازهاي معقول  سمت کالاهاي لوکس میل می

حصـر   و حـد  ی افزایش لذت و پاسخ به امیال بـی در پاند  و طبیعی خود را تأمین کرده
  .)37، ص1388 ،یوسفی(» کنند خود کالاهاي لوکس و تجملاتی را تقاضا و مصرف می

هـاي ناشـی از    براي حفظ ثبات اقتصـادي و جلـوگیري از ایجـاد حبـاب      بنابراین
کند،  می تر ها را طولانی بحران هاي ناگهانی مصرف مسرفانه که دوره ها و کاهش افزایش

سو باید جلوي مصارف لوکس و تجملاتی گرفته شود و از سوي دیگر، منابع مالی از یک
کافی در اختیار کسانی قرار گیرد که قادر به تأمین مالی مصـارف در حـد کفـاف خـود     

بدین ترتیب، هم مصرف کل جامعه که محرك تولید و اشـتغال اسـت افـزایش    . نیستند
از سمت مصارف مسرفانه به سمت مصـارف در حـد   یابد و هم ترکیب مصرف کل  می

  . کند کفاف تغییر می
وضع تکالیف مالی مانند خمـس و  هاي  شاید بتوان گفت یکی از مقاصد و حکمت

، جلوگیري سیستمی از مصارف مسرفانه و همچنین کمـک بـه اقشـار    زکات و کفارات
با   اقع اسلام،در و .تر جامعه براي رساندن سطح مصرف خود به حد کفاف باشد ضعیف
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کنـد کـه مـانع از     ي کنتـرل مـی  ا بگونـه انجام اصلاحات نهادي و ساختاري، مصرف را 
کننـدگان بـه نفـع     بدین ترتیـب، ترجیحـات و سـلایق مصـرف    . شود زایی آن میبحران

ایـن نکتـه بسـیار حـائز اهمیـت اسـت کـه اگـر         . کنـد  مصارف در حد کفاف تغییر می
لاح نشود، حتی مداخلات گسـترده دولـت هـم    کنندگان اص ترجیحات و سلایق مصرف

تواند تخصیص منابع را از اسراف و ریخت و پـاش بـه سـمت بـرآوردن نیازهـاي       نمی
اي از دستورات  کنندگان از طریق مجموعه سلایق مصرف. متعارف و معقول، هدایت کند

 در واقع، اسلام با تغییـر نگـرش افـراد بـه مقولـه     . شود دهی می اخلاقی و فقهی، جهت
  . دهد مصرف، ترکیب مصرف کل را به سمت مصارف در حد کفاف تغییر می

  تحریم ربا .4-3

شـود   گرایی، باعث مـی  با توجه به محدودیت درآمدهاي افراد، گسترش فرهنگ مصرف
هاي دیگري از جمله گـرفتن   ها براي تأمین مالی مصارف خود به راه که افراد و خانواده

بـا توجـه بـه رشـد و     . وام یا خرید اقساطی لوازم و وسایل مورد نیاز خود روي آورند
ها که منجر بـه تسـهیل    مالی و خدمات متنوع آن توسعه شبکه بانکی و مؤسسات تأمین

شوند و به تأمین مالی مبتنی  گیري شده است، مردم بیشتر ترغیب به مصرف می روند وام
با توجه به اینکه درآمدها متناسب با مخارج نیست، بازپرداخت . آورند بر بدهی روي می

شـوند بـدهی    مجبور می شود و در نتیجه خانوارها ها دشوار و بعضاً غیرممکن می بدهی
  . بپردازند) تأمین مالی بدهی(هاي دیگر  خود را با ایجاد بدهی

افزایـد و   هـا مـی   هاي دیرکرد نیز روز به روز به میزان بدهی از طرف دیگر، جریمه
ها و ناتوانی مردم در  نهایتاً با انباشت بدهی. سازد تر می ها را غیرممکن بازپرداخت بدهی

هـا و مؤسسـات بـانکی دچـار ورشکسـتگی شـده و        هـا، بانـک   مبازپرداخت اقساط وا
  . آورند هاي بزرگ اقتصادي را پدید می بحران

منابع مالی اصولاً به سمت ثروتمندانی کـه وثیقـه    در یک نظام مالی مبتنی بر بهره، 
را دارند و همینطـور  نقدینگی کافی براي بازپرداخت آن کافی براي دریافت وام و جریان

امـا ثروتمنـدان نـه فقـط     . شود رود نکول کنند، متمایل می عموماً انتظار نمی ها که دولت
نیـز وام  بـازي   گذاري مولد بلکه براي مصـارف خودنمایانـه و سـفته    براي انجام سرمایه

ها نیز نه فقط بـراي توسـعه و رفـاه عمـومی بلکـه       که دولتضمن این. کنند دریافت می
هاي غیرمولد از بخش دولتی اقـدام بـه    کتهمچنین براي تجهیزات سنگین نظامی و شر

کنـد و   فایده و غیرمولد را تشویق می این مسأله گسترش مخارج بی. نمایند استقراض می
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هـاي کـلان اقتصـادي و خـارجی شـده و منـابع        متعاقب آن موجب تشدید عدم توازن

لات ایا 2008بحران مالی سال . دهد موجود براي توسعه و برآوردن نیازها را کاهش می
هاي دولتی در اروپا تا حد زیادي نتیجه انباشـت   هاي بدهی متحده و در ادامه آن بحران

  .رویه بدهی بوده است بی
شدت تحریم کرده است، در جامعه اسلامی از انباشـت  ه از آنجا که اسلام ربا را ب

عمر چپرا . شود هاي دیگر جلوگیري می بدهی و تأمین مالی بدهی از طریق ایجاد بدهی
 .تواند تأثیر اصلاحات اخلاقی را بیشتر تقویت کنـد  ر این باور است که حرمت ربا میب
گذاري سهیم شـود، پرداخـت وام    وام در ریسک سرمایه  کننده اگر بنا باشد که پرداخت«

به امور سوداگرانه و همینطور خرید تجهیزات نظامی کاهش خواهد یافت و لـذا حجـمِ   
  ).1385چپرا، (» اي برآوردن نیازها آزاد خواهد ساختبه نسبت عظیمی از منابع را بر

  هاي ارزشی و معنوي براي کار و تولید ثروت ایجاد انگیزه .4-4

در . هاي اخلاقـی و نیـات الهـی اسـت     ارزش  عامل انگیزاننده اصلی در اقتصاد اسلامی،
اسلام به کار و کسب درآمد بسیار سفارش شده است تا حدي که اجر و پاداش آن بـه  

اسلام براي تولید ثروت سقف خاصـی قایـل   . اندازه جهاد فی سبیل االله ذکر شده است
هر مقدار ثروتی که   نشده است و مادامی که کسب درآمد بر طبق موازین شریعت باشد،

هاي خاصی را وضع کرده  ، اسلام محدودیت اما در مورد مصرف. تولید شود جایز است
ین بنابراین بر طبـق مـواز  . کفاف منع کرده استاست و مردم را از مصرف بیش از حد 

پس رشد اقتصادي که منشـأ آن  . رویه افزایش داد طور بیتوان مصرف را ب نمی  اسلامی،
  . مصرف انبوه باشد در جامعه اسلامی قابل تحقق نیست

البته به این نکته باید توجه داشت که اسلام از مصرف منع نکرده است بلکه سطح 
اسـلام همـانطور کـه    . را براي همه افراد جامعه در نظر گرفته اسـت  متعادلی از مصرف
نظـري و  آنان را از تنگ  رحذر داشته است،وري و تجمل در مصرف ب مؤمنین را از زیاده

هـایی   البتـه قناعـت و زهـد ارزش   . جا در مصرف نیز باز داشـته اسـت   گیري بی سخت
ر مورد خـانواده و اطرافیـان و   اخلاقی هستند که براي خود فرد توصیه شده است اما د

یوسفی پیامدهاي اقتصادي . گیري در معیشت جایز شمرده نشده است کیشان، سخت هم
  :کند تحت سه مقوله عنوان میدر حوزه مصرف را از تربیت اسلامی  حاصل
کنـد؛   کننده درآمد خود را در حد کفاف براي نیازهاي خود مصرف مـی  مصرف. 1

حد کفاف  راي رسیدن به سعادت و لذت آخرتی به کمتر ازحتی گاهی به رغم نیازش، ب
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انـداز و   دهـد یـا بـه پـس     را یـا بـه نیازمنـدان اختصـاص مـی     کند و مازاد آن مصرف می
گذاري در صورتی که خود بـه   انداز و سرمایه غرض او از پس. پردازد گذاري می سرمایه

  . ز تهیدستان استرسانی به دیگران و برطرف کردن نیا آن نیاز نداشته باشد، کمک
دهـد کـه در سـراي دیگـر      اي تخصیص مـی  بگونهفرد املاك و دارایی خود را . 2

گذارد و بقیه را در راه  را به ارث میوي شود؛ به همین سبب بخشی از آن منافعی نصیب
قلیل المؤونـه و  «کوشد تا  فرد در اقتصاد نبوي می. دهد خدا همانند وقف اختصاص می

  .باشد» کثیر المعونه
هاي تولیدي و تخصیص درآمدها و ثروت بـراي جلـب خشـنودي     همه فعالیت. 3

  فرهنگ جامعه را در پی خواهد داشتاین امر رشد و تعالی . شود خداي متعال انجام می
   .)52، ص1388 ،یوسفی(

گرایی و تشویق به زهد و قناعت، مانع از رشـد   بنابراین، مخالفت اسلام با مصرف
هاي دیگري براي تشویق به تولید ثروت بیشتر در  لکه اسلام انگیزانندهاقتصادي نیست ب
هنوز براي کار   دهد، اش را می کسی که درآمدش کفاف مخارج زندگی. نظر گرفته است

بیشتر و تولید ثروت انگیزه دارد چون افق دید او فراتر از این دنیـا اسـت و او بـا کـار     
ور خیریـه خصوصـاً رسـیدگی بـه فقـرا و      بیشتر و صرف درآمدهاي مازاد خـود در ام ـ 

براي آخرت خود حسـناتی پـیش   ) که مهمترین هدف اقتصادي اسلام است(محرومین 
بدین ترتیب، ترکیب مصرف کل جامعه، از مصارف بیش از حد کفاف توسط . فرستد می

  . کند بخشی از افراد جامعه به سمت مصارف در حد کفاف همه افراد جامعه تغییر می
این اصلاح نهادي، نه تنها منابع جامعه به صورت کاراتر و مفیـدتري بـه    در نتیجه
شود که ثبات بیشتر  اي اصلاح می بگونهشود بلکه رفتارهاي مصرفی مردم  کار گرفته می

  . اقتصادي را به همراه دارد

  بنديجمع

ز ا. یکی از مهمترین رفتارهاي افراد و خانوارها در حوزه اقتصاد مربوط به مصرف است
داخلـی بـه مصـرف     ناخـالص  آنجا که تقریباً در همه کشورها، حجـم زیـادي از تولیـد   
مصرف ) کیفیت(و نوع ) کمیت(اختصاص دارد، کوچکترین نوسان و تغییري در حجم 

  . تاثیر قابل توجهی بر رشد و توسعه خواهد داشت
ادي هاي اقتص شود و نظریه در اقتصاد متعارف، تنها به مصرف کل جامعه توجه می

ها، درآمدها و بعضـاً نـرخ    عمدتاً مصرف را تابع عوامل بازاري قیمت  در مورد مصرف،
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هـا و درآمـد باعـث تضـعیف      هاي مصرف به قیمـت  محدود کردن تحلیل. دانند بهره می

ها و درآمدها در تعیـین مقـدار و    رغم نقش قیمتشود چون علی هاي اقتصادي می حلیلت
دیگـري نیـز در تعیـین    ) عمدتاً روانـی و فرهنگـی  (تغییرات مصرف، عوامل غیربازاري 

ها و درآمدها نباشـد،   ها بیشتر از قیمت سطح مصرف افراد وجود دارد که اگر اهمیت آن
  . ها هم نیست کمتر از آن 

نده بازار، رفتارهاي احتیاطی، رفتارهاي کنندگان نسبت به آی انتظارات ذهنی مصرف
ادن به مصـرف نسـبی و مبتنـی بـر     د کنندگان به بازار و اهمیت تقلیدي، اطمینان مصرف

کنند که مصرف را در دوران رونـق بـیش از حـد     اي عمل می بگونهچشمی،  هم  و چشم
کـود،  شوند و در دوران ر هاي اقتصادي می دهند و باعث ایجاد حباب معقول افزایش می

  . کنند تر و شدیدتر می دهند و دوران رکود را طولانی مصرف را بیش از حد کاهش می
تواند رونق اقتصادي را به همراه داشته باشـد، ولـی    هر چند که افزایش مصرف می

ها را تحـت تـأثیر قـرار     این رونق  مشکلات خانوارها براي تأمین مالی مخارج مصرفی،
هاي مـالی و اعتبـاري در    سو و نوآوري به مصرف از یکتمایل و تشویق زیاد . دهد می

جهت تسهیل تأمین مالی مبتنـی بـر بـدهی از سـوي دیگـر، مخـارج مصـرفی افـراد و         
در نتیجـه،  . وابسـته کـرده اسـت   به وضعیت بازارهـاي مـالی   را تا حد زیادي خانوارها 

دهـد   ار میتحت تأثیر قر شدت بهرا مخارج مصرفی خانوارها ، بازارهاي مالی اتنوسان
  . سازد بخش واقعی اقتصاد را متأثر میترتیب و بدین 

و ریـزي   اي پی بگونهخود، رفتارهاي انسانی را  ریزي نظام اقتصادي اسلام در طرح
هـاي   هـا و بحـران   ثباتی کند که در نهایت، به صورت خودکار، نظام را از بی میمدیریت 

ادعاي ما این است که شارع مقـدس  . دارد هاي بشرساخته محفوظ نگه می رایج در نظام
هـاي درونـی افـراد و     هـا و محـرك   دهی و هدایت انگیزاننده در حوزه مصرف، با جهت
هاي فقهی و اخلاقی مختلف، سـعی کـرده اسـت رفتارهـاي      همچنین وضع محدودیت

نشود منتهی اقتصادي  هاي گسترده بحرانبه اي مدیریت کند که نه تنها  بگونهمصرفی را 
اسـلام بـا تعریـف یـک      .ات رونق و شکوفایی اقتصادي را نیز فراهم سـازد بلکه موجب

 .کنـد  ها و سلایق را پیش از ورود به بازار تصـحیح مـی   سازوکار تصفیه اخلاقی، انگیزه
توجه به مصرف در حد کفاف و نهی از مصرف مسرفانه، هم از اتلاف منابع جلـوگیري  

تحـریم ربـا از تـأمین    . کند ي فراهم میکند و هم تقاضاي کافی را براي رشد اقتصاد می
. کند مالی مصرف مبتنی بر بدهی و اثرات مخرب اجتماعی و اقتصادي آن جلوگیري می

را  هاي الهی براي کارکردن و کسب درآمد، تولید ثروت نهایتاً اینکه اسلام با ایجاد انگیزه
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فـاف مصـرف   طور سیستماتیک به تولیـد بیشـتر از حـد ک   دهد و ب در جامعه افزایش می
هاي تولیدشده مازاد بر حد کفاف، صرف نیازمندان گردد  کند تا ثروت تشویق میخانوار 

  .تقاضاي لازم براي تداوم رشد اقتصادي ایجاد و حفظ شودو بدین ترتیب، 
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