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  )با رویکرد ریاضی(طراحی الگوي سعادت محور مصرف 
  27/04/90: تاریخ دریافت            ابراهیم فرج

  10/08/90: رشیپذ خیتار              
  چکیده
گاه موجودي صاحب اراده و یدر جا راکننده رفتار انسان هاي رفتار مصرف هیظرن

بر  این مفروضات غالبا .اي مبتنی هستند ژهیبر مفروضات و کند کهتبیین میهدفمند 
کننده ل رفتار مصرفید تحلیاقتصاد جد در. گیرندمیاساس بایدها و نبایدها شکل 

نفع شخصی   هزیفقط از انگ ،ها استوارند که انسان عاقل اقتصادي ن فرضیا بر اًعموم
ت خاطر حاصل از مصرف کالاها ی، حداکثر ساختن رضاو هدف وي رد،یپذ میر یتأث

بندي  ها دسته ت آنیزان مطلوبیرا بر اساس م گوناگوناو کالاهاي . و خدمات است
 صیت را تشخیابی به حداکثر مطلوبین راه دستیکرده، با عقل حسابگر خود، بهتر

داري،  هیقبول مکتب سرمامورد هاي  ها در چارچوب ارزش ن فرضیاتخاذ ا .دهدمی
د و یعقا در با دقت نظرلیکن د؛ یممکن است به طور کامل منطقی به نظر آ

که این فروض مبین تحلیل  میابیمیگري دست ید فروضبه هاي اسلامی  ارزش
  .باشدمیرفتار مصرف کننده مسلمان 

هـاي حـاکم بـر     ن مفروضات در چـارچوب ارزش ی، بررسی امقالهن یبحث ا
ل ریاضـی جـامع از   و ارائه یـک مـد  میو قیود برآمده از تعالیم اسلا میجامعه اسلا

  . استمی، مبتنی بر این قیود و فروض اسلامصرف فرد مسلمان
  

  واژگان کلیدي
  مصرف، رفتار مصرفی، مصرف سعادت محور، الگوي ریاضی، اقتصاد اسلامی

  

                                                        
  ياقتصادعلوم کارشناس ارشد اقتصاد و معاون دانشگاه  
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  مقدمه 

ه یاقتصاد خرد است که با نظرهاي علم   ر شاخهیکی از زیکننده،  هاي رفتار مصرف هینظر
، درآمـد  کننـده  شود کـه مصـرف    ل مییها تحل هین نظریدر ا. تقاضا ارتباط تنگاتنگی دارد

ازهاي گوناگونی که دارد، چگونه و بر اساس چه یها و ن محدود خود را در برابر خواسته
 ـالعمـل او در برابـر تغ   دهـد و عکـس   ص مـی یاي تخص قاعده گـر  یهـا و د  مـت یرات قیی

  .است به چه صورترهاي مربوط یغمت
 ـبـر پا  ،در اقتصـاد متعـارف    کننده هاي رفتار مصرف هینظر به صورت کلی ایـن  ه ی
دوم؛  ؛مطلوبیـت اسـت   کننده، بیشـینه کـردن   هدف مصرف ست کها مفروضات بنا شده
تواند  فرد میو سوم اینکه  ؛مصرف او از کالاها و خدمات است ی ازمطلوبیت فرد، تابع

  . بندي کند ها را رتبهمصرف کالاها و خدمات را ارزیابی و آن زمطلوبیت خود ان میزا
کننده عقلایی، یک تابع هدف خواهد داشت که متغیرهـاي   بدین تریب، هر مصرف

ترین سـطح مطلوبیـت را    دهد تا بیش آن را مقادیر کالاها و خدمات مصرفی تشکیل می
شناختی و نظام  ناهاي اسلام با مبانی انس اه، به دلیل تفاوت آشکار دیدگاما به دست آورد

هاي چشمگیري در نظریه رفتـار  رسد که اختلافمی، به نظر داري ارزشی مکتب سرمایه
تحقیـق حاضـر را بـر آن     اشته باشد و همین امـر کننده سنتی و اسلامی وجود دمصرف

داشته تا با یک رویکرد تحلیلی، به بررسـی الگـوي سـعادت محـور مصـرف اسـلامی       
پرداخته و با رویکردي ریاضی، موضوع حاضر را مـورد تجزیـه و تحلیـل قـرار دهـد؛      

مفروضـات نظریـه   در بخـش بعـد   : بنابراین سازماندهی تحقیق حاضر به قرار زیر است
بانی و مفروضات نظریـه  م اسلام را بیان کرده سپس با بیانکننده از دیدگاه  رفتار مصرف
گیـري الگـوي   سنت، تاثیر نگرش دینـی در شـکل   وکننده از دیدگاه قرآن رفتار مصرف

مصرف را مطرح کرده و نهایتاً به طراحی الگـوي ریاضـی سـعادت محـور مصـرف از      
  .کلان اقتصاد بپردازد دیدگاه خرد و

  ادبیات موضوع. 1

اي مطرح شده  العاده و در سطح گسترده کننده در متون دینی با اهمیت فوق رفتار مصرف
کنون آراي متعددي را در تحلیل رفتارهاي مبتنی بر این متـون   تا وران مسلمان و اندیشه
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برخی از اقتصاددانان مسلمان و محققان اسلامی، به دلیل تفـاوت آشـکار    .اند ابراز کرده

داري، درصـدد   شناختی و نظام ارزشـی مکتـب سـرمایه    ناهاي اسلام با مبانی انس دیدگاه
هـاي   شزه مسلمان، چارچوبی متناسب بـا ار کنند رفمصرفتار اند تا براي تحلیل  دهمبرآ

سـازي مطلوبیـت را بـا وارد کـردن      ی حداکثر، اصل موضوعگروهی. اسلامی ارائه کنند
 ،گروهی دیگر نیز؛ اند بازسازي کردههاي اسلامی، براي فرد مسلمان  احکام و محدودیت
  .اندنمودهمطرح به جاي آن مطلوبیت، اصول موضوعه دیگري را  یبا رد اصل موضوع

حضور داشته و در زمان اسد زرقاء و اول دانشمندان مسلمانی چون انس در گروه 
در گروه دوم نیـز دانشـمندانی    .اندظر پرداختهبه ایراد ن) مصرف فرد مسلمان(این زمینه 

چون نجات اله صدیقی، منذر قحف، محمد فهیم خان، سیدکاظم صدر و سید عمر سید 
؛ صـدر،  46، ص1378؛ انصـاري،  120-190، صـص 1375صادقی، (عقیل حضور دارند 

   ).193، ص1375
عمده مفروضاتی که به جاي حداکثر سازي مطلوبیت در نظریات اسـلامی مطـرح   

  :از شده عبارتند
  اصل حداکثر سازي منفعت بندگان خدا؛ . 1
 اصل حداکثر سازي کسب حب یا رضایت خداوند؛. 2
 .اصل حداکثر تلاش براي الهی نمودن رفتار. 3

  و سنتکننده از دیدگاه قرآن بانی و مفروضات نظریه رفتار مصرفم  .1-1

ارد شده که در منابع اسلامی، نصوص بسیاري درباره رفتار تخصیص درآمدي مسلمان و
از . اي مسـتقل را دارا اسـت   بدون تردید، قابلیت تشکیل معرفتی منسجم و ارائـه نظریـه  

در آیـه  . آیاتی از قرآن در این زمینه نـازل شـد   )ص(ي بعثت پیامبر اکرمهانخستین روز
ماه از آغاز بعثـت بـر رسـول خـدا      عمران که فقط پس از هشت آلسوره مبارکه بیست 

مـد  رآموظف شدند به حکم ایمان به خدا و پیـامبرش، بخشـی از د  فرود آمد، مسلمانان 
برکت بعثت، آیات فراوان دیگـري   هاي پردر طول سال. خود را در راه خدا انفاق کنند

گنجینه گران بهـایی از  ) ص(ا ضمیمه گفتار و رفتار رسول اکرمب. شددر این زمینه نازل 
اصول و قواعد رفتار عاقلانه در اختیار بشر قرار گرفت؛ رهنمودهاي کتاب و سـنت بـه   
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غنـاي   )ع(با راهنمایی پیشـوایان معصـوم  تدریج در رفتار عادي مسلمانان نهادینه شد و 
  . )45، ص1382حسینی، ( بیشتري یافت

   مبانی انسان شناختی .1- 1-1

از جملـه  . هاي متعددي براي انسان بیـان شـده اسـت    ویژگی یات قرآن و روایات،آدر 
در بینش اسلامی، خداوند، محور و کانون عالم هسـتی   که جایگاه انسان در نظام هستی

هـا   گیرند و او در همه حال، بر احـوال آن  همه آفریدگان، هستی خود را از او می. است
هـا   خلوقات است، پروردگار آنآفریدگار م آنکهخداوند، افزون بر علاوه ه ب .ناظر است
ت تکـوینی مخلوقـات و هـدایت تشـریعی آنـان از      یگیرنده هداالهی تدبیر  .1نیز هست

و  است الهیاي  چه دارد، صرفاً عطیهمالکیت انسان بر آن .2یق فرستادن پیامبران استرط
و  مرجـع قانونگـذاري، خـدا    3.صرف شوددهد،  فرمان می کهاي  گونهباید در راه او و ب

  4.در امور فردي و اجتماعی از آن اوست حق داوري

  بعد زمانی انسان  .2- 1-1

ندگی در جهان آخرت، یکی از اصول اعتقادات مسلمانان است زاعتقاد به معاد و تداوم 
شوند،   هایی که با چنین بینشی، تربیت می انسان .دهی به رفتار آنان تأثیر دارد که در شکل

 هاي عمومی، با برداران دینی، همکاري با دولت در تأمین هزینه مساواتانفاق، ایثار، به 
مسـلمان،   کننـده  مفروض در نظریـه رفتـار مصـرف   به هر حال، انسان  .گمارندمیهمت 

فردي است که اعتقادي ژرف به این نوع زندگی دارد و در رفتار تخصیص درآمدي، به 
  . کند سعادت آخرتی خود نیز توجه میتأمین 

  اجتماعی انسان - يهویت فرد .1-2

کند و   اسلام، نه تفکر اصالت فردي محض که جامعه را موجود خیالی محض تصور می
نه تفکر اصالت جامعه به معناي وجود روح جمعی یک پارچه که بر وجود فـرد مقـدم   

پذیرد،  هویت مستقل می اسلام ضمن اینکه وجود فرد را به صورت. پذیردنمیرا  است،
  ).18-22، صص1382مطهري، ( پذیرد می را نیزو تأثیر متقابل افراد  ارتباطات
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   انسان وجود .1-3

نباتات و حیوانـات وجـود دارد،   ، در سرشت انسان، افزون بر بعد مادي که در جامدات
بعد معنوي و ملکوتی نیز موجود است و انسان به واسطه همین بعد بر موجودات دیگر 

* ینٍن طان منسءالا لقَا خَدب«: کند یژگی را چنین بیان میقرآن کریم، این و. برتري دارد
؛ »)7-9: سـجده ( وحـه ن رم یهف خَفَو نَ اهوس مثُ* ینٍهِم اءن مم لهلاَن سم سلهنَ لَعج مثُ

اي کـه آبـی    آفرینش انسان را از گل آغاز کرد؛ سپس نسـل او را از شـیره کشـیده   یعنی 
  .گاه او را بیار است و از روح خویش در او دمید داد؛ آن پست است، قرار

، مسـلمان کننـده   رفتـار مصـرف   ها، انسان مفروض در نظریه با توجه به این ویژگی
، برنامـه  نفردي است که در پرتو اعتقـاد بـه اصـالت خداونـد و نقـش جانشـینی انسـا       

و  اعـت از احکـام  طتخصیص درآمد خـود را بـر اسـاس جلـب رضـایت خداونـد و ا      
اجتمـاعی   - خـرت و هویـت فـردي   آو با اعتقاد بـه جهـان   ریزد  دستورهاي او پی می

   .دهد خویش، منافع آخرتی و رفاه حال همنوعان را مدنظر قرار می

   ها اهداف و انگیزه  .1-4

. ، رضایت و خشنودي پروردگارستنظر استمددر نظام ارزشی اسلام، یگانه چیزي که 
تـرین واقعیـت جهـان هسـتی اسـت و       ها و عـالی  خوبی خداوند، مظهر همه کمالات و

اش به خداوند نزدیک  ي درونیستعدادهاخوشبختی انسان در این است که با شکوفایی ا
 آموزدمیاسلام به انسان  .)72: توبه( یمظالع وزالفَ وه کذل رُکبأ االلهِ نَم انٌضورِ و«: شود

 ـ و« .ستت از خدا و کار براي رضاي او اخرت تو در گرو اطاعآکامیابی دنیا و  که ن م
یع االلهَط و رلَسود فَقَفَ هفَ ازوزا ع2: سبا(» یماظ( .»ـم   االلهِ نـد عا فَینالـد  ابثـو  ریـد ی انَن کَ

ثواب الدالآ نیا ورَخه االلهُ انَکَ و سمیعا ب134: نساء(» یراص.(   
له رفـاه و آسـودگی انسـان بـا نگـاه      أخداوند، به مسپس در واقع، معیار خشنودي 

وجه درصدد نفی آن نیست؛  هیچکند و به  تر توجه می تر و جامع بینانه و دراز مدت واقع
هـاي بـا    کنیم که قرآن کریم، همواره انسان را به سوي لذت به همین جهت ملاحظه می

 ـنیا و الآاه الدیالح ونَرُوثل تُب«: فرماید کند؛ چنان که می تر و والاتر راهنمایی می دوام رَخه 
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وا انُا کَمبِ ءازَج نٍعیأره قَّن ُم مهلَ یخفأما  فسنَ معلَتَ لاَفَ«؛ )16-17: اعلی(» بقیأ و یرٌخَ
ی4: سجده(» ونَلُعم(.  

  از تخصیص درآمد  الهیترین پاداش   دستیابی به بیش ملاحظات اسلام در. 2

  هاي تخصیص درآمد محدودیت .2-1

تحـریم کنـز و   . هـایی را گذاشـته اسـت    اسلام، براي استفاده از حق انتخاب، محدویت
حرمت اسراف، حرمت اتلاف و حرمت اتراف  ،االله، حرمت تبذیر وجوب انفاق فی سبیل

  .ها است ترین این محدودیت از جمله مهم

   هاي اصل تخصیص درآمد حوزه. 2-2

. تري صـورت گرفتـه اسـت   امل نیاز و سطح درآمـد، تأکیـد بیش ـ  بر عمنابع اسلامی،  رد
ه لوازم حفظ دین، عقل، نفس، دست ششنیازهاي فرد مسلمان را به  ،اقتصادانان مسلمان

مسلمان با توجه . اند و سه سطح ضروریات، کفاف و رفاه تقسیم کرده و آزادي مال نسل
کنـد و در   اقـدام مـی   به سطح درآمدي خوب به تأمین نیازها در یکی از سطوح مزبـور 

  . شود مند می بهره الهیضوابط شرعی در تمام موارد از پاداش  صورت رعایت

  قاعده اعتدال و حداکثرسازي. 2-3

قرآن کریم به صراحت، مسـلمانان  . ر مورد تأکید اسلام استرسازي در اموثقضیه حداک
با این حال، دستیابی به حداکثر خیر و نیکـی   ؛را به مسابقه در خیرات فرا خوانده است

: در زمینه تخصیص درآمد، از دیدگاه قرآن کریم، به رعایت اعتدال و توازن منوط است
»الَّ ووا لَقُنفَأا ذَإ ینَذفُسرِم یلَ وا ورُقتُم یانَکَ وا و ینَب ذلک اسـلام،   .)112: بقـره (» امـا قو

آمیـز را بیـان    روي را رمز کامیابی انسان دانسته و معیارهاي کلی روش اعتدال اصل میانه
، در الهـی کننده مسلمان براي دستیابی بـه حـداکثر پـاداش     رو مصرفاینداشته است؛ از 

  .کند میتمام موارد تخصیص درآمد به اعتدال عمل 

  گیري الگوي مصرف تاثیر نگرش دینی در شکل. 3
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هاي دینی بر مقوله مصرف فـرد مسـلمان ایـن تـاثیر     با مفروض بودن تاثیرگذاري مولفه

گذاري در قالب بایدها و نبایدها کارکرد خود را در شکل دهی مصـرف فـرد مسـلمان    
  .دهدمینشان 

  بایدها و نبایدها در شکل گیري مصرف فرد. 1جدول

  نبایدها  بایدها  
  عدم اسراف و تبذیر  قصد قرب الهی  1
  عدم اتلاف  آکاهانه بودن  2
  عدم افراط وتفریط  رعایت میانه روي  3
  نفی سبیل  داشتن کارایی  4
  عدم اقتار  کمک به دیگران  5
  عدم کنز  هارعایت اولویت  6
  عدم تجمل گرایی  رعایت تعادل و توازن  7
  اضرار به دیگران عدم  حلال بودن منبع درآمد  8
  عدم بی تفاوتی نسبت به دیگران  تخصیص منابع به نیازها  9
  عدم مشقت خود و افراد تحت تکفل  رعایت کفاف  10
  عدم انحراف از اصول شرعی  رعایت زهد  11
  عدم فخر فروشی و مباهات  رعایت محیط زیست  12
  عدم مصرف کالاهاي حرام  شکر گزاري  13
  عدم مزاحمت نسب به منفعت دیگران  ملاحظه جامعه مسلمین  14
  عدم توجه به نیاز کاذب  مواسات در مصرف  15
  ریاضت منفی  لحاظ باور به جهان آخرت  16
  مال و ثروت دوستی  سازگاري در تامین نیازها  17
    اعتماد به خدا دررزق  18

  قرآن کریم: مأخذ
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  تببیین الگوي ریاضی سعادت محور مصرف. 4

 ـپدبـراي   اضـی یر) بییتقر(هاي  جاد و انتخاب معادلیار یند تلاش در مسیفرا را  هـا  دهی
هاي  دهیهم پد ،اضییهاي ر سر شود، مدلیدر مواردي که م. اند دهیاضی نامیسازي ر مدل

هـا و   دهنـد و هـم سـاخته    ش مـی یهـا را نمـا   هـا و انـدازه  اسیمق هعی جهان در همیطب
 هاي ریاضی تصویر اختصاريدیگر الگوها و مدل به عبارت .هاي خود انسان را نشیآفر

دست آمده از تجارب بشري ه اقتصادي ب ها و علومو تجریدي منطقی و نظري از پدیده
یا معارف غیر بشري هستند که، با سازمانی منطقـی و مسـتدل بـه توصـیف رفتارهـاي      

  .کنندل به وضع مطلوب کمک مییی جهت نیهااقتصادي و ارائه توصیه
دهد تا بل تنظیمی کاهش میرا به نسبت قا الگوي اقتصادي، پیچیدگی دنیاي واقعی

هاي هنجاري فراهم و تحولات مشاهده شده و نسخه پیچیامکان تفسیر و تعبیر رفتارها 
 نییب شیها، پ دهین رفتار پدییح و تبیاضی را اغلب به منظور توضیهاي ر سازي مدل. شود
لذا در پروسه الگوسازي اقتصادي ابتدا باید تجریدي از  .میده انجام می ها آن کنترلز یو ن

هر دو دنیاي واقعیت و مطلوب به زبان منطقی ریاضی و ساده انجـام شـود، سـپس بـا     
هاي منطقی، نتایج نظري اولیه چـه در مقـام توصـیف و چـه در مقـام توصـیه       استدلال

بازگشت به دنیـاي واقعـی و مشـاهدات، ایـن نتـایج      نهایت البته با استخراج شود و در 
هاي و تحلیلی واگذار شده تا اولا صحت و سقم گزاره به آزمون تجربی منطقی و نظري

هـاي هنجـاري و   ول به وضعیت مطلوب در گزارههاي وصراه نظري آزمون شود و ثانیا
البتـه در ایـن   . تکمیـل گـردد   توصیه با طی راه و مسیر تکاملی خطا و آزمون تصحیح و

هـاي  هاي قیاسی و برخـی بـه روش  فرایند الگوسازي برخی از افراد به ابزارها و روش
هاي بنیادي و اصـول موضـوعه   فرضگروه اول تاکید بلیغ بر پیش. دندبندآماري دل می

را پیشـاپیش اثبـات شـده و     هـا مورد استفاده خود دارد و نتایج و قضایاي برآمده از آن
فرضی جز نتایج حاصل از مشاهدات آماري ندارند اما گروه دوم پیش. پنداردرست مید

گیرند و ابزارگرایانه صـرفا در  ی خود را صرفا از نتایج آماري میهاي تحلیلو چارچوب
  . بینی هستندشپی کنترل و پی

پر واضح است که هر دو رویکرد در مواردي دچار افراط و تفریط بوده و جریـان  
توصیه و معقول مورد استفاده اغلب اقتصاددانان مطرح و مهم کـه تحـولات علـم     قابل
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هـاي  کنند، ترکیبی بهینه از قـوت شده و مسیر این دانش را ترسیم میاقتصاد را موجب 

د واضح است که نه تمام ابعاد اقتصا پر. هر دو جریان به اصطلاح قیاسی و منطقی است
ید همه زوایاي اقتصادي انسـان را از محـک تجربـه    باقابل اثبات، تجربی است و نه می

  .تهی دانست
 اولاً. مساله به همـین منـوال اسـت    نیزمی هاي اقتصاد اسلادر مطالعات و پژوهش

هـاي منطقـی و ریاضـی در    هاي الگوسازيهنوز از ظرفیتمی ادبیات رایج اقتصاد اسلا
چـه بسـیار    برده است و ثانیاًوافر و کاملی نتبیین روابط مورد نظر دین مبین اسلام بهره 

یخی نگـري و  اي از تـار توان نام برد کـه در هالـه  وایاي معارف اقتصادي اسلام را میز
  .اندي حکمی و باید و نبایدي اسیر شدههاتفسیري مضیق از توصیه

  دخیل در الگوي خرد ریاضی مصرف سعادت محورمی هاي اسلاعناصر و مولفه. 4-1

تبیین و توصیف عناصر دخیل در الگوسازي ریاضی، مساله  در ادامه سعی شده تا با
د اسلامی که مصرف از نگاه اسلام، و ضمن توصیفی از ظرفیت موجود در معارف اقتصا

این معارف در یک  خل وروديگونه شناسی از فهرست مدادر باب الگوي مصرف، 
مل آورده و با به عقتصاددانان مسلمان و غیر مسلمان، الگوي ریاضی مورد فهم و درك ا

ها را در ارائه یک الگوي ریاضی، امکان عملی بهره گیري از این معارف و ارزش
هاي تجربی و این تلاش نظري راه را براي تلاش. الگوسازي مساله مصرف نشان دهیم

آورد که اقتصاددانان مسلمان به کند و این امکان را فراهم میگر باز میآماري دی
هاي وضع موجود را با وضع تفاوت مصرفی مسلمانان پرداخته، ي رفتارشناسایی زوایا

و رفتارهاي می اسلا -هاي بین معارف اقتصادي مطلوب بسنجند، شکاف و گسل
هاي موثر و کارآمد جهت کاهش این شکاف و مانان را به خوبی شناخته و توصیهمسل

  . ها و مقاصد شریعت مقدس اسلام ارائه دهندتحقق آرمان
نظر دین اسلام در هاي موردرسد معارف و ارزشمیپیشین به نظر  حسب مباحث

  :شوندمیباب مصرف، به چند طریق وارد الگوي ریاضی مصرف 
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  قیود کالایی .1- 4-1

هاي مصرفی مورد نظر اسلام ناظر بر سبد مصرفی فرد موارد متعددي از معارف و ارزش
ون کالاهاي مصرفی حرام مواردي چ. تشکیل دهنده این سبد است  مسلمان و اجزاء

مانند برخی (کالاهاي مصرفی مکروه   ،...)مسکرات و نجاسات، گوشت خوك و مانند (
نظر اسلام ، مستحب و مصارف واجب مورد)عمه و اشربه مثل گوشت و شیر الاغاط

شوند که می، همه قیودي کالایی محسوب مانند، زکات، خمس، زکات فطره و کفارات
 این قبض و بسط گاهی بطور. دهندمیمان را قبض یا بسط بردار مصرفی فرد مسل

شوند و گاه از طریق غیر میانجام ) کتاب و سنت(مستقیم و از طریق نصوص اسلامی 
، معارف بینشی )مانند لاضرر(ادي چون قواعد فقهی مستقیم و استفاده از مبانی اجته

و یا تبیین دنظر اسلام لسفه خلقت و اهداف و کمالات موراسلام چون مساله تقوي یا ف
، به هر صورت. افتندمینیازهاي کاذب و حقیقی انسان در مسیر نیل به سعادت، اتفاق 

ح در علم اقتصاد سکولار، دو بردار مصرفی فرد مسلمان در مقایسه با بردار مصرفی مطر
ردي از متغیرهاي قبض، به عبارت دیگر ضریب یا مقدار موا اولاً: تفاوت عمده دارد

بسط، بدین معنا که عناصر و : ثانیاً .باشدمی) مکروه(و یا بسیار کم ) حرام(ی صفر مصرف
شود که در بردارهاي مرسوم اقتصاد میمتغیرهاي جدیدي در بردار مصرفی وارد 

لذا اگر بطور معمول یک بردار مصرفی انسان اقتصادي به شکل زیر . شودمیمشاهده ن
  :باشد

X:{x1,……,xn}    )1(  
  :مصرفی فرد مسلمان به شکل زیر استبردار 

)2(  X1,……,0,……,xn,x1,……,xm} {:X 
(i= 1,...,n , j= 1,...,m) 

بردار مصرفی اجتماعی و معنوي است   xjبردار کالاهاي مصرفی شخصی و  xiکه در آن 
باشد و لذا از عدد کالاهاي حرام و ممنوع می  xjتا   xkو فرض شده که دست کالاهاي 
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توان بردار وزنی براي نشان دادن مکروهات و مستحبات نیز می. شده است صفر استفاده

  :کالایی را معرفی کرد که

W:{w1,……,wn,w1,……,wm}   )۳(  
(i= 1,...,n , j= 1,...,m) 

  )پیش، حین و پس از مصرف(قیود رفتاري  .2- 4-1

و معـارف بینشـی    قواعـد فقهیـه    احکام فقهـی، باید به آن توجه کرد این است که  آنچه
، در حوزه رفتار مصرفی نیز مورد توجه و ه مصرف را علاوه بر تاثیر کالاییاسلام، مسال

در واقع معارف و احکام اسـلامی، از آنجـایی کـه مسـاله     . سازدمیعنایت دارد و متاثر 
ول و قواعـد  دهـد، فلـذا بـا طـرح اص ـ    میمصرف را به مطلوبیت و لذت صرف احاله ن

، نگاهی جدي و دقیق به مسائل قبل، حین و پس از تحقق مساله منوعهممنوعه یا غیر م
است که اسلام به رفتار می این خود ناظر بر یک نوع بسط معنایی و مفهو. مصرف دارد

 2جـدول  . گونه الگوسـازي مـورد عنایـت باشـد    دهد، که لاجرم باید در هرمیمصرفی 
  .دهدیمدر این زمینه را نشان می برخی از مداخل موثر اسلا

بدین ترتیب بردارهایی از فرایندهاي کسب و تحصیل سبد مصرفی، بردار ملاحظات 
حین مصرف و بردار احکام و اخلاقیلات پس از مصرف به صورت ذیل در نوشتن 

  :شوندالگوي ریاضی مطرح می

Q:{q1,……,qi}     )۴(  

  .شوندمیتعریف  θi≤1≥0که در آن  θ: {θ1,……,θi}با بردار وزنی

L:{l1,……,lj}              بردار وزنی با      Ґ:{Ґ1,……,Ґj}  
Z:{z1,……,zk}          بردار وزنی   با           φ:{φ1,……,φk}  
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ي مصـرف  هـا حرام و ممنـوع، بـردار وزنـی شـیوه    هاي مصرف شامل، بردار شیوه Ґکه 
  .باشدمیمستحب  مصرفي مصرف واجب و هامکروه، بردار وزنی شیوه

  موثر اسلامی بر اساس الگوهاي ریاضی برخی از مداخل. 2جدول

  بندي زمانیدسته
  رفتار مصرفی

  دلالت در الگوي ریاضی  برخی از موارد مورد نظر اسلام

  

پیش از 
  مصرف

 فرایندهاي کسب و تحصیل سبد مصرفی 

 هاي تحصیل منافع شخصیروش 

 اعتماد به رزق و روزي الهی 

 مساله مصلحت فردي و مصالح اجتماعی  

  

  حین مصرف

 مساله نیازهاي کاذب 

 مواسات در مصرف 

 عدم فخرفروشی و مباهات 

 ملاحظه جامعه مسلمین و همسایگان 

 قاعده لاضرر 

  ارتباط مصرف با سایر ابعاد زندگی و حیات
مانند مسائل آبروي مسلمان یا (اجتماعی  - فردي

 )قاعده نفی سبیل

 عدم اسراف 

 رعایت تعادل و توازن 

 فلینظر الانسان الی طعامه  

 تعریف قیود رفتاري براي مدل 

  تعریف بردارهایی از اوزان
مختلف براي هریک از عناصر 

 مطرح در مدل

  مطرح شدن بردارهایی از
فرایندهاي کسب و تحصیل سبد 
مصرفی، فرایند مصرف و 

  رفتارهاي ناظر بر پس از مصرف

  

  پس از مصرف

 اخلاق زیست محیطی 

 شکرگزاري 

  مصرف تصمیم درباره تداوم و ادامه آن
  خاص
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ي پس از هاي پس از مصرف ممنوع، فعالیتها، بردارهاي وزنی، فعالیتφدر عین حال 

ي پـس از مصـرف   هـا و فعالیـت  ي پـس از مصـرف واجـب   هامصرف مکروه، فعالیت
، مکـروه، مبـاح، مسـتحب و    که مقدار وزنی براي موارد حرام گیردمیرا در بر  مستحب

  .خواهد بود 1و % 5، بیشتر از % 5 ،% 5 واجب به ترتیب مساوي صفر، کمتر از

  قیود بازه مصرفی. 3- 4-1

علاوه بر قبض و بسط بردار کالایی فرد مسلمان، می بینی اسلااحکام، اخلاقیات و جهان
 ـ. کندمینسبت به تک تک کالاها و خدمات مصرفی، بازه مصرفی نیز مطرح   نحـوي ه ب

سطوح مصرف از راجح تـا ممنـوع،    که مواردي چون قاعده عدم افراط و تفریط، تبیین
کـردن از تجمـل    آور، اجتناب از اسـراف و تبـذیر و لـزوم حـذر    هاي زیاننفی ریاضت

هاي پیشین بطور تفصیلی مورد توجـه قـرار گرفتنـد،    ، که در بخشپرستی و رفاه زدگی
همه و همه نوعی ورود جدید و متفاوت از موارد پیشین را بـه مـدل ریاضـی مصـرف     

الگوي  که از نظرگاه اسلام، سعادت محوريیی هستند هامن برخی از مولفهدارند و متض
شـکل ایـن قیـود بصـورت     . مصرفی فرد مستلزم توجه به این نوع از قیود خواهـد بـود  

صـورت  ه ، ب ـسطوح، حداقل، حداکثر و یـا هـر دو   ي نشان دهنده مقادیر یاهانامساوي
 XK براي حداکثر مصـرف و   XJ ≤Nبراي تعیین حداقل مصرف XI ≥M . باشدمیمقابل 

M≤ N شوندمی، بر مدل ریاضی و تابع هدف بار براي تعیین بازه مصرفی.  
بـراي مصـرف    Mبطور مثال نفی ریاضت مستلزم این است که سطح حداقلی مثل 

تـا   مطرح باشد، Xi یا سقف حداکثري براي مصرف کالاي و  تعریف شود، Xiدر کالاي 
ي مصرفی مزبـور  هاسازي مطلوبیت در بازهو حداکثر شوداز اسراف و تبذیر جلوگیري 

  .انجام پذیرد

  قیود بازه زمانی .4- 4-1

یی هـا بینی و انسان شناسی اسلامی، مولفـه ترین عناصر جهانیکی از مهمترین و اساسی
حداقل از سه جهت می ي اسلاهادر معارف و دیدگاه. است که ناظر بر بازه زمانی است
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توان بازشناسی کرد که الگوي مصرف فـرد مسـلمان را متـاثر    میزمانی یا بین زمانی را 
  . بخشدمیساخته و از حالت ایستا خارج کرده و پویایی خاصی بدان 

اولا، دنیا را مقدمه و مزرعه آخرت و هویت انسانی یا همان روح را وجودي ابدي 
از اینرو هرگونه ملاحظـه و رفتـار در   . پذیردمینداشته و زوال نکند که مرگ میمعرفی 

بدین ترتیب . باید دیده شودمیحوزه فردي و اجتماعی انسانی، در بازه زمانی نامحدود 
حیات مادي فـرد بلکـه در    الگوي مصرف و تابع هدف مربوطه نه در بازه زمانی عمر و

عی مفهـوم  شـود و بـه نـو   مینهایت تعریف بی پویا با بازه زمانی صفر تا بییایک بهینه
یـابی  از اینرو و همانطور که در ادبیات بهینه. گرددمی میمطلوبیت دچار یک بسط مفهو

شـود،  مـی پویا اثبات شده است، اولا نقاط بهینه و بیشینه با تغییر در بازه زمانی متفاوت 
  . شودمیجاي دستیابی به نقاط بیشینه صحبت از مسیر بهینه مطرح ه ثانیا ب

، )مثـل ارث و وقـف  (سلام که ماهیت بین زمانی دارنـد  از امی کاثانیا با وجود اح
ورود این موارد در تابع هدف فرد مسلمان، خاصیتی بین زمانی و بـین نسـلی، یافتـه و    

ذیلا شکل تابع هدف مـورد نظـر را    .شودمیمجددا بهینه کردن آن، واجد عنصر پویایی 
  :فرماییدمیملاحظه 

MAX∫ f = F (xi , xj ,H,w)     (x= 0,...,∞)   )۵(  

H : وارثw  : وقف باشد و در این مدلR=0 باشدمی.  
فـرد عمـلا در انتخـاب بـین     ) هبا فرض برابر دانستن آن با بهـر (ثالثا با تحریم ربا، 

در  دهـد، زیـرا  میبین مصرف حال و آینده، نرخ ترجیح زمانی خود را دخالت ن  ،زمانی
د کـه  کن ـمـی نظر گرفته شده و بنابراین براي فرد فرقـی ن  این حالت ربا یا بهره صفر در

را در زمان حال انجام دهد و یا در زمان آینده انجام دهد؛ پس گذاري انداز و سرمایهپس
شود می رتوان نتیجه گرفت با فرض صفر بودن نرخ بهره، نرخ ترجیح زمانی نیز صفمی

  : شودمیدرجه  45و لذا شیب قید بودجه بین زمانی آن 

 )۵(     450 tg  =1  =
01

1


           r=  0                                                                    شيب=  
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که نموداري از مدل بین زمانی مصرف حال و مصـرف   ،همانطور که در شکل زیر

شود تـا در سـطح رفـاه و    میشود، این امر موجب میآینده فرد مسلمان است، ملاحظه 
کـاهش  ) و نه الزاما کـل مطلوبیـت فـرد   (یت حاصله از مصرف کالاهاي شخصی مطلوب

صت و امکـان افـزایش مصـارف    ، فراز سبد کالاهاي شخصی یافته و با کاهش مصرف
  . ، بین زمانی و نوع دوستانه افزایش یابداجتماعی

 مانمدل بین زمانی مصرف حال و مصرف آینده فرد مسل. 1شکل 

  
لمان از منحنی بی تفاوتی فـرد غیـر مس ـ   *Iمنحنی بی تفاوتی فرد مسلمان و  Iکه در آن 

  .مصرف شخصی بین زمانی است

  توابع هدف .5- 4-1

دف در الگوهـاي  دست آمده در دین، توابع ه ـه ي معرفتی بهامعارف وحیانی و گنجینه
  :سازندمی، از خود متاثر ریاضی مصرف را نیز، به دو نحو
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، خـود متشـکل از توابـع هـدف     ع هدف در الگوي مصرفی فـرد مسـلمان  اینکه تاب  اول،
فاه اجتماعی جامعه مسلمین و نهایتا تابع ر مسایگان، وابستگان، برادران مومنمصرفی ه

نظر ف با رویکرد و محوریت سعادت موردلذا تابع هدف در الگوي ریاضی مصر. است
                                                   :  اسلام به صورت ذیل باید تعریف شود

U = f(xi , xj ,ui,us) )6(  

 U منان و بستگان همسایگان؛بردار توابع مطلوبیت سایر مو  
xi  بردار کالاهاي مصرفی شخصی؛  
xj  بردار مصارف اجتماعی و معنوي؛  
ui  بردار توابع مطلوبیت سایر مومنان و بستگان همسایگان؛  
us  سیاسی و فرهنگیبردار تابع مطلوبیت اجتماعی ،.  

  فت جامعـه اسـلامی،  دوم، به منظور هدفگیري مناسب توابع رفاه، عدالت و پیشـر 
دنبال شود که رفتار حداکثر یابی در توابع هدف افراد و آحاد مسلمین باید نوعی از بهینه

تمـاعی را مخـدوش و   اهداف اجتماعی و توابـع رفـاه اج    ،هاي خردافراد و بنگاهجویی 
این مهم از طریق ابزارهاي اطلاعاتی و فرهنگی در تعریـف و اعمـال وزن   . متاثر نسازد

مناسب با استفاده از توابع هدف اجتماعی و نوع دوستانه قابل پیگیري و بازنگري است، 
بـردار  . شودمیبه همین منظور، بردار وزنی تابع مطلوبیت اجتماعی به صورت زیر بیان 

  : عناصر موجود در تابع هدف عبارت است از وزنی 

W={ wu, wi,wj , wq , wz }         )7(  

W  ؛ردار وزنی کالاهاي شخصی واجتماعیب  
wu  بردار وزنی توابع مطلوبیت؛  
Wi  بردار وزنی کالاهاي حرام؛  
Wj  ؛بردار وزنی کالاهاي مصرفی واجب  
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wq   بردار وزنی کالاهاي مکروه؛ 
Wz   وزنی کالاهاي مستحب ردارب.  

 الگو ریاضی سعادت محور مصرف .4-2

بر اساس مباحث مطرح شده در بالا، الگوي ریاضی سعادت محور مصرف با بسط مدل 
  :شودمیبه دست آمده و به صورت زیر ترسیم ) 4(

MAX∫ f = F (X , H ,U, Q)     (x= 0,...,∞)  (8) 

همانطور کـه  (باشد می داراي عناصري  X , H ,U, Qکه در این الگو هریک از متغیرهاي 
براین مـدل حاضـر بـه    ، بنـا )مطرح شده اسـت ) 7(و ) 6(، )3(هاي شماره قبلاً در مدل

  :شودمیتر صورت زیر کامل

MAX∫ f = F (xi, xj ,H, wu , wi , wj, wq, wz ,ui ,us ,)     (x= 0,...,∞) )9(  

s.t.       wi= 0 ,     wj=1,            0/5<wz<1,             0<wq<0/5 

0/5<θk<1              0< θz<0/5     ,       θm=1,                    θn=0 

Ґd=0,        Ґe=1,            0/5<Ґg<1              0< Ґf<0/5 

0/5<φp<1              0< φo<0/5              φ1=1                  φh=0 

Xr≤N,      XS≥M,          Q≤XT≤Z 
 

Xi  : بردار کالاهاي مصرفی شخصی   Xj : بردار مصارف اجتماعی و معنوي  
 W : بردار وزنی کالاهاي شخصی و اجتماعی  H  :ها و عناصر بین زمانی بردار مولف  
U  : بردار تابع مطلوبیت سایر مومنان و بستگان  Us  :بردار تابع مطلوبیت رفاه اجتماعی و...  

Wu : بردار وزنی توابع مطلوبیت  Wi :بردار وزنی کالاهاي حرام   

Wj : بردار وزنی کالاهاي مصرفی واجب  Wq : بردار وزنی کالاهاي مکروه  
Wz:  بردار وزنی کالاهاي مستحب  nθ  :هاي کسب حرام بردار وزنی شیوه  
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mθ : هاي تمهیدي واجب بردار وزنی فعالیت  zθ  :هاي تمهیدي مکروه بردار وزنی فعالیت  
kθ  :هاي تمهیدي مستحببردار وزنی فعایت   dҐ  :هاي مصرف  حرام و ممنوعبردار شیوه   

eҐ  :هاي مصرف واجب بردار وزنی شیوه  fҐ  :هاي مصرف مکروه بردار وزنی شیوه 

gҐ  :هاي مصرفی مستحب بردار وزنی شیوه  hφ  :هاي پس از مصرف ممنوعبردار وزنی فعالیت  
lφ  :هاي پس از مصرف واجببردار وزنی فعالیت   oφ  :هاي پس از مصرف مکروهبردار وزنی فعالیت   

pφ  :هاي پس از مصرف مستحببردار وزنی فعالیت   xr :بردار کالاهاي داري سقف مصرف   

xs  :بردار کالاهاي داراي کف مصرف   xt :بردار کالاهاي داراي کف و سقف مصرف   

  دخیل در الگوي کلان ریاضی مصرف سعادت محورمی ي اسلاهاعناصر و مولفه .4-3

وسازي مصرف سعادت محور مطرح یی که در باب الگهاحسب ملاحظات فوق و مولفه
یک ارائه شد، جا  ها در مدل و قرائت ریاضی هرو تصویري که از نحوه ورود آن شدند

می داشته باشـیم و  رفی جامعه اسلاهاي شکلی الگوي مصدارد که توجهی نیز به دلالت
رو الگوي مصرفی کلان سعادت محور جامعه را با توجه به الگوهاي کلان سنتی و از این

  .کنیممیطراحی می مصرف و با تمرکز بر قیود اقتصاد اسلا

  عنایت به حد عفاف و کفاف  .1- 4-3

انسـانی و  تواند فارغ از ملاحظـات  میو سعادت محور مصرف لاجرم نمی الگوي اسلا
لذا نمودار یا تابع مصرف نسبت به درآمد . هاي معیشتی مادي و معنوي آن باشدحداقل

یا ثـروت و دارایـی، داراي یـک عنصـر حـداقلی      )  میاعم از درآمد کوتاه مدت یا دائ(
 ـ  میعفاف و کفاف  در   ocمقـدار (ه صـورت یـک عـرض از مبـداء     شود کـه خـود را ب

یـا  ) مثل ارث(د که توسط روابط مالی بین نسلی دهمینشان )  نمودارهاي صفحات بعد
  :به عبارت ریاضی. شودمیدولت و سایر منابع برآمده از مصارف اجتماعی تامین 

)9( C=α+βYD  

آمد کل قابـل  در YD، مصرف کل فرد C و معادل حد کفاف و عفاف است؛ ocبرابر  αکه 
  .میل نهایی به مصرف است βتصرف و 
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  عنایت به دوگانگی پایه مصرف فرد مسلمان .2- 4-3

ي اصلی تابع مصرف هاهمانطور که در مباحث پیشین دیدیم، یکی از عناصر و خصیصه
این نکتـه  . سعادت محور، توجه همزمان به مصارف شخصی و مصارف اجتماعی است

حسـب  . را براي الگوي ریاضی مصرف سـعادت محـور در پـی دارد   می هاي مهدلالت
  : ، در بررسی تابع مصرف فرد مسلمان ما، عملا با دو تابع مواجهیمروابط ذیل

)۱۰( C1 = α1 + β1yd  
 C2 = α2 + β2yd  

C1  : مصارف شخصی  
C2  : مصارف اجتماعی و معنوي  

1β  : میل نهایی به مصرف شخصی  
2β  : میل نهایی به مصرف اجتماعی و معنوي  

  :معادله بودهکه در آن مصرف کل معادل جمع جبري این دو 

)11( C = C1+C2 = ( α1+ α2) + ( β1+ β2) yd 

 و میل نهایی به پس انداز  MPCو دو پارامتر ساختاري مهم یعنی میل نهایی به مصرف 

MPS  باشندمیهم هریک خود متشکل از دو جزء مستقل از هم:  

Mpc = β1+ β2  
MPS = (1- β1)+(1- β2) 

شود در تغییرات ساختاري و در میتفاوت ماهوي بین اجزاء این دو پارامتر باعث 
) بـه عنـوان متغیـر مسـتقل    (طول زمان، حسب افزایش در دارایی یا درآمد قابل تصرف 

ه که با توجه به مطالبی که تا ب نحويه ب. رفتار و تغییرات متفاوتی را از خود نشان دهند
یی در مراحل اولیه هر دو مصارف شخصی و اجتماعی را حال گفته شد، افزایش در دارا
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 β  میل نهایی به مصرف شخصی دهد، و از سطحی مشخص،میافزایش  β2و  β1با نرخ 
به عبارت دیگر وزن بـردار  . یابدمی افزایشβ2  و میل نهایی به مصرف اجتماعیکاهش 

  :که به صورت زیر بود) 1(سبد کالاهاي شخصی در معادله 

X: {x1,……,0,……,xn} 

سـبد کالاهـاي مربـوط بـه      و وزن برداردر الگوي ریاضی مصرف فرد مسلمان، کاهش 
  .یابدمیمصارف اجتماعی، افزایش 

بدین ترتیب دوگانگی پایه مصرف در اسلام، دو پارامتر ساختاري میـل نهـایی بـه    
سـازد و بـه   مـی را تابعی از زمان و پویـا  MPS و میل نهایی به پس انداز  MPCمصرف 

ها شکل تابع مصـرف شخصـی   عبارتی، با نمودارهاي زیر مواجه خواهیم بود، که در آن
بوده و در فضاي مصرف مادي شخصی، پس از نقطـه  نسبت به دارایی صعودي کاهنده 

که بر خلاف نقطه اشباع مورد نظر غرب صرفا متاثر از نیازهـاي  (اشباع موردنظر اسلام 
امـا مصـرف   . یابـد میراف و تبذیر، شیب نزولی براي احتراز از مساله اس) حقیقی است

 ـ  صـورت فزاینـده   ه اجتماعی با افزایش دارایی و با یک شکست، افزایش در شـیب را ب
 این دو خواهد بود  ، یا شکل مصرف کل برایندي از جمع جبرياما نتیجه. کندمیتجربه 
  . ، کاهنده یا فزاینده یابدتواند شیب ثابتمیو لذا 
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  مصرف شخصی نسبت به دارایی یا ثروتتابع . 2شکل    

 
  

  تابع مصرف اجتماعی نسبت به دارایی یا ثروت. 3شکل 
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  تابع مصرف کل نسبت به دارایی یا ثروت. 4شکل     

  
  

       
  
  
  
  
  
  

  

  بنديجمع

تـرین  چگونگی تخصیص درآمـد او از مهمتـرین و اساسـی    کننده ومساله رفتار مصرف
موضوعی که براي تحلیـل رفتـار   بدون تردید برخی از اصول . مسائل علم اقتصاد است

گرفته و مفروض در  مورد استدلال و پذیرش در علم اقتصاد متعارف قرار کنندهمصرف
از . ان سازگاري نداردکننده مسلمها و معیارهاي فرد مصرفشود، با ارزشمینظر گرفته 

مسـلمان صـورت گرفتـه کـه در ایـن      دانان اي از سوي اقتصـاد هاي گستردهشاینرو تلا
اي که بر کنندهري مستقلی براي تحلیل رفتار مصرفاند چارچوب نظها بر آن شدهتلاش

کننـده  براي تحلیل رفتار مصرف. کند ارایه دهندمی، عمل ساز اسلاماساس تعالیم انسان
 که رفتار مصرفی فرد مسـلمان را می مسلمان لازم است فروض و اصول موضوعی اسلا

نظـر گـرفتن ایـن فـروض و     با در. رار خواهد داد در نظر گرفته شوندتحت تاثیر خود ق
ه از فـروض اسـلامی شـکل    آمددل اقتصادي، مدل جدید اقتصادي برها در مدخالت آن

  .خواهد گرفت
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، هـدایت و  گیـري اصول موضوعه اثرگذار در شـکل  در این نوشتار ابتدا به بررسی
 در تابع مطلوبیت هاه شده و پس از آن تاثیر این مولفهکنترل مصرف فرد مسلمان پرداخت

کالاهاي مسلمان نسبت به فرد غیر مسـلمان   بردار .فرد مسلمان مود بررسی قرار گرفت
به آن ) انفاق(اجب با خارج شدن کالاهاي حرام از آن و وارد شدن مصارف اجتماعی و

از طرفی نگاه فـرد  . باشدیمداراي قبض و بسط نسبت به بردار کالایی فرد غیر مسلمان 
مسلمان تنها این دنیایی نبوده و برخلاف فرد غیر مسلمان که بازه زمانی او ایـن دنیـایی   

باشد و او باید در بازه زمانی حداکثر طول عمر خود به حداکثر سازي مطلوبیت خود می
منحصر  بپردازد، فرد مسلمان معتقد به جهان واپسین بوده لذا حداکثر سازي مطلوبیت او

  .گرددمیشود و شامل جهان آخرت نیز میبه طول عمر وي در دنیا ن
نکته قابل ذکر دیگر آنکه، برخلاف نگرش مرسوم در اقتصـاد متعـارف کـه انسـان     

اندیشد، انسـان مسـلمان بـر اسـاس     میاقتصادي در آن تنها به حداکثر سازي نفع خود 
ه و حـداکثر سـازي مطلوبیـت    ي دینی نسبت به همنوع خود بـی تفـاوت نبـود   هاآموزه

باشـد و مطلوبیـت   مـی دیگران در حداکثر نمودن مطلوبیت فـرد مسـلمان کـاملا مـوثر     
از . باشـند مـی مسلمانان نسبت به یکدیگر بی تفاوت و خنثی نبوده و در یکدیگر مـوثر  

طرفی مصرف فرد مسلمان باید بزرگتر یا مساوي حداقل معیشت و کوچکتر یا مسـاوي  
  .گیردمیمرز اسراف باشد لذا مصرف او در یک بازه حداقلی و حداکثري شکل 

کننـده در  اقتصاد متعارف، تنهـا رفتـار مصـرف    تفاوت دیگر در دو اقتصاد آنکه در
م ملاحظـات  که تعالیم دین مبین اسلا در حالیگیرد، میحین مصرف مورد بررسی قرار 

تمـام امـور    .مسلمان تبیین و ارائه نموده است ، حین و پس از مصرف را برايلازم قبل
واجب با عدد یک و امور حرام با عدد صفر قابل تبیین و تعریف در مـدل بـوده لـیکن    

یف که ، بردار وزنی تعرامور مستحب و امور مکروه در مدل براي امکان تعریف و تبیین
  . در آن مکروه بین صفر و نیم و مستحب بین نیم و یک تعریف گردید

با در نظر گرفتن همه ملاحظات فوق در مدل ریاضی ارائه شده، تابع مطلوبیتی که 
د دارد با اعتقاد به جهان خو جمله مصارف اجتماعی را در بردار کالاهاي خاص خود از
بـا فـرض   ) یی مسلماناین دنیایی و آن دنیازندگی (نهایت واپسین بین زمان صفر و بی
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براي ادامه کار و به عنوان مبنا در تحقیقات آتی پیشنهادات  گردد ومیقیود فوق حداکثر 
  :گرددمیزیر مطرح 
هاي ارائه و بحث شده اقتصاد ریاضیات، بیشتر از مبـانی  از آنجا که در مدل. 1

ردد با توجه به مزیت امکان گشود، پیشنهاد میسازي استفاده میو اصول بهینه
هـا،  محاسبه تاثیرگذاري و تاثیرپذیري افراد در تصمیمات خود در نظریه بـازي 

  .ها، استفاده شوداز این مبحث به عنوان یک مبحث کامل در طراحی مدل
هاي ارائه شـده در توابـع مصـرف افـراد     با توجه به قیاسی بودن بیشتر مدل .2

ابتـدا بـه صـورت    ي صورت گرفته از هاسازيلگردد، مدمیمسلمان، پیشنهاد 
استقرایی یعنی با مفروض ندانستن فروض مورد استفاده در طراحی مدل کاملاً 

همچنـین   ها مدل طراحی و ارائه گـردد؛ سپس بر اساس یافته ،صورت پذیرفته
آوري شواهد و آمارهاي تجربی به آزمـون گـذارده   رفتارهاي مسلمانان با جمع

پارامترهاي آن تعیین گردد تا در سیاستگذاري اقتصادي جوامع مسلمان شده و 
  .مورد استفاده قرار گیرد
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