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  هاي بازرگانی تلویزیون ایران برساخت تصویر زنان در آگهی

  

مهري بهار*
1  

علی حاجی محمدي
2  

  

  

  چکیده

. کندهاي اجتماعی مسلط را مشخص میو گفتمان کردهروابط قدرت موجود را منعکس  برساخت بازنمایی خاص،

این مقاله بررسی بازنمایی زنان و هدف اصلی . این مقاله تحلیل کمی و کیفی آگهی بازرگانی تلویزیون ایران است

براي دست یافتن به . هاي جنسیتی استکید بر نقشأهاي بازرگانی با تگفتمان آگهی راه ها ازبرساخت تصاویر آن

آگهی  7آگهی بازرگانی مورد مطالعه قرار گرفت، سپس  90هاي خاص، این هدف با استفاده از برخی مقوله

  .لاکلا و موف به طور عمیق تحلیل شد بازرگانی بر اساس نظریه گفتمان

دهند و را نشان میشان داد که همه تبلیغات به طور مستقیم یا غیر مستقیم روابط مسلط جنسیتی ننتایج 

باعث  هاي بازرگانیعناصر محوريِ گفتمان مسلط آگهیو دنکن را تولید و بازتولید می حاکمهاي ارزش

هاي جنسیتی از تضاد بین واقعیت نقش نشانها تحلیل. شودجنسیتی میفتمان مردانه در روابط شدن گهژمونیک

  .در جامعه و تبلیغات بازرگانی تلویزیون است

  

  .هاي جنسیتی، گفتمانهاي بازرگانی تلویزیون، نقشبازنمایی، زنان، آگهی: ها واژه کلید
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Constructing Women’s Image in Iranian TV Commercials 

Mehri Bahar1

Ali Hajimohammadi2

Abstract

Construction of specific representations reflected the existing power relations and 
characterizing dominant social discourses .This article is a quantitative and qualitative 
analysis of particular TV commercials broadcast in Iranian television. The main goal of this 
paper is to examine representations of women and constructing their images through 
discourse of TV commercials with emphasis on gender roles. To achieve this objective, 90

TV commercials were studied using specific categories and then, 7 TV commercials were 

analyzed in-depth on the basis of Laclau and Mouffe’s discourse theory. The results showed 
that all TV commercials represent directly or indirectly dominant gender relations and 
produce and reproduce patriarchal values and central elements of dominant discourse of 
advertisements cause hegemonic relation in gender relations in favor of male discourse. 
Analyses are seen as an indicator of conflict between reality of gender roles in society and 
TV commercials.
Key words: representation, women, gender roles, television commercials, discourse
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  مقدمه

به معانی جمعی، روابط قدرت، سلسله مراتب، وضعیت و شرایط اجتماعی، مقاومت، پیوستگی به طور مستقیم ها بازنمایی

از این رو در بین محققان یک عقیده و . کن است در حوزه عمومی وجود داشته باشدخورند که ممیا تضادها پیوند می) اتحاد(

هاي اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادي جامعه کننده ارزشها، منعکسکه در حقیقت بازنمایی وجود داردباور عمومی

. وابط موجود در زمینه و بافت جامعه استآن، بازنمایی روابط جنسیتی، نمود ر دنبالبه ). 2002، گانتلت(کننده استبازنمایی

هاي جنسیتی، نحوه به تصویر نسبت به جنسیت و نقش) جوامع( اي جامعهه هاي اصلی براي ارزیابی دیدگاهیکی از شاخص

ش هاي بازرگانی هم به عنوان یکی از ژانرهاي تلویزیونی، نقآگهی. ویژه تلویزیون استبهرسانه  کشیدن مردان و زنان در متون

دست یافتن  هاي بازرگانی برايها از آگهیها و سازماناضر، شرکتکه در حال حدلیل اینهب ، مهمی در بازنمایی جنسیت دارند

هاي ر آگهیهاي جنسیتی دکنند، علاقه مهمی در چگونگی به تصویر کشیده شدن کلیشهها استفاده میبه مردان، زنان و بچه

هاي نمایش ارتباطات جمعی به طرز قابل توجهی بیانگر که سیستم است خیر نشان دادهتحقیقات ا. بازرگانی وجود دارد

هاي تلویزیون، روابط جنسیتی برنامهبنابراین). 1997؛  هاسکل، 2000برانسون،(ژي حاکم است   هاي جنسیتی ایدئولوبازنمایی

  ).1993،وندایک(دهند که هنوز در جوامع وجود دارد هاي حاکم را بازتاب میمسلط و ارزش

چه اهداف اصلی آگهی بازرگانی تلویزیون، آگهی بخشی نسبت به یک کالا و خدمات به بازار توده و گردش محصول اگر

، 1موزىآفرهنگ یندافر راهها از ها نشان داده است که آنو تشویق به خرید آن است، اما تحقیقات پیرامون جنسیت در رسانه

بنابراین، تبلیغات به طور مرتب، ). 2003، 1999؛ کیلبورن، 1983کورتنی و ویپل، (کنند ن کمک میتنزل رتبه اجتماعی زنا

ژیک یا ژنتیکی افراد به  هاي بیولوکنند که در آن ویژگییندهاي ناخودآگاه تولید میااي را منعکس و فرهاي سوگیرانهنقش

  . دخور  میهاي خاص پیوند نقش

 مثلهایی دهند که منطبق با شغلاي نسبت میهاي کلیشهبه زنان نقشبه نوعی تبلیغات تحقیقات قبلی نشان داد که 

کنندگان تر موارد به عنوان استفادهدر بیشو در جامعه بوده  هاي کاري محدودشرایط اجتماعی پایین و در بخش مد وادر

منفعل، وابسته  ر و با احساس،أثمت يکدبانو مادر و همسر،ها را به عنوان چنین آنهم. کنندهشوند نه تولیدمحصولات تلقی می

بلکائویی و (، به عنوان تجهیزات زینتی)2003؛ گاناهل و دیگران، 2000؛ فورنهام و دیگران، 1987براي مثال، بارتل، (به مردان

هرچند هر . دهندیو در داخل خانه نشان م) 2003، ؛ ریچرت2003کیلبورن، (هاي جنسی، به عنوان ابژه)1976بلکائویی، 

نشان  اي به جامعه دیگر متفاوت است، با این حال به طورکلی، نتایجهاي فرهنگی خاص خود را دارد و از جامعهارزشجامعه

ظر و سبک زندگی هاي موردنهاي مختلف، نقشهاي بازرگانی در قرن بیستم در به تصویرکشیدن تواناییکه آگهی دهد می

  .استزنان معاصر شکست خورده 

استفاده  هایی چارچوبها و اي زنان در رسانه تلویزیون، مکانیسمهاي کلیشهمتولیان امور تبلیغات براي برساخت نقش

هایی گیريتوان نتیجهمی کهبا محیط اجتماعی هستند  آنان اي خاص و تعاملهاي حرفهزیرا تبلیغات، تولیدات گروه ، کنندمی

از این منظر، تبلیغات . ها گرفتهاي زمانیِ تولید آگهیهاي اجتماعی دورهی عمومی و ارزشفرهنگ هاي هدرباره انطباق فرضی

کنند در جامعه وجود داشته و یا بافتی را مفهوم سازي میاز این پیشکنند که هاي زنانه را بازتولید میبازرگانی تلویزیون نقش

چه  -کندبنابراین وقتی کسی یک آگهی بازرگانی را تولید می. تکنندگان و سازمان اسهاي تولیدها و نگرشکه داراي ارزش

که از آن موقعیت به موضوع یا به آن حوزه نگاه  بیند ، خودش را در یک موقعیت معین و مشخص می -خصوصی یا سازمانی

  . در دیدگاه موجود در حوزه و ایدئولوژي اساسی تعیین شده است پیش از ایناین موقعیت. کندمی
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که  رغم این علیدر سایه انقلاب جمهوري اسلامی هاي گذشته جامعه ایرانیزنان در دههکه مقاله حاضر این است ادعاي 

هاي مختلفی را به عهده ها، نقشاند و در این عرصههاي مختلف آموزش عالی، سیاست، اقتصاد و فرهنگ وارد شدهبه گفتمان

از زنان  و قدیمی ايچنان تصویري کلیشههاي بازرگانی تلویزیون ایران همما آگهیچنان ادامه دارد، ایند همااند و این فرگرفته

هاي جمهوري اسلامی نسبت به حضور ارزش له ممکن استأچه بسا عدم توجه به این مس. دهندها نشان میهاي آنو نقش

هاي بالایی را در از رسانه شود که نقشهایی از زنان ریزش مخاطبان گروه ترکند و نیزکم رنگ مختلف راهايدر عرصه زنان

زبان گفتمان  راهبنابراین هدف اصلی این مقاله، نحوه بازنمائی زنان و برساخته شدن تصاویر آن از . دار هستندجامعه عهده

. ستها و نحوه بازتولید گفتمان حاکم و طبیعی شدن آن اها و تمهیدات موجود در آنهاي بازرگانی و بررسی مکانیسمآگهی

هاي بازرگانی از یک نگاه چند بعدي مطالعات فرهنگی و تحلیل گفتمان انتقادي بنابراین بررسی نحوه بازنمایی زنان در آگهی

  .رسدضروري به نظر می

  

  

  مبانی نظري

هنگی خاصی را ژانرها گفتمان فر تبلیغات بازرگانی علاوه بر معرفی کالا و خدمات ، همانند سایر  ، طور که در بالا ذکر شدهمان

هاي فرهنگی غالب و در عین حال ایدئولوژیک در هر ها و المانعموماً حامل ارزش سازند وهاي جنسیتی بر میدر باب نقش

  .کندجامعه اي هستند که امکان اهمیت مطالعه متون را فراهم می

مطالعات فرهنگی  که درتوجه به اینهاي مختلفی به کار گرفته شده است، اما با هاي فرهنگی، روشبراي مطالعه پدیده

و  وو لاکلا) 1979(تحت تأثیر آثار دریدا است و این موضوع » چرخه معنایی«کید برأت هاي تحلیل کیفی روش همانند دیگر

معناي جوهري و ذاتی خود را  موضوعات مربوط به آن،ت و یجنسیت، مل، نژاد ،طبقه در نظر این متفکران،. است )1985(موف 

توان به بررسی شناسی صرف نمیبه همیت دلیل است که با نشانه. هیچ چیزي بیرون از گفتمان وجود ندارد و اند ت دادهاز دس

کند و آن فرایندهاي بازنمایی را صرفاً به زبان محدود می ،شناختینگاه صرف نشانهاست  هال معتقد.  ها پرداختاین استراتژي

اما گسترش و بسط بازنمایی در . گیرد واسطه ایستا بودن مورد تهدید جدي قرار میهکه بدهدتقلیل میرا به نظامی بسته 

کند که  آن را به منبعی براي تولید دانش اجتماعی بدل میاست، دریدایی-ایده فوکوییمبتنی برکه  معناي متأخر آن

ین نکته اساس دیدگاه برساختی در حرکت ا. )2003،هال(له قدرت استأهاي اجتماعی و مس سیستمی باز و مرتبط با کنش

تر دانش و  موضوع بازنمایی به حوزه گسترده چنین نگرشی در نتیجه. هاي فرا متنی استتحلیل سمت به شناسیِاز نشانه

  .دهد سوق میشود و ما را به سمت تحلیل گفتمان انتقادي و رویکردهاي مختلف آن قدرت وصل می

اي هستند و هم حوزه فرهنگ داراي پیچیدگی و تنوع گسترده انتقادي فتمانگتحلیل اما چون هم رویکردهاي 

هاي تحلیل گفتمانی و مطالعات فرهنگی در مقاله گیرد، تبیین تعامل میان روشهاي وسیعی از اجتماع را در بر میبخش

هاي روشاز  دود شدن به یکی با مح تا سعی شده استحاضر  با این وجود در مقاله . پذیر نیستمختصري از این دست امکان

جا که ممکن است دید تا آن هاي جنسیتیتبلیغات بازرگانی و نقشتحلیل گفتمانی، نظریه گفتمان لاکلا و موف و تمرکز بر 

کند به آن پاسخ دهد این است که چگونه وال اصلی اي که این مقاله سعی میدر حقیقت س.دشوتري از این روش ارائه روشن

ها را به کدام ویژگی به طور تلویحیوپردازندمیو غالب  به تقویت و بازتولید نظام گفتمانی حاکم زرگانی تلویزیونتبلیغات با

  دهند؟اشاعه می "ذات مردانه"یا  "ذات زنانه"منزله

 ، صرتشریح مبانی نظریه گفتمان لاکلا و موف و چگونگی به کارگیري آن به مثابه روشی براي تحلیل در این مقاله مخت

مبتنی بر تعبیري فوکویی از گفتمان است و مبین نوعی نظام معنایی  نظریه گفتمان لاکلا و موف اصولاً. پذیر نیستامکان

ها و نهادهاي قرار گرفته ها، احساسات، رفتار و گفتار سوژهگیرد و اندیشههایی از حوزه اجتماع را در بر میکلان است که بخش

  .دهدها شکل میگیرد و به آنره خود میدر آن گفتمان را تحت سیط
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یندهاى گفتمانى ارا به فر همیتها ا، آناز این رو. درندهاي اجتماعی خصلت گفتمانی از نظر لاکلا و موف تمامی پدیده

که یندهایی است ااي از فربر اساس این رویکرد، کل قلمرو اجتماعی شبکه .گیرندگفتمانی در نظر میدهند و همه چیز را می

هدف تحلیل . ستا هایند اجتماعی تثبیت معناي نشانهایند خلق معنا همان فرافر. شودها خلق میواسطه و در متن آنمعنا به

ها با هم نزاع و کشمکش ها بر سر نحوه تثبیت معناي نشانهنهایی است که افراد از طریق آینداگفتمان، توصیف و تبیین فر

ها برخی موارد تثبیت معنا به قدري عرفی تحلیل، توصیف سازوکارهاي است که به سبب آن چنین هدف این نوعهم. کنندمی

شود و همین عامل باعث گاه تثبیت نمیمعنا هیچ ، اساس نظریه گفتمانبر. کنیم فرض میها را طبیعی شوند که ما آنمی

هایی است ان، توصیف کشمکشتمگر گفوظیفه تحلیل. هاي اجتماعی همیشگی بر سر تعریف هویت و جامعه استکشمکش

 به طور دائمهاي دیگر ها هر گفتمانی در ارتباط با گفتمانبه نظر آن. در همه سطوح جامعه جریان دارندکه برسر تثبیت معنا 

با هم وارد نزاع و ] تثبیت معنا ها به شکلی که خود می خواهند[هاي مختلف براي کسب هژمونیگفتمان. در حال تغییر است

  .گیردشکل می 1نزاع گفتمانیشوند وکشمکش می

ها قدرت چیزى نیست که در دست بعضى. مفهوم قدرت در نظریه لاکلا و موف بسیار شبیه مفهوم قدرت نزد فوکو است

دانش، هویت و موقعیت فردى و . کندقدرت چیزى است که اجتماع را تولید مى. ها نیستو در دست بعضى وجود دارد

 به طور لزومثیر قدرت است و أتشود تحت چه که در جامعه تولید میهر آن. ساخته و پرداخته قدرت است اجتماعى ما

.سوگیرانه است چون در پی برجسته ساختن معنایی خاص و به حاشیه راندن معنایی خاص است

ي وجود ندارد که به بقیه کنند که دیگر هیچ بنیادگیري از تفکرات سوسور بیان میدر واقع، لاکلا و موف با بهره

دشو اند، کسب میبندي شدههاي دیگري که با هم مفصلکه هویتها معنا و هویت ببخشد بلکه هویت هر چیز در شبپدیده

) احکامها ودر ادبیات فوکویی گزارهو(هایی اي از دالمان در واقع مجموعهموف از گفتبرداشت لاکلا و ).73:1384سلطانی،(

 خود جایگاهمعناي خود را مدیون روش چینش و ،هااند که هر کدام از این دالک شبکه روابط معنایی قرار گرفتهاست که در ی

منظور از . دارد] و در مطالعات فرهنگی[ نقش مهمی در این نظریه 2بنديمفهوم مفصلبنابراین،. هستنددر این شبکه 

بندي ن در نتیجه مفصلآنا که هویتبه طوري، شود ختلف باهم میبندي، هر نوع عملی است که باعث ترکیب عناصر مترکیب

  ).105:1985لاکلا و موف،(بندي، گفتمان استکلیت ساخت یافته حاصل از مفصل. کند پیا میتغییر 

نقطه . گیردخاصی شکل می "نقطه مرکزي "گفتمان یعنی تثبیت نسبیِ معانی در یک حوزه خاص که حول و حوش 

با این نقطه محوري معناي خود را و از نوع رابطه  کنند پیدا میها حول آن نظم که دیگر نشانه اخصی استمرکزي، نشانه ش

ها، به عنوان یک وقته تثبیت با سایر نشانه خودگفتمان کلیتی است که در آن هر نشانه به واسطه رابطه . کنندکسب می

یعنی با طرد  ؛ پذیردتواند داشته باشد، انجام میکه یک نشانه میطرح تمام معناهاي ممکنِ دیگري  راهاین امر از . شودمی

هایی که یک گفتمان خاص بنابراین تمام امکان. تواند با هم ترکیب شوندها میهاي ممکنِ دیگري که این نشانهتمامی شیوه

ه یک یعنی معناهایی ک، گیگونعرصه گفتمان). 111:1985لاکلا و موف،(گویندگونگی میکند، عرصه گفتمانشان میطرد

ها نوعی نظم معنایی اند تا با طرد آنواند داشته باشد، اما در این گفتمان خاص طرد شدههاي دیگر مینشانه در گفتمان

  .منسجم خلق شود

د و یک گفتمان شوزمانی که با دیگر عناصر ترکیب میاما  ، داراي معانی متکثر است به خودي خودبنابراین یک عنصر 

هایی که مستعد داشتن در نظریه گفتمان به آن دسته از عنصر. شودد، به یک معناي ثابت فروکاسته میبخشرا شکل می

ها کوشند تا به آنهاي مختلف میهایی هستند که گفتمانهاي شناور، نشانهدال. گویندهاي شناور میمعناهاي مختلفند، دال

اي روشنگر درون یک ها اشاره به نقطهآن .شناور هستندهاي مرکزي نیز دال حتی نقاط. معنا ببخشندبه شیوه خاص خود

هایی که در این حالت دال .هاي مختلف استگفتمان دارند، دال شناور اشاره دارد به چیزي که محل نزاع و کشمکش گفتمان

ها را شوند و هویت آنفرا خوانده می اند ناگهان از سوي دال حاکممعانی سابق خویش را از دست داده گونیدر حوزه گفتمان

  ).1386، محمدي(پذیردشکل می ،شودخوانده می» هم ارزي) الگویی ( ک زنجیره پارادایماتی«چه که درون آن

                                                            
١. Discursive struggle
٢ . Articulation
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گیرند، اما یا تشکیل گروه و هویت سوژه تحت اصول مشترکى شکل مى 1گفتمان لاکلا و موف هویت جمعى در نظریه

هویت سوژه و هویت گفتمان یا هویت جمعى هر دو به واسطه تقابل میان درون . ویت کدر و مبهم استمرز میان این دو نوع ه

گیرد و هویت گفتمان به شکل مى او اجتماع اطرافهویت سوژه به واسطه تعارض میان ناخودآگاه او و. گیرندو بیرون شکل مى

در مباحثى که پیرامون نظریه . گیردها شکل مىمیان گفتمان و نزاع تخاصم واسطهدر حقیقت، هویت به. دشمن و غیر واسطه

در چارچوب این نظریه، نزاع . مبارزه بر سر خلق معنا همواره نقشى محورى داشته است ، گفتمان لاکلا و موف تاکنون ارائه شد

ز کاملاً شکل بگیرد و تثبیت شودتواند هرگهیچ گفتمانى نمى. آن است رانندهو تقابل بر کل جامعه سایه انداخته و نیروى پیش

اى دیگر تعریف کنند و هاى دیگرى است که سعى دارند واقعیت را به گونهبا گفتمان2سازيو غیریت زیرا هر گفتمانى در نزاع ؛

 هاى متفاوت همدیگر راشود که هویتتخاصم اجتماعی وقتى پیدا مى. هاى متفاوتى براى عمل اجتماعى ارائه کنندخط و مشى

  .سازندنفى و طرد مى

ها با ها و رفتارهاي گفتمانی است و سازندگان آنکنش نتیجه) در این پژوهش تبلیغات تلویزیونی(ايبنابراین متون رسانه

و (هاي ایدئولوژیکی هستند و هدف تحلیل گفتمان انتقاديیندایابی به اهدافی فرامتنی یا فرساخت چنین متونی درصدد دست

اي، آشکارسازي روابط قدرت پنهان، و مطالعات فرهنگی پرداختن به متون رسانه )نظریه گفتمان لاکلا و موفدر این پژوهش

 با تکیه بر این کندبا چنین نگرشی این مقاله سعی می. باشدمی) خود آگاه یا نا خود آگاه(هاي ایدئولوژیک ایدئولوژي و نگرش

هاي بازرگانی از ایدئولوژي و نحوه انعکاس و حمایت آگهی متنیهاي فرالتحلی سمت به شناسیِدیدگاه برساختی از نشانه

  .مسلط و غالب بپردازد

  

  روش تحقیق

هاي نقد اصلی بر تحقیق کمی در ارزیابی نقشو  ندنک یمهاي کمی تنها به شرح و توصیف روابط علت و معلولی بسنده  پژوهش

اما  ، کنندرا توصیف می شنیدارى –دیدارى عناصر بصري متون  هاي محتوي آماري، عموماًجنسیتی این است که تحلیل

هاي علاوه، تحلیلهب. کنندهاي تولید فراهم نمیجتماعی رویههاي پنهان و تعامل ااستدلال عمیق و ژرفانگر درباره ایدئولوژي

اما ترکیب رویکردهاي کمی . کنندبین اقتصاد، فرهنگ و جامعه بررسی نمی 3کمی معمولاً تبلیغات را به عنوان سیستم میانجی

دهد و نقایص کاربرد جداگانه به دست می) نسبت به کارگیري جداگانه رویکردها(و کیفی درك بهتري از موضوع تحقیق 

بنابراین در مرحه اول به یاري برخی مقولات به ). 1387کرسول و پلانوکلارك، (کنند هاي کمی و کیفی را جبران میشیوه

ها درباره بازنمایی زنان و مردان در باب شود تا فراوانی و در صد هر کدام از مقولهها پرداخته شده میامی آگهیبررسی کمی تم

در . شودهاي بازرگانی پرداخته میدست آید، سپس در مرحله بعد به یاري مدل نظري به تحلیل متون آگهیهکلیشه سازي ب

هاي زمان تر بیش. هاي یک، دو و سه انتخاب شدندهاي بازرگانی، شبکههیدسترسی بهتر براي ضبط آگ دلیلپژوهش حاضر به 

آگهی بازرگانی تلویزیون ضبط  125در مجموع . ضبط شد 86شبانگاه پاییز و زمستان  4پر بیننده هاي تپخش در زمان ساع

  . آگهی متمایز بودند 90آگهی بازرگانی تکراري بودند و  35در مجموعشدند که 

که دلیل اینهسپس ب. شودها پرداخته میمرحه اول به یاري برخی مقولات به بررسی کمی تمامی آگهی بنابراین در

ه اهداف تحقیق با ، با توجه ب)1387دانسی،(ها از ساختاري ساده برخوردار بودند یا به گفته امبرتو اکو متنی بسته بودند آگهی

هاي بازرگانی نتایج و توان معنایی بالایی ند که نسبت به برخی آگهیهایی انتخاب شدآگهی) هدفمند(گیري نظريروش نمونه

زیستی دارند و به صورت یعنی تعداد کثیري مدلول در دال واحدي هم ؛ برخوردار بودند و در عین حال متونی باز هستند

  .تحلیل انتخاب شده است آگهی بازرگانی براي 7به این ترتیب. آیند که به روي تفاسیر و تعابیر باز استموردي در می

  

  هاي بازرگانی تلویزیونتحلیل آگهی

  هاي بازرگانیتحلیل کمی تحلیل آگهی

                                                            
١ . Collective identity
٢ . Antagonism
٣. Intermediary system

.ترین میزان بیننده را دارد روز تعریف کرد که بیش هاي یک شبکه تلویزیونی در طی شبانه خش برنامهتوان بخشی از جدول پ زمان پربیننده را می. 4
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هایی نظیر میزان حضور اي وجود دارد، فراوانی و درصد مقولهیکی از مواردي که در مورد بازنمایی زنان و مردان در متون رسانه

 راهتوزیع فراوانی زنان و مردان به تفکیک سن است تا از این و  1گوینده، شخصیت اصلی/ زنان و مردان، صداي راوي

هاي مورد از این رو، در این قسمت به رمزگشایی تمامی آگهی. هاي بازنمایی را نشان دهندهاي جنسیتی و سیاستنابرابري

زنان حضور دان وآگهی بازرگانی که مر 60گوینده، سپس به تحلیل / از نظر میزان حضور و صداي غالب راوي) =90n(نظر

  .دارند، از نظر شخصیت اصلی و نیز مقوله سن خواهم پرداخت

  

  هاي بازرگانیمیزان حضور زنان و مردان در آگهی

یا عدم حضور زن است تا ) فعال یا غیر فعال(زن هاي بازرگانی، حضورل مورد نظر پیرامون بازنمایی زنان در آگهیئیکی از مسا

  . ها را با میزان حضور مردان مقایسه کننددم حضور زن در رسانهمیزان حضور و ع راهاز این 

شده هاي بررسیمیزان حضور زنان و مردان در آگهی 1جدول

  درصد معتبر      فراوانی      جنس

  47  42  مرد

  22  20  زن

  31  28  بدون حضور زنان و مردان

  100  90  جمع

  

ها گهیآدرصد  22ها مردان و در گهیآدرصد از  47آگهی، در  90عه توان گفت که از مجموبا توجه به جدول و نمودار می

  .  اندهاي مورد بررسی نیز زنان و مردان حضور نداشتهگهیآدرصد از  31در . اندزنان حضور داشته

  

  هاي مورد بررسیمیزان حضور زنان و مردان در آگهی 1نمودار

  

  هاي بازرگانیگوینده در آگهی/ صداي راوي  

هاي بازرگانی، صداي مردان به عنوان راوي و گوینده غالب و مسلط دهد که در آگهیسازي زنان نشان میق در کلیشهتحقی

کنند اقتدار و کنند و در جایی که صحبت میزنان به عنوان توضیح دهنده محصول، خدمات و غیره، هیچ ادعایی نمی. است

هاي بازرگانی ضبط شده از این منظر رمزگشایی همه آگهی. هاخود آن شود نه ازها از استفاده محصول ناشی میقدرت آن

  .شدند که آیا صداي مرد به عنوان راوي و گوینده غالب است یا صداي زن

                                                            
١ . Central figure
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  ها به تفکیک جنسیتتوزیع فراوانی صداي غالب در آگهی  2جدول

  درصد معتبر  فراوانی  جنس

  74.4  67  صداي غالب مردان

  17.6  15  صداي غالب زنان

  8  8  بدون صداي غالب

  100  90  جمع

  

درصد مربوط  6/17ها مربوط به مردان و فقطدرصد صداي غالب در اگهی 4/74توان گفت با توجه به جدول و نمودار می

  .باشدها نیز صداي غالب مربوط به زنان و مردان نمیگهیآدرصد از  8در . به زنان است

  

  

  ها به تفکیک جنسیتدر آگهیتوزیع فراوانی صداي غالب   2نمودار

  

  هاي بازرگانیشخصیت اصلی در آگهی

شخصیت اصلی در این تحقیق، کسی . شودکه شخصیت اصلی مرد است یا زن، رمزگشایی میهر آگهی بازرگانی از لحاظ این

  .دتر بر صفحه تلویریون دارثانیه یا بیش 3دلیل گفتگو یا داشتن نمایش تصویري هاست که نقش اصلی را ب

  

  هاي بازرگانی به تفکیک جنسیتتوزیع فراوانی شخصیت اصلی در آگهی 3جدول

  درصد          فراوانی           جنس

  55  34  مرد

  21  13  زن

  24  15  زن و مرد

  100  62  جمع

  

جضور و زنان آگهی بازرگانی که مردان 60توان گفت که در مجموع دهد میطور که جدول و نمودار نیز نشان میهمان

هاي گهیآدرصد از  24در . درصد زنان هستند 21هاي مورد بررسی مردان و گهیآدرصد از  55داشتند، شخصیت اصلی در 

  .شودها دیده نمیو تفاوت چندانی بین آناندهاي اصلی نشان داده شدهمورد بررسی زنان و مردان با هم در نقش شخصیت
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  هاي بازرگانی به تفکیک جنسیت ر آگهیتوزیع فراوانی شخصیت اصلی د  3نمودار

  

  توزیع فراوانی زنان و مردان به تفکیک سن 4جدول

  زن  مرد  جنس

  درصد معتبر  فراوانی  درصد معتبر  فراوانی  

  70  14  40.5  17  جوان

  20  4  33.3  14  سالمیان

  10  2  26.2  11  سالمند

  100  20  100  42  جمع

 به بالا سالمند 55سال،  نمیا 55تا 35جوان،  35تا  18محدوده سنی  

  

  

  

  

  توزیع فراوانی زنان و مردان به تفکیک سن  4نمودار

سال و درصد میان 3/33درصد از مردان نمایش داده شده جوان،  5/40، دهدطور که جدول و نمودار نیز نشان میهمان

درصد  10سال و درصد میان 20جوان،  درصد از زنان نمایش داده شده 70چنین هم. انددرصد هم سالمند تصویر شده 2/26

  .اندسالمند تصویر شده

دهد که به طورکلی میزان حضور نتایج نشان می. دشهاي بازرگانی تلویزیون تعیین کمیت تصاویر جاري زنان در آگهی

. تر استیشهاي بازرگانی مورد نظر نسبت به زنان بهاي اصلی در آگهیگوینده و شخصیت/ مردان و نیز صداي غالب راوي



١٠

تر درکنار مواد شوینده و آرایشی و نیز اند، بیشهایی که زنان به عنوان شخصیت اصلی اصلی ظاهر شدهچنین در آگهیهم

هاي در آگهی. دادندکننده کالا توضیحاتی در مورد کیفیت محصول یا خدمات ارائه میبهداشت شخصی بوده و به عنوان مصرف

  .سال هستنداند و مردان میانها زنان جوان به تصویر کشیده شدهآن تر بیشند، بازرگانی که زنان حضور داشت

  

  هاي بازرگانیتحلیل کیفی آگهی

  هاي بازرگانی تلویزیونچگونگی تحلیل آگهی

ها بنا به ضرورت بعضی از آگهی توضیحاتی در .شودتوصیفی کلی در مورد آگهی داده می نخستهاي بازرگانی در تحلیل آگهی

سپس به یاري . اندسپس نماهاي اصلی مشخص شده و متن آگهی آمده نخستیعنی  ؛ نماهاي مختلف داده شده است در

هاي و برساخت تصاویر زنان در این آگهی) گفتمان مسلط(چوب نظري در نظر گرفته شده عناصر اصلی خوانش مرجح چار

  .کنند، درك شودها را تولید میتمانهایی که متون و گفتا بافت و زمینه اندبازرگانی تحلیل شده

  

  هاي بازرگانی تلویزیونتحلیل آگهی

  1حساب پس انداز جوانان بانک مسکن

. به فکر یه سقفم: راوي. پنجره داره، شیرونی داره، همه چی داره، خیلی قشنگه. گفتم، یه خونه دارمهیس عروسکم خوابه، داشتم می

: راوي. یه سقف محکم. یه سقف خوشکل بکشم. تو فکر یه سقفم: دختر بچه. شگی استاین تنها یک عبارت نیست یک آرزوي همی

  ."سقفی براي فردا با حساب پس انداز جوانان بانک مسکن

  

  

  

  

  

  

  

نقش دختر و مادر آینده با استفاده از صنعت ادبی مجاز مرسل با نگهداري از عروسک به عنوان بچه در زیر سقف به جاي 

اي است که با خود را روي آن انداخته است، نشانه) بچه(هاي عروسک هاي میز بسته و لباسکه دختر به پایه خانه و بند لباسی

کند که روي محور هاي زنانه را القا میداري و نقش، همه وظایف خانه1مرسل از نوع جز به کلکارکرد مجاز  استفاده از

  . هاي زن مجاورت داردهمنشینی با سایر نقش

هاي هاي دیگري هم وجود دارد؛ این آگهیتایی، در این آگهی تقابلر بازنمایی پسر و دختر به مثابه نوعی تقابل دوافزون ب

زیاد . هاي مختلف به تصویر بکشدبازرگانی گرایش دارد تا دختران و پسران را در مسیرهاي متضاد و سنتی و به شیوه

ها به همدیگر در مقابل کمتر صحبت کردن آقایان و کشیدن داشته دار با یکدیگر و به رخهاي خانهکردن خانمصحبت

وجود هگیرند و نوعی گفتمان را بپسر بچه و دختر بچه در این آگهی در قطبیت جنسیتی قرار می. هاتر آنکردن بیشعمل

نه و مشغول انجام کار سخت و سالارانه، در بیرون خاپسر متعلق به قطب مردانه است که به تبعیت از تقسیم کار پدر.آورندمی

                                                            
1.Synecdoche:در این مورد، استفاده از یک جز براي دلالت بر کل است تا جایگزین آن شود. رود به کار می اکل براي پذیرش توأمان معنبهمجاز مرسل جزء .

  .از به طور کلی بر مجاورت تکیه داردمج

١                                ٢                                   ٣                                      ٤
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ها؛ پسران الان و در آینده از ها نمادي از مفهوم آزادي و عاملیت و شخصیتگرا و رقابتی و مشارکتی است و این صحنهعمل

تر بندها و الزامات چهار دیواري محدود نیستند و نخواهند بود و دختر در درون خانه و کار راحت و رویا گونه و کموقید

گیرد و نوعی طبیعی شدگی را در گفتمان این آگهی در مورد تقسیم کار جنسیتی و اختصاص تی و رقابتی قرار میمشارک

در واقع با گزینش میزانسن و نشان دادن پسر در بیرون . آوردداري و نگهداري کودك به قطبیت زنانه به وجود میوظایف خانه

هاي هم ارزي، سوبژکتیویته شکل گیرد و زند تا با تقابل زنجیرهمیشدن جنسیت دامن و دختر داخل آشپزخانه به قطبی

زبان آگهی  زماناین بازنمایی باعث برساخته شدن واقعیت اجتماعی از . پیدا کندتقسیم کار جنسیتی، ذات مردانه و زنانه 

  .شودهاي جنسیتی میپیرامون نقش

رولان بارت در مقاله . گیردبازي کودکان صورت می اسباب راههاي جنسیتی در این آگهی از چنین اشاعه نقشهم

هاي کودکان، نمونه کوچکی از دنیاي کند که همه اسباب بازيها استدلال میدر کتاب اسطوره "اسباب بازي"خویش با عنوان

ون خانه با انواعی در این آگهی دو دختر بچه در در). 1385به نقل از پاینده،  1974،بارت(گذارند سالان را به نمایش میبزرگ

هاي جنسیتی آینده خویش را تمرین ها، نقشهاي زنانه است که با بازي آناند که عروسکها به تصویر کشیده شدهاز عروسک

  .کنندمی

اساس گفتمان مسلط پسر به عنوان نماد بارز گفتمان مردانه و بر ، ها نگاه کردتوان به تقابلاز یک منظر دیگر هم می

گویی در این آگهی بازرگانی، دختر خوانش مرجح تبلیغ از مشارکت زنان در عرصه عمومی . ماعی جامعه ایرانی استزمینه اجت

است؛ بازنماي دختر تلاشی است براي بازتولید زن نمونه مطلوب ایدئولوژي گفتمان مسلط و نیز تلاشی است براي طبیعی 

  .جلوه دادن او در زمان عصر حاضر و آینده

از سوي دیگر، گفتمان این . کندسالارانه عمل میهاي کل نظام مردمبناي همان ارزشتر در این آگهی بردر واقع دخ

در سرکوب ابعاد مدرنیته نهفته است و کوشش اصلی گفتمان حاکم بر  به طور دقیقکارانه است و این ویژگی آگهی محافظه

. شودجامعه می "تعادل طبیعی"ها باعث برهم خوردنها از خانهاین آگهی سرکوب تجربه مدرنیته است انگار بیرون آمدن خانم

ها صداي غالب، ها، همانند سایرآگهیدر این آگهی. گفتمان سنتی برجسته شده و گفتمان مدرن به حاشیه رانده شده است

بندي متشکل از وعی ترکیبمثابه نبه ،سوبژکتیویته دختر. وسیله او انجام می گیردهیید بأگشایی و تصداي مردانه است و گره

هاي دیداري و دلیل دارا بودن ویژگیهتلویزیون ب. گیردعناصر به هم پیوسته در مقابل سوبژکتیویته پیوسته پسر قرار می

کودکان است چراکه تعاریف و باره جهان اجتماعیسازي مهم و منبع بسیار قوي اطلاعات درشنوایی، عامل اجتماعی

.هاي جنسیتی مناسب در آینده داردها جهت اتخاذ نقشبچههایی براي راهنمایی

با نمادها و از طریق ایدئولوژي راهاز  اعمال نظم انضباطی خویش ترتیب نظم گفتمانی موجود در این آگهی با ه اینب

فتمانی جنسیتی را هاي گها و غیریت سازيراند و مرزبنديبازنمایی برخی معانی را برجسته و تثبیت و دیگري را به حاشیه می

هاي هم ارزي، هویت خود را به عنوان دال برتر ها در زنجیرهکردن دالدر چنین شرایطی، گفتمان با متصل. شودباعث می

سوق شود و گفتمان دیگر را به حاشیه هاي خود و در نتیجه هژمونی گفتمان میکند و باعث هژمونیک شدن دالتثبیت می

اي که در آن مفهوم غالب اي در این آگهی، سلطه یک روش مشخص زندگی و تفکر و به شیوهرسانهواقع، هژمونی در. دهد می

طور که بر این، همان اضافه. دهدکند، نشان میواقعیت از طریق عموم و نیز بعد خصوصی زندگی اجتماعی اشاعه پیدا می

. کنندهاي ایدئولوژیک را در سطح ناخودآگاه ارائه میارزشها گویند؛ این آگهیها میهورکهایمر و آدورنو در مورد قدرت رسانه

هایی که بلوك قدرت با تکیه بر اصل هژمونیک تثبیت کرده و سیطره یعنی ارزش(هاي حاکم بر جامعهاز ین رو تمام ارزش

ر پنهان بماند و شود تا از نظسو با عقل سلیم جلوه داده میهم موضوعطبیعی و بدیهی پنداشته شده و این ) بخشیده است

  .اخذه نباشدؤقابل م

  

  2انداز جوانان بانک مسکنحساب پس

  ."انداز جوانان بانک مسکنسقفی براي فردا با حساب پس: راوي. تو چه فکري هستی؟ تو فکر یه سقفم، یه سقف محکم

حال ساختن یک سرپناه براي خود  هایی که در فضاي آزاد، بین دیوار یک باغ و درختان مجاورش، درنمایی از پسر بچه: نماي اول

شود و پسربچه با خود آب از بالاي سقف ساختمان سرریز می: نماي سوم. دهدنشان میاتمام ساخت خانه را: نماي دوم. هستند



١٢

 انداز بانک مسکن فیدو تصویر به حساب پس.  پرسد که تو چه فکري هستی؟ تو فکر یه سقفم، یه سقف محکماندیشد و دیگري میمی

  ."انداز مسکن جوانانسقفی براي فردا با حساب پس ":گویدشود و راوي میمی

  

  

  

  

  

  

هاي چه باعث انتخاب دوباره این آگهی براي تحلیل شد، تغییر آگهی بازرگانی بعد از یک هفته و حذف کلی شخصیتآن

اي است مبنی بر د جامعه و نگاه کلیشههاي موجودهد بازتابی از نگرشچه این آگهی نشان میآن. استزنان از این آگهی

در گفتمان این آگهی، پسران به عنوان نماد بارز . و خرید آن بر عهده مردان است نه زنان) خانه(اینکه ساختن یک سقف

گویی در این آگهی بازرگانی، پسر خوانش مرجح . اساس گفتمان مسلط زمینه اجتماعی جامعه ایرانی استگفتمان مردانه و بر

لیغ از مشارکت مردان در عرصه عمومی است؛ بازنماي پسر تلاشی است براي بازتولید مرد نمونه مطلوب گفتمان مسلط و تب

  .نیز تلاشی است براي طبیعی جلوه دادن او در زمان عصر حاضر و آینده

ت که با استفاده از اي اسدر یک باغ نشانه) خانه(نقش پسر با استفاده از صنعت ادبی مجاز مرسل با درست کردن سقف 

هاي کند که روي محور همنشینی با سایر نقشهاي مردانه را القا میکارکرد مجاز مرسل از نوع جز به کل، همه وظایف و نقش

هاي مثل مرد در این آگهی به عنوان دال ارشد و مهم گفتمان عمل کرده و سایر دال. مرد در بیرون خانه مجاورت دارد

اند و به دال اصلی مرد حول آن شکل گرفته و معنادار شده تدبیر گیري وعالیت بیرون خانه و تصمیمگرا، کار سخت، فعمل

  . ین شکل پرکنده ابنابراین گفتمان این آگهی سعی کرده که این دال مهم را ب. اندمعنا بخشیده

چه که غیر طبیعی و غیر قابل سازي و شکاف طبیعی و قابل قبول از آنگفتمان این آگهی با بسط یک استراتژي تفکیک

کند چراکه دختران را که در آگهی قبلی هاي جنسی حمایت میهاي قدرت و نابرابريکند و از نابرابريقبول است عمل می

این آگهی انتقال فرهنگی را  راهریشه در فرهنگ و زمینه اجتماعی جامعه ایرانی دارد تا از  موضوعاین . کندبودند، حذف می

یند مسلط به تولید و بازتولید مفاهیم آایدئولوژي به عنوان فر راهکید جریان مردسالار از أو با انتقال مفاهیم مورد ت موجب شود

شود و یا به دست تر میتر و ساختار زنانه کمرنگهاي موجود شود و در نتیجه آن ساختار گفتمان مردانه برجستهو ارزش

هاي یند بازنمایی در طی زمان است که نظامآدر این فر. به وضوح دیده شدشود که در این آگهی فراموشی سپرده می

گفتمان طبیعی ساز به . گیردشود و نوعی نظم نمادین شکل میگري مختلف پیرامون زنان و مردان دستخوش تغییر میدلالت

به علت رابطه . شوندي بازنمایی میهاي جنسیتی به صورتی عادهاي مختلف از جمله نابرابريکند که نابرابرياي عمل میگونه

دیالکتیکی که بین گفتمان و روابط قدرت و زمینه اجتماعی وجود دارد، گفتمان ایدئولوژیک در حفظ یا تغییر روابط نابرابر 

دهی گفتمان هژمونیک نقش اصلی و محوري بر در سازمانبه این ترتیب .کندقدرت در بازنمایی جنسیتی نقش مهمی ایفا می

  .گیردمی عهده

  

  شویی جاممایع ظرف

اش را پیدا خواهد کرد؟ آخی بالاخره پیداش کردم، در جستجوي مایع ظرفشویی زنی تنها، زنی همواره در جستجو، آیا او گمشده "

  مناسب، جام جدید براي خانم هاي خوش سلیقه 

  

  

  

  

  

١                             ٢                         ٣                                     ٤
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در این نما زن به دنبال : نماي دوم. "زنی تنها":گویدي مینمایی نزدیک از زنی که پشت میز غذا خوري نشسته است و راو: نماي اول

نگاه . گرددبینم که هراسان به دنبال درسی مینماي زنی را می "اش را پیدا خواهد کرد؟آیا او گمشده ": گویدراوي می. گرددآدرسی می

: نماي سوم. گرددزن به آدرسی که در دستش، است، جهت تابلویی که پشت سرش است القا کننده این است که زن دنبال چیزي می

بینم که در آشپزخانه خود با تبسمی بر لب، به زنی را می: نماي چهارم. نماي زنی که با خوشحالی به سمت مایع ظرفشویی جام می دود

. رساندهاست، را به ذهن میکننده رسیدن به هدف که همان راحت شستن ظرفهاي شاد تداعیتبسم زن، رنگ. نگردیمایع ظرفشوئی م

آگهی با صدایی زنانه که پیام پایانی تبلیغ با ذکر  نهایت در ، و"شویی مناسبدر جستجوي مایع ظرف ":متنی که روي تصویر آمده است

  "هاي خوش سلیقهجام جدید براي خانم"ه پایان می رسد دارد، بشویی بیان میاسم محصول ظرف

داري سی از گفتمان مردسالارانه غالب در این آگهی، کالا یگانه راه نجات زنان از مخمصه وظایف مربوط به خانهأبه ت

ورد، با خریددست آهمهارتی نیست که بتوان با تمرین ب ، داريها و وظایف دیگر خانهبه عبارت دیگر، شستن خوب ظرف. است

در این آگهی زن در نقشی ظاهر شده است که . توان نگرانی را برطرف کردمی) شویی جدید جمدر این آگهی مایع ظرف(کالا 

دار، نگران وضعیت خانه و به دنبال یافتن در واقع زن کدبانو، خانه. دهدویژه در آشپزخانه نشان میهاو را در چارچوب خانه و ب

. تر و برطرف کردن نگرانی خویش است و در فروشگاه به دنبال خرید کالاي مصرفی استجاد آرامش بیشراه حلی براي ای

از نوع جز به (اي است که با استفاده از کارکرد صنعت ادبیِ مجاز مرسل چنین در آگهی مورد نظر، شستن ظروف نشانههم

تن ظروف کثیف مجاورت دارد با کارهایی دیگري که زنان در زیرا شس ؛ کندداري را القا می، همه وظایف مربوط به خانه)کل

وظیفه زن باشد  به طور طبیعیتواند پس این عمل می. داري شان به طور معمول انجام می دهندمحور همنشینیِ وظایف خانه

عریف کرده، چنان او زن به هویتی که ایدئولوژي مردسالاري برایش ت. انتخاب مایع لباسشویی به عهده او است در این صورتو 

گیرد و از شویی جام قرار میدهد که در زنجیره هم ارزي با مایع ظرفدار سنتی سوق میهاي زن خانهرا به کسب توانمندي

  .کندانگیز این کالا تلقی میهاي اعجابخود را برخوردار از توانمندي راهاین 

دهد و بر شوهر، گفتمان جنسیتی را تشکیل میرد به عنوان شود اما غیبت نمادین مهرچند مرد در این آگهی دیده نمی

صداي . یید کار از سوي مرد به عنوان شوهر استأاستیصال و درماندگی و نگرانی زن نیز ناشی از نظارت و ت. زندتقابل دامن می

کند، در واقع او محور میف محصولی برود که او راهنمایی کند تا به طره است و همین صدا زن را هدایت میغالب آگهی مردان

دانایی است و با هدایت او زن به خرید محصول که گم شده اوست، اقدام می ورزد و صداي آخر آگهی با صداي زن و با نام 

اي خوش سلیقه و این نشانه دیگري از گوید براي پذیرد که میاز سوي زن پایان می محصول و رضایت از مصرف این محصول

کننده کالاي خانگی معرفی شده است نه تولید کننده و نیز زن هم ارز با کالا در نظر این تبلیغ، زن مصرفکلیشه است که در 

را در منزل، مدیون ) آرامش شوهرش به طور تلویحی(زن آرامش خود ). تبلیغ کالاي مصرفی خانگی با زن(گرفته شده است 

از آن است که خرید این کالا، روحیه او را شاد و عاري از فشار  نشانلبخند این خانم معنادار . داندمایع شستشوي ظروف می

هاي آشپزي و شستن ظروف و کالا در زنجیره هم با به هم متصل کردن دال "زن"در این آگهی دال مرکزي. کندروانی می

در گفتمان این . اراستکند، هویتی که در محور جانشینی، قابلیت جایگزینی وي با کالا را نیز درا کسب می خود ارزي، هویت

هاي نظارت، قدرت فرادست حول خویش، هویتش را به دست می آورد و آگهی، مرد دال برتري است که با مفصل بندي دال

ها ابزاري مفید براي بیان تقابل ها و تضاد. دهدآن را در مقابل زن که آن را هم ارز با خدمتگزار و فرودست است، قرار می

هايِ حدي ها، قطباین دوگانه. اند این آگهی است که بر مبناي نگاه تقابلی میان زن و مرد ساخته شده هاي مستتر درویژگی

هاي بازنمایی است که در سازي یکی از استراتژيکلیشه. سازدمتمایز می] مرد["دیگري"را از ] زن[ "ما"، )به شکل یک طیف(

گفتمان غالب و مسلط این تبلیغ با استفاده از این تمهید و ابزار، . ردگیاین تبلیغ در خدمت برساختن هویت جنسیتی قرار می

هاي جنسیتی آحاد جامعه از پیامدهاي آن شدگی در پنداشتگیري طبیعیشود که شکلاي را باعث میتقسیم کار پدرسالارانه

  . است
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اجتماعی و با کمک  1سازيریتغی راهریزي شده است، از سالاري پی ترتیب، گفتمان سنت که بر پایه مرد ه اینب

گیرد، هویت خود را از سازي خود و به حاشیه راندن گفتمان تجددگرا که بر پایه برابري خواهی جنسیتی شکل میبرجسته

کار است که قدرت پسِ گفتمان مرد سالار، اقدام به تولید وکند و به کمک همین سازها تثبیت مینزاع بین دو قطب ما و آن

  .دهدهاي تثبیت شده خود پیرامون دال مرکزي مرد کرده و چهره قدرت را طبیعی جلوه میسر دالاجماع بر 

  

  سماور آپولون

  "سماورآپولون چه عالیه،گازي و برقیه، کم مصرف و طرحاش قشنگ، تو هر خونه جاش خالیه، سماور آپولون طرح پولوتون"

  

  

  

  

  

  

  

  

: رمزگان ظاهري.که همسرش در آشپزخانه مشغول نوشیدن چاي استاي ایستاده در حالیچاقی جلوي آشپزخانه مرد نسبتاً: نماي اول

مرد در : نماي دوم. دهدمرد نسبتاً چاقی براي این تبلیغ در نظر گرفته شده است که ظاهر، حرکات و خنده او حالتی از طنز به تبلیغ می

شود و نسبت سماور آپولون در این نما در کنار زن دیده می. کندارف میبه همسرش چاي تع "سماور آپولون چه عالیه ":گویدکه میحالی

  .نماهایی از انواع سماور آپولون درآشپزخانه هاي مختلف است: نماي سوم و نماهاي دیگر. تر داردبه زن نمایی نزدیک

د، در واقع چایی گذاشتن در شومی 2سالارانه، آشنایی زداییدر این تبلیغ، به ظاهر از یکی از مفروضات تقسیم کار پدر

خواهی که از ظواهر خانه نیز پیداست، به ظاهر به قطبیت خانه که بنابر سنت ذاتی زنانه دارد، در این آگهی و همگام با تجدد

زیرا در، ین ترتیب سعی شده است تا سنت به نوعی به حاشیه رانده شده و تجدد برجسته شود ه ااست و بمردانه تعلق گرفته

دادن زن در آشپزخانه و در کنار و از طرفی با نشان[دهد،و زمینه اجتماعی ایران زن معمولاً به همسرش در خانه چاي می بافت

پس در . است چرا که نشان دادن زن در آشپزخانه نوعی تفکر قالبی استها و سنت روي آوردهسماور آپولون باز هم به کلیشه

که واقعیت امر این است که در گفتمان حاکم در ، حال آن]وجود داردگرایی هم تدرون این تجدد، به طور ضمنی نوعی سن

  .شوداین آگهی، این زن است که به حاشیه رانده می

زبان بدن و خنده او (گرا و با گزینش حرکات از سوي مرد با زبان طنز در حقیقت گفتمان این آگهی، با رویکرد سنت

کند که تقسیم کار اشاره می) چاي گذاشتن و چایی دادن(ویحاً به نقش زن در برابر مردتل) دهدحالتی از طنز به تبلیغ می

آور و به نوعی زن ذلیلی و جاذبه تبلیغی است دهد صرفاً خندهزنانه است و اگر مرد این کار را انجام می به طور ذاتیجنسیتی 

زبان و حرکات طنز . ]استدار خنده براي مرد اساساًخانه  کارگیرد و مینجدي مردان کار منزل را برخلاف زنان [ نه چیز دیگر

شک یکی از مفاهیمی که این فاصله بی. ها شکاف و فاصله وجود داردبر این امر دلالت دارد که میان جهان واقعی و جهان نشانه

و به چالش کشیدن 3واسازي؛کارکردهایی ایدئولوژیک دارند ،ها ن واقعیتیها در تعینشانه. را می پوشاند، ایدئولوژي است

قرار سرکوب شدهموقعیتدر است و چه کسی  قرار گرفته فرادست د که چه کسی در موقعیت برتر وکن معلوم میهانشانه

                                                            
١.Antagonism: سازي زمانی یافت از این رو، غیریت. بودن هویت استدادن محتمل و مشروطسازانه همواره شامل تولید دیگري است و نیز نشانرابطه غیریت

  .کنندها با هم برخورد میشود که گفتمانمی

2Defamiliarization .: دریافت عادي  راهکه از این  استبود و عادي چه تا به حال در نظر مخاطب آشنا و طبیعیکردن آن یعنی غریبه و متفاوت ، زداییآشنایی

  .تري از آن ببردشکند تا لذت بیشمخاطب از دنیا را می

  
٣. Deconstruction

١                                                 ٢                                             ٣                                  
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هاي گفتمان موجود در آگهی، نقش زن را محصور و محدود به فضاي محدود آشپزخانه کرده است و از معناسازي دال. دارد

  . کندجلوگیري می دیگر پیرامون نقش زن

سیطره گفتمان مردسالارانه در این آگهی . شودمربوط می "سکوت"که به مفهوم  داردمندي دیگري نیز این آگهی دلالت

در واقع، زن در این آگهی هم . و حالت انفعالی در هر دو گفتمان موجود در این آگهی است "زن"باعث سکوت و خاموش ماندن

کند، هویتی که با ارزي کسب میهمین سکوت در زنجیره هم راهرا از  خود د و مرد هم هویتگیرقرار می "سکوت"ارز با

چنین با استفاده از کارکرد صنعت ادبی مجاز مرسل از نوع جز به کل، یعنی هم. خواهی این آگهی مغایرت داردگفتمان تجدد

یید و درایت و أکنندگی، متحرك، تز هم ارز با کاملصداي یک مرد و حرکات او به منظور اشاره به کیفیت محصول، مرد را نی

گراي غالب این آگهی، هویت خود را بر گفتمان سنت. وي را برجسته ساخته است راهعقل قرار داده و از این 

گرا با به عبارت دیگر گفتمان سنت. دهدخواه و تعارض میان سنت و تجدد شکل میبا گفتمان تجدد  "سازيغیریت"اساس

ین ترتیب این گفتمان با ه اشود و بي دال مرکزي گفتمان تجدد خواه آن را طرد ساخته و خود برجسته و هژمونیک میواساز

زمان دال گرا را برجسته و هژمونیک کرده و همیید و نظارت دال مرکزي گفتمان سنتأهاي قدرت، درایت، عقل و تتثبیت دال

راند که حاصلش واسازي گفتمان رقیب است و از این کند و به حاشیه میدا میج آن مرکزي و ارشد گفتمان رقیب را از مدلول

و با تولید اجماع، هژمونی خود و واسازي رقیب را طبیعی و مطابق با رانی و طردسازي و حاشیهو با استفاده از ابزار برجسته راه

  .کند دهد و چهره قدرت را از نظرها پنهان میعقل سلیم جلوه می

  

زیتون صحت  شامپوي

وقتی دو زوج . زمان دو زوج هم به سمت آسانسور در حرکت هستندهم. کندمردي با خریدي که انجام داده به سمت آسانسور حرکت می

خواهد که در چند بار از افراد داخل می. کندشود و دست مرد تنها لاي در آسانسور گیر میشوند، در آسانسور بسته میوارد آسانسور می

گفتگوي داخل آسانسور بین دو . توجه دارند نه او که لاي درگیر کرده است ، ها به شامپویی که در دست مرد هستاز کنند ولی آنرا ب

شامپو زیتونه، اره شامپو زیتونه، صحت هم هست، چه نوع شامپویه؟ ما که خیلی راضی هستیم، از وقتی که استفاده کردم موهام  "زوج

  "روش هم نوشته حاوي روغن زیتون ": گویدگیرد و میشامپو را می "هخیلی نرم و خوش حالت شد

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

شامپو زیتون در دست مردي قرار دارد که دستش لاي آسانسوري گیر کرده است و در نماي دوم، دو زوج درون : نماي اول و دوم

یکی از آقایان داخل : نماي سوم. کنندد آن صحبت میاند و در مورخیره شده "شامپوي زیتون صحت"دهد که به آسانسور را نشان می

. گیردشود و شامپو را از دست مرد میآسانسور خم می

هاي بازرگانی، تقابل دیگر در اما برخلاف برخی آگهی مرد استبیش از هرچیزي تقابل دو گانه ي زن و این آگهیهدف 

مکان اصلی حضور زن در  مسلط و غالب، از منظر گفتمان. استبیرون منزل  درو تقابل شدن رودررو درون خانه نیست بلکه

 شودناقض گفتمان مسلط فرض می و معارض گفتمان مذکور زن درون خانه است و نه بیرون از آن و هر گونه موفقیت بیرونی

آگهی این ز راهبه دنبال مشروعیت بخشی به ادعاهاي خویش ا این گفتمان مردسالارانه ترتیب ه اینب. و فاقد مشروعیت است

  . پیدا کردن دست ه آتوان با واسازي متن بست که میا هابا استفاده از نشانه

                    ١                                            ٢                                       ٣                              
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در  .استانفعال/ و فاعلیت گوییپاسخ/ گريتقابل دو گانه پرسش شوداشاره میآن  هتقابل دیگري که در این داستان ب 

در  خود انطباق کامل با جایگاهدر هستندآگهینه در این به عنوان کسانی که بازتولید کننده صداي مردسالارا مردانجا این

گفتمان مردسالار خود را ملزم به  شودباعث می د کهکن الات مکرري را مطرح میؤس 1قدرت نطق و بیانگفتمان مردسالار، با 

گو فتمان مردانه پاسخبه زن ببیند که باید در قبال گ) پایین(گوییپاسخ و نیز تحمیل) بالا(گريپرسش قرار گرفتن در موضع

نظرات گفتمان مردانه اغلب نیازمند پشتیبانی هستند و بر این اساس . یید کندأها را تهاي آنباشد و تا حدي هم باید گفته

ه ئها اراها و ارزشبر مبناي قواعد استنتاجی مبتنی بر نگرشکنندهاي از دلایل اثباتسلسله] از نظرات[است که قبل یا بعد 

  پذیر شونده شده توجیهئد تا نظرات اراشون می

نقش فرعی (است که در مقابل زن ) هاي اصلی داستان، مردان هستندشخصیت(در گفتمان این آگهی، مرد دال برتري 

گوید و در نقش منفعل و وابسته به مرد که نقش دوم این داستان است قرار دارد و زن هیچ سخنی نمی) زنان در این آگهی

گري مرد بوده و به عبارت دیگر، عامل کنش، العملی از خود نشان بدهد ال از سوي مرد است تا عکسؤمنتظر س قرار دارد و

عهده مردان گذاشته آگاه کردن زنان بر هوظیف. دارد) تشخیص کالاي مرغوب، تایید و اقدام به خرید آن(گیري قدرت تصمیم

به » فرادست«و » ارزیابی«، »قدرت«، »آگاهی«، »عقل«هاي ستن دالاز به هم پیو آن است که دال برتري است و هویتشده

همه . دهداست، قرار می» فرودست«و » سکوت«، »انفعال«، »عدم آگاهی«آید و آن را در مقابل زن که هم ارز با دست می

در بافت اجتماعی باعث  نآ اند، با ایجاد اجماع در معنايبندي و ترکیب شدههاي مرد که حول دال مرکزي مردانه مفصلدال

  .شودمی آنان گفتمانهاي خود و در نتیجه هژمونی هژمونیک شدن دال

  

  

  حلوا شکري باز

وري شده از کنجد سفید احلوا شکري محصولی فر. دهمبراي تقویت بنیه و حافظه به فرزندم حلواشکري باز می. ستا زامقوي و انرژي

  ."حلوا شکري باز "به تغذیه صحیح اهمیت بدیم. جلوگیري از پوکی استخوان و تقویت حافظهداراي انواع ویتامین و مواد معدنی براي 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

مقوي و ": گویدها میخورند، یکی از آنکه حلواشکري میروند و در حالیدهد که به کوه نوردي میدو مرد جوان را نشان می: نماي اول

زن رو به  مدهد در این هنگااي را نشان میدخترش در حال خرید در یک فروشگاه زنجیره زنی جوان همراه با: نماي دوم. "انرژي زاست

سال و متخصص با لباس نماي سوم مرد میان. دهمبراي تقویت بنیه و حافظه به فرزندم حلواشکري باز می: گویدکند و میدخترش می

وري شده از کنجد سفید ادهد که حلوا شکري محصولی فرهاي حلواشکري را توضیح میدهد که ویژگیسفید مخصوص را نشان می

در نماي سوم از تکنیک سینمایی اکشن استفاده . داراي انواع ویتامین و مواد معدنی براي جلوگیري از پوکی استخوان و تقویت حافظه

ارم حلواشکري باز به صورت در نماي چه. "به تغذیه صحیح اهمیت بدیم: گویددهد و متخصص میکرده که شروع سکانس را نشان می

  . شودبرجسته نمایش داده می

در این آگهی مرد معادل چه چیزي و متفاوت از چه چیزي است؟ این آگهی در نماي اول با صداي مردانه، مرد را در 

. شودوا شکري بر قدرت او هم افزوده میدهد که با مصرف حلنشان می) کوهنوردي(هاي قويفعالیتبیرون ودر حال انجام 

                                                            
١ . Rhetoric

        ١                              ٢                         ٣                     ٤                                ٥
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مرد درحال انجام نماي سوم، . رودنس با صداي مرد به پیش میچنین در نماهاي بعدي صداي غالب مردانه است و سکاهم

اي و در حال خرید نشان داده دخترش در فروشگاه زنجیره هاما زن به همرا. دهدیت و نقش آن در تولید را نشان میفعال

ها را بر دوش دارند و ولیتؤمس تر بیشچون زنان خانه  دن زن در جامعه استبو کنندهنقش مصرف امردلیل این شود، می

ها خرید کننده آن اکثر شود چونتري میها تأکید بیشدهند به همین دلیل بر روي خانمخریدهاي خانه را انجام می تر بیش

جزء به کل همه وظایف مادرانه را القا  اي است که با کارکرد مجازبه فرزندش نشانه) غذا(چنین دادن حلوا شکريهم .هستند

در محور  مجاورت دارد با کارهاي دیگري مانند آشپزي که مادر) یا سایر اعضاي خانواده(کند، زیرا دادن غذا به فرزندمی

کند و یه و دلسوزيِ مادرانه را القا مو عاطفدهد؛ همین آگهی با کارکردي استعاري مهراش انجام میهمنشینی وظایف مادرانه

روپوش سفید مرد به عنوان مانند هایی دال. شوندجزو وظایف زنان محسوب می به طور طبیعیاین اعمال کارهایی هستند که 

لباس مخصوص متخصصان همراه با سن او نشانگر قدرت عقلانی و برتري او است پس توانایی انجام کارهاي عقلانی را دارد و 

ختلف به قطبی شدن جنسییت هاي مها و نقشبنابراین این آگهی با گزینش مکان. دهدن مینیز نقش مهم او را در تولید نشا

آید، ساخت وجود میههاي موجود در این آگهی بنتی ناشی از تعارضی است که میان گفتمایاین قطبیت جنس. زنددامن می

کننده، فعال، مستقل و عقلانیت با نظارت، قدت، تولید کند و او را هم ارزجا، مرد را دال برتر بازنمایی میگفتمانی مرد در این

دهد، بنابراین گفتمان ، عاطفه، وابسته و منفعل قرار میکنندهداند و آن را در مقابل زن که آن را هم ارز با خدمتگزار، مصرفمی

ها قطبی شدن گفتار و رفتار آن ثکنند، باعاسطه آن افراد خود را شناسایی میهاي هم ارزي که به ومورد نظر با ایجاد زنجیره

هاي خود و در نتیجه هژمونی گفتمان کند و باعث هژمونیک شدن دالدال برتر تثبیت می هویت خود را به عنوان دد وشومی

شود تا از نظر پنهان سو با عقل سلیم جلوه داده میراند و این امر همشود و گفتمان زنانه محور را به حاشیه میمردسالار می

  .اخذه نباشدؤبماند و قابل م

  

  یخچال فریزر امرسان 

دختر  ": گویدمادر می. "کنممن اولین بار است که دارم ژله درست می ":گویداي که در کنار مادر در آشپزخانه است میدختر بچه

 ":کودك "کنممنم کمکش می ": مادر "حالا ژله را باید بزاریم توي یخچال : کودك "کندکوچولوي من احساس خوشایندي را تجربه می

عجب روز  ":کودك . "ژله حاضر است ": گویداي بعد مادر میچند دقیقه  "مطمئنه ":مادر "اسم یخچال ما امرسانه، زیبا و جاداره

  ."و امرسانخوبیِ، من و مامان

  

  

  

  

  

  

  

  

  :گویداي میزخانه مدرن است و با لحن کودکانهاي در آشپاي که در حال ریختن مایعی در ظرف شیشهنماي دختر بچه: نماي اول 

دختر  "گویدمادر می. دهدنماي نزدیکی از دخترك و مادرش را نشان می: نماي دوم . "کنممن اولین باره که دارم ژله درست می "

.  ژله را در یخچال قرار بدهدکند تا مادرش میدر نماي بعدي دختر در یخچال را باز.  "کنهکوچولوي من احساس خوشایندي را تجربه می

و دختر بچه در خاطرات خود براي خود و مخاطب  "ژله حاضر است ":گویدآورد و میدر نماي چهارم،  مادر ژله را از یخچال بیرون می

  ."عجب روز خوبیه، من مامانو امرسان":کندگونه روزش را ثبت میاین

کیفیت بالاي این محصول و سهولت تهیه مواد غذایی ، کند کید میأدر واقع یکی از مفاهیم ضمنی که این آگهی بر آن ت

دهد که ژله را درست کند و این کیفیت بر تجربه آشپز وسیله آن است که به همه افراد حتی دختر کوچولو هم امکان را میهب

  .چه انتخاب این محصول از جانب خانم جوانبرتري دارد، چنان

                 ١                              ٢                         ٣                                ٤
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کند، را کسب می خود ارزي، هویتها آشپزي و کالا در زنجیره همبه هم متصل کردن دال در این آگهی، دال مرکزي زن با

عجب روز "و این موضوع در پیام پایانی تبلیغ کودكهویتی که در محور جانشینی، قابلیت جایگزینی وي با کالا را نیز داراست

از این . شودبین خود، مادر و یخچال تفاوتی قائل نمی در واقع، کودك. به خوبی قابل دریافت است "خوبیه، من مامانو امرسان

که چناندهد همسازي بین دختر و مادر و یخچال، یخچال را هم ارز با دختر و مادر قرار میرو، گفتمان این آگهی با همانند

هایی که باید ت و نقشسی از آن نیز در خانه و آشپزخانه اسأجاي یخچال توي خانه و در آشپزخانه است، موقعیت زن نیز به ت

ایجاد ارتباط بین زن و کالا ارائه  راهدانستن زن در این آگهی از  ءشی. به عهده بگیرند محصور و محدود به همان مکان است

لبخند و . کندکند و او را از کسب هر گونه اقتدار دور مینث بودن او، انسانیت وي را فراموش میؤکید بر مأشود و با تمی

باور شخصیتی زن به هویتی . م با شیفتگی با یخچال استأر و مادر در این آگهی دال بر رابطه عاطفی و باطنی و تورضایت دخت

ذات دهد که از راه همدار سوق میهاي زن خانهکرده، چنان او را به کسب توانمنديسالار برایش تعریفکه گفتمان مرد

، معانی متکثر زن ارزيهاي همنظم گفتمانی این آگهی با ایجاد زنجیره. شودمیپنداري با یک کالا، خود نیز به یک کالا تبدیل 

کند؛ در حالیقرار گرفتن زن در این موقعیت بسیار طبیعی و عادي جلوه می، کاهدرا به یک سري معناي واحد و ثابت کالا می

شوند و یا حتی نشان دادن ط به آن دیده میکردن غذا و یا تصاویر مربومزهتر در موقعیت آشپزخانه و که مردان بسیار کم

  .کندگرایانه جلوه میه صورت غیر واقعها در این وضعیت بآن

  

  گیرينتیجه

هایی خاص پخش کند ها و ارزشهایی پر از ایدهبرنامه کند تلاش میهاي ایدئولوژیک دولت از دستگاهتلویزیون به عنوان یکی 

اي با بازنمایی که هاي بازرگانی به عنوان متون رسانهپخش گسترده آگهی. طبان انتقال دهدمعناي خاصی را به مخا راهو از این 

هاي جنسیتی را در ذهن مخاطبان تثبیت بینی خاصی از نقشنند نگرش و جهانک تلاش می ، دهندان و زنان ارائه میاز مرد

  . ها برگرفته از اصول و عناصر گفتمان مسلط استکنند که این نگرش

در مورد بازنمایی زنان و مردان نشان داد که به طورکلی میزان حضور هاي بازرگانی مودر نظر تایج کمی تحلیل آگهین

تر هاي بازرگانی مورد نظر نسبت به زنان بیشگوینده و شخصیت هاي اصلی مرد در آگهی/ مردان و نیز صداي غالب راوي

هاي مورد نظر، ایدئولوژي مقوله راهکند تا از هاي بازرگانی است و سعی میاین موضوع نشانگر نابرابري جنسیتی در آگهی. است

ها زنان جوان به تصویر کشیده آن تر بیشهاي بازرگانی که زنان حضور داشتند، چنین در آگهیهم. مردسالاري را تسري دهد

یک استراتژي بازاریابی  به طور عملیت بلکه گرایانه از زنان نیسیند در جهت تصاویر واقعااند، این امر قسمتی از یک فرشده

هاي زنان در که زنان جوان نسبت به سایر گروهییجااست تا صورت زیبا و جوان توجه بینندگان را جلب کند و نیز از آن

جوان زن  "کنندهمصرف"با استفاده از این مکانیسم، ایجاد نیاز را در  شوندکننده تلقی میجامعه به عنوان گروه اصلی مصرف

سال و سالمند به تصویر میانتربرخلاف زنان، مردان بیش .کندبراي تغییر نگرش و اقدام به خرید کالاي تبلیغ ایجاد می

هاي بازرگانی که زنان حضور داشتند آگهی تر بیشدر . ، دانش و آگاهی استاند که دربردارنده عقیده کمال، تجربهکشیده شده

اي از آنان به نمایش ده و در حاشیه قرار گرفته بودند که در پس زمینه و دور دست هستند و چهرههاي منفعل بوجزو شخصیت

  . آیددر نمی

هاي اصلی لفهؤهاي بازرگانی براي اشاعه عناصر و مهاي بازرگانی نشان داد که گفتمان آگهیبررسی تحلیل کیفی آگهی

هایی اي جنسیتی از تمهیدات و مکانیسمزیون پیرامون نقش هاي کلیشههاي بازرگانی تلویگفتمان مسلط یا قرائت مرجح آگهی

هاي بازنمایی در این تبلیغات نحوه برساختن هویت از جمله مکانیسم .سازندکنند و تصاویري از زنان را بر میاستفاده می

در چارچوب گفتمان غالب جنسیتی زنانه و مردانه بود و نکته مهم در این مورد، محو کردن تمایز بین جنس و جنسیت 

آگهی بازرگانی مورد . تا رفتارهاي خاص یا انجام دادن وظایف خاص جزو ذات زنانه یا ذات مردانه تلقی شود فرهنگی است

را در ) مردسالاري(هاي گفتمانی، گفتمان غالب اجتماعیسازيهاي مشخص و غیریتتحلیل در این تحقیق با تکرار گفتمان

به  راهنظم گفتمانی بخشیدند و از این  "هاآن"و  "ما"قرار داده و آن را در راستاي دو قطب) زنانه(مقابل گفتمان رقیب 

سازي گفتمان مسلط اجتماعی مردسالار و به حاشیه راندن گفتمان رقیب زنانه پرداختند و نگرشی از دو جنسیت زنانه برجسته
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ثیرگذاري بر عموم مردم، چهره خود را أگفتمان با تولید اجماع و ت و مردانه رواج دادند که با گذشت زمان و تکرار، قدرت این

سازي باورهاي گفتمان ین گونه در خدمت طبیعیه اکند و بنشان داده و از نظر پنهان می "1عرف عام"طبیعی و مطابق با 

  .گیرد که گفتمان مردانه استمسلط قرار می

اي براي حفظ و استمرار قدرت پسِ این رانی شیوهسازي و حاشیهتههاي انتخاب شده براي تحلیل، برجسآگهی تربیشدر 

هاي مختلف، نقاط ها به شیوهست، گفتمان مردسالار با حاشیه رانی و دست آخر با حذف کامل زن در برخی آگهیا هاگفتمان

ان مردسالاري و هاي گفتمکند و با ایجاد قطبیت میان سنت و مدرنیته باعث تثبیت دالقوت خویش را برجسته می

هایی که مبناي تحلیلاکنون بر. کنندشوند و آن را هژمونیک میمی "مرد"ها حول دال مرکزيبندي آنبندي و ترکیبمفصل

بر این اساس می توان . کردبندي ها را طبقههاي بازنمایی آنانجام شد، می توان مقولات محوري گفتمان مسلط و مکانیسم

ها به طور کلی عبارتند از نگرش به مرد به عنوان دال برتر و هم ارز با هاي این آگهیمکانیسم گفت که مقولات محوري و

هاي مثل انفعال، خدمتگزار، وابسته قدرت، منطقی، داراي عقل و تجربه، مدیریت، تدبیر و دانایی در مقابل نگرش به زن با دال

ها به دست مردان ارزیابی جایگاه زنان و کارهاي آن ، مردسالارانه سازي تقسیم کارهاي هم ارزي؛ طبیعیو احساسی در زنجیره

همانندسازي دختران با مادران و پسران با پدران و بازتولید گفتمان مسلط در  ،هاي مردان از سوي زنانیید عمل و گفتهأو ت

ارهاي کوچک و پایین و داخل نشان دادن مردان در کارهاي بزرگ و خطیر و بیرون خانه و زنان در ک ،تقسیم کار جنسیتی

اختصاص مشاغل سطح بالا به مردان مثل کارشناس، مدیر و رئیس و مشاغل  ،بازنمایی زنان به عنوان همسر، مادر، کدبانو،خانه

آشنایی زدایی از تقسیم کار جنسیتی و سنت به شکل ظاهري با استفاده از زبان  ،گري و غیرهسطح پایین به زنان مثل منشی

هاي نمایش مکرر شخصیت مطلوب گفتمان مسلط به شیوهکلامی در جهت بازتولید گفتمان مسلط و رتباطات غیرطنز و ا

.مختلف جهت بازنمایی و بازتولید گفتمان مسلط

گذاري هایی به شکل غیرمستقیم همان چیزي را پایههاي بازرگانی با احیاي ارزشدر واقع گفتمان حاکم بر این آگهی

اي به هاي غالب نگرش کلیشههاي بازرگانی مورد تحلیل، روشدر تمام آگهی. کننده نظام مردسالاري استیتکند که تقومی

مختلف باعث تولید، بازتولید و بازنمایی گفتمان مسلط  يها در یک نظام معنایی واحد به انحازنان حاکم بود و با تثبیت نشانه

که به طوري؛ شود هاي مردانه میها باعث هژمونیک شدن دالی در همه آگهیها شده و به طور کلمردانه در هرکدام از آگهی

  . هاي جنستی در متون طبیعی به نظر برسدوجود چنین نقش

هایی فرهنگی هستند براي هاي بازرگانی بررسی شده در این پژوهش تلاشتوان گفت که آگهیگیري نهایی میدر نتیجه

استفاده از تمهیدات و  باها این آگهی. هاي جنسیتی در رسانه تلویزیونانی درباره نقشو بافت فرهنگ ایر بازنمایی زمینه

هاي بازرگانی نشان داد که این عناصر محوريِ گفتمان مسلط آگهی. دهندن بافت را براي مخاطبان نمایش میشگردهایی ای

انی هاي بازرگر بازنمایی نسبت به گذشته، آگهیدرغم تفاوت علی. سو با محورهاي ایدئولوژیک جامعه ایرانی استعناصر هم

هاي جنسیتی هاي جنسیتی نبوده و مناسب با گفتمان موجود در جامعه ایرانی و ترکیب نقشگام با تحولات جامعه و نقشهم

  . باشدهاي مختلف نیست بلکه بیانگر ایدئولوژي حاکم در جامعه و نمایانگر گروه حداقلی از زنان میدر جنبه

نوعی  ،هاي دیگر در جامعه ایرانیصورت ادامه چنین روندي از سوي تلویزیون و فرایند ورود فزاینده زنان به گفتماندر 

اص خود را دارد و در هاي خچند جامعه ایرانی هنجارها و ارزشهر . هاي جامعه و رسانه شاهد خواهیم بودتضاد بین واقعیت

شود پیشنهاد می در این صورت.اندهاي مختلف شدهها و هنجارهایی وارد گفتمانکه زنان مطابق با چنین ارزشاین فضا است 

گرایی بین رسانه و هاي جنسیتی بپردازد تا به نوعی همها و هنجارها به بازنمایی نقشرسانه تلویزیون با توجه به این ارزش

ي جنسیتی، ارزش نهادن جمهوري اسلامی ایران هاهاي موجود جامعه در نقشچنین با بازنمایی واقعیتهم .جامعه حاصل شود

  .هاي مختلف را نشان دهدها و نقشبه حضور زنان در عرصه

  

  منابع

  منابع فارسی

                                                            
١ . Common sense
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