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  چكيده
 فـراوري  و توزيـع  توليـد،  زنجيره در نفر هزار 60با توجه به اينكه در حدود . زرشك يكي از مهمترين محصولات توليدي استان خراسان جنوبي است

 كشـور  در زرشـك  سـرانه   اما مصرف. طور مستقيم و غيرمستقيم به محصول زرشك وابسته است هستند و درآمد هزاران خانواده به كار به مشغول زرشك
لـذا  . كيفي مورد توجه مصرف كنندگان به گسترش بازار فروش اين محصول كمـك مـي كنـد   هاي  است، آگاهي از ويژگي سال در كيلوگرم يك از كمتر

 100مطالعه از تعـداد  هاي  داده. گذاري كيفي در اين استان استهدف از اين مطالعه بررسي عوامل كيفي موثر بر قيمت زرشك با استفاده از الگوي قيمت
نتايج حاصـل از  . تكميل شده است، استخراج گرديد 1389نامه كه با استفاده از نمونه گيري تصادفي ساده از خانوارهاي شهرستان بيرجند در سال  پرسش

 تـأثير ن از خواص زرشـك،  كنندگا دهد كه پفكي بودن زرشك و خوشرنگ بودن آن و همچنين آگاهي مصرف گذاري كيفي نشان مي برآورد الگوي قيمت
شـود   بنابراين پيشنهاد مـي . دار نيست بندي و نشان تجاري بر قيمت زرشك از نظر آماري معني بسته تأثيرداري بر روي قيمت زرشك دارد و  مثبت و معني

 .  از خواص زرشك صورت گيرد كنندگان كنندگان و همچنين آگاهي مصرف رساني مناسب براي آگاهي توليدكنندگان از خواست و سليقه مصرف اطلاع
 

  ، عوامل كيفيكنندگان زرشك، سليقه مصرفاستان خراسان جنوبي، : هاي كليديواژه
  
    1 مقدمه

معرفـي  ) 12(گذاري كيفي، اولين بار توسـط كـورت    الگوي قيمت
ــتر   ــد و توســط لانكس ــر ) 28(، روزن )23(ش ــد و زوب ــراي ) 22(و ل ب

هاي كالاهاي ناهمگن مورد اسـتفاده   گيري ارزش ضمني ويژگي اندازه
قيمت پرداختي براي يـك   ارزش اين الگو در اين است كه. قرار گرفت

هـاي   اي كـه مربـوط بـه ويژگـي     كالاي ناهمگن را به اجزاي جداگانه
دهد كـه چقـدر    براي مثال، اين الگو نشان مي. كند كالاست تقسيم مي

از قيمت پرداختي براي يك خودرو مربوط به سازنده آن، چقدر مربـوط  
لگـو  ايـن ا . به تعداد درهاي خودرو و چقدر مربوط بـه رنـگ آن اسـت   

كنندگان حاضرند چقدر بيشتر بـراي   دهد كه مصرف همچنين نشان مي
ــد   ــگ زرد بپردازن ــا رن ــه ب ــز در مقايس ــگ قرم ــوي . رن ــابراين الگ بن

بندي ترجيحات براي سطوح مختلف يك  گذاري كيفي، يك رتبه قيمت
جـذابترين  . آورد ويژگي خاص و درجه اهميت آن ويژگـي فـراهم مـي   
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تواند ارزش پولي سطوح متفاوت يك  مي كاربرد اين الگو اين است كه
  ). 25(ويژگي را نشان دهد 

كنـد، فـرض منطقـي الگـوي      اشاره مي) 28(گونه كه روزن  همان
. گذاري كيفي اين است كه نيازمند شرايط شـفافيت بـازار اسـت    قيمت

هايي كه از اين الگو شده، براي كالاهايي اسـت   بنابراين بيشتر استفاده
از آنجا كـه كالاهـاي كشـاورزي و    ). 6(دارند  كه عرضه كشش ناپذير

مواد غذايي، دوره زماني خاصي براي توليد و عرضه بـه بـازار دارنـد و    
همچنين به دليل خاصيت فسادپذيري اين كالاها، بيشتر ايـن كالاهـا   

بـه همـين دليـل، الگـوي     . كنند ناپذير را تأمين مي شرط عرضه كشش
ر مطالعـات بـازار كالاهـاي    گذاري كيفي، كاربردهـاي زيـادي د   قيمت

  )27، 26، 15، 14 ،11، 9، 8، 3، 1(كشاورزي در جهان داشته است 
 هـاي  ويژگـي  كيفي، گذاريقيمت روش از استفاده مقاله با اين در
 ميــزان كننــدگان و از ســوي مصــرف زرشــك نــوع انتخــاب در مــوثر

 قـرار  بررسي مورد بر قيمت زرشك هاويژگي اين از هركدام اثرگذاري
زرشك يكي از محصولات مهم كشاورزي در استان خراسان  .گيرد مي

كه ايـن   طوري به. هاي قاين و بيرجند است جنوبي و به ويژه شهرستان
 11 هـزار هكتـار از حـدود    8دو شهرستان با سطح زيركشتي در حدود 
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درصـد سـطح    70در حدود  هكتار سطح زيركشت زرشك استان، هزار
استان خراسان بـا  . اند د اختصاص دادهزيركشت زرشك كشور را به خو

درصد از توليد زرشك دنيا را به  95هزار تن توليد، در حدود  9بيش از 
 50همچنـين در كـل كشـور در حـدود     ). 2(است  خود اختصاص داده 

غيرمسـتقيم در توليـد و    طـور  بـه  هزار نفر 5مستقيم و  طور به هزار نفر
 و توزيـع  توليد، زنجيره در نفر هزار 60بازاريابي و در مجموع در حدود 

بنابراين درآمد هـزاران  . باشند مي كار به مشغول محصول اين وريآفر
. طور مستقيم و غيرمستقيم به محصول زرشك وابسته است خانواده به

اين در حالي است كه زرشك عليرغم ارزش غذايي و خـواص دارويـي   
 زرشك سرانه ففراوان، سهم ناچيزي در سبد غذايي خانوار دارد و مصر

 معـدود  از زرشـك ). 2(اسـت   سـال  در كيلوگرم يك از كمتر كشور در
 هـاي اسـتفاده  آن پوست و گل برگ، ساقه، ريشه، از كه است گياهاني
 دارو نـوع  89 كه، اي گونه به شود مي صنعتي و دارويي غذايي، مختلف

 قبيل از موادغذايي از در بسياري و آيدمي دست به ارزش با گياه اين از
ولـي   رودمـي  كـار  طبيعي بـه  دهندهطعم عنوان به كيك انواع و آبميوه

. كنند براي تزئينات غذا استفاده مي اكثر خانوارها از اين محصول صرفاً
شكل ظاهري و خصوصيات كيفـي ايـن محصـول بـر      به همين دليل،
كنندگان و در نتيجه قيمتي كه حاضر بـه پرداخـت آن    تقاضاي مصرف

بـراي نمونـه، بسـته بـه روش     . گـذارد  تند، اثـر مـي  براي زرشك هس ـ
خشــكاندن، زرشــك بــه دو نــوع زرشــك معمــولي و زرشــك پفكــي 

شــود و خصوصــيات ظــاهري كــه در نتيجــه روش بنــدي مــي تقســيم
آيد، بر روي تقاضا و تفاوت قيمت اين محصول خشكاندن به وجود مي

عوامـل   آگـاهي توليدكننـدگان و  مسـلماً  . در بازار تـأثير بسـزايي دارد  
و ارائه محصولي منطبـق   كنندگان بازاريابي از سليقه و خواست مصرف

ــازار، موجــب افــزايش مصــرف ســرانه، قيمــت و درآمــد   ــا ســليقه ب ب
بنـابراين  . گـردد  توليدكنندگان و عوامل بازاريـابي ايـن محصـول مـي    

هـاي مهـم مـوثر در انتخـاب نـوع زرشـك از سـوي         شناسايي ويژگي
ها بر قيمت گذاري هر يك از اين ويژگيأثيركنندگان و ميزان ت مصرف

بررسي ميزان اثرگذاري هر يـك  لذا هدف از اين مطالعه  .اهميت دارد
بـا اسـتفاده از الگـوي    از صفات كيفي زرشك بر قيمت اين محصـول  

  . گذاري كيفي است قيمت
كنندگان در تعيين قيمـت كالاهـا    دليل نقش مهم سليقه مصرف به

گـذاري  مطالعات زيادي به بـرآورد الگـوي قيمـت   ويژه مواد غذايي،  به
تـابع  ) 1( آقـاپور صـباغي  . كيفي مواد غـذايي اختصـاص يافتـه اسـت    

گذاري كيفي پنير را براي استان تهران برآورد كرده و نشان داده  قيمت
كه در بين خصوصيات كيفي پنير، ميزان چربي، نمك، سختي بافـت و  

-بـر قيمـت پرداختـي مصـرف    ترين عوامل مـؤثر   بندي، مهم نوع بسته
عوامـل مـؤثر بـر     ) 17(قربـاني و خواجـه روشـنايي    . كنندگان هستند

انـد كـه    تقاضاي عسل در مشهد را مورد بررسي قرار داده و نشان داده
بندي، رنگ، بو و ممتد بودن عسل، تـأثير   ، بسته)بدون موم(نوع عسل 

ي در مثبت بر روي قيمت و شيريني عسل، وجود گـرد و غبـار و كثيف ـ  

بـا اسـتفاده از   ) 3(قربـاني  . گذارنـد  آن، تأثير منفي بر روي قيمت مـي 
گذاري كيفي نشان داده است متغيرهايي همچـون عطـر    الگوي قيمت

برنج، درجه خلوص، نوع برنج و كشيدگي دانـه پـس از پخـت، رابطـه     
عواملي مانند چسبندگي دانه و شكستگي آن رابطـه منفـي بـا    مثبت و 

با استفاده از يك مدل خطي ) 8(برارسن و همكاران . قيمت برنج دارند
گـذار بـر   تأثيرگذاري كيفي به بررسـي عوامـل    و از طريق روش قيمت

گذار كيفي تأثيرعامل  ترين مهمارزش برنج پرداختند و نشان دادند كه 
گـودوين   و اسـپينوزا . اي آن بوده اسـت  بر روي ارزش برنج، بازده دانه

 هـاي  ويژگـي  بررسـي  به كيفي گذاري قيمت يالگو از استفاده با) 15(
نتـايج ايـن    .پرداختنـد  امريكا كانزاس در كيفي اثرگذار بر قيمت گندم

 از بازتـابي  گنـدم،  توليدكننـدگان  دريـافتي  قيمت مطالعه نشان داد كه
حاصـل از   خميـر  و آرد هايويژگي همچنين و گندم كيفي هايويژگي

 گنـدم  بنـدي  طبقـه  و گذاريقيمت روش عامل، ترين مهم اما آن است
با استفاده از فرم لگـاريتمي بـراي الگـوي    ) 9(باومن و اتريج . باشدمي

هاي كيفي فيبر كتان را مورد بررسي قـرار  قيمت گذاري كيفي، ويژگي
دادند و به اين نتيجه رسيدند كه شفافيت و قدرت فيبر اثر بيشتري بـر  

) 11(كارو . دارند قيمت و طول فيبر اثر كمتري بر قيمت اين محصول
گذاري كيفي نشان داده اسـت كـه درجـه و    با استفاده از الگوي قيمت

در حـالي كـه   . نوع سيب، مهمترين عوامل مؤثر بر قيمت سيب هستند
 بـا قيمـت   نيـز  كشت فروش و نوع اندازه، فصل بين داري معني رابطه
 عوامل مـوثر بـر قيمـت انـواع    ) 25(مارتينز گارمنديا  .دارد وجود سيب

او در الگـوي خـود از يـك    . نوشابه را در آمريكا مورد بررسي قـرار داد 
الگــوي لگــاريتمي اســتفاده كــرد و متغيرهــاي نشــان تجــاري، نــوع  

كننده به كار رفته در نوشابه، مقدار  دهنده نوشابه، نوع مواد شيرين طعم
هـاي موجـود در هـر جعبـه، نـوع       نوشابه داخل هر بسته، تعـداد بسـته  

، فصـل سـال و   )يشه، بطري پلاستيكي و قـوطي فلـزي  ش(بندي  بسته
از ديگر . فروشگاهي كه نوشابه در آن عرضه مي شود را وارد الگو كرد

تـوان بـه مطالعـه     مطالعاتي كه در اين زمينـه انجـام شـده اسـت مـي     
) 27(مرغ، روهـيم و همكـاران    براي تخم) 20(كاريپيديس و همكاران 

  . براي گوشت نام برد) 13( براي ماهي منجمد و ديوتن و همكاران
گونه كه ملاحظه شد، به دليل اهميت و نقش سليقه مصرف  همان

كنندگان در تعيين قيمت و گسترش فروش و بازار يك كالا، مطالعات 
زيادي در دنيا به بررسي عوامل كيفي موثر بر قيمت كالاهاي مختلف 

ايجـاد  لذا با توجـه بـه نقـش و اهميـت زرشـك در      . انجام شده است
اشتغال و درآمدزايي در استان خراسان جنوبي از يك سو و سهم ناچيز 
آن در سبد مصرفي خانوار از سوي ديگر، هدف از اين مطالعه، بررسـي  

كننـدگان ايـن    ثيرگذار بر قيمت زرشك از نظر مصـرف أعوامل كيفي ت
  .باشدمحصول در استان خراسان جنوبي مي
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  هامواد و روش
 و لانكسـتر ) 28(گذاري كيفي براساس تئوري روزن الگوي قيمت

ايجاد شده و عبارت از رگرسيون قيمت مشاهده شده يك كالا بر ) 23(
 گـذاري كيفـي، قيمـت   الگوي قيمـت .  روي صفات كيفي آن كالاست

هاي يك كالا و سهم هر ويژگـي را در قيمـت   ضمني صفات و ويژگي
توليد كنـد،  ) Y(صول اگر يك بنگاه فقط يك مح. كالا نشان مي دهد

  :را مي توان به شكل زير تعريف كرد Yتابع توليد براي
)1           (Y=f(Z)                                                         

هــدف . هــا اســتبــرداري از خصوصــيات نهــاده z، )1(در رابطــه 
  :حداكثرسازي سود توسط بنگاه را به شكل زير مي توان نشان داد

)2            (Π=Pf(Z)-WX                                             
بـه ترتيـب بردارهـايي از     Xو  Wقيمت محصول و  Pكه در آن 

شـرط مرتبـه اول   . هاي ثابت و متغيـر هسـتند  ها و مقادير نهاده قيمت
    :براي حداكثر كردن سود عبارت است از

)3(                       డగ

డ௫
ൌ Σ  డ

డ௭ೕ

డ௭ೕ

డ௫
൨ െ ݓ  ൌ 0        

نوشـته  ، رابطـه فـوق بـه صـورت زير     Xj براي هر نهاده خـاص كه   
 :شود مي

)4         (                       wi=∑ቂ
்ೕడೕ

డ
ቃ                    

امـين ويژگـي را   j  ارزش نهاييTj است و  Tj=p. ߲f/߲Zi نكه در آ
هاي باداده .گذاري كيفي استهمان تابع قيمت) 4(رابطه . كندبيان مي

تـوان بـراي تعيـين ارزش نهـايي ضـمني      مناسب، از اين اين تابع مي
ــي ــرد  ويژگ ــتفاده ك ــالا اس ــاي ك ــاره  ).  5(ه ــددي درب ــات متع مطالع
ز دو شكل گذاري كيفي صورت گرفته و در بيشتر اين مطالعات ا قيمت

تـوان بـه مطالعـه    تابعي خطي و لگاريتمي استفاده شده است كـه مـي  
و آقـا پـور   ) 17(، قربـاني و خواجـه روشـنايي    )1387(صبوحي و توانـا  

در اين مطالعه به دليل آنكـه همـه متغيرهـاي    . اشاره كرد) 1(صباغي 
هـاي   مورد استفاده در الگـو، مجـازي هسـتند و بـه دليـل محـدوديت      

لگوي لگاريتمي بـراي متغيرهـاي مجـازي، شـكل تـابعي      استفاده از ا
الگوي خطي مـورد اسـتفاده در ايـن    . خطي، تصريح و برآورد مي شود

  :صورت زير است مطالعه به
)5                (                              + ui P=α +∑ ܦߛ

ସ
ଵ 

بر حسب هزار (، قيمت هر كيلوگرم زرشك )متغير وابسته( Pكه در آن 
متغيرهاي مجازي هستند كه نشان دهنده عوامل  Di. باشدمي) تومان

ايـن متغيرهـا در   . باشندكيفي اثرگذار بر قيمت هر كيلوگرم زرشك مي
ها پارامترهاي رگرسيون هسـتند و اثـر    γi معرفي شده اند و  1جدول 

 . ر قيمت هر كيلوگرم زرشك نشان مي دهنداين متغيرهاي كيفي را ب

α  عرض از مبدأ الگو وui    منظـور   بـه . جمله اخـلال تصـادفي هسـتند
دست آوردن كشش قيمت زرشك نسبت به هر ويژگي كـافي اسـت    به

ሺويژگي  ضريب زاويه هر ويژگي را در متوسط قيمت آن തܺሻ   ضـرب و

ሺسپس بر متوسط قيمت زرشك  തܻሻ گـر  عبارت ديگـر ا  به. تقسيم كرد
  : الگوي خطي دو متغيره زير را در نظر بگيريم

)6            (                                                  Y=β1+β2X  
  :آيدبه دست مي) 7(كشش از رابطه 

)7  (                                                        ) δ=β2 (
തܺ

തܻൗ   

از روش پيماشي ميداني و تكميـل  اطلاعات مورد نياز اين مطالعه 
ــه از  پرســش ــد در ســال   100نام ــانوار در شهرســتان بيرجن  1388خ

گيري مورد استفاده در ايـن مطالعـه   روش نمونه. آوري شده است جمع
بر اساس آمار ارائه شده از سوي مركـز آمـار   . تصادفي ساده بوده است

ديل تع ـ 1385كه بر اسـاس سرشـماري سـال     1388ايران براي سال 
 40شده است، تعداد خانوارهاي شهري در شهرستان بيرجند در حـدود  

از آنجا كه شرط هم شانس بـودن در نمونـه گيـري    . هزار خانوار است
تصادفي ساده حكم مي كند كه حجم نمونه كمتر از پنج درصد حجـم  

خـانوار بـه عنـوان     100جامعه باشد، براي برقراري اين شـرط، تعـداد   
  . انتخاب شد نمونه براي مطالعه

گيـري از روش حـداقل    الگوي رگرسيون خطي مورد نظر با بهـره 
هاي تشخيص خوبي بـرازش   آزمون. مربعات معمولي برآورد شده است

هـا   و انجام برخي از آزمون t ،Fتعديل شده،آماره  R2،R2الگو از قبيل 
از قبيل بررسي شكل تبعي الگو، نرمال بـودن جمـلات اخـلال، خـود     

الي و آزمون واريـانس ناهمسـاني بـا اسـتفاده از بسـته      همبستگي سري
  .مورد بررسي قرار گرفته است Microfit 4افزاري  نرم

  
  نتايج و بحث

ميانگين متغيرهاي مورد استفاده در الگوي رگرسـيون را   1جدول 
با توجه به اطلاعات اين جدول، ميانگين قيمت زرشك . نشان مي دهد
در . ريـال اسـت   62500مطالعـه،   كننده در نمونـه مـورد   براي مصرف

 80شـود كـه در حـدود     بررسي متغيرهاي مستقل كيفي مشـاهده مـي  
كنندگان به پفكي بودن زرشك در هنگـام خريـد توجـه     درصد مصرف

بـا  . كنندگان از خواص زرشك آگاه هسـتند  درصد مصرف 90. كنند مي
توجه به اينكه منطقه خراسان جنـوبي بزرگتـرين توليدكننـده زرشـك     

طور مستقيم و غيرمستقيم بـا توليـد    ن است و مردم اين منطقه بهجها
رود كـه   هـاي آن آشـنايي دارنـد، انتظـار مـي      اين محصول و فـراورده 

كنندگان زرشـك در ايـن اسـتان از خـواص غـذايي و دارويـي        مصرف
هاي يك زرشك  رود كه ويژگي همچنين انتظار مي. زرشك آگاه باشند

نتـايج حاصـل از تكميـل    . ميـت دهنـد  مرغوب را بشناسند و به آن اه
كنندگان بـه   درصد مصرف 50دهد كه بيش از  پرسشنامه نيز نشان مي

 30امـا فقـط بـراي حـدود     . دهنـد  خوشرنگ بودن زرشك اهميت مي
 40كنندگان بسته بندي زرشك اهميـت دارد و كمتـر از    درصد مصرف

  .   دهند ها به نشان تجاري اهميت مي درصد آن
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  هاي كيفي و قيمت زرشك مصرفيميانگين ويژگي -1جدول 
 ميانگين  متغيرها

 6.25  )هزار تومان(قيمت زرشك 
 8/0 اهميت پفكي بودن زرشك براي مصرف كننده

 39/0 اهميت نشان تجاري براي مصرف كننده
 9/0  آگاهي از خواص زرشك

 51/0 اهميت خوشرنگ بودن زرشك براي مصرف كننده
 29/0 براي مصرف كنندهاهميت بسته بندي 

  تحقيقهاي  يافته: مأخذ
  

گـذاري    متغيرهاي مستقل وارد شده در الگوي قيمـت  2در جدول 
شـود تمـامي    همانگونه كه مشـاهده مـي  . اند كيفي زرشك معرفي شده

متغيرهاي وارد شده در اين الگو، از نوع متغيرهاي كيفـي بـا دو طبقـه    
عنـوان متغيـر مسـتقل در الگـوي     در انتخاب اين متغيرها بـه  . هستند
گذاري كيفي زرشـك، ابتـدا برخـي متغيرهـا توسـط محقـق در        قيمت

پرسش نامه معرفي شد و سپس از مصرف كنندگان خواسته شد تا بـه  
كننـد امـا در    هاي ديگري كه در هنگام خريد زرشك توجه مـي  ويژگي

در نهايـت، متغيرهـاي   . پرسش نامه لحاظ نشـده اسـت، اشـاره كننـد    
همانگونه  -كنندگان  مصرفهاي  مستقل الگو با توجه به فراواني پاسخ

  . انتخاب شدند -نشان داده شده است) 1(كه در جدول 
همانگونه كه بيان شد، الگـوي رگرسـيوني خطـي بـراي بررسـي      

كيفي بر قيمت زرشـك مـورد اسـتفاده    هاي  ميزان تأثيرگذاري ويژگي
ي رگرسـيون خطـي قيمـت    نتايج حاصـل از بـرآورد الگـو   . قرار گرفت

در اين جدول، افزون . اندارائه شده) 3(گذاري كيفي زرشك، در جدول 
مربــوط بــه هــر ضــريب،  tبــر ضــرايب الگــوي رگرســيوني و آمــاره 

ضمني هر ويژگي كيفي مورد مطالعه و كشـش قيمـت زرشـك     قيمت
قيمت ضمني، سهم هر . نسبت به هر ويژگي نيز نشان داده شده است

  . دهد ا در قيمت زرشك نشان ميمتغير كيفي ر
نشـان  ) 3(نتايج حاصل از برآورد الگوي مـورد بررسـي در جـدول    

ترين متغيرهاي اثرگذار بر قيمت زرشك، پفكي بودن،  دهد كه مهم مي

. كننـده از خـواص زرشـك هسـتند     خوشرنگ بودن و آگـاهي مصـرف  
بنـدي نيـز اگرچـه از سـوي برخـي از       متغيرهاي نشان تجاري و بسته

كنندگان به عنوان متغيرهاي اثرگذار بر قيمت اين كالا معرفـي   فمصر
شده اند اما اثر اين متغيرها بر قيمت زرشك، از نظر آمـاري معنـي دار   

درصـد از   78/35دهـد كـه    نشان مـي  R2مقدار ضريب تعيين . نيست
توسـط متغيرهـاي مسـتقل    ) قيمـت زرشـك  (تغييرات متغيـر وابسـته   

آگـاهي از خـواص زرشـك و خوشـرنگ     دار پفكي بودن زرشك،  معني
دهد كـه   بررسي مطالعات گذشته نشان مي. شود بودن توضيح داده مي

كـم   گذاري كيفي، معمولاً مقدار آماره ضريب تعيين در الگوهاي قيمت
در مطالعه خود بر روي متغيرهـاي كيفـي   ) 29(براي مثال سليم . است

هـاي   ادر رگرسـيون اثرگذار بر قيمت خانه در تركيه مقدار ايـن آمـاره ر  
در مطالعه خود بر ) 13(درصد و ديونتر و همكاران  64تا  55مختلف از 

ــن  ــازار تلف ــاي  روي ب ــاره را در   ه ــن آم ــدار اي ــان، مق ــراه در آلم هم
  . درصد به دست آوردند 57تا  43مختلف، از هاي  رگرسيون

دار بـودن رگرسـيون را در    الگوي برآورد شده، معني Fمقدار آماره 
بـراي تشـخيص    LMآماره . دهد درصد مورد تأييد قرار ميسطح يك 

و حداقل سطح معني داري اين  15153/0وجود خودهمبستگي برابر با 
درصد،  5باشد كه با در نظر گرفتن سطح خطاي  مي 697/0آماره برابر 

آمـاره  .شـود  فرضيه صفر مبني بر عدم وجود خودهمبستگي پذيرفته مي
LM اسـت و در   3547/0برابـر بـا    براي تشخيص شكل تبعي درست

درصد فرضـيه صـفر مبنـي بـر شـكل تبعـي درسـت،         5سطح خطاي 
براي تشخيص نرمال بودن توزيع جملات  LMآماره . شود پذيرفته مي

درصـد، فرضـيه    5است و در سطح خطـاي   26957/0اخلال، برابر با 
 LMآماره . شود صفر مبني بر توزيع نرمال جملات اخلال پذيرفته مي

 0518/2تشخيص ناهمساني واريانس جملات اخـلال، برابـر بـا    براي 
باشد كـه در   مي 155/0داري اين آماره برابر  است و حداقل سطح معني

درصد، فرضيه صفر مبني بر همساني واريانس جملات  5سطح خطاي 
  . اخلال پذيرفته مي شود

  
  گذاري كيفي زرشك گوي قيمتمتغيرهاي مستقل در ال -2جدول

  واحد سنجش  توصيف نوع متغير متغيرها

  1=توجه به پفكي بودن زرشك  )مجازي(كيفي   پفكي بودن زرشك
  صفر و يك- عدد  0=عدم توجه به پفكي بودن زرشك 

  1=توجه به نشان تجاري   )مجازي(كيفي   نشان تجاري
  صفر و يك- عدد  0=عدم توجه به نشان تجاري 

  1=آگاهي از خواص غذايي و دارويي زرشك   )مجازي(كيفي   زرشك آگاهي از خواص
  صفر و يك- عدد  0=عدم آگاهي از خواص غذايي و دارويي زرشك 

  1=توجه به رنگ زرشك   )مجازي(كيفي   خوشرنگ بودن
  صفر و يك- عدد  0=عدم توجه به رنگ زرشك 

  1=نشان تجاريتوجه به بسته بندي بدون توجه به   )مجازي(كيفي   بسته بندي تأثير
  صفر و يك- عدد  0=عدم توجه به بسته بندي بدون توجه به نشان تجاري 
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كنندگان براي  اي كه مصرف دهد كه قيمت پايه نشان مي 3جدول 
ريـال اسـت و  پفكـي و     47400پردازند حدود  هر كيلوگرم زرشك مي

كننـدگان از خـواص    مصرفخوشرنگ بودن زرشك و همچنين آگاهي 
كنندگان حاضـر بـه پرداخـت قيمـت      شود كه مصرف زرشك باعث مي

ضريب متغير پفكي بودن زرشك مصرفي . بيشتري براي زرشك باشند
باشـد و نشـان    مـي  5506/1در الگوي رگرسيوني بـرآورد شـده برابـر    

كنندگان حاضر هستند براي هـر كيلـوگرم زرشـك     دهد كه مصرف مي
ريال بيشتر از قيمت پايه هر كيلـوگرم زرشـك    15000پفكي بيش از 
ضرايب متغيرهاي آگاهي از خواص زرشك و خوشرنگ . پرداخت كنند

داري بـر  مثبت و معني تأثيردرصد داراي  5بودن زرشك كه در سطح 
و بيـانگر   45413/0، 77130/0ر با اند به ترتيب برابقيمت زرشك شده

كننده از خواص زرشـك   اين موضوع هستند كه در صورتي كه مصرف
ريـال   7700آگاه باشد حاضر است براي هر كيلوگرم زرشك بـيش از  

بيشتر از قيمت پايه بپردازد و براي هر كيلوگرم زرشك خوشـرنگ نيـز   
  . ندك ريال بيشتر از قيمت پايه زرشك پرداخت مي 4500بيش از 

گـذاري كيفـي    با توجه به ضرايب برآورد شـده در الگـوي قيمـت   
هـاي كيفـي    زرشك، كشش قيمتي زرشك نسبت به هر يك از ويژگي

نتـايج نشـان   . اين محصول در ميانگين قيمت زرشـك محاسـبه شـد   
 20دهد كه پفكي بودن زرشك، ميانگين قيمـت ايـن محصـول را     مي

آگاهي از خـواص زرشـك   پس از اين ويژگي، . دهد درصد افزايش مي
درصـد بيشـتر از    11ميـانگين،   طـور  به كنندگان شود مصرف باعث مي

خوشرنگ بودن زرشك نيـز  . ميانگين قيمت بازار براي زرشك بپردازند
درصـد افـزايش    4كننـده را   طور ميانگين، قيمت پرداختـي مصـرف   به
درصد  2كشش قيمت زرشك نسبت به داشتن نشان تجاري، . دهد مي

  .باشد دار نمي از نظر آماري معنياست كه 

گذاري  با توجه به ضرايب حاصل از برآورد الگوي رگرسيوني قيمت
اي كـه از خـواص زرشـك آگـاهي نـدارد       كننده كيفي زرشك، مصرف

ريـال را بـراي يـك كيلـوگرم      47400حاضر است قيمت پايـه حـدود   
بندي نشده، نشان تجاري نـدارد و خوشـرنگ    زرشك معمولي كه بسته

كننده آگاه از خواص زرشك، براي هر  همچنين مصرف. ست، بپردازدني
فارغ از داشتن بسته بندي و نشـان  -كيلوگرم زرشك پفكي خوشرنگ 

بنـابراين سـهم   . ريـال بپـردازد   75200حاضر است در حدود  -تجاري
ــودن از قيمــت زرشــك،   ــال 24/1پفكــي ب ــاهي هــزار ري ، ســهم آگ

شرنگ بودن زرشك از قيمت و سهم خو هزار ريال 69/0كننده  مصرف
  . است هزار ريال 23/0كنندگان  پرداختي مصرف

 
  گيري و پيشنهادها نتيجه

كننـدگان زرشـك بـه سـوالات      مصـرف هـاي   تحليل آماري پاسخ
هايي از اين كالا كه در هنگام خريـد بـه آن    مطرح شده درباره ويژگي

اري گـذ  كنند و همچنين نتايج حاصل از برآورد الگوي قيمـت  توجه مي
كيفي زرشك نشان داد كه پفكـي بـودن و خوشـرنگ بـودن زرشـك      

. كننـدگان هسـتند   هـاي ايـن كـالا از نظـر مصـرف      ترين ويژگـي  مهم
شود  كنندگان از خواص اين محصول باعث مي همچنين آگاهي مصرف

بـرخلاف  . كه حاضر به پرداخت قيمت بـالاتري بـراي زرشـك باشـند    
  . داري بر قيمت ندارند معنيبندي و نشان تجاري اثر  انتظار، بسته

كنندگان و عرضه محصـول بـا   مصرف از آنجا كه شناخت خواست
مـورد تقاضـا، منجـر بـه افـزايش قيمـت و درآمـد        هـاي   احراز ويژگي

گردد و با توجـه بـه نتـايج حاصـل از ايـن مطالعـه،        توليدكنندگان مي
  :پيشنهاد مي شود

  
  گذاري كيفي زرشكنتايج حاصل از برآورد الگوي قيمت -3جدول

  سهم هر عامل از قيمت  كشش tآماره ضرايب نام متغير
     *)00/0(0838/11 7425/4 عرض از مبدا

  1.24  20/0 *)00/0(5306/6 5506/1 پفكي بودن زرشك
  ns02/0  0.12)195/0(3067/1 30735/0 نشان تجاري

  0.69  11/0 **)046/0(0257/2 77130/0 آگاهي از خواص زرشك
  0.23  04/0 **)039/0(0965/2 45413/0 خوشرنگ بودن

  ns0002/0 -  0.001)988/0( -015306/0 -0045434/0  بسته بندي
  معنيبي nsداري در سطح پنج درصد        معني**داري در سطح يك درصد     معني *

  :هاي نيكوييشاخص
32372/0     തܴଶ                                                      

9239/1 DW statistic                                            

3547/0 )551/0           (Functional Form   χ2                 

0518/2)155/0      (Heteroscedasticity    χ2             

35788/0              R2                                            

4779/10)00/0 (F-statistic                                       

15153/0)697/0                       (Serial Correlation χ2 

26957/0)874/0                (Normality χ2                    

  .دهدداري را نشان ميمعنياعداد داخل پرانتز سطح 
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با توجه به تمايل مصـرف كننـدگان بـه مصـرف زرشـك پفكـي       

منظور فروش بيشتر به قيمـت بـالاتر و كسـب رضـايت      خوشرنگ، به
شود كه اولاً؛ در مرحله توليد، ارقام متنوع  كنندگان، پيشنهاد مي مصرف

و مرغوبي از اين نوع محصول كه با شرايط كشت و كار در منطقه نيز 
سازگار باشند، شناسايي و كشت گردنـد و ثانيـاً؛ در مرحلـه بازاريـابي،     

هاي كيفي محصول تا رسيدن به  ه اين ويژگيهاي اتخاذ گردد ك روش
 . كننده حفظ گردند دست مصرف

كننـدگان از   با توجه به اين كه ميـزان آگـاهي و شـناخت مصـرف    
داري بـر قيمـت ايـن     خواص و ارزش غذايي زرشك، اثر مثبت و معني

محصول دارد، از سوي ديگر نشان تجـاري خـاص، اثـري بـر قيمـت      
، اسـتفاده از ابزارهـاي تبليغـاتي عـام     پرداختي مصرف كنندگان نـدارد 

كننده با زرشك و خـواص  تواند به آشنايي بيشتر خانوارهاي مصرف مي

رساني در زمينه خـواص زرشـك،    توجه به مسأله اطلاع. آن منجر شود
افزون بر كمك به ارتقاي سـلامت جامعـه، درآمـد و اشـتغال فعـالان      

  .كند يعرصه توليد و بازاريابي اين محصول را تضمين م
  

  گزاري سپاس
رسـي نقـش   بر«اين مقاله برگرفته از طـرح پژوهشـي بـا عنـوان     

است كـه بـا   » گذاري زرشك كنندگان در نظام قيمت ترجيحات مصرف
حمايت مالي معاونت پژوهشي دانشگاه فردوسـي مشـهد انجـام شـده     

نويســندگان مقالــه از معاونــت پژوهشــي دانشــگاه و دانشــكده . اســت
  . نمايند گزاري مي فردوسي مشهد سپاسكشاورزي دانشگاه 
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