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جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري عنوان كتابي است به‌قلم برايان مك نير، 
اس��تاد و محقق علوم ارتباطات كه دكت��ر علي‌اصغر يكا و دكتر محمد 
رسولي آن را به‌طور مش��ترك ترجمه و انتشارات جامعه‌شناسان براي 
دانش��جويان رش��تة روزنامه‌نگاري منتشر كرده اس��ت. همان‌گونه كه 
مؤلف امريكايي كتاب تصريح كرده است: »اين كتاب عمدتاً به‌عنوان 
يك منبع يادگيري و آموزشی نوشته شده« )ص11( و مطالعة آن نه‌تنها 
براي دانش��جويان، بلكه همة توليدكنندگان عرصة رسانه‌هاي جمعي 
مفيد و لازم است. اين اهميت از آن‌روست كه به‌قول مايكل اوكشات 
بسياري از ما به كار و اموري مشغوليم، بي‌آنكه با اصول و قواعد حاكم 
بر اين كار آش��نا باشي��م. همچنين محدودماندن بسياري از جنبه‌هاي 
مربوط به دانش علوم ارتباطات در كشور ما كه عمدتاً در همان دانش 
كلاسيك باقي مانده و كمتر ـ براي مثال ـ  با روزنامه‌نگاري نوين در 
عصر فناوري ارتباطات آش��ناييم. ش��وربختانه اين وضع در حالي است 
كه يا توليدكنندگان روزنامه‌نگاري براي آش��نايي با تكنيك‌هاي نوين 
از خود رغبتي نش��ان نمي‌دهند و فقط به برداشت شكلي از آن بسنده 
كرده‌اند يا هر آنچه در اين زمينه منتشر شده كمتر موردتوجه شاغلان 
اين رش��ته قرارگرفته اس��ت. علاوه‌بر اينها مشكل ديگر اهتمام اندك 
مراكز دانش��گاهي به يكفيت محصولاتي از اين‌دست است كه منتشر 
مي‌ش��ود. به‌عبارت ديگر توليد نظرية بومي در عرصة ارتباطات نه‌تنها 
محدود اس��ت، بلكه آنچه از آث��ار ديگران نيز برگردان مي‌‌ش��ود، گاه 

چنان دچار بي‌نظمي در ترجمه و ويرايش اس��ت كه دانش��جويان اين 
رشته به‌س��ختي مي‌توانند با مفاهيم و محتواي آثار منتشرشده ارتباط 
برقراركنند. ش��ايد يكي از دلايل كم‌حوصلگي دانش��جويان و فعالان 

عرصة ارتباطات در مطالعة چنين آثاري نيز همين امر باشد. 
اي��ن وضع��يت در حالي اس��ت ��كه همتاي��ان بيروني به‌شك��ل  
خستگي‌ناپذير مش��غول تئوري‌سازي و مفهوم‌سازي‌هاي نوين در اين 
عرصه هستند. براي مثال برايان مك نير از جمله نظريه‌پردازاني است 
كه همواره در حال انتش��ار مقالات تحقيق��ي در زمينة روزنامه‌نگاري 
نوين است و نظريات او اكنون در كانون توجه مراكز دانشگاهي جهان 

قراردارد. 

دربارة مؤلف 
مك نير نظريه‌پردازي نوگراست كه ميك‌وشد پيوند حوزه‌هاي مرتبط با 
جامعه‌شناسي و روزنامه‌نگاري را به‌طور مستقل بررسي كرده و مدلي از 
روزنامه‌نگاري نوين را همپا با عصر نو به نسل جديد ارائه كند. درواقع 
وي در ش��مار نظريه‌پردازان نوگرايي اس��ت كه تعريفي پست‌مدرن ـ 
اگر مبالغه نكرده باش��م ـ از كارويژه‌هاي رسانه‌هاي ارتباطي در دوران 
كنوني داش��ته و ب��راي نهادينهك‌ردن نظريات خود ب��ه بازتعريف هنر 
ارتباط��ات ـ و به‌ويژه روزنامه‌نگاري ـ مش��غولند. مك نير كه معمولًا 
نظريات خود را به‌شك��ل مقالات تحقيقي منتش��ر ميك‌ند، بر اين باور 
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جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري

اس��ت كه توليدكنندگان رس��انه‌هاي جمعي از قواع��د حاكم در دوران 
كلاسي��ك بايد فاصله گرفته و فارغ از رويكردهاي ايدئولوژيك دوران 
پيشاصنعتي و جنگ س��رد كه به‌شكل رقابتي در دو جبهة ليبراليستي 
غرب و ايدئولوژيك شرق جريان داشت، اكنون با جهاني‌شدن موضوع 
انتخابات و به‌رسميت‌شناخته‌ش��دن تكثر آرا و نيز توس��عة تكنولوژي، 
لازم اس��ت فعالان اين حوزه به‌گونه‌اي با مخاطب��ان تعامل كنند كه 
قادر باش��ند تأثيرگذاري خود را در متن تحولات همچنان حفظ كنند. 
وي در يكي از مقالاتش كه در سال 2005 م. با عنوان »روزنامه‌نگاري 
و دموكراس��ي« منتشر ش��د و نويسندة اين س��طور آن را به‌همراه دو 
مقالة ديگر به‌قلم تئودور گلاس��ر با عن��وان »بازنگري در جايگاه اتاق 
خبر« و جرمي تانستال با عنوان »روزنامه‌نگاري سياسي« منتشر كرده 
و به تبيين نظريات ايش��ان پرداخت، مدل��ي از روزنامه‌نگاري عمومي 
و م��درن را ارائ��ه كرده اس��ت )خوش‌چه��ره، 1381، ص 3-4(. مك 
نير در آن مقاله درصدد پاس��خ‌گفتن به اين پرس��ش كليدي است كه 
»حالا كه مردم بهك‌مك توس��عة تكنولوژي ارتباطات به‌شكل گسترده 
به اطلاعات دسترس��ي دارند، مطبوع��ات مي‌خواهند با آنان چه كنند؟ 
به‌ويژه هنگامي كه قرار است نقش مطبوعات در ارتباط با سياستمداران 
و درجة موفقيت آنها در يك رقابت انتخاباتي به محك گذاشته شود« 

)خوش‌چهره، 1381، ص 9-8(.
مك نير تأثير مطبوعات را بر يكفيت دموكراسي بررسي ميك‌ند و با 

نگاه به تحقيقاتش در اين‌باره مي‌نويسد: »مهم‌ترين مشخصة اين رفتار 
بايد متعادلك‌ردن ادعاها و اظهاراتي باش��د كه ش��اخصة بحث سياسي 
است«. وي با نقد زبان كلاسيك رسانه‌ها كه خود آن را »زبان انتقادي« 
و مربوط به روزگار سپري‌شده مي‌داند، مي‌نويسد: »اين زبان براي جلب 
مش��اركت‌جويي مردم جوامع دموكراتيك بايد براس��اس زيبايي كلام و 
يكفيت مرغوب آن باش��د« )خوش‌چهره، 1381، ص 13-14(. پيشنهاد 
مك ن��ير براي روزنامه‌نگاري سياس��ي دوران مدرن، تال�ش در تغيير 
»دولت دموكراتيك« به »دموكراسي مشاوره‌اي« از طريق تأسيس يك 

حوزة عمومي سالم است )خوش‌چهره، 1381، ص 60-43(.
مي‌ت��وان گاه برايان مك نير را نظريه‌پردازي تجويزگرا دانس��ت 

اين كتاب عمدتاً به‌عنوان يك منبع 
يادگيري و آموزشی نوشته شده و مطالعة 

آن نه‌تنها براي دانشجويان، بلكه همة 
توليدكنندگان عرصة رسانه‌هاي جمعي 

مفيد و لازم است
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كه هركجا س��اخت‌وكار سيستم‌هاي رس��انه‌اي و توليدكنندگان آن را 
نقد ميك‌ند، بلافاصله ديدگاه‌هاي تجويزي‌اش را نيز ضميمه ميك‌ند؛ 
همان‌گونه كه در كتاب جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري رفتار كرده است. 
بدين ترتيب او در همة مقالات و، البته در اين كتاب، در پي پاسخ‌گفتن 
به اين سؤال اس��ت كه كارگزاران رسانه‌ها و به‌ويژه روزنامه‌نگاران در 
جوامع امروزين چگونه خواهند توانس��ت به‌عنوان يك شريك منصف 
در تح��ولات تأثيرگذار بوده و اعتبار خود را با حفظ واقع‌گرايي نزديك 

به حقيقت حفظ كنند.

جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري
قبل از معرفي و نقد كتاب جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري بايد خوانندگان 
را به اين نكته توجه داد كه مؤلف در فصل نهم و درواقع بخش پاياني 
كتاب تصريح كرده است كه اين كتاب به مدلي از روزنامه‌نگاري مدرن 
اش��اره دارد كه فرض اصلي در نحوة كاركرد آن، وجود دموكراس��ي و 
قبول حق رأي اس��ت )ص151(. اين كتاب همچنين به‌منظور انتش��ار 
منبعي براي يادگيري و آموزش دانش��جويان نگارش ش��ده است )ص 
53(.  مك نير براي برجسته‌س��ازي بحث آموزش��ي خود مي‌نويس��د: 
»دغدغة�� ما دربارة دنيا آنقدر به آنچه روي داده مربوط نمي‌ش��ود كه 
ب��ه آنچ��ه روزنامه‌نگاران به ما مي‌گويند كه رخ داده اس��ت« )همان(. 
در اي��ن حال مؤلف به مخاطبانش هش��دار مي‌دهد ��كه »خوانندگان 
و مخاطب��ان امروز رس��انه‌ها ـ برخلاف گذش��ته ـ به‌دلايل مختلف، 
خوانن��دگان انتقادي متون هس��تند« )ص53(. از اين‌رو اصرار دارد كه 

روزنامه‌نگاران بايد به بازتعريف ساخت و كارشان همت كنند. 
مك نير در كتابش با لحاظ نكات يادش��ده، ب��ه پيوند حوزه‌هاي 
مرتبط با جامعه‌شناسي و روزنامه‌نگاري به‌طور مستقل مي‌پردازد )ص 
4(. او ميك‌وش��د تا حدودي به حل مشك��لي همت كند كه به‌زعم او 
فقدان منابع در زمينة مباحث بين‌رشته‌اي مانند ارتباطات ميان‌فرهنگي، 
روان‌شناس��ي ارتباطات و ديگر علوم در اين زمينه‌ها كمك كند. مؤلف 
در فصل نخست كتاب مي‌پرسد: »ژورناليسم )روزنامه‌نگاري(چيست؟ 

مؤلف در سراسر كتاب خواننده را با تعابيري 
از هنر روزنامه‌نگاري آشنا ميك‌ند كه براي 
خوانندگان ايراني آن تا حدود زيادي تازه 
و در عين حال جذاب است، مثل رقابت و 

سلطه، تكثرگرايي ـ مادي‌گرايي، انتقادي ـ 
هنجاري و نظاير آنها
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و ب��ا حفظ اعت��دال در وضع پس��ت‌مدرن، روزنامه‌ن��گاري چه چيزي 
نيس��ت؟ وقتي در فرهنگ معاصر بين تحصيلات، اطلاعات، آگهي‌ها، 
ب��ين هن��ر و هجويات، بين ب��الا و پايين، خط معلوم��ي وجود ندارد و 
گاه جدال‌برانگيز هس��تند، مرز بين روزنامه‌نگاري و غير آن كجاست؟ 
و آي��ا چن��ين مرزي وج��ود دارد؟ اين خ��ط وجود دارد، زي��را اهميت 
جامعه‌شناس��ان ارتب��اط روزنامه‌ن��گاري به‌ ميزان زي��ادي از انتطارات 
مؤلف، يك شكل و محتواي مشخص افزايش مي‌يابد و بر اين اساس 
مشخصات برجسته‌ش��ده مرز ميان روزنامه‌نگاري با غير آن ر ا معلوم 

ميك‌ند« )ص 12(.
مؤل��ف بح��ث مفهوم��ي خ��ود را در دو بخش و نه فص��ل ارائه 
كرده اس��ت. بخش نخس��ت شامل س��ه فصل )مقدمه، جامعه‌شناسي 
روزنامه‌ن��گاري و تأث��يرات روزنامه‌نگاري( اس��ت و بخش دوم كه به 
عوامل توليد روزنامه‌نگاري در ش��ش فصل ب��ا عناوين زير مي‌پردازد: 
فرهنگ حرفه‌اي و تصميم‌گيرندگان س��ازماني روزنامه‌نگاري؛ محيط 
اقتصادي؛ مح��يط تكنولوژي؛ منابع جامعه‌شناس��ي؛ و س��رانجام »از 
كنترل تا آشوب« كه مؤلف ميك‌وشد هرچند عجولانه، مدلي ارائه كند 

از آنچه تلاش داشته از ابتدا تا انتهای كتاب به آن بپردازد. 
مؤلف در سراسر كتاب خواننده را با تعابيري از هنر روزنامه‌نگاري 
آش��نا ميك‌ند كه براي خوانندگان ايراني آن تا حدود زيادي تازه و در 
عين حال جذاب است، مثل رقابت و سلطه، تكثرگرايي ـ مادي‌گرايي، 
انتق��ادي ـ هنجاري و نظاير آنها كه مي‌تواند روزنامه‌نگاران را در فهم 
تحولات  نوين حوزة كاريشان در تعامل با محيط اجتماعي ياري دهد. 
دانش��جويان علوم ارتباط��ي با مطالعة اين كتاب ب��ه چگونگي اعمال 
ق��درت رس��انه‌اي در جوامع م��درن امروزي پي ب��رده و در عين حال 
راهكارهاي مديريت رقابت هوشمندانه در محيط رسانه‌اي را مي‌آموزند 

)فصل سوم و پنجم(.
مؤل��ف بناي بحث خ��ود را بر پاية معرف��ي روزنامه‌نگاري مدرن 
ق��رارداده و همان‌گون��ه كه در بالا اش��اره ش��د، ف��رض اصلي وجود 
دموكراس��ي و به‌رسميت‌شناخته‌ش��دن حق رأي در جوامعي است كه 
قرار اس��ت ارتباط جامعه‌شناس��ي و روزنامه‌نگاري در آن مورد بررسي 
قرارگ��يرد )فصل چه��ارم(. از اين‌رو كتاب توص��يف روزنامه‌نگاري از 
دوران كلاسي��ك )به‌عنوان بازتاب‌دهندة نياز جامعة تازه صنعتي‌ش��ده 
و روبه‌تغ��يير( تا عصر مدرن اس��ت. مؤلف با لحاظ مختصات اجتماعي 
هري��ك از دوران يادش��ده و تفاوت‌ه��اي آنها راهكارهاي��ي را براي 
كارآم��دي رس��انه‌ها در عص��ر حاضر ارائ��ه ميك‌ند )فص��ل چهارم(. 
ديدگاه‌هاي تجويزي او ربط مستقيم با خصلت‌هايي دارد كه از محيط 
اجتماع��ي روزنامه‌نگاران )اعم از جوامع مختلف( تأثير مي‌پذيرد. براي 
مثال مؤلف فصلي از كتاب خود را به معرفي علم جديد اخبار اختصاص 
داده و تأيكد ميك‌ند كه خوانندگان امروز رس��انه‌ها برخلاف گذش��ته 
مخاطب��ان انتقادي مت��ون هس��تند )ص 66 ـ 70(. بدين ترتيب مك 
نير معتقد اس��ت كه در دوران مدرن، گفتمان‌ها نيز با گذش��ته تفاوت 
كرده و لازم اس��ت روزنامه‌نگاران كلام خود را به‌گونه‌اي آرايش كنند 
كه نتايج موردنظر حاصل ش��ود )ص79-80(. م��ك نير قاعدة بحث 
خود را براس��اس رويكردي ليبراليس��تي بنا ��كرده و از همين منظر به 
ارائة�� ديدگاه‌هاي تجويزي خود مي‌پ��ردازد. بنابراين كتاب همواره به 
دو س��طح از روزنامه‌نگاري توجه دارد؛ مدل ليبراليس��تي مطلوب خود 
ب��ا خاس��تگاه‌هاي كاملًا غربي با اش��اره به الگوهايي كه رس��انه‌هاي 

امريكايي و انگليس��ي در دستور كار دارند و مدلي از روزنامه‌نگاري در 
جوامع تازه‌رس��ته از بندهاي ايدئولوژيكي شرق و جوامع درحال‌توسعه 
)ص  113-117(. در عين حال او در معرفي مدل ليبرليستي به تفاوت 
ميان رويكردهاي هريك از طيف‌هاي دو س��طح يادش��ده مي‌پردازد.  
براي مثال او معتقد اس��ت برخلاف روزنامه‌نگاري در جامعة امريكايي 
كه تلاش شده دولت تا حد ممكن از مديريت و مداخلة مستقيم در كار 
رسانه‌ها پرهيز كند، اما در بريتانيا اين رويكرد به‌طرزي محافظهك‌ارانه 
موردكم‌توجهي قرارگرفته اس��ت؛ اگرچه رسانه‌ها به‌رغم مديريت‌هاي 
دولتي توانس��ته‌اند الگويي از كار با احس��اس مس��تقل را تجربه كنند، 
سطح دوم از تحليل كاركردي رسانه‌ها در كتاب مك نير به طيف‌هايي 
مربوط مي‌ش��ود كه او آنها را دموكراس��ي‌هاي جديد اروپاي شرقي و 
مركزي دانس��ته و با عنوان »دموكراس��ي‌هاي اضطراري« از آنها ياد 
ميك‌ند )ص 85-88(. وي بر اين باور است كه اگرچه دموكراسي‌هاي 
اضطراري تا رهاش��دن از قيدوبندهاي ژنتيك‌ش��ده از دوران حاكميت 
رژيم‌هاي ايدئولوژيك گذشته فاصله دارند، هنوز نبايد محيط اجتماعي 
تأثيرگ��ذار بر كميت و يكفيت توليدات رس��انه‌اي آنها را ناديده گرفت. 

همچنين اس��ت جوامع بس��ته‌اي مانند عربستان س��عودي كه عوامل 
رسانه‌اي كارگزاران مستقيم دولت يا وابستگان آنها هستند.

مك نير با س��مپاتي به جوامع سطح نخست، هدف خود را متوجه 
رس��انه‌هاي جوامع س��طح دوم ميك‌ند و در اين ميان ميك‌وش��د كه 
الگويي راهگشا براي ايشان از روزنامه‌نگاري مدرن ارائه كند. البته او از 
دايرة انصاف خارج نشده و معتقد است كه رسانه‌ها اعم از هر دو سطح 
يادشده همچنان متأثر از سه متغير كليدي هستند؛ اقتصاد، بوروكراسي 
و فش��ارهاي طبيعي برخاسته از الزام هاي اجتماعي، فرهنگي، سياسي 
و تكنولوژيك كه در هري��ك از جوامع ويژگي‌هاي بومي خود را دارد. 
درس��ت همين‌جاست كه او براي جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري مصداق 
آورده و آن را از مقالات و تحقيقات دانشگاهي يا حرفة روابط عمومي 
و خلاص��ه هر چيزي كه مي‌خواهد به حرفة�� روزنامه‌نگاري تنه بزند، 

متفاوت ميك‌ند )فصل‌هاي اول، پنجم و هشتم(.

تأثير متقابل روزنامه‌نگاري و جامعه‌شناسي  
در كتاب جامعه‌شناس��ي روزنامه‌نگاري خواننده به‌طور ملموس با پيوند 
عميق جامعه‌شناسي با توليدكنندگي رسانه‌اي آشنا مي‌شود و مي‌آموزد 
��كه روزنامه‌نگاري به‌لحاظ ماهوي و كار��كردي با گفتمان‌هاي ديگر 
حتي هنر نويسندگي و داستان و فيلمنامه‌نويسي متفاوت است و اگرچه 
از اين هنرها بهره مي‌برد، هيچك‌دام از آنها نيس��ت. مؤلف مي‌نويس��د: 

در كتاب جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري 
خواننده به‌طور ملموس با پيوند عميق 

جامعه‌شناسي با توليدكنندگي رسانه‌اي 
آشنا مي‌شود و مي‌آموزد كه روزنامه‌نگاري 
به‌لحاظ ماهوي و كاركردي با گفتمان‌هاي 

ديگر حتي هنر نويسندگي و داستان و 
فيلمنامه‌نويسي متفاوت است

جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري



1 
3 

8 
9 

ت
ش

به
دی

ار

20

ژورناليسم نمي‌تواند 
بدون تأثيرپذيري 
از گفتمان حاكم بر 
جامعه و ريشه‌هاي 
بروز اتفاق‌ها 
عمل كند. اين امر 
به‌معناي رابطة عميق 
روزنامه‌نگاري با 
جامعه‌شناسي است

اهميت روزنامه‌ن��گاري مدرن و ارتباط آن با جامعه‌شناس��ي، به‌ميزان 
زيادي از انتظارات نويس��نده يك شك��ل و محتواي مشخص برجسته 
مي‌ش��ود. )ص 12-18( در عين حال روزنامه‌نگاري ارتباط مشخصي 
ب��ا جهش‌هاي اجتماع��ي و تطورات آن دارد. مص��داق اين مدعا تولد 
روزنامه‌نگاري در ش��روع عصر صنعتي اس��ت. بنابراين روزنامه‌نگاري 

بايد داراي چند مشخصة اصلي باشد كه اين مشخصه‌ها عبارتند از:
 1. حقيقت‌گرايي متكي بر عينت براي اعتمادزايي نزد مخاطب؛

2. تأ��يكد ب��ر عنصر تازگي اخبار و تفسي��ر آن )اهم��يت اين بخش از 
آن‌روست كه مخاطبان به‌لحاظ وجود انبوه رقيبان و انبوهگي اطلاعات 
كلان و خرد به‌س��ادگي گذشته خريدار مطالب هر رسانه‌اي نمي‌شوند. 
بنابراي��ن هنر روزنامه‌نگاري در اين دوران س��خت، مفهوم‌بخش��ي و 
سامان‌دهي به اطلاعاتي اس��ت كه به‌وفور وجود دارد. همين امر وجه 

تمايز روزنامه‌نگاري موفق با ديگر منابع اطلاعاتي است(؛ 
3. مفهوم‌بخشي به شكل روايت و قصه‌نويسي براي داده‌هايي كه هيچ 
احساس��ي در آنها نيست. براي مثال فهرست اطلاعاتي دربارة درجه و 
فشار هوا كه در اختيار همگان قراردارد، اما روزنامه‌نگار با هنر تيترزني 
و آرايش متن هنرمندانه آن را به‌عنوان يك خبر تازه در اختيار مخاطب 

قرارمي‌دهد )ص 14(؛
4. ارائه مدل‌هاي روزنامه‌نگاري با تأسي از خاستگاه‌هاي ايدئولوژيك. 

به‌عب��ارت ديگر مي‌توان ب��ا قبول تكثرگراي��ي ايدئولوژيك در عرصة 
ارتباطات، حقيقت را از دل واقعيت‌ها براساس برداشت‌هاي خود تفسير 
و تعب��ير كرد. اكنون مي‌ش��ود مدل‌هاي مختل��ف از روزنامه‌نگاري را 
ارائه كرد كه ش��امل همة خصلت‌هاي بومي و ايدئولوژيك باشد، ولي 
نمي‌توان با مس��خ يا انكار واقعيت‌ه��ا در عصر انبوهگي امكانات براي 
دسترسي به حقايق، مخاطبان را در حصار قرارداد. در عين حال همين 
امر رس��انه‌ها را به ميداني ب��راي رقابت رويكرده��ا و ايدئولوژي‌ها و 

گفتمان‌هاي رقيب تبديل ميك‌ند )فصل‌هاي دوم و پنجم(؛
5. عل��م فقط وقتي موضوع ژورناليس��م قرارمي‌گيرد كه با خصلت‌ها و 
نيازهاي اجتماعي همراه ش��ود. بنابراين حوادث علمي هنگامي سوژة 
روزنامه‌نگاري مي‌ش��ود كه با زندگ��ي اجتماعي مردم تداخل پيدا كند. 
پس روزنامه‌نگاري به‌طور ذاتي دربارة دنياي اجتماعي اس��ت تا اينكه 
بخواهد دربارة دنياي طبيعي باش��د. روزنامه‌نگار عصر مدرن بايد توجه 
كن��د كه م��يان مقالة علم��ي و توليد روزنامه‌اي فاصله اس��ت. علم از 
طبيعت مي‌گويد و ژورناليسم از اجتماع، حتي اگر روش‌هاي ژورناليسم 
هماني باش��د كه در تحقيقات علمي مورداس��تفاده قرارمي‌گيرد، مثل 

تحقيق، جست‌وجو، مشاهده و بازبيني منابع؛
 6. تأ��يكد بر ماه��يت روزنامه‌ن��گاري به‌عنوان منبعي كه س��رانجام 
مخاطب��ان بايد به رخ‌دادها از پش��ت شيش��ه‌هاي عينك ژورناليس��م 
بنگرند. اين كار با روش گزارش، اخبار، مقالة يكفي، تفسي��ر، ديدگاه و 
روش‌هايي شبيه به اينها انجام مي‌شود. نبايد روزنامه‌نگاري را با مدلي 
خاص محدود كرده و بر اين امر اصرار داش��ت. جوامع ش��اخص‌هاي 
خود را دارند و روزنامه‌نگاري نيز مي‌تواند متناس��ب هر جامعه كاراكتر 
خ��ود را بيابد، ولي آنچه در همة جوامع س��اري و جاري اس��ت اينكه 
روزنامه‌ن��گاران )اعم از بارون‌هاي مطبوعاتي تا نيروهاي درجة چندم( 
ن��زد مردم خ��ود مي‌توانند همانن��د سياس��ت‌مداران و صاحبان قدرت 

موردترديد قرارگيرند )فصل‌هاي ششم و هفتم(؛
7. ممكن اس��ت دست‌اندركاران رس��انه‌اي در جوامع خود حتي منفور 
باشند اما همگان اين قاعده اجتناب‌ناپذير را مي‌پذيرند كه »ژورناليسم 
به‌عن��وان يك كالا در زمان تقاضا غيرقابل جلوگيري اس��ت«؛ )فصل 

چهارم(
8. س��رانجام اينكه ژورناليس��م نمي‌تواند بدون تأثيرپذيري از گفتمان 
حاكم بر جامعه و ريش��ه‌هاي بروز اتفاق‌ها عمل كند. اين امر به‌معناي 

رابطة عميق روزنامه‌نگاري با جامعه‌شناسي است )فصل‌ هشتم(. 
م��ك نير پس از ارائة تصويري از كارويژه‌هاي روزنامه‌نگاري در عصر 
م��درن در فصول بعد به س��ازوكارهاي توليد رس��انه‌اي و ارتباط آن با 
جامعه‌شناس��ي مي‌پردازد. او با بهره‌گيري از جامعه‌شناس��ي سياسي و 
انديشمندان اين حوزه بر اين امر تأيكد دارد كه رسانه‌ها همچنان ركن 
چهارم دموكراس��ي هستند. اگرچه در ترجمة كتاب اين عنوان وضعيت 
چهارم معرفي ش��ده است، با اين حال مؤلف وظايف زير را براي توليد 
رسانه‌اي برمي‌ش��مارد: حفظ بي‌طرفي و ارائة نقش شريك منصف در 
مناقش��ات و تعاملات اجتماع��ي؛ حمايت و حفاظ��ت از كثرت‌گرايي؛ 
حراس��ت از فرهنگ و گفتمان دموكراتيك؛ حمايت از آزادي عقلاني؛ 
ايف��اي نقش به‌عن��وان خدمت‌گزار به علايق عمومي؛ نورافش��اني در 
گس��ترة عمومي و حفظ آن به‌عنوان ش��رط تصميم‌س��ازي اش��تراكي 

منطقي براي تعامل و تصميم‌گيري )فصل سوم(.
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ژورناليسم و موانع اجتماعي 
آنچه در بالا آمد اش��اره به جنبه‌هاي كاركردي رسانه‌ها و ارتباط آن با 
جامعه‌شناسي است، ولي همة مواردي نيست كه بر كاركرد رسانه‌ها و 
توليدكنندگان آن مترتب اس��ت. بلكه از همين منظر موانعي بر سر راه 
توليد رس��انه‌اي وجود دارد كه به‌طور مس��تقيم با جامعه‌شناسي مرتبط 

است. 
اعمال س��لطه در كار رسانه عنوان كاملي است كه مي‌توان در اين‌باره 
به آن اش��اره كرد. مك نير س��ازوكار اعمال س��لطه را در س��ه سطح 
بررس��ي كرده اس��ت كه اين س��ه س��طح عبارتند از: اقتصاد رسانه‌ها 
در سلس��له‌مراتبي از فراين��د مديريت رس��انه؛ قدرت‌هاي سياس��ي و 
قانون‌گذاري‌ه��ا در اي��ن امر؛ و طبقة�� فرهنگي حا��كم و مطالبات از 
رسانه‌ها كه به‌معناي توقع از آنها در پذيرش كامل ارزش‌ها و فرهنگ 
حاكم است. مؤلف دربارة بند آخر معتقد است كه تحقق منظور فوق از 
طريق آموزش روزنامه‌نگاري در هريك از جوامع ممكن اس��ت )فصل 
پنجم(. وي در اين باره تأيكد ميك‌ند كه »تمام جوامع بش��ري توسط 
مجموعه‌اي  از ارزش‌ها توافق‌شده، عناصر هسته‌اي و ايدئولوژي‌ها كه 
هدفش��ان تنظيم روابط و رفتار در قلمروهاي متفاوت است به يكديگر 
متصل هس��تند«. ش��ايد از همين‌روس��ت كه جان فيس��ك مي‌گويد: 
»روزنامه‌نگاران يك واحد س��لطه‌گري به‌وجود مي‌آورند كه به علايق 

سلطه‌گري اجتماعي خدمت ميك‌نند« )ص 33(.
9. محت��واي خب��ر )حداقل بخش��ي از آن( نتيجة ش��رايط فني توليد 
روزنامه‌نگاري اس��ت. درواق��ع متغير تكنولوژي و ف��ن روزنامه‌نگاري 
ب��ا ايجاد ترغيب نزد مخاط��ب ارتباط تنگاتن��گ دارد. اكنون فناوري 
فاصلة ميان يك رويداد و زمان گزارش‌دادن آن را كاهش داده اس��ت. 
در گذش��ته  وقت��ي خبر نبرد به خانه‌ها مي‌رسي��د كه نبرد تمام ش��ده 
ب��ود. اما اكنون با توجه به شكس��تن شك��اف زمان و مك��ان در تهةي 
خب��ر، »آنجابودن و اول آنجابودن اصل مهم در رقابت خبري اس��ت« 
)فصل هفتم(.  بنابراين يكي از موانع جدي براي توليد رسانه‌اي همانا 
رقابت در بهره‌مندي از فناوري اس��ت و س��بب مي‌ش��ود رقابت ميان 
توليدكنندگان رسانه‌اي بر سلسله‌مراتبي عمودي صورت گيرد. درواقع 

مفهوم سلطه‌گري در ارتباطات نيز ريشه در اين امر دارد. 
10. مطالبات نهادهاي قدرت از كاركرد‌هاي رس��انه‌اي همچنان يكي 
از اصلي‌ترين موانع توليد رس��انه‌اي اس��ت ��كه در هريك از جوامع با 
توجه به محيط سياس��ي آن مي‌تواند با ش��دت كمتر يا بيش��تر وجود 
داش��ته باشد، ولي بدين معنا نيس��ت كه براي مثال رسانه‌ها در جوامع 
دموكراتيك مصون از اين مشك��ل هستند. به هر حال  به‌نظر مك نير 
اكنون دو نگرش به روزنامه‌نگاري سياسي وجود دارد. او نگرش‌ها را با 
دو عنوان جعل ميك‌ند؛ نگرش‌هاي »رقابتي و سلطه«. نگرش اول به 
رس��انه به‌عنوان تسهيلك‌نندة تكثرگرايي مي‌نگرد و نگرش دوم رسانه 
را به‌مثابة ابزار كنترل دانس��ته و فق��ط در اين چارچوب عملكرد آن را 

تحمل ميك‌ند )فصل هشتم(.

نقدي بر ساختار كتاب 
كتاب جامعه‌شناس��ي روزنامه‌نگاري بي‌ترديد يكي از منابع شایسته در 
حوزة علوم ارتباطي محسوب مي‌شود، اما به‌دليل ضعف‌هاي ساختاري 
در ترجمه و ويرايش س��بب مي‌شود تا دانش��جويان و دست‌اندركاران 
امر رس��انه به‌س��ختي قادر باش��ند با آن ارتباطي آس��ان و مس��تقيم 

برقراركنن��د. به‌عبارت ديگر كتاب فاقد شناس��ه‌هايي اس��ت كه بتواند 
به‌راحت��ي در اختيار خوانندگان قرارگرفت��ه و به‌لحاظ موضوعي با آنان 
ارتباط برقراركند. اين ضعف نه ناش��ي از ناتواني مؤلف در ارائة مفاهيم 
موضوعي خود بلكه پريشاني در كار ترجمه و انتشار اين كتاب آموزشي 
اس��ت. مثلي معروف ميان توليدكنندگان رس��انه‌اي است كه مي‌گويد: 
اين تنها پيام نيس��ت كه اهميت دارد، بلكه آرايش آن از متن پيام نيز 
مهم‌تر اس��ت. مك نير نيز در كت��اب خود بر اين امر تأيكدي به‌مراتب 
بيشتر داشته است. اما به‌نظر مي‌رسد شتاب‌زدگي دست‌اندركاران كتاب 
در هر دو بخش ترجمه و انتشار سبب شده است كه بديهي‌ترين اصول 
در كار انتش��ار كتابي دانشگاهي رعايت نشود. در شناسنامة كتاب هيچ 
اش��اره‌اي به معرفي مؤلف نشده است و خواننده نمي‌داند كه قرار است 
چه موضوعي را با كدام رويكرد مطالعه كند. اگرچه كتاب را دو اس��تاد 
دانش��گاه ترجمه كرده‌اند، ولي ايشان حتي از نوشتن يك مقدمة ساده 

نيز پرهيز كرده‌اند. 
مشك��ل وقتي بيشتر مي‌ش��ود كه ببينيم در كار ترجمة كتاب نيز 
همين كم‌دقتي صورت گرفته است. متن علاوه‌بر اينكه نياز به ويرايش 

اساس��ي دارد، گاه چنان است كه اسامي چهره‌ها و منابع معروف نيز از 
حوزة اطلاعاتي مترجمان يا ويراس��تاران خارج است. مصداق مدعاي 
بالا بسي��اري از صفحه‌هاي كتاب )از جمله ص 12، 18، 19، 21، 22، 
25 ـ 28، 38 ـ 48، 57، 60، 64 ـ 66 ، 69، 72 ـ 74( اس��ت ��كه 
متأسفانه اين موارد به درك مستقيم و بهره‌مندي از كتاب لطمة جدي 
زده اس��ت. بدتر آنكه اين ضعف گاه در بخش‌هاي پاياني هر فصل كه 

اتفاقاً جمله‌هاي كليدي در آن آمده است، وجود دارد. 
كتاب جامعه‌شناس��ي روزنامه‌نگاري نياز ب��ه بازبيني در دو بخش 
ترجم��ه و ويراي��ش دارد تا به اين وسي��له خدمت بيش��تري به مراكز 
دانش��گاهي كشور شود. البته نبايد از نظر دور داشت كه حسن انتخاب 
اي��ن كتاب از س��وي مترجمان اقدام��ي درخور تقدير اس��ت و بايد به 
آن احت��رام گذاش��ت. در پايان مطالعة�� اين كتاب ارزش��مند به همة 

دست‌اندركاران توليد رسانه‌اي و دانشجويان توصيه مي‌شود. 

پي‌نوشت:  
1. jalal_kh2001@yahoo.com

مأخذ: 
ن��گاري سياس��ي.  روزنام��ه   .  )1381( 1. خ��وش چه��ره، جال�ل 

تهران:دانشكده خبر. 

كتاب جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري بي‌ترديد 
يكي از منابع شایسته در حوزة علوم ارتباطي 

محسوب مي‌شود، اما به‌دليل ضعف‌هاي 
ساختاري در ترجمه و ويرايش سبب مي‌شود 
تا دانشجويان و دست‌اندركاران امر رسانه 
به‌سختي قادر باشند با آن ارتباطي آسان و 

مستقيم برقراركنند

جامعه‌شناسي روزنامه‌نگاري


