
                                                                                                                                            

  طراحي مجدد رسانه 
Redesign  

  
   دالوندنوشتة احمدرضا

  
گويند باينسنقر ميرزا پسر شاهرخ دستور داد ترجمة فارسي كليله و دمنه را مصور كرده، بـا                   مي

  .خط خوش بنويسند تا از ديدنش طرب كنند
  

   »Redesign«طراحي مجدد 
هـستي در طـول سـال در خـود          ) طراحـي مجـدد    (Redesignتـرين     واقعيت آن است كه بزرگ    

زمين . پردازد  مي... احي مجدد رنگها، بوها، دما، رطوبت، سطوح و       دهد و زمين به طر      طبيعت رخ مي  
هـاي رنگارنـگ      كند و پوشش سرد و سفيد زمستاني را به مخمـل سـبز بهـاري و آرايـه                   جامه نو مي  

اي از نور، تابستان را در روزهايي طولاني بر زمين            كننده  گاه با فروغ خيره     كند؛ آن   ها تبديل مي    شكوفه
اي خاكـستري،     هـا در پـس زمينـه        اي  ها و قهوه    با عبور از اين شطّ نور، با نارنجي       سازد، تا     جاري مي 

  .خزان را در جانمان تجربه كنيم
نمايد، تغييراتي كه در مـتن        زبان زمين، زبان تغيير است؛ تغييراتي كه در تقسيماتي فصلي رخ مي           

  .سازد ثباتي فرازميني جهان را در نظرها پذيرفتني، متنوع و دلپذير مي
 را امـري تزئينـي، لـوكس و در حـد نقـش ايـوان        Redesignاي،      تصور غالب در جامعه رسـانه     

  .پندارد مي
و در  . كننده اسـت    دهنده و مصرف    وشنود دائمي ميان سفارش      يك گفت   Redesignدر حالي كه    
  .گيرد اي و غيرفرهنگي نيز مورد استفاده قرار مي هاي غيررسانه بسياري از پديده

و دههــا و صــدها مــورد ديگــر، » انتــشارات لاروس«، »گ.ا.آ«، »پــژو« در آرم Redesignاعمــال 
  .كند ضرورت و اهميت اين امر را بيشتر يادآوري مي

هـا،    ها و سده    در گذر از دهه   ... چرا كه يك فرآورده، اعم از فرهنگي، صنعتي، خدماتي، تجاري و          
دهـد؛ نيازمنـد طراحـي مجـدد          رخ مـي  با تغيير ديد و نحوه نگرشي كه با تكامل و پيـشرفت جـامع               

  .شود مي



                                                                                                                                            
اشـاره  » دهنـده  علامت جهت«يا » پيكان«توان به طراحي مجدد   براي توضيح بيشتر اين فرآيند مي     

  .اش را دهد، نه تيزي  بسيار مشهور، پيكان پرهايش را از دست ميRedesignدر اين . كرد
  حـذف دهنده بـا   اين علامت جهتاي بوده است كه    با گذشت زمان به گونه    » پيكان«تغيير شكل   

 و اهميت آن    Redesignاش، بهترين مثال براي درك معناي           بخش اساسي حفظ  بخش اعظم خود و     
  .دهد در تطابق با روح زمانه و پيشرفت ذهني را نشان مي

اگر شيئي در نزد همه ـ حتي انسانهاي بدوي ـ شناخته شده باشد و بتوان از آن براي نشان دادن   
تفاده كرد، همان پيكان معروف است كه از كمان به در آمـده و همـواره در جهـت نـوك                   اس» جهت«

  .كند خود پرواز مي
استفاده از پيكان از ديرباز تاكنون به عنوان علامتي براي نشان دادن جهـت ـ صـرفاً بـراي نـشان      

اخته شـده   رفته است، و از اين منظر مهم نيست كه پيكان از چوب آبنوس س                به كار مي    دادن جهت   
باشد يا از چوب گردو؛ نوك آن آهني باشد، چكش كاري شده يا از استخوان ببر باشد؛ و همچنـين                    

گيـري قـدرتي      دهد، از آن حيواني باشد كه در هدف         مهم نيست كه پرهايي كه مسير آن را جهت مي         
  .مهم شكل آن است. جادويي دارد

  
  
  
  
  

قـدر سـاده و مـؤثر         تـر شـد، آن      دريج سـاده  ت  از حدود دويست سال پيش تاكنون، شكل پيكان به        
  .تر از شكل كنوني آن ممكن نيست طوري كه ساده به

وجود آمده است، به منظور شناخت مراحل اساسـي آن            حال اگر تمام تغييراتي را كه در پيكان به        
بينيم كه محور مركزي پيكان از بين رفتـه و تمـام توجـه در نـوك پيكـان، يعنـي                       ناديده بگيريم، مي  

  .دهد، متمركز شده است دهنده را انتقال مي اي كه پيام جهت طهنق
در بـسياري   . رود  امروزه، اين علامت در علائم راهنمايي و رانندگي براي تعيين جهت به كار مي             

از نشريات نيز براي جلب توجه خواننده به يك نكتـه، يـا موضـوع مهـم و جهـت دادن بـه چـشم                         
  .رود خواننده به كار مي
  .گنجد  آن بسيار زياد و متنوع است و ذكر همه آنها در اين نوشتار نميموارد مصرف



                                                                                                                                            
جديـدترين تابلوهـايي كـه در امتـداد         . اما سرگذشت تغييرات پيكـان هنـوز تمـام نـشده اسـت            

نوكي كه در يك چشم بـه هـم         . بزرگراهها، مشخص كننده نام شهرهاست، تنها نوكي از مثلث دارند         
  .شود زدن ديده مي

  
  )ب(شكل 
نيـست،  » ديـدن «هـاي جديـد        همواره به دليل گذر زمان و پديد آمدن شيوه         Redesignرت  ضرو

  .بلكه ممكن است به دليل پيدا شدن رقباي جديد در بازار، آن را به كار گيرند
كند تا    اما، بسيار ديده شده است كه يك نشريه پس از انتشار و با گذشت مدتي، فرصت پيدا مي                 

در . اي يك نشريه را مـورد بررسـي كارشناسـانه قـرار دهـد                توليد حرفه  همه قواعد و استانداردهاي   
اي ما، اين امر غالباً با اين توضيح همراه است كه ارباب جرايد معتقد هستند كه توليـد                    جامعه رسانه 

انـد كـه      و تكثير نشريه براي آنها اصل اول بوده و حالا كه مدتي سپري شده، به ايـن نتيجـه رسـيده                    
گوينـد، مـا در ابتـدا بـه           اينـان مـي   . توليد و تكثير را نيز بيشتر مورد توجه قرار دهند         نحوه و كيفيت    

بنـدي محتويـات را در درجـه دوم           داديم و ظرف، شكل و نحـوه بـسته          مظروف و محتوا اهميت مي    
  .پنداشتيم اهميت مي

 طريق  هاي گرافيكي يك نشريه از دو       خواهم بگويم، كه تمركز و دقت در جنبه         با اين توضيح مي   
  :ممكن است رخ دهد

قبل از انتشار، به دو جنبه شكل و محتوا ارزش همسان داده و استراتژي بصري نشريه را توأم                  . 1
با سياستگذاري محتوايي آن مورد مطالعه قرار دهند و طراحي سـاختار آن را بـه طـراح متخـصص                    

  .واگذارند
متـشخص و متناسـب اسـت،    Uniform اي كه فاقد يك يونيفورم پس از انتشار و توليد نشريه. 2

  كردن نشريه را در دستور كـار      Redesignريزي يك يونيفورم مناسب كرده و رويكرد          اقدام به طرح  
  .خود قرار دهند

  .انجامد به تقويت رابطه با مخاطب مي» طراحي مجدد«اما، فارغ از همه اين مسائل، اساساً 
 بروز يك مشكل، بلكه به خاطر ايجاد جـذابيت و           ها، نه الزاماً به دليل      مؤسسات، شركتها و رسانه   

       Redesignتـر، احتـرام بـه نگـاه مخاطـب، ممكـن اسـت بـه                   انتقال مؤثرتر محتـوا و از همـه مهـم         
  .بپردازند

در بسياري از مواقـع         . ، همواره خيلي دگرگون ساز و غيرمنتظره يا انقلابي نيست         »طراحي مجدد «
Redesign    آيد و به اصلاح ظواهري كه به دليل توليد مـستمر و               به كار مي    در رفع اشكالات كوچك



                                                                                                                                            
و در حد تغييـرات سـرپايي مـورد         . پردازد  اند، مي   نظمي شده   زده دچار شلختگي،نازيبايي و بي      شتاب

  .گيرد استفاده قرار مي
گيرند، طـوري    را به كار ميRedesignچنان هوشمندانه    ها آن   جالب اينجاست كه برخي از رسانه     

همچون يك اتفـاق رخ     » طراحي مجدد «چرا كه در چنين مواردي      . شوند  مخاطبان متوجه آن نمي   كه  
  .ماند وشنودي دائمي ميان رسانه و مخاطب مي دهد، بلكه بيشتر به گفت نمي

اش،   شـود كـه در سـابقه ذهنـي          تنها وقتي متوجه يك اتاق مرتب و منظم مي        ) يا بيننده (مخاطب  
  .تاق نداشته باشدتصوير مرتب و منظمي از آن ا

طور اخص    به» رسانه«طور اعم و      يك آيين محترمانه در حفظ آراستگي محيط به       » طراحي مجدد «
  .است

Redesign           تواند طراحي     هرگز نخستين يا آخرين تصميم نيست، هر طراحي مجددي، مجدداً مي
  .مجدد شود

Redesign             گـاه  . ن ترميم شود   يك هدف نيست، بلكه مثل يك جاده است كه بايد با گذشت زما
  .به ترميم جزئي و سرپايي و گاه به بازسازي اساسي نياز است

  
  

  Logotype""نشانه نوشته
چرا كـه تنهـا     . ترين بخش بصري يك نشريه است        ، مهم  Logotypeيا لوگو تايپ    » نشانه نوشته «

ي نـشان   ا  يك طراحي گرافيكي نيست، بلكه علامتي است كه بايد عنوان نشريه را بـه طـرز شايـسته                 
  .دهد

هـم    آن. را همزمان و در يـك نظـر منتقـل كنـد           » بصري«و  » نوشتاري«اين علامت بايد دو جنبه      
  .هاي ياد شده به تقويت متقابل يكديگر كمك كنند اي كه جنبه گونه به

طراحـي  «شود تـا سـرحد ممكـن در عمليـات             قدر مهم است كه غالباً سعي مي        آن» نشانه نوشته «
  .دي نشود، و يا اصلاً تغيير نكندمشمول تغيير ج» مجدد

 داشته باشيم و در ادامه آن مبحث بيفزاييم كـه  Redesignاي به مبحث      در اينجا لازم است، اشاره    
و ممكـن اسـت در      . اسـت » پي بردن به اشـكالات فنـي      « به علت    Redesignيكي از دلايل اقدام به      

چينـي؛ نـاگزير بـه طراحـي مجـدد        حيطه چاپ، ليتوگرافي، صحافي، قطع نشريه و يا عمليات حروف         
  .شويم



                                                                                                                                            
شود تا حد ممكن لوگو تايپ را كاملاً تغيير ندهند، شايد به اين دليل اسـت                  كه غالباً سعي مي     اين

كه ممكن است مخاطب نشريه را گم كند و اين تصور برايش ايجـاد شـود كـه بـا نـشريه ديگـري                        
  .روست روبه

شـود و او      سابقه نشريه در ذهن مخاطب پاك مي      خواهم بگويم با تغيير كامل لوگو تايپ، كل           مي
مگر در مواردي كه لوگو تايپ نازيبـا و از نظـر            . دهد  را در مقابل يك چهره و تصوير ناآشنا قرار مي         

اي ناكارآمد باشد؛ كه در چنين مـواردي          قواعد طراحي غلط و از ديد كارآيي يك نشانه نوشته رسانه          
  . و طرح جديدي جايگزين لوگو تايپ پيشين كردبايد قاطعانه لوگو تايپ را تغيير داد

، اين نكته مهم بـا حـساسيت بـسيار مـورد توجـه قـرار                فصلنامه رسانه در بررسي عناصر بصري     
. در حد سرپايي و جزئي ضـروري بـه نظـر رسـيد            » نشانه نوشته «و لزوم طراحي مجدد اين      . گرفت

  .ا تعويض كامل آن شودقدر هم واجب نبود تا منجر به تغيير اساسي ي ضرورتي كه آن
و » محتوا«اي، جزئيات نقش بسيار مهمي، هم در ارائه           در طراحي و تنظيم يك لوگو تايپ رسانه       

انگـاري در رعايـت       قدر زياد است كـه بـا كمتـرين سـهل            اين اهميت آن  . به عهده دارد  » زيبايي«هم  
  .دهد متري، لوگو تايپ تغيير هويت مي تناسبات و محاسبات ميلي

نيروي بيان كيفيتي است كه در طرز قرار گرفتن كلي عناصر مختلف در             «: گفت   مي اتيسهانري م 
يعني در جايي كه به وسيله شكلها اشغال شده است و در فضاي خالي اطـراف                . كنار هم نهفته است   

  .»آنها و در تناسبات ميان آنها
و در  » ندازه مـضر اسـت    اي نداشته باشد، به همان ا       هر جزء كه در تصويري فايده     «: افزود  وي مي 

  ».كند هر يك از جزئيات زائد، در ذهن بيننده جاي جزئيات مهم را اشغال مي«: گفت ادامه چنين مي
نـشانه  «تر شدن موضوع، بهتر است ويژگيهاي يـك لوگـو تايـپ يـا                 در اينجا براي هرچه روشن    

  :را براساس تقدم و تأخر و به اختصار خاطرنشان كنيم» نوشته
  . د، يعني بدون مكث و تعلل و به سهولت خوانده شودخوانا باش. 1
  .به راحتي در حافظه سپرده شود. 2
اي كه مخاطب بتواند آن را روي كاغذ رسـم كنـد،              گونه  قابليت يادآوري مجدد داشته باشد، به     . 3
  .كه در مقابل چشم او باشد آن بي

ب نـاگزير بـه كنجكـاوي و        طوري كه مخاط    حالت گنگ، معماگونه و پيچيده نداشته باشد؛ به       . 4
  . دقت زيادي باشد

نمـايي،    نمايي يـا كوچـك      اي باشد كه در هنگام بزرگ       گونه  محاسبات فني در جزئيات طرح به     . 5
  طرح دچار خدشه نشود،

  .زيبا باشد. 6



                                                                                                                                            
كـه، لوگـو      از جملـه ايـن    : توان برشـمرد    اي مي   ويژگيهاي ديگري نيز براي يك لوگو تايپ رسانه       

... اي صميمي برقـرار سـازد،   ه و شخصيت نشريه هماهنگ باشد، با مخاطب رابطه       تايپ بايد با روحي   
كنند كه براي پرهيز از اطاله كلام بـه           كه اين قبيل ويژگيها امكان تأويل و تفسير بسياري را ايجاد مي           

  .پردازيم آنها نمي
» زيبايي«و تايپ،   اما چرا در بيان ويژگيهاي لوگ     . »زيبا باشد «بديهي است كه هر اثر گرافيكي بايد        

اي   اصل نخست است؟ زيرا در يك لوگـو تايـپ رسـانه           » خوانايي«اصل نخست به حساب نيامده و       
به عبارتي، اگر لوگو تايپ زيبا، بـه سـهولت خوانـده            . موفق، زييايي بايد در استخدام خوانايي باشد      

كالبـد شـكافي قطعـات       و بـا     فصلنامه رسـانه  نشود، چها كاربردي دارد؟ اما با تمركز بر لوگو تايپ           
  :دهيم دهنده آن، و در يك تنظيم مجدد، چگونگي اين تغيير را شرح مي تشكيل

  
  

  1شكل 
  
  

از يك قطعه ساخته شـده اسـت كـه آن قطعـه،             »   رسانه«طراحي و ساختمان بصري لوگو تايپ       
  :دهد را نشان مي» رسانه«از كلمه » ر«حرف 

  2شكل 
  

از » سـا «ن يك چرخش عمودي به انتهاي آن، تبديل بـه           و افزود ) 2(با كشيدن محور افقي شكل      
  :دهد را تشكيل مي) 3(شده، و شكل « رسانه«كلمه 
  

  3شكل 
  

در آخرين مرحله، با ايجاد يك پيچش و چرخش كه زاييده همان قطعـه نخـست اسـت، حـرف             
  : پديد آمده است»رسانه«از » نه«

  4شكل 
  

  .ز سه قطعه ساخته شده استشود، لوگو تايپ رسانه ا طور كه ملاحظه مي همان



                                                                                                                                            
  5شكل 

  
و بـا تمركـز     » نه«و  » سا«و  » ر«، يعني   »رسانه«دهنده    با دقت در نحوه ارتباط ميان قطعات تشكيل       

بينيم كـه يـك اتفـاق بـصري ناخوشـايند در       ؛ مي»نه« يعني 4و شكل » سا« يعني 3بيشتر ميان شكل   
 به يـك شـلوغي نـامطلوب در آن ناحيـه            طوري كه منجر    گيرد، به   شكل مي » نه«و  » سا«نقطه اتصال   

  .شود مي
  5شكل 

  
بروز آسيب در لوگو تايپ رسانه، از اصرار بر حفظ نوعي ريتم پلكاني و رعايـت يـك حركـت                    

شناسـي فريبنـدگي و جـذابيتي دارد كـه            اساساً پديده ريتم از نقطه نظر زيبايي      . شود  اريب، ناشي مي  
ه در لحظه طراحي و در وهله نخـست، ذهـن طـراح را              اي ك   وسوسه. شود  غالباً تبديل به وسوسه مي    

  .سازد مجذوب مي
بسيار ديده شده كه يك لوگو تايپ زيبا ـ مثل رسانه ـ به علت ميل شديد به بيان ريتميك دچـار    

  .نارسايي شده است
اي   كـار سـاده     چنان قدرتي دارد كه مقاومت در برابر ضربان درونـي آن            بيان ريتميك به تنهايي آن    

شناسـي را بيـاموزد،    نابراين لازم است يك هنرمند، همه قواعد و موازين طراحـي و زيبـايي          ب. نيست
شناسي بـه آهـستگي در جـانش          هايش را فراموش كند تا با گذشت زمان، زيبايي          گاه همه آموخته    آن

هـايي كـه در       بنشيند و بعدها به آثارش طراوتي ببخشد كه از دانايي او ريشه بگيرد و نه از وسوسـه                 
  .اي ممكن است قلمش را به اوج و در لحظه ديگر به لغزش وادارند ظهلح

لازم به يادآوري است كه بيان ريتميك در موسيقي، شعر، هنرهاي تصويري و حتي زبان شفاهي                
گذارد؛ اما اسـتفاده مبتنـي        چنان ضروري و مؤثر است كه جاي هيچ ترديدي براي كسي باقي نمي              آن

هـايش تهـي و احـساسِ          ريتم در يك حالت انفعالي، ذهن را از داشـته          بر وسوسه از ريتم، و كاربرد     
  .كند مسلط مي» اثر«صرف را بر 

رانـد بـا      خواهم بگويم كه فرق است ميان ريتمي كه بر ذهن طراح فرمان مي              به عبارت ديگر، مي   
يم تـر بگـو     يا سر راسـت   . گيرد  ريتمي كه طراح آن را همچون يك ابزار و قابليت بياني در دست مي             

توان به خـاطر آورد كـه         فقط در چنين شرايطي است است كه در لحظات طراحي مي          . كند  اتخاذ مي 
نمـايي    نمـايي يـا كوچـك       اي طراحي شـود كـه در هنگـام بـزرگ            گونه  يك لوگو تايپ موفق بايد به     
  .جزئياتش دچار خدشه نشود



                                                                                                                                            
 ) 5شـكل   (شده است   دچار خدشه   » نه«و  » سا«در نقطه اتصال ميان قطعات      » رسانه«لوگو تايپ   

نمـايي در     نمايي، جزئيات زائدش از بين رفتـه و در صـورت بـزرگ              طوري كه در صورت كوچك      به
  .شود ابعاد متريك نيز جزئيات زائدش به حالتي نامطلوب بدل مي

شود   و استقرار آن در خط كرسي لوگو، ملاحظه مي        » سا«از  » الف«از محور عمودي    » نه«با انتقال   
اي كـه   اي وارد نشده، بلكه فقط حركت پلكـاني و بالارونـده   و تايپ رسانه هيچ لطمه كه به ريتم لوگ   

  .ايم شده را از منطق طراحي اين لوگو تايپ حذف كرده» نه«و » سا«منجر به اتصال نامطلوب 
  

  )6(شكل 
دهـد كـه خدشـه وارده بـر           بلافاصله اين تمايل به چشم بيننده فرمـان مـي         ) 6(با دقت در شكل     

  . ترميم كرده و به يك لوگوي رساتر، خواناتر و زيباتر دست پيدا كنيمرا» الف«
  ) الف ـ ب9 و 8، 7(شكل 

  
   )Cover design(طرح روي جلد 

مـثلاً در يـك     . نخستين گام پس از طراحي لوگو تايپ، تدوين رژيم بصري جلـد نـشريه اسـت               
    ش كلي در طراحـي جلـد       شود، دو رو    چسب يا مفتول جلد مي      نشريه كه براساس صحافي از نوع ته      

)Cover design(  وجود دارد:  
   .Full Page، تمام صفحه يا »باز«طراحي جلد . 1
اي كـه بخـشي از        گونـه   به) محل استقرار عكس يا طرح    (طراحي جلد با استفاده از كادر ويژه        . 2

  .تنظيم كنندماند تا عنوان نشريه و ساير اطلاعات ضروري را در آنجا  جلد به صورت آزاد باقي مي
پوشـاند، امـا در       همه سطح جلد را مـي     ...) اعم از عكس، گرافيك، يا    (در حالت نخست، تصوير     

عرضـه شـده و سـاير       ) كـادر ويـژه   (در يك قاب    ...) اعم از عكس، گرافيك، يا    (حالت دوم، تصوير    
  .شود اطلاعات، در فضاي خارج از كادر تنظيم مي

كنند، كـه غالبـاً بـه          فوق طرح جلدشان را آماده مي       برخي از نشريات از تلفيق دو روش       :توضيح
  .انجامد اغتشاش و شلوغي نادلچسبي مي

اي بـا       كنند، هرگز به چهـره      بديهي است نشرياتي كه از ابتدا رژيم بصري جلد خود را معين نمي            
  .كنند اي مطمئن نزد مخاطبان خود دست پيدا نمي ثبات و جلوه

  
  (Lay Out)آرايي  صفحه



                                                                                                                                            
به ديگر سـخن، زيبـايي   . است» كارآيي«فرع بر » زيبايي«ايي ـ همچون لوگو تايپ ـ   آر در صفحه

  .صفحه بايد به سهولت در امر خواندن بينجامد
 آوت    در چنين رويكردي، لي   . كند  صفحه آرايي خلاق، از نوعي منطق به ظاهر ناديدني تبعيت مي          

(Lay Out) تماشاي صـفحه و خوانـدن مـتن     بر صفحه و نوشته سوار نيست و مخاطب همزمان از
شناسـي      كه توسـط مـديرهنري بـر زيبـايي        » مديريت قرائت متن  «كه متوجه شيوه      آن  برد، بي   لذت مي 

  .صفحه اعمال شده است، بشود
  .آرايي بايد جزئي از معنا و حس نهفته در متن باشد نه يك ژست بصري و متظاهرانه صفحه

اندهي عناصر بصري منجر به تحريك بـيش از حـد           آرايي، توجه و تأكيد زياد بر سازم        در صفحه 
  .راند را به عقب مي» خواندن«شده و فعل » ديدن«ميل 

كـه از  » زباني«يك ساحت : رو هستيم  در توليد يك رسانه چاپي با دو ساحت كاملاً متفاوت روبه          
متـوازن كـردن ايـن دو       . كه از جـنس تـصوير اسـت       » بياني«جنس كلمه ساخته شده و يك ساحت        

 در يك مجموعه واحد و به هم پيوسته كه از صفحات متعدد تشكيل شده، حاصل همكاري                 ساخت
هـا و   آرايـي، بيـشتر شـامل روزنامـه     اما، ايـن برداشـت از صـفحه   . خلاق سردبير و مديرهنري است   

چرا . گيرد  مجلات ماهانه و هفتگي است، و كمتر نشريات فصلي و كمتر از آن نيز كتابها را در برمي                 
سـهم  ) كـلام (ها و كتابها، در قياس بـا سـاحت زبـاني              عمدتاً در فصلنامه  ) تصوير(بياني  كه ساحت   
، و براي اسـتقرار     فصلنامه رسانه » طراحي مجدد «در  ). پردازيم  در اينجا به استثناها نمي    . (كمتري دارد 

طرحي نو كه در ساختار محتوايي اين جريده به درستي بنـشيند، بنـا را بـر يـك حركـت تـدريجي                       
. ايـم  گام نخست را با احتيـاط و حوصـله در ايـن شـماره برداشـته     . ايم قل دو شماره ـ قرار داده حدا

  .كند و اين نخستين نشانه از تغييري است كه در راه است ، جامه نو ميرسانه
ترين نشانه از احترامي است كه بـراي نگـاه مخاطبـانش قائـل                كند و اين مهم     ، جامه نو مي   رسانه

  .است
  

  .ز سركار خانم ساناز انتخابي در طراحي بخشهاي تصويري مقالهبا تشكر ا
  .1367پاينده شاهنده، نشر نقره، :  هنر به مثابه پيشه، برونو ماناري، ترجمه :منبع* 
  
  

  
  
  
  


