
  
  
  
  

  فروشان سراي بوعلي در بازار تهران فرهنگ كسبه فرش
  ١نيا شهرام حاتم

  چكيده

آنچه به . فردي دارد منحصربههاي  ي فرهنگي است كه ويژگيها بازار از جمله پديده
سراها، بلكه روحي است كه در  ها و كاروان ها، تيمچه بخشد، نه فقط راسته بازار جذاّبيت مي

گستره اين فرهنگ بر زندگي اجتماعي . قالب فرهنگ در ميان كسبه دميده شده است
نزدها ها، اصطلاحات و زبا بازاريان سيطره دارد و همين ويژگي باعث رواج آداب، سنّت

هاي گوناگوني است كه هر كدام جداي از  بازار به عنوان يك كل، داراي راسته. شده است
فردي است كه سبب  هاي منحصربه فرهنگ ي بازار، داراي خردهمندي از فرهنگ كلّ بهره

  .شاخص بودن آن شده است
ذ هاي اجتماعي بازار هستند كه به سبب رسوخ و نفو ترين گروه فروشان از عمده فرش

اي برخوردارند و همين  ي و معنوي ايرانيان، از جايگاه ويژهويژه فرش در زندگي ماد
بافت . شود هاي مرتبط در رسانه مي جايگاه موجب جذاّبيت و استقبال از ساخت برنامه

گرد و روابط اجتماعي و تعامل متقابل بازاريان  وران و كاسبكاران ثابت و دوره فرهنگي پيشه
ت هاي مختلف راديويي و تلويزيوني قابلي وضوعاتي است كه در گروهبا يكديگر از م

يادها و اعياد مذهبي در بازار، استخراج ادبيات و زبانزدهاي  برگزاري سوگ. بازآفريني دارد
هاي  هر يك از كسبه بازار و استفاده صحيح از آنها در گفتگوهاي مجموعه خاص

هاي نمايشي در  ه آنها سبب جذاّبيت برنامهتلويزيوني از موضوعاتي است كه پرداختن ب
  .شود رسانه مي

فروشان، فرش دستبافت، سراي فرش  بازار فرش هاي اجتماعي بازار، گروه: ها كليدواژه 
  فروشان بوعلي، زبانزدهاي فرش
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  1390تابستان  25شماره  /مردم ايران   فصلنامه فرهنگ  ����70

مه مقد  

هاي بزرگ و  زبانزد جهانيان بوده و صحنه ، هموارهخود خاصهاي  بازار ايران با ويژگي
كه اگر كسي  آنجاها به خود اختصاص داده است تا  ها و داستان را در افسانهچشمگيري 

اي  به بازار ايران هم اشاره ، حتماًخواست ايران و ايراني را در اثر خود توصيف كند مي
  .كرد مي

داشت كه در يك  وران ايراني را وامي پيشه ،اي درستكاري و وجدان حرفه ،صداقت
را براي عرضه  يسته خاصرااي،  بگيرند و هر صنف و دسته سته و نزديك به هم دكانرا

هاي كالا و سنجيدن آنها  با ديدن نمونه بود كهگزيد و خريدار آزاد  كالاهاي مشابه برمي
  . خريداري كند ،خواهد آنچه را مي

  بازار 

بازار در . هاي كهن ايراني وجود داشته است و در برخي زبان بودهواژه بازار بسيار كهن 
و با  »وازار«فارسي ميانه به صورت 

و ) بازاري(هايي مانند وازارگ  تركيب
. رفته است به كار مي) بازرگان(وازرگان 

در پارسي  ؛)vâkâr(» واكار« ،در پهلوي
در  و )âbâkâri(» آباكاري« ،باستان

اجتماع ع و سانسكريت به معني تجم
  )352: 1372دهخدا، . (آمده است

به  اين واژه ايراني، از راه بازرگاني
از  ها و نقاط رفته است؛ اغلب فرهنگ

هاي  سو به عربي، تركي و زبان يك
اروپايي و از سوي ديگر به زبان 

  ) 305: 1375پروشاني، . (هاي هند و سيدان راه يافته است سرزمين
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يك خريدار و يك فروشنده را به انجام مبادله  موافقت محلّ ،بازار ؛در محاوره
كه كالاها يا اجناس مختلف در  است عمومي يمكان ،بازار ،ه به اين معنيبا توج .رساند مي

  )312: 1370بيرو، . (رسد فروش ميه فواصل زماني خاص در آنجا ب
ر ، سراي بوعلي به عنوان يك كل د)كسبه(هاي فرهنگي بازاريان  براي بررسي ويژگي

دهنده آن از يكديگر تفكيك و هنجارهاي  گرفته شده و سپس ساختارهاي تشكيلنظر 
  . حاكم در هر قسمت شناسايي شده است

بندي  مذهبي و اجتماعي طبقه –سراي بوعلي به دو ساختار فرهنگي  ،در مقاله حاضر
بود كه بر واحد تحليل در اينجا، اعمال، عقايد، باورها و آداب و رسوم بازاريان . شده است

  .اين اساس شبكه روابط اجتماعي آنها شكل گرفته است

   سراي بوعلي

دولي و سراي بوعلي در قلب و بخش غربي بازار تهران و در مجاورت مسجد سي
مسجد (دولي و از جنوب به پاچنار از شمال به كوچه سي ؛امامزاده زيد واقع شده است

  .صل استها متّ اشدولي و بازار كفّبه مسجد سي به ترتيب و از غرب و شرق) ها ترك
  
  
  
  
  
  
  
  
  

تركيبي از مذهب، اقتصاد، اعتبار اجتماعي و پيوندهاي در بافت پيچيده سراي بوعلي، 
هاي متقابل  مراتب موجود ميان كسبه و همكاري سلسله موضوع. شود ديده ميخويشاوندي 
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گيري  موجب شكل است كهگذار اثرآنها نه تنها بر روابط اقتصادي و اجتماعي و رونق بازار 
ثبات موجود در اين  ،در واقع. شده است نيز سرا اين انگيخته درهاي خود لتشكّ

خود را  كه روابط بين افراد، پيوستگي و يكپارچگي خاصاست مراتب موجب شده  سلسله
  :شود اين سلسله مراتب اشاره مي هاي در زير به رده .حفظ كند
● جماعت ١رده يا بالاترين نقطه هيرارشي نخستيندر : ارتج د نار قرار دارهاي بازار، تج

و پايگاه  دارندار بزرگ، موقعيتي ممتاز تج. هستندكه از زمره قدرتمندترين افراد اين هرم 
ار تج ،به عبارت ديگر. استيز متما وران كسبه و پيشهساير اجتماعي آنان از پايگاه اجتماعي 

منزلت و ثروت  ،ند و از سوي ديگر در رأس هرم قدرتسو از اهل بازار متمايز از يك
از نظر ظاهري  ،ثروت زيادشان با وجودتجار بازار را  )26: 1359اشرف، . (رندبازار جاي دا

پوشيدند  مي» قبا«  ار درجه يك،در دوره قاجار، تج. ها تشخيص داد توان از ديگر بازاري نمي
ار بسياري از تج. ظاهري بود به لحاظ هاو اين تنها تفاوت آن» سوداري«وران  و كسبه و پيشه

 بهنسل  هاكردند و تجارت در آن كردند؛ بين خود ازدواج مي در اجتماعات بسته زندگي مي
 -در چهلكشور سياسي  -اين وضع با تغيير شرايط اقتصاديت شد. شد نسل منتقل مي

هاي  نسل. ه استبسته موروثي بيرون آمد از حالت نيمه امروزه و كمتر شدهنجاه سال اخير پ
ند و به خاطر ذهن رن را به روي بازار گشودهاي مد ار، كم كم درهاي تكنيكجديد تج

تي به سمت صنعت و تجارت مدرن آشناترشان با خارج از كشور از تجارت و توليد سنّ
  )69: 1379اري، جب. (كشيده شدند

توزيع كالاي . ر گذشته بودندبويژه د ،هاي بازار ترين گروه الاز فع: فروش عمده ●
فروشان فرش،  در سراي بوعلي عمده. فروشان بود ار، به عهده عمدهتج از سويشده وارد

و با مراجعه  دهند در معرض ديد قرار ميهاي خود را در مغازه  هي از فرشبخش قابل توج
فروش در سرا با  يك عمده. شود حويل كالا انجام ميت و افق بر سر قيمتتو ،فروشان خرده

به روابط طولاني با عواملي بستگي داشته و  ،تشموفقي وروست  هاز فرش روب حجم عظيمي 
  .دارد كه در امر معامله و توزيع كالاها بهتر عمل كند

                                                      
 سلسله مراتب. 1
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دست ن از دو مرحله قبلي، به در نهايت فرش پس از گذشت: فروش خرده ●
سطح فروشاني هستند كه يا در  فروشان، خرده خريداران عمده اغلب. رسد فروشان مي خرده

  .شهر يا در فضاي بازار فعال هستند
اي در  كار در بازار فردي است كه مانند ساير بازاريان، مغازه العمل حق: كار العمل حق ●
. دهد مياري را انجام ك العمل فروشي خود، كار اصلي حق و ضمن حرفه خرده داردبازار 

كار . ال براي امور اقتصادي خود داشته باشندكاران ممكن است يك يا چند دلّ العمل حق
. ي براي فروش اجناس استدادن و تهيه اجناس مورد نياز و بازارياب ترتيب ها الدلّاصلي 

 در سطوح مختلفو شوند  ميحر ي از فرش متبكاران اغلب در مورد نوع خاص العمل حق
كاران بسته به  العمل دستمزد حق. كنند ت ميليافع) فروش وش، خردهفر تاجر، عمده(بازار 

به هر  ،آنان با شناسايي فروشنده و خريدار. ر استانجام شده متغي ةنوع فرش و سطح معامل
همچنين . شوند ر نميشده، متضرّ دهند كه از معامله انجام ن را مياين اطمينا ،دو طرف

چرا كه يكي از اصول مهم  ؛دنده لاعات لازم خريدار را به فروشنده مياران اطّك العمل حق
  . در مبادلات بازاريان يافتن يك خريدار خوب است

ه در زير سقف بازار فرش گروه ديگري هستند ك ،هاي فرش الدلّ): ها واسطه(ها  الدلّ ●
يك از  ها كه به هيچ الدلّ اي از دسته؛ شوند اينان شامل دو دسته اصلي مي .كارند به مشغول

هستند و بازاريان  هاي تازه وارد به بازار ، از گروهوابستگي ندارندشده فرش  بازاريان شناخته
  . و نگاه مثبتي به آنان ندارند دهند ميراحتي آنان را تشخيص  تجربه بهبا

ان و كار العمل هستند كه در حكم دستان حق سابقه و خوشناميي باها الدلّ ،دسته ديگر
كننده هستند و از ره رابط بين خريدار عمده يا صادرهاي خب الدلّ. كنند عمل ميها  واسطه

آنها  كار ةنحو. لاع دارندهاي اصلي بازار اطّ لات بازار و نوسانات قيمتآخرين اخبار و تحو
لي احق دلّ بعد از انجام معامله، ،دادن نمونه فرش به خريدار بدين گونه است كه با نشان نيز

  .كنند را از هر دو طرف دريافت مي
انباردارها مسئول مراقبت از يك يا چند انبار در بطن بازار يا در اطراف آن : انباردارها ●
 موروثي ،شغل انبارداري. كنند ه به شغلشان در بازار زندگي مياين افراد با توج. هستند
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شرط اساسي براي . ندهست نسل به اين شغل مشغولاندر ها نسل خانواده برخيو  است
 . مورد اعتماد بودن است ،شدنانباردار

ها بهترين  فرش كردن جا هاي است كه براي جاب شرايط فيزيكي بازار به گونه: باربرها ●
و با  روند ميشمار بهباربرها از طبقات محروم جامعه  .ها هستند دستي وسيله، چرخ

اينان از آنجا . كنند جا مي هفروش را جاب هاي تعدادي از بازاريان فرش فرش دستي خود چرخ
و بيشتر به بذل و  كنند ميبه سختي زندگي  نيستند،خدمات درماني بيمه كه تحت حمايت 

  . اند ها وابسته بخشش بازاري
  
  
  
  
  
  
  
  
  
رفوگران سراي بوعلي نيز گروهي هستند كه به كار خود آشنايي كامل : رفوگران ●

شود بازاريان و فروشندگان  قول بودنشان موجب مي و خوشسابقه رفوگر بودن آنها . نددار
  . به آنها مراجعه كنند ،فرش كه قصد تعمير فرشي را دارند

  هاي مختلف بازاري شدن كسبه شيوه

گروهي . اند وردههاي متفاوتي وارد بازار شده و به مشاغل كسبي روي آ كسبه به روش
نامه شغلي  و در بازار داراي شجره اند نسل به كسب خاصي مشغول بودهدر از كسبه، نسل

ت و تلاش در آن اليها فع اند و پس از سال اي از كودكي به بازار آورده شده هعد. هستند
  : توان كسبه را در دو دسته جاي داد به اين ترتيب مي. اند ماندگار شده
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ندان كسبه در حقيقت، بخش زيادي از كسبه امروز بازار، فرز: كسبه با مشاغل موروثي -
هر كاسبي  در گذشته،. اند كه شغل خود را از پدر يا پدران خود به ارث برده هستندقديم 

آورد و  در سنين كودكي او را به بازار و حجره خود مي شد، ميكه صاحب فرزند ذكور 
  .آموخت رموز كسب خود را به او مي

مردم فرزندان خود را از  از گذشته مرسوم بود كه: اند شاگرد بوده تر پيش اي كه كسبه -
 .سپردند ميو به صاحبان هنر  كردند ميسنين كودكي به يادگيري صنعت يا هنري تشويق 

اگر كسي . كرد را جلب مي آنان ع، مكاني بود كه نظرهاي متنو بازار با مشاغل و حرفه
ديد، فرزندش را به شاگردي پيش او  شناخت و شغل او را مناسب مي كاسبي را در بازار مي

 كرد فرستاد و چنانچه شغل يا صنعت ديگري در نظر داشت، كاسب آشنا را واسطه مي مي
  . و كار بياموزد برود تا فرزندش به نزد صاحب هنر

  
  
  
  
  
  
  
  
  

قدر كه  زيرا همان داردي، در امر كسب و بازار قدمتي طولاني جريان استاد و شاگرد
هاي بزرگ نيز براي انجام امور داخلي  ، صاحبان حجرهبودنديادگيري  مندشاگردان نياز

كاهش  آناندر واقع، از طريق جذب شاگردان، مشغله . مغازه به فرد يا افرادي نياز داشتند
تن فوت و فن كسب و رسوم بازار از صاحب ها تلاش و آموخ شاگرد پس از سال. يافت مي

ماند و شريك شغل او  تدريج يا در كنار استاد مي شد و به با محيط بازار مأنوس مي ،مغازه
  . پرداخت ت مياليشد يا در بخشي از بازار به طور مستقل به فع مي
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به  را يكي از مواردي كه احساس برتر بودن شددر مطالعه ميداني حاضر، مشاهده 
از طريق پدر خود، وارد عرصه  اغلبست كه ا  دهد اين فروش مي اي از بازاريان فرش هدع

  . اند فرش در بازار شده و شاگردي نكرده

  اجتماعي كسبه سرا با يكديگر روابط

آور است و تاجر  د زيانبلكه گاه نيز به علل متعد تجارت هميشه با سود همراه نيست،
، دورانديش نبودنخواهي و  اهش و افزايش نرخ كالا، زيادهك. كشاند را به ورطه نيستي مي

هستي خود را از دست  ،تاجريك شود كه  نسيه، برگشت چك و علل ديگر موجب مي
سفيدان بازار دخالت  شد، گروهي از ريش اجري ورشكست ميوقتي ت ،در گذشته. بدهد

ار ورشكسته به هم تج بعضي اوقات. بخشيدند سامان ميامكان  كارها را در حد و كردند مي
سر و نشستند تا آنكه عالم  بردند و به اصطلاح مي خانه علماي ديني و مساجد پناه مي

در دست خود بازاريان  اغلبامروز نيز كليد اين گونه مشكلات . كار ايشان بدهد ساماني به
هي را براي هاي قابل توج و كمك شوند ميسفيد واسطه خير  كسبه معتمد و ريش. است
  .كنند آوري مي ه ورشكسته جمعكسب

كه با يكديگر دارند، خيلي  و روابطي جواريهمكسبه در بازار به دليل  به طور معمول
دهند كه كار به بيرون از بازار و محكمه  شوند و اجازه نمي آگاه مي همل مالي ئزود از مسا

  . بكشد
 ياگذاشتن يك تار مو با گرو  ،گرفت گذشته رسم بود اگر تاجري در مضيقه قرار مي در

گرفت و پس از بهبودي اوضاع تجارت، پول  ريش خود وجه مورد نياز را از ساير كسبه مي
موضوع  همينحكايت از  »گذاشتنيش گرور«مانند اصطلاحاتي  وجود .داد را پس مي

  .داشت

  عادات و رسوم بازاريان به هنگام فوت يكي از كسبه

همكاران وقتي از فوت يكي از ساير كسبه . اند بازاريان در غم و شادي يكديگر شريك
مغازه وي  درسرو  بندند ميهاي خود را  في درب مغازهشوند، به احترام متو ميآگاه  خود
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 ،اگر مغازه او در تيمچه و سرا واقع شده باشد. كنند تابلوهايي با مضامين تسليت آويزان مي
خبر فوت و  ند و به اين وسيلهزن مي هاي سياه پارچه ،تيمچه ،يايدر وردي آن سراسر

كنند و قبل از اينكه مراسم تشييع آغاز شود،  به خانواده او اعلام مي خود را تسليتعرض 
في آغاز منزل متو ع از درمراسم تشيي. روند ميبه صورت انفرادي يا گروهي به منزل او 

رسند، تابوت را  في ميغازه متوكنندگان به م وقتي تشييع. يابد و تا بازار ادامه مي شود مي
و از مردم و كسبه حاضر  كنند ميخواني  براي او روضه دهند و مغازه او قرار مي جلوي در

طلبند ميت براي او حلالي .  
ها به احترام اين  تعطيل هستند و چراغ مغازه ها تعطيل يا نيمه تشييع، مغازهدر هنگام 

بازاريان ها نشانه همدردي  وشي چراغخام. شود ميمراسم و به احترام خانواده وي خاموش 
است فيبا خانواده متو.  

اين مراسم  .كنند في شركت ميفرد متوترحيم  تشييع، كسبه بازار در مجلس فرداي روز
م ادامه داردتا روز سو .تاج گلي  ،تدر اين مدهاز سوي كسبه تهي في و پشت در مغازه متو
ظرفي بر روي طبقي،  فيار و نزديك مغازه متوهاي باز در ورودي ،همچنين. شود چيده مي

هفتم براي  م ياروز سو ،رسم ديگر آن است كه براي شادي آن مرحوم. دهند خرما قرار مي
د اولاو اگر داراي  روند ميكسبه به طور دسته جمعي به منزل او  ،مغازه بسته نماند آنكه در

ر را باز كند و چراغ مغازه را روشن خواهند كه در حجره پد به احترام از او مي ،پسر باشد
مغازه با صلوات در  كنند و ميرا تا مغازه پدر همراهي  فيبراي اين كار، پسر متو. نگه دارد

  . شود صلوات فرستادن، چندين بار تكرار مي .دنگشاي مي را

 يو محلّ  هاي ديني، قومي ويژگي

هاي  تنها در سرا كه در بخش ه نهكه البتّست ها وجود قوميت ،ل ديگر سرائاز مسا
  .مطرح استديگر بازار نيز 

ي د كه اين گروه در مواردي، فضاهاشو ي در سرا موجب ميو محلّ اشتراكات قومي 
 اغلبهاي ديني  انجام فريضه براي مثال، در .اجتماع برگزينند برايرا  اي شده خاص و تعيين

مسجد شيخ (ها  يا مسجد ترك ها هاي بازار در مسجد معروف به آذربايجاني زبان ترك
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ها فرايض ديني خود را  ، در مسجد گيلانييند يا كسبه گيلانوش جمع مي) عبدالحسين
  .دهند ميانجام 

ت اليغير فارس در امر تجارت و فع هاي قومي  ق به گروهرسد بازاريان متعلّ به نظر مي
ها مورد تأكيد  صاحبهدر برخي از م و اينزنند  هاي فرهنگي مي اقتصادي دست به انتخاب

  .گرفته استقرار 
رد توان موضوع را مو از دو لحاظ مي ،و ارتباط آن با كسبه فرش در بررسي قوم و محل

برقراري  برايي مهم دليلزبان بودن فروشندگان فرش همشهري يا هم: اشاره قرار داد
در روال مبادلات و معاملات  ،اين موضوع فرهنگي. استارتباط و انجام مبادلات اقتصادي 

پيشرفت شغلي  بر اين مبنا شايد. جايي پول ميان بازاريان تأثيرگذار است هو جاب
به دليل برقراري پيوندهاي خويشاوندي و  ،زبان و رونق بازار فرش آنان فروشان ترك فرش

  .ار آذربايجان و در نتيجه گردش پول بيشتر در اين گروه باشدبا تج قومي 

اليها و اعياد سوگواري(مذهبي در سرا  تفع( 

فعهاي مذهبي يكي از ابعاد تالي در  اي ويژهو نقش  استاجتماعي در سراي بوعلي  مهم
  .كند خلق روابط غيرتجاري و چه بسا تجاري بازاريان ايفا مي

هاي بازاري، اصناف يا  جماعت از سويبازار تهران داراي مساجد و مقابري است كه 
ار يك فضاي قدسي و ديني استقر در واقع،. است ناس بازار ساخته و وقف شدهار سرشتج

روابط دوستانه و شد و تعامل چهره به چهره به ايجاد  هم آمدن كسبه فرش ميموجب گرد
. انجاميد مير در تجارت فرش ثّؤلاعات بازار فروش و وقايع مهم و مهمچنين تبادل اطّ

شوند كه  بازاريان محسوب مي يگوضاهاي گفتيكي از ف ،ها جد يا امامزادهامس براين اساس،
   .نيز هستنداقتصادي  هاي داراي زمينه هاي اجتماعي و فرهنگي، علاوه بر ويژگي

كنند و بر پايبندي به  خود را مذهبي بودن ذكر ميويژگي اصلي در سراي بوعلي، كسبه، 
لب يك يا چند روز زودتر به ، اغدر ماه مبارك رمضانبراي مثال،  .فرايض ديني تأكيد دارند

 يدار روزهبر  علاوه ،در اين ماه. ندنك و روزه گرفتن را آغاز مي روند ميز اين ماه پيشوا
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فروش  كنند تا تلاش ميدر اين ماه  كسبه. گيرد مورد توجه قرار مينيز  ياخلاق مسائل
  . تر نسبت به مردم داشته باشند صادق و قلبي رحيم عادلانه، زبان

ها  مغازه ،د، كسبهرس د بازار به گوش مينواي اذان از مساجد متعدرمضان كه  ظهرهنگام 
پس از نماز نيز به . روند ميو براي برگزاري نماز جماعت به مسجد  كنند ميرا تعطيل 
د، گوش وش مي برگزار ام در مساجدها و مجالس وعظي كه به مناسبت همين اي سخنراني
  . ندسپر جان مي

بندي به اعتقادات مذهبي، سياهپوش ماه به دليل پاي اولكسبه، از  اغلب، مدر ماه محرّ
در اي نوشته شده بر سر اشعار مرثيه هاي مشكي كه بر روي بعضي از آنها و پارچه شوند مي

محرمّ با  تيها و پلاكاردهايي در مورد اهم بيرق ،همچنين. كنند هاي خود نصب مي مغازه
ام، بازاريان در اين اي. آويزند ها مي سراها و تيمچه ،مساجد بازاردر هاي تسليت بر سر بيانيه

گاه يك . كنند خواني بر پا مي ي محلّ كار خود مراسم روضهها و كسبه در بازارها و راسته
گيرد يا اينكه، هر يك از كسبه  شود و مخارج اين مجالس را به عهده مي نفر باني غذا مي

 اول ةاين مراسم بخصوص در ده. پردازد مالي خود مي يك قسمت آن را به نسبت توانايي
 ،خواني، پس از نماز جماعت كه هر شب مراسم روضه به طوري. داردبيشتري  رواجم محرّ

  . كنند شود و بازاريان و كسبه در آن شركت مي مي برگزاردر مساجد بازار 
به طور كلي، . استيكپارچه تعطيل  ، بازارعاشورا و روز پس از آن ،تاسوعا هايدر روز

و كسبه بيشتر تمايل دارند خود  نداردهاي كسبي رونق چنداني  تالي، فعماول محرّ ةدر ده
ت اليي فعت خاصئهر يك از كسبه، ممكن است در هي. كنندرا براي مراسم عاشورا آماده 

  . داشته باشند
 ،ه تمام سراهانه تنها سراي بوعلي بلك ،شعبان نيز هاي مذهبي مانند نيمه در جشن

وار  ي رنگي، رشتهها پرچم. شود بندي مي هاي بازار تهران چراغاني و آذين هها و مغاز تيمچه
  .خورد به چشم ميها   هبر سر در مغاز

در بازاريان . شد زيبايي در راسته بازارهاي مختلف برپا مي ١هاي نصرت ر گذشته، طاقد
در . پرداختند اي شاد مذهبي و غيره ميه ها به خواندن اشعار و اجراي نمايش اين مكان

                                                      
 .شد بندي مي داري بود كه با فرش و اشياي تزييني آذين نصرت، چهارپايه طاق طاق. 1
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شد كه آن را به فراواني با كاغذهاي تزييني  بازارها، راهروي باريكي ايجاد مي وسط راسته
كسبه سرا نيز، در و ديوار و . كردند ايجاد مي انداز زيبايي دند و به اين ترتيب چشمپوشان مي

  . كردند بها تزيين مي انهاي گر هاي خود را با فرش و قاليچه و چراغ سقف مغازه
هايي  علاوه بر چراغاني، در مكان ،در عيد قربان. شود بازار چراغاني مي ،در عيد فطر نيز

ي به عنوان نذورات يا از آن غذاهاي كنند ميگوسفندان را قرباني و بين مردم مستمند پخش 
اين روز  ،سبه بازاره به حاجي بودن اكثر كبا توج. شود ميو از مردم پذيرايي  كنند تهيه مي

  .براي بازاريان بسيار پراهميت است

  در بازار مراسم عيد نوروز

بازاريان و كسبه كه  و گرفت مي اي تازه در گذشته، با نو شدن سال، بازار نيز جان
ام را در بين خود به گرمي ها و بزرگداشت آنها بودند، مراسم اين اي تهمواره معتقد به سنّ

بازاريان در  ،شد اگر سال در يكي از ساعات كار بازار تحويل مي. كردند ميبرگزار  
و پس از آن، براي سلامتي  خواندند تحويل سال را ميهاي خود دعاي مخصوص  حجره

كردند و به كسبه اطراف خود سال جديد  خانواده و بركت هر چه بيشتر كسب خود، دعا مي
هاي خود نشسته يا  بود كه همچنان در حجره اينها در حالتي همه. گفتند را تبريك مي

  .مشغول فروش آخر سال بودند
ين روز بهار، يعني روز پس از سال تحويل، نيز رسم بر آن بود كه تك تك يا اول
كسوتان حرفه خود يا بزرگان و سرشناسان در نقاط ترها و پيش جمعي به ديدار بزرگ دسته

  . رفتند مختلف بازار مي
اگر كساني بودند . بود» صلح و صفا و آشتي«ام، رسم رك ديگر اين ايرسم ميمون و مبا

كه به دلايلي بين آنها كدورت و جدايي به وجود آمده بود، ساير كسبه اين وقت مبارك را 
كردند و آنها را به بوسيدن روي  و بين آنها، صلح و دوستي برقرار مي شمردند ميمغتنم 

همان اغلب  ،در اين راه. خواندند دوباره دوستي مي يكديگر، فراموش كردن گذشته و آغاز
  . سفيدان بازار پيشقدم بودند بزرگان و ريش
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 فرهنگ شغلي فروشندگان فرش در سراي بوعلي

در تعيين  رثّمؤ به عنوان عاملفرهنگ شغلي و انباشت آن يكي از منابع سرمايه فرهنگي 
فرد  يدر دسترس صل از آن و تأثيرميزان درآمد حا شغل به دلايلي مانند .استسبك زندگي 

ايجاد نوعي  ،بندي زندگي، ايجاد الگوهاي مشترك شغلي به امكانات لازم زندگي، زمان
بيني خاص در جريان  دادن نوعي جهان شكل در نهايت، گويش و سبك گفتاري ويژه و

روايت  ،خاص شغل يكدارندگان  ،و به نوعي تأثيرگذار استعادي زندگي روزمره 
فرهنگ شغلي فروشندگان فرش سراي بوعلي نيز  .كنند ارائه ميمشتركي از خود  نسبت به

  . ر استؤثّشود، م در ترجيحات آنان كه منجر به خلق سبك زندگي مي
برخي  مانند ،شود آنچه به صورت كردارهاي قابل مشاهده در سراي بوعلي ديده مي

ها  برقراري ارتباط اجتماعي، كنش ساز و كارهايدر لباس پوشيدن، غذا خوردن،  ها اشتراك
 كند و را منعكس ميها  بندي مشترك آنها از اعمال، اداراكات و قريحه طبقه ،و ساير مقولات

  . دهد را نشان ميسبك و الگوي مشترك شغلي  ،به نوعي

  القاب كسبه

بردند مانند علي احمد، يعني  پدر اشخاص را مي خانوادگي، نام، به جاي نام در گذشته
ولي بعضي افراد يا از طرف حكومت يا از طرف مردم، داراي القاب و . ي پسر احمدعل

از القاب بازاريان و كسبه، حاجي، . مناسبت نبود با شغل آنها بي گاهي عناويني بودند كه
دارندگان اين القاب، همه از  .توان ذكر كرد د را ميسي و مشهدي، كربلايي، ميرزا، شيخ

نيز براي خود آنان . بودند و مردم براي آنها احترام بسيار قايل بودندبزرگان كسبه و بازار 
  .از خود بروز دهند اي شايسته كردند رفتار ميكسب شهرت، سعي 

  اي در سراي بوعلي  اصطلاحات و واژگان محاوره

ت مخصوص به حرفه ااز عبار ،كسبه در ارتباطات روزانه خود با مردم و با يكديگر
آميز و به  ، منظور اصلي خود را به صورتي كنايهآنهاكارگيري  ند و با بهدرك خود استفاده مي
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ها  در زير به برخي از اين اصطلاح. كردند اي تأثيرگذار به مخاطب خود گوشزد مي شيوه
  :شود اشاره مي
است و فروش  ريان فرشزابا عبارت، سخن متداولاين : دانشگاه تجارت است ،بازار ●

  .داردبا تحصيل در دانشگاه ي آن كار عملي در بازار و برابر برآنان كيد أحكايت از ت
  .شود ميهنگام رونق بازار بيان  عبارتاين : داغ است ،بازار ●
  .يافته استها افزايش  ن قيمتكه ناگها زماني است : تكان خورده ،بازار ●
  .استارزش بودن مشتري خوب اشاره به با: وب طلاستمشتري خ ●
سابقه خوبي نزد فروشنده ) مشتري( كه خريدار  هنگامي: يمهد نميپشتي هم دستش  ●

  . نداشته باشد
ه فروشندگاني است كه فرش اشاره ب: دستش سنگين است يا دستش خير نداره ●

  .رسد ماند و به فروش نمي ها در حجره مي تشده از آنان تا مد خريداري
  .دهد نشان ميا همكارش ب را روابط نزديك يك بازاري: هايمان قاطي است حساب ●
اين اصطلاح به اين معناست : دخور فروشي فقط به درد خواستگاري رفتن مي فرش ●

چندان ، شغل واقع نام و خوب دارد ولي در تنها ظاهري خوش ،كه فروشندگي فرش
  .نيست يرونقپر

 اصداقت لازم ر اشاره به فردي است كه در انجام معامله: دكن اش دود مي فلاني فتيله ●
  .كند شود كه تنها به سود خود فكر مي فروشي اطلاق مي اغلب به فرش. دهد نشان نمي
عيب و  ،هنگام بررسي فرش براي خريد آن، بازاري يا خريدار: توي سر فرش زد ●
  .دگيرد و ارزش واقعي آن را كم كن مي فرش ي برايايراد
دل و ناشي به  اگر پولداران سادهنايه از آنكه ك: گندد بازار مي ،اگر خان به بازار نرود ●

  .رسند به فروش نمياجناس  ،دنخريد نرو
  



 83 ���� فروشان سراي بوعلي در بازار تهران فرهنگ كسبه فرش

  بندي جمع

هيرارشي بازاريان، فرهنگ ت و نظام خويشاونديمفاهيم مختلفي مانند مذهب، قومي ،
ماعي و فرهنگي، بر اجت عواملنه تنها به عنوان ) ها فرهنگ خرده( كسبه و فرهنگ شغلي

د كه در ند به عنوان عواملي در نظر گرفته شونتوان بلكه مي وندش ر واقع مينظام بازار مؤثّ
دبويژه در شهر اثرگذارنفرهنگ  ت جمعي و خردهبازتاب هوي .  

فه، كارگران قشر مرّ ؛كسبه. هاي مختلف اجتماعي تشكيل شده است بازار تهران از لايه
روز در فضايي  هستند كه هر ، كسانيقشر ضعيف و متوسط جامعه و خريداران ؛و باربران

ساز  زمينه ،تماس روزمره مردم در بازار با كسبه و با يكديگر .به نام بازار با هم تعامل دارند
و بازاريان شيوه برخورد  شود ميدر فضاي بازار  و گسترش آن روابط اجتماعي در بين آنها
   .آموزند ميو  كنند ميبا مردم و مشتري را تجربه 

و سود مناسب و  با مردم داشتندكسبه در معاملات خود تسامح بيشتري  گذشته،در 
دچار اين مباني ارزشي  ،اجتماعي تغييراتامروزه به دليل . گرفتند عدالت را در نظر مي

از طريق  يتهاي شخصي تي و ويژگيتركيب جمعيتغيير در . اند كمرنگي يا فراموشي شده
موجب اين تغييرات  ،شوند وارد ساختار بازار مي بيرونها به افرادي كه از  اجاره دادن حجره
مشتريان و مردم  هرو هستيم كه ب هروب اي در سراي بوعلي هنوز با كسبه. عمده شده است

كنند و سعي  ميه به امكانات آنها مدارا و با مشتريان مختلف خود با توج گويند ميخوشامد 
  .ها دارند در حفظ اين ارتباط

قرار دارد كه   ي هرميشمراتب منزلتي در سراي بوعلي يك هيرار در واكاوي سلسله
گيري روابط  نوعي موجب پيوستگي و نظم در شكل بندي به وجودشان در اين طبقه

  . شود اجتماعي و فرهنگي كسبه ميمتعاقب آن، روابط اقتصادي و 
از اعتقادات مذهبي يا باورها . استمحيط تجاري بازار، يك بافت مذهبي همچنين، 

شايد بتوان گفت كه اين  هر چند. است بازاريان وجود داشتهميان گذشته تا به امروز در 
   .ه استگر بود تر از امروز جلوه اعتقادات در گذشته قوي
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