
  نقش ساختار بازار در تجارت خارجي
  )اي ايران صنايع كارخانه:  مورديي مطالعه(

  
 *سعيد راسخي

 
  
  چكيده

هاي   تئوريي كننده  محدودهاي  تلاش زيادي به عمل آمد تا با حذف فرض١٩٧٠ ي از اواخر دهه
،  ي جديدها در چارچوب مدل. هاي جديدي بنا گردد مرسوم به ويژه فرض بازار رقابت كامل، فرضيه

مشخصاً . اي گرديد الملل دستخوش تغييرات قابل ملاحظه  تجارت بيني هاي قبلي در حوزه بيني پيش
الملل از مزيت نسبي صرف فراتر رفت و با توجه به سازگاري ساختار بازار رقابت  علت تجارت بين

هاي نظري قابل   بحثاگرچه. ، ساختار بازار نيز از اهميت خاصي برخوردار شد هاي جديد ناقص با مدل
الملل صورت گرفته ولي هنوز مطالعات تجربي   نقش ساختار بازار در تجارت بيني اي درباره ملاحظه

  . در اين زمينه به ويژه براي كشورهاي در حال توسعه محدود بوده است
ت  حاضر به عنوان تلاشي در اين زمينه، به اهميت و نقش ساختار بازار در ساختار تجاري مقاله
اي ايران در سطح  براي اين منظور صنايع كارخانه. پرداخته است) اي ايران صنايع كارخانه(خارجي 
و محاسبات مربوط به تجارت خارجي  گرفته قرار توجه مورد صنايع المللي بين بندي طبقه رقم سه تجميع

ي جديد ها سپس بر اساس مدل. و متغيرهاي ساختاري صنعت براي اين صنايع صورت گرفته است
 اهميت و نقش ساختار بازار در تجارت ١٣٧٧ مدل لجيت براي سال  كارگيريه الملل و با ب تجارت بين

هاي رقابت انحصاري تجارت   حاضر با مدلي نتايج مطالعه. خارجي مورد بررسي قرار گرفته است
،   ناشي از مقياسهاي وييج  پايين صرفهي تر، وجود درجه به عبارت دقيق. باشد الملل سازگار مي بين

 بالاي تمايز محصول كه مهمترين متغيرهاي ساختار بازار رقابت ي نسبت تمركز بازار پايين و درجه
  . اند اي ايران داشته  تأثير معناداري بر ساختار تجارت درون صنايع كارخانه،باشند انحصاري مي

موجب  -الملل جديد تجارت بينهاي  چارچوب مدل در - اقتصادي ي سعه تو و رشد كه اين به توجه با
 هاي گذاري سياست  تواند در  حاضر ميي گردد نتايج مقاله كاهش سهم تجارت بين صنايع از كل تجارت مي

  . تجارت بخش صنعتي مهم تلقي گرددي اقتصادي به ويژه در استراتژي توسعه
  

  :يكليدهاي  واژه
  ي، تمايز محصول، نسبت تمركز  هاي رقابت انحصار ساختار بازار،  تجارت درون صنعت، مدل

  
  استاديار دانشگاه مازندران *
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  مقدمه -١
هاي همگني كالاها، بازده ثابت       الملل بر اساس فرض     هاي مرسوم تجارت بين    تئوري

  . دهد نسبت به مقياس و بازار رقابت كامل علت تجارت ميان كشورها را توضيح مي
هـاي سـنتي تجـارت         منطقي تئـوري   تر، ساختار بازار مورد قبول و       ه عبارت دقيق  ب
الملـل كـه عمـدتاً از اوايـل           هاي جديـد تجـارت بـين        مدل. باشد  الملل رقابت كامل مي     بين
هـاي غيـر    العملي بودنـد بـه  فـرض     در حقيقت عكس  ، ميلادي مطرح شدند   ١٩٨٠ ي  دهه
به ويژه فرض بازار رقابت كامل و مشاهدات تجربـي          ،  هاي مرسوم    تئوري ي  بينانه  واقع
   )١(.ها ناسازگار بودند بيني اين تئوري با پيشكه 

الملل به دو بخش تجارت بـين         الملل با تفكيك تجارت بين      هاي جديد تجارت بين     مدل
دند كه بخش تجارت درون صنايع را توضـيح         كرصنايع و تجارت درون صنايع تلاش       

، )١٩٨٣ و١٩٨٠، ١٩٧٩ ()٣(كــروگمن، )١٩٧٥( ) ٢(محققينــي نظيــر گروبــل و لويــد. دهنــد
بـا  . نقش اساسي در اين زمينه بر عهده داشـتند         )١٩٨١ ()٥(و هلپمن ) ١٩٨٠ ()٤(لانكاستر

كه مهمترين متغيرها در توضيح تجارت درون صنايع مربوط به سـاختار          توجه به اين  
هـا بـه       ايـن مـدل    ،بازار رقابت ناقص و مشخصاً ساختار بازار رقابت انحـصاري بـود           

هـا،    بـر اسـاس ايـن مـدل       . الملل معـروف شـدند      ت بين هاي رقابت انحصاري تجار     مدل
 بـه   ، تمايز محصول در بازارهاي رقابـت نـاقص        ي   تجارت درون صنايع نتيجه    ي  پديده

  .باشد هاي ناشي از مقياس مي جويي  و وجود صرفه،ويژه بازار رقابت انحصاري
تعددي م تجربي كارهاي الملل،  بين تجارت انحصاري رقابت هاي مدل ي  هارائ دنبال به

) ٦(. ولي اكثر ايـن مطالعـات مربـوط بـه كـشورهاي توسـعه يافتـه بـود                  ،صورت گرفت 

  )٧ (.ر كشورهاي در حال توسعه متمركز شدندبمعدودي از مطالعات تجربي نيز 
بررسي اثر سـاختار بـازار رقابـت نـاقص بـر تجـارت خـارجي         هدف از اين مقاله     

 انجام شـده اسـت و   ١٣٧٧ه براي سال   اين مطالع)٨ (.باشد اي ايران مي صنايع كارخانه 
ي حاضـر بـراي كـسب          همچنين، مطالعه  )٩ (.رين اطلاعات را در بر دارد     ت  بنابراين جديد 

يـك از عوامـل    سـنجي از متغيرهـاي جانـشين متعـدد بـراي هـر         بهترين نتايج اقتـصاد   
  )١٠( .ده استكركننده استفاده  تعيين

روش  دومعد از مقدمه، در بخـش       ب.  بخش تشكيل شده است    پنج حاضر، از    ي  مقاله
هاي ساختاري بـازار بـر تجـارت خـارجي،            بررسي شامل بررسي تئوريكي اثر ويژگي     
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. و تصريح مدل مورد استفاده ارائه شده اسـت        ) وابسته و مستقل  (گيري متغيرها       اندازه
ي نتـايج    مقايـسه چهـارم در بخش .   تحليل رگرسيوني انجام شده است    سومدر بخش   

گيـري    خلاصـه و نتيجـه     پنجمدر بخش   . ير مطالعات صورت گرفته است    حاصله با سا  
  .منابع و مآخذ نيز در انتهاي مقاله آمده است. مقاله ارائه شده است

  
  روش بررسي -٢

 اي كارخانه  صنايع نقش ساختار بازار در تجارت خارجي،    بررسي  براي     حاضر ي  مقاله
را مورد توجه قرار ) ١٣٧٧در سال   (  رانكشور اي ) )١١(ISICندي  ب     رقم طبقه  ٣در سطح   (

هـاي   الملل، متغير هاي  رقابت ناقص تجارت بين     اساس مدل  در ادامه ابتدا بر   . داده است 
متغيرهاي  گيري    اندازه هاي  روش سپس و ارائه خارجي تجارت بر مؤثر بازار  ساختاري

مـستقل  و ) ي آماري مورد بررسي شاخص تجارت درون صنعت براي جامعه    (وابسته  
در انتهاي ايـن بخـش نيـز تـصريح تجربـي            . شود  مطرح مي ) متغيرهاي ساختار بازار  (

  .گيرد مدل مورد استفاده صورت مي
  

  عوامل ساختاري بازار مؤثر بر تجارت خارجي -١-٢
توان در چارچوب مباني  بازار مؤثر بر تجارت خارجي را مي ساختاري هاي ويژگي

  اين عوامل. درون صنعت مورد بررسي قرار داد تجارت ي كننده نظري عوامل تعيين
  :باشند به شرح زير مي

  
  هاي ناشي از مقياس جويي صرفه

 هاي ناشي از مقيـاس  جويي الملل، وجود صرفه هاي جديد تجارت بين     بر اساس مدل  
اي از محـصولات متمـايز تخـصص     گردد كه هر كشور تنهـا در زيرمجموعـه      باعث مي 

اي  كننـدگان، انگيـزه    مصرفاتيح و ترجها اه تنوع سليقه  يابد و سپس اين عامل به همر      
فراهم كرده و موجـب     ) هاي ناشي از مقياس     جويي  داراي صرفه (براي تجارت كشورها    

 از طـرف ديگـر در       )١٢(.گـردد   گيري و بروز تجارت درون صنعت ميـان آنهـا مـي             شكل
 به عنوان تواند هاي ناشي از مقياس مي  جويي  چارچوب تئوري سازمان صنعتي، صرفه    

 ،ي ناشي از مقياس كمتـر     ها  جويي  ن اساس، صرفه  ايبر  . مانع ورود به صنعت عمل كند     
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تـر و همـين      ها به صنعت آسان     شود كه ورود بنگاه      موجب مي  ، بازار ي    نسبت به اندازه  
شـود تعـداد محـصولات متمـايز          كنندگان باعث مي    ها مصرف   امر به همراه تنوع سليقه    

 ي  بـه انـدازه     نـسبت ،  هاي ناشي از مقيـاس بـالا        جويي  صرفه  بل در مقا  )١٣(.گردد بيشتر
ها به صنعت شده و تعداد محصولات متمـايز درون صـنعت     ورود بنگاه  بازار مـانع  

  )١٤(.كند را محدود مي
مقياس  از ناشي هاي  جويي  صرفه و صنعت درون تجارت ي  رابطه اگرچه مجموع، در

هـاي ناشـي از مقيـاس، رابطـه        وييج ـ   با فرض وجود صـرفه     ،ماند  مطلق نامشخص مي  
هاي ناشـي    جويي  صرفه ي  اندازه و   ،از کل تجارت ناخالص   ،  تجارت درون صنعت  سهم  

  .شود از مقياس نسبي منفي ارزيابي مي
  

   تمايز محصول
از طرف ديگـر    . شود  هاي مهم ساختار بازار تلقي مي       تمايز محصول يكي از ويژگي    

عـدم  (الملل با تغييـر فـرض همگنـي كالاهـا            هاي سنتي تجارت بين    منطق دروني تئوري  
الملل با  وجـود       هاي جديد تجارت بين      ولي مدل  )١٥(.ريزد  فرو مي ) وجود تمايز محصول  

بـه هـر دو شـكل افقـي و          (مشخصاً  تمايز محـصول      . باشد  تمايز محصول سازگار مي   
يكي از مهمترين عوامـل در بـروز و تـداوم تجـارت درون صـنعت محـسوب                  ) عمودي

 اين موضوع نيز دور از انتظار نيست، چـون تجـارت درون صـنعت در واقـع                  .شود  مي
 بنـابراين انتظـار     )١٦(.باشـد   مـي ) ولـي متمـايز   (تجارت دوطرفه در محـصولات مـشابه        

 تمايز محصول وجود   ي  رود ارتباط مثبتي ميان سهم تجارت درون صنعت و درجه          مي
  .داشته باشد

  
  )١٧(تمركز بازار

بـازار  وجـود تمركـز   . ختاري بـازار، تمركـز بـازار باشـد    شايد مهمترين متغير سـا   
مشخـصاً يكـي از     . شـود   موجب ساختارهايي متفاوت از ساختار بازار رقابت كامل مي        

سـاختار بـازار    . اسـت   رقابت ناقص وجود تمركز در بـازار        و اساسی  هاي مهم   ويژگي
 گرفتـه   پردازان تجارت درون صنعت قـرار      رقابت ناقص به دو شكل مورد توجه نظريه       

  :است
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ها، تجارت درون صـنعت    در اين مدل)١٨(.هاي تعداد كم بازار اليگاپولي در مدل   . الف
  .آيد در محصولات همگن تحت ساختار بازار اليگاپولي به دست مي

ها، تجارت درون      در اين مدل   )١٩(.هاي تعداد زياد    بازار رقابت انحصاري در مدل    . ب
 هاي جويي صرفه بين ترجيحات متنوع و متقابل ملالع عكس از متمايز محصولات در صنعت

  .شود ناشي از مقياس نتيجه مي
 منفـي    بـازار  ي تجارت درون صنعت و تمركز       هاي تعداد زياد، رابطه     بر اساس مدل  

 مثبـت    بـازار  ي تجـارت درون صـنعت و تمركـز          هاي تعداد كم، رابطـه      و براساس مدل  
  )٢٠(.شود ارزيابي مي

  
  رهاي مورد استفادهگيري متغي  اندازه -٢-٢

هاي تجـارت درون      كه متغيرهاي ساختاري بازار در چارچوب مدل       ا توجه به اين   ب
 گيرنـد بنـابراين ابتـدا بايـد شـاخص مناسـبي بـراي               يم ـصنعت مـورد ارزيـابي قـرار        

 مجمـوع صـادرات و      ،گيري سهم تجارت درون صنعت از كـل تجـارت ناخـالص               اندازه
) شـاخص تجـارت درون صـنعت    (گيري متغير وابسته      جهت اندازه .  ارائه شود  ،واردات
) ١٩٧٥(ها، شاخص گروبل و لويد     هاي مختلفي پيشنهاد شده است كه از ميان آن          روش

ي حاضر،    در مطالعه . به لحاظ نظري و كاربردي مورد توجه بيشتري قرار گرفته است          
 برآورد شاخص تجارت درون صنعت از روش گروبـل و لويـد اسـتفاده شـده و      براي

 بـا SITC  رقـم  ٥بعد از تطبيق كدهاي (اي  يزان تجارت درون صنعت صنايع كارخانهم
 زيـر اسـتخراج     ي   از رابطه  ISICبندي    رقم  نظام طبقه    ٣در سطح   ) ISIC رقم   ٣كدهاي  

   )٢١(:شده است
( )

( )
*100k k k k

k
k k

X M X M
GL

X M
+ − −

=
+

 

  ISIC (k                 kGL( رقم ٣شاخص گروبل و لويد در صنعت 
  k               kXرقمي  ٣صادرات كشور در صنعت 

  k                       kMرقمي  ٣واردات كشور در صنعت 
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kكه   در صورتي  kX M=         باشد، كل تجارت صنعت موردبررسي به شكل تجارت 
100kGL( شد خواهد ظاهر صنعت درون 0kXكه   صورتي در و) = 0kM  يا = = 
0kGL(باشد   . بـود  كل تجارت صنعت مذكور از نوع تجارت بـين صـنايع خواهـد            ) =

]بدين ترتيب، مقدار شاخص گروبل و لويد در فاصله   .گيرد  قرار مي100,0[
 صنعت درون تجارت شاخص بالاترين داراي اي  كارخانه صنايع )١( ي  شماره جدول

  .كند  ارائه مي١٣٧٧براي  سال  را ايران در
  

  اي داراي بالاترين شاخص تجارت درون صنعت صنايع كارخانه. ١ي  جدول شماره
  ١٣٧٧در ايران براي سال 

  
  كد 

 صنعت
)ISIC( 

  
  عتشرح صن

  
  شاخص

IIT  

  
  رتبه

  ١  ٧٠,٢٠  )بندي نشده در جاي ديگر طبقه(محصولات كاني غيرفلزي   ٢٦٩
  ٢  ٥٣,٥٨  توليد ساير محصولات غذايي  ١٥٤
  ٣  ٥٢,٩٠  توليد محصولات پلاستيكي به جز كفش  ٢٥٢
  ٤  ٤٨,٥٤  توليد مواد شيميايي اساسي  ٢٤١
  ٥  ٤٠,٤١  هاي نفتي تصفيه شده توليد فرآورده  ٢٣٢
  ١٣,٢١ ين شاخص تجارت درون صنعت غير متقابلميانگ
  
  محاسبات تحقيق: خذأم
  
اساس جدول يادشـده، مهمتـرين گـروه محـصولات صـنعتي در تجـارت درون          بر

  بنـدي نـشده   طبقـه (، مربوط به محصولات كاني غيرفلـزي       ١٣٧٧صنعت ايران در سال     
پلاستيكي  ولاتمحص توليد  و »١٥٤«غذايي محصولات ساير توليد ،»٢٦٩« )ديگر درجاي

همچنين  .است بوده ٥٢,٩٠  و ٥٣,٥٨،  ٧٠,٢ هاي  شاخص با ترتيب به »٢٥٢« كفش جز به
  ١٣٧٧اي ايـران در سـال         شاخص تجارت درون صـنعت غيرمتقابـل صـنايع كارخانـه          
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 برآورد شده است كه نسبت به بسياري از كشورهاي در حـال           ١٣,٢١به طور متوسط    
   )٢٢(.گيرد توسعه در سطح پاييني قرار مي

گيري     اندازه مباني نظري و تجربي سازمان صنعتي      به توجه با ساختاري متغيرهاي
هاي ناشي از مقياس از متغيرهـاي         جويي  گيري شاخص صرفه       براي اندازه  )٢٣(.شده اند 

مشخصاً  در اين مطالعه متغيرهاي حداقل مقياس        . جانشين مختلف استفاده شده است    
 هـاي    بـه ترتيـب بـه عنـوان انـدازه          )٢٥()CAR(اي     هزينه  و  نسبت مزيت    )٢٤()MES(كارا  

 حـداقل   )٢٦(.انـد  گرفتـه  قـرار  موردتوجه نسبي و مطلق مقياس از ناشي هاي  جويي  صرفه
 متوسط بنگاه در صنعت مورد بررسـي و نـسبت مزيـت             ي  مقياس كارا از طرف اندازه    

ررسي به ارزش   هاي صنعت مورد ب      بزرگترين بنگاه  ي  اي با ارزش افزوده سرانه      هزينه
  )٢٧(.دان گيري شده  هاي اين صنعت اندازه افزوده سرانه ساير بنگاه

گيري متغير نسبت تمركز از دو شاخص تمركـز بـازار يعنـي معكـوس                    اندازه براي
  )٢٨()CR4( بنگـاهي    ٤ و نـسبت تمركـز       )RN(ها در صـنعت مـورد بررسـي           تعداد بنگاه 

همچنين   .است شده استفاده )فزودها  ارزش فروش و  برحسب( بررسي مورد صنعت در
   ISIC رقـم    ٤ تعـداد گـروه محـصول        )PD(  تمـايز محـصول    ي  گيري درجه     براي اندازه 

  . مورد استفاده قرار گرفته استISIC رقم ٣در 
 متغيرهـاي سـاختاري صـنايع    آمـاری هـاي   شـاخص برخی از   )٢(ي    جدول شماره 

  .كند  ارائه مي١٣٧٧اي ايران را براي سال  كارخانه
  اي ايران  متغيرهاي ساختاري صنايع كارخانهآماریهاي  شاخص .٢ ي جدول شماره

  ١٣٧٧در سال 
  ميانگين  حداكثر  حداقل  شاخص مورد استفاده

CR4  ٤٩,٧٦  ٩٨,٥٦  ١٠,٩  
RN  ٠,٠٢٦  ٠,٢  ٠,٠٠٠٢٩٥  

MES) ٩,٠٩  ١٢٥,٤  ٠,٢٦٦  )ميليارد ريال  
RMESSL  ١٢,٤٤  ٢٤,٦٤  ٢,٧٢  

CDR  ٠,٦٧٣  ٢,٦٨  ٠,٢٤٢  
PD  ٢,١٣  ٧  ١  

  
  تحقيقمحاسبات : خذأم
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توان به طور كلي نتيجه گرفت كه اولاً بـازار صـنعت            با توجه به جدول ياد شده مي      
هـاي    جـويي   ثانياً صـرفه  . شود  اي ايران غالباً به صورت رقابت ناقص اداره مي          كارخانه

 صنعت  و ثالثاً موانع ورود به    . اي ايران وجود دارد     ناشي از مقياس در صنايع كارخانه     
 ي  كه ميانگين سـاده     به طوري  ،باشند  اي ايران قابل ملاحظه و نسبتاً مرتفع مي         كارخانه

 بـرآورد شـده     ٦٧/٠اي ايـران حـدود        اي براي صنعت كارخانه     نسبت عدم مزيت هزينه   
  )٢٩(.است

  اي   صـنعت كارخانـه    ٥٣لازم به ذكر است كه تمامي متغيرهـاي فـوق الـذكر بـراي               
مورد استفاده و پردازش قرار گرفتـه       ) ٣تجديد نظر    : ISICي  بند  رقم طبقه  ٣در سطح   (

  )٣٠(.است
  
  صريح مدل مورد استفاده -٣-٢

رگرسيوني  معادله كلي شكل صنعت، درون تجارت هاي  مدل نظري مباني به توجه با
  :باشد برآوردي به صورت زير مي

( ), ,k k k kIIT f SE CR PD=  

f1
>
< 0  ,  f2

>
< 0  ,  f3>0 

 
  k        kIITلويد در صنعت -شاخص تجارت درون صنعت گروبل

  k                 kSEهاي ناشي از مقياس در صنعت  جويي اندازه صرفه
  k                                              kCRشاخص تمركز در صنعت 

  k                                       kPD تمايز محصول براي صنعت ي درجه
در اين روش، ابتدا    . جهت تصريح مدل مذكور از تبديل لجستيك استفاده شده است         

  )٣١(.يردگ  صورت ميkIITروي متغيربر تبديل زير 

1
k

k
k

IITl Ln
IIT

 
=  − 

 

 ي  برخلاف رابطه . گردد   روي متغيرهاي مستقل برازش مي     klسپس متغير وابسته    
kIIT       ي   غيرخطـي اسـت رابطـه      ي  با متغيرهاي مستقل و پارامترها كه يك رابطه kl  بـا 
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كارگيري  به امكان بنابراين، .باشد  مي خطي ي  رابطه كي پارامترها و  توضيحي  رهايمتغي
  . وجود خواهد داشتOLSروش 

الذكر، علاوه بر آزمون معناداري كلـي        شايان گفتن است كه براي مدل مقطعي فوق       
، )tآزمون مرسوم (تك ضرايب     و آزمون معناداري تك   ) Fآزمون مرسوم   (رگرسيون  

  )٣٤( مـدل و آزمـون نرمـال بـودن         )٣٣( شامل آزمون شكل تبعي    )٣٢(هاي تشخيص   آزمون
عـلاوه،  ه  ب ـ.   انجـام شـده اسـت       )٣٥(جزء اخلال مدل و آزمون هم خطي چندگانه بلسلي        

 واريـانس  بر واريانس ناهمساني احتمالي از خطاهاي استاندارد سازگار بـا          جهت غلبه 
  )٣٧(.ست استفاده شده ا)٣٦(ناهمساني

  
  تحليل رگرسيوني -٣

 رگرسـيوني تجـارت درون صـنعت        ي  نتـايج بـرآورد معادلـه     ) ٣(ي    جدول شـماره  
بر اساس اين جدول، معـادلات      . كند   ارائه مي  ١٣٧٧اي ايران را در سال        صنايع كارخانه 

. باشند   درصد مي  ١  داراي معناداري كلي در سطح        Fمنتخب بر مبناي آزمون معمول        
 ٢٥/٠به ترتيب    جدول مذكور   مندرج در  ٢ و ١ معادلات )2R( شده ديلتع ضريب تعيين 

ضرايب تعيين به دست آمده بـا توجـه بـه مقطعـي بـودن               .  به دست آمده است    ١٦/٠ و
 )٣٨(.برآورد و در مقايسه بـا مطالعـات مـشابه خـارجي در سـطح پـاييني قـرار ندارنـد             

 داراي  )٣٩(بـرا - جـارگ  ي  ت منتخب بر اساس آماره    همچنين جملات اخلال تمامي معادلا    
 ي  ارهب  ها در   هاي آماري به ويژه آزمون فرضيه      توزيع نرمال هستند و بنابراين استنتاج     

 و نـسبت    Fهـاي     بـر اسـاس آمـاره     . معناداري ضرايب اين معادلات معتبر خواهند بود      
معادلات برآورد  تبعي درست     شكل ي  ه نيز نشان  )٤١( آزمون رمزي  )٤٠ ()LR( راستنمايي

هاي تشخيص معـادلات منتخـب مناسـب          بدين ترتيب، بر اساس آزمون    . باشند  شده مي 
 وجـود هـم خطـي      ي  ه بلـسلي نـشان    )٤٢(البته، معيار شاخص وضـعيت    . رسند  به نظر مي  

 جـدي   )٢( ي  خطي چند گانه براي معادلـه       ولي هم  )٤٣(.باشد  مي)  ١( ي  معادلهچندگانه در   
  .تلقي نمي شود

  هاي ناشـي از مقيـاس نـسبي         جويي   به جدول مذكور، ضريب متغير صرفه      با توجه 
)CAR(           درصد معنادار بـه دسـت آمـده         يك در هر دو معادله منتخب منفي و در سطح 



٢٢  ................................................................................. ...ار بازار در تجارت خارجينقش ساخت

 )MES(هـاي ناشـي از مقيـاس مطلـق        جويي   صرفه )١(علاوه براساس معادله    ه  ب. است
.  ايران  داشـته اسـت      اي  اثر مثبت و معناداري بر تجارت درون صنعت صنايع كارخانه         

هـاي ناشـي از مقيـاس اثـر مثبـت و معنـاداري بـر                 جويي  بنابراين اگرچه وجود صرفه   
هـاي ناشـي از    جـويي   نـسبتاً زيـاد صـرفه   ي   انـدازه  ،ميزان تجارت درون صـنعت دارد     

مقياس به عنوان يكي از موانع ورود به صنعت از گـسترش تجـارت درون صـنعت در       
 در معـادلات    )CR( مچنين، ضريب متغير تمركز بازار    ه. كند  بخش صنعت جلوگيري مي   

) ٢ و١ درصد در معادلات  ١٠و ٥به ترتيب در سطح معناداري      (منتخب منفي و معنادار     
 در هر دو معادله منتخب مثبـت        )PD(ضريب متغير تمايز محصول     . برآورد شده است  

  )٤٤(.ولي غيرمعنادار برآورد شده است
، ) بـازار  ي  نسبت به اندازه  ( كم   اي ناشي از مقياس   ه  جويي  كه صرفه  با توجه به اين   

محصول سه ويژگي اساسـي سـاختار بـازار رقابـت           بالاي   بازار و تمايز      پايين تمركز
گيـري   در شـكل  ساختار رقابت انحصاريتوان نتيجه گرفت كـه     باشند مي   انحصاري مي 

  .اي ايفا كرده است كننده تجارت درون صنعت صنايع ايران نقش تعيين



  ١٣٧٧اي كشور ايران در سال   رگرسيوني تجارت درون صنعت صنايع كارخانهي  نتايج برآورد معادله.٣ي  ول شمارهجد
  

  هاي مستقل متغير  هاي تشخيص آزمون
خطي  هم  

 چندگانه
 تبعي شكل  اليتينرم

شماره  
 معادله

متغير 
 وابسته

  C  MES  CAR  CR  PD  

درجه 
 آزادي

2R  2R  آمارهF

CI  Jarque-Bera LR F 

١  GL  *٦١١/١-  
)٨٢٦/١-(  

 ***٠٠٠٠/٠ ٣٤٨ 
)٧٠٣/٢(  

***٢٣٤/٠-  
)٨٠٦/٣-(  

**٠٣٧/٠-  
)٤٨١/٢-(  

١١٣/٠  
)٦٣٨/٠( 

٢٧/٠٢٤/٠  ٣٦٢/٣  جدي ٢/٥***٢٥/٠  ٣٠/٠  ٤٨

٢  GL  *٩٣٩/١-  
)٢٣٨/٢-(  

------  ***٣٠٣/٠-  
)٧٢٥/٥-(  

*٠٢٣/٠-  
)٧٣٠/١-(  

١٠٩/٠  
)٥٩٥/٠( 

٥٩/١٤٧/١  ٩٣/٣  معتدل ٤/٤***١٦/٠  ٢١/٠  ٤٩

  
  :توضيح
  .اند براساس خطاهاي استاندارد سازگار با واريانس ناهمساني به دست آمده) اعداد داخل پرانتز( محاسباتي t ي آماره  - ١
 .باشد  درصد مي١٠ و ٥، ١ معناداري ضرايب در سطح ي ه به ترتيب نشان* و**، ***علايم   - ٢

، تعـداد گـروه     CAR  ،CR4SAL و   MES بـا هاي ناشي از مقياس مطلق و نسبي، تمركز بازار، تمايز محصول به ترتيـب                 جويي  صرفهرهای  يمتغدر معادلات منتخب     - ٣
 .اند   شدهISICبندي  محصول در طبقه



  ي نتايج حاصله با ساير مطالعات مقايسه -٤
روش  -١: هـا در   لعات تجربي به دليل تفـاوت آن       تطبيقي ميان مطا   ي  اگرچه مقايسه 

  گيـري متغيرهـا بـه ويـژه متغيـر وابـسته،           روش انـدازه   -٢ ،تخمين مدل مورد استفاده   
ي آماري مورد مطالعـه بـه صـورت            جامعه -٤گرفته شده و     كاره   زماني ب  ي  دوره -٣

 ي  ان به يك ايده   تو  ي نتايج اين مطالعات حداقل مي        با مقايسه  ،باشد پذير نمي  دقيق امكان 
  . تأثير ساختار بازار بر تجارت خارجي دست يافتي كلي درباره

  نقـش   در ارتبـاط بـا      تطبيقي نتايج مطالعـات تجربـي      ي  مقايسه )٤(ي    جدول شماره 
مثبت  بر اساس اين جدول، اگرچه اثر     . كند  مي ساختار بازار در تجارت خارجي را ارائه      
ي   شـامل مطالعـه   ( مطالعـات تجربـي      يشترب باتمايز محصول بر تجارت درون صنعت       

 معنـاداري ضـريب متغيـر تمـايز محـصول           ي   دربـاره  ،ييد قرار گرفته  أمورد ت ) حاضر
يكي از مهمترين دلايل در ايـن رابطـه بـه كـارگيري             . ي قطعي حاصل نشده است      نتيجه
هاي   جويي  صرفه متغير )٤٥(.باشد  مي محصول تمايز درجه گيري    اندازه مختلف هاي  روش

 ي  اندازه  ميان منفي ي  رابطه ديگر، عبارت هب .مشابهي دارد  وضعيت نيز مقياس از شينا
ي   شـامل مطالعـه   (مطالعـات تجربـي       در اكثـر   IITهاي ناشي از مقيـاس و       جويي  رفهص

ي    معنـاداري ضـريب ايـن متغيـر نتيجـه          ي  ييد قرار گرفته ولي درباره    أمورد ت ) حاضر
گيـري و       رين دليل در اين ارتباط، مشكل اندازه      مجدداً مهمت . قطعي به دست نيامده است    

 )٤٦(.باشـد   هاي ناشي از مقياس مـي       جويي   صرفه ي  گيري درجه     هاي مختلف اندازه    روش
 منفـي ) ي حاضر   از جمله مطالعه  ( ضريب متغير نسبت تمركز در اكثر مطالعات تجربي         

  . و معنادار برآورد شده است
انحصاري  رقابت بازار ساختار كلي طور به يتجرب  مطالعات نتايج براساس بنابراين،

 هـاي   جويي  صرفه  ايينپ نسبتاً   ي  محصول، اندازه  بالاي تمايز  ي  كه داراي سه ويژگي درجه    
  كننـده و مـسلط را       باشـد، نقـش تعيـين       ناشي از مقياس و تمركز بازار نسبتاً پايين مـي         

اي ايفا  خانهدر صنايع كار) تجارت درون صنعت (تكوين و گسترش تجارت خارجي       در
  .كرده است



  ارجيخ  تطبيقي مطالعات تجربي نقش ساختار بازار در تجارتي   مقايسه.٤ي  جدول شماره
  لوشر و ولتر  مطالعه / مشخصات

)١٩٨٠(  
  ميلنر گرينوي و

)١٩٨٤(  
  بالاسا و باونز

)١٩٨٧(  
  هيوز

)١٩٩٣(  
  كلارك

)١٩٩٨(  
ي  مطالعه
  حاضر

  ي آماري جامعه
  برآورد  روش
   زمانيي دوره

  سطح تجميع
  متغير وابسته

  ١تعيين تعديل شده  ضريب
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+  
-  
.  

  
٣+  

-  
-  

  
n+  

-  
-  

  
  .باشد  مورد بررسي ميي غير مربوطه در مطالعه نبود متي ه، نشان. معنادار نبودن ضريب متغير و ،ي ه نشانn: توضيح



 ي ي حاضر  آماره و مطالعه) ١٩٩٣(، هيوز )١٩٨٧(مطالعات گرينوي و ميلنر  -١
  .ضريب تعيين شده را به صورت تعديل شده گزارش كرده اند

هافبائر،   ضريب شاخص(متغير جانشين   ٣گيري تمايز محصول   براي اندازه -٢
ضريب  .گرفته است ورد استفاده قرارم)سود معيارو انحراف  مخارج بازاريابي

 كشورهاي در حال توسعه و توسعه يافته و ضريب شاخص هافبائر در ميان
يافته  در حال توسعه و توسعه دو گروه كشورهاي هر براي سود معيار انحراف

 .معنادار برآورد نشده است

 و نسبت SIC ر دHS تعداد( متغير جانشين ٢گيري تمايز محصول   راي اندازهب -٣
 علامت ضريب نسبت ي ارهب در. مورد استفاده قرار گرفته است) كالاي مصرفي

 .ي قطعي حاصل نشده است كالاي مصرفي نتيجه

 . محدود معنادار برآورد نشده استي ضريب اين متغير در نمونه -٤

 ECSC هاي ناشي از مقياس از دو متغير جويي گيري متغير صرفه  راي اندازهب -٥
 بنگاهي استفاده شده كه ضريب متغير اول براي هر دو گروه ٤ركز و نسبت تم

 .كشورهاي مورد بررسي معنادار برآورد نشده است

 .ريب متغير مذكور در برآوردهاي خطي معنادار به دست آمده استض -٦

  
  گيري  خلاصه و نتيجه-٥

 اي هكارخان  خارجي صنايع  ي حاضر به اهميت و نقش ساختار بازار در تجارت       مطالعه
 تسلط ساختار بـازار رقابـت       ي  هنتايج به دست آمده نشان    . پرداخته است ) ١٣٧٧(ايران  

كـشور  اي   گيري و گسترش تجارت درون صنعت صـنايع كارخانـه   انحصاري در شكل  
 نـسبتاً پـايين     ي  اندازه محصول،بالاي  تر، تمايز     به عبارت دقيق  . باشد  مورد بررسي مي  

 تمركز نسبتاً پايين بازار از عوامل خـاص صـنعت           هاي ناشي از مقياس و      جويي  صرفه
اي مورد بررسـي   اي بر تجارت درون صنعت صنايع كارخانه      كننده  هستند كه اثر تعيين   

هـاي رقابـت انحـصاري تجـارت          ي حاضر با مـدل      هاي مطالعه   بنابراين يافته . اند داشته
تجربي مـورد    ساير مطالعات    باي حاضر     نتايج مطالعه . باشد  درون صنعت سازگار مي   

  .ييد قرار گرفته استأت
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٢٧

 اقتصادي، سهم تجارت درون صنعت از كل ي توسعه كه با رشد و با توجه به اين
يابد و با  به طور طبيعي افزايش مي) مجموع كل صادرات و واردات(الص خ تجارت نا

ها نيز بايد  گذاري توجه به تأثير ساختار بازار بر اين بخش از تجارت خارجي، سياست
ه اي نسبي به مزيت( مزيت نسبي به ديدگاهي پوياتر ي ز يك ديدگاه صرفاً بر پايها

مشخصاً  )٤٧(.حركت كنند) هاي اكتسابي ناشي از متغيرهاي ساختي بازار علاوه مزيت
متنوع  ها سليقه با توجه به(  تمايز محصولي چارچوب نتايج اين تحقيق، افزايش درجه در

هاي ناشي از مقياس در چارچوب يك ساختار  جويي به همراه صرفه) كنندگان مصرف
تواند تأثير مثبت و معناداري بر تجارت خارجي از سمت  بازار رقابت انحصاري مي

  .تجارت درون صنعت داشته باشد
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٢٨

 ها نوشت پي

الملـل وجـود تجـارت     هاي مرسوم تجـارت بـين   بيني تئوري مشخصاً براساس پيش  -١
اي   كه، در عمل بخش قابل ملاحظه      در حالي . باشد  هاي ساختاري مي   مستلزم تفاوت 
گيرد كـه اتفاقـاً        صنعتي صورت مي   ي  الملل ميان كشورهاي پيشرفته     از تجارت بين  

همچنين، الگـوي تجـارتي     . داراي ساختارهاي اقتصادي كم و بيش مشابهي هستند       
 در حـالي . باشد كنند مربوط به تجارت بين صنايع مي   بيني مي  ها پيش  كه اين تئوري  

را )  درصـد ٧٥حـدود  (ه در عمل، اين نوع تجارت تنها بخـشي از تجـارت جهـاني        ك
  .دهد تشكيل مي

2- Grubel & Lioyd 
3- Krugman 
4- Lancaster 
5- Helpman 

 :دكرتوان به مطالعات زير اشاره  به عنوان نمونه مي -٦
H.G. Grubel & P.J. Lloyd, Intra-industry Trade: The Theory and 

Measurement of International Trade in Differentiated Products, 
NewYork: John Wiley, 1975.; H.P. Marvel  & J.R.. Ray., Intra-
industry Trade: Sources and Effects on Protection, Journal of Political 
Economy, 95,61,1987, PP.1278-1291.; S. Globerman. & J.W. Dean., 
Recent Trends in Intra-industry Trade and Their Implications for 
Future Trade Liberalization, Weltwirtschaftliches Archiv, Vol.126, 
No.1,1990, PP.25-49.; Don P. Clark, Determinants of Intra-industry 
Trade Between The United States and Industrial Nations, International 
Trade Journal, 1998,12(3), PP.345-362. 

  :توان به مطالعات زير اشاره كرد نوان نمونه ميبه ع -٧
P.K.M. Tharakan., Intra-industry Trade between The Industrial 

Countries and The Developing World, European Economic Review, 
26, 1984, PP.213-227.; H.-H. Lee & Y.Y. Lee, Intra-industry Trade in 
Manufacturers: The Case of Korea, Weltwirtschaftliches Archiv, 
129(1), 1993, PP.159-171.; J.A. Stone & H.-H. Lee, Determinants 
of Intra-industry Trade: A Longitudinal, Cross-country Analysis, 
Weltwirtschaftliches Archiv, 1995,131(1), PP.67-85. 
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٢٩

 حاضـر بـراي اولـين بارسـت كـه بـه             ي  بر اساس مطالعات نگارنده، موضوع مقاله      -٨
  .   گردد شكل علمي و تجربي در كشور مطرح مي

جزئيات  و به اطلاعات  بازار ساختار مشخصاً و صنعتي سازمان به مربوط طالعات م -٩
. نتشر نمي شوند  اي نيازدارد كه معمولاً به صورت عمومي م         نسبتاً زياد و پر هزينه    

مـضاف بـر ايـن، مطالعـات        . باشـد   به اين دليل اطلاعات اين مطالعه نسبتاً جديد مي        
به عنوان نمونـه  ( استفاده كرده اند    ١٩٨٠ و   ١٩٧٠هاي    ديگر عموماً از اطلاعات دهه    

  ). حاضر مراجعه كنيدي  مقاله٤ي  به جدول شماره
 رايب ـهـاي مختلـف       شـاخص  گيـري از   ي حاضر ضمن بهـره      ، مطالعه ترتيب  بدين -١٠

ده اسـت كـه در      كـر گيري هر يك از متغيرهاي صنعت تنها مواردي را مطرح               اندازه
  .برآورد نهايي مورد استفاده قرار گرفته است

11- International Standard Industrial Classification (ISIC) 
  : بيشتر به منابع زير مراجعه كنيدي براي مطالعه -١٢

Paul R. Krugman, Increasing Returns, Monopolistic Competition, 
and International Trade, Journal International Economics, 1979,9, 
PP.469-479.; Paul R. Krugman, Scale Economies, Product Differentiation 
and The Pattern of International Trade, American Economic Review, 
70, 1980, PP. 950-959.; Paul R. Krugman, Intra-industry Specialization 
and The Gains from Trade, Journal Political Economy, 1981, 89(51), 
PP.959-973.; Kelvin Lancaster, Intra-industry Trade Under Perfect 
Monopolistic Competition, Journal International Economics, 1980, 10, 
PP.151-175.; Elhanan Helpman, International Trade in the Presence 
Product Differentiation, Economies of Scale and Monopolistic 
Competition, Journal International Economics, 1981,11, PP.305-340. 

  :زير مراجعه نماييد بيشتر در اين زمينه به مقالات ي براي مطالعه -١٣
Ibid., PP.305-340. 

Kelvin Lancaster, Intra-industry Trade Under Perfect Monopolistic 
Competition, Op. Cit., PP.151-175. 

 مثبت و معناداري    ي  صنعتي نيز رابطه   بسياري از كارهاي تجربي تئوري سازمان      -١٤
. دهند  ييد قرار مي  أكز را مورد ت   هاي ناشي از مقياس و نسبت تمر        جويي  ميان صرفه 
  : بيشتر به كتاب زير مراجعه نماييدي براي مطالعه
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٣٠

Michael Waterson, Economic Theory of the Industry, NewYork: 
Cambridge University Press, 1990. 

الملل   تجارت بين  سنتي هاي تئوري   مشكلات منطقي   ي  بيشتر درباره  ي  مطالعه رايب-١٥
  :  زير مراجعه كنيدبه منبع

W.J. Ethier, Modern International Economics, (2 nd Edition), 
NewYork: W.W. Norton & Company, 1988, Part Two. 

  :تر در اين باره به منابع زير مراجعه نماييد  دقيقي براي مطالعه -١٦
Paul R. Krugman, Increasing Returns, Monopolistic Competition, 

and International Trade, Op.Cit., PP.469-479.; Paul R. Krugman, 
Scale Economies, Product Differentiation and The Pattern of 
International Trade, Op. Cit., PP.950-959.; Kelvin Lancaster, Intra-
industry Trade Under Perfect Monopolistic Competition, Op.Cit., 
PP.151-175.; Elhanan Helpman, International Trade in the Presence 
Product Differentiation, Economies of Scale and Monopolistic 
Competition, Op.Cit., PP.305-340.; Rodney E. Falvey, Commercial 
Policy and Inta-industry Trade, Journal International Economics, 
1981,11, PP.495-511. 
17- Market Concentration  
18- Small Number Models 
19- large Number Models 

  :براي مطالعه بيشتر به مقالات زير مراجعه كنيد -٢٠
James A. Brander, Intra-industry Trade in Identical Commodities, 

Journal International Economics, 1981, 11, PP.1-14.;Elhanan Helpman, 
International Trade in the Presence Product Differentiation, Economies 
of Scale and Monopolistic Competition, Op.Cit., PP.305-340. 

اي   آماري جهت اسـتخراج آمارهـاي صـادرات و واردات صـنايع كارخانـه             ي    پايه -٢١
مركــز آمــار ايــران و منــابع آمــاري ) ٣ظــر ن تجديــد( ISIC  رقــم٣ايــران در ســطح 

  .سازمان ملل بوده است
 سـال    در )غيرمتقابـل  (IITبه عنوان نمونه بر اساس محاسبات نگارنده، شـاخص           -٢٢

، ٩٠،  ٧٤،  ١٠بـه ترتيـب      جنوبي، هند و تركيـه      براي كشورهاي سنگاپور، كره    ١٣٧٧
  . برآورد شده است٢٩ و ٥٣، ٣٦، ٣٨، ٤٥
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٣١

اي ايـران در      گيري متغيرهـاي خـاص صـنعت كارخانـه            ي اندازه  آماري برا  ي  پايه -٢٣
و استخراج آمارهاي صادرات و واردات در سطح    ) ٣نظر   تجديد( ISIC رقم   ٣سطح  

مركز آمار ايـران و منـابع آمـاري سـازمان ملـل بـوده               ) ٣نظر   تجديد( ISIC رقم   ٣
  .است

24- Minimum Efficient Scale (MES) 
25- Cost advantage Ratio (CAR) 

معكـوس شـاخص نـسبت عـدم مزيـت          ) CAR(اي    شاخص نـسبت مزيـت هزينـه       -٢٦
  .باشد  ميCDRيا  ) Cost advantage Ratio(اي  هزينه

تمامي  اقتصاد سنجی    كسب بهترين نتايج از لحاظ    براي  ي حاضر،     البته در مطالعه   -٢٧
ي  نهبيـشي  چـارچوب  در(هاي ناشـي از مقيـاس    جويي گيري صرفه     هاي اندازه   روش

، MESتـوان بـه       مـي  هـا   از ايـن روش   . گرفته شـده اسـت     كاره  ب) سازمان صنعتي 
RMES  ،CDR    و  ECSC  بيشتر به منابع زير مراجعه      ي  براي مطالعه .  اشاره كرد 
  :نماييد

Michael Waterson, Economic Theory of the Industry, Op.Cit., 
Cap.9. 

انحصاري  هاي ضد   و سياست  بازار دعملكر و ساختار تحليل كاشي، فرهاد خداداد  -
:  اقتـصاد دانـشگاه تهـران      ي   دكتري، دانـشكده   ي  با توجه به اقتصاد ايران، رساله     

١٣٧٤.  
28- 4 firm concentration ratio 

  .  شود ييد ميأنيز ت) ١٣٧٤( خداداد ي  مطالعهبااين نتايج  -٢٩
المللـي از اسـناد       نبنـدي بـي    هاي مختلـف طبقـه      راي تطبيق و تعريف كدهاي نظام      ب -٣٠

  .مكتوب سازمان ملل و سازمان آمار ايران استفاده شده است
 زيـر تعريـف      به صـورت   kIITبراي متغير وابسته    لجستيك  ) تجمعي(ابع توزيع    ت -٣١

  :شود مي

0
1

1 ,
1 k

k

k k j kjZ
j

IIT Z x
e

β β
′

−
=

= = +
+ ∑  

بـدون كـران اسـت،      ) خطـي از متغيرهـاي مـستقل      تركيـب   ( kZ در اين تابع، اگرچه   
] (باشد  كراندار مي ) kIIT(متغير وابسته    ]0,100kIIT كه در تـابع     با توجه به اين   . )∋
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٣٢

  باشـد امكـان     مـي  ابع غيرخطـي از متغيرهـاي توضـيحي و پارامترهـا           ت ـ kIITمذكور،  
براي رفـع ايـن مـشكل از تبـديل زيـر اسـتفاده              .  ميسر نيست  OLSي روش   كارگير  هب

  :گردد مي

 11
1 kk ZIIT

e
− =

+
 

 از طرفين نـسبت ) لگاريتم نپري (Ln اصلي و گرفتن ي با تقسيم اين رابطه به رابطه   
  :شود به دست آمده، مدل لجيت زير حاصل مي

0
11

k
k

k k j kj
jk

IITl Ln Z x
IIT

β β
′

=

 
= = = + − 

∑  

بدين ترتيب در . نامند  ميLog-odds ratio يا Logitذكور را  مي طرف چپ رابطه
 تابع خطي از متغيرهاي توضيحي و پارامترها بوده و بدون كران klمدل لجيت

)است )( , )kl ∈ −∞ مدل لجيت به كتاب زير  ي درباره بيشتر ي مطالعه براي .∞+
  :مراجعه نماييد

G.S. Maddala, Introduction to Econometrics, (Second Edition), 
NewYork: Macmillan Publishing Company, 1992. 
32- Diagnostic tests 
33- Functional form 
34- Normality 
35- Belsley 
36- Heteroskedasticity-consistent Standard Errors 

سـاني واريـانس معلـوم       بـع نـاهم   ساني بايد من   براي حل مشكل واريانس ناهم     -٣٧
ساني واريانس، اطمينان كافي وجـود    منبع ناهمي كه غالباً درباره با توجه به اين  . باشد

سـاني احتمـالي تـصحيح       ندارد راه حل مناسب براي  غلبه بـر مـشكل واريـانس نـاهم              
آيند   ترتيب به دست مي   هايي بدين       t.باشد  شده مي  خطاهاي استاندارد ضرايب برآورد   

 بيـشتر بـه كتـاب زيـر         ي  بـراي مطالعـه   . سـاني خواهنـد بـود      سازگار با واريانس ناهم   
  :مراجعه كنيد

Damodar N. Gujarati, Basic Econometrics, Singapore: McGraw-
HILL BOOK COMPANY, 1988. 
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٣٣

تعيين را به د كه حدود ضرايب كرتوان به مطالعات زير اشاره     به عنوان نمونه مي    -٣٨
  :اند  برآورد كرده١/٠-٢٧/٠ و ٠٨/٠-١٣/٠، ٢٠٣/٠-٢٦٥/٠ترتيب 

Kiertisak Toh, A Cross-Section Analysis of Intra-industry Trade in 
U.S. Manufacturing Industries, Weltwirtschaftliches Archiv, 1982, 
118, PP.281-301.; H.P. Marvel & J.R. Ray, Intra-industry Trade: 
Sources and Effects on Protection, Op.Cit., PP.1278-1291.; Don  
P. Clark, Recent Evidence on Determinants of Intra-industry Trade, 
Weltwirtschaftliches Archiv, 1993,129. PP.332-344. 

  .اند دهكررا گزارش ) 2R( تعديل نشده ي آماره  اخيري البته، دو مطالعه
39- Jarque-Bera 
40- Likelihood Ratio 
41- Ramsey Test 
42- Condition Index 

هـاي    حالي است كـه ايـن معـادلات  از ميـان معـادلات متعـدد بـا تـصريح                    اين در  -٤٣
  .متفاوت و متغيرهاي مختلف جانشين انتخاب و ارائه شده است

گيـري متغيـر        توان به تـورش ناشـي از انـدازه         غيرمعناداري ضريب مذكور را مي     -٤٤
  .تمايز محصول نسبت داد

  : بيشتر به مقاله زير مراجعه كنيدي براي مطالعه -٤٥
P.K.M. Tharakan., Intra-industry Trade between The Industrial 

Countries and The Developing World, Op.Cit., PP.213-227. 
كـه  ( حاضر به تعدادي از مطالعات تجربـي         ي   مقاله )٤(ي    همچنين در جدول شماره   
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