
  

تاثير رسانه بر تغيير الگوهاي رفتاري و اخلاق 

 رسانه اي

 1مهدي خاموشي دسي  

  چكيده 
 حاضر، وسايل ارتباط جمعي و رسانه هاي گروهي با انتقال اطلاعات و معلومات جديد و تاثير بر در جهان

سير تحول سريع در عصر اطلاعات و لزوم مبادله هرچـه       . افكار و عقايد عمومي نقش بسيار مهمي برعهده دارند        
 تـا جـايي كـه بعـضي از     بيشتر بين نظام هاي سنتي و مدرن، رسانه هاي گروهي را اهميتي خاص بخشيده است       

كنولـوژي هـاي   ي و سياسي و پيـشرفت رسـانه هـا و ت   انديشمندان معتقدند توسعه نظام هاي اقتصادي و اجتماع  
  .ارتباطي لازم و ملزوم يكديگرند

  
   اخلاق رسانه اي  ، الگوهاي رفتاري، اخلاق، رسانه:كليد واژه ها

                                                    

مهدي خاموشي رئيس سازمان تبليغات   دكتر سيد     متن حاضر مقاله حجة الاسلام والمسلمين         - 1
 مدرسه عالي شهيد مطهري  است كه جهت ارائه در همـايش ملـّي و             اسلامي و عضو هيات علمي    

 . وهشي حكمت عملي در الميزان و ساير آثار اسلام پژوهان معاصر تهيه شده است پژ-علمي
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  رابطه اخلاق و رسانه -1

به ما اطلاعات لازم براي زندگي در جامعه متجدد را نمي رسانه هاي گروهي تنها 
دهند، بلكه تعيين مي كنند كه جوامع چه آگاهي هايي را لازم است داشته باشند و چه            

بنابراين در راستاي رسالت آگاهي رسـاني رسـانه هـا، وظيفـه      . چيزهايي ارزش است  
 رسانه ممكن است در چارچوب اين نقش،. آموزش دهي نيز از اهداف اصلي آنان است

  .خود را هادي و مبشر جامعه به امور اخلاقي بداند
بنابراين ضرورت اين نكته كه مخاطبان از رسانه هاي گروهي به عنوان يك منبع            
آگاهي دهنده و آموزشي استفاده كنند، اين است كه رسانه بر مجموعه اي از اصـول و              

اخلاقي از موضوعاتي است كه نه    توجه به مباني    . معيارهاي ارزشي جامعه مبتني باشد    
تنها توجه مخاطب به رسانه را جديت مي بخشد، بلكه تبعات برنامه هايي كـه رسـانه              
عرضه مي كند را نيز سامان مي دهد به عنوان مثال نوع برنامه هايي كه تلويزيون ارائه             

: ندمان(مي دهد و يا قواعد اخلاقي اي كه روزنامه نگار براي جامعه مفروض مي گيرد      
و به طور كلي حريم ها و چارچوب هاي حقوقي، فرهنگي، ...) مردم سالاري، آزادي و 
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همگي مبتني بر اصول اخلاقي اي هستند كه هميشه بتوانند پايدار ... اجتماعي و 
  .بمانند يعني ارزش هاي ثابت و موردقبول عموم جامعه

آينـدي از   بعد دوم بحث رسانه و اخلاق اين نكته است كه رسانه، خود بر            
بنابراين در جامعه اي كه اصول ارزشي ناديـده   . نيروها و شرايط اجتماعي است    

گرفته مي شود نمي توان از رسانه هاي گروهي نيز انتظار داشت كه خود را ملزم 
در حقيقت رسانه هم مي تواند به عنوان معلم اخلاق . به رعايت اين اصول بدانند

زش هاي اخلاقي باشد و هم مـي تواننـد       عمل كند و هدايتگر مردم به سوي ار       
اصول اخلاقي عرضي و رايج در جامعه را گرفته و بازتوليد كند و تنها هدفش را 

بنابراين رسانه رسالت دوگانه اي را در رابطه با ارزش . جذب مخاطب قرار دهد
  .هاي اخلاقي عهده دار است

مه چيز رنـگ    در دنيايي كه ه   ) به عنوان يك نظام ارزشي    (بنابراين اخلاق   
تجارت و عقلانيت ابزاري به خود مي گيرد و نمي تواند تنها به عنوان يك نظام        

در چنين جهـاني افـراد، نيازمنـد وجـوه          . در جامعه عرضه شود   ) ذهني(نظري  
كاربردي و عملي ارزش هاي اخلاقي اند تـا بتواننـد از پـس مـسئوليت هـا و            

  .وظايف و حتي ناملايمات دنياي متجدد برآيند

  دامنه تاثير اخلاق رسانه اي -2

رسانه ها نه تنها بر تـك تـك         . برد رسانه هاي گروهي بسيار وسيع است      
مردم تاثير مي گذارند بلكه آموزه ها و طرز عملكرد آنها حتي بر روابط ميـان                 

بسته به هدفي كه رسانه براي خود تعريف مـي  . افراد جامعه نيز تاثير مي گذارد    
  .، رابطه پيدا مي كندكند با ارزش هاي اخلاقي

در واقع، رسانه هاي گروهي آن قدر قدرت دارند كه نه تنها براي آگـاهي           
بخشي به افراد به كار مي روند بلكه تعيين مي كنند كه چه چيزي مهم اسـت و                 

رابرت مك لوهان . چه چيزي بي اهميت و امر مطلوب و غيرمطلوب كدام است      
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ه براي حصول به درك واضـح و روشـني از      معتقد است ك  ) واقع نظريه دهكده جهاني   (
يك فرهنگ، بايد به مطالعه ابزاري پرداخت كه در آن فرهنگ، بـراي تبـادل افكـار و        

اين امر توجه به چگـونگي عملكـرد رسـانه بـر           . مبادله پيام ها به كار گرفته مي شود       
  .تضعيف يا تقويت ارزش هاي اخلاقي را روشن مي سازد

كودكـان، جوانـان و پيـران    :  طيف اصلي مخاطـب    رسانه هاي گروهي داراي سه    
بنابراين براي اين كه بتوانند هر سه طيف را راضي نگه دارند، از بين انبوهي از                . هستند

بديهي است كه اين گزينش، . اطلاعات و داده ها و برنامه ها دست به گزينش مي زنند        
هي، در يك نظـام  بالطبع، رسانه هاي گرو . بر پايه هدف اصلي رسانه صورت مي گيرد       

سرمايه داري و كالامحور، برنامه هايي را بيشتر عرضه مي كنند كه سه طيف ذكر شده               
را به سوي مصرف گرايي هرچه بيشتر و جلوه هاي ظاهري سوق دهنـد، و بـالعكس                 
رسانه در يك جامعه اسلامي كه حق محوري و عدالت محوري از ارزش هاي متعالي             

 برنامه هايي را ارائه مي دهند كه مبتني بر حفظ گـوهر  آن است با ساز و كارهاي لازم 
  .پاك و ذات الهي بشر باشند

) سكولار( پس رسانه ها قدرت آن را دارند كه جامعه را به دو سوي اخلاق عرفي 
  .و يا اخلاق مبتني بر شعاير ديني و ارزش هاي مثبت هدايت كنند

  اخلاق در رسانه هاي غربي و شرقي -3

در تحقيقات خود، نشان مي دهد ) ه پرداز ارتباطات و رسانه ها     نظري(نيل پستمن   
كه ادراك انسان ها هم ارزشي و هم گزينشي است؛ يعني افـراد، پديـده هـايي را مـي        
توانند ادراك كنند كه برايشان برجستگي پيدا كرده باشد و  به نـوعي در قالـب ارزش                 

آموختني نيـز هـست؛ يعنـي    مطلوب ارائه شده باشد و از طرف ديگر، ادراك به نوعي       
كاري كه تاكنون . افراد ياد مي گيرند كه به گونه خاصي بينديشند و به تبع آن رفتار كنند

رسانه ها در فرهنگ غرب كرده اند، استفاده از ابزار رسانه در هـدايت افكـار و آراي                 
  .عمومي به سمت خواست صاحبان قدرت و اهداف اقتصادي زرسالاران بوده است



17
3  

//
/ 

نه
سا

 ر
لاق

اخ
 و 

ي
ار

رفت
ي 

ها
گو

ر ال
غيي

ر ت
ه ب

سان
 ر

ير
تأث

ي
ا

 
 

 

اي گروهي در جامعه اسلامي به دنبال توليد و ارائه برنامه هـايي             رسانه ه 
هستند كه ارزش هاي اخلاقي مبتني بر آموزه هاي ديني را تقويت كنند، هرچند 
كه همين رسانه ها در ضمن عملكرد خود دچار خطا هم مي شوند كه اين خطا       

  .در جاي خود، ارزش هاي اخلاقي را تضعيف مي كند
ارزش .  ري مهمترين قضيه در رسانه، محتواي برنامه هاستدر بعد تاثيرگذا

به عنوان مثال، قرآن، . هاي اخلاقي، جدا از مباني و آموزه هاي ديني ما نيستند      
خود ارزنده ترين ارزش هاي اخلاقي را به زيبايي به تصوير كشيده اسـت، امـا           

 هـم در  متاسفانه تنها در بخش كمي از برنامه هاي رسانه هاي گروهي ما و آن           
از )  كه نوعا كم بازده اند(مناسبت هاي ويژه و به صورت پيام هاي كاملاً مستقيم 

  .آن استفاده مي كنند
تنها  آنچه از طريق رسانه به عنوان ارزش هاي اخلاقي اشاعه پيدا مي كند،        

در بعد فرم و قالب و نظر است و به وجوه عيني و كاربردي و محتـوايي، كمتـر       
د است كه رسانه هاي گروهي ما، با قدرتي كه دارند بتوانند   امي. توجه شده است  

ارزش هاي اخلاقي را به فرهنگ عمومي و غالب در جامعه تبديل كننـد و بـا                 
  .كاربردي كردن آن، روز به روز آن را تقويت كنند

  تاثير رسانه بر الگوهاي رفتاري -4

ريف كرده اند، اما غالبا رسانه ها را ابزاري براي انتقال و انتشار اطلاعات تع
رسانه بيش از آنكه در خدمت بيان واقعيت باشند، در جهت ساختن و پرداختن      
واقعيت و تصرف در عالم و آدم است كه فرايند ارتباط را، از آغاز  تـا انجـام،                  

براي مثال، انتشار اخبار كه يكي از وظـايف مهـم    . وحدت و انسجام مي بخشد    
و اجتماعي اي است كـه آن را گـزارش   رسانه ها است، محصول جهان سياسي    

  .مي كند
خبر جهان را منعكس نمي كند بلكه به جهان و ذهنيت افـراد شـكل مـي            
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آگاهي  واطلاع، به گونه اي اجتماعي ساخته مي شود و نه تنها به انعكـاس بـي               . دهد
طرفانه واقعيت اجتماعي و حقايق تجربي نمي پردازد، بلكه در ساخت اجتماعي واقعيت 

هنگامي .  رسانه ها به رفتار، افكار و احساسات آدمي جهت مي بخشند. ه مي كندمداخل
كه پسند و ناپسند و حب و بغض هاي انسان شكل گرفت و انديشه هـاي او در يـك           
چارچوب مفهومي، نظام و قوام يافت، لزوما موضع گيري آدمي نيز به همان سـو مـي              

  .گرايد
 مسلح به پيچيده تـرين ابـزار و فنـون    رسانه ها، به ويژه هنگامي كه يك طرفه و   

ارتباطي باشند، حيات و هستي انسان را به شدت تحت تاثير قرار مي دهند و هويـت                 
انسان را، آن گونه كه قدرت هاي حاكم بر رسانه هاي خبري جهان مي خواهند، سامان 

حاصل آنكه اگر رسانه ها در انجام وظايف خويش پايبند اخلاق و امـور              . مي بخشند 
خلاقي نباشند، به راحتي مي توانند جامعه اي را تحت تاثير خويش قرار دهنـد و بـا              ا

. ايجاد جنگ رواني خبري و ترويج شايعات هويت و انـسجام آن را دگرگـون سـازند     
هنگامي رسانه ها ارج و قدر مي يابند كه نقش اخلاق، فرهنگ و كاركرد آن در نظـام           

ايت شود و در چنين فضايي است كه رسانه اطلاع رساني به طور اصولي شناخته و رع      
  .كاركردي مستقيم بر رفتارها و انگاره هاي ذهني انسان دارد

در فرهنگ و ادبيات مربوط به رسانه ها، شهرت حرفه اي و جذب مخاطب رمز            
تازگي، منفي گرايي و جنجال آفريني امروز، به خصوص در نظام         . و راز موفقيت است   

مخاطب را بايد مجذوب .  هاي خبري محسوب مي شوندهاي سكولار رسما از ارزش
همين نكته رسانه ها را به سوژه سازي، حادثه پروري و عوام . كرد و او را خرسند نمود

  .سوق و به زيرپاگذاشتن اخلاق و بداخلاقي حرفه اي سوق مي دهد... گرايي و 
ياسي و يا در در نظام هاي سرمايه داري رسانه ها غالبا وابسته به قدرت و نظام س

در چنين شرايطي روشن است كه شرايط . سايه يك حاكميت سياسي حق حيات دارند      
چالش زاي سياسي و مصلحت هاي جناحي، گردانندگان را به عدول از اصول و ارزش 
هاي حرفه اي و اخلاقي واداشته و اجراي ضوابط را در عمل به دست فراموشـي مـي    
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ه نقطه بحراني و حساس مي رسد كه رسـانه  اين موضوع، بويژه زماني ب . سپارند
ها بخواهند مدافع يك جريان سياسي باشند و يا يك جريان سياسـي بخواهـد              
اخلاق و هنجارهاي ديني  و اجتماعي را به گونه اي تفسير كند كه بـا اهـداف،       

به هرحال اگر به ثبـات ارزش  . عملكرد و خط مشي سياسي آنان سازگار باشد    
ر خواهان حضور اخلاق در عرصه رسانه ها هستيم، بايد در          ها باور داريم و اگ    

حد امكان خود و رسانه ها را از اين قيد و بندها را آزاد سـازيم تـا بتـوان بـه           
  .تاثيرگذاري سازنده رسانه بر اخلاق رسانه اي سالم و سازنده رسيد

  تعامل اخلاق و رسانه -5

ابل رسانه و اخلاق در عصر حاضر براي درك دقيق و عيني از تاثيرات متق
كه به شكل گيري رفتارها نيز مي انجامد رسانه ها و وسايل ارتباط جمعـي بـه     
دليل تاثيرات عميق، سريع و گسترده اي كه در حوزه هاي مختلف انساني دارند، 

يكي از اين موارد، موضـوع اخـلاق        . دغدغه هاي جدي را به وجود آورده اند       
 مي باشد؛ به اين معني كه بايد ديـد تعامـل   رسانه و تعامل ميان اخلاق و رسانه  

  درست اخلاق و رسانه چگونه بايد باشد؟
آيا مي توان اخلاق رسانه اي و يا رسانه اخلاقي داشت؟ ويژگي هريك از  
اين دو چيست؟ آيا مي توان يك نظامنامه و يا اصول اخلاقي براي رسـانه هـا           

پايبنـدي برنامـه هـاي      تدوين كرد كه از يك سو، با عمل اصحاب رسانه ها و             
متنوع رسانه ها به آن، شاهد رسانه اخلاقي باشيم و از سوي ديگر، مخاطباني كه 
از طريق رسانه ها اصول و هنجارهاي اخلاقي را دريافت كرده و بدان عمل مي 

در پاسخ به پرسش هاي فوق و در تعامـل  . كنند، پايبند اخلاق رسانه اي باشند    
يدگاه هاي متفاوت و گاه متناقضي در ايـن زمينـه           د: اخلاق و رسانه بايد گفت    

  :وجود دارد
برخي معتقدند كه رسانه ها نمي توانند اخلاقـي باشـند و بـه مـسايل          -1
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اخلاقي پايبند بمانند؛ زيرا رسانه ها در محيط پررقابت و براي سودآوري بيشتر تلاش           
 رقبا عقب مانده و در چنين وضعيتي اگر رسانه دنبال رعايت اخلاق باشند از   . مي كنند 

رسانه حرفه اي، رسانه اي است كه به دنبال جذب حداكثر سود    . به سود نخواهد رسيد   
 .و منفعت است و كمتر به قيدو بندها پايبند است

بسياري ديگر معتقدند كه رعايت مسايل اخلاقي توسـط رسـانه هـا دور از                -2
باشند و به حيات خود ادامه رسانه ها براي اينكه در جامعه نفوذ داشته . دسترس نيست

لازمه كسب اعتماد عمومي، درستي، . دهند نيازمندند كه اعتماد عمومي را كسب نمايند  
از اين رو كشورهاي جهـان بـراي        . امانت داري و ايجاد يك رسانه مقبول عموم است        

مند كردن كار رسانه ها و جلوگيري از بداخلاقي، قوانيني را در جهت رسـيدگي     سامان
 .لفات رسانه اي تدوين كرده اندبه تخ

  :در ميان اين گروه نيز نظرات گوناگون ديده مي شود
 در و كـرد  تـدوين  جـامع  اخلاقي نامه  نظام يك توان  مي كه معتقدند اي  عده. الف

 قطبي  تك  جهان  داران داعيه اسلامي، انديشمندان بيشتر. نمود عمل آن به كشورها تمامي
  .دارند نظري چنين شرب حقوق اعلاميه و فرهنگي تك و

 اخلاق داشتن عمل، در كه اند مدعي رسانه عرصه نظران صاحب اكثر مقابل در. ب
 از بـسياري  زيـرا  نيـست  عملـي  باشـد  داشـته  كاربرد جا همه در كه جامع، اي  رسانه

 انـد   مدعي حتي محققان برخي. نيستند قبول مورد دنيا جاي همه در اخلاقي معيارهاي
. است جمعي ارتباط هاي  مشخصه از اخلاقي هنجارهاي درباره يجهان توافق فقدان كه
 شـكل  بهتـرين  در انـد   شده وضع مورد اين در كه اخلاقي مقررات از بسياري نتيجه در

 نيستند مبتني مشتركي اخلاقي فلسفه هيچ بر كه هستند هنجاري رهنمودهاي تنها خود
. شوند مي روبرو آنها با خاص ينحو به موقعيت به بسته گران ارتباط و نگاران روزنامه و

 مـورد  آنهـا  مقبوليـت  و دوام كه هنجارهايي چنين اعمال براي گسترده قوانين تصويب
  .است غيرعملي بسيار است ترديد
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  رفتاري رويكرد با رسانه و اخلاق تاثيرات   -6

 نخست رويكرد چهار. اند  شده مطرح اي  رسانه اخلاق رويكرد پنج ذيل در
  .است ديني رويكرد اساس بر پنجم رويكرد و كولارس رويكرد اساس بر

 كـه  اسـت  چيزي آن مهم است معتقد: گري  اباحي يا و گرايي موقعيت -1
 اصـول  هـيچ  و دهـد  انجـام  خاص لحظه يك در دارد ميل گر  ارتباط يا رسانه
 بـه  سـازمان  اخلاقـي  هـاي   ارزش. نـدارد  وجـود  مـسلمي  اخلاقي و اي  حرفه

 قـانون  يـك  اينكـه  جاي به واقع در. يابد  مي قليلت ارتباطي كارگزار تصميمات
 تجربـه  باشـد  داشـته  وجـود  خلاقـي ا الرعايه لازم دستورالعمل يك و مكتوب

 اعتمـاد  معنـاي  به اين. گيرد   مي قرار خبر انتشار اصلي معيار و ملاك خبرنگار
 رويكـرد  همچـون  گرايـي   موقعيـت  رويكـرد  در. باشـد   مـي  اشـخاص  به مطلق

 مجـاز  شـود  موفقيـت  به منجر كه شرطي به غيراخلاقي ركا حتي ماكياوليستي
 قابـل  روشـني  به خبري تقلب و سانسور ،تحريف نگاه اين در. شود   مي شمرده

  .است مشاهده
 اخلاقي در كننده  تعيين عوامل تنها را پيامدها ديدگاه اين: گرايي غايت -2

 عمـل  فسن است مهم عمل پيامد و نتيجه حاصل،. داند  مي گر  ارتباط عمل بودن
  .باشد نداشته ارزش چندان است ممكن

 اين مقابل در است اصل عمومي منافع رويكرد اين در: گرايي  عموميت -3
 منفعـت  اگـر  كـه  است اين پاسخ ؟كنيم نقض را قانون داريم حق آيا كه پرسش
 نگـاري   روزنامـه  در خبرنگـار  مثـال  بـراي . نـدارد  اشـكالي  كند اقتضا عمومي

 رو  روبـه  متنـوعي  اخلاقـي  هاي  تعارض با دارد رسيبازپ حالت كه جستجوگر،
 شود  مي مند  بهره شنود امكانات از گاه و كند  مي نقض را  خصوصي حريم. است

 چون انجامد  مي اش  بخشودگي و عفو به خبرنگار نيت حسن وضعيتي چنين در
  .است نظر مورد عمومي منافع
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 اي رسانه  صحيح  عمل يك است معتقد رويكرد اين: خودمحوري و خودگرايي -4
 حقوق شهرت كه كاري باشد مطلوب و بخش  لذت گر  ارتباط خود براي كه است عملي
  .است درست ببرد بالا سازمان در را فرد پايگاه و درآمد

 دينـي  درون مدارانه قح اي  رسانه اخلاق مباني: گرايي  حقيقت يا مداري حق -5
 اي رسانه  اخلاق به اسلام دگاهدي واقع، در حقيقت شود؟ منتشر بايد اطلاعاتي چه. است

 و فراگيـر  و عـام  ديـدگاهي  دارد، ريـشه  الهي دين اين فلسه و ها  ارزش اصول در كه
 فرهنگ  نام به خاص فرهنگي به منتسب گرچه ديدگاه اين. شود مي شمرده شمول جهان

 اخلاقي  فروع  و  اصول  تمامي برگيرنده در دين اين بودن فطري دليل به اما است اسلامي
 و لايتغيـر  اخلاقي اصول رويكرد اين در. است شده مطرح ها  رسانه زمينه در كه است
 ايـن . كـرد  نقـض  را آنهـا  تـوان   نمي كه دارد وجود قرمزي خطوط اصطلاح به و ثابت

  :از عبارتند اصول اين از برخي است توجهي قابل و متنوع اصول داراي رويكرد
 عمـومي  وظـايف  دار  عهـده  كـه  ها،  رسانه اصحاب: امانت عنوان به اطلاعات -1
 اسـت  مبنا و پايه يك اين. نگهدارند امانت عنوان به خود نزد را اطلاعات بايد هستند

 امر  مصلحت بر آنچه كه است اين تو بر تو برادر حقوق جمله از: فرمودند) ع(كاظم امام
 اسـت  ديگري متوجه نفعي چيزي بيان در اگر پس. نپوشاني او از اوست آخرت و دنيا
 خبرنگـار،  ميـان  تفـاوتي  ميـان  اين در. شود گفته او به كه كند  مي حكم انساني يفهوظ

 آنها  اصلي  وظيفه كه است هايي رسانه به وابسته فرد اگر البته. نيست ديگران و گزارشگر
 بـه  او كـار  ايـن  زيرا اوست عهده بر مضاعفي وظيفه است رساني  اطلاع و دهي آگاهي
  .دارد وظيفه حقايق بيان برابر در و شود مي محسوب شغل عنوان

 هـا   انـسان  سـاير  بـه  نسبت انساني هر: عموم منافع و مصالح از مردم اطلاع -2
 خداوند.  است االله حق از برخوردار متعال خداي به نسبت نيز و الناس حق از برخوردار

 پايمال  را مردم حق كه كسي. است گردانده مقدم خود حقوق به نسبت را بندگانش حق
  .نمود خواهد پايمال تر  راحت را متعال خداي حق كند
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 توان  مي رو اين از. معناست  بي انتخاب آگاهي نوبد: انتخاب و يهآگا -3
 اصـل  يـك  از) 18،زمـر ال (»احـسنه  يتبعون و القول يستعمون الذين« آيه گفت

 انتخاب كه آورد  مي ميان به سخن بديهي اصل اين از بلكه كند  نمي بحث اخلاقي
 درستي  انتخاب  نكند، پيدا آگاهي چيزي از تا فرد. است اطلاع و گاهيآ از تابعي

 ايـن  و اسـت  درسـت  آگاهي و شناخت پرتو در انتخاب اصولاً. داشت نخواهد
  .است رساني اطلاع هاي رسانه وظيفه

 خبرنگـار  كـه  شـود   مي ناشي آنجا از خبر به دارانه  امانت نگاه: شاهد خبرنگار -4
 و اوسـت  نـزد  امـانتي  كه است كسي آن هر قرآني ديدگاه در شاهد. شود  مي تلقي شاهد

 را شـهادت  كـه  هركـسي . نكنـد  كتمـان  شهادت دادن و تقوي ساختن پيشه با را آن بايد
 خبـر  كـه  خبرنگاري قرآني نگاه در تر  دقيق تعبير به .است گناهكار دلي داراي كند كتمان

  .است گناهكار دكن نمي بيان را حقايق و واقعيات يا و كند نمي گزارش را
 مدار  حق  رويكرد در ها رسانه: جامعه ارزشي و اخلاقي مبناي به توجه -5

 هايي برنامه نوع مثال عنوان به. باشند جامعه ارزشي و اخلاقي مباني پاسدار بايد
 جامعـه  بـراي  نگـار  روزنامه كه اي  اخلاقي قواعد يا و دهد  مي ارائه تلويزيون كه

 ـ مـردم  مانند گيرد  مي مفروض  و هـا   حـريم  كلـي  طـور  بـه  و آزادي الاري،س
 اصـول  بـر  مبتنـي  همگـي  000 و اجتمـاعي  فرهنگي، حقوقي، هاي  چارچوب

  .بمانند پايدار بايد هميشه كه هستند اي اخلاقي
 و نيروها از برآيندي خود ها  رسانه: اخلاق معلم مثابه به بايد ها  رسانه -6
 گرفتـه  ناديـده  اخلاقي و ارزشي اصول كه اي  جامعه در. است اجتماعي شرايط

 اصول اين رعايت به ملزم را خود كه داشت انتظار ها  رسانه از توان  نمي شود  مي
 معلـم  يـك  نقش توانند مي هم جامعه يك در ها  رسانه رو اين از. بدانند اخلاقي
 هـم  و باشـد  اخلاقـي  هـاي   ارزش سوي به مردم هدايتگر و كنند ايفا را اخلاق

 سـان  بـدين  و كنند بازتوليد و گرفته را درجامعه ايجر اخلاقي اصول توانند   مي
  .دهند انجام درستي به را خود رسالت
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 مدار حق رويكرد ويژگي ترين  برجسته از دو هر اين: جويي  حق و گويي  حق -7
 يـا  و باشد تهمت يا دروغ خواه. است باطل حقي خلاف گفته هر رويكرد اين در.است
 اخبار بيان در است رساني  اطلاع ها  رسانه مهم يها  رسالت از يكي. دليل  بي جويي  عيب

 رويكرد در معيار باشد انتخاب و گزينش براي معياري بايد مردم به وقايع و حوادث و
  .است جويي حق و گويي حق محوري، حق ديني،

  گيري نتيجه  - 7

 تاثيرات  و  دو  آن  ميان تعامل و رسانه در اخلاق نقش و رابطه بررسي در مقاله اين
 كـه  كرديم تاكيد نوشتار اين در. است بوده متمركز رفتاري الگوهاي گيري  شكل بر آنها
 رسانه  از برخي كه گرفته قرار توجه مورد معاصر  دنياي در رسانه از كاركردي نمود دو
 ياد بشر اخلاقي و معنوي مختصات و انسانيت ارتقادهنده بخش آگاهي مركز عنوان به

 مادي و نفساني هاي  خواسته و تمايلات اعلام مجاري را رسانه ديگر برخي و كنند  مي
 طريـق  از اسـت  توانسته تاكنون رويكرد دو اين از هريك كه كنند  مي تلقي خود محور
 گونـاگون  الگوهـاي  پـرورش  و رويـش  بـه  مخاطب و رسانه بين ارتباطي هاي  شبكه

  .شود منجر رفتاري
 عفـت  خـلاف  و اخلاقي ضد امور ترويج با توان  مي شديم يادآور كه گونه همان

 در امـروز  كـه  گونـه  آن ديني و ملي هنجارهاي و باورها ها،  ارزش خلاف و عمومي،
 نقطه در و داشت اخلاقي ضد حتي و غيراخلاقي رسانه هستيم شاهد غربي هاي  رسانه
 توان مي هم سان بدين. داشت اخلاقي امور به پايبند و اخلاقي رسانه توان مي هم مقابل
  .اي رسانه اخلاق رسانه هم و شتاد اخلاقي رسانه

 نهادينـه  براي ديني و ملي اخلاق و فرهنگ رسوم، و آداب با رسانه اصحاب آشنايي البته
 ايـن . اسـت  ضروري امري اي  حرفه جهان در رفتاري الگوهاي تغيير و رسانه در اخلاق ساختن

 مخاطـب  و جـذاب  كاملاً صورت به و اي  حرفه اي،  رسانه خاص سازوكارهاي طريق از بايد امر
 ايـن . شـوند  آشنا ديني جامعه يك اخلاقي معيارهاي و اخلاق با مخاطبان تا گيرد صورت پسند
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يـن  اگرچـه  ديگر، سوي از. است رسانه سازي  اخلاقي موانع رفع گرو در مهم  و اخـلاق  ب
تـه  صحيح تعامل دو آن توانند  مي و ندارد وجود تضاد و تعاند رسانه نـد  داش  ايـن  امـا  باش
 اخـلاق  هـاي   حـوزه  تمام در كه دارند كامل توانايي مدرن هاي  رسانه كه نيست معنا بدان
 تـوان   مـي  رو، ايـن  از. سازند اي  رسانه را اخلاق يا و اخلاقي عميقاً را رسانه و شده وارد

يـن  باشـد  اخلاقـي  صددرصد كه اخلاقي رسانه اما. داشت محور اخلاق اي  رسانه  همچن
 يكـي  اسـلامي  نـاب  اخـلاق  معيارهاي و اصول با كاملاً ار آن بتوان كه اي  رسانه اخلاق
 اصـول  از بـسياري  تـوان   مـي  البتـه . بـود  خواهد دسترس از دور و دشوار بسيار دانست
تـن  ناديـده  امـا . سـاخت  نهادينه جامعه در رسانه زبان با را اخلاقي  پـسند  و ذوق انگاش

 و دينـي  رسـانه  به جدي آسيب اخلاقي، اي  غيرحرفه و خام هاي  برنامه ارائه و مخاطبان
  .نمود خواهد سكولار و غيرديني هاي رسانه جذب را مخاطبان و ساخته وارد اخلاقي


