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کارآفرینی و رکود اقتصادی

در   2008-2009 اقتص��ادی  رک��ود  حالی ک��ه  در 
بس��یاری از کش��ورها بس��یار جدی ب��ود، وقتی این 
گزارش آماده می ش��د، برخی کشورها از حالت رکود 
خارج می ش��دند. در این گزارش از نه سال اطاعات 
جی. ای. ام به عاوه پاس��خ های داده شده به سئوالات 
بخصوصی که در بررس��ی س��ال 2009 دو مس��ئله 
عمده را هدف گرفته بود، اس��تفاده کردیم: نخس��ت 
اینکه چگونه فعالیت های کارآفرینی تحت تأثیر رکود 
قرار گرفته اند؟ و دوم اینک��ه کارآفرینی تا چه اندازه 
می توان��د به عنوان مکانیس��می برای معکوس کردن 

روند نزولی اقتصاد به روند صعودی عمل کند؟
در ارتباط با سئوال نخست، از یك طرف ممکن است 
به دلیل فرصت های کمتر، فعالیت های نوپای کمتری 
داشته باشیم. از سوی دیگر، رکود و کسادی می تواند 
بازارها و منابع سابق را آزاد کند و برخی افراد ممکن 
است واقعاً فرصت های جدیدی برای آغاز کسب وکار 
ببینن��د که ش��رایط آنها را که رک��ود باعث به وجود 
آمدنشان شده، تغییر می دهد. بنابراین، این سئوال را 
نمی توان تنها با مشاهده تعداد سالانه کسب وکارهای 
نوپای پاس��خ داد. چ��ه اهمیتی دارد ک��ه چه نوع از 
فعالیت ه��ای کارآفرین��ی انج��ام ش��ود، کارآفرینان 
چه انگیزه های اساس��ی و چ��ه تمایاتی دارند. نتایج 
تحقیق��ات ج��ی. ای. ام 2009 بینش��ی درب��اره این 
موضوع��ات به م��ا می ده��د، زیرا روش شناس��ی آن 
بوضوح نوسان انواع مختلف و مراحل متفاوت فعالیت 

کارآفرینی را در نظر می گیرد.
چندین نظریه درباره سئوال دوم وجود دارد. بهترین 
نوآوری ه��ا درزمان ه��ای رکود )مانند کس��ادی دهه 
1930( انجام ش��ده اند؛ زمانی که جامعه برای تغییر 
آماده اس��ت. مطالعه ای که بتازگی توس��ط کوئلینگر 
)Koellinger( و ثوری��ك )Thurik( )2009( انج��ام 
شده، نشان می دهد کارآفرینی نمایانگر دوران ترقی 
و تنزل فعالیت تجاری و اقتصادی اس��ت. آنها نشان 
دادند استفاده از اطاعات دیده بان کارآفرینی جهانی 
)GEM( ب��رای کش��ورهای عضو س��ازمان همکاری 
و توس��عه اقتصادی )OECD(، ارتب��اط مثبت میان 
فعالیت ه��ای در ح��ال تول��د نوآوران��ه و مبتن��ی بر 
فرصت و  چرخه رش��د تولید ناخالص داخلی واقعی، 

دو س��ال بعد نشان داده خواهد ش��د. این امر نشان 
می دهد کارآفرینی مس��تقل از چرخه تولید نیس��ت. 
کارآفرین��ی تنها ی��ك پدیده در جه��ت دور تجاری 
یا خاف جهت آن نیس��ت، بلک��ه مانند یك چرخه 
همزمان عمل می کند. سال های پیش از رکود ممکن 
اس��ت به عنوان س��رمایه گذاری در برخی حوزه های 
مثمرثم��ر بالقوه مانند تکنولوژی س��بز تلقی ش��وند 
اما غالب مدل های تج��اری اجازه نمی دهند ابداعات 
نوی��ن در مقیاس قابل توجه ش��کل بگیرند. در زمان 
رکود، اگر چه از بین بردن شوک تغییرات پیش آمده 
ضروری است، افراد تازه وارد می توانند جای پای خود 
را محک��م کنند، زیرا تمام قطعیت های گذش��ته زیر 

سئوال می روند.
ویلی��ام بائوم��ول )William Baumol( در یك مقاله 
مه��م درباره کارآفرینی و توس��عه درب��اره نرخ ثابت 
ب��رای کارآفرین��ی در جوام��ع اس��تدلال ک��رد، در 
حالی که نهادها، قوانی��ن و هنجارهای جوامع تعیین 
می کنن��د که تا چ��ه اندازه کارآفرینی مولد اس��ت و 
توس��عه اقتصادی ایجاد می کن��د )بائومول، 1990(. 
اگر بائومول درس��ت بگوید، می توان اس��تدلال کرد 
که رک��ود اقتصادی به جای کاه��ش کارآفرینی، در 
توازون فعالیت ه��ای مختلف کارآفرینانه تغییر ایجاد 
کرده اس��ت. برای مثال، اف��رادی که به عنوان کارگر 
و کارمن��د در بخش مالی کار کرده اند، ممکن اس��ت 
به دنبال راه هایی باش��ند که درآمد خود را از طریق 

بخش های مختلف دیگر به دست آورند.
 دیگ��ران که گزینه کارآفرین��ی را در مواقع رونق به 
عنوان یك انتخاب در نظر می گرفتند، ممکن اس��ت 
برای چند س��الی کارمن��دی را برگزینند و تمایات 
کارآفرینانه خود را برای بعد نگه دارند. برخی ممکن 
است امکان شروع یك کس��ب وکار را شدنی ببینند، 
 زی��را ارزش منابع انس��انی و مالی نزول کرده اس��ت. 
تحلیل تعداد سالانه شغل آزاد یا تعداد کسب وکارهای 
نوپا به یك پاس��خ قانع کننده به دو سئوال طرح شده 
منجر نمی ش��ود، زیرا ممکن است برخی مشاغل آزاد 
خیلی کارآفرین نباش��ند و برخ��ی کارمندان ممکن 

است در حقیقت بسیار کارآفرین باشند.

از  ب�ر كارآفرین�ی: ش�واهدی  تأثي�ر رك�ود 
داده های جی. ای. ام

حال که تحقیقات جی. ای. ام بیش از ده س��ال است 
که انجام می ش��ود، می توان الگوه��ای دوران ترقی و 
تنزل در فعالیت تجاری و اقتصادی را مش��اهده کرد. 
در این بخش، س��یر تکامل��ی رفتاره��ا، فعالیت ها و 
تمایات کارآفرینی را در دو کشور امریکا و آرژانتین 
را که از س��ال 2001 تا کنون هر س��ال در تحقیقات 

جی. ای. ام حضور داشته اند، نشان می دهیم.
امریکا نمونه مثالی بس��یار خوبی اس��ت، زیرا بحران 
اقتصادی از آنجا آغاز شد و تأثیر آن قابل توجه بود. ما 
همچنین نتایج حاصل از تحقیقات را در آرژانتین به 
عنوان نمونه ای از کش��وری که در مرحله متفاوتی از 
توس��عه اقتصادی قرار دارد  و بحران شدید اقتصادی 

سال 2000 به آن بسیار صدمه زد، ارائه می کنیم.
آنچه در مورد دوره  زمانی 2001 تا 2009 قابل توجه 
است و با یافته های اصلی کوئلینگر و ثوریك )2009( 
سازگاری و تطابق دارد، این است که به نظر می رسد 
جمعیت فعال کار امریکا طوری عمل کرده است که 
گویی مش��کل پیش رو را پیش بین��ی کرده و انتظار 
آن را داش��ته است. از سال 2006 تا 2009، ترس از 
شکس��ت افزایش یافته، همان طور که در کارآفرینی 
مبتنی بر ضرورت تأثیر داشته،  این در حالی است که 
فعالیت کارآفرینی در حال تولد از 8٪ در سال 2005 
به 5٪ در سال 2009 کاهش یافته است. در حالی که 
فعالیت کارآفرینی مقیاسی است با تغییرات تدریجی 
و آرام، این مقیاس هم کاهش زیادی را نشان می داد. 
می��زان خاتمه یك کس��ب وکار و ع��دم ادامه آن هم 
هیچ انحرافی از مسیر در سال 2009 نشان نمی داد.  
چه��ار مقیاس متفاوت تمایل برای کارآفرینی نیز در 

این دوره کاهش یافت.
ط��ی چهار س��ال از 2001 تا 2004 پ��س از بحران 
ش��دید اقتصادی سال 2000، فرصت ایجاد شغل در 
آرژانتین با شیب تندی بالا رفت،  در حالی که فعالیت 
کارآفرین��ی در ح��ال تولد و نوپا هم در س��ه س��ال 
نخس��ت افزایش یافت. در س��ال 2002، کارآفرینی 
مبتن��ی بر ضرورت به عنوان س��همی از فعالیت کلی 
با ش��یب تندی شروع به کاهش کرد. در همان زمان، 

دیده‌بان‌جهاني‌کارآفریني‌)GEM(‌یک‌کنسرسیوم‌دانشگاهي‌جهاني‌مرکب‌از‌تیم‌‌هاي‌علمي– پژوهشي‌است‌که‌هدف‌اصلي‌
آن‌ارزیابي‌و‌ارائه‌داده‌هاي‌پژوهشي‌معتبر‌در‌سطح‌بین‌المللي‌در‌مورد‌فعالیت‌هاي‌کارآفرینانه‌است.‌به‌طور‌کلي‌اهداف‌برنامه‌
پژوهشي‌دیده‌بان‌جهاني‌کارآفریني‌عبارتند‌از:‌سنجش‌و‌ارزیابي‌سطح‌فعالیت‌کارآفرینانه‌میان‌کشورهاي‌عضو،‌کشف‌رابطه‌

نظام‌مند‌میان‌کارآفریني‌و‌رشد‌اقتصاد‌ملي،‌و‌شناسایي‌عواملي‌مؤثر‌در‌توسعه‌کارآفریني.‌
تعداد‌کش�ورهاي‌عضو‌دیده‌بان‌جهاني‌کارآفریني‌از‌‌4عضو‌در‌س�ال‌‌1997به‌21کشور‌در‌سال‌‌2000و‌‌29کشور‌در‌سال‌‌2001
افزایش‌یافت.‌در‌س�ال‌‌2006تعداد‌اعضاي‌دیده‌بان‌جهاني‌کارآفریني‌به‌‌42کش�ور‌رس�ید‌و‌سرانجام‌در‌سال‌‌2007)‌18مهر‌
1386(‌با‌پیوس�تن‌ایران،‌تعداد‌کش�ورهاي‌عضو‌‌GEMبه‌‌47کشور‌افزایش‌یافت.‌دانشکده‌کارآفریني‌دانشگاه‌تهران‌متولي‌
اجرایي‌برنامه‌پژوهش�ي‌‌GEMدر‌ایران‌اس�ت.‌گزارش‌پیش‌رو‌که‌بتازگی‌انتشار‌یافته‌وضعیت‌کارآفرینی‌را‌بر‌تأکید‌بر‌رکود‌

جهانی‌سال‌2009-‌2008بررسی‌می‌کند.‌این‌گزارش‌تنها‌بخشی‌از‌گزارش‌مفصل‌دیده‌بان‌کارآفرینی‌جهانی‌است.

ار
باز

د 
کو

 ر

  فيروزه درشتی 



89
ذر 

و آ
ن 

آبا
 

هم 
ه ن

ار
شم

 
وم 

ل د
سا

 
ل 

مل
ن ال

 بي
زار

 با
مه

هنا
ما

55

تمایل برای ایجاد شغل افزایش یافت. با نگاهی گذرا 
و س��ریع به دوره زمانی 2006 ت��ا 2009، الگوهای 
مش��ابهی را در امریکا ش��اهدیم؛ کاه��ش در فرصت 
ایجاد ش��غل و افزایش در س��هم فعالیت کارآفرینی 

مبتنی بر ضرورت.
در ن��گاه اول، در حالی که ای��ن الگوها غیرمنطقی به 
نظر می رس��د، در تطابق کامل با دی��دگاه دوره های 
 Joseph(  تن��زل و ترقی تجاری و اقتصادی ش��امپتر
Schumpeter( و نقش��ی ک��ه کارآفرینان در آن بازی 
می کنند، قرار دارد. ما نمی توانیم مطمئن باش��یم که 
بیرون آمدن امریکا از بحران اقتصادی همان الگوهای 
مشابه را در آرژانتین سال 2001 تا 2004 نشان دهد. 
اما آنچه واضح است، این است که فعالیت کارآفرینانه 
در دوره های اقتصادی مختلف تغییر می کند و به نظر 

می رسد از یك روش نظام مند تبعیت می کند.
رون��د ترقی یا تنزل رفتاره��ا، تمایات و فعالیت های 
کارآفرینانه در کش��ورهای مورد بررس��ی جی. ای. ام 
در س��ال 2007-2006 و 2009-2008 و نیز روند 
رش��د ناخالص داخلی برای ای��ن دوره زمانی ارزیابی 
شده است. س��هم نسبی ضرورت کارآفرینی طی این 
دوره در تمام کش��ورهای با اقتصاد مبتنی بر نوآوری 
به اس��تثنای امارات متحد عربی و س��وئیس افزایش 
یافته اس��ت. امارات متحد عربی و سوئیس، برعکس 
س��ایر کشورهایی که اقتصاد مبتنی بر نوآوری دارند، 
بین دوره 2008 و 2009 رشد ناخالص داخلی مثبت 

اندکی داشتند.
فرصت ایجاد شغل در اکثر این کشورها کاهش یافت، 
هر چند ترس از شکست در هیچ کدام از این کشورها 

به اندازه امارات افزایش نیافت.
کمتر کشوری از میان کشورهای با اقتصاد مبتنی بر 
کارایی کاهش فرصت های ش��غلی را نشان دادند، اما 
کمتر کشوری از میان این کشورها افزایشی در سهم 
کارآفرینی مبتنی بر ضرورت با وارد ش��دن به رکود 
اقتصادی نش��ان می دهد. این کشورها مانند لیتوانی، 
رومانی، و آرژانتین بیش از دیگر کش��ورهای هم گروه 
خود طی این دوره صدمه دیدند. برخی کش��ورها که 
عملکرد مس��اعدی ط��ی این دوره داش��ته اند، مانند 
اروگوئه، جمهوری دومنیکن، پرو و برزیل فرصت های 
شغلی ثابت یا حتی افزاینده را نشان می دهند و هیچ 
نشانی از افزایش کارآفرینی مبتنی بر ضرورت در آنها 

مشاهده نمی شود.

تأثي�ر رك�ود ب�ر فعاليت ه�ای كارآفرینان�ه بر 
اساس گفته های كارآفرینان

این بخش نش��ان می دهد که چه طور کارآفرینان در 
این س��ه دسته کش��ور تأثیر بحران اقتصادی جهانی 
را بر کسب وکار خود احس��اس کرده اند. فرصت های 
ش��روع کسب وکار و یا توس��عه آن با یك سال پیش 

مقایسه شده است.
در بررس��ی س��ال 2009 جی. ای. ام دو سئوال اضافه 
ش��ده اس��ت که اجازه می ده��د ارزیاب��ی ای از تلقی 
کارآفرینی در اوضاع اقتصادی اواس��ط س��ال 2009 

برای شروع و توسعه یك کسب وکار داشته باشیم. 
در ای��ن گزارش،کارآفرینان هر س��ه گروه کش��ورها 
ش��رایط شروع یك کس��ب وکار را در مقایسه با سال 
قبل ارزیابی کرده اند. جای تعجب نیست که بیش از 
نیمی از کارآفرینان آغاز کسب وکار جدید را دشوارتر 
از سال قبل می دانند. به طور متوسط اکثر کارآفرینان 
در کشورهای با اقتصاد مبتنی بر عوامل تولید اظهار 
داشتند که آغاز کس��ب وکار در این کشورها آسان تر 

از سایر اقتصادها بوده اس��ت. بسیاری از کارآفرینان 
در این کش��ورها ضرورت محورن��د و ارتباط اندکی با 

بازارهای مالی جهانی دارند.
در حقیق��ت، تولی��د ناخال��ص داخلی این کش��ورها 
طی دوره رکود جهانی به رش��د کند خود ادامه داد. 
کش��ورهای با اقتصاد مبتنی بر کارایی بیشتر تمایل 
دارند با بازارهای جهانی ارتباط داشته باشند و رأی و 
نظر کارآفرینان در این کشورها در مجموع منفی بود.

به طور کلی، کارآفرینان درباره رش��د و توس��عه یك 
کسب وکار بیشتر از شروع آن مثبت فکر می کنند.

ممک��ن اس��ت متصدی��ان کارآفرین��ی در الگوهای 
کسب وکارش��ان با آزمون های جدی مواجه شوند که 

در زمان رونق اقتصادی ثابت شود موفق بوده اند.

تأثي�ر ركود اقتصادی ب�ر فرصت های تجاری 
موجود

در یکی از س��ئوالات ویژه ای که به بررس��ی جمعیت 
بزرگسال 2009 جی. ای. ام اضافه شده، از کارآفرینان 
درباره دیدگاهش��ان در مورد تأثیر »بحران اقتصادی 
جهان��ی« ب��ر فرصت های تج��اری برای ش��روع یك 
کس��ب وکار یا ادامه کس��ب وکار موجود سئوال شده 
اس��ت. پاس��خ های داده شده به این س��ئوال با توجه 
ب��ه گروهی که یك کش��ور در آن قرار می گیرد و نیز 
نوع کارآفرینی این گونه خاصه ش��ده است: نخست 

اینکه اکثری��ت کارآفرینان در کش��ورهای با اقتصاد 
مبتنی بر عوامل تولید و مبتنی بر کارایی فرصت های 
کمتری برای کسب وکارش��ان می بینن��د. دوم اینکه 
تقریب��ا یك چه��ارم کارآفرین��ان نوپا در کش��ورهای 
ب��ا اقتصاد مبتنی ب��ر نوآوری فرصت های بیش��تری 
برای کس��ب وکار خود می بینند. س��وم اینکه هر چه 
کارآفرینان ثابت تر باشند و زمان بیشتری از تأسیس 
بن��گاه اقتصادی آنها گذش��ته باش��د، احتمال اینکه 

بدبین تر باشند بیشتر است.
نتیجه نخس��ت ممکن است غیرمنطقی و نادرست به 
نظر برس��د، زیرا به نظر می رسد کشورهای با اقتصاد 
مبتنی بر نوآوری، بر حس��ب درص��د تولید ناخالص 
داخلی، بیش��تر از اغلب اقتصادهای مبتنی بر عوامل 
تولی��د و مبتن��ی بر کارای��ی تحت تأثیر رک��ود قرار 

گرفته اند.
اما این پاس��خ ها نس��بی هس��تند و در کش��ورهایی 
که نس��بتاً تحت تأثیر بحران اقتص��ادی جهانی قرار 
نگرفته ان��د کارآفرینان ممکن اس��ت تفاوت اندکی از 
یك س��ال به سال بعد مش��اهده کنند. برعکس، در 
اقتصاده��ای مبتن��ی بر نوآوری که تغییرات بیش��تر 
بوده اس��ت، اقلیت قابل توجهی از کارآفرینان فرصت 
را مناسب می بینند و بقیه خطر را احساس می کنند. 
این افراد، جوان تر و تحصیلکرده تر هس��تند و سطح 
تمایل بالاتری بر حسب انتظار شغل و نوآوری دارند.


