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  1حسيني ثه محبمحددكتر 

  چكيده

شناسي، چگونگي گردش كالا، خدمات و توليد، با رويكرد فرهنگي  مصرف از ديدگاه انسان

اي اجتماعي است كه بايـد   اي اقتصادي باشد، مقوله مصرف، پيش از آنكه پديده. و نمادي است

  .هاي اجتماعي بررسي شود در چهارچوب پديده

. اسـت  مؤثرّپذيري نيز  و جامعه يابي علاوه بر رفع نيازهاي انساني، در روند فرهنگ  مصرف،

شـود، از ايـن    شدن خوانده مي مصرف در زمان حاضر كه عصر جهاني ةپرداختن به مقول اهميت

پذيري است و همين امـر،   روست كه ايجاد الگوهاي مصرف در كشور، بخشي از فرآيند فرهنگ

  .داده استرا افزايش  يسنتهاي  فرهنگ نگراني گرايش به همساني فرهنگي و محو خرده

اجتمـاعي و   نوظهـور  ايه ـ هاي راديـو و تلويزيـون بـه عنـوان پديـده      ها، بويژه رسانه رسانه

                                                      
  م، تحقيقات و فناوريشناسي فرهنگي و اجتماعي، استاديار وزارت علو دكتراي انسان. 1
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از لحـاظ   ملّـي  ةرسـان . الگوهاي صحيح مصرف دارند ةو ارائ معرفّيسزايي در  فرهنگي، تأثير به

تواند ضمن بررسي كاركردهاي مصرف، الگوهـاي مصـرفي    شناسي اقتصادي مي مطالعات انسان

بر مصـرف كالاهـا، همچـون طبقـه اجتمـاعي، سـن، شـغل و         مؤثرّدر اجتماع و عوامل  موجود

جنسير تاريخي آنها از زمان گذشته تاكنون بررسي كندت را با تطو .  

  

  شناسي اقتصادي، مصرف، رفتارهاي جامعه مصرفي، كالا، خريد انسان: ها كليدواژه
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  مقدمه

تواند به عنوان اتخـاذ، فـروش و گـردش     است و مياز يك منبع  استفاده عبارت از ،مصرف

آرنولـد و  . توليـد و بازاريـابي قـرار دارد، تعريـف شـود      ،طراّحيكالاها و خدمات كه در مقابل 

خـدمات   ةكالاها و ارائ تهيهبه عنوان اكتساب، استفاده و «مصرف را در مفهوم گسترده  1زينخان

                         » .داننــــد داري مــــدرن مــــي تصــــاد ســــرمايهكننــــد و آن را موتــــور اق مــــيتعريــــف 

هـاي   علـوم مختلـف از زاويـه    )236: 2005، كـديا و ويلـيگن،   141: 2002آرنولد و زينخـان،  (

 ـ . نگرند مصرف مي ةمتفاوتي به مقول ثيراتي كـه بـر   أاقتصاددانان مصرف را از بعد اقتصـادي و ت

اسـان، بـه طـرح موضـوعات مربـوط بـه       شن د و جامعـه كنن تحليل مي نرخ عرضه و تقاضا دارد،

از رفتارهـاي اجتمـاعي در عصـر     يكه به عنـوان نـوع جديـد    پردازند ي مصرف ميشناس جامعه

بـا طـرح    ،پـردازان  ن نظريـه اي  .مصرفي ظهور كرده است ةدر قالب جامع ومدرنيته شكل گرفته 

مربـوط بـه اوقـات فراغـت،     كيد بر عناصر فرهنگـي و موضـوعات   أرويكردهاي فردگرايانه و ت

كننـد مصـرف را از    مـي  ها و علوم ارتبـاطي تـلاش   رسانه. دهند مورد تحليل قرار ميمصرف را 

كننـدگان در   بر افـزايش تقاضـاي مصـرف   ثيرات آنها أاي و ت و ابزارهاي رسانه ها طريق فرآورده

را از بعـد  مصـرف   ،شناسـان  انسـان  امـا . قرار دهنـد  انتخاب يك نوع ويژه از كالا، مورد بررسي

      توجـه هـاي اخيـر مـورد     در سـال  ايـن شـيوه  . كننـد  صادي بررسي و تحليل ميشناسي اقت انسان

خـدمات و سـپس    ،چگـونگي گـردش كالاهـا    درخصوصقرار گرفته و كار خود را با پژوهش 

                                                      
1. Zinkhan 
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آرايـش كـردن،    و هـاي غـذاخوردن، لبـاس پوشـيدن     مثـال، شـيوه   براي ؛توليد آغاز كرده است

ساير مـوارد از ايـن جملـه     هاي مختلف و هاي مصرف يك كالا در بين اقشار و گروه تممنوعي

شكل و ميزان مصـرف را   ، اين عناصر و الگوهاي فرهنگي هستند كه نوع،نار باور آنبنا ب .است

شناسان  دارند و انسانفرهنگي و نمادي  گوناگون معاني ،كالاها و اشياي مصرفي .كنند تعيين مي

  .ك منطق مصرف از بستر فرهنگ هستنددر جستجوي در
        مـورد اسـتفاده  كالاهـايي   در نتيجـه آن، شـود كـه    گرايي بـه رفتارهـايي اطـلاق مـي     مصرف
 ـ برخي از اين ممكن است اماشوند  ميكه موجب اقناع نياز  گيرند قرار مي ضـروري   ةنيازها جنب

در  ،فعـال كنند به طـور   گي ميدي زندكساني كه در يك نظام اقتصاهمه . نداشته و كاذب باشند
ه والدينشان را بـراي خريـدن   از كودكاني ك. شوند ت مربوط به مصرف كالاها درگير ميتصميما
تا افـراد بزرگسـالي كـه     كنند ترغيب مي بينند، هايي كه در تلويزيون مي ها و خوراكي بازي اسباب

. دهنـد  شكل مـي ) ن و غذاهامبلما خانه،(ا بر اساس خريد كالاها و خدمات تمام زندگي خود ر
چنانچـه مـردم منـاطق    . دهـد  داري را شكل مي توليد سرمايه ةي مصرفي، نظام ادارها تيفعالاين 

نظـام اقتصـادي    زمـاني متوقـف سـازند،    ةمختلف جهان خريد كالاها و خدمات را در يك دور
  .شود ميداري متلاشي  سرمايه

شناسـي   ي خـاص انسـان  هـا  يكي از حـوزه  ، مصرف كالاها و خدمات به عنواناولدر نگاه 
فرهنگي خريد كالاهايي از قبيـل غـذا، لبـاس و     اهميت، توجهقابل  ةنكت. شود فرهنگي ديده مي
ت بـا  اامشناسان فرهنگي نشان داده است كه اين قبيـل اقـد   تحقيقات انسان .استابزارهاي خانه 

سطح زيرگروهي و اجتمـاعي   هر دوتعاريف فردي ما ارتباط دارد و از الگوهاي فرهنگي ما در 
بنـدي كالاهـا بـر اسـاس      كننـده مـردم قـادر بـه طبقـه      در يك جامعـه مصـرف  . گيرد نشئت مي
 چـه نـوع   ،؟ يـا در چـه رسـتوراني   هايمان را بسـازيم   چگونه خانه: هاي مصرفي هستند انتخاب

  . كنـيم  ار مـي شـك ت خودمـان را آ هوي حقيقتدر  ،گونه كالاها غذايي بخوريم؟ ما با انتخاب اين
فردي هسـتند   هايي از ارتباط بين رسانه ،خدمات كالاها و. ها آگاهانه نيستند اين انتخاب ،در واقع
  . بستگي دارندجامعه هر فرهنگي  هاي ارچوبهو به چ
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ت فردي و وابستگي اجتمـاعي بـراي مصـرف كالاهـا و     هاي مصرفي كه بيانگر هوي نتخابا

در چهـارچوب يـك    ارتباطاتي كه. دهند دي آنها را نشان ميش نماخدمات هستند، در واقع ارز

در خـلال   ،هـاي تـاريخي   هاي اجتماعي و طـي دوره  از طريق ميثاق ،شود فرهنگ ويژه خلق مي

كنندگان، در جستجوي  ه كالاها به مصرفمديران بازاريابي براي عرض. ها شكل گرفته است نسل

در  .فرهنگـي هسـتند   ةهاي ويژ ارچوبها در چبين كالاها و خدمات و مفاهيم خاص آنه ارتباط

مفهـوم اشـياي    البتّـه . اي دارند ي ويژهها، مفاهيم ماد كالاها و رنگ ،هر نظام فرهنگي و اجتماعي

  .دأثير بگذارت هكنند هاي مصرف بر گروه طي زمان متحول شود و همچنين ندتوا فرهنگي مي

 سـوم كشورهاي جهـان   در« مده است كهآ »زا و توسعه درونتي ملّيهاي فرا شركت«در كتاب 

فرهنگـي   -تنها در ايجاد يك سلسله مراتب اجتماعي  ،منطق تفكيك اجتماعي بر مبناي مصرف

برخـورد متقـاطع فرهنگـي و    يابد، بلكه به شكل يـك   ك اجتماعي بازتاب نميويايي و تحرّو پ

ز طريـق فرآينـد   د اگسـترش تجـد   فـي و معرّ. شـود  نيـز پديـدار مـي    »و تجدد سنت« ستيز بين

در . ي اجتماعي مصرف را در پـي دارد يپويا ،د آنهاريزي مجد ل و نيازها و قالباآم شكني، قالب

از يـك سـو، الگـوي    . ارچوب، الگوي ارتباطات، با الگوي مصرف رابطـه مسـتقيم دارد  ين چها

در دهـد و   يمـي اسـت كـه نگـرش مـردم را شـكل مـي       هـا و علا  پيام ةمصرف، حاصل مجموع

مصرف خود الگويي ارتباطي بين انسان و  ،يابد و از سوي ديگر اي مصرفي آنها تبلور ميرفتاره

   )148-149 :1372ريفر و ديگران، ( ».شود و ميجامعه و بين انسان و خود ا

 اهميـت كننـدگان نيـز از    لاها و جاذب بـودن آنهـا بـراي مصـرف    بندي كا در اين ميان، بسته

شناسـان و   روان بـا   هـا بـراي جلـب مشـتري از مشـورت      تاين شـرك . اي برخوردار است ژهوي

هـاي فرهنگــي و   ارچوبه ـبرنـد تــا بتواننـد متناسـب بــا چ    شناسـان اقتصـادي بهــره مـي    مـردم 

شـود كـه كـم كـم كالاهـا و       عرضه كنند و همين امـر باعـث مـي    كالاها را ،شناختي مردم روان

شـكل   »نيـازمحوري «بر مبناي كه  يسنتاز اقتصاد جوامع محو شوند و اقتصاد  يسنتمحصولات 

شـكل گرفتـه اسـت،     »گرايـي  مصـرف «ه اقتصاد تجاري كه بر مبنـاي  ، جاي خود را ببودگرفته 
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ضـررهاي   با وجـود هاي گازدار غير الكلي در كشور ماست كه  مصرف نوشابه ،نمونه آن. بدهد

غـذا   ها همراه باآناند از مصرف  أكيد كردهد و پزشكان بارها تنزيادي كه براي سلامتي انسان دار

اني و دعـوت از فاميـل و   مهم ـخودداري شود، كمتر خانواده ايراني است كه هنگـام برگـزاري   

  .ها استفاده نكند دوستان خود از اين نوشابه

  مطالعات مربوط به مصرف هاي روش

 تـرين  برجسـته  1شناسان اقتصادي كه مارسل مـوس  از ديدگاه انسان گونه كه اشاره شد، همان

اي اجتماعي اسـت كـه بايـد در     اقتصادي باشد، مقوله هاينكه يك پديد  از پيشصرف آنهاست، م

ي اقتصادي ها معني كه پديده به اين، هاي اجتماعي تام مورد مطالعه قرار گيرد ارچوب پديدههچ

با سـاير اجـزا در سـاختار اجتمـاعي مـورد       هاتوان به صورت انتزاعي و جدا از ارتباط آن را نمي

هـا، حقـوق و    هايي مانند مناسـك، ازدواج، اسـطوره   پديده ،به نظر او. ي قرار دادتحليل و بررس

رتبـاط آن  ت عيني نظام اجتمـاعي و ا يبلكه در تام اند شدهمبادلات نه تنها بر روي نهادها استوار 

دهد ايـن   نشان مي 2با مطالعه پتلاچ او )457: 2004بونته و ايزارد، (. اند با ساير اجزا شكل گرفته

نـوعي انتقـال نمادهـا و     ،شكل از قواعد مبادله كه درجوامع سرخپوستي وجـود دارد، در واقـع  

هاي اقتصـادي را بـا    توانند پديده نمادها هستند كه ميها در زندگي اجتماعي است و اين  ارزش

  . هاي اجتماعي و مذهبي پيوند دهند پديده

  :عبارتند از گيرند، ه ميبهر هاشناسان در مطالعه مصرف از آن هايي كه انسان روش

ها يا روزهـاي متمـادي    شناسان هفته انسان در اين نوع از مطالعه،: 3نگاري هاي مردم روش .1

                                                      
1. Mauss 

2. Potlatch 

3. ethnographic methods 
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           هـاي لازم را  كننـد تـا بتواننـد توصـيه     كننـدگان مطالعـه مـي    هاي منتخـب مصـرف   گروه ةدربار

كننـدگان را بهبـود    ي مصرفتوانند زندگ واع جديد كالاها يا خدماتي كه ميتوليد ان خصوصدر 

هـا و كارخانجـات    شـركت  از جانـب كـه  گونـه مطالعـات    ناي  اغلب اوقات. بخشند، ارائه دهند

 .هسـتند  هـا  خـاص از فـرآورده   ةمتمركـز بـر يـك طبق ـ    ،دنشو ها درخواست مي كالا هكنندتوليد

از  كـاراني گـروه بـا هم  اين قبيل مطالعات را به عنوان اعضاي يك  به طور معمولشناسان  انسان

  . دهند شناسان و مهندسان انجام مي روان نظير هنرمندان، طراحان توليد، ؛هاي ديگر رشته

گيري در بين اقشار و طبقـات مختلـف اجتمـاعي     كه از طريق نمونه 1هاي پيمايشي روش .2

مصـرف كالاهـاي متفـاوت را در بـين اقشـار مختلـف        ةد و شكل، ميـزان و نحـو  نشو انجام مي

  . دهند د تحليل و بررسي قرار مياجتماعي مور

. انـد  ثبت شده ها هاي تجاري شركت ارچوب رقابتهكه در چ 2هاي مطالعات قومي روش .3

ها امكان درك رفتارهاي اقوام مختلـف را در ارتبـاط بـا مصـرف كالاهـاي گونـاگون        اين روش

  .سازند فراهم مي

انـد،   نگـاري آمـوزش ديـده    هـاي مـردم   مفـاهيم فرهنگـي و روش   ةشناسان كه در زمين انسان

و تر از الگوهاي رفتـاري و فرهنگـي دارنـد     عميق دستيابي به دركيهاي مناسبي براي  توانمندي

ايـن  . گـذارد ب كالاها و خـدمات اثـر   طراّحيممكن است بر توليد مفاهيم، موارد استفاده و  اين

 ـگان بستگي داركنند متعدد و تجارب زندگي مصرف به اشياي ،مفاهيم فرهنگي  بـراي مثـال،  . دن

كار يا  محلّشناسان در مورد رفتارهاي مصرفي در خانه،  نگاري انسان مطالعات و تحقيقات مردم

هـاي جديـد و    توليـد فـرآورده   ةزمينها در  ها و شركت ريزي كارخانه مبنايي براي برنامه ،جامعه

                                                      
1. survey methods 

2. ethnic study methods 
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 ةعرض ـ گذاري و رخن بندي، موجود و بازاريابي است كه شامل بستهتوليد كالاهاي  طراّحيبهبود 

  .شود انواع كالا به بازار مي

  كاركردهاي مصرف 

رسـد، رفـع نيازهـاي     به ذهـن افـراد مـي   اي كه در ارتباط با كاركردهاي مصرف  ين مقولهاول

گـذران اوقـات     مسـكن و نيـاز ثانويـه    ه خـوراك، پوشـاك،  ياولانساني است كه شامل نيازهاي 

يكـي از عوامـل    ،مصـرف  ؛هاي ديگري نيز دارد جنبه ،بعد كاركردي مصرف اما. شود ميفراغت 

خـود را  همگوني  ،افراد با مصرف كالاهاي گوناگون. پذيري است يابي و جامعه در فرهنگ مؤثرّ

 ـ دهند و با جامعه و فرهنگ نشان مي مصـرف . كننـد  ت اجتمـاعي كسـب مـي   پذيرش و مقبولي، 

و  ءافـراد بـا مصـرف اشـيا    . معه استت شخصي يا جمعي براي افراد جاايجاد هوي برايابزاري 

نـوع  . كننـد  ص فردي يا اجتماعي كسب مـي ت و تشخّهوي نوعي كالاهاي گوناگون، براي خود

بيـانگر   نمايـانگر و  اي گونـه  كنند به و مسكني كه اعضاي جامعه از آن استفاده مي خودرولباس، 

طبقات مختلف . عي استتمايزات اجتما ةدهند نشان ،مصرف ابزاري. پايگاه اجتماعي آنان است

 حتّـي لبـاس پوشـيدن و    ةاجتماعي بر اساس مصرف كالاهاي متفاوت نظير وسايل خانـه، شـيو  

ت و كيكميةكننـد  آنچه تعيين درآمد، در طبقات كم. شوند ت مواد غذايي از يكديگر متمايز ميفي 

  .جامعه است ميزان درآمد خانوارها، قيمت كالاها و انطباق آنها با مدل فرهنگي ،مصرف است

. رقابتي هستند كه در ميان طبقات اجتمـاعي جريـان دارد   ةانواع كالا، اسلح، 1به نظر بورديو

نـد كـه مقـولات اقتصـادي     ده ر مفاهيم فرهنگي هستند و نشان ميكالاها بيانگ )1979بورديو، (

                                                      
1. Bourdieu 
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سـازي و   هومبنابراين، كاركرد اصلي كالاها، مف. اند هاي ويژه پيوند خورده فرهنگ چگونه با خرده

معناسازي فرهنگي است و طبقات مختلف اجتماعي با مصرف كالاهـاي خـاص و كنتـرل آنهـا     

  .رسانند خود را مي ةم و معني طبقمفهو

  گذار بر مصرفأثيرعناصر ت

، چندين عنصر در ه مصرف در جوامع مختلفشناسان اقتصادي در زمين انسان طبق مطالعات

  :اند قلمداد شده مؤثرّ ،تعيين شرايط مصرف كالاها و خدمات

اين الگوهاي فرهنگـي هسـتند كـه     ،واقعدر :هاي اجتماعي اشكال مختلف نيازهاي گروه -

اينكه ما چگونه، به چه ميزان و از چه نوع كـالا يـا مـواد غـذايي     . كنند ا را تعيين ميشكل نيازه

ايزاتي در ايـن  تم ـ ،در جوامع مختلـف . به ساختار فرهنگي جامعه ما بستگي دارد ،استفاده كنيم

  در وچـاي   ،در خاورميانـه و شـرق آسـيا و انگلسـتان     ،مثـال  بـراي . خـورد  به چشم مـي زمينه 

يي كـه بـراي خـوردن غـذا     ابزارها همچنين. شود و اروپا، قهوه بيشتر مصرف مي مريكاي لاتينا

نـه،  مثـال، اسـتفاده از قاشـق و چنگـال در خاورميا     بـراي . با هم تفاوت دارند ،دنشو استفاده مي

چوب در شرق آسيا، كارد و چنگـال در اروپـا و خـوردن غـذا بـا دسـت در برخـي از منـاطق         

  .فريقايي رواج داردا
است كه به  اين محيط « گويد ميدر بحث مصرف  1ريوير :منابع طبيعي موجود در محيط -

 دهد كـه از قحطـي   اي سازمان مي گونه خود را به) اكوسيستم( بومي صورت تصنعي، نظام زيست
از طريـق كشـت و    بـراي مثـال،   پسـندد  آنچه مـي  او گرسنگي جلوگيري شود و در عين حال ب
ــا دادن ارزش  ــان، ي ــود گياه ــرورش و بهب ــاي اخلا پ ــيه ــد  ق ــذاها دســت ياب ــه برخــي غ  »          .ب

 ـعامـل   ،به هر ترتيب، مشخص است كه شرايط اقليمي) 143: 1383ريوير، ( در انتخـاب    يمهم

                                                      
1. Riviere 
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مثـال، در   بـراي . ناپـذير اسـت  أثير آن بر مصرف نيـز انكار ت اماتوليد است هاي معيشتي و  شيوه
غذايي  ةمردم گرايش زيادي به استفاده از خرما در برنام ،توليد خرماست ةجنوب ايران كه منطق

خانوارهـا  غـذايي   ةشـود، اسـتفاده از بـرنج در برنام ـ    و در شمال ايران كه برنج توليد مـي  دارند
بـر انتخـاب و جهـت     شـوند،  واقع، محصولاتي كه در محيط توليد مـي در. داي دار جايگاه ويژه
 .گذارند ر ميثيأالگوهاي مصرفي ت بخشيدن به

ي از كالاهـا و خـدمات   الگوي مصرف شامل سـبد  :الگوهاي مصرفي موجود در جامعه -
تـابع   سـو، از يـك   ،اين الگو  .كنند اي خاص مصرف مي گان آن را در دورهكنند است كه مصرف

تابع شرايط اقليمي، معيشتي و هنجارهـاي فرهنگـي حـاكم بـر جامعـه       ،ديگر سويرآمد و از د
 . است

گرايش به اسـتفاده از   ،مطابق با ميزان درآمد خود ،طبقات مختلف اقتصادي :ميزان درآمد -
 ــ  تــر جامعـه، هــر روز بــرنج   بــراي مثـال، طبقــات مرفـه   .ي دارنـد كالاهـا و مــواد غـذايي خاص       

و روزهـاي ديگـر از    پزند اي يك يا دو بار برنج مي هفته ،درآمد كنند، ولي طبقات كم يمصرف م
 .كنند نان استفاده مي

در . شـود  مـي مصرف انبـوه   است كه موجب يملاز عواديگر مدگرايي نيز يكي  :مدگرايي -
مصـرف   ةپس از آن، از دايـر . است معيناي  اغلب موارد، تبليغ و مصرف كالاها تنها براي دوره

جمعـي نقـش    وسـايل ارتبـاط   ،جادر اين .شود اع جديدي جايگزين آنها ميشوند و انو خارج مي
كنند ي ايفا ميمهم. 

دهد، حراج پي در پي كالاهاسـت كـه    يي كه مصرف را افزايش ميها يكي از شيوه :حراج -
تري هـا شكسـته شـده و كالاهـاي بيش ـ     كننـد قيمـت   مردم احساس مي .كند جاد مينياز كاذب اي

 .خرند مي
به  دهد، يل ميي از نظام اقتصادي جوامع انساني را تشكمهممبادله كه بخش  :شكل مبادله -

موس، در كتاب خود با عنوان مارسل . دهد كه مازاد بر نيازشان را عرضه كنند ها اجازه مي انسان

هـا از طريـق    ههاي بين افراد يا گـرو  كه تمام پرداخت كند اشاره مي» اي در مورد بخشش رساله«
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) 211: 2004بونتـه و ايـزارد،   . (گرفتن و بازگردانـدن  دادن، :سه اجبار بنيادي شكل گرفته است

هـاي   ناشي از تعاملاتي است كه در جريـان مبادلـه بـين گـروه     ،واقع، ارتباط مبادله با مصرفدر

ره اشـا » تحـول بـزرگ  «در كتـاب خـود بـا عنـوان      1كارل پولاني. دهد رخ مي مختلف اجتماعي

يـا   2گـي  در جوامع ابتدايي، اقتصاد نه بـر اسـاس بـازار، بلكـه بـر اسـاس دوسـويه       «كند كه  مي

در ايـن جوامـع،    ،واقـع  در. تنظيم شـده اسـت   يعني بر اساس اصول تقارن يا تمركز 3بازتوزيع

هاي اقتصادي از طريق نهادهاي اجتماعي همچون خويشاوندي، سياست و مذهب كه از  تيفعال

در  راهكارهاي مبادلـه  او) 26 :1385دوپويي، (» .پذيرد اوتي برخوردارند، صورت ميت متفماهي

ها با عنوان همياري ذكـر شـده    در برخي كتاب(گي  دوسويه: كند جوامع را به سه نوع تقسيم مي

   ).4مبادله بازاري( ، بازتوزيع و بازار)است

     عرضـه   ،لاهـا بـه شـكل برابـر    هاي متقابل است كه طي آن كا بستان مبتني بر بده گي دوسويه

قواعـد  . شـود  گي محسوب مي دوسويهاشكال  ءهديه هم جز. شوند و به طور متوازن مصرف مي

بـه اعتقـاد پـولاني،    . دنسـاز  م اين شكل از مبادلـه را آشـكار مـي   انجا ةاجتماعي و فرهنگي نحو

وامعي هسـتند كـه   اند، شامل ج ـ گي تنظيم شده كارهاي دوسويه و تصادهايي كه بر اساس سازاق

مناسـبات   ،در آنهـا  وپـذيرد   هـاي متقـارن صـورت مـي     هاي اقتصادي آنها در بين گروه فعاليت

يابـد، جوامـع    ق مـي اقتصادي از طريق مناسبات خويشاوندي يا نهادهاي غيراقتصادي ديگر تحقّ

 ـ گـي را تشـخيص داده   سـه نـوع از دوسـويه   شناسـان   انسان) 27 :همان. (بدون طبقه هستند        :دان

جريان دارد؛ افراد به يكـديگر هـدايايي   نامحدود كه در بين خويشاوندان نزديك  گي دوسويه .1

                                                      
1. Polany 

2. reciprocity 

3. redistribution 

4. market exchange 
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، اين ايـده را در ذهـن دارنـد كـه     دهند ولي انتظار بازگشت و جبران آن را ندارند، در مقابل مي

 ـ  در. شان حسـاب كننـد   ، روي پشتيباني متقابل خانوادهمدتازتوانند در در مي ن اقـدام  واقـع، اي

  . رود سازي به شمار مي سازي و پشتوانه نوعي ذخيره

 ةبا اين الزام همراه اسـت كـه در آينـد    گي دوسويهاين شكل از  كه گي سر به سر دوسويه .2

گي  دوسويهاين شكل از . گردد ميبرمعادلي كم و بيش برابر با آن كالا يا خدمت  ،دور يا نزديك

  . شود پيدا مي هاي مبادله كار دارند، ظامدر جوامع كشاورزي كه ن ،مثال براي

شـود   انتقال ديده مي حال بيشتر در جوامع در گي دوسويهاين نوع از  كه منفي گي دوسويه .3

    خـدمت  جـنس يـا    ةدهنـد  شـده و ارائـه  تضـعيف   در آنهـا  كه پيوندهاي قومي و خويشـاوندي 

  ) 613-614: 1382، لاگپتس و يب( .كند جنس يا خدمت بيشتري به دست آورد تلاش مي

اس اقتصادهايي كه بر اس«: نويسد هاي اقتصادي مبتني بر بازتوزيع مي پولاني در تعريف نظام

هـاي اقتصـادي آنهـا در     فعاليـت شامل جوامعي هستند كـه   ،اند راهكارهاي بازتوزيع تنظيم شده

هـا در   يـت فعالگونـه   ايـن   .شـود  مسير يك مركز و سپس از طرف آن به سوي خارج انجـام مـي  

هـا و   آوري خـراج  كـه داراي يـك اقتـدار مركـزي در جمـع     يابند  تشكيلات اجتماعي تحقق مي

اين   بلافاصله پس از كسر بخشي از ،قدرت مركزي وتداركات متنوع از واحدهاي توليد هستند 

سلسـله مراتـب يـا     چنـين جـوامعي داراي  . دهـد  هاي ديگر مـي  باقيمانده را به گروه ،ها دريافت

ايـن شـكل     )27 :1385دوپويي، (» .كنند ت هستند و از يك رئيس يا دولت فرمانبرداري ميطبقا

پـذيرد، موجـب    از توزيع مجدد كالاها كه متناسب با درآمدهاي بـه دسـت آمـده صـورت مـي     

  .شود خدمات مي ةناهمگوني و تمايز طبقاتي در مصرف كالاها يا ارائ

گيرنـد، شـامل    شـكل مـي  ) بـازاري ( مبادلـه اقتصادهايي كه بر اساس راهكارهـاي  همچنين، 

متفـاوت در محـور يـك نظـام      »هاي دست«هاي اقتصاديشان در بين  فعاليتجوامعي هستند كه 

از  »جداشـده «آنها اقتصـادهاي منسـجم هسـتند كـه از طريـق نهادهـاي       . شود تجاري انجام مي

ي جداگانـه در  فعـاليت  به منظور انجام) مذهبي يا خويشاوندي سياسي،(مناسبات اجتماعي ديگر 
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صـه  ايـن شـكل از مبادلـه، مشخ   ) 28 :همان( .اند تشكيل يافتهاقتصادي  مستقل صرفاً ةيك حوز

شود كه در آنها كالاها و خدمات از طريق يك ميانجي كه  جوامع معاصر و صنعتي محسوب مي

مبادله بـه جـز   دو طرف . گيرند پول يا اوراق بهادار است، مورد مبادله و خريد و فروش قرار مي

اجتمـاعي   تعهـد  گونـه  هـيچ  ،پرداخت توافق شده و تحويل كالاها و خدمات درخصوص تعهد

  .ندارند يكديگرديگري به 

دارد، اين است  اهميتشناسان اقتصادي  آنچه در ارتباط با اين سه شكل از مبادله براي مردم

خدمات نيسـت بلكـه ايـن     ي وكه در اين سه شكل، موضوع فقط رد و بدل شدن كالاهاي ماد

  .گيرند هاي اجتماعي و فرهنگي قرار مي ارچوبهمبادلات در چ

بر اساس دهش يا بخشش و خدمت  ،بر اساس اين سه شكل از مبادله، نوع و ميزان مصرف

اقتصـادي  اصول مادي، نظم  ،بازاري ةدر حالي كه در مبادل. شود يه ميازاي آن توج بهيا كالاي ما

توزيع، پيوندهاي خويشاوندي و قومي و در باز گي، دوسويهدر . كند خلق ميحاكم بر جامعه را 

گيري الگـوي مصـرف و مـازاد     ر اجتماعي عامل مركزي است كه شكلماتيك و اقتداجنبه كاريز

هاي فـردي يـا    خصيصه بر ،اين مبادلات  اشكال متفاوت. شود ها و خانوارها را موجب مي گروه

  .گذارند ثير ميأكالاهاي متفاوت تجمعي، مناسكي و معيشتي مصرف 

  كالاها

محصـولات و مـواد   . ، كالاها هستندر ارتباط مستقيم با مصرف قرار داردديگري كه د ةمقول

خدمت  ةئد و در برابر دريافت پول يا ارانشو نده به بازار عرضه ميتوليدكن از جانبمختلفي كه 

   كالاهـا را  ،شناسـان اقتصـادي   انسـان . ارنـد كالا نام د ،كنند يكي از نيازهاي انساني را برطرف مي
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راساس مطالعه بر روي ب 1گودليه. كنند تحليل مي ،كردي كه در نظام اجتماعي دارندبر اساس كار

 ـفعالدر جوامع ابتدايي ماننـد جوامـع پيچيـده، دو بخـش از     «: كند جوامع ابتدايي، اظهار مي ت ي

بنـدي شـده وجـود     مشـخص و طبقـه   ةدو مقولكالاها در  بندي از ماقتصادي مطابق با يك تقسي

اين كالاهاي حيثيتي هستند كه باعث ايجـاد سلسـله   . كالاهاي معيشتي و كالاهاي حيثيتي :دارند

 دستهاين . شوند ايفاي نقش مناسبات خويشاوندي مي قدسي و ةمراتب اجتماعي، پرورش تجرب

 ـها برا از كالاها موجب رقابت اجتماعي در بين افراد يا گروه هـاي قـدرت يـا     تي كسب موقعي

و كميابي مصـنوعي   ،در بسياري از جوامع ،اساس اين بر. شوند هاي اجتماعي ارزشمند مي نقش

ي براي خودنمايي در نظر گرفتـه شـده اسـت، آشـكار     توجهبه طور قابل  زاد كه گاههمچنين ما

  )48-49 :همان( ».شود مي

تمايز بين انواع كالاهـا ضـروري اسـت    ت الگوهاي رفتار اقتصادي جوامع،براي درك ماهي .

عنـوان   بـا برخي از نويسندگان كالاهـا را  . اين تمايز در مقولات گوناگون مطرح شده است البتهّ

مثـال، الماسـي    بـراي «. اند بندي كرده اي طبقه يا كالاهاي سرمايهكالاهاي مصرفي، كالاهاي مولد 

ن المـاس در دسـت   يزماني كه هم ـ اما. كه به صورت يك گردنبند درآمده، كالاي مصرفي است

) 138 :1370سـاروخاني، (» .رود بـه شـمار مـي   اي  كالايي مولد يا سـرمايه  گيرد، ر قرار ميب شيشه

در بسـياري از  «كننـد كـه    هرولد اشـنايدر نقـل مـي    ةبا استناد به گفت 3و فرد پلاگ 2بيتسدانيل 

  به .انداز است و هم پسمصرفي  لايهم كا اي، كالاي سرمايه جوامع افريقايي، يك گله گاو، هم

انـداز   بـه ايـن دليـل پـس     كند، اي است كه گوساله، شير و كود توليد مي كالاي سرمايه دليلاين 

مصـرفي   رود و بـه ايـن دليـل    مـي اي براي نگهداشت و انباشت ثروت به شمار  است كه وسيله

                                                      
1. Godlier 

2. Bates 

3. Plog 
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 ـ( ».كنند ميو از پوستش استفاده  شود مياست كه سرانجام خورده   )587 :1382تس و پـلاگ،  بي

  :بندي كرد طبقه هاي زير توان در مقوله شناسي اقتصادي، كالاها را مي از بعد انسان

روند و شامل اقلام مصـرفي   ه انسان به كار ميياولع نيازهاي رف برايكالاهاي معيشتي كه . 1

  .هستندساير اقلام  خوراك، پوشاك، پناهگاه و هدر حوز

، مهـر،  ك؛ ماننـد اشـياي متبـرّ   س برخوردارنـد ارزشـي و تقـد   بـار از  كالاهاي نمادين كه. 2

 .و ساير اقلام هاي مراسم عزاداري جانماز، طوق

و افـراد از طريـق آنهـا     اهري هستندكه از ابزارهاي مصرف تظ )پرستيژ(كالاهاي حيثيتي . 3

همـراه و  ، تلفـن خـودرو ماننـد   ؛گذارند اجتماعي خود را به معرض نمايش مي هت و طبقموقعي 

 .ساير ابزارها

تعميـر و   ،دارنـد و بـراي توليـد    ه مـداوم كه استفاد ابزارهايي هستندبيشتر  ،كالاهاي فني. 4

  ....روند مانند ابزارهاي كشاورزي، وسايل تعمير و استفاده از وسايل ديگر به كار مي

شـتاري،  كالاهاي فرهنگي كه نقش آموزشي و گذران اوقات فراغت دارند مانند متـون نو . 5

  .سمعي و بصري

اي  بـراي مثـال مسـكن مقولـه    . با يكديگر تركيب شوندتوانند  برخي از اين مقولات مي البتهّ

كالاهـاي   ءتوانـد جـز   در عين حـال مـي   اما رود است كه در زمره كالاهاي معيشتي به شمار مي

  .حيثيتي نيز محسوب شود

  ايران ةتحولات كاركردي عناصر مربوط به مصرف در جامع

    ل شـده اسـت،  مـا متحـو   ةكـه در ارتبـاط بـا مصـرف در جامع ـ     يملترين عـوا  مهميكي از 

يابيم كه  درمي حدود نيم قرن پيش نگاهي بيندازيم،يعني ، هاگر به گذشت .است »كاركرد مصرف«

هـارچوب اقتصـاد   كاركرد اصلي مصرف، رفع نيازهاي روزمـره بـود كـه از طريـق توليـد در چ     

گي، بر اسـاس  ارچوب نظام خانهمصرف در چ يسنتهاي  شيوه. فتگر خودمعيشتي صورت مي
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خورد و خوراك، پوشاك، بهداشت و ملزومات و اشـياي   يعني نظام معيشتي ةدهندعناصر پيوند

، تغييـر شـكل   شـدند  لاها در چهارچوب نظام خانگي توليد ميو كا ءاشيا. خانه شكل گرفته بود

 ةخانواده بـود، وارد شـبك  آنچه مازاد بر مصرف  سپس، گرفتند استفاده قرار ميو مورد  دادند مي

 ـ    . شد مبادله مي  ةدر نظام شهري نيز كه اتكاي زيادي به توليد روسـتايي داشـت، مصـرف بـر پاي

گرفت كه  معيشتي را در بر مي كالاهاي به طور عمده،مين نيازهاي معيشتي شكل گرفته بود و أت

دين و كالاهاي حيثيتي نيز بخش كـوچكي از  كالاهاي نما .تكرارپذيري داشت ةمصرف آنها جنب

تحـولات   ،با ورود جوامع به عصر جهاني شدن. دادند را به خود اختصاص مي ها درآمد خانواده

       .اسـت  نگذاشـته نصـيب   بـي نيـز  را در فرآيند مصرف كشورها رخ داده كـه كشـور مـا     عظيمي

شـدن ارتبـاط    طريـق بـا جهـاني    گرايي از سـه  مصرف«: نويسد اين باره مي  در 1شولتيان آرت 

. دهنـد  كالاهاي مصرفي اصلي را محصولات فراجهاني تشـكيل مـي   بيشتر ،نخست: نزديك دارد

هـاي جهـاني     فنـاوري به طور مسـتقيم از   ،گرايي ري از ابزارهاي تحقق ميل به مصرف، بسيادوم

در رديـف   الكترونيكي گروهي ها رسانه هاي ارتباطات جهاني مانند اوريفنّ. اند شدن پديد آمده

ايجـاد تمـايلات     ، شرايط جهاني نقـش محـوري در  سوم. كالا هستندكنندگان  عرضهترين  عمده

از طريـق  بـه طـور عمـده    تبليغـات  . اند گرايي شده اند كه اساس رشد مصرف گرايانه داشته ذتل

يك رويـداد   .اند عمل كرده جهاني و غيرهفراراديو، تلويزيون، نشريات  مانندهاي گروهي  رسانه

تـا گردهمـايي    مشابهت دارد م تجارتييبيشتر به گردهمايي علا ،هاي المپيك بازي مانندجهاني 

  )140 :1382 شولت،( ».ها ملّت

 ـكمانـد و    كاركردهاي اصلي مصرف دگرگون شـده  ما نيز ةدر جامع ـي  ت مصـرف ت و كيفي، 

در معرض ديد قرار  ،لي مصرفاص هاكنون انگيز هم. است قرار گرفته اجتماعي هثير طبقأتحت ت

                                                      
1. Scholte 
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شناسـان   شناسان و انسـان  اصطلاحي كه در اين زمينه، از سوي جامعه. استاجتماعي  ةدادن طبق

 ءدر اين شكل از مصـرف، اسـتفاده از كالاهـا و اشـيا    . است» 1تظاهريمصرف «رود،  به كار مي

مقولات مربوط بـه  فقط براي رفع نياز نيست، بلكه بيشتر به منظور نشان دادن و مشخص كردن 

كه اعضاي ايـن طبقـات، بـا اسـتفاده از كالاهـاي       مرتبط با طبقات اجتماعي است چنانتمايزات 

در كتـابي كـه    2وبلن. گذارند مختلف، جايگاه خود را در ساخت اجتماعي به معرض نمايش مي

صـرف كالاهـاي   م«منتشر كرده است، مصـرف تظـاهري را    1899 در سال» طبقه مرفه«با عنوان 

كنـد كـه در حقيقـت     ر تظاهر از جانب كساني مطرح ميآميز و به منظو گران، به صورت اسراف

 ».دهنـد  يكسان شمرده شوند، آن را انجام مـي مرفه  ةاستطاعتي ندارند بلكه به منظور آنكه با طبق

  ) 136-137 :1370ساروخاني،(

هـر چـه بيشـتر    بـه گسـترش    ،1960شدن پس از دهه  گيري جهاني شتاب« ،به اعتقاد شولت

ويژه در ارتبـاط  ب( گرايي نخست، مصرف: كلي كمك كرده است هكالايي شدن در سه زمين ةحوز

صـنعتي   ةدر حالي كه سـرماي . صنعتي را گسترش داده است ةسرماي ةدامن )با محصولات جهاني

 ،ي، تسليحات و غيره متمركز بود، از قـرن بيسـتم  يشيميا بر منسوجات، فولاد، مواد پيش از اين

 ،دوم. شـوند  هاي فراواني شد كه براي مصرف شخصي فوري در نظر گرفتـه مـي   شامل فرآورده

  گسـترش داده اسـت، بانكـداري جهـاني،     سرمايه مـالي را بسـيار   ةرشد فوق قلمروگرايي حوز

اوراق بهادار جهاني و تجارت اشتقاقي جهاني، به افزايش شديد حجم و تنـوع ابزارهـاي مـالي    

بـراي   را امكانـاتي  ،انواع توليد، به خودي خود ةكنند عوامل تسهيل ةبه اندازكه  ه استمنجر شد

لاعـات  هاي جديـد اطّ  گسترش كالايي شدن در زمينه ،، جهاني شدنسوم. كند انباشت فراهم مي

                                                      
1. conspicuous consumption 

2. Veblen 
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 گفتگوهـاي  و اي رايانـه افزارهـاي   مانند نـرم   نتيجه، اقلاميدر. ارتباطات را تقويت كرده است و

مصــداق عينــي ) 137 :1382شــولت، (» .انــد شــده يي بــراي انباشــت تبــديلتلفنـي بــه ابزارهــا 

كالاهـايي كـه اكنـون در     .ايران مورد ملاحظه قرار داد  ةتوان در جامع نويسنده را مي هاي ديدگاه

 مصرف فردي و نمايشـي  ةجنب شوند، بيشتر و جديد مبادله مي يسنتمرزهاي كشور و بازارهاي 

از انواع و اقسام پوشاك گرفته تـا لـوازم بهداشـتي،    ( ملّيي و صنايع تا رفع نيازهاي توليد دارند

اي  ، ابزارهاي رسانهزدهاين گسترش دامن   و آنچه به) مواد غذايي و وسايل الكترونيك آرايشي،

  .ي استملّيتهاي فرا و تبليغاتي شركت

  مصرفي ةهاي جامع ويژگي

هايي هستند كه آنهـا را   ويژگيي گيرند، دارا ي كه بر اساس مصرف تظاهري شكل ميجوامع

  :به شرح زيرند ها ويژگياين . سازد از جوامع ديگر متمايز مي

در ارتباط بـا مصـرف    ها تها و هوي ها، انگيزه تمامي اعمال و كردارهاي اجتماعي، ارزش. 1

هـا و   و جاي انگيـزه  شود ميتبديل  مصرف به نوعي ارزش اجتماعي ،واقع در. شوند تعريف مي

  .گيرد كار و تلاش را مي هروحي

ي جـايگزين  روابـط مـاد  . گيـرد  كل ميتعاملات اجتماعي از طريق بازار و نظام رقابتي ش. 2

 .شود دوستي و خويشاوندي مي روابط مبتني بر همياري،

گيـرد   روابط كلي حاكم بر جامعه شكل مـي  انتخاب الگوهاي مصرف بر اساس فرهنگ و. 3

    تـابع   ،اس الگوهـاي مصـرفي خـويش ندارنـد، بلكـه همـه      هـا نقشـي در انعك ـ   فرهنگ و خرده

 )غيرشخصي بودن يا عام بودن فرهنگ مصرفي(. فرهنگ مصرفي عام حاكم بر جامعه هستند

4 .هبا . شوند تر مي مرزي ندارند و روز به روز گستردهو  نيازهاي مصرفي حدتوج   ع بـه تنـو

اي ندارد و  مصرف هيچ چهارچوب و قاعده ،كالاها و ايجاد نيازهاي مداوم براي كالاهاي كاذب

  . شود ي ظاهر ميبيشتر در سطح جامعه به شكل رقابت
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جديـد،   هـاي  پديـده استفاده از  ةاين شكل از جامعه، ارضاي تمايلات زودگذر، تجرب  در .5

  .اي برخوردار است ويژه يتاهماز  ،تپردازي و كسب لذّ خيال سرگرم شدن،

كننـدگان   پاسخگويي بـه نيازهـاي تكـراري مصـرف     ، صرفقتصاددر واقع، هدف اين نوع ا

  .انتهاي آنهاست تجديدشونده و بي هاي جديد، نيست بلكه اقناع خواسته

  كالاها ةئارا ةنحو

 ـارا ةر مصرف كالاهـا، نحـو  ب مؤثرّيكي از عوامل   ـدر گذشـته، ار . آنهاسـت  ةئ كالاهـا در   ةائ

و به اين ترتيب، كالا به طـور مسـتقيم از    تگرف صورت ميبازارهاي هفتگي روستاها يا شهرها 

هـا بـه    هـا يـا كارگـاه    در بازار شهرها نيز هر يك از مغازه. رسيد به مصرف كننده مي كنندهتوليد

 كـه  شـد  كالاهاي محدودي توليـد مـي   در هر صنف،. فروش كالاي خاصي اختصاص يافته بود

رد و ك ـ به بازار را كنترل مي ضه كالات عرت و كيفييكم ،اين نظام  .تحت نظارت نظام صنفي بود

. اين، مبناي اصلي خريـد و مصـرف، نيـازمحوري بـود    بنابر. متناسب با رفع نياز بود ،هعرضاين 

هـا،   مصرفي امروز، كالاها علاوه بر مغـازه  ةدر جامع. كالاها متفاوت شده است ةئارا ةاكنون نحو

فاوتي از كالاها اعم از خـوراك، پوشـاك،   اي كه داراي انواع و اقسام مت هاي زنجيره در فروشگاه

گونـه   ايـن . شـوند  در معرض نمايش قرار داده مي اي و تصويري هستند، رسانه ،آموزشيوسايل 

شود كه شـايد در   يجاد نيازهاي كاذب براي افرادي ميموجب ا ،قراردادن كالاها در معرض ديد

   .اند از تصميمي براي خريد نداشتهآغ

  فضاي مصرف

مصـرف بـه فضـاي خـانگي و     تر  كالاهاي مختلف دگرگون شده است؛ پيش فضاي مصرف

فضـاهاي كـار    و برخي از فضاهاي باز كـه شـامل منـاطق ييلاقـي اطـراف روسـتاها و شـهرها       

در بسياري از مـوارد، تغييـر شـكل     حتّي. شد، محدود بود ها مي هاي كشاورزي يا زيارتگاه زمين



  89پاييز و زمستان  23و  22شماره  /ران مردم اي  فصلنامه فرهنگ  ����28

 

ل ةكالاها از ماداوبه ايـن ترتيـب،  . گرفت در فضاي خانگي صورت مي في نيزمصر هه به فرآوردي 

 ـكـه بخـش    هـا  هـا و پـارك   بازيشهر ها، ها، فروشگاه ها، رستوران شاپ كافي ها، خيابان ي از مهم

. شـوند  ، به عنوان فضـاهاي مصـرف تعريـف مـي    دهند ندگي روزمره را به خود اختصاص ميز

گـران و   واسـطه  ر چـه توليدكننـدگان،  و ه ـ ردي داالفع ـايـن فضـاها، نقشـي ان     كننده در مصرف

  .كند مصرف مي ده كنند،اآمفروشندگان برايش 

  خريد كالاها ةنحو

  فعاليـت اين كـار بـه     قرن گذشته، دوم ةاز نيم. خريدكردن است ،گرايي مصرفاصلي  ةهست

 ـ –هـا انسـان    ميليـون  هروزان  كشـورها،  ةدر هم ـ. شـده اسـت  تبـديل   –ويژه زنـان و جوانـان   ب

  كـه   چنـان انـد   افـزايش داده جلب مشتري، ساعات كار خـود را   برايمنظوره، هاي چند فروشگاه

يكـي ديگـر از   . اسـت  يسـنت هـا و بازارهـاي    بسيار بيشـتر از مغـازه   هم اكنون ساعت كار آنها

گـذران   ةاين عادت جنب هر چند . پرسه زدن و گردشگري است ،گرايي هاي رايج مصرف فعاليت

 بسـيار  مصـرف كـاذب   بويژه گرايي، مصرف ةايجاد و ترويج روحي  ود درخ ،اوقات فراغت دارد

  . است مؤثرّ

 ايـن  .هاي اعتباري است استفاده از كارت ،ديگري كه در اقتصادهاي بازاري رواج يافتهمورد 

از پـردازد و پـس    پردازد و مـي  فرد فقط مي .مصرف هستند ةها يكي از عوامل تشديدكنند كارت

پرداخـت بـه    وقتي كهخالي شده است در حالي كه  اش د كه كارت اعتباريكن ي ملاحظه ميمدت

اي مانند پول بود، افراد كنترل بيشتري بر ميزان خريد  يا ابزارهاي واسطه كالا با كالا هشكل مبادل

  .خود داشتند

اينترنتـي و  خريـد  از قبيـل خريـد پسـتي،     يمصرفي، اشكال جديد هعلاوه بر اين، در جامع

  .مصرف را تشديد كرده استروند كه  داع شدهنيز ابغيره 
    شناسـي اقتصـادي دانشـكده     اني كـه از سـوي دانشـجويان درس انسـان    در يك تحقيق ميـد 
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بررسي الگوهاي «عنوان  با، 86-87سال تحصيلي  اولعلوم اجتماعي دانشگاه تهران در نيمسال 
ايـن    .ي به دست آمـد توجهجالب هاي  داده ،در آذرماه انجام گرفت »ايراني  هاي مصرف خانواده

مشـاغل آزاد   بامهاجر،  و هاي شهري، روستايي ها كه داراي تركيبات متنوعي از جمعيت دهاخانو
اين مطالعه كه   نتايج. گذاشتند و دولتي بودند، الگوهاي مصرفي متنوعي را به معرض نمايش مي

  :از، عبارتند آمدهها به دست  هاي خانواده از طريق بررسي هزينه
در انتخاب الگوهاي مصرفي آنهـا    يمهمها نقش بسيار  اقتصادي خانواده -پايگاه اجتماعي -
 ـلاوي خود را ها هزينه ،هاي فردي به ميزان درآمد و سليقه توجهبا  ، خانواده هر. دارد بنـدي   توي
  . كند مي

همچنـين بـر   . الگوهاي مصرفي متفاوتي دارند ،افراد در طبقات و اقشار مختلف اجتماعي -
. هسـتند كننـد، متفـاوت    انتخاب مي براي مصرف كه يحسب ميزان درآمد، نوع كالاها و خدمات

ين يبرند و اقشـار طبقـات پـا    بالا به كار مي هويتاقشار طبقات بالا، مصرف را براي نشان دادن 
اده اجتمـاعي اسـتف   ةبه دور از هر گونه وجه ،جامعه از مصرف براي رفع نيازهاي لازم و فردي

براي ارتقاي پايگاه اجتمـاعي خـود از الگوهـاي مصـرفي      ،كنند، در حالي كه طبقات متوسط مي
كنند ت و تقليد ميطبقات بالا تبعي. 

 محـلّ ، شده اسـت مشخص  پژوهش حاضر ديگري كه ارتباط آن با مصرف در مهمعامل  -
 ـ شهر ،روستا اينكه افراد دربر اساس . سكونت است زنـدگي  الا يـا پـايين   يا هر يك از مناطق ب

 .كند تغيير ميكنند، الگوهاي مصرف آنها  
هـا در   فصول مختلف سال در انتخاب كالاهاي مصرفي و الگوهاي تفكيك درآمد خانواده -

هاي مربوط به سفر و گـذران اوقـات فراغـت     هزينه ،مثال براي. است مؤثرّتوزيع اقلام مصرفي 
از سال نـو   پيشتي در اسفند ماه كه ماه الاهاي حيثيهاي مربوط به ك در فصول گرم سال و هزينه

 .يابد است، افزايش مي
صرف پرداخت  ه، بيشترين بخش درآمد خانوادساكن در شهر فاقد مسكن يها در خانواده -

  .   شود اجاره مي
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هاي مربوط به خريد مـواد غـذايي، حـدود بيسـت درصـد از       هزينه ،ها خانواده  در تمامي -
  .دهد ها را به خود اختصاص مي درآمد خانواده

       . ي آنهـا بسـتگي دارد  هـا بـه شـرايط سـنّ     هاي مربوط به بهداشت و درمان خـانواده  هزينه -
 )درصـد 10(ي تـوجه سهم قابل  ،اين بخش  هاي مسن و سالخورده، به طوري كه در بين خانواده

 .دهد ها را به خود اختصاص مي از درآمد خانواده
تي اعـم از گوشـي تلفـن همـراه يـا كالاهـاي       به پرداخت كالاهاي حيثي هاي مربوط هزينه -
 .يي استروستا هاي خانواده از مهاجر يا ساكن، بيشتر از اعم ،هاي شهري يني در بين خانوادهيتز

در  ساير موارد، م خصوصي واز مطالب كمك آموزشي، معلّ هاي آموزشي اعم سهم هزينه -
ين جامعـه  يهاي روستايي و طبقـات پـا   از خانواده ،ي اجتماعيهاي شهري و طبقات بالا خانواده
  .استبيشتر 

  بندي جمع

بايـد از   وبخشـي اسـت   چندبعـدي و چند  اي مقولـه  ،كه مصرف شداين مقاله مشخص   در
شناسـي   جامعـه  شناسي، هاي مختلف انسان اي در حوزه رشته بخشي و بين طريق يك رويكرد بين

پيونـد عميـق    ،گذار بر مصـرف أثيرعناصر مختلف ت. قرار گيرد و اقتصاد مورد مطالعه و بررسي
اين ميان، ميزان نفوذپذيري   در. دهند اجتماعي را نشان مي هزيست، فرهنگ، اقتصاد و طبق محيط

اي  ويـژه  يـت اهمهاي اجتماعي نسبت به مصرف كالاهـاي گونـاگون از    طبقات و خرده فرهنگ
  .برخوردار است

دگرگـون   انـد،  بـوده  يـه اولتني بر ارضاي نيازهاي دهاي مصرف كه مبايران، كاركر ه در جامع
از سـوي طبقـات   نمايش اجتماعي مربوط بـه اسـتفاده از كالاهـاي رفـاهي      سمتو به  اند شده

ساختارهايي كه همراه با جهاني شـدن وارد   كردبايد اشاره  البتهّ. اند مختلف اجتماعي سوق يافته
           هــاي پاســاژهاي متنــوع، رســانه  منظوره،هــاي چنــد شــگاهاز جملــه فرو ،انــد دهمــا شــ كشــور
  .اند كاذب در زمينه مصرف دامن زده ايجاد نيازهاي  ، به...اينترنت و  جمعي، ماهواره، ارتباط
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ارچوب ه ـشناسي مصرف را در چ شناسي يا مردم انسان ةبه حوز توجهاين مطالب، ضرورت 

هـاي   مـا بـه ميـراث    ةعادات مصرفي افراد جامع ـ. زدسا مطالعات اجتماعي و فرهنگي مطرح مي

اين رفتارها و عادات، نمادهـا    .اند كه بايد مورد بازبيني و احيا قرار گيرند شناختي ما وابسته مردم

 بـا اجـراي  لازم اسـت  از ايـن رو   .گذارند را در معرض نمايش مي ههاي فرهنگي جامع و نشانه

شود مشخص  جامعه،و اجتماعي در سطوح مختلف هاي پژوهشي مبتني بر تنوع فرهنگي  طرح

 ـ   ها، انگيزه ارزش كه انـد؟   گونـه هـاي مختلـف چ   تها و نيازهاي مرتبط با مصـرف در بـين قومي

اند، مورد مطالعـه و   هكه به استفاده از كالاهاي مختلف وابست را همچنين بايد مفاهيم و نمادهايي

  .دادبررسي قرار 

 ـ  ديد و نيازهاي اجتماعي، نتـايج پيشـرفت  محصولات ج رتباط بين وارد شدنا ي يـا  هـاي فنّ

ي دقيـق از مصـرف كالاهـاي    هـاي زمـان   ، تقـويم )تجارت يا گردشگري دليلبه (فرهنگ  ةاشاع

مصـارف روزمـره، مصـارف     ؛ ماننـد هاي نمادي مصـرف  ويژه مشخص ساختن ثبتمختلف و ب

ر سـنين مختلـف، مراحـل    ، مصـارف مردانـه و زنانـه د   تجملـي  يا مذهبي ،ملّيمبتني بر مراسم 

هاي اجتماعي مصـرف كـه در شـرايط     ثير هزينهأهاي ويژه، ت متفاوت زندگي در شرايط و مكان

شـوند و هنجارهـاي اخلاقـي و     ايجـاد مـي    ها و غيره ها، جنگ خاص اجتماعي از جمله بيماري

رد هاي مـرتبط بـا مصـرف مـو     هاي اصلي پژوهش توانند به عنوان زمينه زيباشناختي مصرف مي

  .قرار گيرند توجه
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