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  چكيده

. صلي مورد نظر و عمده در مطالعات فرهنگي، مصرف است يكي از موضوعات ا
دايرة مصرف بسيار گسترده و از مصرف غذا تا مصرف اشياي مادي چون پول، 

ها و عوامل فرهنگي، اجتماعي و  شناسايي زمينه. گيرد اسكناس و سكه را دربرمي
ي اقتصادي مرتبط با مصرف كه مرتبط با زيست مردم است، درحوزه مطالعات فرهنگ

هاي متفاوت  در اين راستا تحليل اسكناس از طريق تبيين ايده.باشد نيز مورد توجه مي
ها و  در اين مقاله مصرف اسكناس، نوشته. كنندگان آن قابل مطالعه است مصرف

  . گيرد اي مورد بررسي قرار مي اي و رسانه شعارهاي نوشته شده بر آن در نظام مبادله
  هاي كاغذي، فرهنگ عامه كناسپول، مصرف، اس: ها واژه كليد

                                                 
  دانشگاه تهرانجتماعي دانشكده علوم ا استاديار گروه ارتباطات.1
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  مقدمه

ها  هاي اعتباري و عابر بانك هاي پولي رايج با ورود كارت اگرچه در غرب، اسكناس
اي ارزش اجتماعي خود را از دست داده است اما در ايران هنوز بسياري از  تا اندازه
ان گيرد و اغلب به عنو هاي كاغذي صورت مي هاي اقتصادي از طريق اسكناس مبادله

ها نه  لذا استفاده از اسكناس. شود تنها راه مبادله زندگي روستايي و شهري محسوب مي
اي مورد   سياسي بلكه به لحاظ رسانه-تنها به عنوان ابزاري براي معاملات اقتصادي

  . توجه قرار گرفته است
 اين مطالعه به منزله شكلي از مطالعه فرهنگ عامه است و با سؤالات اصلي مانند 

هايي براي مصرف آن به  كنند؟ چه انگيزه يا انگيزه هاي كاغذي چه مي دم با اسكناسمر
هاي پولي و مالي در نظر دارند؟ سؤالات فرعي از قبيل آنكه چه ارتباطي  غير از مبادله

كنندگان  بين يك ابزار اقتصادي مثل پول و مصرف فرهنگي و رفتارهاي فرهنگي مصرف
تواند تعاملات  ها به لحاظ رسانه همگاني مي نوشته  آن وجود دارد؟ آيا اسكناس

هاي   ديني، هويتي، عشق، علائق و سلايق انساني را به نمايش بگذارد؟ پول-اجتماعي
  ها، تعهدات ايدئولوژيك دارند، سياسي هايي را به همراه دارند؟ آيا پيام كاغذي چه پيام

  .رو است هستند يا فرهنگي روبه
ها و افكار جديد در  هاي رد و بدل شده و در پي ايده تمانفرهنگ عامه براساس  گف

آيد و ضرورت دارد تا رمزهاي  اي و كاغذي به نمايش در مي يك محصول مبادله
هاي  آوري مجموعه ديالوگ جمع. شده در آن مورد تحليل و شناسايي قرار گيرد نگاشته

هنگ و رفتارهاي پنهان و نوشتاري ، نوع رابطه كاربر و مخاطب و نوع محتواي فر
  .دهد متعدد آنها را نيز نشان مي

 و نوع قرائت آنها به دلايل 1383-86هاي  ها از سال نوشته آوري اسكناس جمع
ارائه سبك زندگي، ابراز احساسات و عواطف، توصيف . فرهنگي انجام گرفته است
يني ، د هاي روزانه، استفاده ازجملات خبري، اظهار اعتقادات عشق و معشوق، ديالوگ

ها محسوب  ها، پسندها و ناپسندهاي متفاوت فرهنگي از جمله موارد اين نگاشته ديالوگ
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اي كه كدهايي را  دهد كه اسكناس همچون ابزار ساده رسانه اين موارد نشان مي. شود مي
  .شود نمايد، محسوب مي هاي فرهنگي مردم رد و بدل مي بر اساس خاستگاه و تفاوت
تماعي و اقتصادي پول در دنياي مبادلات مورد نظر نيست در اين مقاله ارزش اج

هاي كاغذي  كنندگان اسكناس كنندگان و منتقل بلكه بررسي و تحليل بازانديشي مصرف
به لحاظ نقش جديد . و مصارف ديگر آن در محيط ارتباطات فرهنگي اهميت دارد

شي از آن به هاي خامو هاي كاغذي در حوزه اقتصادي و اجتماعي و اينكه گروه پول
اي براي انتقال ادبيات شفاهي ، اظهار باورها و اشاعه علايق و سلايق  عنوان وسيله
  . تواند در مطالعات فرهنگي مورد توجه قرار گيرد كنند، مي استفاده مي

اي تنها براي مبادلات اقتصادي  همچنين ادعاي اين مقاله آن است كه پول وسيله
  .كند ي را با خود حمل ميباشد بلكه كاركردهاي متعدد نمي

  چارچوب نظري

 مصرف كالا را در مطالعات فرهنگي از دو جنبه مورد تحليل قرار داده 1جان استوري
  : است
 جنبه نظري، يعني پرداختن به -2) باشد كه در اينجا مورد نظر نمي( جنبه سياسي -1

يعني ) 271 :1386استوري، .(شوند تا افاده معنا كنند اينكه متون چگونه درست مي
را  معناي متن تنها مفيد فايده نيست بلكه معناي اجتماعي متن و اينكه جامعه چگونه آن 

از طريق رفتارهاي مصرفي در زندگي روزمره و در متن مورد دخل و تصرف قرار 
بنابراين در اين فرايند آنچه مهم است از يك سو معاني متعدد در . باشد دهد، مهم مي مي

سوي ديگر معاني جديدي است كه در رابطه با زمينه و مسير تغيير مصرف است و از 
هاي  توان گفت كه مصرف فرهنگي به زمينه به روايت ديگر مي. شوند معاني ايجاد مي

  .شود استفاده و معاني فرهنگي متعدد و نه صرفاً مصرف اقتصادي آن مربوط مي

                                                 
1. John Storey 
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 براي تحليل 1پول زيملنظريه  دو مدل نظري در رابطه با پول يعني نظريه مصرف و
 وارد حوزه 1970 و 1960هاي  تحليل نظريه مصرف در سال. دو اصل بالا لازم است

نظريه مصرف به دنبال خود شكلي از مصرف نمادين . مطالعات فرهنگي شده است
كالاها و ابزارهاي معاصر را فراهم آورده است كه مفهوم آن را از معناي اقتصادي و نياز 

. سازد  فقط كسب سود و سرمايه در آن مورد نظر است، خارج ميصرفاً مادي كه
براساس نظرات محققان علوم اجتماعي دو تاريخ براي شيوه توليد و شيوه مصرف 

است » توليد كالايي«ماركس  زماني كه مصرف به تعبير كارل-1: توان ارزيابي نمود مي
دار قرار دارد،  سترس سرمايهو مبناي مادي داشته و ابزاري كه در د) 52: 1381باكاك، (

لذا الگوي نظري براي تحليل آن براساس تحليل . ابزاري صرفاً مادي تعريف شده است
 اواخر قرن نوزدهم و آغاز قرن بيستم تحليل اجتماعي و -2. گيرد داري شكل مي سرمايه

شد، براي نخستين بار مرتبط با  فرهنگي مصرف كه قبلاً صرفاً اقتصادي تعريف مي
مفاهيم جديد ديگري در اين . شود  وبر مدعي آن بود، تعريف مي نگ چنانچه ماكسفره

به عنوان مثال زيمل دربارة نه خود بحث مصرف بلكه در .راستا مورد توجه قرار گرفتند
زيمل شناخت كنش متقابل ميان آدميان را . گويد كنندگان آن سخن مي ارتباط با مصرف

از نظر او بدون ابزار مفهومي، بررسي انواع . داند ميشناسي  يكي از وظايف عمده جامعه
همين جا است . پذير نبوده است هاي متقابل در زندگي اجتماعي امكان گوناگون كنش

 فلسفة كتاب. آيند هاي كنشگران متقابل پديد مي هاي كنش متقابل و گونه كه صورت
ي به جهان نوين نوشته  زيمل اساساً به دليل نگراني او دربارة پيدايش اقتصاد پولپول
  . يابد شود؛ پيدايش پول از فرد جدا گشته و بر او تسلط مي مي

كند و مصرف جديد را   تحليل مي1980 و 1970هاي  باكاك تغيير ماهيت را در سال
 فرهنگي به عنوان مرام جديد و سبك زندگي جديد -فراتر از يك پديدة اجتماعي

ز نظر باكاك مصرف جديد بر اين اساس تعريف به هرحال ا) 8:همان. (نمايد تعريف مي
گردد كه همه چيز مبتني برخواست جديد و نه فقط  بر اساس يك نياز ساده و  مي

خواستي كه جاي خود را به جاي توليد براي نياز به توليد . شود ضروري ساخته مي
د باشن توليدكنندگان طي اين فرايند، توليدكننده صرف نمي. دهد براي كسب سود مي

                                                 
1. Simmel  
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شوند كه مجبورند پول بپردازند تا كالا دريافت كنند  كنندگاني تبديل مي بلكه به مصرف
  .افزايند و به اين ترتيب روز به روز بر وابستگي خود مي

گيري جامعه مصرفي از اين جهت قابل مطالعه اسـت كـه             استوري مدعي است شكل   
اسـتوري،  . ( دنبـال دارد بـه ) كند چنانچه ماركس ادعا مي(با خود عوارضي چون بيگانگي    

هاي كـاذب     هويتي، آگاهي كاذب، هويت    از ديگر عوارض مصرف انبوه، بي     )  365:1386
اي از   اين تحليل، تحليل يـك جانبـه      . باشد  كنندگان مي  و سطحي بودن مصرف و مصرف     

 نبود كه به مطالعه مصرف كالا  در نزد طبقه جديد در آمريكا پرداخـت و از       1سوي وبلن 
در اين تحليـل،    . براي تعريف خود و جايگاه اجتماعي جديد استفاده كرد        مصرف جديد   

هـاي   كننـدگان اسـكناس و پـول       الگوهاي رفتاري مشابه و غيرمشابهي از سوي مـصرف        
هـا و نوشـتار را در         كردند تا مكالمـات، ديـالوگ       كاغذي در نظر گرفته شده كه سعي مي       

فـظ نماينـد، از ايـن طريـق         جهت ايجاد حس فرديت خود با خود و خود با ديگـري ح            
در ايـن مقالـه بـا       . شـد   نحوه و مصرف اين سبك و الگو در اختيار سايرين قرار داده مي            

توجه به نظريه فوق در پي شناسايي نقش پول در تمايزگذاري اجتماعي از طريـق پـول                 
هـاي متفـاوت    نيستيم بلكه منظور شناسايي نقش پول، در توليد رمزهايي در توليد ذايقـه            

آنجـا كـه علايـق و سـلايق خـود را            (  رمزهايي كه هم رفتارها و الگوهاي فردي         .است
هـاي اجتمـاعي نامـشخص        و هم رفتار اجتماعي خود را هنگامي كه با گـروه          ) رساند مي

هاي كاغذي ايـن خاصـيت را دارنـد      اسكناس. گذارد  كند، به نمايش مي    ارتباط برقرار مي  
گيرد   ممكن است در ابتدا در دست كساني قرار          گيرند،  كه دائماً در گردش پولي قرار مي      

شناسند و با هم تعامـل دارنـد امـا در مـسير مبادلـه افـراد ناآشـنا وارد         كه يكديگر را مي  
شـود كـه     ها و باورهايي به معرض نمايش گذاشته مي        ها، ايده  گونه، سبك   بدين. شوند  مي

ردد كه مبادله اسكناس    گ با اين توضيح روشن مي    . باشند كنشگران آن قابل تشخيص نمي    
هـاي    گـروه . گـردد  هم مطالعـه رفتـار مـصرفي و هـم فعاليـت فرهنگـي محـسوب مـي                 

شـوند،   هـاي غيـرمتعين تبـديل مـي         كننده در ابتدا متعين هستند و سپس به گروه         مصرف
) باشـد   امـا مـتن آن دائمـاً در حـال گـردش مـي             . (باشند بدين لحاظ قابل تشخيص نمي    

توانند متـأثر از   سياسي، فرهنگي، ديني و عقيدتي هستند مي    هاي روي اسكناس كه       نوشته
                                                 

1. Veblen  
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انديشند، چه نظامي را دوسـت دارنـد،      سبك زندگي افراد باشند، اينكه ديگران به چه مي        
  .باشد گذارند، مهم مي باشد و به كدام عقيده احترام مي چه فرهنگي مقبول آنها مي

 روش بررسي 

ايـن  . ي اطلاعات اسـتفاده شـده اسـت   آور در اين پژوهش از روش كيفي براي جمع      
 هزار و   ، پانصد ،بيست، پنجاه، صد، دويست   (ها    روش به تحليل محتواي اسكناس نوشته     

  .پردازد مي) دوهزار توماني
هـايي    گيري براي اين نوع مصرف فرهنگي، دويست نمونه از اسـكناس           مقياس اندازه 

 اسـتخراج شـده     1383ـ   1386اند و در طول سه سال        است كه توسط مردم نگاشته شده     
  . است

هـاي جنـسيتي،      ها، تفـاوت    فهم رفتارها، قرائت شخصيت     تحليل، بررسي   از اين     هدف  
كنشي افـراد بـا توجـه بـه معناهـا و              رتباطي، سبك زندگي، شناخت الگوهاي    ا  رفتارهاي

هاي اجتماعي و مباحثات رد و بدل شـده بـين افـراد در جهـت شـناخت فرهنـگ                 قالب
با اين تحليـل بـه طـور ضـمني درصـدد فهـم جهـان و                 . باشد   ايراني مي  ايراني و جامعه  

  .باشيم وفايي آنها مي فرهنگ ايراني دربارة خانواده، دين، ارتباطات، عشق، دوستي و بي
هايي كه مطالبي  آوري اسكناس  جمع-1: اين كار در دو مرحله زير انجام گرفته است

 در مرحله دوم، -2. هاي توصيفي برخوردارند نگاشته دارند يا از نگاشته را به عنوان تك 
  . شود آوري مي ها قرائت و سپس اطلاعات جمع در ابتدا نوشته

  :تحليل محتوا براساس چند معيار زير انجام گرفته است
  )I love you:نمونه(  براي ابراز علاقه -1
  ) به نام خداي مهربان، الهي به اميد تو: نمونه(هاي ايدئولوژيك   بحث-2
  )ها صورت حساب: نمونه(هاي اقتصادي    انواع فعاليت-3
  ...)انجمن .ما از شما دخترها حمايت مي كنيم: نمونه( تمسخرگويي جنسيتي -4
  ها  معماگونه-5
  )…دوست، پدر و مادر و( عشق به فرد يا خانواده -6
  )يتصاوير، اعداد، حروف و نقاش :نمونه(هاي قراردادي   استفاده ازعلائم و نشانه-7
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  كنترل اي خاموش و بي اسكناس رسانه

ها  هاي اجتماعي در جهان از يك سو موجب شده است تا رسانه  گسترش شبكه
ها  اي را در جهان امروز ايفا كنند و از سوي ديگر وسعت اين شبكه نقش عمده

تواند با توجه به  اي مي اي است كه هر برگي و هر نوشته و ديوارنوشته گونه به
بر اين . اي به خود بگيرد اي، معيار، ارزش و هنجار رسانه اص رسانههاي خ ظرفيت

تواند به عنوان يك رسانه، رفتارهاي فرهنگي را در  هاي كاغذي نيز مي اساس پول
هاي فراغتي و  هاي خاص، مصرف دين، انجام فعاليت اشكالي چون استفاده از واژه

عرضه اين . بران به نمايش بگذاردهاي توجه به خانواده، عشق و علايق پنهان كار زمينه
هاي رسمي و غيررسمي، پنهان و آشكار با ذايقه، سلايق و نيازهاي  رفتارها از ارزش

 هستند كه به دليل عدم  ها از آن جهت مورد توجه پيام. گيرند مختلف زندگي  نشأت مي
اي هاي اجتماعي و نوشته شدن در فضايي بدون كنترل، منبع مهمي بر اعمال محدوديت

  ) 85:1386ذكائي، . (شوند شناخت جامعه محسوب مي
تواند به  ها آن است كه بررسي هر دو مي نوشته ها با ديوار نوشته وجه تشابه اسكناس

آلونسو براي . هاي فرهنگي مردم جامعه را نشان دهد اي عواطف و خواستگاه گونه
اي  اي و دسته هتك ها چند وجه سياسي، وجودي، اظهاري، امضايي، چهل ديوارنوشته

ويژگي سياسي ديوارنوشته آن . هايي دارند شمارد كه هر يك از اين وجوه ويژگي مي
، زير  )اظهاري(وجه وجودي . پردازد هاي پنهان آن مي است كه به معاني مستقر و نوشته

كه با تجلي ) 85-87: 1386ذكائي، (هايي چون جنسيتي، فلسفي و ديني دارد  گروه
نوشته امضايي شامل قراردادهاي خاصي است . انساني همراه استاحساسات و عواطف 

در . پردازند ها در جامعه با علائمي به ابراز وجود خود مي كه برخي خرده فرهنگ
اي كه مستلزم داشتن دانش، تكنيك، سبك و سياق است، از  تكه هاي چهل نوشته

ها و  تعلق به قوميتاي است م شود و نوشته هاي ويژه استفاده مي هنرهاي خاص و سبك
هاي گروهي صورت  هاي قومي براي ابراز احساسات جمعي كه در ميان هويت هويت

. خورد هايشان به چشم مي اي هم نام دسته و گروه دائماً در نوشته دسته نوشته . گيرد مي
هاي رايج و  توانند اطلاعات مهمي از رفتارها و ايده هاي كاغذي مي هاي اسكناس نوشته
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داند  هاي جذابي مي ها را قرائت  ديوار نوشته1هبديج.  فرد ايراني به دست دهندهاي كنش
هاي  گروه. هاي مختلف جوانان استفاده كرد توان براي كشف معناي سبك كه از آن مي

هاي مصنوعي براي  كنند، استراتژي ها استفاده مي خرده فرهنگي كه از ديوار نوشته
) 88: 1386به نقل از ذكائي، . (وجود در اختيار دارندمقاومت، مذاكره و مبارزه با نظم م

بر اين . هاي كاغذي محملي براي ابراز هويت و شخصيت افراد هستند از اين منظر پول
اساس شخص ايده خود را كه شامل نوع نگاه به خانواده، دوست، معشوق و به حرفه 

رتيب مخاطبان، بدين ت. گذارد پيراموني خود است را در معرض تماشاي ديگران مي
هاي كاغذي نقش واسط بين  اسكناس. گردند  هاي آنها وارد تعامل مي خوانندگان و پيام

ها به صورت ساده،  ايده. كند كننده كه رسانه مشتركي در دست دارند، ايفا مي دو مصرف
فضا و (غير كنترل شده، وسيع، خاموش و پنهان در اختيار افراد به طور غير محدود 

  .گيرد قرار مي) زمان خاص

  عامه فرهنگ

رو  پسند با دو طيف مرتبط با هم روبه عامه  عامه يا فرهنگ در رابطه با فرهنگ 
  :هستيم
ها، نژاد،  عامه، طيف وسيعي از قوميت  به لحاظ وسعت و گستردگي، فرهنگ-1

به همين . گيرد مي  اجتماعي را در بر-هاي متفاوت اقتصادي ها و خواستگاه جنسيت
كند كه توسط آنها ساخته و مصرف   فهم مشترك را از تمام افراد ايجاد ميمنظور يك

تفكيك فرهنگ به فرهنگ پست و فرهنگ برتر باعث گرديد كه برخي . شود مي
شناسانه، از فرهنگ مدرن و والا، حمايت نمايند و  شناسانه و فرهنگ هاي جامعه تحليل
ا مورد توجه قرار دهد و آن را مردم ر  فرهنگ روزمره) مثل مطالعات فرهنگي(برخي 

  . شايسته مطالعه بداند
از . خواند برخي مثل مكتب فرانكفورت، فرهنگ برتر را رسمي، جدي و دولتي مي

اي و عام بار منفي دارد زيرا فرهنگ عامه  نظر اين گروه پرداختن به مفهوم توده

                                                 
1. Hebdije 
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گ عامه نظير منتقدان رسانه و فرهن. ها و ايدئولوژي مسلط است ساخته رسانه دست
با اين تعريف . خوانند آگاه مي اي را منفعل و بي ، همواره مخاطبان رسانه1آدورنو و لويس
هاي  اي مفهومي است با بار منفي جهت توصيف و تقبيح خرده فرهنگ فرهنگ توده

فرهنگ ) وامتياز(اما مشخصه ) 327: 1385ميلز و برايت، . (اي هاي توده مخاطبان رسانه
  ) 47: 1380بيلينگتون، . (كه منحصراً و مستقيماً موضوع معرف توده استتوده آن است 

ها، رفتارها و رسم و رسوم   فرهنگ عامه در مجموع به ميدان گفتگوها، آگاهي-2
گونه كه دوركيم مطالعه تصورات جمعي و  همان. شود جاري در بين مردم گفته مي

: همان. (جامعه در نظر گرفته استشناسانه  معناي نمادين آنها را در محور فهم جامعه
29 (  

. ها و استانداردها است همانطور كه فرهنگ به معني وجودآورنده اتفاق آرا در ارزش
يابي به فهم مشترك مردم يعني كثيري از  ، بنابراين فرهنگ عامه به دست)40: همان(

از . شود  ميكنند، اطلاق افراد انساني و مطالعه رويدادها و فرهنگي كه با آن زيست مي
توانند  بخشي از فرهنگ نهفته عامه را به  هاي كلامي و غير كلامي مي اين منظر نوشته
  .نمايش بگذارد

  پول، زبان و كد اجتماعي

اي  هاي كاغذي در بين مردم به طور گسترده امروزه كاركرد اقتصادي و مالي اسكناس
 اخبار، عرضه نهادها و ها، فراگيري تكنولوژيك از وظايف رسانه. پذيرفته شده است

به اين موضوع كه . باشد ها و ايستارهاي رايج و جاري در بين مردم مي توزيع فرهنگ
هاي  پردازيم اما كاركرد اسكناس هاي ارزشمند ديگري است نمي رسانه داراي چه ويژگي

ها به متن  ها و تبديل نوشته شود؛ متني گشتن پيام كاغذي در اين حد بسنده نمي
هاي  به دليل محدوديت در فضاي نوشتاري، پيام. و فرهنگي، اهميت دارداجتماعي 

تر،  هاي متني ساده باشد؛ پيام هاي كوتاه در ارتباطات سيار مي ساخته شده شبيه پيام
ها آنها را   قرائت پيام)Plant ،56 :2000(. آميزتر تر و حتي جسارت تر، غيررسمي صريح

                                                 
1. Levis 
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هاي  ها و نگرش ها، مرام ن متن برگرفته از ايدهكند كه اي تبديل به متن اجتماعي مي
شوند  هايي كه به دلايلي به طور مستقيم بيان نمي قول نقل. متفاوت به زندگي است

  .توانند به راحتي با ديگري از اين طريق ارتباط برقرار كنند مي
گويد يك نشانه،  او مي. وجهي اشاره مي كند اي سه شناسي به رابطه  پيرس در نشانه

اي برقرار  گانه اي سه شود رابطه آن ناميده مي» ابژه«يك اولي است كه با يك دومي كه 
اين همان رابطه . شود تواند يك سومي را تعيين كند كه تعبير آن ناميده مي كند و مي مي
تر، به معني  تعبير در يك قرائت عام. وجود دارد» ابژه«اي است كه ميان نشانه و  گانه سه

  )146: 1380گيرو، . (نشانه است
هاي كاغذي، يك  طور خلاصه هر يك از علائم نوشتاري يا قراردادي در اسكناس به

شود كه با رد و بدل كردن علائم قراردادي  كد اجتماعي و ارتباط گروهي محسوب مي
  .قصد پيوند با ديگران دارد

  ها نوشته ادبيات اسكناس

  : رين آنها عبارتند ازاي دارند كه مهمت ها ادبيات ويژه نوشته اسكناس
   اسكناس←ابژه

  
  

  
  )تصاوير، نگاشته، اعداد (←        نشانه تعبير → )حساب ت عشق، تمسخر، صور(
   
ها عمدتاً كوتاه و به صورت تك نوشته هستند، به همين دليل به تعبير و   نوشته-1

  .تفسير و رمزگشايي نياز دارند
گردد، به همين علت معطوف به   ميها از يك دست به دست ديگر منتقل  نوشته-2

  .شود جغرافياي خاص، زبان يا فرد خاص نمي
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. ها پيش از آنكه جنبه اطلاعاتي داشته باشد، كاركرد ارتباطي دارد  كاركرد اين پيام-3
شوند كه آميخته با رمزهاي اجتماعي و  اي محسوب مي هاي نشانه آنها جزو نظام

  .شوند فرهنگي مطالعه مي
ها به  اغلب پيام. ها مناسب است  در  اسكناس براي نگارش پيامسه جاي خالي

) عدد، اسم شخص و امضا. (گردد صورت تك كلمه، دو كلمه يا به صورت جمله ادا مي
باشد اما حداقل يك  ها اگر چه به صورت رودررو نمي ها وپيام تعامل ارتباطي با نوشته

عر بخشي از كلام اسكناس زبان ش. نگارنده و يك مخاطب براي آن فرض شده است
به صورت تك بيتي، نيم . (شاعر گاه آشنا و گاه ناآشنا است. دهد ها را تشكيل مي نوشته

  )…مصرعي، سخن كوتاه، مثل و 
ها  هاي نوشته شده بر اسكناس به طور خلاصه محورهايي كه براي تحليل پيام

  :باشد توان تعيين كرد از جمله موارد زير مي مي
  .دهد لوگ غريبانه است؛ بوي غربت و ترك يار مي  نوعي ديا-1 

وفايي و دوري از آن براي يار  عشق اگر چه شيرين است اما فراق از آن، بي: نمونه
  .باشد سنگين مي

آورد  يادآوري و ابراز بعضي از جملات نوعي حس غم و دوري از يار را بوجود مي
  . وتاه بپردازدسازد كه به نوشتن كلامي اگر چه ك و عاشق را مجبور مي

 اغلب به صورت تشبيه  ها اين توصيف. تر است  وصف يار از همه شيرين-2
ها ابراز عشق نسبت به معشوق به دو صورت زير عنوان  در اسكناس نوشته. باشد مي
  :اند شده

  . آورد مثل عشق من مريم  نگارنده گاهي مستقيماً نامي از عشق خود مي-الف
كند و حتي نام خود را در گمنامي تمام به صورت رمز  ي گاه اشاره به نام او نم-ب

به عبارتي .است ) M.Mمثل حرف (به عنوان مثال استفاده از علائم قراردادي . آورد مي
  .نمايد تر و تنها براي خود معشوق حفظ مي عامل پيوندها را پنهاني

  هاي روز   استفاده ازاصطلاحات و مثل-3
تفاده از برخي كلمات ايدئولوژيك مثل استفاده از  نوعي تجربه و حس ديني با اس-4

. عناوين و القاب بعضي از ائمه، تسليت به مناسبت روز شهادت  يا رحلت آن بزرگان
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از . گيرد ها اغلب در ايام و اعياد مذهبي صورت مي بروز و نگارش اين تك جمله
  .است) ع(ها ايام ماه رمضان و ايام سوگواري امام حسين  مهمترين آن

  . استفاده ازجملات پرسشي براي آگاهي و اغواي مخاطب-5
  .باشد  استفاده از جملات خبري و اطلاعاتي كه قصد توزيع آن مي-6
و توسل به ائمه و ...)مثل الهي به اميد تو، به نام خدا و (  توكل و اعتماد به خدا -7

  .بزرگان ديني
از . شود استفاده مي» عشق«مه ها اغلب از كل  ابراز علاقه وعشق كه در اين نگاشته-8

شعرها اغلب متن كوچه بازاري . شود شعر و گاه نثر، براي ابراز محبت به يار استفاده مي
  .و عاميانه دارند

به عنوان مثال عيد (هاي ديني با يادآوري روزهاي عيد  ها و آيين  اعتقاد به سنت-9
  )نوروز 
شاباش دادن، (ها،   بين ايرانيهاي رايج در  اهميت خانواده و احترام به سنت-10

عشق به خانواده  كه شامل عشق به مادربزرگ، فرزند ، مادر ...) هديه به نوزاد نورسيده، 
ها را درگير خود  باشد و همه نسل ابراز عشق، خاص نسل خاصي نمي. شود و پدر مي

  .سازد مي
گي به هاي قراردادي كه بين دو كاربر شناخته شده و بست  علائم و نشانه-11
نمونه علايم و . (هاي فرهنگي و معاني و تفسير و تعبير هر يك در آن فرهنگ دارد زمينه

   )…، امضا و غيره ).M(حروف انگليسي 
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  هاي تحقيق يافته

ها در   با توجه به نتايج به دست آمده از اين تحقيق و شواهد موجود از اسكناس
ها  هايي براي اين نوع پيام ويژگيتوان  زمينه فرهنگ و مصرف جديد آن در ايران مي

ها و معيارهاي مسلط بر زندگي فردي و اجتماعي و ديني  تواند ارزش فرد مي. برشمرد
تلاش براي كسب ارتباط خاموش . هاي كوتاه درآورد ها و نوشته خود را به صورت پيام

 زير در ميدان فرهنگي كه گاه با هنجارهاي رسمي فرهنگي همخواني داشته و گاه آن را
  . باشد برد از جمله نتايج اين تحليل مي سؤال مي

ها كه  نوشته در اين قسمت از مقاله نگاهي اجمالي داريم به قرائت اسكناس
نفرت به ديگري  كه شامل عواطف، احساسات، عشق و(اي از تجربيات حسي  مجموعه

، سياسي )ئمهها و تفكر نسبت به دين، پيامبران و ا مبتني بر ابراز ايده(، ديني )است
هاي قراردادي است كه  و مجموعه علائم و نشانه) هاي سياسي شامل شعارها و نشانه(

  :شود هايي از آن ذكر مي نمونه
  :گردند  اشعاري كه حالت استغاثه دارند و اغلب همراه با كلام عاشقانه مطرح مي-1
   خوبرويان جهان رحم ندارند -
   بايد از من گذري كه شوي عاشقانه -
  خواهم كه بگشايي در بارالهي از تو مي -
  خواهم ببخشايي مرا  از تو مي-
  :تأكيد بر اعتقادات ديني و شيعي بودن نگارندهـ 2
  )ع( السلام عليك يا حسين بن علي -
  :اعتقاد نگارنده به انقلابـ 3
   امام خميني رهبر ايران كه از صميم قلب دوستش دارم-
  :مهم در سالتعيين تاريخ و يادآوري روزهاي ـ 4
   مبارك82 آغاز -
 .  جمع شويدwwwي  ها بچه:  دعوت به گردهمايي براي روز عيد-
  يادبود خاطره و اظهار غم براي از دست دادن دوست و يار قديميـ 5
   7/73/ 15تاريخ . اي از دست رفته است  يادبود دوستي كه بر اثر حادثه-
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  ... ساله از 19نيا،   يادگاري از مسعود غريبي-
  :به ياد ماندن اسم، هويت و امضاـ 6
   83 صادق كركس -
   83 ديوكله -
  :علائم و قراردادهاي اجتماعيـ 7
 y,A  ,S Sh ,:مثل.  فارسي، اعداد  انگليسي،-

  :فغان از عشق و دل ديوانهـ 8
  17/4/81.  چقدر شعر نوشتيم براي باران  غافل از اين دل ديوانه كه باراني بود-

  )اهمراه با امض(
  )با امضا( علي گوهري 17/4/81حاصل، مورخه   خسته از تكرار فرداي بي-
ستفاده از بيانات مستهجن با مخاطب نامشخص اما نگارنده در نزد مخاطب ـ ا9

  . باشد مشخص مي
  : اشعار خالي از فهم براي پرشدن فضاي خالي اسكناسـ 10
  خواهم ماهي بگيرم با لك لك   من مي-
   بابا لك لك  كلام ماهي لذيذه-
  :تبريك به مناسبت اعياد ملي و مذهبيـ 11
   عيد مبارك -
   نوروز مبارك، عيد سعيد غدير خم مبارك باد-
  : باشد در انتظار امري محال است اما نگارنده همچنان اميدوار به حصول آن ميـ 12
 آقاي خليل يك روز اين پول به دستت خواهد رسيد و آن وقت خوشحال خواهم -
  .شد

  :يادآوري روز غم در زندگي و تسليت به مناسبت وقايع و حوادث ناگهانيـ 13
  . گويم  حادثه بم را به همه هموطنانم تسليت مي-
  :هاي مالي بين دو فرد مشخص تسويه حسابـ 14
  . اين ميزان براي خودم- 

  : گفتن ياهو براي آغاز كاريـ 15
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   الهي به اميد تو -
   به نام خداي مهربان-
  :هاي اسمي اشتهنگـ 16
   19/4/75 رستمي -
  هاي كوچه بازاري اما كمي ديني جوكـ 17
  :هاي ايراني احترام به سنتـ 18
  10/7/76 شاباش مامان بزرگ -
  )با امضا و تاريخ( پنجشنبه عروسي آزاده -
زاده  از طرف نورمحمد صوفي.  يادگاري به دوشيزه كوچولو زينب سنجوني-
20/9/73   

  :هاي رايج در زبان فارسي المثل قي و عرفي و ضربهشدارهاي اخلاـ 19
   پول مگر علف خرس است-
  :تعلق به هويت خاص اجتماعيـ 20
  14/12/80 از طرف سيد مهدي ري يو ريم دوست و معلم اجتماعي -
  هاي حاكم بر جامعه  اعتراض سياسي به ارزشـ 21
ل باشگاه، ماليات  پوفتر يادداشت براي يادآوري بعضي از امور فروش خودم،ـ د22
  .برنج

  : گذشتهيادمان خاطرات با افراد و در ـ 23
  )امضا(ـ به ياد عمو كريم با 

  گيري نتيجه

رسانه مفهومي عام است كه از تلويزيون 
بدين دليل . گيرد تا ديوار نوشته را در بر مي

: است كه دامنه آن بسيار وسيع است
هاي كوتاه، شعارهاي حك  ديوارنوشته، پيام



 1387بهار  12شماره / مردم ايران   فرهنگ ����42

هاي  گيرد از جمله تلفن همراه، اسكناس  و هر آنچه در دسترس عموم قرار ميشده
اي چون  رسانه. هاي تبليغاتي دانست كاغذي، اتومبيل، تيزرهاي تبليغاتي تلويزيون، بولتن

ها و ابعاد  ها در جهان و ايران داراي ويژگي هاي كاغذي مانند ديگر رسانه اسكناس
آنها كه بيشتر مرتبط با موضوع مقاله و ادعاي مؤلف متعددي شده است كه به بعضي از 

  : شود است، اشاره مي
 محل تنازع،   به دليل توسعه نوع و فضاي توليد و استفاده آن، در هر جامعه رسانه

ها در نحوه  آيد، نزاع هاي متفاوت فرهنگي به شمار مي ها و جريان برخورد انديشه
  . باشد استفاده از آن مي

هاي عمده اين رسانه در جامعه مدرن چندكاركردي بودن آنها  يكي از مشخصه
اي نمايشي و در  اي مدرن عرصه هاي كاغذي به عنوان وسيله به عنوان مثال پول. باشد مي

گردد كه بخشي از كلام و فرهنگ ايراني را  عين حال پنهان فرهنگ ايراني محسوب مي
  . دهد در اختيار ديگران قرار مي

 ن رسانه دسترسي همگاني به آن براي بيان آزادانه افكار، عقايد واز ويژگي ديگر اي
، گران و پرهزينه تهيه )مثل تلويزيون يا راديو(اي  تبليغات رسانه. باشد  ميها خواسته

  . شده اما در مقايسه، صفحه اسكناس براي بازنمايي خود نياز به هزينه و تبليغ ندارد
هاي اجتماعي اگرچه از دريچه و   واقعيتويژگي عمده ديگر اين رسانه آن است كه
شود اما تعبير و تفسير  ها هستند، نوشته مي نگاه فرد يا گروهي كه درگير با اين واقعيت

اي  بدين لحاظ اين رسانه، رسانه. يابد هاي متفاوت بروز و ظهور مي آن در نگاه
 سرعت گردد كه هر نوع ايده سياسي، ديني، اخلاقي را به دموكراتيك محسوب مي

. گردد هاي آن بدون آن كه كنشگر واقعي آن معلوم گردد، توزيع مي منتقل و پيام
مخاطب در اين تفسير، هرگز منفعل و درحاشيه نيست مگر آنكه ظرفيت در تعامل قرار 

بنابراين مخاطب، نگارنده و توليدكننده پيام ) مثلاً با سواد نباشد(گرفتن را نداشته باشد 
  . استدر تعبير خود آزاد

به . باشد  پنهان، سياليت حركت آن در بين افراد متفاوت مي  ويژگي ديگر اين رسانه
به . افتد كه پيام براي يك مخاطب خاص محفوظ بماند همين منظور كمتر اتفاق مي
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روايتي مخاطب مالك هميشه آن پيام نخواهد بود زيرا بالاجبار قرار است آن پول و پيام 
  .ه و در اختيار ديگري قرار گيردنوشته شده در آن مبادل

ويژگي مهم ديگر اينكه چون اسكناس كاغذي بيان كننده نوع زندگي فرهنگي و 
تواند براي توليدكنندگان  اجتماعي مردم ايران است به طور خاص اين رسانه مي

ها و  نوشته دست. كالاهاي فرهنگي مانند رسانه صدا و سيما منبع مناسبي فراهم سازد
هاي زنده از حافظه اجتماعي و تاريخي افراد است كه   معطوف به آن نمونههاي تحليل

نوشته دارند و منبع مفيدي براي مديريت  هر يك ادراك حسي و تجربي از آن دست
آفريني ديگر  از طرف ديگر، وجود اين رسانه حكايت از نقش. فرهنگي جامعه است

لات و وسايل الكترونيك است كه هر  مطبوعات، مج ها در كنار راديو و تلويزيون، رسانه
هاي رايج  يك در انتشار فرهنگ عامه از طريق ابزارهاي فردي كه نمونه آن اسكناس

ترين وظيفه صداوسيما انتشار فرهنگ  در چنين وضعيتي مهم. كنند آفريني مي است نقش
 عنوان ها، شعارهاي انقلابي، ديني و سياسي به ها، ديوارنوشته نوشته عامه از جمله دست

توانند  ها مي نوشته اين دست. هايي خاص يك دوره تاريخي و اجتماعي است پيام
پذيري را با  فرهنگ يك منطقه را به مناطق ديگر و صداي نسل خاموشي را كه جامعه

  .كنند به اماكن ديگر برسانند نگاه جديد خود تجربه مي
براي ارتباط با اعضاي مكاني ) بر روي كاغذ ،ديوار،ميز(ها  نوشته شعارها و دست
كنندگان و منتقدان  اي كه مخاطبان، توليدكنندگان، مصرف حوزه. مختلف جامعه است

انتظار از صداوسيما در اين راستا اين است كه به . دهد اجتماعي را در خود جاي مي
ها طرح  در حقيقت طرح اين حوزه. ها بپردازد نقد، نظر و توليد اجتماعي اين نوشته

ها و باورهاي جمعي آشنا  هايي است كه افراد جامعه با عقايد، ارزش همان مكان
. تواند معيارهايي براي شناخت آنها فراهم كند شوند و در عين حال صداوسيما مي مي

ها، در عين حال كه توليدي فردي است و در محدوده فرد تعريف  گونه نوشته توليد اين
 كه هم براي فرد و هم براي جمع قابل فهم شود اما خرد جمعي را نيز به دنبال دارد مي

گونه توليدات را به دليل فردي بودن  لذا اگر چه ابزار صداوسيما فرايندهاي اين. است
تواند به وسيله پژوهشگران و محققان  تواند دنبال نمايد اما مي هاي آن نمي ايده
ها و  نوشته هاي فرهنگ عامه را از جمله دست شناسي و مطالعات فرهنگي ويژگي مردم
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شعارهاي آنها مطالعه و بررسي نموده و نتايج اين فرهنگ و توليد و مصرف آن را در 
شناختي،  اختيار جامعه و مخاطبان خود قرار دهد و از منظر فولكلوريك، مردم

  . شناختي و مطالعات فرهنگي آن را قابل فهم براي مخاطبان خود سازد جامعه
تواند هشدار و آموزش براي   طرف صداوسيما ميبازنمايي و توليد اين موارد از

ه چيستي فرهنگ از طريق خوانش آن ب همچنين چون . ها باشد كنندگان اسكناس مصرف
تواند جايگاه ويژه فرد و افراد يك دوره را در گروه معيني از  آيد پس مي دست مي

  .         جامعه ثبت نمايد
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