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 چکیده
در جهــت برقــراري تعــادل بــین عرضــه و تقاضــا، کنتــرل نوســانات قیمــت و حمایــت از  

ها در بازار  سوي دولت هایی از کنندگان داخلی، مداخلات و سیاست تولیدکنندگان و مصرف
پژوهش حاضر با هدف مطالعه و بررسـی ایـن مـداخلات در    . آید برخی کالاها به اجرا در می

در این مطالعـه، پـس از بررسـی اجمـالی بـازار خرمـا، بـه        . بازار خرماي ایران انجام شده است
. شـده اسـت  هاي حمایتی و تنظیمی دولت در این بازار و ارزیابی آنها پرداختـه   معرفی سیاست

 ـ این ارزیابی از طریق تحلیل هـاي رگرسـیونی و همبسـتگی و     ی و بـا اسـتفاده از روش  هاي کم
  .هاي آمار توصیفی انجام شده است تحلیل

دهد که اجراي اغلب مداخلات دولت در بازار خرمـا کـه در قالـب     نتایج تحقیق نشان می
ه اجـرا درآمـده اسـت تـاثیر     هاي داخلی و تجاري و با هدف حمایت از تولید خرمـا ب ـ  سیاست

هـاي   بامعنا و مطلوبی بر متغیرهاي اساسی این بخش نداشـته و ایـن بـازار همچنـان بـا نارسـایی      
براي سـاماندهی بـازار   . باشد هاي تولید، بازرگانی داخلی و خارجی مواجه می زیادي در حوزه

ریـزي جـامع،    هاي دولـت و نیـز برنامـه    خرماي کشور، بازنگري در نحوه مداخلات و سیاست
هاي اجرایی، تعامل فعالان بـازار و ایجـاد انگیـزه جهـت جلـب مشـارکت و        هماهنگی دستگاه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 201 - 219، 1389، بهار 54فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شماره 

حمایتی مداخلاتدولت / هاي مداخلات /  اسـمی /  /  حمایت نرخ

نوسـ ـکنتــکنتـرلـرلـرل ـتقاضــتقاضـا،ـا،ـا، و ـعرضــعرضـهـهـه ـبــبـینـینـین ـتعــتعـادلـادلـادل ـبرقــبرقـراريـراريـراري ت
مصرف و سیاستتولیدکنندگان و مداخلات داخلی، هاییکنندگان

می در اجرا بررسـی. آیدبه و مطالعه هدف با حاضر . پژوهش. پژوهش
است شده انجام بررسـی. ایران از پـس مطالعـه، این در

ارزیابیسیاست و بازار این در دولت تنظیمی و حمایتی هاي
تحلیل طریق  ـ از کم  ـ  کم روش    هاي  هاي   از اسـتفاده بـا و کمـیکمـی  ـ  کم ی    ـ  کم هـاي  

است شده انجام توصیفی   .آمار
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بندي، فرآوري، توزیع و بازاررسـانی داخلـی و    آوري، بسته هاي تولید، جمع یکپارچگی بخش
  .صادرات ضروري است
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  مقدمه

بازار برخی کالاها و شود کـه منـافع    عدم توازن نیروهاي بازار موجب می عدم تعادل در
کنندگان و یا توامان منافع هـر دو گـروه تحـت تـاثیر شـرایط       تولیدکنندگان یا رفاه مصرف

بـه دلیـل انحصـارات، عـدم کـارایی نظـام تولیـدي،        . نامطلوب بازار مورد تهدید قرار گیرند
ائی خـود را در ایجـاد تعـادل    هاي سیاسی و اقتصادي، سازوکار عرضـه و تقاضـا توان ـ   بحران
. گـردد  ها مواجـه مـی   دهد و بازار با کمبود کالا و افزایش شدید قیمت ها از دست می قیمت

هـاي اقتصـادي اختصـاص     در اثر نارسایی بـازار، منـابع بـه نحـو بهینـه بـین کالاهـا و بخـش        
خـدمات بـا   از کالاهـا و    از طرف دیگر مواردي نیز وجود دارند که تولید بعضـی . یابند نمی

هـا و   در این موارد دولت بـا اسـتفاده از سیاسـت   . گردد کنندگان مواجه نمی استقبال مصرف
  .نماید ابزارهایی در بازار دخالت نموده و تعادل بین عرضه و تقاضا را برقرار می

در این مقاله قصد آن را داریم تا با بررسی وضعیت بازار خرماي ایـران و بررسـی کلـی    
در بـازار خرمـاي     هـاي دولـت   سیاسـت   ون مداخله دولت در بازار کالایی،هاي گوناگ شیوه

ویـژه عرضـه آن طـی     ها بر متغیرهاي اساسی این محصول و بـه  کشور و نیز آثار این سیاست
  .هاي اخیر را مورد بررسی قرار دهیم سال

  نگاهی گذرا به بازار خرما. 1

براسـاس  . غیرنفتی ایران اسـت خرما یکی از مهمترین اقلام محصولات باغی و صادرات 
هزارهکتار  9/238معادل  1384آمار وزارت جهادکشاورزي، سطح زیرکشت خرما در سال 

درخـت بـارور و تولیـد آن نیـز     ) هزارهکتـار  199معـادل  (درصد از ایـن سـطح    83بوده که 
طور متوسط از هر هکتار بـاغ   به. بوده است) هزارتن 8/996(اندکی کمتر از یک میلیون تن 

آنکه ارقام خرماي تولیـدي ایـران،    با توجه به. شود تن محصول برداشت میپنج خرما حدود 
بسیار متنوع است؛ برداشت عمده ارقام خرماي تولیدي کشور از مردادماه آغاز و تا مهرمـاه  

علاوه ایران یکی از بزرگترین تولیدکننـدکان و صـادرکنندگان خرمـا     به. انجامد به طول می
، کشـور مـا در   )FAO(مطابق با آمار سـازمان خواروبـار و کشـاورزي    . استدر جهان بوده 

درصد از تولید خرمـاي جهـان را بـه خـود اختصـاص داده       7/12میلادي حدود  2005سال 

بعضـی تولید که دارند وجود نیز مواردي از  دیگر
نمی مواجه اسـتفاده. گرددکنندگان بـا دولت موارد این در

برقرار را تقاضا و عرضه بین تعادل و نموده دخالت
خرماي بازار وضعیت بررسی با تا داریم را آن

کالایی، بازار در دولت سیاسـت   مداخله سیاسـت    دولـت    هـاي
بـهسیاست و محصول این اساسی متغیرهاي بر ها

دهیم قرار   .بررسی

خرما   بازار

صادرات و باغی محصولات اقلام غیرنفتیمهمترین
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مذکور صادرات خرماي ایـران از لحـاظ وزنـی،    . است درصـد و از نظـر ارزش    30در سال
ایـران،  .ا.راساس آمار گمـرك ج ب. درصد از صادرات جهانی این محصول بوده است 7/18

میلیون دلار به کشـورهاي مختلـف    8/76هزار تن خرما به ارزش  124بالغ بر  1384در سال 
درصـد از کـل    4/12ترتیب کشور توانست در سال مـذکور حـدود    ینه اب. صادر شده است

  .دلار به خارج از کشور صادر نماید 620خرماي تولیدي خود را با متوسط قیمت هر تن 
هاي زیادي است که کاربردهـاي   خرما علاوه بر مصرف مستقیم غذایی، داراي فرآورده

گرم  5/27هاي اخیر متوسط مصرف سرانه خرما در کشور حدود  طی سال. وسیعی نیز دارند
  فروشـی خرمـا در دوره   قیمـت خـرده  . کیلوگرم در سـال بـرآورد شـده اسـت     10در روز و 

درصـد   8/14وده و از متوسـط نـرخ رشـد سـالانه     ، اغلب بـا افـزایش همـراه ب ـ   1385-1376
عبارت دیگر، این کالا توانسته قیمت خود را همگام با تورم تعـدیل   به. برخوردار بوده است

قیمت خرما در بازار داخلـی عـلاوه بـر شـرایط عرضـه محصـول، متـاثر از شـوکهاي         . نماید
یابـد و لـذا    تـوجهی مـی   لمصرف خرما در ماه مبارك رمضان افزایش قاب. باشد تقاضا نیز می

  .متاثر از افزایش تقاضا در این ماه است بازار داخلی خرما کاملاً

  هاي مداخله دولت در بازار محصولات کشاورزي شیوه. 2
. انـد  ههـایی را در زمینـه محصـولات کشـاورزي اتخـاذ کـرد       ها، سیاست از دیرباز دولت

کشـاورزي داخلـی و تجـارت خـارجی     از قوانین مـرتبط بـا   اي  هسیاست کشاورزي مجموع
کشاورزي را با هـدف دسـتیابی   هاي  سیاستها،  دولت معمولاً. محصولات کشاورزي است

 نتـایج مـوردنظر  . کنند می داخلی محصولات کشاورزي اجراهاي خاص در بازاراي  هبه نتیج
گـزینش  ، کیفیـت محصـول  ، ثبـات قیمـت  ، شـده  از سطح عرضـه تضـمین  اي  هتواند دامن می

  . 1را دربرگیرد.. .استفاده از زمین و ، محصول
 تنظیم بازار داراي دامنـه متنـوعی هسـتند   هاي  مداخله دولت در بازار و سیاستهاي ابزار
) تجـاري ( 3و مـرزي  2داخلـی هـاي   تـوان در دو دسـته سیاسـت    طـورکلی آنهـا را مـی    ولی به

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. www.Wikipedia.com/Agricultural policy. 
2. Internal (Domestic) Policy. 
3. Border Policy. 

خ
رابه خود قیمت توانسته کالا این دیگر، عبارت

محصـول، عرضـه شـرایط بـر عـلاوه داخلـی بازار
قاب افزایش مباركرمضان ماه در خرما تـوجهیقابلقابلمصرف

استًکاملاًکاملاً ماه این در تقاضا افزایش از   .متاثر

کشاورزي محصولات بازار در دولت   مداخله
کشـاورزيسیاست محصـولات زمینـه در را هـایی

بـا  اي  اي  مجموعهمجموعهمجموع مـرتبط قوانین داخلـیاز    کشـاورزي   کشـاورزي
سیاستها،دولتًمعمولاً. معمولا. معمولاً. است سیاستها،   کشاورزي  هاي  هاي     کشاورزي     
اجراهايبازار کشاورزي محصولات میداخلی

http://www.Wikipedia.com/Agricultural
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محصـولات  منظـور تنظـیم بـازار داخلـی      هـاي داخلـی کـه بـه     سیاسـت  1.بنـدي نمـود   تقسـیم 
هـاي قیمتـی، کنتـرل عرضـه،      اند، شـامل سیاسـت   ها به اجرا درآمده کشاورزي توسط دولت

هـاي   سیاسـت . باشند کننده می پرداخت جبرانی، صندوق تثبیت، یارانه تولید و یارانه مصرف
قیمـت حـداقل و   ، قیمـت هـدف  ، قیمتی در اغلـب مـوارد از طریـق اعمـال قیمـت تضـمینی      

ایجـاد و حفـظ   ، ایجاد ثبـات در قیمـت بـازار   ، افزایش محصول تولیدحداکثر براي حفظ و 
قبــول بــراي تولیدکننــدگان و عرضــه مناســب محصــولات بــراي حفــظ رفــاه   درآمــد قابــل

تـوان بـه یارانـه     را می) مرزي(هاي تجاري  همچنین سیاست .2شود کنندگان اجرا می مصرف
ایـن  . بنـدي نمـود   تقسـیم ) اي فـه تعرفـه و موانـع غیرتعر  (هاي وارداتی  صادراتی و محدودیت

کننـدگان و تولیدکننـدگان را    ها، ترجیحات مصـرف  تواند با تاثیر بر قیمت ها نیز می سیاست
  .تغییر دهند

  جویانه دولت در بازار خرماي ایران هاي مداخله سیاست. 3
. هاي مختلفی در بـازار خرمـا دخالـت کـرده اسـت      هاي گذشته به  شیوه دولت طی سال

تـوان خریـد خرمـا بـه قیمـت       هـا و اقـدامات دولـت در بـازار خرمـا را مـی       یاستبرخی از س
تضمینی، اعطاي اعتبار براي خرید توافقی، اعطـاي جـوایز صـادراتی، تعرفـه واردات، بیمـه      

. کاران برشـمرد  اي به تولید و اعطاي معافیت مالیاتی به نخل هاي یارانه محصول، توزیع نهاده
طور اجمالی معرفی و تاثیرگذاري آنهـا بـر بعضـی متغیرهـاي مهـم      این اقدامات به   درادامه،

  .گیرد بازار خرما مورد بررسی قرار می

  خرید خرما به قیمت تضمینی. 1-3
در راستاي اجراي قانون خرید تضمینی محصولات کشاورزي، خرید تضمینی خرمـا از  

سـازمان مرکـزي   و توسـط   1379-85طور مسـتمر در دوره    به اجرا درآمده و به 1379سال 
ها براي برخی ارقـام عمـده خرمـا بـه صـورت       در این سال. تعاون روستایی انجام شده است

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  ).1384( ،پرمه، زورار. 1
  ).1382( ،بخشوده، محمد. 2

قیمت بر تاثیر مصـرفبا ترجیحات

ایرانمداخله خرماي بازار در دولت جویانه
به  شیوه ذگذگذشته خرمـاهاي بـازار در مختلفی هاي

مـی       را خرمـا بـازار در دولـت خریـداقـدامات تـوان
صـادراتی، جـوایز اعطـاي توافقی، خرید براي

یارانه مالیاتیهاي معافیت اعطاي و تولید به اي
به    به    بعضـی    بـر آنهـا ذتاثیرگذتاثیرگذاري و معرفی اجمالی طور

می قرار   .گیردبررسی
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طی این دوره،   1شاخص قیمت واقعی خرید تضمینی خرما. مشخص قیمت تعیین شده است
رسیده  1385واحد در سال  89به  1379واحد در سال  100با روندي نزولی همراه بوده و از 

فروشـی   ن، دولت قیمت تضمینی خرما را در حدي کمتر از سطح قیمـت عمـده  بنابرای. است
 ایـن امـر بیـانگر ایـن    . فروشی تعیین نموده است تر از شاخص کل بهاي عمده آن و نیز پایین

انـد،   ست که از تولیدکنندگانی که محصول خود را به صورت تضمینی بـه دولـت فروختـه   ا
  .هش درآمد این کشاورزان را در پی داشته استمالیات پنهانی دریافت شده و این امر کا

  فروشی دامنه قیمت خرید تضمینی و شاخص قیمت عمده -1جدول
  )کیلوگرم/ریال( 1379- 85هاي  طی سال

 سال/ شرح 

حداکثر 
قیمت خرید 
 تضمینی

حداقل 
قیمت خرید 
 تضمینی

میانگین 
قیمت خرید 
 تضمینی

شاخص 
قیمت خرید 
 تضمینی

شاخص قیمت 
خرماي فروشی  عمده

 مصرف داخلی

شاخص کل 
بهاي 
 فروشی عمده

شاخص قیمت 
واقعی خرید 
 تضمینی

1379 1700 1160 1430 100  100 100 100 

1385 2900 1630 2265 158 212 179  89 
نرخ متوسط 

 رشد دوره
 )درصد(

3/9 8/5 8 8 4/13 1/10 2- 

ایران، گزارش اقتصادي و ترازنامه : ماخذ   بانک مرکزي و طرح مطالعه پشتیبان تنظیم بازار خرماسازمان تعاون روستایی

  گذاري، تولید، قیمت محصول و مصرف ارزیابی اثر خرید تضمینی بر سرمایه. 1-1-3
شــود انحــراف معیــار و ضــریب تغییــرات   ملاحظــه مــی) 2(کــه در جــدول  طــور همــان

برخـوردار   از ثبـات نسـبی   1379-84ها و تولید خرمـا طـی دوره    گذاري در نخلستان سرمایه
از آنجاییکه شاخص قیمت واقعی خرید تضمینی روندي نزولی داشـته، ضـریب   . بوده است

علاوه  به. گذاري با عامل یادشده بیانگر فقدان رابطه بین این دو متغیر است همبستگی سرمایه
ضریب همبستگی تولید با شاخص قیمت واقعی خرید تضمینی مبین ناهمسـویی رابطـه بـین    

گـذاري تضـمینی    بنـابراین شـیوه قیمـت   . باشـد  رید تضمینی و تولید خرما میقیمت واقعی خ
گـذاري و افـزایش سـطح زیرکشـت      موجود توسط دولت محرکی مثبت در جهت سـرمایه 

  .شود ها و نیز افزایش تولید محصول خرما محسوب نمی نخلستان
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  .)1379(فروشی در سال پایه  قیمت واقعی برابر است با نسبت شاخص میانگین قیمت تضمینی خرما بر شاخص کل بهاي عمده. 1

حداقل
خرید قیمت
نیتضمینیتضمینی

میانگین
خرید قیمت
نیتضمینیتضمینی

شاخص
خرید قیمت
نیتضمینیتضمینی

تقیمتقیمت شاخص
شی  عمده شی   و   و   خرماي  فر  فر  

یلیلی لخلخ دا مصرف
11601430100  100
16302265158212

8/5884/13

ترازنامه و اقتصادي گزارش پشتیبانایران، مطالعه حطرحطرح و مرکزي بانک

سرمایه بر تضمینی قیمتخرید تولید، گذاري،
دول   دول   جـدولـدولـ   جـ   ـمــمـیـیـی) 2(ـجــ   ملاحظـهـهـه ملاحظـ) 2( ـمعیــمعیــملاحظــ) 2( ـانحــانحـرافـرافـراف ـشــشـودـودـود

دوره   نخلستان طـی خرمـا تولید و ثبـات 1379-84ها از از 84-1379 84-1379 
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  1379- 85گذاري و تولید خرما  تاثیر قیمت تضمینی بر سرمایه -2جدول

 آماريمشخصه 
میانگین قیمت خرید 

تضمینی 
 )کیلوگرم/ریال(

شاخص میانگین 
قیمت واقعی خرید 

 تضمینی

میزان خرید 
 )تن(تضمینی 

  گذاري کل  سرمایه
 1378به قیمت ثابت (

 )میلیون ریال
 )تن(تولید 

929042 111790 ٣۶٨٠٧ 103 1832 میانگین
 60877 8804 17463 ١١ 239 انحراف معیار

تغییرات  6/6  9/7 4/47 ١١  1/13)درصد(ضریب

 -68/0 -06/0 -١ - ضریب همبستگی

  وزارت جهادکشاورزي، سازمان مرکزي تعاون روستایی ایران و طرح مطالعه پشتیبان تنظیم بازار خرما: ماخذ

طورکلی یکی از معیارهایی که باید در تعیین قیمت تضـمینی محصـولات کشـاورزي     به
مبادله استمورد توجه قرار گیرد معیار  رابطه مبادلـه بـه صـورت شاخصـی از قیمـت      . رابطه

هـاي   هاي پرداختی توسط آنها براي هزینه دریافتی محصول توسط زارعان به شاخص قیمت
تعریفمی مصرفی کالاهاي و سـطح. شودتولید مناسـب حفـظرابطـه هـدف بـا معیـار این

. گیـرد  ادي صـورت مـی  هاي اقتص ـ قیمت محصول با قیمت کالاها و خدمات در سایر بخش
نسبت شاخص قیمت تولیدکننده خرما بـه شـاخص کـل بهـاي      –شاخص رابطه مبادله خرما 

حاکی از شتاب بیشتر افزایش قیمت خرما در سطح تولیدکننده در مقایسه با   -فروشی عمده
مقدار ضریب همبستگی بـین شـاخص قیمـت واقعـی     . فروشی است شاخص کل بهاي عمده
دهنـده عـدم وجـود ارتبـاط میـان ایـن دو متغیـر         رابطه مبادله نشان خرید تضمینی و شاخص

هاي تضمینی خرما بدون در نظر گرفتن معیار رابطه مبادله  بنابراین قیمت). 3جدول(باشد  می
  .که در قانون خرید تضمینی تصریح گردیده، تعیین شده است

  1379-85 تاثیر قیمت واقعی خرید تضمینی بر رابطه مبادله خرما طی - 3جدول 
 شاخص رابطه مبادله شاخص قیمت واقعی خرید تضمینیمتوسط قیمت تولیدکننده  مشخصه آماري
 7/4 -2 4/15 )درصد(میانگین نرخ رشد سالانه 

 129 101 2296 )کیلوگرم/ریال(میانگین

 19 12 678 انحراف معیار

 8/14 7/11 5/29 )درصد(ضریب تغییرات 

 - 04/0 00/1 88/0 ضریب همبستگی

  مطالعه پشتیبان تنظیم بازار خرماطرح : ماخذ

محصـولات تضـمینی قیمت تعیین باید معیارهایی
استمعیار مبادله صـورت. رابطه بـه مبادلـه رابطه

صشاخصشاخصقیمت به زارعان توسطتوسط پرداختی هاي
فتعریفتعریفمی ظحفـظحفـظ. شودمصرفی هـدف بـا معیـار این

بخش سایر در خدمات و کالاها اقتص ـ قیمت اقتص ـ  اقتصـادياقتصـادي  هاي  هاي   اقتص ـ  ادي   اقتص ـ    
بـه–خرما خرما تولیدکننده صشاخصشاخصقیمت نسبت

تولیدکننده سطح در خرما قیمت افزایش بیشتر شتاب از
استعمده شـاخ. فروشی بـین همبستگی ضریب . مقدار. مقدار
نشانص مبادله ارتبـارابطه وجـود عـدم دهنـده

قیمت گرفتنبنابراین نظر در بدون خرما تضمینی هاي
گردیده،
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آنکه قیمت تضمینی خرما متناسب با تورم افزایش نیافته و بـه طـور نسـبی تثبیـت      علیرغم
فروشی همپاي تـورم افـزایش    فروشی و به ویژه خرده شده، ولی بهاي خرما در سطوح عمده

فروشـی خرمـاي مصـرف داخلـی و      در دوره مورد بررسی، شاخص قیمت عمده. یافته است
درصد افـزایش   9/13و  4/13طور متوسط، به ترتیب  شاخص قیمت مصرف کننده سالانه به

بنـابراین  ). 4جدول(درصدي میانگین قیمت تضمینی است  هشتیافته که بیش از نرخ رشد 
کنندگان کاهش دهد تا الگوي غذایی  گذاري خرما نتوانسته بهاي آن را براي مصرف قیمت

تولیدکنندگان عمل نموده آنکه به زیان  نمافزایش مصرف آن سازگار سازند؛ ض خود را با
  .و در واقع از آنها مالیات پنهانی دریافت شده است

  1379-85فروشی خرما طی  فروشی و خرده شاخص قیمت عمده -4جدول 

 مشخصه آماري
  شاخص قیمت فروشی شاخص قیمت عمده

 خرماي مصرف داخلی کل کننده مصرف
 9/13 9/114/13 )درصد(میانگین نرخ رشد سالانه 

 153 164 155 میانگین

  44 49 42 انحراف معیار
 4/28 0/279/29 )درصد(ضریب تغییرات 

  طرح مطالعه پشتیبان تنظیم بازار خرما: ماخذ

  ها و اقدامات دولت سایر سیاست. 2-3
اي را بـراي دولـت بـه     هاي اجرا زیـان قابـل ملاحظـه    طرح خرید تضمینی خرما طی سال

گـري دولـت و    جلوگیري از این زیان و در راستاي کاهش تصـدي براي . همراه داشته است
طـرح خریـد تـوافقی خرمـا      1385بنـدي و صـنایع تبـدیلی، از سـال      هاي بسته توسعه کارگاه

توسط بخش خصوصی در دستور کار ستاد خرما قرار گرفت و به صورت پایلوت در استان 
هاي زودبازده به بخـش   و طرحها  خوزستان با پرداخت تسهیلات از محل منابع داخلی بانک

اجراي طرح خرید تضمینی خرما متوقـف و طـرح    1386در سال . خصوصی به اجرا درآمد
هـاي عامـل در    در سال مـذکور بانـک  . هاي خرماخیز به اجرا درآمد خرید توافقی در استان

 7/159مباشـر خریـد تـوافقی اعطـا کردنـد و       148میلیارد ریال تسهیلات به  6/406مجموع 
  .رتن خرما توسط آنها خریداري گردیدهزا

دهعمدهعمده خردهشاخصقیمت و خرمافروشی فروشی
عمده یفروشیفروشیشاخصقیمت

یلیلیکل لداخلداخ مصرف خرماي
9/114/13)درصد(

155164
4249

0/279/29)درصد
خرما   بازار

دولت اقدامات و   ها
سال طی خرما ملاحظـهتضمینی قابـل زیـان اجرا هاي

تصـدي . براي . براي .  کاهش راستاي در و زیان این از جلوگیري
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قانون برنامه چهارم توسعه، کالاها و   33قانون برنامه سوم توسعه و ماده  113مطابق ماده 
 33مـاده  ) ب(براساس بند . باشند خدمات صادراتی مشمول پرداخت عوارض و مالیات نمی

ی، موضـوع اعطـاي   منظور تشـویق صـادرات کالاهـاي غیرنفت ـ    قانون برنامه چهارم توسعه، به
جوایز صادراتی به صـادرکنندگان مـورد توجـه قـرار گرفتـه و وزارت بازرگـانی اقـدام بـه         

درصد ارزش کالاي صادر سه سقف پرداخت جوایز . پرداخت جایزه صادراتی نموده است
ضرایب جوایز صادراتی خرما بین یک تا سـه درصـد ارزش    1385در سال . شده بوده است

  .عیین گردیدصادرات این محصول ت
در سـال  . محصولاتی است که از حقوق ورودي بسیار بالایی برخوردار است ءخرما جز

، 1383از سـال  . درصـد بـود   120میـزان   صـورت واحـد و بـه     حقوق ورودي خرما به 1382
حقـوق ورودي   1385در سال . حقوق ورودي به تفکیک بعضی از ارقام خرما تعیین گردید

در  ایـران بـا وجـود اینکـه    . درصد بود 65د و براي برخی دیگر درص 100برخی ارقام خرما 
هاي بالا بـر واردات آن وضـع گردیـده     تعرفه ،زمینه خرما داراي مزیت نسبی و رقابتی است

  .باشد که مانعی مهم براي واردات خرما می
هاي خرما  هاي گذشته اقدام به بیمه نخلستان صندوق بیمه محصولات کشاورزي در سال

سطح نخیلات بیمه شده توسط . است هاي ناشی از عوامل قهري و طبیعی نموده برابر زیاندر 
. رسـید  1384هـزار هکتـار در سـال     1/57بـه   1377هزار هکتار در سال  3/1این صندوق از 

درصد کل  30هاي اخیر نزدیک به  سطح باغات خرماي تحت پوشش بیمه محصول در سال
مقابل خطرات  کاران در از نخل  حمایت ه مبین توجه دولت بهک بوده کشور هاي بارور نخلستان

ضـریب همبسـتگی مثبـت و    . هاي آنها بوده اسـت  قهري و طبیعی تولید خرما و کاهش زیان
  .گذاري و تولید خرما با سطح باغات بیمه شده دلالت دارد بالا بر وجود رابطه بین سرمایه

  تولید خرماگذاري و  اثر بیمه باغات بر سرمایه -5جدول 
 )تن(تولید  )میلیون ریال(گذاري کل  سرمایه )هکتار(سطح باغات بیمه شده   مشخصه آماري

 929042 111790 29533میانگین

 60877 8804 24930 انحراف معیار

 6/6 9/7 4/84 )درصد(ضریب تغییرات 

 99/0 67/0 00/1  ضریب همبستگی

  و طرح مطالعه پشتیبان تنظیم بازار خرما گزارش اقتصادي و ترازنامه بانک مرکزي: ماخذ

میـزانخرما
گردید تعیین خرما ارقام از بعضی سال . تفکیک سال .   . در . در . 

دیگردرص برخی براي و بود 65درصددرصد وجـود. درصد . بـا. بـا
است رقابتی و نسبی وارداتتعرفه،مزیت بـر بالا هاي

می خرما   .باشدواردات
سال در کشاورزي بهمحصولات اقدام ذگذگذشته هاي

نموده طبیعی و قهري عوامل نخیلات. استاز . سطح. سطح
سال در هکتار بـه   1377هزار بـه 1377 هکتـار 1/57 1377 هـزار

سال در محصول بیمه پوشش نزدیکتحت اخیر هاي
بهکبودهکشور دولت توجه مبین نخل  حمایتکهکه از از   کاران  

زیان کاهش و اسـتخرما بوده آنها ضـریب. هاي
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دار ارقام تجـاري نظیـر پیـاروم، مضـافتی، زاهـدي،       طرح توزیع نهال یارانه 1374از سال 
هاي ابتدایی اجراي طرح، نهال به صـورت   در سال. اجرا شده است... مجول، شهابی، ربی و 

آمـار  . ان قرار گرفته اسـت درصد یارانه در اختیار کشاورز 70هاي اخیر با  رایگان و در سال
هـاي   علاوه کودشیمیایی و سم از دیگر نهـاده  به. باشد عملکرد طرح مذکور در دسترس نمی

اند، اما آمـار دقیقـی در    اي توزیع شده تولیدي است که طی سالهاي گذشته به صورت یارانه
البتـه  . رابطه با میزان کودشیمیایی و سموم توزیع شده نیز به تفکیک محصول وجـود نـدارد  

ذکر است کـه برخـی کارشناسـان وزارت جهادکشـاورزي معتقدنـد کـه باغـداران،         لازم به
–در بخـش زراعـت    "عنوان سهمیه بخش باغبانی دریافت ولی عملا هاي مذکور را به نهاده

  .نمایند مصرف می -دلیل بازده سریع آن به
قـانون   81اده منظور حمایت از تولیدکنندگان بخـش کشـاورزي و مطـابق م ـ    همچنین به

هاي بعدي آن، باغات و نخیلات، از  و اصلاحیه 1366هاي مستقیم مصوب اسفند ماه  مالیات
  .باشند پرداخت مالیات معاف می

  شناسی تحقیق روش. 4
اي با استفاده از منابع آماري و مسـتندات مربـوط    این تحقیق بر بررسی و مطالعه کتابخانه

هـا و اقـدامات اقتصـادي دولـت بـر       قبـل تـاثیر سیاسـت   هـاي   در قسمت. به خرما مبتنی است
صورت مجزا و در مقطع زمانی کوتاهی که از اجـراي آنهـا    متغیرهاي اساسی بخش خرما به

در این قسمت با اسـتفاده از اطلاعـات سـري زمـانی و     . گذرد، مورد ارزیابی قرار گرفت می
خرما و سـطح زیرکشـت   هاي حمایتی بر عرضه  تکنیک اقتصادسنجی به بررسی اثر سیاست

  .شود پرداخته می

  شناسی برآورد مدل روش. 1-4
استفاده شده، با ایـن تفـاوت    1منظور تخمین تابع عرضه خرما، مدل تعدیل جزئی نرلاو به

عنوان یکی از متغیرهـاي توضـیحی مـوثر وارد مـدل شـده       دولت به 2که نرخ حمایت اسمی
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Nerlove. 
2. Nominal Protection Rate. 

می نمایندمصرف
و کشـاورزي بخـش تولیدکنندگان از حمایت

ماه اسفند اصلاحیه 1366مصوب آن،و بعدي هاي
  .باشندمی

  تحقیق
کتابخانه مطالعه و آماريبررسی منابع از استفاده با اي

سیاسـت   هـايقسمت تـاثیر اقـدامات  قبـل  قبـل و هـا
به کوتاهیخرما زمانی مقطع در و مجزا صورت

گرفت قرار اطلاعـات. ارزیابی از اسـتفاده با قسمت این در
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 1و نجفــی) 1977(، لــین )1976(ن و هــاك و همکــارا) 1974(در ایــن بــاره جاســت . اســت
کننده سیاسـتگذاري دولـت،    عنوان متغیر بیان در مطالعاتشان معیار نرخ حمایت را به) 1380(

مدل عرضه محصول بصورت زیر . اند کار برده هاي عرضه محصولات کشاورزي به در مدل
  :است

ttttot YPRPY εαααα ++++= −−− 131211 

قیمــت  Pt-1میــزان تولیــد محصــول در دوره قبــل،  Yt-1میــزان تولیــد محصــول،  Ytکــه  
  .نرخ حمایت دولت در دوره قبل است PRt-1محصول در دوره قبل و 

هاي اقتصادي، از معیار نرخ حمایت اسـمی   هاي دولت بر انگیزه براي ارزیابی اثر دخالت
ها و  هاي کلان اقتصادي را بر ستانده تواند اثرات سیاست نرخ حمایت اسمی می. استفاده شد

هـاي   نرخ حمایت اسـمی معیـاري اسـت کـه تفـاوت بـین قیمـت       . گیري نماید ها اندازه نهاده
را در مورد یک کالاي مشخص اندازه گرفته  2پرداختی به تولیدکننده و قیمت معادل مرزي

محاسبه قیمت معـادل   براي. کند ضمنی را براي تولیدکننده تعیین می) یارانه(و میزان مالیات 
بـدون  . مرزي نیز قیمت نماینده جهانی با استفاده از نرخ ارز بازار آزاد بـه ریـال تبـدیل شـد    

رود قیمت تولیدات داخلی، تقریباً همان قیمت سـرمرز محصـولات    دخالت دولت انتظار می
ابـل  عنوان مقدار انحـراف قیمتهـاي داخلـی تولیـدات ق     بنابراین، نرخ حمایت اسمی به. باشد

توان به صورت زیر تعریف  شود که رابطه آن را می تجارت از قیمت سرمرز آنها تعریف می
  :کرد

1
0

0 −= b

d

P
PNPR

 

  قیمت سـرمرز محصـول    bP0و ) 0(قیمت داخلی محصول قابل تجارت  dP0که در آن 
حصول نتیجه مثبت در رابطـه  . باشد بر مبناي نرخ ارز اما بر حسب واحد پول داخلی می) 0(

دهنده حمایت قیمتی و ایجاد انگیزه اقتصادي لازم براي تولید یـا صـدور کـالاي     فوق، نشان

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  .7-31 ص، ص)1380(نجفی، بهاءالدین . 1

2. Real Border Equivalent Price. 

می اسمی سیاستحمایت اثرات اقتصاديتواند کلان هاي
تفـاوت. نماید کـه اسـت معیـاري اسـمی حمایت خنرخ. نر. نرخ

مرزي معادل قیمت کالاي2و یک مورد در را
می)  تعیین تولیدکننده براي را . براي. براي. کندضمنی

ریـال بـه آزاد بازار ارز خنرخنرخ از استفاده با جهانی نماینده
قیمتمی همان تقریباً داخلی، تولیدات قیمت رود

به اسمی داخلـیحمایت قیمتهـاي انحـراف مقدار عنوان
فتعریفتعریفمی آنها میسرمرز را آن رابطه که توانشود
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ت دهنده آن است که یـک فعالی ـ  نشان، به بیان دیگر نرخ حمایت اسمی مثبت. مربوطه است
انگیـزه مثبـت دریافـت نمـوده و     ، مـالی و تجـاري و نـرخ ارز   هـاي   تولیدي از طریق سیاست

منفی بیانگر وجود عدم انگیـزه در بخـش تولیـد، ناشـی از      NPR، برعکس. شود تشویق می
  .دریافت مالیات ضمنی از آن فعالیت است

  بررسی روند متغیرها. 2-4
یمــت تولیدکننــده از آمارنامــه وزارت اطلاعــات مــورد نیــاز در زمینــه میــزان تولیــد و ق

هـاي   منظـور دسـتیابی بـه قیمـت     همچنین به. دست آمد جهادکشاورزي و مرکز آمار ایران به
فروشـی   گیري از شاخص کل بهاي عمده هاي اسمی با بهره واقعی تولیدکننده داخلی، قیمت

صـعودي  رونـدي   1360-84متوسط قیمت تولیدکننده داخلی خرمـا طـی دوره   . تعدیل شد
رغم نوسانهایی که داشـته بـا رونـدي     داشته، لیکن قیمت واقعی تولیدکننده طی این دوره، به

  ).6جدول(نزولی همراه بوده است 

  قیمت اسمی و واقعی تولیدکننده داخلی، قیمت معادل مرزي -6جدول 
  و نرخ حمایت اسمی خرما

تولیدکننده  سال قیمت متوسط
 )کیلوگرم/ریال(

تولی واقعی دکنندهقیمت
 )کیلوگرم/ریال(

مرزي معادل قیمت
 )کیلوگرم/ریال(

 نرخ حمایت اسمی

1360 0/100 7/2702 7/193 48/0 - 

13653/2086/32047/62367/0 -
1370 9/420 7/2203 2/1544 73/0 - 

1375 1/779 2/856 9/3395 77/0 - 

1380 5/1588 3/909 8/3689 57/0 - 

1384 6/2898 2/1094 2/6324 54/0 - 

سایت: ماخذ ایران، آمار خرماFAOمرکز بازار تنظیم پشتیبان مطالعه طرح و

نتایج زیـر قابـل   ) 1(با ملاحظه روند قیمت اسمی و واقعی و میزان تولید خرما در نمودار 
واقعی با روندي کاهشی و پرنوسان مواجه بوده و با روند قیمت اسـمی  . استنباط است قیمت

همچنین، روند قیمت واقعی با روند تولید خرما همسو نبوده که ایـن امـر   . همسو نبوده است
کننده واقعیـاتی باشـد کـه در ذیـل برخـی از       تواند منعکس این امر می. استبرخلاف انتظار 

دوره    طـی خرمـا داخلی تولیدکننده  1360-84قیمت
به دوره، این طی تولیدکننده نوسانهاییواقعی رغم

  ).6جدول(

قیمت داخلی، تولیدکننده واقعی و قیمتاسمی
خرما حمایتاسمی نرخ   و

دتولیدتولیدکننده
)رمگرمگرم

یلیلی تو واقعی ندهنندهنندهقیمت ندکنیدکیدک
رمگرمگرم/ریال( )لوکیلوکیلو

معادل قیمت
لوکیلوکیلوگ/ریال(

7/27027/193
6/32047/623
7/22032/1544

2/8569/3395
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کشاورزان منـاطق خرمـاخیز کشـور بـه کشـت و نگهـداري       . گیرند آنها مورد اشاره قرار می
عنـوان یـک محصـول غـذایی مهـم محسـوب        نخل خرما توجهی خـاص دارنـد و خرمـا بـه    

نظر  ظه بوده فلذا کشت خرما صرفمیزان خودمصرفی آن در این مناطق قابل ملاح. شود می
علاوه خرما  به. اي داشته است از قیمت آن، در الگوي کشت کشاورزان همواره اهمیت ویژه

عنوان محصول اصلی مناطق جنوبی کشور محسوب شـده و شـرایط اقلیمـی ایـن منـاطق،       به
هـاي   سـبب فعالیـت   همچنـین بـه  . قابلیت جـایگزینی باغـات خرمـا را محـدود سـاخته اسـت      

هاي خرما افزایش یافته که این امر درنهایـت موجـب بـالا رفـتن      رویجی، عملکرد نخلستانت
   .کارایی و کاهش هزینه نسبی در تولید خرما شده است

هـاي   تنها تصویري جزئـی را از آثـار مسـتقیم و غیرمسـتقیم سیاسـت     ، روند قیمت واقعی
هـاي   وه بهتري آثـار سیاسـت  محاسبه نرخ حمایت اسمی به شی. دهد می دولت بر  تولید نشان

همانطور که پیشتر عنوان شد، نرخ حمایت اسمی . سازد می بر انگیزه تولید مشخص مزبور را
یـک محاسـبه   هـاي  به صورت نسبت قیمت تولیدکننـده داخلـی بـه قیمـت معـادل مـرزي من      

طی دوره مورد بررسی قیمت معادل مرزي خرما همواره بیشتر از قیمت تولیدکننده . شود می
افـزایش  . اخلی بوده و با گذشت زمـان اخـتلاف بـین ایـن دو قیمـت افـزایش یافتـه اسـت        د

ناشی از افزایش نرخ ارز  "شکاف بین قیمت تولیدکننده داخلی و قیمت معادل مرزي عمدتا
منفـی اسـت   ) 1360-84(افزون بر این، نرخ حمایت اسمی خرما طی دوره مطالعـه  . باشد می

دریافـت مالیـات   (که از تولیدکنندگان خرما حمایـت منفـی   ؛ که بیانگر این است )6جدول(
هاي مـالی، تجـاري و    دیگر تولید خرما از طریق سیاست عبارت به. شده است) ضمنی از آنها

هـاي دولـت در ایـن بـازار از کـارایی لازم       نرخ ارز انگیزه مثبت دریافـت نکـرده و دخالـت   
هاي پرداختی به تولیدکننده  ن قیمتاین امر موجب شده که تفاوت بی. برخوردار نبوده است

  .داخلی و قیمت معادل مرزي افزایش یابد

غیرمسـتقیم و مسـتقیم آثـار از را جزئـی تصویري تنها
شی. دهدمی به اسمی حمایت خنرخنرخ بهتري. محاسبه. محاسبه شیوهشیوه

صمشخصمشخص شد،. سازدمیتولید عنوان پیشتر که همانطور
مـرزي معـادل قیمـت بـه داخلـی تولیدکننـده

بیشتر همواره خرما مرزي معادل قیمت بررسی مورد
افـزایش قیمـت دو ایـن بـین اخـتلاف زمـان شت

عمدتا مرزي معادل قیمت و داخلی ناشی"تولیدکننده
مطالعـه   دوره طی خرما اسمی حمایت ) 1360-84(خنرخنرخ

است منفـیاین حمایـت خرما تولیدکنندگان از که
سیاستعبارت. به. به. است طریق از خرما تولید دیگر

نکـرده
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  میزان تولید و قیمت اسمی و واقعی تولیدکننده خرما -1نمودار 

  نتایج برآورد مدل. 3-4
شـود،   هاي اقتصادي که در آنها از متغیرهـاي سـري زمـانی اسـتفاده مـی      در برآورد مدل

قبل از تخمین مدل، این متغیرها از لحـاظ ایسـتایی و همگرایـی مـورد آزمـون قـرار       باید  می
ها، نتایج حاصل از تخمین مدل مورد تردید بوده و  در صورت عدم انجام این آزمون. گیرند

نخسـت کلیـه متغیرهـاي مـورد اسـتفاده       . باشد از اعتبار لازم برخوردار نمی بر همین اسـاس،
  .گرفتند مورد آزمون ایستایی قرار

در مدل عرضه محصولات کشاورزي از قیمت با یک وقفه  شایان ذکر است که معمولاً
استفاده می در مورد خرما نیز هرچند احداث نخلستان و بارور شدن آن بـه چنـد   . شود زمانی

هـاي   زراعی و اسـتفاده مـوثر از نهـاده    هاي به توان از طریق روش سال زمان نیاز دارد ولی می
ها را بالا بـرده و بـه    وري در سطح نخلستان رف یک سال، تا حدي میزان بهرهکشاورزي، ظ

مدل عرضه خرما به صـورت لگـاریتمی در نظـر گرفتـه شـده      . محصول بیشتري دست یافت
عنوان متغیر توضیحی در سمت راسـت مـدل وارد   در این مدل، نرخ حمایت اسمی به. است
و متغیـر نـرخ حمایـت در سـطح ایسـتا       I(1)اول متغیرهاي تولید و قیمت ایستا از مرتبه . شد

I(0) باشد نتایج این تخمین بصورت زیر می. باشند می:  

ما ه خر د کنن د ولی ی ت ی و واقع سم ت ا د و قیم ولی ن ت زا (1-3) می ر  دا مو ن
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تولیدکننده واقعی و قیمتاسمی و تولید میزان

  مدل
زمـانی سـري متغیرهـاي از آنها در که اقتصادي هاي
همگرایـی و ایسـتایی لحـاظ از متغیرها این مدل،

آزمون این مدلانجام تخمین از حاصل نتایج ها،
نمی متغیرهـاي. باشدبرخوردار کلیـه نخسـت اسـاس، همین . بر. بر

  .گرفتندقرار
ًمعمولاًمعمولاً کشاورزيکه محصولات عرضه مدل در

بارور احداثنخلستان خرما

ی م س ستا ستا ا م قی ي واتواتوا م قی د ی و تونتونت زا می
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لگاریتم قیمت تولیدکننده داخلی خرما  LPtمعرف لگاریتم تولید خرما،  LYtکه در آن 
درصـد از تغییـرات متغیـر     95متغیرهـاي توضـیحی مـدل،    . نرخ حمایت اسمی هستند PRtو 

واتسـون معیـاري بـراي ارزیـابی خودهمبسـتگی       –آماره دوربین. دهند وابسته را توضیح می
مرتبه اول است، این معیار تنها براي وقتی مناسب است که مقدار ثابت در رابطه وجود دارد 

چون در میان . 1ته در بین متغیرهاي توضیحی وجود نداشته باشداي از متغیر وابس و هیچ وقفه
متغیرهاي توضیحی مدل، متغیر وابسته باوقفه وجود دارد، براي آزمون خودهمبستگی پیـاپی  

در ناحیـه عـدم وجـود خـود      LMاستفاده شده و مقـدار آمـاره    2گادفري-از آزمون بریوش
لائم ضرایب بدست آمده در مدل نشان توجه به ع. همبستگی مثبت و منفی قرار گرفته است

  .دهد که در مورد هر سه ضریب، علائم بدست آمده موافق انتظار بوده است می
 13/0ضریب متغیر قیمت که بیانگر کشش قیمتی عرضه خرمـا اسـت، معنـادار و معـادل     

 3/1درصدي در قیمت تولیدکننده، تولید معـادل   10ست که با افزایش ا بوده و به معنی این
ضریب متغیر وابسته با یک وقفـه زمـانی موافـق انتظـار بـوده و      . رصد افزایش خواهد یافتد

شود که موثرترین عامل در افـزایش عرضـه    بنابراین چنین استنباط می. باشد می 51/0معادل 
ضریب متغیر نرخ حمایـت  . هاي مورد بررسی، سطح تولید سال قبل بوده است خرما در سال

ضریب آن نزدیک به صفر (دار نشد  باشد، در تابع معنی ي دولت میگذار که بیانگر سیاست
بنابراین، اقدامات حمایتی دولت در دوره مورد بررسی، موجب افـزایش تولیـد ایـن    ). است

ها بر افزایش عرضه و تشویق کشـاورزان بـه تولیـد بیشـتر      محصول نشده و تأثیر این سیاست
  .خرما مورد تردید است

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Johnston, J.(1992), PP. 319-321. 
2. Breusch - Godfrey. 

111 5100030130745 −−− +++= tttt LYPRLPLY ////

)/( 092 )/( 020 )/( 532

9502 /=R 9402 /=R 3112/=F

)/(: 512t

ثابت مقدار که است مناسب وقتی براي تنها معیار
نداشتهوابس وجود توضیحی متغیرهاي بین در وابستهوابسته

آزمون براي دارد، وجود باوقفه وابسته متغیر مدل،
آمـاره   2گادفري مقـدار و شده ناحیـهLMاستفاده در

است گرفته قرار ع. منفی به بدست. توجه. توجه ضرایب علائمعلائم
انتظار موافق آمده بدست علائم ضریب، سه هر

معنـادار اسـت، خرمـا عرضه قیمتی کشش بیانگر که
افزایش با که تولیدکننده، 10ست قیمت در درصدي

زمـانی. یافت وقفـه یک با وابسته متغیر ضریب
می استنباط چنین عاملبنابراین موثرترین که شود
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مدل تعدیل جزئی نرلاو براي بررسی رابطه بـین سـطح زیرکشـت    در برخی مطالعات از 
تـوان سـطح    به بیان دیگر در مدل مذکور می. 1اند محصولات و میزان حمایت استفاده کرده

متغیرهاي سـطح زیرکشـت و قیمـت    . زیرکشت محصول موردنظر را با تولید جایگزین کرد
 I(0)ر نـرخ حمایـت در سـطح ایسـتا     و متغی I(1)تولیدکننده این محصول ایستا از مرتبه اول 

  :باشد نتیجه برآورد سطح زیرکشت خرما بصورت زیر می. باشند می
  
  
  
  
  

لگـاریتم قیمـت تولیدکننـده     LPtمعرف لگاریتم سطح زیرکشت خرما،  LAtکه در آن 
درصـد از   97متغیرهـاي توضـیحی مـدل،    . نـرخ حمایـت اسـمی اسـت     PRtداخلی خرمـا و  

در ناحیـه عـدم وجـود خـود      LMدهنـد و مقـدار آمـاره     تغییرات متغیر وابسته را توضیح می
توجه به علائم ضرایب بدست آمده در مدل نشان . همبستگی مثبت و منفی قرار گرفته است

زمـانی، علائـم بدسـت آمـده موافـق       دهد که در مورد قیمت و متغیر وابسته با یک وقفـه  می
دار  دلیـل معنـی   باشد کـه بـه   انتظار بوده و فقط علامت ضریب نرخ حمایت، مورد انتظار نمی

  .نبودن آن، اهمیتی ندارد
 1/0ضریب متغیر قیمت که بیانگر کشش قیمتی عرضـه خرمـا اسـت، معنـادار و معـادل      

تولیدکننـده، سـطح زیرکشـت     درصدي قیمت 10است که افزایش  این بدان معنی. باشد می
ضـریب متغیـر وابسـته بـا یـک وقفـه زمـانی        . خرما را معادل یک درصد افزایش خواهد داد

ــادل   ــوده و مع ــق انتظــار ب ــه. باشــد مــی 6/0مواف ــانگر    عــلاوه ب ــرخ حمایــت کــه بی ــر ن متغی
د گونه که در مورد تولی همان، بنابراین. دار نشد در تابع معنی، باشد گذاري دولت می سیاست

بیان شد در زمینه سطح زیرکشت نیز اقدامات حمایتی دولت طی دوره مورد بررسی، اثـري  
  .معنادار نداشته است

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  .667-678، ، ص )1384(بخشوده، محمد و شفیعی، حسین . 1

111 6011010124 −−− +−+= tttt LAPRLPLA ////

)/(: 192t )/( 152 )/( 001− )/( 313

9702 /=R 9602 /=R 6189/=F

خرما، زیرکشت سطح لگاریتم لگـاریتمLPtمعرف
اسـت     اسـمی حمایـت توضـیحی. خنـرخنـرخ . متغیرهـاي. متغیرهـاي

می آمـاره    توضیح مقـدار و ناحیـهLMدهنـد در
است گرفته قرار بدست. منفی ضرایب علائم به . توجه. توجه

وقفـه یک با وابسته متغیر و علائـمقیمت زمـانی،
نمی انتظار مورد حمایت، خنرخنرخ ضریب باشدعلامت

  .ندارد
اسـت، خرمـا عرضـه قیمتی کشش بیانگر که

تولیدکننـده،که

960/0/0=R 6189/=F
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  ملاحظاتبندي و  جمع
جهــت حمایــت از تولیــد و ) 1379ســال (از ابتــداي اجــراي قــانون برنامــه ســوم توســعه 

طـورکلی   بـه  .ها و اقدامات گوناگونی را به اجرا گذاشته است صادرات خرما دولت سیاست
  :توان گفت که می

یکی از مهمترین اقدامات دولت در بازار خرما، اجراي طرح خرید تضمینی بوده که  -1
عنوان آخرین خریدار محصول زمـان برداشـت، در بـازار از     بایست دولت به براساس آن می

ور بـه ط ـ  "تنهـا عمـلا   این اقدام بـه دلیـل کمبـود بودجـه نـه     . نمود تولیدکنندگان حمایت می
. اي را بـه دولـت تحمیـل نمـوده اسـت      گسترده اجرا نشده، بلکه همچنین زیان قابل ملاحظه

گذاري تضمینی، عامل محـرك در جهـت افـزایش     علاوه مشخص گردید که شیوه قیمت به
ها و افـزایش تولیـد محصـول خرمـا نبـوده       گذاري و توسعه سطح زیرکشت نخلستان سرمایه
  .است
خرید تضـمینی، معیـار رابطـه مبادلـه کـه در قـانون خریـد        هاي اجراي طرح  در سال -2

. تـوجهی قـرار گرفتـه اسـت     هاي تضـمینی خرمـا مـورد بـی     تضمینی معین گردیده در قیمت
بنابراین، قیمت تضمینی خرما متناسب با افزایش هزینـه تولیـد و زنـدگی نخلـداران افـزایش      

فروشـی و   رما در سطوح عمـده از سوي دیگر بهاي خ. طور نسبی تثبیت شده است نیافته و به
بنابراین قیمت تضـمینی خرمـا نتوانسـته    . فروشی همپاي تورم افزایش یافته است ویژه خرده به

  .کنندگان اثر گذارد بر بهاي آن در جهت منافع مصرف
بـرداري از باغـات خرمـا     گسترش پوشش بیمه محصول باعث کاهش ریسـک بهـره   -3

عـلاوه بـا    بـه . نها و تولید خرمـا را افـزایش داده اسـت   گذاري در ایجاد نخلستا شده و سرمایه
وجود اینکه کشور در زمینه خرما داراي مـازاد عرضـه و نیـز مزیـت نسـبی و رقـابتی اسـت،        

اي بر واردات آن وضع گردیـده کـه یـک سیاسـت تجـاري ناکارامـد        ي تعرفهلاهاي با نرخ
  .است
ب نرخ بـالاي تـورم و افـزایش    سب قیمت اسمی تولیدکننده خرما افزایش یافته ولی به -4

دهـد کـه    این موضوع نشان مـی . ها، قیمت واقعی خرما کاهش پیدا کرده است سریعتر هزینه
  .رابطه مبادله به زیان نخلداران کاهش یافته است

قیمت شیوه که محـركگردید عامل تضمینی، ذگذگذاري
نخلستان زیرکشت تولیـدسطح افـزایش و ها

حطرحطرح مبادلـهاجراي رابطـه معیـار تضـمینی، خرید
قیمت بـی    در مـورد خرمـا تضـمینی تـوجهیهاي

زنـدگی و تولیـد هزینـه افزایش با متناسب خرما تضمینی
است شده خ. بیت بهاي دیگر سوي سطو. از. از در خرماخرما

است یافته افزایش تورم تضـمینی. همپاي قیمت . بنابراین. بنابراین
مصرف ذگذگذاردمنافع اثر   .کنندگان

بهـره   ریسـک ثباعثباعثکاهش محصول بیمه بـرداريپوشش
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معیار نرخ حمایت اسمی در دوره مورد مطالعه منفـی بـوده و بیـانگر ایـن اسـت کـه        -5
ی، تجـاري و نـرخ ارز مـورد تشـویق قـرار نگرفتـه و       هـاي مـال   تولید خرما از طریق سیاسـت 

بـه بیـان   . پـذیري لازم نبـوده اسـت    هاي دولت در این بازار داراي کارایی و انعطـاف  دخالت
  .ها منتج به عدم حمایت از کشاورزان شده است دیگر تدوین سیاست

طــی دوره مــورد بررســی اقــدامات حمــایتی بــر تولیــد و عرضــه محصــول و ســطح   -6
تولیـد بـا یـک وقفـه زمـانی و قیمـت       . باغات خرما تاثیر معنـاداري نداشـته اسـت   زیرکشت 

هاي دولت  بنابراین تاثیر سیاست. باشند محصول در دوره قبل عوامل موثر بر عرضه خرما می
  .بر افزایش تولید و سطح زیرکشت خرما مورد تردید است

نه تولید خرمـا از مزیـت   توان گفت که با توجه به اینکه کشور در زمی طورکلی می به -7
تحـت عنـوان سـاماندهی بـازار     (هـاي دولـت    نسبی و رقابتی برخوردار است، حذف دخالت

. هاي دولتی منجر به تقویت این زیربخش گردد جویی در هزینه تواند ضمن صرفه می) خرما
 -هـاي تولیـدي   تـوان حمایـت از ایجـاد تشـکل     عنـوان جـایگزین حضـور دولـت، مـی      اما به

  .اي و موارد مشابه را پیشنهاد نمود هاي کالایی منطقه ایجاد بورسبازرگانی، 
  
  

    

زمی در کشور اینکه به توجه با توان
دخالت ذحذحذف است، دولـت   برخوردار عنـوان(هـاي تحـت

هزینهصرفه در تقویتجویی به منجر دولتی هاي
مـی      دولـت، ایجـادحضـور از حمایـت تـوان
منطقه کالایی پیشنهادهاي را مشابه موارد و اي
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