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تأثیراکوتوریسم درتوسعه اقتصاد 
گردشگری شهر تهران

چکیده
تأثیر روزافزون علوم منابع طبیعی و محیط زیست در اقتصاد دنیا، ایجاد شاخه های نوینی از علوم و صنایع مربوط را در پی داشته که هر یک 
به نوبه خود قابلیت اثرپذیری از بوم سازه را دارا هستند. دانش اکوتوریسم یا گردشگری طبیعت به  عنوان یکی از پر جاذبه ترین و در عین 

حال پر منفعت ترین علوم وابسته به منابع طبیعی و محیط زیست تلقی می شود که در اقتصاد ایران بسیار ارزشمند است.
وجود منابع طبیعی منحصر به  فرد در ایران و اقلیم های گوناگون، اختلاف درجه حرارت و بارندگی و... و وجود 99 مرکز گردشگری طبیعی 
با ویژگی خاص در تهران به  عنوان پایتخت، شرایطی بسیار مناسب برای توسعه صنعت اکوتوریسم در کشور مهیا نموده است. امری مهم 
که تحقق و گسترش آن بر اساس موازین علمی و استانداردهای جهانی نه تنها می تواند بهبود کیفیت منابع طبیعی موجود و جلوگیری از 
نابودی آن را به همراه داشته باشد، بلکه بر توسعه اقتصادی و اجتماعی جوامع محلی و بومی که بخش جدایی ناپذیر از عرصه های منابع 

طبیعی را تشکیل می دهند نیز بسیار تأثیرگذار خواهد بود.

کلیدواژه: توسعه اقتصادی و اجتماعی، گردشگری طبیعت، منابع طبیعی، محیط زیست، جوامع محلی و شهری
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1ـ تبیین ابعاد اکوتوریسم
WTO یا س��ازمان جهانی گردش��گری، اكوتوریسم را 
به صورت زیر تعریف می كند: نوعی از گردش��گری كه در آن 
مسافرت به مناطق طبیعی )كه به نسبت بدون آسیب مانده( 
ب��ا اهداف مطالعات��ی و بهره بصری از مناظر و رس��تنی های 
طبیع��ی و حیات وحش و با توجه به جنبه های فرهنگی هم 
در گذش��ته و ه��م در حال صورت می پذی��رد. جدیدترین و 
كامل ترین تعریف توسط Marth Honey در سال 1999 
ارایه شد او بیان كرده كه اكوتوریسم سفر به مناطق حساس، 

بکر، سالم و معمولاً حفاظت شده می باشد.
بر اساس برآورد WTOدر حالی كه رشد عمومی صنعت 
توریس��م برای نخس��تین دهه )2000 تا 2010( بین 3/4 تا 
حداكث��ر 7/6 درصد پیش بینی می ش��ود. یافته های موجود 
بیانگر آن اس��ت كه بیشترین قس��مت از این رشد در بخش 
اكوتوریس��م به وقوع پیوس��ته و به طور كلی رشد این بخش  
بین 10 تا 30 درصد خواهد بود. به این ترتیب انتظار می رود 
تا یک دهه دیگر شمار طبیعت گردان كه اكنون هفت درصد 
از كل مسافران جهان را شامل می شود به بیست درصد برسد 

تا شاهد تأثیر روزافزون آن بر اقتصاد جهان باشیم. 
 نکته قابل توجه این است كه به طور معمول زمان سفر 
برای طبیعت گردان طولانی تر از زمان سفر برای علاقمندان 
به جاذبه های تاریخی، فرهنگی یا تجاری اس��ت. بر اس��اس 
آمار هر اكوتوریس��ت به طور متوس��ط بین یک هزار تا یک 
ه��زار و پانصد دلار درآمد ارزی ب��ه ارمغان می آورد. پس در 
حقیقت اكوتوریسم برای گردشگر یک سفر آموزنده می باشد 
كه درآمد آن صرف حفاظت محل شده و مستقیماً در رشد و 
توسعه اقتصادی و تقویت سیاسی جوامع محلی تأثیر گذاشته 

و موجب تکریم فرهنگ های گوناگون می شود.
به هر حال ویژگی های اكوتوریسم شامل 1� كمک به رفاه 
اجتماع��ی جوامع بومی، 2� تأكی��د بر مالکیت بومی و ایجاد 
فرصت های ش��غلی مشاركت در حفاظت از تنوع زیستی، 3� 
تجربه آموزشی، 4� مسئولیت پذیری گردشگران، 5� قابلیت 
اداره شدن به وسیله مؤسسات و شركت ها و گروه های كوچک، 
6 � كمتری��ن نی��از به اس��تفاده از انرژی ه��ای تجدیدپذیر، 
می باشد. در س��الیان اخیر به دلیل اهمیت گردشگری از آن 
به عنوان یک صنعت نامبرده می شود و این صنعت به اندازه ای 
درآمدزا و پرس��ود می باشند كه بسیاری از كشورها به اندازه 
درآمد نفتی كشورمان ایران از این صنعت كم هزینه و پرسود 
درآمدزایی كرده اند. صنعت گردش��گری یا اصطلاحاً صنعت 

توریس��م، سومین صنعت مولد شغل و سرمایه بعد از صنعت 
نفت و خودروس��ازی می باش��د. به همین دلیل در دهه های 
اخیر بسیاری از دولت ها، مسئولین اقتصادی و صاحب نظران 
با حساس��یت بیشتری به گسترش این صنعت روی آورده اند 
و در تلاش هستند سهم بیشتری از بازار جهانی این صنعت 
را ب��رای جوامع خ��ود به ارمغان ببرند. گردش��گری در چند 
دهه اخیر ب��ه یکی از مهمترین بخش های فعالیت اقتصادی 

كشورها تبدیل شده است.

2ـ تأثیر اکوتوریسم در وضعیت اقتصادی 
منطقه گردشگری

اقتصاددانان از صنعت گردش��گری به عنوان یک صنعت 
مولد سرمایه و اش��تغال زا نام می برند و توجه خاصی به این 
صنعت دارند لذا معتقدند توسعه صحیح گردشگری به لحاظ 
اقتص��ادی موجب افزایش ارز آوری می ش��ود. صاحب نظران 
عل��م اقتصاد معتقدن��د اگر كش��وری بتواند از پتانس��یل ها 
اس��تفاده كرده و چرخ های این صنع��ت را به حركت درآورد 
شاهد شکوفایی ش��گرفی در سطح اقتصاد خواهد بود. تأثیر 
این صنعت از جهات مختلف قابل بررس��ی و مهم اس��ت كه 
به تعدادی از این مؤلفه ها در زیر اش��اره ش��ده اس��ت: ورود 
ارز به كش��ور، اشتغال در بس��یاری از زمینه ها، پویایی بازار 
خرده فروشی، فعال ش��دن فرودگاه ها و سیستم حمل ونقل، 
افزایش س��رمایه گذاری، افزایش تولی��دات محلی و بومی و 
صنعتی )صنایع دستی و محصولات فرهنگی(، افزایش میزان 
س��رمایه گذاری بخش خصوصی )هتل سازی و سایر خدمات 
مرتبط( و بس��یاری از موارد دیگر كه هر یک به تنهایی قابل 

بررسی و مطالعه می باشد.
امروزه اكوتوریسم یکی از مهمترین فعالیت های اقتصادی 
در نقاط مختلف جهان محسوب می شود. اكوتوریسم فرصت 
بس��یار مناس��بی در اختیار بازدیدكنندگان قرار می دهد تا 
نس��بت به اهمیت حفظ فرهنگ ه��ا و چگونگی محافظت از 
فرهنگ های محلی و طبیعت آگاه ش��وند. این شرایط برای 
جوامع محلی و روس��تاها و نواحی دور دست طبیعی درآمد 
خوبی ایجاد می كند. همچنین توس��عه و اجرای اكوتوریسم 
در بر دارنده نتایجی اس��ت: اهمیت نواحی حفاظت ش��ده و 
اكوسیس��تم ها را افزای��ش داده و ارزش اقتصادی آنها را بالا 
می برد، برای نواحی حفاظت ش��ده درآمد مس��تقیم ایجاد 
می كند، منجر به ایجاد تش��کیلات منس��جم برای پایش از 
نواحی محافظت ش��ده در سطح جوامع محلی و بین المللی 
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می ش��ود، باعث ارتقاء فرهنگ اس��تفاده پای��دار از منابع 
طبیعی ش��ده و منجر به كاهش تهدیدات جوامع زیستی 
می ش��ود. در مناطق با جاذبه ه��ای طبیعی قابلیت بالایی 
برای تحقق س��ود بخشی اكوتوریسم به افراد محلی وجود 
دارد. در حال��ی كه در نواحی با بازدیدكنندگان كمتر این 
قابلیت وجود ندارد. اكوتوریسم می تواند در جوامع محلی 
پیرامون آن اش��تغال زایی نموده و در آن انگیزه اقتصادی 

ایجاد كند.
گردشگران بسیاری به تدریج از سفرهای صرفاً تاریخی 
در مس��یرهای تکراری، فاصله گرفته و به طبیعت گردی در 
مسیرها و مناطق بکر و تازه، روی آورده اند. تجربه دنیاهای 
تازه و شگفت انگیز، آشنایی و حتی هم زیستی كوتاه مدت با 
مردم و فرهنگ های گوناگ��ون، انرژی گرفتن از طبیعت و 
غوطه ور ش��دن در دنیای ژرف آن، از نیازهای جدی انسان 
امروز اس��ت و هم از این روس��ت كه طبیعت گردی با همه 
جلوه هایش حركتی نو در جهان اس��ت. اما اكوتوریست ها، 
همچون توریست های فرهنگی، اغلب توریست هایی هستند 
كه مقابل هنجارهای اجتماعی و مذهبی كشور میزبان قرار 
نگرفت��ه بلکه آنها را رعایت می كنند. از نگاه دیگر، توس��عه 
اكوتوریسم نیازمند سرمایه گذاری گسترده برای امکانات زیر 
بنایی مثل هتل و جاده نیست. اكوتوریسم بیش از تأسیسات 
رفاهی و اقامتی نیاز به منابع انس��انی دارد به همین دلیل 
ش��اید نیازی به جذب سرمایه گذاری های سنگین نداشته 
باش��د در حالی كه از س��وی دیگر می تواند ب��ا ابعاد حجم 
انبوه تری از فرصت های شغلی، منافع آن را به طور مستقیم 

متوجه مردم بومی و اقشار تهیدست جامعه سازد.
حفاظت از منابع طبیع��ی، منافعي نظیرهوای پاكیزه، 
آب ت��ازه، بانک ژن، ذخیره كربن، حفاظت س��احلی تفرج 
و مواردی از این دس��ت را فراهم می سازد. هر چند كه این 
فوائ��د به صورت ارزش بازاری در نیامده اس��ت ولی مردم 

به صورت رایگان از آنها لذت می برند.
تنوع زیس��تی تا سال 2003 در س��ه لایه ژن، گونه و 
اكوتوریس��م بود؛ اما از س��ال 2003 به بعد منظر هم جزو 
لایه های تنوع زیس��تی قرار گرفته كه این خود باعث شده 
حفظ زیبایی و نگه��داری از محیط امروزه اهمیت ویژه ای 
داشته باشد. بر این مبنا اكوتوریسم، به طور بالقوه می تواند 
ملاحظات اقتص��ادی و حفاظتی را با هم درآمیزد. به دلیل 
همین رقابت بر سر منابع، حفاظت كنندگان متوجه شدند 
كه ش��رایط و اوضاع اقتصادی جوام��ع محلی باید به طور 

توأم و در كنار هم برای راهکارهای حفاظتی در نظر گرفته 
شود. در اغلب موارد ساكنین محلی برای حفظ و مدیریت 
منابع طبیعی پایدار به انگیزه های مالی نیاز دارند. تحولات 
اقتصادی و سیاسی اغلب باعث محدودیت انتخاب و افزایش 

اتکاء افراد محلی به مناطق طبیعی می شود.

3ـ نقش اکوتوریسم در اقتصاد ایران
كش��ور پهناور ما، با ویژگی های طبیع��ی خاص برای 
شیفتگان اكوتورسیم منطقه بسیار مستعد در زمینه جذب 
گردش��گران طبیعی در س��طح بین المللی به شمار می آید. 
 باید توجه داش��ته باش��یم كه  صنعت اكوتوریسم علاوه بر 
پدید آوردن هزاران فرصت شغلي تازه، بهره برداری ناپایدار 
از عرصه های منابع طبیعی كشور را، به بهره برداری پایدار 

از منابع مزبور تبدیل می كند.
 بر اس��اس گزارش س��ازمان جهانی گردشگری، ایران 
رتب��ه  دهم جاذبه های باس��تانی و تاریخ��ی و رتبه پنجم 
جاذبه ه��ای طبیعی را داراس��ت، ب��ا این وج��ود از لحاظ 
بهره برداری از این مناب��ع در جایگاه مطلوبی قرار ندارد. با 
این اوصاف میانگین درآمد س��هم ای��ران از درآمد صنعت 
گردشگری جهان 0/04 است. بر اساس آمارهای اعلام شده 
طی سال های گذش��ته از مجموع گردشگران وارد شده به 

ایران تنها 2/02 آنها اكوتوریسم بوده اند.
البت��ه منابع و ذخای��ر طبیعی ایران و امکان س��نجی 
ه��ر یک از جاذبه های اكوتوریس��تی قابل س��رمایه گذاری 
در كش��ور حاكی از آن است كه اكوتوریست در ایران یک 
منبع اقتصادی كم نظیر و بس��یار مستعد و البته رها شده 
به حال خود اس��ت. قطعاً موقعیت اكوتوریس��می ایران در 
وهله نخست ناشی از شرایط توپوگرافی آن در جوار منطقه 
پر فش��ار و جنب منطقه حاره است. به طور معمول انتظار 
می رود كش��ورهایی كه در این حوزه پر فش��ار قرار دارند، 
برخوردار از اقلیم خش��ک و نیمه خش��ک و چشم اندازهای 
ناش��ی از این پدیده اقلیمی باشند. اما مجموعه ای از عوامل 
تکتونیکی كه ش��امل مجموعه ای از چی��ن خوردگی های 
دوران اول و دوم وس��وم زمین شناسی است موجب شده 
است ایران به یکی از بلندترین فلات های دنیا تبدیل شود. 
در نتیجه عامل ارتفاع به ش��دت در تقاب��ل با عامل عرض 
جغرافیایی عمل كرده و موجب شده است وضعیت طبیعی 
ایران تفاوت های بسیاری با موقعیت جغرافیایی آن در كره 

زمین داشته باشد.
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بررسی جغرافیایی سنجی طبیعی ایران و نیز امکان سنجی 
هر ك��دام از جاذبه های اكوتوریس��تی قابل س��رمایه گذاری 
در كش��ور ما بیانگر آن است كه اكوتوریس��ت در ایران یک 
 منبع اقتصادی كم نظیر خاص، بس��یار مستعد و البته توسعه 

نیافته است.

4ـ توسعه اکوتوریسم در تهران
با توجه به وضعیت توپوگرافی خاص و تنوع اقلیمی شهر 
ته��ران، این ش��هر دارای منابع جذابی از لحاظ گردش��گری 
است. این شهر در عین حال با مشکلات محیط زیستی مانند 
جمعیت زیاد، آلودگی هوا و ترافیک دس��ت به گریبان است. 
آلودگی هوا یکی از معضلاتی اس��ت كه مستقیم بر سلامت 
جسمی و روحی شهروندان تأثیر می گذارد كه این خود نیاز 
به تفریح و تفرج را به عنوان یک نیاز اساسی به یک ضرورت 

تبدیل كرده است.
نبود طرح و برنامه و تجهیزات جنبی برای گردش��گران 
در اس��تان تهران، یکی از مشکلاتی است كه منجر به صدمه 
زدن به محیط زیست و عدم استفاده بهینه از امکانات موجود 
و آشفتگی در طرح های آتی و زیان های اقتصادی شده است. 
در همین راس��تا و به منظور بهبود شرایط زندگی شهروندان 
در جهت استفاده از مواهب طبیعی و جلوگیری از آسیب به 
منابع گردش��گری و همچنین بر اساس تأكیدات كمیسیون 
شماره پنج متروپلیس، س��تاد محیط زیست و توسعه پایدار 
تدوین طرح جامع اكوتوریسم كلان شهر تهران را در دستور 

كار خود قرار داده است.
اه��داف مهم ط��رح ف��وق، ش��امل شناس��ایی منابع و 
پتانسیل های گردش��گری در شهر تهران، شناخت و بررسی 
كمبودها، امکانات و ظرفیت ها در جهت ارایه راهکار به منظور 
رف��ع نیازهای موجود و حفاظت از محیط زیس��ت، آموزش و 
فرهنگ س��ازی در زمینه حفظ و نگهداری منابع گردشگری 
در جهت توس��عه پایدار اكوتوریسم ش��هری در مناطق فوق 
می باشد. این طرح به منظور تنظیم چشم انداز 15ساله توسعه 
گردشگری استان تهران تدوین شده، كه در این طرح سعی 
شده تا پشتوانه های فرهنگی، هویت ملی، میراث فرهنگی و 
طبیعی اس��تان تهران شناسایی شود. همچنین در این طرح 
زمینه فرهنگ س��ازی برای جذب گردشگر خارجی و داخلی 
و انتقال دس��تاوردهای فرهنگی استان به منظور ارایه تصویر 
مناسب از پایتخت كشور به گردشگران خارجی و داخلی در 
این طرح لحاظ شده است و همچنین 99 جاذبه گردشگری 

طبیعی برای شهر تهران شناسایی شده كه 60/4 درصد كل 
جاذبه های استان تهران را پوشش می دهد. لازم به ذكر است 
كه این طرح طی دو سال توسط ستاد محیط زیست و توسعه 
پایدار شهرداری تهران با همکاری پژوهشکده علوم محیطی 

دانشگاه شهید بهشتی تهیه گردیده است.
ب��ا توجه به این كه مدیری��ت طبیعت گردی در حقیقت 
دولت ها را تحت فش��ار قرار می دهد ت��ا طرح های مخرب را 
در این گونه مناطق اجرا نکنند؛ لذا اصلاح زیر س��اخت ها در 
كشور های در حال توس��عه از نتایج طبیعت گردی محسوب 
می شود، زیرا كه طبیعت گردی باید با حفاظت از محیط زیست 
و عدم آسیب رس��انی به طبیعت و حفظ تعادل اكوسیس��تم 
همراه باشد، كه اینها به لحاظ محیط زیستی برای شهر تهران 

یک امر مهم تلقي می شود.

5ـ بررسی تأثیر اکوتوریسم در وضعیت 
اقتصادی شهر تهران

اهمیت توس��عه اكوتوریس��م زمانی نمایان می ش��ود كه 
بدانیم متوسط زمان سفر 50 درصد اكوتوریست های جهان 
بین 8 تا 14 روز اس��ت و بر اس��اس آمارها هر اكوتوریس��ت 
به طور متوسط بین یک هزار تا یک هزار و پانصد دلار درآمد 
ارزی ب��ه ارمغان می آورد. اگر ای��ن آمار با آمار و حجم بالای 
توانمندی های اكوتوریس��تی تهران سنجیده شود، آنگاه پی 
می بریم كه تهران قادر است تا چه مقدار ارز از طریق توسعه 
اكوتوریست عاید شهر كند. به این ترتیب اكوتوریسم می تواند 
در اقتصاد شهر تهران با توجه به جاذبه های زیاد طبیعی اش 

بسیار اثرگذار باشد.
در ح��ال حاض��ر ته��ران دارای 160 منطق��ه از مناطق 
تحت حفاظت سازمان محیط زیس��ت است كه هدف از این 
تقس��یم بندی ها حمایت از ارزش های طبیعی و بهره برداری 
صحیح از آنهاس��ت. زیرا كه در ص��ورت وجود برنامه ریزی و 

بهره برداری صحیح سود فراوانی عاید شهر تهران می شود.
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6ـ چالش های پیش روی اکوتوریسم
چالش ه��ای پیش روی اكوتوریس��م را می ت��وان به دو 
دس��ته چالش های زیس��ت محیطی و چالش های فرهنگی، 
اجتماعی و اقتصادی تقس��یم ك��رد. از مهمترین عواملی كه 
روی هر دو دسته تأثیرات عمیقی دارند، برنامه ریزی صحیح و 
فرهنگ سازی همه جانبه به همراه فراهم آوری امکانات كافی 

است.
كارشناس��ان و صاحب نظران دلای��ل فراوانی را به عنوان 
موانع بر سر راه رشد این صنعت بیان نموده است كه مختصراً 

به هریک از آنها می پردازیم:
الف � ضعف مدیریت كلان در صنعت گردشگری: مدیریت 
كلان در بح��ث صنعت گردش��گری از مهمترین مؤلفه های 
موفقیت در این صنعت نوظهور می باش��د. با توجه به این كه 
مدیریت كوتاه مدت و س��طحی نگری در صنعت گردشگری 
جوابگ��و نخواهد ب��ود و این صنعت را  به مرحله س��وددهی 
نخواهد رساند لذا مدیریت دولتی و دیدگاه های سیستم های 

دولتی پاسخگوی نیاز های این صنعت نخواهد بود. 
ب � عدم توج��ه به توس��عه مناب��ع انس��انی در صنعت 
گردش��گری: یکی دیگر از مش��کلات ما در این صنعت عدم 
توس��عه منابع انسانی می باشد. بیش��تر نیروهای به كار رفته 
در صنعت گردش��گری عموماً از لح��اظ علمی غیرمرتبط با 
صنعت گردشگری می باشد و فقط با دید تجاری و درآمدزایی 
بدون توجه به ویژگی های این صنعت وارد میدان عمل شده 

است.
ج � ضعف در اطلاع رس��انی و تبلیغ��ات در زمینه جذب 
گردش��گر: یکی دیگر از مهمترین عوامل جذب گردش��گر از 
س��ایر كشورها اطلاع رس��انی و تبلیغات درخصوص كشور و 
جاذبه های گردشگری آن می باش��د كه متأسفانه سازمان ها 
و نهاد ه��ای درگیر با صنعت گردش��گری كه متولیان اصلی 
این صنعت می باشند در این خصوص فعالیتی بسیار ضعیف 

دارند. 
د � ناآگاهی جوامع محلی نسبت به ارزش های جاذبه های 

طبیع��ی، فرهنگی و تاریخی خود: آنه��ا باید به این جاذبه ها 
مانند یک دارایی ملی نگاه كنند در غیر این صورت خودشان 
با دس��ت خودش��ان آنها را ناب��ود می كنند، از س��وی دیگر 
فرهنگ س��ازی بی رویه در زمینه معرفی جاذبه های طبیعی 
و رفتن به طبیعت، بدون تأكید بر اس��تانداردهای توریس��م 
مس��ئولانه، روش صحی��ح حض��ور در طبیعت با اس��تفاده 
از تخص��ص و اطلاعات ش��ركت های مج��از و متخصص در 
طبیعت گردی خود موجب آلودگی های زیست محیطی، ضربه 
به منابع اكوتوریس��م و حتی خطر آفرینی برای توریس��ت ها 

می شود.

7ـ راهکارها و پیشنهادات
ب��دون تردید در ای��ن رهگذر مدیریت های مس��ئول در 
تشکیلات منابع طبیعی، محیط زیس��ت و گردشگری راهی 
س��خت و طولانی را در پیش رو دارد. به نظر می رسد كه در 
مرحله نخست این راه، جامع نگری، توانمندسازی، تدوین و 
اجرای مقررات و ترویج و بس��ت فرهنگ گردش��گری، جلب 
مش��اركت مردم و توانمندس��ازی جوامع محل��ی از الزامات 

اجتناب ناپذیر است. 
راهکار ه��ای عمل��ی اكوتوریس��م پای��دار ك��ه در قالب 
پیش��نهادات زیر مطرح می گردند می توانند م��ا را در رونق 

روزافزون اقتصاد كشورمان یاری نمایند كه عبارتند از: 
1- افزایش همکاری بین المللی، سرمایه گذاری مستقیم 
خارجی و همکاری با بخش های خصوصی و عمومی در تمام 

سطوح
2- برنامه های توس��عه، ش��امل برنامه های آموزش��ی و 
تربیتی كه مردم را به ش��ركت كردن در گردشگری طبیعت 
تش��ویق می كن��د و جوامع بومی و محلی را برای توس��عه و 
بهره برداری مناس��ب اكوتوریس��م توانا می س��ازد. همچنین 
مشاركت سرمایه گذاران را برای توسعه گردشگری و حفاظت 
میراث طبیعی به منظور توس��عه حفاظت از محیط زیس��ت، 

منابع طبیعی و میراث فرهنگی افزایش می دهد.
3- فراهم ك��ردن كمک های تکنیکی برای كش��ور های 
در حال توس��عه و كش��ور های با اقتصاد در حال انتقال برای 
حمایت از توس��عه تجارت گردشگری پایدار و سرمایه گذاری 
برای برنامه های  اطلاع رسانی زیست محیطی برای پیشرفت 
گردش��گری بومی و ایجاد انگیزه لازم برای پیش قدم ش��دن 

افراد و گروه ها در توسعه این بخش.
4- كمک به جوامع میزبان جهت سازمان دهی و مدیریت 
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بازدیده��ا جهت جاذبه های توریستی ش��ان در جهت فراهم 
كردن حداكثر س��ود، در حالی كه اطمینان بدهند كمترین 
اثرات منفی بر روی محیط زیست و سنت ها و فرهنگ بومی 
ایجاد نخواهد ش��د كه این مهم می تواند با حمایت س��ازمان 
جهانی گردشگری)WTO( و سایر ارگان های وابسته همراه 

باشد.
5- بهبود تنوع زیس��تی، فعالیت های اقتص��ادی و... كه 
ش��امل تس��هیلات دس��ت یابی به اطلاعات و مش��اركت در 
پیدایش تش��کیلات آن به ویژه در سطوح كوچک و متوسط، 

می باشد.

8 ـ نتیجه گیری
ب��ا توجه به وج��ود فرصت های گردش��گری فراوانی كه 
در كش��ور ما موجود می باش��د باید سعی گردد تا برنامه های 
طبیعت گردی و برگزاری س��مینارهای مرتبطی را كه اخیراً 
شاهد آن هس��تیم ادامه یابد. در این صنعت بخش دولتی و 
خصوصی به همراه هم می توانند به نتایج مطلوب برس��ند و 

هر یک به تنهایی فقط قس��متی از چرخ های این صنعت را 
ب��ه گردش در می آورند و در صورت نادیده گرفتن هر یک از 
این دو بخش قطعاً به بازده مثبت و شکوفایی در این صنعت 
نخواهیم رسید و حتی بهره برداری های ناپایدار از عرصه های 
طبیع��ی می تواند موجبات نابودی منابع طبیعی را به همراه 
داشته باشد و هزینه های جبران ناپذیری را به كشور تحمیل 

نماید.
با توجه به این كه در سطوح كلان، اكوتوریسم پایدار دو 
بخش بس��یار مهم را به همراه خود خواهد داشت كه شامل 
ارتقاء و افزایش حفاظت از اكوتوریس��م طبیعی و همچنین 
حمایت از اقتصاد بومی و محلی می باشد، توسعه این فاكتور 

مهم ما را در پیشبرد اهداف كشور عزیزمان یاری می نماید.

* فوق دکتری علوم اقتصادی و مدرس تحصیلات تکمیلی دانشگاه 
تهران

** مدرس دانشگاه علامه طباطبایی
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 برآورد تقاضای گردشگری شهری
 در ایران

چکیده
بی تردید یکی از مهمترین ابزارهای برنامه ریزان در اتخاذ سیاست های صحیح و شایسته، شناخت کالاهای مختلف در سبد مصرفی خانوار 
است. از این وجه یکی از مجموعه کالاهایی که برای مصرف کننده شهری، دارای اهمیت است و مدیریت شهری نیز نمی تواند نسبت به 
آن بی تفاوت باشد، گذران اوقات فراغت و مسایل مربوط به امور تفریحی و فرهنگی شهروندان است. در این مطالعه، با مدنظر قرار دادن 
مجموعه کالاها و خدمات فرهنگی و تفریحی برای شهروندان، هزینه و درآمد خانوار از طریق نتایج طرح آمارگیری، شناسایی شده و 
در نهایت با توجه به سیستم تقاضای ایده آل، رفتار مصرفی خانوارهای شهری در مورد کالاهای مذکور مورد تحلیل قرار می گیرد. نتایج 
تحقیق نشان می دهد که کالاهای مرتبط با امور تفریحی، هنوز در بین خانوارهای شهری به عنوان کالای لوکس شناخته می شوند، ضمن 
اینکه کالاهای فرهنگی نیز فقط در سه دهک بالای جامعه شهری در ردیف کالای ضروری تعریف می گردد. همچنین هزینه های مرتبط با 
رستوران نیز به عنوان یکی دیگر از شاخص های معرف در مورد گذران اوقات فراغت و مسایل تفریحی، در این مطالعه استفاده شده است. 
نتایج کشش های مرتبط در دهک های مختلف درآمدی این شاخص نشان می دهد که در دهک های میانی و بالای جامعه، کالای فرهنگی از 

موارد ضروری ارزیابی می شود.

علیرضا یاوری *
کامبیز لعل **


