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  چكيده

از سوي ديگر، رشد . وابسته به افزايش حجم تجارت درون گروهي است D-8 همگرايي بين اعضاي گروه

دمات و ارزش افزوده بالاي اين بخش طي سالهاي اخير، كشورهاي توسعه يافته و در حال چشمگير تجارت خ

لذا بررسي مزيت هاي نسبي و توان تجاري بخش خدمات . توسعه را به تجارت غير كالايي ترغيب نموده است

  .آنها باشداين كشورها مي تواند گام مؤثري در تقويت همكاري ها در راستاي توسعه و تجارت بين  گردشگري

 گردشگريدر زمينه خدمات  D-8اين مقاله در صدد شناسايي امكانات بالقوه صادراتي كشورهاي گروه 

  .است تا بر اساس اين ظرفيت هاي بالقوه، زمينه مبادلات بين اين كشورها را تعيين كند

از روش  ، با استفادهD-8بدين منظور، پس از بررسي و مطالعات موقعيت اقتصادي كشورهاي گروه 

نتايج اين . محاسبه شده است گردشگريبرآورد توان ساده، ظرفيت بالقوه تجاري كشورهاي فوق در زمينه 

برآوردها نشان مي دهد كه اين كشورها ظرفيت مبادلاتي نسبتاً خوبي دارند ولي در اكثر موارد، اين 

  .ها در عمل چندان مورد استفاده قرار نگرفته است ظرفيت

  

تجاري، تجارت دو جانبـه، روش بـرآورد سـاده، ايـران، گـروه هشـت كشـور         4توان :واژگان كليدي

  اسلامي در حال توسعه
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بررسي "اين مقاله مبتني بر بخشي از يافته هاي پايان نامه كارشناسي ارشد دانشگاه تربيت مدرس، تحت عنوان . 1

توان ها و مزيت ها در اين  و شناسايي D-8وضعيت بازار خدمات گردشگري و حمل و نقل در كشورهاي گروه 

  .مي باشد "كشورها

  Najarzar@modares.ac.ir                         استاديار دانشگاه تربيت مدرس. 2

  M.tasan@yahoo.com                   مربي دانشگاه آزاد اسلامي واحد ارسنجان. 3

  .ان استفاده شده استدر اين مقاله به جاي واژه پتانسيل، از تو. 4

. لذا بررسي مزيت هاي نسبي و توان تجاري بخش خدمات . لذا بررسي مزيت هاي نسبي و توان تجاري بخش خدمات . توسعه را به تجارت غير كالايي ترغيب نموده است

اين كشورها مي تواند گام مؤثري در تقويت همكاري ها در راستاي توسعه و تجارت بين 

در زمينه خدمات D-8اين مقاله در صدد شناسايي امكانات بالقوه صادراتي كشورهاي گروه 

  .است تا بر اساس اين ظرفيت هاي بالقوه، زمينه مبادلات بين اين كشورها را تعيين كند

از روش  ، با استفادهDD-8بدين منظور، پس از بررسي و مطالعات موقعيت اقتصادي كشورهاي گروه  D

محاسبه شده استبرآورد توان ساده، ظرفيت بالقوه تجاري كشورهاي فوق در زمينه  گردشگريبرآورد توان ساده، ظرفيت بالقوه تجاري كشورهاي فوق در زمينه  گردشگريبرآورد توان ساده، ظرفيت بالقوه تجاري كشورهاي فوق در زمينه  محاسبه شده است گردشگري  گردشگري

برآوردها نشان مي دهد كه اين كشورها ظرفيت مبادلاتي نسبتاً خوبي دارند ولي در اكثر موارد، اين 

  .ها در عمل چندان مورد استفاده قرار نگرفته است

تجاري، تجارت دو جانبـه، روش بـرآورد سـاده، ايـران، گـروه هشـت كشـور        4توان 

  اسلامي در حال توسعه

                                                                                                                  
اين مقاله مبتني بر بخشي از يافته هاي پايان نامه كارشناسي ارشد دانشگاه تربيت مدرس، تحت عنوان 

توان ها و مزيت ها در اين  و شناسايي D-8وضعيت بازار خدمات گردشگري و حمل و نقل در كشورهاي گروه 
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  مقدمه

 ادييا با تحولات زيعي بود كه در جاي جاي دنياز جمله صنا گردشگريدر دهه گذشته صنعت 

ارزي، رونق  درآمدهايش يزان اشتغال در كشورها، افزايبالا بردن م در ن صنعتير ايثأت. مواجه شد

برنده اقتصادي  شيگر از عوامل پياري ديالمللي و بسنيع داخلي، گسترش همكاري هاي بيصنا

گاه مهمي يجا گردشگري افته و صنعتي رييا به مرز آن تغيموجب شده است تا نگرش كشورهاي دن

ي ير درآمدزاش نقش آن ديافزا ن صنعت ويزان تحولات ايم. دا كندياري دولت ها پذاستگيدر س

كارشناسان اقتصادي، از آن به عنوان صنعت  اري ازياست كه حتي بساي  براي كشورها تا اندازه

   .اد مي كننديكم يست و يقرن ب

اي  دهيطي و البته پديست محياجتماعي، ز ،ك قدرت اقتصاديي گردشگري در حال حاضر

اسي و يده و درهم بافته سيچيثر از عوامل پأمتاي  در هر جامعه گردشگري عتيطب. اسي استيس

ن امر يهم. موجب مي شود گردشگران داخلي و خارجي را جذب خود كند اقتصادي است كه

اسي يرات سيين صنعت، تغياست هاي توسعه ايا در سيكشورهاي دن يرشده تا در سالهاي اخ موجب

  . رار دهندمورد توجه ق كاملاً ،ل امور گردشگران مي شوديز كه موجب تسهين و اقتصادي را

د به صنعت يا سعي داشته اند تا با نگاهي جدياري در دنيكشورهاي بس در دهه گذشته

 ،ن تلاش هايرند و در راستاي هميبخشهاي مختلف اقتصادي خود بهره گ در ،، از آنگردشگري

ه گذاري هاي كلان كشورهاي در يسرما. ب رسانده انديدي را به تصويهاي جد ن نامهيين و آيقوان

ن صنعت به عنوان ابزار مناسبي در ادامه روند توسعه يبخش گردشگري و توجه به ا توسعه در حال

ا يدن گردشگريد در صنعت ير شاهد ظهور كشورهاي جديموجب شده تا در سالهاي اخ كشورها

  .ميباش

متشكل از اندونزي، ايران،  D-8 گروه هشت كشور مسلمان در حال توسعه موسوم به 

در استانبول تركيه  1997ن، تركيه، مالزي، مصر و نيجريه است كه در ژوئن بنگلادش، پاكستا

، مهمترين هدف اين گروه كمك به توسعه )بيانيه استانبول(در اولين اعلاميه سران . رسميت يافت

شامل  D-8 در اين اعلاميه، همكاري در قالب . اقتصادي ـ اجتماعي اين كشورها عنوان شده است

ز جمله هماهنگي و مشورت هاي سياسي در عرصه بين المللي و نيز همكاري در تمامي زمينه ها ا

تجارت، صنعت، ارتباطات، ماليه، بانكداري و خصوصي سازي، توسعه روستايي، علوم و : زمينه هاي

فناوري، توسعه منابع روستايي و فقرزدايي، كشاورزي، انرژي، محيط زيست، بهداشت، جهانگردي، 

  .امل مي شودفرهنگ و ورزش را ش

ي به دنبال بهبود رفاه و گسترش روابط اقتصادي و يمان هاي همگرايكشورهاي جهان در قالب پ

اسي يوندهاي سيي كه از منافع اقتصادي مشترك و پيكشورها. ن خود هستنديخصوصاً تجاري ب

يا در سيكشورهاي دن يرشده تا در سالهاي اخ يا در سيكشورهاي دن يرشده تا در سالهاي اخ است هاي توسعه اشده تا در سالهاي اخ است هاي توسعه ايا در سيكشورهاي دن ير اسي يرات سيين صنعت، تغييا در سيكشورهاي دن ير

مورد توجه ق كاملاً ،  . رار دهندمورد توجه ق كاملاً ،  . رار دهندمورد توجه ق كاملاً ،يل امور گردشگران مي شوديل امور گردشگران مي شودز كه موجب تسهيز كه موجب تسهيز كه موجب تسه

ا سعي داشته اند تا با نگاهي جدياري در دنيكشورهاي بسدر دهه گذشته ا سعي داشته اند تا با نگاهي جدياري در دنيكشورهاي بس ياري در دنيكشورهاي بس

يرند و در راستاي هميرند و در راستاي همبخشهاي مختلف اقتصادي خود بهره گيبخشهاي مختلف اقتصادي خود بهره گيبخشهاي مختلف اقتصادي خود بهره گدر ،، از آن

ه گذاري هاي كلان كشورهاي در يسرما. ب رسانده انديدي را به تصويهاي جد ه گذاري هاي كلان كشورهاي در يسرما. ب رسانده انديدي را به تصويهاي جد يسرما. ب رسانده انديدي را به تصويهاي جد

ين صنعت به عنوان ابزار مناسبي در ادامه روند توسعه ين صنعت به عنوان ابزار مناسبي در ادامه روند توسعه يبخش گردشگري و توجه به ا

د در صنعت يير شاهد ظهور كشورهاي جدير شاهد ظهور كشورهاي جدموجب شده تا در سالهاي اخيموجب شده تا در سالهاي اخيموجب شده تا در سالهاي اخ

متشكل از اندونزي، ايران، D-8 گروه هشت كشور مسلمان در حال توسعه موسوم به 

در استانبول تركيه  1997ن، تركيه، مالزي، مصر و نيجريه است كه در ژوئن 

، مهمترين هدف اين گروه كمك به توسعه )بيانيه استانبول(در اولين اعلاميه سران 

در اين اعلاميه، همكاري در قالب . اقتصادي ـ اجتماعي اين كشورها عنوان شده است

ز جمله هماهنگي و مشورت هاي سياسي در عرصه بين المللي و نيز همكاري در 

تجارت، صنعت، ارتباطات، ماليه، بانكداري و خصوصي سازي، توسعه روستايي، علوم و 

فناوري، توسعه منابع روستايي و فقرزدايي، كشاورزي، انرژي، محيط زيست، بهداشت، جهانگردي، 
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كنند و  تي ادغام ميياست هاي حمايكپارچگي، در واقع تجارت آزاد را با سيجاد يبرخوردارند، با ا

ر عضو را با يل مي دهند، كشورهاي غيان خود را به حداقل ممكن تقليت هاي ميضمن آنكه محدود

   .ضي رو به رو مي كنندياست هاي تبعيس

اصطلاحات سياست "در واژه نامه  "منطقه گرايي"يا اي  مفهوم يكپارچگي اقتصادي منطقه

و غير اي  موانع تعرفه(ذف موانع تجاري به معني مجموعه اقداماتي است كه با كاهش يا ح "تجاري

. بين كشورهاي يك منطقه، سبب آزاد سازي يا تسهيل تجارت در سطح منطقه مي شود) تعرفه اي

به اين معنا كه چنين موافقت . اما اين مفهوم در نگاه سازمان جهاني تجارت، مفهومي عام تر دارد

 ً در يك منطقه جغرافيايي نباشد نيز منعقد نامه هايي ممكن است بين دو يا چند كشور كه لزوما

  . گردد

سالهاي اخير مذاكرات دو جانبه و چند جانبه متعددي با  طي D-8كشورهاي اسلامي عضو 

آزاد سازي تجارت و كاهش موانع . يكديگر داشته و به دنبال افزايش تجارت درون گروهي مي باشند

توسعه مبادلات تجاري بويژه در . راتي استاز جمله اهداف چنين مذاكاي  و غير تعرفهاي  تعرفه

بخش خدمات، بين كشورهاي مزبور در راستاي يكپارچگي منطقه اي، گامي مهم در افزايش درآمد 

تلاش دارند با اي  ي هاي منطقهيهمگرا. كشورها و به تبع آن، رشد اقتصادي آنها قلمداد مي شود

اي  بات تعرفهيت و ترتيل ترانزيازي، تسهي، آزادسيل مقررات زدايجاد امكانات مختلف از قبيا

ي هاي اقتصادي ينكه همگرايضمن ا. ت قرار دهنديحي، اقتصادهاي منطقه را مورد حمايترج

مي توانند امكانات خوبي را به منظور آماده سازي ورود به عرصه هاي اي  ا فرا منطقهيو اي  منطقه

  .هم آورندران فرايجهاني براي كشورهاي در حال توسعه از جمله ا

  

  كشورهاي گروه هشت در يك نگاه . 1

 D-8 كل جمعيت كشورهاي. جمعيت نسبتاً زيادي را در خود جاي داده اند D-8 كشورهاي عضو 

چهار كشور اندونزي، پاكستان، . ميليون نفر بوده است 3/889ميلادي حدوداً  2005در سال 

رند و كشور اندونزي به تنهايي در حدود ميليون نفر دا 100بنگلادش و نيجريه جمعيتي بالاتر از 

درصد از كل جمعيت  1/14اين گروه جمعاً . درصد جمعيت اعضا را به خود اختصاص داده است 25

درصد  7/3توليد ناخالص داخلي اين كشورها جمعاً . را در خود جاي داده اند 2005جهان در سال 

درآمد ناخالص داخلي سرانه اين كشورها  مقايسه. از توليد ناخالص داخلي جهان را تشكيل مي دهد

نشان مي دهد كه كشور مالزي بالاترين رتبه را در بين كشورها داراست و كشور  2005در سال 

ايران، اندونزي، مصر، پاكستان، نيجريه و بنگلادش در رتبه هاي . تركيه در مقام دوم جاي مي گيرد

: داخلي سرانه در اين كشورها به اين ترتيب استدرصد رشد سالانه توليد ناخالص . بعدي قرار دارند

. راتي استاي از جمله اهداف چنين مذاكاي از جمله اهداف چنين مذاكاي و غير تعرفهاي  . راتي استاز جمله اهداف چنين مذاك توسعه مبادلات تجاري بويژه در از جمله اهداف چنين مذاك توسعه مبادلات تجاري بويژه در . راتي است . راتي است

بخش خدمات، بين كشورهاي مزبور در راستاي يكپارچگي منطقه اي، گامي مهم در افزايش درآمد 

ي هاي منطقهيهمگرا. كشورها و به تبع آن، رشد اقتصادي آنها قلمداد مي شود

ي، آزادسيل مقررات زدايجاد امكانات مختلف از قب ي، آزادسيل مقررات زدايجاد امكانات مختلف از قب بات تعرفهيت و ترتيل ترانزيازي، تسهجاد امكانات مختلف از قب بات تعرفهيت و ترتيل ترانزيازي، تسهي، آزادسيل مقررات زداي ي، آزادسيل مقررات زداي

ينكه همگرايضمن ا. ت قرار دهنديحي، اقتصادهاي منطقه را مورد حما

اي مي توانند امكانات خوبي را به منظور آماده سازي ورود به عرصه هاي اي مي توانند امكانات خوبي را به منظور آماده سازي ورود به عرصه هاي اي ا فرا منطقهيو اي 

  .هم آورندران فرايجهاني براي كشورهاي در حال توسعه از جمله ا

  كشورهاي گروه هشت در يك نگاه 

 8-Dكل جمعيت كشورهاي. كل جمعيت كشورهاي. جمعيت نسبتاً زيادي را در خود جاي داده اند .

ميليون نفر بوده است 3/889ميلادي حدوداً  ميليون نفر بوده است 3/889 . چهار كشور اندونزي، پاكستان، . چهار كشور اندونزي، پاكستان، .  3/889

رند و كشور اندونزي به تنهايي در حدود ميليون نفر دا 100بنگلادش و نيجريه جمعيتي بالاتر از 

درصد از كل جمعيت  1/14اين گروه جمعاً . درصد جمعيت اعضا را به خود اختصاص داده است

را در خود جاي داده اند 2005 را در خود جاي داده اند 2005 . توليد ناخالص داخلي اين كشورها جمعاً . توليد ناخالص داخلي اين كشورها جمعاً .  2005

درآمد ناخالص داخلي سرانه اين كشورها  مقايسه. از توليد ناخالص داخلي جهان را تشكيل مي دهد

نشان مي دهد كه كشور مالزي بالاترين رتبه را در بين كشورها داراست و كشور 
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تركيه بيشترين نرخ رشد سالانه را داشته و پس از آن پاكستان، ايران، نيجريه، اندونزي، بنگلادش، 

  . مالزي و مصر در مقام هاي بعدي قرار دارند

ران، مصر، اندونزي، اي: از نظر مساحت به ترتيب عبارتند از  D-8همچنين كشورهاي عضو گروه 

 .تركيه، پاكستان، نيجريه، مالزي و بنگلادش

 

  2005در سال  D-8آمار متغيرهاي كلان كشورهاي عضوگروه  .1جدول

درصد رشد 
GDP سرانه  

 2005سال ( 
 )2004نسبت به 

درصد 
  GDPرشد
سال ( 

2005 
نسبت به 
2004( 

 درآمد
ناخالص 

  سرانه داخلي
كا يدلار امر( 

( 

د ناخالص يتول
  ) GDP( داخلي

دلار ليون مي(
 )كايامر

 كشور )نفر(ت يجمع

 رانيا  67699896 196343 2770 9/5 9/4

 اندونزي 220558000 2872216 1280 6/5 2/4

 بنگلادش 141822300 59958 470 6 4

 پاكستان 155772000 110732 690 8/7 2/5

 هيترك 72636000 363300 4710 4/7 6

 مالزي 25347368 130143 4960 3/5 4/3

 مصر 74032880 89335 1250 9/4 9/2

 هيجرين 131529672 98950 560 9/6 7/4

5/2 5/3 7011 44645400 6437700000 
كل 
 جهان

 World Development Indicators, World Bank(2005)   : مأخذ

  

   روش برآورد ساده توان تجاريمطالعات تجربي پيرامون . 2

توجيه اقتصادي . كيب صادرات كشورها  مي باشدن توان ساده، بر مبناي مقايسه تريروش تخم

چنين كاري بر اين فرض استوار است كه صادرات خدمات يك كشور، نشان دهنده عرضه خدمات و 

در واقع، بررسي تجارت خدمات بين . واردات خدمات آن، نشان دهنده تقاضا براي خدمات است

اي نسبي، تمايز كالاهاي مبادله شده و كشورها در يك نقطه از زمان، بيانگر الگوي تقاضا، مزيته

به همين دليل به منظور دستيابي به . صرفه جويي هاي ناشي از ميزان توليد بين اين كشورها است

ژگي يو .توان تجارت خدمات، بررسي وضعيت موجود مبادلات خدمات بين اين كشورها الزامي است

دي و تجاري و سادگي در يتوان هاي تول ت نسبي آشكار شده، كمي نمودنيت استفاده از مزيو جذاب

  .مين روش استفاده نموده ايق از اين تحقيلذا در ا. محاسبات آن است

6/5 1280 2872216 220558000
6 470 59958 141822300
8/7 690 110732 155772000
4/7 4710 363300 72636000
3/5 4960 130143 25347368
9/4 1250 89335 74032880
9/6 560 98950 131529672

5/3 7011 44645400 6437700000

World Development Indicators, World Bank(2005)

   مطالعات تجربي پيرامون روش برآورد ساده توان تجاريمطالعات تجربي پيرامون روش برآورد ساده توان تجاريمطالعات تجربي پيرامون 

كيب صادرات كشورها  مي باشدن توان ساده، بر مبناي مقايسه تر

چنين كاري بر اين فرض استوار است كه صادرات خدمات يك كشور، نشان دهنده عرضه خدمات و 

در واقع، بررسي تجارت خدمات بين . واردات خدمات آن، نشان دهنده تقاضا براي خدمات است

كشورها در يك نقطه از زمان، بيانگر الگوي تقاضا، مزيتهاي نسبي، تمايز كالاهاي مبادله شده و كشورها در يك نقطه از زمان، بيانگر الگوي تقاضا، مزيتهاي نسبي، تمايز كالاهاي مبادله شده و كشورها در يك نقطه از زمان، بيانگر الگوي تقاضا، مزيته

. به همين دليل به منظور دستيابي به . به همين دليل به منظور دستيابي به . صرفه جويي هاي ناشي از ميزان توليد بين اين كشورها است

توان تجارت خدمات، بررسي وضعيت موجود مبادلات خدمات بين اين كشورها الزامي است
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 ن كشورها، كاربرد فراواني داردين روش، در مطالعات مربوط به برآورد توان تجارت دو جانبه بيا 

(Arnon, et al. 1996) .  

ن روش، امكان مبادله يبا استفاده از ا ،)1378(ن بار صادقي و حسيني يران براي اوليدر ا

 1992 -  95اي مركزي وقفقاز را طي سالهاي يران و كشورهاي آسين ايمحصولات كشاورزي ب

محصولات منتخب  ينهدر زمرا  شورهاكاين ران با يامكانات بالقوة صادراتي و وارداتي ا مطالعه و

اي مركزي و قفقاز ير آسيت جماهيوقعم اين مطالعه، ابتدادر بخش اول . كردند ييكشاورزي شناسا

با انتخاب  سپس بررسي شده،ي طي سالهاي مورد نظر يدر تجارت جهاني كشاورزي و مواد غذا

د و تجارت محصولات مذكور يت توليست و پنج قلم كالا از محصولات كشاورزي، به بررسي وضعيب

امكان  در نتيجه، .ه شده اندك كشورها پرداختيكايي در ياز نقطه نظر مازاد و كسري تجاري كالا

ي قرار گرفته و در بخش سوم ين گروه از كشورها مورد شناسايران با ايي ايي مواد غذايكالا لهمباد

ت نسبي يك از كشورها داراي مزيران و هر ين آن دسته از محصولات كشاورزي كه اييمقاله، با تع

ران ين گروه كشورها با ايارداتي ات هاي بالقوة صادراتي و ويبالاتري هستند، ظرف هآشكار شد

ن يت هاي بالقوة تجاري، نحوة استفاده بالفعل از ايظرف بهمشخص و با استفاده از روش سادة محاس

  . ن شده استييت ها تعيظرف

برآورد توان بالقوه  "نيز با استفاده از اين روش، مطالعه ديگري تحت عنوان ) 1384(رحماني 

ابتدا مروري بر مباني  انجام داده كه در آن " D-8ورهاي عضو گروه ران با كشيتجارت دو جانبه ا

 ت تجارت خارجي كشورهاييري از وضعيتصو ئهي داشته و سپس به اراينظري بحث منطقه گرا

پرداخته و در ادامه توان بالقوه تجارت ايران با اين كشورها را برآورد شده و با  D-8گروه   عضو

، آمار اقلام صادراتي و وارداتي هر يك از )PC-TAS( 2000تجارياستفاده از نرم افزار آمار 

به صورت مجموع ارزش پنج سال  HSرا بر اساس كد شش رقمي  D-8 كشورهاي عضو گروه 

استخراج نموده و در نهايت در اين تحقيق، مشخص شده كه ايران ظرفيت مبادلاتي  1996 -2000

ثر موارد اين ظرفيت ها چندان در عمل مورد استفاده نسبتاً خوبي با اين كشورها دارد، ولي در اك

  .  قرار نگرفته است

ي ين كاري است كه با استفاده از روش ساده برآورد توان تجاري به شناسايسومتحقيق حاضر، 

  . ت هاي بخش خدمات گردشگري مي پردازديتوان و مز

  

ن گروه كشورها با ايارداتي ايت هاي بالقوة صادراتي و ويت هاي بالقوة صادراتي و وبالاتري هستند، ظرفيبالاتري هستند، ظرفيبالاتري هستند، ظرف ن گروه كشورها با ايارداتي ا يارداتي ا

يظرف بهمشخص و با استفاده از روش سادة محاس يظرف بهمشخص و با استفاده از روش سادة محاس ت هاي بالقوة تجاري، نحوة استفاده بالفعل از امشخص و با استفاده از روش سادة محاس ت هاي بالقوة تجاري، نحوة استفاده بالفعل از ايظرف به يظرف به

  . ن شده استييت ها تعيظرف

نيز با استفاده از اين روش، مطالعه ديگري تحت عنوان ) 1384(رحماني  نيز با استفاده از اين روش، مطالعه ديگري تحت عنوان ) 1384(رحماني  ") 1384(رحماني 

ورهاي عضو گروه ران با كشي ورهاي عضو گروه ران با كشي ابتدا مروري بر مباني انجام داده كه در آن"D-8ران با كشي

ت تجارت خارجي كشورهاييري از وضعيتصو ئهيي داشته و سپس به ارايي داشته و سپس به اراينظري بحث منطقه گرا ت تجارت خارجي كشورهاييري از وضعيتصو ئه يري از وضعيتصو ئه

پرداخته و در ادامه توان بالقوه تجارت ايران با اين كشورها را برآورد شده و با 

، آمار اقلام صادراتي و وارداتي هر يك از )PC-TAS( 2000تجارياستفاده از نرم افزار آمار 

به صورت مجموع ارزش پنج سال HSرا بر اساس كد شش رقمي D-8 كشورهاي عضو گروه 

استخراج نموده و در نهايت در اين تحقيق، مشخص شده كه ايران ظرفيت مبادلاتي 

نسبتاً خوبي با اين كشورها دارد، ولي در اكثر موارد اين ظرفيت ها چندان در عمل مورد استفاده نسبتاً خوبي با اين كشورها دارد، ولي در اكثر موارد اين ظرفيت ها چندان در عمل مورد استفاده نسبتاً خوبي با اين كشورها دارد، ولي در اك

  .  

ن كاري است كه با استفاده از روش ساده برآورد توان تجاري به شناسايسوم ن كاري است كه با استفاده از روش ساده برآورد توان تجاري به شناسايسوم يسوم

  . ت هاي بخش خدمات گردشگري مي پردازد
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  1روش ساده برآورد توان تجاري. 3

اين موضوع به  طبيعتاً. ساده و دقيق نخواهد بود D-8شورهاي سترش خدمات بين كگتعيين توان 

با اين حال، در . بستگي دارداي  اقتصادي اين كشورها  و اوضاع و احوال منطقه -شرايط سياسي

تحليل مدل . اينجا سعي مي گردد تا امكانات بالقوه گسترش خدمات بين اين كشورها بررسي گردد

آخرين سالي كه  - 2003در سال  D-8وجود خدمات كشورهاي بر اساس آمار و اطلاعات وضعيت م

  .مي باشد -موجود است D-8آمار براي همه كشورهاي عضو گروه 

 2ك كشور، شاخص بالاسايي تجاري ين تخصص گراييبراي تع ها ن شاخصيمتداول تريكي از     

)RCA (ف مي شود ير تعرياست كه به شكل ز:  

)/(

)/(
w

t

w

a

i

t

i

a

XX

XX
RCA =  )5-7 (                                                                            

  :كه در آن

Xa
i  : ارزش صادرات كالايa  توسط كشورi،  

Xt
i  : ارزش كل صادرات كشورi،  

Xa
w  : ارزش صادرات جهاني كالايa،  

Xt
w  :ارزش كل صادرات جهاني مي باشد.  

ن شاخص، يك براي ايمقدار كمتر از . رديقرار گ+ ∞ ن صفر وبين شاخص مي تواند يمقدار ا

 جهسه با اقتصاد جهاني در بخشهاي مذكور از دريانگر آن است كه كشور مورد نظر در مقاينما

است كه كشور  ييك، نشان دهنده بخشهايمقدار بالاتر از  و ي كمتري برخوردار استيتخصص گرا

   .ي بالاتري برخوردار استيها از تخصص گرابه طور نسبي در آن بخش

در مقايسه با معيارهايي كه بر پايه  RCAن الملل، يان اقتصاددانان بينكه چرا در ميل ايدل

اند مقبوليت بيشتري يافته، آن است كه اين معيار براي مفهوم تخصص خالص صادرات تعيين شده

صادرات   RCAال، صورت كسر در فرمولبه عنوان مث. گرايي از جامعيت بيشتري برخوردار است

در مقايسه با صادرات مابقي دنيا از اين كالا نشان مي دهد و به عبارت ديگر،  aرا در كالاي  iكشور 

صورت مي گيرد، چه آنها صادراتي از اين  aدر كالاي  iاين مقايسه در ارتباط با تمامي رقباي كشور 

 aدر كالاي  i در حالي كه خالص صادرات، صادرات كشور داشته باشند يا خير؛  iقلم كالا به كشور 

نشان مي دهد و به عبارت ديگر، مقايسه تنها نسبت به  aدر كالاي i را نسبت به واردات كشور

بنابراين، بين . صورت مي گيرد كه به كشور در اين قلم كالا صادرات داشته باشند رقبايي

                                                                                                                   
1. Simple Potential Estimation Method(SPEM) 

2. Balasa Index 

  ،iتوسط كشور  aارزش صادرات كالاي 

  ،iارزش كل صادرات كشور 

  ،aارزش صادرات جهاني كالاي 

  .ارزش كل صادرات جهاني مي باشد

ن شاخص، يك براي ايمقدار كمتر از . رديقرار گ+ ∞ ن صفر وبين شاخص مي تواند 

يسه با اقتصاد جهاني در بخشهاي مذكور از دريسه با اقتصاد جهاني در بخشهاي مذكور از دريانگر آن است كه كشور مورد نظر در مقا

ك، نشان دهنده بخشهايمقدار بالاتر از  و ي كمتري برخوردار است ك، نشان دهنده بخشهايمقدار بالاتر از  و  يمقدار بالاتر از  و 

   .يي بالاتري برخوردار استيي بالاتري برخوردار استيبه طور نسبي در آن بخشها از تخصص گرابه طور نسبي در آن بخشها از تخصص گرابه طور نسبي در آن بخش

ان اقتصاددانان بينكه چرا در ميل ايدل ان اقتصاددانان بينكه چرا در ميل ايدل ن الملل، يينكه چرا در ميل ايدل ن الملل، يان اقتصاددانان ب در مقايسه با معيارهايي كه بر پايه RCAان اقتصاددانان ب

اند مقبوليت بيشتري يافته، آن است كه اين معيار براي مفهوم تخصص خالص صادرات تعيين شده

ال، صورت كسر در فرمولبه عنوان مث. گرايي از جامعيت بيشتري برخوردار است ال، صورت كسر در فرمولبه عنوان مث.  به عنوان مث. 

aرا در كالاي   aرا در كالاي   در مقايسه با صادرات مابقي دنيا از اين كالا نشان مي دهد و به عبارت ديگر، را در كالاي  

aدر كالاي  iاين مقايسه در ارتباط با تمامي رقباي كشور  aدر كالاي   صورت مي گيرد، چه آنها صادراتي از اين در كالاي  

در حالي كه خالص صادرات، صادرات كشور داشته باشند يا خير؛ 

نشان مي دهد و به عبارت ديگر، مقايسه تنها نسبت به aدر كالاي i را نسبت به واردات كشور
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ود دارد كه به طور كلي، براي تعيين الگوي تخصص گرايي اقتصاددانان تجارت بين الملل اين اعتقاد وج

  ).1380طيبي و آذربايجاني، (در مقايسه با ساير معيارها مناسب تر است  RCAاقتصاد، معيار 

مبنايي براي نشان دادن توان تجاري است و براي انتخاب كالا يا خدمات، در  RCAشاخص 

البته با اين شرط كه كشورهاي مشاركت كننده،  .مذاكرات دو جانبه بين كشورها استفاده مي شود

مايل به افزايش تجارت درون گروهي بوده و منافع تجاري كشورهاي مشاركت كننده را هم مد نظر 

بعد از محاسبه اين شاخص، از روش ساده برآورد توان تجاري به منظور تعيين ميزان . قرار دهند

  :مي باشد RCAكه مستقل از محاسبه گيريم ظرفيت هاي بالقوه به شرح زير بهره مي

نام كشورها و در ستون دوم ابتدا براي هر كشور جدولي تهيه مي شود كه در ستون اول 

م، چهاروم، رقم مربوط به مزيت نسبي و در ستون سخدمات مزيت دار آن كشور، سپس در ستون 

م، پنجدر ستون . دارزش جهاني صادرات كشور مورد نظر از خدمات بر حسب دلار آورده خواهد ش

سپس در ستون  .ارزش كل واردات شريك تجاري كشور فوق از نوع هر خدمت منعكس مي شود

درصد از آن به عنوان ظرفيت بالقوه  30انتخاب و  و پنجم م، كوچك ترين رقم ستون چهارمشش

  . صادراتي كشور مورد نظر به شريك تجاري محسوب مي شود

د آن، عبارت است از اينكه براي مثال، اگر ارزش كل درص 30علت انتخاب رقم كوچكتر و 

ك يش از ارزش كل واردات همان محصول توسط شريك خدمت، بيران به جهان از يصادرات ا

ران از آن يت كل صادراتي ايك تجاري به عنوان ظرفيد رقم ارزش كل شريتجاري از جهان باشد، با

ك تجاري ياگر بر عكس، رقم واردات شر. داردت نيرا بيش از آن ظرفيمحصول در نظر گرفته شود؛ ز

د به يران بايران از آن محصول باشد، رقم كل صادرات اياز محصول خاص بزرگتر از كل صادرات ا

را اگر چه يران به آن كشور در مورد آن محصول، در نظر گرفته شود؛ زيت كل صادراتي ايظرف عنوان

ت يران از آن محصول است ولي ظرفيرات اشتر از صاديك تجاري از آن محصول، بيواردات شر

  . ش از آنچه كه عملاً صادر مي كند، نمي باشديران بيصادراتي ا

ا كل يران به جهان يت صادرات ايگر، معقول و منطقي به نظر نمي رسد كه بتوان كل ظرفياز طرف د

ك يصادراتي به ت بالقوه يك محصول را به عنوان ظرفيك تجاري از جهان در مورد يت واردات شريظرف

ت وارداتي يك كشور، كل ظرفين نمي توان انتظار داشت كه يهمچن. ك تجاري در نظر گرفتيكشور شر

  . ت را محققاً مي توان در نظر گرفتين ظرفيران اختصاص دهد؛ ولي بخشي از ايخود را به ا

بالقوه  تين ظرفين اييبه منظور تع) 1378صادقي يارندي و حسيني، (در نوشته هاي اقتصادي 

ند كه در فصل ين رقم دو ستون سوم و چهارم را محاسبه مي نمايدرصد كوچتر 30الي  20معمولاً 

ستون . محاسبه، در ستون ششم آورده شده است يجهدرصد استفاده شده است و نت 30حاضر از 

ت يرفن ظييبراي تع. ت هاي بالقوه را نشان مي دهدياز ظرف) افتهيتحقق ( هفتم، استفاده بالفعل 

درصد از آن به عنوان ظرفيت بالقوه  30انتخاب و  و پنجم م، كوچك ترين رقم ستون چهارم

  . صادراتي كشور مورد نظر به شريك تجاري محسوب مي شود

د آن، عبارت است از اينكه براي مثال، اگر ارزش كل درص 30علت انتخاب رقم كوچكتر و  د آن، عبارت است از اينكه براي مثال، اگر ارزش كل درص 30 درص 30

يك خدمت، بيران به جهان از  يك خدمت، بيران به جهان از  ش از ارزش كل واردات همان محصول توسط شرران به جهان از  ش از ارزش كل واردات همان محصول توسط شريك خدمت، بي يك خدمت، بي

يت كل صادراتي ايت كل صادراتي اك تجاري به عنوان ظرفيك تجاري به عنوان ظرفييك تجاري به عنوان ظرفيك تجاري به عنوان ظرفييد رقم ارزش كل شريد رقم ارزش كل شريتجاري از جهان باشد، با

. داردت نييرا بيش از آن ظرفيرا بيش از آن ظرفيمحصول در نظر گرفته شود؛ ز . داردت نيرا بيش از آن ظرف اگر بر عكس، رقم واردات شررا بيش از آن ظرف اگر بر عكس، رقم واردات شر. داردت ني . داردت ني

يران از آن محصول باشد، رقم كل صادرات ايران از آن محصول باشد، رقم كل صادرات اياز محصول خاص بزرگتر از كل صادرات ا

يران به آن كشور در مورد آن محصول، در نظر گرفته شود؛ زيران به آن كشور در مورد آن محصول، در نظر گرفته شود؛ زيت كل صادراتي ا

شتر از صاديك تجاري از آن محصول، ب شتر از صاديك تجاري از آن محصول، ب ران از آن محصول است ولي ظرفيرات اك تجاري از آن محصول، ب ران از آن محصول است ولي ظرفيرات ا يرات ا

  . ش از آنچه كه عملاً صادر مي كند، نمي باشد

ا كل يران به جهان يت صادرات ايگر، معقول و منطقي به نظر نمي رسد كه بتوان كل ظرف ا كل يران به جهان يت صادرات ايگر، معقول و منطقي به نظر نمي رسد كه بتوان كل ظرف گر، معقول و منطقي به نظر نمي رسد كه بتوان كل ظرف

ت بالقوه ييك محصول را به عنوان ظرفيك محصول را به عنوان ظرفك تجاري از جهان در مورد يك تجاري از جهان در مورد يك تجاري از جهان در مورد  ت بالقوه يك محصول را به عنوان ظرف ك محصول را به عنوان ظرف

ن نمي توان انتظار داشت كه يهمچن. ك تجاري در نظر گرفت ن نمي توان انتظار داشت كه يهمچن.  يك كشور، كل ظرفيك كشور، كل ظرفن نمي توان انتظار داشت كه ين نمي توان انتظار داشت كه ييهمچن. 

ت را محققاً مي توان در نظر گرفتين ظرفيران اختصاص دهد؛ ولي بخشي از ا ت را محققاً مي توان در نظر گرفتين ظرفي ين ظرفي

بالقوه  تين ظرفين اييبه منظور تع) 1378صادقي يارندي و حسيني، در نوشته هاي اقتصادي (در نوشته هاي اقتصادي (در نوشته هاي اقتصادي 

ن رقم دو ستون سوم و چهارم را محاسبه مي نمايدرصد كوچتر 30الي  20معمولاً  ن رقم دو ستون سوم و چهارم را محاسبه مي نمايدرصد كوچتر 30الي  20معمولاً  يدرصد كوچتر 30الي  20معمولاً 
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ن حالت در ستون ين تفاوت كه در ايز روشي مشابه به كار گرفته مي شود؛ با ايبالقوه وارداتي ن

چهارم، ارزش جهاني واردات كشور مورد نظر از نوع خدمات آورده مي شود و در ستون پنجم، ارزش 

  .ك تجاري كشور فوق از نوع هر خدمت منعكس مي شوديكل صادرات شر

  

  D-8گروه عضو قوه صادراتي خدمات گردشگري براي كشورهاي برآورد توان بال. 4

به  خدمات گردشگري با توجه به محاسبات انجام شده ينهدر زم D-8كشورهاي گروه  RCAزان يم

، بنگلادش 2/1ران ي، ا37/1، مصر 44/1، مالزي 29/2ه ي، ترك53/2اندونزي  1:اين صورت است

  .13/0و پاكستان 18/0ه يجري، ن19/0

ن ي، به ا RCAو اعداد به دست آمده براي  )3(حات داده شده در قسمت يبه توض با توجه

ه و يجريتوان جدول برآورد توان صادراتي را براي كشورهاي بنگلادش، نم كه نمييجه مي رسينت

 D-8 عضو گروه امكانات بالقوه صادراتي كشورهاي هجداولي كه نشان دهند. ل داديپاكستان تشك

بزرگتر از يك مي باشند و شامل ايران، اندونزي، تركيه، مالزي و   RCAارايد 2003در سال  كه

  :مصر است، به شرح زير ارائه مي گردد 
  

  ايران. 1-4

  :در زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران محاسبه شده است

 

  )ارقام به ميليون دلار( صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران  توانبرآورد . 2جدول 

7 6 5 4 3 2 1 

زان صادرات بالفعل يم

 شركاي تجاري بهران يا

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات  گردشگر  شريك 

 تجاري ايران

صادرات 

 گردشگر ايران

RCA  

 رانيا
 كشور خدمت

 مالزي گردشگري 2/1 579 2846 7/173 37/0

 اندونزي گردشگري 2/1 579 3082 7/173 81/0

 مصر گردشگري 2/1 579 1321 7/173 11/0

 بنگلادش گردشگري 2/1 579 165 5/49 78/0

 تركيه گردشگري 2/1 579 2113 7/173 7/81

 نيجريه گردشگري 2/1 579 719 7/173 03/0

 پاكستان گردشگري 2/1 579 925 7/173 6/58
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ارزش صادرات گردشگري هر كشور، درآمدي است كه آن كشور از كليه بازديد كنندگان خارجي خود دريافت . ١

  .مي كند

بزرگتر از يك مي باشند و شامل ايران، اندونزي، تركيه، مالزي و  RCAارايد 2003در سال  كه

مصر است، به شرح زير ارائه مي گردد   :مصر است، به شرح زير ارائه مي گردد   :مصر است، به شرح زير ارائه مي گردد 

در زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران محاسبه شده است

صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران  توانبرآورد . 2جدول  صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران  توانبرآورد . 2جدول  ( ارقام به ميليون دلار( ارقام به ميليون دلارصادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران ( صادراتي خدمات گردشگري براي كشور ايران (  توانبرآورد . 2جدول 

6 5 4 3

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات  گردشگر  شريك 

تجاري ايران

صادرات 

گردشگر ايران

RCA 

يرانيرانيا

7/173 2846 579 2/1

7/173 3082 579 2/1

7/173 1321 579 2/1

5/49 165 579 2/1

7/173 2113 579 2/1

7/173 719 579 2/1

7/173 925 579 2/1
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  رفيت بالقوه و بالفعل صادراتي خدمات گردشگري ايرانمقايسه ظ .1نمودار

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

بزرگتر از يك، تنها نشان دهنده داشتن مزيت نسبي  RCAهمان طور كه قبلاً توضيح داديم، داشتن 

مي توان گفت كه اين كشور داراي مزيت  2/1ايران با توجه به عدد  گردشگريدر مورد صادرات . است

مقادير . توان صادراتي را براي آن تشكيل مي دهيم است؛ لذا جدول برآورد ريگردشگنسبي در صادرات 

. ستون ششم مبين ميزان بالقوه صادرات ايران به كشورهاي گروه هشت بر حسب ميليون دلار مي باشد

  .دهدستون هفتم، ميزان بالفعل صادرات ايران به كشورهاي مذكور را نشان مي

حظه مي شود، تفاوت بين توان بالقوه و ظرفيت بالفعل صادراتي ملا 1همان طور كه در نمودار  

نشان دهنده به كار نگرفتن توانايي هايي  7و  6به عبارت ديگر مابه التفاوت ستون . بسيار زياد است

. بيشترين توان صادراتي بلااستفاده ايران مربوط به كشور نيجريه است. است كه در كشور وجود دارد

در مورد چهار كشور ذكر شده مي توان . مصر، مالزي و اندونزي قرار دارند پس از آن، كشورهاي

ً هيچ استفاده ميزان . از ظرفيت هاي بالقوه صادراتي خود نكرده استاي  گفت كه ايران تقريبا

صادرات تحقق يافته ايران به دو كشور پاكستان و تركيه، در جايگاه بهتري نسبت به ساير كشور ها 

كمتر از سايرين است ولي باز هم  7و  6چه در مورد اين دو كشور تفاوت ستون قرار دارد؛ اگر

تفاوت اين دوستون در مورد كشور . ظرفيت هاي بلااستفاده در مورد آنها نيز مشاهده مي شود

بنگلادش از ساير كشورها كمتر است؛ ولي اين امر مربوط به استفاده مناسب از ظرفيت ها در ايران 

بنگلادش نسبت به ساير كشور هاي گروه بر مي  گردشگريبه كوچكتر بودن واردات نمي باشد بلكه 

  . گردد

عي يفرهنگي و طب ،خييهزار اثر و جاذبه تار 200ون و يليك ميحدود بايد يادآوري نماييم كه 

اثر تاريخي  8و تنها  خي در فهرست آثار ملييتار هزار اثر 20كه تا كنون فقط  در كشور وجود دارد

بزرگتر از يك، تنها نشان دهنده داشتن مزيت نسبي همان طور كه قبلاً توضيح داديم، داشتن RCAهمان طور كه قبلاً توضيح داديم، داشتن RCAهمان طور كه قبلاً توضيح داديم، داشتن 

ايران با توجه به عدد در مورد صادرات  گردشگريدر مورد صادرات  گردشگريدر مورد صادرات  ايران با توجه به عدد  گردشگري مي توان گفت كه اين كشور داراي مزيت  2/1 گردشگري مي توان گفت كه اين كشور داراي مزيت  2/1 2/1 

توان صادراتي را براي آن تشكيل مي دهيماست؛ لذا جدول برآوردريگردشگ

ستون ششم مبين ميزان بالقوه صادرات ايران به كشورهاي گروه هشت بر حسب ميليون دلار مي باشد

  .دهدستون هفتم، ميزان بالفعل صادرات ايران به كشورهاي مذكور را نشان مي

حظه مي شود، تفاوت بين توان بالقوه و ظرفيت بالفعل صادراتي ملا 1همان طور كه در نمودار 

نشان دهنده به كار نگرفتن توانايي هايي  7و  6به عبارت ديگر مابه التفاوت ستون  نشان دهنده به كار نگرفتن توانايي هايي  7و  6  7و  6

بيشترين توان صادراتي بلااستفاده ايران مربوط به كشور نيجريه است. است كه در كشور وجود دارد

در مورد چهار كشور ذكر شده مي توان . مصر، مالزي و اندونزي قرار دارندپس از آن، كشورهاي

ً هيچ استفاده اي از ظرفيت هاي بالقوه صادراتي خود نكرده استاي از ظرفيت هاي بالقوه صادراتي خود نكرده استاي گفت كه ايران تقريبا

صادرات تحقق يافته ايران به دو كشور پاكستان و تركيه، در جايگاه بهتري نسبت به ساير كشور ها 

كمتر از سايرين است ولي باز هم  7و  6چه در مورد اين دو كشور تفاوت ستون  كمتر از سايرين است ولي باز هم  7و  6  7و  6

. تفاوت اين دوستون در مورد كشور . تفاوت اين دوستون در مورد كشور . ظرفيت هاي بلااستفاده در مورد آنها نيز مشاهده مي شود

بنگلادش از ساير كشورها كمتر است؛ ولي اين امر مربوط به استفاده مناسب از ظرفيت ها در ايران 

بنگلادش نسبت به ساير كشور هاي گروه بر مي به كوچكتر بودن واردات  گردشگريبه كوچكتر بودن واردات  گردشگريبه كوچكتر بودن واردات  بنگلادش نسبت به ساير كشور هاي گروه بر مي  گردشگري  گردشگري
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دلايلي را مي توان براي اين عدم استفاده از توانايي  .ده استيبه ثبت رس هرست آثار بين الملليدر ف

  : ها بيان كرد كه برخي از آنها عبارتند از 

كه موجب احساس عدم امنيت در  رانين المللي و داخلي ايدر فضاي ب موجودهاي  تنش) الف

  ؛(Mousaei, 2005)بين گردشگران خارجي مي شود 

  ؛باستاني و جاذبه هاي طبيعي ،آماده سازي مكانهاي تاريخيعدم ) ب

  نبود امكانات بانكي پيشرفته؛مانند  المللي عدم وجود امكانات در حد استانداردهاي بين) ج

  عدم بهره مندي از امكانات حمل و نقل مناسب در سطح كشور؛) د

اقامت آنها در هتل و  ،فرودگاه جهانگردان از زمان ورود بهنداشتن راهنماهاي ورزيده براي ) ه

  ؛)1385لواساني، ( ايران استفاده از مكانهاي ديدني و گردشگري

عدم تطبيق و هماهنگي فرهنگ گردشگران برخي از كشور هاي خارجي با فرهنگ اسلامي ) و

  .در روابط اجتماعي

  

  اندونزي. 2-4

  :ونزي را تشكيل مي دهيمدر زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور اند

  

  )ارقام به ميليون دلار( برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشوراندونزي  .3جدول 

7 6 5 4 3 2 1 

زان صادرات يم

 به اندونزيبالفعل 

 شركاي تجاري

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات 

 گردشگري

شريك تجاري 

 اندونزي

صادرات 

 گردشگري

 اندونزي

RCA 

 اندونزي
 شورك خدمت

 مالزي گردشگري 53/2 4037 2846 8/853 8/368

 رانيا گردشگري 53/2 4037 237 1/71 0

 مصر گردشگري 53/2 4037 1321 3/396 5/1

 بنگلادش گردشگري 53/2 4037 165 5/49 8/6

 هيترك گردشگري 53/2 4037 2113 9/633 7/9

 هيجرين گردشگري 53/2 4037 719 7/215 12/1

 پاكستان گردشگري 53/2 4037 925 5/277 6/6
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ونزي را تشكيل مي دهيمدر زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور اند

( ارقام به ميليون دلار( ارقام به ميليون دلاربرآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشوراندونزي ( برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشوراندونزي ( برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشوراندونزي 

6 5 4 3

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات 

گردشگري

شريك تجاري 

اندونزي

صادرات 

گردشگري

اندونزي

RCA 

اندونزي
خدمت

8/853 2846 4037 53/2 گردشگري

1/71 237 4037 53/2 گردشگري

3/396 1321 4037 53/2 گردشگري

5/49 165 4037 53/2 گردشگري

9/633 2113 4037 53/2 گردشگري

7/215 719 4037 53/2 گردشگري

5/277 925 4037 53/2 گردشگري
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 مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل صادراتي خدمات گردشگري اندونزي .2نمودار

 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

در واقع، اين عدد . است 53/2كشور اندونزي  RCAهمان طور كه مشاهده مي نماييم، مقدار 

اندونزي در مقايسه با ايران در سطح  RCAميزان . نسبي در گردشگري است مبين داشتن مزيت

گرايي و مزيت نسبي در اين خدمت براي كشور اندونزي بيش يعني ميزان تخصص. بالاتري قرار دارد

از قبل مي دانيم كه ستون ششم اين جدول، نشان دهنده توان بالقوه و ستون هفتم، . از ايران است

ميزان مابه التفاوت اين دو . فعل كشور اندونزي در صادرات خدمات گردشگري استبيانگر توان بال

ستون نشان مي دهد كه يك كشور تا چه اندازه در به كارگيري امكانات و ظرفيت هاي خود موفق 

اين مطلب  2نمودار . تقريباً بسيار زياد است 7و  6در مورد كشور اندونزي، تفاوت ستون . بوده است

  . ح نشان مي دهدرا به وضو

بيشترين ميزان صادرات بالفعل كشور اندونزي مربوط به كشور مالزي است؛ ولي اين ميزان 

در مورد شش كشور باقي مانده . درصد توان بالقوة صادراتي اندونزي به مالزي است 50كمتر از 

وانسته از گروه، تفاوت به قدري زياد است كه مي توان گفت كشور اندونزي نيز مانند ايران نت

 .ظرفيت هاي خود در زمينه صادرات گردشگري استفاده لازم را ببرد

  

  تركيه. 3-4

  :در زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور تركيه را تشكيل مي دهيم

  

. است 53/2كشور اندونزي  RCAهمان طور كه مشاهده مي نماييم، مقدار 

اندونزي در مقايسه با ايران در سطح RCAميزان . نسبي در گردشگري است

گرايي و مزيت نسبي در اين خدمت براي كشور اندونزي بيش يعني ميزان تخصص

از قبل مي دانيم كه ستون ششم اين جدول، نشان دهنده توان بالقوه و ستون هفتم، 

. ميزان مابه التفاوت اين دو . ميزان مابه التفاوت اين دو . فعل كشور اندونزي در صادرات خدمات گردشگري است

ستون نشان مي دهد كه يك كشور تا چه اندازه در به كارگيري امكانات و ظرفيت هاي خود موفق 

تقريباً بسيار زياد است 7و  6در مورد كشور اندونزي، تفاوت ستون  تقريباً بسيار زياد است 7و  6 اين مطلب  2نمودار .  7و  6

  . ح نشان مي دهد

بيشترين ميزان صادرات بالفعل كشور اندونزي مربوط به كشور مالزي است؛ ولي اين ميزان 

در مورد شش كشور باقي مانده . درصد توان بالقوة صادراتي اندونزي به مالزي است

گروه، تفاوت به قدري زياد است كه مي توان گفت كشور اندونزي نيز مانند ايران نت

.ظرفيت هاي خود در زمينه صادرات گردشگري استفاده لازم را ببرد

در زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور تركيه را تشكيل مي دهيم
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  )ارقام به ميليون دلار(برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور تركيه  .4جدول 

7 6 5 4 3 2 1 

زان صادرات يم

 تركيه بهبالفعل 

 شركاي تجاري

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات 

شريك  گردشگري

 تجاري تركيه

صادرات 

 گردشگري

 كشور خدمت هيترك RCA تركيه

 مالزي گردشگري 29/2 13203 2846 8/853 75/6

2/492 1/71 237 

13203 

 رانيا گردشگري 29/2

37/29 3/396 1321 

13203 

 رمص گردشگري 29/2

02/2 5/49 165 

13203 

 بنگلادش گردشگري 29/2

27/5 6/924 3082 

13203 

 اندونزي گردشگري 29/2

23/1 7/215 719 

13203 

 هيجرين گردشگري 29/2

95/9 5/277 925 

13203 

 پاكستان گردشگري 29/2
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  صادراتي خدمات گردشگري تركيه مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل. 3نمودار
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29/2 گردشگري

5/277 925

13203

29/2 گردشگري
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صادراتي خدمات گردشگري تركيهمقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل
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در مورد كشور تركيه نيز مانند دو كشور قبل با مشكل عدم استفاده از ظرفيت هاي بالقوه مواجه 

هستيم؛ با اين  تفاوت كه كشور تركيه در رابطه با كشور ايران نه تنها از ظرفيت بالقوه خود استفاده 

يه به ايران بسيار بيشتر از ميزان ظرفيت بالقوه بوده است و اين مي نموده بلكه مقدار صادرات بالفعل ترك

تواند به دليل شرايط همسايگي اين كشور با ايران، عدم نياز به اخذ ويزا براي گردشگران ايراني، امكان 

  .و اعمال مديريت صحيح كشور تركيه باشد سفر با استفاده از انواع وسايل نقليه
  

  مصر . 4- 4

  :برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور مصر را تشكيل مي دهيمدر زير جدول 
  

  )ارقام به ميليون دلار( برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري براي كشور مصر  .5جدول 

7 6 5 4 3 2 1 

زان صادرات يم

 به مصربالفعل 

 شركاي تجاري

  5و4ستون 

3/0Min  

 گردشگريواردات 

 شريك تجاري مصر

صادرات 

 دشگريگر

 مصر

RCA كشور خدمت مصر 

 مالزي گردشگري 37/1 4584 2846 8/853 1/7

 رانيا گردشگري 37/1 4584 237 1/71 6/0

 هيترك گردشگري 37/1 4584 2113 9/633 52/18

 بنگلادش گردشگري 37/1 4584 165 5/49 87/0

 اندونزي گردشگري 37/1 4584 3082 6/924 77/14

 هيجرين گردشگري 37/1 4584 719 7/215 1/3

 پاكستان گردشگري 37/1 4584 925 5/277 4/4

  UNCTAD, Handbook, TableViewer,2004                 :مأخذ

  

  مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل صادراتي خدمات گردشگري مصر .4نمودار

  

  

  

  

  

  

  

  

  

مصر

8/853 2846 4584 37/1 گردشگري

1/71 237 4584 37/1 گردشگري

9/633 2113 4584 37/1 گردشگري

5/49 165 4584 37/1 گردشگري

6/924 3082 4584 37/1 گردشگري

7/215 719 4584 37/1 گردشگري

5/277 925 4584 37/1 گردشگري

           UNCTAD, Handbook, TableViewer,2004

�
��
��

ن
�ا
ای

��
��
�

ش
�د
�
��

0

200

400

600

800

1000

مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل صادراتي خدمات گردشگري مصر



  ده و مونا تاساندكتر رضا نجار زا.../D-8  خدمات گردشگري دركشورهاي گروه

 

114

ا��و��ي ای�ان ��� ����دش ����� ����ی� ������ن

0

200

400

600

800

1000

������  �!�"

#$%���  �!�"

نداشته  كشور مصر نيز علي رغم داشتن توان زياد در بخش گردشگري، عملكرد موفقيت آميزي

به عنوان مثال، بيشترين استفاده بالفعل كشور مصر از صادرات خدمات گردشگري مربوط به . است

درصد از توان بالقوه صادرات  3كشور تركيه است ولي اين سطح از صادرات تحقق يافته تنها 

توان با اين اوصاف، مي توان گفت كه كشور مصر نيز از . گردشگري كشور مصر به كشور تركيه است

  .بالقوه صادراتي خود در مورد هيچيك از كشور هاي گروه، استفاده نكرده است
  

  مالزي. 5-4

  : براي كشور مالزي را تشكيل مي دهيم در زير جدول برآورد توان صادراتي خدمات گردشگري
  

  )ارقام به ميليون دلار ( براي كشورمالزي  گردشگريبرآورد توان صادراتي خدمات  .6جدول

7 6 5 4 3 2 1 

زان صادرات يم

 به مالزي بالفعل

 شركاي تجاري

  5و4ستون 

3/0Min  

واردات 

 گردشگري

شريك 

 تجاري مالزي

صادرات 

 گردشگري

 مالزي

RCA كشور خدمت مالزي 

 اندونزي گردشگري 44/1 5901 3082 6/924 8/346

 رانيا گردشگري 44/1 5901 237 1/71 8/5

 مصر گردشگري 44/1 5901 1321 3/396 1

 بنگلادش گردشگري 44/1 5901 165 5/49 7/11

 هيترك گردشگري 44/1 5901 2113 9/633 9/2

 هيجرين گردشگري 44/1 5901 719 7/215 9/0

 پاكستان گردشگري 44/1 5901 925 5/277 3/5

  UNCTAD, Handbook, TableViewer,2004              :مأخذ

  

  مالزي گردشگريدراتي خدمات مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل صا .5نمودار 
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تجاري مالزي
مالزي

6/924 3082 5901 44/1 گردشگري

1/71 237 5901 44/1 گردشگري

3/396 1321 5901 44/1 گردشگري

5/49 165 5901 44/1 گردشگري

9/633 2113 5901 44/1 گردشگري

7/215 719 5901 44/1 گردشگري

5/277 925 5901 44/1 گردشگري

        UNCTAD, Handbook, TableViewer,2004

دراتي خدمات   مالزي گردشگريدراتي خدمات   مالزي گردشگريدراتي خدمات مقايسه ظرفيت بالقوه و بالفعل صا
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كشور مالزي نيز با مشكل عدم استفاده از ظرفيت هاي بالقوه رو به رو است اما وضعيت بهتري 

درصد  30نسبت به كشورهايي كه تاكنون بررسي كرديم، دارد؛ زيرا اين كشور توانسته است حدود 

  .ش به فعليت برساندتوان بالقوه خود را در مورد كشورهاي اندونزي و بنگلاد

  

  جمع بندي

اندونزي، ايران، بنگلادش، پاكستان، تركيه، ( D-8علي رغم اينكه يكي از اهداف تشكيل گروه 

همكاري هاي تجاري بوده است، ولي مقايسه ارقام مبادلات تجاري خدمات ) مالزي، مصر و نيجريه

مكاري منطقه اي، مبادلات گردشگري بين اين كشورها، نشان مي دهد كه با تشكيل اين گروه ه

  ).1386تاسان، (تجاري آنها رشد قابل توجهي حاصل ننموده است 

نتايج برآورد توان تجاري دو جانبه به روش ساده در مورد خدمات گردشگري، نشان مي دهد 

ايران، (بزرگتر از يك مي باشند RCA كه داراي   D-8كه آن دسته از كشورهاي عضو گروه 

ها   ظرفيتظرفيت هاي مبادلاتي خوبي دارند ولي در اكثر موارد، اين ) مالزي و مصراندونزي، تركيه، 

  .جداول زير، ميزان توان بالقوه و بالفعل كشورهاي نامبرده را  نشان مي دهد. بلااستفاده اند

  

  )ارقام به ميليون دلار( 2003در سال  D- 8توان بالقوه صادراتي كشورهاي عضو گروه  .7جدول 

 ايران اندونزي بنگلادش پاكستان تركيه مالزي رمص  نيجريه

  كشور وارد كننده

 كشور صادر كننده

 ايران -  7/173  5/49  7/173  7/173  7/173  7/173  7/173

 اندونزي  1/71 - 5/49 5/277 9/633 8/853 3/396 7/215

 بنگلادش - - - - - - - -

 پاكستان - - - - - - - -

 تركيه  1/71 6/924 5/49 5/277 - 8/853 3/396 7/215

 مالزي  1/71 6/924 5/49 5/277 9/633 - 3/396 7/215

 مصر  1/71  6/924  5/49  5/277  9/633 8/853 -  7/215

 نيجريه - - - - - - - -

  محاسبات دقيق: مأخذ

  

ظرفيت هاي مبادلاتي خوبي دارند ولي در اكثر موارد، اين ) مالزي و مصر ظرفيت هاي مبادلاتي خوبي دارند ولي در اكثر موارد، اين ) مالزي و مصر ) مالزي و مصر

جداول زير، ميزان توان بالقوه و بالفعل كشورهاي نامبرده را  نشان مي دهد

D- 8توان بالقوه صادراتي كشورهاي عضو گروه  8 -D ارقام به ميليون دلار( 2003در سال  - 8

مالزي تركيه پاكستان بنگلادش اندونزي ايران

  كشور وارد كننده

7/173  7/173  7/173  5/49  7/173  - 

8/853 9/633 5/277 5/49 - 1/71

- - - - - - - - 

- - - - - - - - 

8/853 - 5/277 5/49 6/924 1/71

- 9/633 5/277 5/49 6/924 1/71

8/853 9/633  5/277  5/49  6/924  1/71  

- - - - - - - - 
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  )ارقام به ميليون دلار( 2003در سال  D- 8توان بالفعل صادراتي كشورهاي عضو گروه  .8 جدول

 ايران اندونزي بنگلادش پاكستان تركيه مالزي مصر  نيجريه

  كشور وارد كننده

 كشور صادر كننده

 ايران -  81/0  78/0  6/58  7/81  37/0  11/0  03/0

 اندونزي 0 - 8/6 6/6 7/9 8/368 5/1 12/1

 بنگلادش - - - - - - - -

 پاكستان - - - - - - - -

 هتركي 2/492 27/5 02/2 95/9 - 75/6 37/29 23/1

 مالزي 8/5 8/364 7/11 3/5 9/2 - 1 9/0

 مصر  6/0  77/14  87/0  4/4  52/18 1/7 -  1/3

 نيجريه - - - - - - - -

  محاسبات دقيق: مأخذ

  

 D-8 با در نظر گرفتن جداول فوق مي توانيم اين گونه نتيجه بگيريم كه كشورهاي عضوگروه   

از آنجا كه تأكيد اين مطالعه بر كشور . نددر زمينه گردشگري، موفق عمل نكرده ااز جمله ايران 

ايران است، بايد توجه نماييم كه عواملي از جمله كمبود زير ساخت هاي لازم، عدم امنيت رواني و 

در اين زمينه ... ذهني براي گردشگران، عدم معرفي ايران به عنوان مقصد گردشگري در جهان و 

وق، مي توان در مورد صادرات گردشگري تركيه به همچنين با توجه به جداول ف. نقش اساسي دارند

ايران يك استثنا قائل شد؛ زيرا كشور تركيه، از صادرات گردشگر به ايران بيش از ظرفيت بالقوه 

خود استفاده مي نمايد كه اين امر ناشي از شرايط همسايگي، عدم نياز به ويزا و امكان استفاده از 

 نظر به اينكه توسعه روابط اقتصادي از جمله اهداف تشكيل گروه . مي باشد... انواع وسايل نقليه و 

8-D  بوده است، لذا بايد توجه بيشتري به بخش تجارت خدمات به خصوص خدمات گردشگري كه

  .امروزه بعد از صنايع نفت و خودرو سازي در جهان مطرح است؛ صورت گيرد

  

با در نظر گرفتن جداول فوق مي توانيم اين گونه نتيجه بگيريم كه كشورهاي عضوگروه 

از آنجا كه تأكيد اين مطالعه بر كشور . نددر زمينه گردشگري، موفق عمل نكرده ا از آنجا كه تأكيد اين مطالعه بر كشور . ند . ند

ايران است، بايد توجه نماييم كه عواملي از جمله كمبود زير ساخت هاي لازم، عدم امنيت رواني و 

ذهني براي گردشگران، عدم معرفي ايران به عنوان مقصد گردشگري در جهان و 

همچنين با توجه به جداول فوق، مي توان در مورد صادرات گردشگري تركيه به همچنين با توجه به جداول فوق، مي توان در مورد صادرات گردشگري تركيه به . همچنين با توجه به جداول ف. همچنين با توجه به جداول ف. 

ايران يك استثنا قائل شد؛ زيرا كشور تركيه، از صادرات گردشگر به ايران بيش از ظرفيت بالقوه 

خود استفاده مي نمايد كه اين امر ناشي از شرايط همسايگي، عدم نياز به ويزا و امكان استفاده از 

نظر به اينكه توسعه روابط اقتصادي از جمله اهداف تشكيل گروه . مي باشد... انواع وسايل نقليه و  نظر به اينكه توسعه روابط اقتصادي از جمله اهداف تشكيل گروه . مي باشد...  . مي باشد... 

بوده است، لذا بايد توجه بيشتري به بخش تجارت خدمات به خصوص خدمات گردشگري كه 

  .امروزه بعد از صنايع نفت و خودرو سازي در جهان مطرح است؛ صورت گيرد
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  پيشنهادات

با  D-8گردشگري در كشورهاي عضو گروه  ماتپيشنهادها و راهكارها براي بهبود وضعيت خد

  تأكيد بر ايران

با توجه به مطالب گفته شده در اين مطالعه، لازم مي دانيم كه در پايان پيشنهادهايي به صورت   

  : ذيل ارائه دهيم 

به عنوان محل و مركزي كه بايد در برنامه  D-8تبليغ و تبيين موقعيت كشورهاي عضو گروه  .1

  ي گردشگران گنجانده شود؛هاي جديد مسافرت

ايجاد ساختارهاي لازم براي به كار بستن شيوه هاي علمي و عملي تجربه شدة ديگران تا  .2

  دريابيم چگونه آنها در امر گردشگري توفيق يافته اند؛

در نمايشگاه هاي بازارهاي هدف، با انديشه، ابتكار و  D  -8حضور يافتن كشورهاي عضو گروه  .3

  نوآوري؛

علمي و عملي كليه دستگاه ها و اهرم هاي تبليغاتي سنتي و مدرن بر اساس  به كارگيري .4

شرايط روان شناسي و علايق مردم و توريست هاي كشورهاي هدف و بهره برداري از كليه امكانات 

  بالقوة داخلي و خارجي، دولتي و خصوصي، جهت پيشبرد اهداف بازاريابي جهانگردي؛

و برنامه ريزي تبليغاتي  D-8جاذبه هاي كشورهاي عضو گروه شناسايي، ارزيابي و طبقه بندي  .5

نوشتاري، (بر اساس اطلاعات جمع آوري شده و انجام مطالعات بنيادي از اثرات سه محور تبليغاتي 

  در هر كشور؛) ديداري و شنيداري

براي توسعه تبليغات و بازاريابي اي  داشتن يك راهبرد هم انديشي و همگرايي منطقه .6

  ؛D-8در كشورهاي عضو گروه  جهانگردي

داشتن راهبرد حمايت، هدايت و نظارت از بخش خصوصي براي حضور تبليغاتي فعال در  .7

  بازارهاي هدف؛

ارزيابي خدمات، تسهيلات و امكانات جهانگردي موجود و همچنين امكانات زيربنايي مورد نياز  .8

  ؛)ايي و درياييزميني، هو(مانند راه هاي ارتباطي و دسترسي به كشور مورد نظر 

تهيه و توزيع رايگان نشريات تبليغاتي شامل بروشور، پوستر، نقشه، كتاب و جزوات راهنما  و  .9

فيلم هايي كه به طور غير مستقيم مخاطب را تحت تأثير قرار مي دهد، در سطح وسيع و قرار دادن 

  ؛. . . آنها در دسترس كارگزاران مسافرتي، تورگردانان، سفارتخانه ها و 

عزام گروه هايي به كشورهاي هدف براي ملاقات با كارگزاران مسافرتي و برگزاري همايش ا .10

  ؛D -8مشترك براي بررسي و توسعه همكاري ميان اعضاي گروه 

  .در نظر گرفتن تسهيلات قانوني و رواديد براي تحرك بيشتر گردشگري توسط كشورهاي عضو -11

علمي و عملي كليه دستگاه ها و اهرم هاي تبليغاتي سنتي و مدرن بر اساس 

شرايط روان شناسي و علايق مردم و توريست هاي كشورهاي هدف و بهره برداري از كليه امكانات 

بالقوة داخلي و خارجي، دولتي و خصوصي، جهت پيشبرد اهداف بازاريابي جهانگردي؛

و برنامه ريزي تبليغاتي D-8شناسايي، ارزيابي و طبقه بندي جاذبه هاي كشورهاي عضو گروه شناسايي، ارزيابي و طبقه بندي جاذبه هاي كشورهاي عضو گروه شناسايي، ارزيابي و طبقه بندي 

بر اساس اطلاعات جمع آوري شده و انجام مطالعات بنيادي از اثرات سه محور تبليغاتي 

  در هر كشور؛) 

براي توسعه تبليغات و بازاريابي اي داشتن يك راهبرد هم انديشي و همگرايي منطقه

  ؛D-8در كشورهاي عضو گروه 

داشتن راهبرد حمايت، هدايت و نظارت از بخش خصوصي براي حضور تبليغاتي فعال در 

ارزيابي خدمات، تسهيلات و امكانات جهانگردي موجود و همچنين امكانات زيربنايي مورد نياز 

  ؛)ايي و درياييزميني، هو(مانند راه هاي ارتباطي و دسترسي به كشور مورد نظر 

تهيه و توزيع رايگان نشريات تبليغاتي شامل بروشور، پوستر، نقشه، كتاب و جزوات راهنما  و 

فيلم هايي كه به طور غير مستقيم مخاطب را تحت تأثير قرار مي دهد، در سطح وسيع و قرار دادن 

  ؛. . . آنها در دسترس كارگزاران مسافرتي، تورگردانان، سفارتخانه ها و 

عزام گروه هايي به كشورهاي هدف براي ملاقات با كارگزاران مسافرتي و برگزاري همايش 



  ده و مونا تاساندكتر رضا نجار زا.../D-8  خدمات گردشگري دركشورهاي گروه
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