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   نقش تعاونيهاي روستايي در بازاريابي محصولات كشاورزي
  مطالعه موردي استان فارس

  
  2زادهزكريافرج ،1دكتر بهاءالدين نجفي

  چكيده
اين مطالعه با هدف بررسي نقش شركتهاي تعاوني روستايي اسـتان فـارس در بازاريـابي    

جامعه آماري مورد مطالعه شـامل  . محصولات توليدي اعضا و  امكانات توسعه آن انجام گرفت
اطلاعــات مــورد نيــاز از طريــق تكميــل . اســت تعــاوني 17در  عضــو تعاونيهــاي روســتايي 765

هاي منتخب شهرستانهاي شيراز، داراب، اقليد، كـازرون و مرودشـت   پرسشنامه از اعضاي تعاوني
براي بررسي دقيق اثر ويژگيهاي اعضـا بـر تمايـل بـه     در اين مطالعه . به دست آمد1384در سال 

تحليــل  روشاز  ،از طريــق تعاونيهــاانجــام امــور بازاريــابي و فــروش محصــولات  درمشــاركت 
  .دشاستفاده  يتشخيص

مشخص گرديد كه تعاونيهاي روستايي در زمينـه بازاريـابي محصـولات    ها براساس يافته
توليدي اعضا نقش چنداني ندارنـد و توزيـع كالاهـاي مصـرفي و برخـي نهـاده هـا ماننـد كـود          

رغم ايـن نقـش انـدك تعاونيهـا، اغلـب اعضـا       اما علي ؛دهدمهمترين فعاليت آنها را تشكيل مي
                                                            

  e-mail:banajfi@gmail.com هاي شيراز و آزاد اسلامي مرودشت          اقتصادكشاورزي دانشگاهاستاد .1

 دكتراي اقتصادكشاورزي دانشگاه شيرازدوره انشجوي د. 2
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محصـول خـود را از    ،يافت قيمت بـالاتر و فـروش مطمـئن   مايلند با توجه به امتيازاتي همانند در
هاي تحقيق همچنين نشان داد كه بيشـتر اعضـا   يافته. كانال تعاونيهاي روستايي به فروش برسانند

امكان نگهداري محصول و فروش آن پس از برداشت را ندارند و با توجه بـه   ،به دليل نياز مالي
اي از محصول اعضا قبل يا هنگام برداشت توسـط  بخش قابل ملاحظه ،هاحضور گسترده واسطه

كمبـود   ابيمهمتـرين محـدوديت تعاونيهـا در فعاليتهـاي بازاري ـ    . شـود  ها خريداري مياين گروه
 هئ ـمنظـور رفـع محـدوديتها ارا   ه ي ب ـياهدر پايـان مقالـه، پيشـنهاد   . استامكانات مالي و فيزيكي 

  .  ده استش
  

  : هاكليدواژه
  استان فارس ،يابي، محصولات كشاورزيتعاوني روستايي، بازار

  
  مقدمه
موازات گذار از كشاورزي سنتي به كشاورزي تجـاري بـر مشـكلات كشـاورزان در     ه ب

با توجه به اينكه مزارع و واحدهاي توليـدي غالبـاً   . شود رضه محصول به بازار افزوده ميعه زمين
كشـاورز ناچـار اسـت كـه     باشند، ميـزان محصـول عرضـه شـده بـه بـازار انـدك و         كوچك مي

سهم  ،بر اين اساس. داران بفروشدبه خريداران محلي و يا ميدان  ينيمحصول خود را به قيمت پا
ين آمدن سطح رفاه و يو اين امر موجب پا استكننده اندك دريافتي كشاورز از قيمت مصرف

بب آنكـه  برخـي از كشـاورزان نيـز بـه س ـ    . گـردد  درآمد كشاورزان و كاهش انگيزه توليـد مـي  
ان در نزديكي زمان برداشت به حداقل ممكـن رسـيده و در تـأمين وجـوه لازم     نقديش موجودي

هـا بـا    شوند، به ناچار محصول خـود را بـه واسـطه    براي تأمين معاش خود نيز با مشكل مواجه مي
ن است كه به سبب عدم دسترسي بـه  ايله ديگر كشاورزان ئمس. ندفروشمي) سلف(يني يقيمت پا

و عدم توانايي مالي مجبورند كه همه محصول خود را در زمـان برداشـت بـه بـازار عرضـه       انبار
  .گردد موجب كاهش قابل ملاحظه قيمت در زمان برداشت مينيز نمايند كه اين امر 
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دهد كه به مـوازات توسـعه اقتصـادي و افـزايش درآمـد،       بررسيهاي انجام شده نشان مي  
تـر بـوده و بـه بيـان ديگـر تقاضـاي        و آمـاده  مرغـوبتر ان محصـولات  ـان خواه ــدگـكننمصرف
گي دارنـد  كنندگان براي انجام خدمات بيشتر بر روي محصول بيشتر شده و آنـان آمـاد  مصرف

لازم  بـراي انجـام     ايـن شـرايط زمينـه   .  هزينـه آن را نيـز بپردازنـد    ت،كه در برابر انجـام خـدما  
همگـام  . سازد فراهم ميرا ولات كشاورزي بندي، بسته بندي و تبديل محصخدماتي مانند درجه

با گسترش خدمات بازاريابي، سهم توليـد كننـده از قيمـت مصـرف كننـده بـا كـاهش بيشـتري         
  . سازند را نصيب خود مي بازاريابي سهم بيشتري از منافعمواجه گرديده و عوامل 

كه در بسياري از كشورهاي توسعه يافتـه و در حـال توسـعه     است دهشاين جريان سبب   
شركتهاي تعاوني روستايي و كشاورزي با تنوع بخشيدن به فعاليتهاي خود وارد عرصه عمليـات  

توليد كننـدگان  يعني همان خود  يد و از اين طريق موجبات افزايش درآمد اعضاشونبازاريابي 
ن فارس نيز تعاونيهاي روستايي از سـابقه زيـادي   در استا. فراهم سازند رامحصولات كشاورزي 

در مسير بازاررساني محصولات كشاورزي مشكلات زيـادي ديـده    حالاما با اين  ،برخوردارند
سـازي شـركتهاي   مندبا توجه به اهميت موضوع و به منظـور دسـتيابي بـه راههـاي توان    . مي شود

  .گرفته است رتصوتعاوني در زمينه انجام خدمات بازاريابي، بررسي حاضر 
  

  پيشينه تحقيق
تجربيات كشورهاي مختلف درباره شـركت   و همچنيناز مطالعات برخي در اين بخش   

   .گيرد قرار مي اشارهمورد تعاوني بازاريابي 
در پيشـرفت و  آنهـا  سـاختار شـركتهاي تعـاوني ژاپـن و نقـش       )Madane, 1992( مادن

كشـاورزي در ژاپـن در سـه سـطح سـازماندهي      تعاونيهـاي   .بررسـي نمـود  را توسعة كشاورزي 
كـه تعاونيهـاي چنـد منظـوره      يي اسـت شـركتها شـامل  در سطح روسـتا و   آناولين . نداگرديده

اي و استاني تخصصي بر مبناي نوع رشته فعاليتهـا  هاي منطقه اتحاديه. هستندواحدهاي اصلي آن 
پيونــد . دهنــد يل مــيتعاونيهــاي كشــاورزي را تشــك ســطحدر ســطوح منطقــه و اســتان دومــين 
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 …ماننــد خريــد و بازاريــابي، اعتبــار، بيمــه و  شــانهــاي اســتاني بــر اســاس نــوع فعاليت اتحاديــه
 1اتحاديـه مركـزي تعـاوني كشـاورزي    . دهـد  را تشـكيل مـي  ) سـومين سـطح  (هاي ملـي   اتحاديه

در  .باشد بالاترين رده سازماني و نمايندة نهضت تعاوني كشاورزي در داخل و خارج كشور مي
 فعاليتهــاي اصــلي تعاونيهــاي ،هــا و بازاريــابي محصــولات حــال حاضــر خريــد و عرضــه نهــاده

ن اي ـهدف تعاونيهاي بازاريابي محصولات كشاورزي . دنده چند منظوره را در ژاپن تشكيل مي
مصرف كنندگان نيز از  ،از طرف ديگر و كشاورز تعلق بگيرد يكه بيشترين سود به اعضا است

  .برند دون واسطه بهره دستيابي سريعتر و بقيمت مناسبتر و 
ي اسـت كـه   يين از جملـه كشـورها  ، چ)Ludajing , 1992( ينگجلودا براساس مطالعه 

سـازماندهي تعاونيهـاي    .وردآدسـت  ه توانسته در زمينه تعاونيها نتايج مطلوب و قابل تـوجهي ب ـ 
نخسـت تعاونيهـاي بازاريـابي و عرضـه كـالا در روسـتاها و        :اسـت چهارسـطح   دارايبازاريابي 

 در چهـارم يعنـي  ايالـت و  و در سـطح اسـتان   بـه ترتيـب   تعاونيهاي فعال و سوم شهرستانها، دوم 
فعاليـت بازاريـابي و    در اين كشور .فدراسيون تعاونيهاي بازاريابي و عرضه كالا ،بالاترين سطح

هـزار   700ايـن تعاونيهـا    .يافتـه اسـت  د چشـمگيري  تشكلهاي تعاوني در طول سه دهه اخير رش ـ
تعـاوني  هـزار   35 همچنـين  .گيرنـد در برمـي واحد تجاري و چهـارميليون نفـر نيـروي كـاري را     

اتحاديه تعاوني در سطح اسـتان  هزار  21بازاريابي و عرضه كالا در سطح روستاها و شهرستانها، 
تعاونيهـاي بازاريـابي و عرضـه كـالا در      .ايجاد شـده اسـت  اتحاديه تعاوني در سطح ايالتي  28و 

د و در زمينــه خريــد و بازاريــابي ننــكمــيچــين توليــد كشــاورزي و مشــاغل جنبــي را تشــويق  
هـاي كشـاورزي و همچنـين     يان، تـأمين نهـاده  يمحصولات كشاورزي و فعاليتهاي جنبـي روسـتا  

تعاونيها همچنين در تـأمين  اين  .نمايند و مصرف مجدد مواد زائد كشاورزي فعاليت ميبازيافت 
نقش داشته و رابط بين اقتصاد شهري  گردشگرييان، خدمات بازرگاني و صنعت يغذاي روستا

  . باشند و روستايي مي

                                                            
1 .Centeral Union of Agricultural Cooperatives (CUAC) 
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در سـالهاي اخيـر در زمينـه     ،)1999(اتحاديه ملي تعاون كشاورزي كره راساس مطالعه ب  
 ، در زمينـه بازاريـابي   .انـد داشتهشمگير رشد بسيار چتعاونيهاي كره  ،بازاريابي و بانكي هايفعاليت

برنج سفيدكني و فروش مسـتقيم محصـولات    ياههكارخان ،به سبب ايجاد نظام جديد بازاريابي
 بـودن  "چنـدمنظوره " .انـد را بـه دسـت آورده  درصد از بازار محلي محصولات كشـاورزي   40

اين . است هدكريگر متمايز را از تعاونيهاي مشابه در كشورهاي دآنها تعاونيهاي كشاورزي كره 
هـا و كالاهـاي مصـرفي،      تعاونيها خدماتي از قبيل فروش محصولات كشـاورزي، عرضـه نهـاده   

  .دهند تحت پوشش خود ارائه مي يو بيمه را به اعضا تسهيلاتزي، رتبديل محصولات كشاو
كشـور بـنگلادش را مـورد     يموفقيت تعاونيهـا شان در مطالعه ) 1372(حمد و شهيداالله ا

  نقــش توســعه و پيشــرفت روســتاها  درتعاونيهــاي بازاريــابي در ايــن بــاره . ســي قــرار دادنــدربر
تشـكيلات عـالي    " (BJSU)جاتي يا سامباي بنگلادش "اتحادية  .نماينداي ايفا ميملاحظهقابل

دولتـي   ايـن تعـاوني بـا سـرمايه گـذاري     . گـردد  براي كل جنبش تعاون بنگلادش محسوب مـي 
 ،سردخانه 4كارخانه برنجكوبي،  3مانند امكاناتي شده است و تشكيل %) 5(و خصوصي %) 95(

از و  داردفروشـگاه بـزرگ فـروش محصـولات كشـاورزي       2مجتمع بازارهاي مـواد غـذايي و   
ده بلكه كرنه تنها در امر جمع آوري و بازاررساني محصولات كشاورزي موفق عمل  همين رو 

  . با احداث تأسيسات جنبي كمك شاياني به افزايش درآمد اعضا نموده است
 را  تانزانيــااي سـاختار اجتمـاعي و توســعه تعـاوني بازاريـابي در      در مطالعـه  )1993(راث 

وي در اين مطالعه به جنبش مردمي كه جهت اسـتقلال و ايجـاد تعـاوني بازاريـابي     . دكربررسي 
و ساختارهاي مختلف  نمودهرفت اشاره شكل گورزان در كشور تانزانيا تحت كنترل كشا) پنبه(

در سـالهاي   .دادرا مـورد بررسـي قـرار    ها فقيتهاي آنتشكيل دهنده اين تعاونيها و مشكلات و مو
ايستگاه خريد در كل منطقه سوكوهاما  360ميلادي تعاونيهاي بازاريابي پنبه با بيش از  92 - 91

  .دادند اندد فلزي احداث شده در اين منطقه، قدرت خود را به خوبي نشهمراه با انبارهاي متع
ادامه حيات، نوسازي و  مورددر ) Bekkum and Schilthuis, 1993(بكوم و شيلتويس 

را در گرو انجـام برخـي تغييـرات     آنهاموفقيت ي يمشكلات در فعاليتهاي جديد تعاونيهاي اروپا
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نيازهـاي   و تـأمين قـوانين  اين تغييـرات شـامل  تغييـرات در سـاختار، تغييـرات در      .  ذكر كردند
  . ستاي تعاونيها سرمايه

در مطالعـة خـود سـاختار    ) Hendrikse and Veerman, 1994(نـدريكس و ورمـن   ه
قـرار  شـان را مـورد بررسـي    ان كنترل تعاونيهـا بـر نيازمنديها  و ميزهلند مالي تعاونيهاي بازاريابي 

را شـامل مـواردي   سـاختار مـالي تعاونيهـاي بازاريـابي كشـاورزي        مشـكلات عمـده  آنها . ندداد
بـراي شـروع بـه فعاليـت تعاونيهـاي بازاريـابي و        زيادو نقدينگي گذاري نياز به سرمايه چونهم

  .ذكر نمودند بالا بودن ريسك در بازاريابي محصولات كشاورزيو  جديد يعضويت اعضا
يگـاه  اي بـه بررسـي جا   در مطالعه) 1995(تعاونيهاي كشاورزي آمريكا بخش خدمات     

تعاونيها اصلي ترين نقش را در كشاورزي ايـالات متحـده   . پرداختتعاونيها در تجارت جهاني 
يهـاي لازم بـراي كنتـرل توليـد و فـروش محصـولات را بـه        يايـن تعاونيهـا توانا  . نماينـد  ايفا مـي 

ريـزي توليـد   فعاليتهاي اين تعاونيها جمع آوري محصولات، برنامهاز جمله . دنده كشاورزان مي
هـاي بـزرگ بـراي     مطابق با مصرف، ايجاد مراكز فروش، حمل محصولات به صورت محمولـه 

ه رپايب. باشد بازارهاي عمده، تبديل و شناسايي دقيق بازارها و مسيرهاي بازاريابي محصولات مي
 زمينـه  ،گـذاري سرمايهبا توان  به حجم بالاي محصولات مي در اين تعاونيها با توجه ،اين مطالعه

  . هم نمودارا فرالمللي توسط خود تعاونيها و با مشاركت كشاورزان  حضور در بازارهاي بين
چـه در گذشـته كـه در      - و گـذار از مرحلـه سـنتي   كشـاورزي  شدن  پيشرفتهتجاري و 

و چـه در حـال حاضـر كـه بـراي      كشورهاي توسعه يافتـه محـور توسـعة اقتصـادي قـرار گرفتـه       
باعث ايجاد  -باشد كشورهاي در حال توسعه امري ضروري براي پيشبرد اهداف توسعه آنها مي

هـاي جديـد اقتصـادي    نظريـه در  .ده اسـت ش ـديدگاههاي جديد نسبت به تعاونيهاي كشاورزي 
هلـم  . نگريسته شـود  "بنگاه اقتصادي"يك  منظركه به تعاونيهاي كشاورزي از  است دهشسعي 
 صـورت را به  مدل اوليه و اصلي در بازاريابي تعاونيهاي كشاورزي  )Helmberger, 1964(برگر 

خريد محصولات خام كشاورزي، حمل و تبديل محصـولات وعملكـرد تعاونيهـا در كانالهـاي     
  .دادو توزيع مواد غذايي ارائه  فروش
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رقابــت نــاقص در بازارهــاي در مطالعــه خــود بــه بررســي ) Sexton, 1990(كســتون س
ايــن محقــق مهمتــرين ويژگــي بيشــتر بازارهــاي . خــتاپرد كشــاورزي و نقــش تعاونيهــا در آن 

محصولات كشاورزي را پرهزينه بودن حمل مواد خام و هزينـه نسـبتاً كـم محصـولات تبـديلي      
يـا چنـد    اي در يك است كه تعاونيهاي بازاريابي كشاورزي معمولاً به گونهبوده دانسته و معتقد 

اصلي تـرين خصوصـيت تعاونيهـاي     همچنينوي . باشند به بازار كشاورزي مرتبط مي ،محصول
  .دانستايجاد رقابت در اين بازارها و خارج نمودن آنها از حالت انحصار به رقابت را بازاريابي 
تعاونيهاي بازاريـابي  در تبيين نقش  (Warman and Kennedy, 1998) ارمن و كنديو

د و نشـو  در اكثـر منـاطق ايالـت متحـده يافـت مـي      در ايالات متحده عنوان كردند اين تعاونيهـا  
تعـاوني كشـاورزي بازاريـابي    . گردد بيشترين معاملات توليدات كشاورزي توسط آنها اداره مي

فـروش  ه د و ب ـوش ـ مـي وسيله خود كشـاورزان اداره  ه باشد كه ب در واقع يك سازمان تجاري مي
  .كندكمك ميدر بازار آنها  محصولات كلي و يكجاي

در مطالعات مرور شده مشخص گرديد كه هم در ميان كشورهاي در حال توسعه و هـم  
از . نـد دار تعاونيها نقش مهمي در بازاريـابي محصـولات توليـدي اعضـا     ،يافتهكشورهاي توسعه

ي اعضـاي  همين رو در مطالعه حاضر سعي شده است ضمن تحليل بازاريابي محصولات توليـد 
  .    نقش اين تعاونيها در بازاريابي مورد بررسي قرار گيرد ،تعاونيهاي منتخب استان فارس

  
  روش تحقيق

از اطلاعـات حاصـل از   . ه استانجام شدپژوهش از طريق روش اسنادي و پيمايشي اين 
در روش . تحقيق اسنادي  در انتخاب شهرسـتانها و همچنـين تعاونيهـاي هـدف اسـتفاده گرديـد      

اسـت كـه ابتـدا بـا      گفتنـي . دتعاوني انتخاب و با آنها مصاحبه شپيمايشي نيز تعدادي از اعضاي 
بـه دو   استان استان فارس اينشرايط آب و هوايي و پراكندگي و تنوع كشت محصول  توجه به

 واقـع در ناحيه گرم و خشك كويري و بخش شـمالي   واقعبخش جنوبي  :قسمت تقسيم گرديد
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به منظور دستيابي به آمـار و اطلاعـات مـورد نيـاز در      .اي در ناحية آب و هوايي معتدل كوهپايه
انتخـاب شـركتهاي تعـاوني    . دشـدن انتخـاب  از دو ناحيـه  در مجمـوع  پنج شهرستان  ،اين مطالعه
هاي منتخـب در هـر يـك     اي بوده است كه شركتها  و گروه به گونه هادر اين شهرستانروستايي 

، مرودشت ،شهرستانهاي شيرازبه اين ترتيب  .از شركتها محصولات غالب منطقه را در بر گيرند
تنوع كشـت محصـولات و    و كازرون و داراب انتخاب گرديدند كه از لحاظ پراكندگي، اقليد

شـركت   7كـازرون   در شهرستان. يباً نماي كلي استان را نشان مي دهندنواحي آب و هوايي تقر
شـركت   4 ، اقليـد و داراب هـر يـك   مرودشـت  هايدر شهرسـتان و  6شيراز  در شهرستانتعاوني 
آن، تعـدادي از   يهـا و اعضـا   در هر يك از اين شركتها نيز براساس تعداد گروه. دندشانتخاب 
سـرانجام  . دندش ـمحصولات اصلي منطقه بودند، انتخـاب   ها كه نشاندهنده و در برگيرندة گروه

  . باشدمياي روستايي هعضو تعاوني 765جامعه آماري مورد مطالعه شامل 
انجـام   دربراي بررسي دقيق اثر ويژگيهاي اعضـا بـر تمايـل بـه مشـاركت      در اين مطالعه 

اســتفاده  ١يتحليــل تشخيصــ روشاز  ،از طريــق تعاونيهــاامــور بازاريــابي و فــروش محصــولات 
بـراي  ) متغيرهـاي مسـتقل  (روشي براي تركيب رگرسـورهاي موجـود    يتشخيص تحليل. گرديد

هـاي مطالعـه بـراي آن مقـداري بـه دسـت        كـه هـر يـك از نمونـه     استايجاد يك متغير جديد 
با دو يا چند متغير وابسته در طرف چپ معادله رو بـه رو هسـتيم    يتشخيصتحليل در  .آورند مي

مثال در اين مطالعه تمايل يا عـدم تمايـل بـه     براي.  دكنن كه بر تحليل همزمان متغيرها تأكيد مي
  دهـد و  همكاري با تعاوني در زمينة فروش محصولات از سوي اعضا متغير وابسته را تشكيل مـي 

١V،٢V وVP  عبارت ازP  پيـدا   يتشخيص ـ تحليـل باشـد كـه هـدف     متغير مستقل يا رگرسور مـي
  :) SPSS Inc., 2002( باشد ميصورت زير ه ب متغيرهاي مستقلاز  DAكردن يك تابع خطي 

DA= A + B١(V١) + B٢(V٢) + … + BP (VP) 

در ايـن مطالعـه    .باشـد  مـي  متغيرههماننـد رگرسـيون چنـد    يتشخيص تحليلروند آماري 
 همعادلة خطي به صورت زير مورد استفاده قرار گرفت كـه مشـابه معادلـة رگرسـيون چنـدمتغير     

  :باشد مي
                                                            

1. Discriminant Analysis 
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Z= W٠+ W١X١ + W٢X٢+ W٣X٣ + W۴X۴ + W۵X۵ + W۶X۶ W٧X٧ 

، سـابقة كشـاورزي، سـطح سـواد، ميـزان      به ترتيب سـن اعضـا  X ٧تا  ١Xدر معادلة فوق 
سابقة عضويت در تعاوني و فاصـله تـا مركـز شهرسـتان مـي باشـند و        ،زمين، تعداد افراد خانوار

نيز متغير مربوط به تمايل به همكاري با تعاوني در زمينه خريد و فروش محصـولات   Zهمچنين 
كه تمايل به مشـاركت بـا تعـاوني در زمينـة فـروش محصـولات را       باشد مييا دو گروه از اعضا 

   .استورد مدل ال برب قابيضرا W. اند داشته و يا نداشته
هاي تكميل شده به  آمار و اطلاعات مورد استفاده در اين مطالعه از استخراج پرسشنامه  

 SPSSنـرم افـزار    با اسـتفاده از دست آمده و تجزيه و تحليل برروي آمارهاي جمع آوري شده 

  . ه استصورت پذيرفت
 

  نتايج و بحث
ل بازاريـابي و  ئتعاوني روسـتايي، مسـا  ه شده توسط شركتهاي ئدر اين بخش خدمات ارا

در برخي موارد بـا توجـه بـه     بايد گفت كه. همچنين نقش تعاونيها در بازاريابي مرور شده است
. زياد بودن حجم نتايج مربوط به شهرستانها تنها به نتايج كلي در سطح استان اكتفـا شـده اسـت   

ين دامنـه برخـورداري از ايـن    و همچن ـخدمات ارائه شـده بـه اعضـا از سـوي تعاونيهـا       1جدول 
ولـي از   اسـت،  هـم مهرچند اين خـدمات رسـاني   . دهدنشان ميبرداران را خدمات در ميان بهره

و  نيسـت مطلـوب   اعضا از لحاظ كيفيت و نوع خدمات رسـاني وضـعيت تعاونيهـا    بيشترديدگاه 
  .هاي كشاورزي در زمان مناسب و به مقدار كافي انجام نشده است عرضه نهاده
توانـد مشـكل مـالي     اي كـه نمـي   يزان اعتبارات بسيار اندك بوده به گونـه اين راستا م در

خريد محصولات كشاورزي نيـز منحصـر بـه    . كشاورزان را در زمينة توليد و مصرف حل نمايد
خريد محصولات تضـميني بـه ويـژه گنـدم بـوده و عمـلاً تعاونيهـا بـر جريـان خريـد و فـروش            

درصد  7/5نفر با  44رائه خدمات ماشيني بسيار محدود بوده و تنها ا. اند محصولات اثري نداشته
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خدمات بازاريابي كه نشاندهندة مشـاركت تعـاوني در امـر    . اند فراواني از اين خدمات بهره برده
تنهـا در شهرسـتانهاي كـارزون و     ،بازاريابي برخي محصولات بـراي سـودآوري شـركت بـوده    

خريد جو به صـورت   .و و ذرت ارائه گرديده استمرودشت به ويژه براي خريد محصولات ج
 كنـي اماني بوده و در اين شهرستانها برخـي شـركتهاي تعـاوني صـاحب دسـتگاه ذرت خشـك      

  .اند بوده
بـه شـمار    شركت تعاوني، توزيع كالاهاي كوپني و مصـرفي   ارائه شدهخدمات  يكي از

سـالهاي اخيـر در حـال     كه به گفته برخـي از اعضـا كيفيـت توزيـع كالاهـاي مصـرفي در       آمده
ايـن  كـه توزيـع    اسـت  دهش ـبه نياز كشاورزان باعـث   يتوجهبيكاهش بوده و افزايش قيمتها و 

  .كالاها كاملاً همسو با نياز كشاورزان نباشد
  شركتهاي تعاوني روستايي از ديدگاه اعضا ةشدارائه خدمات  .1جدول 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ
  .پرداخت اعتبار به صورت وامهاي با مبالغ اندك بوده است :  *

خريد محصول بيشتر شامل خريد تضميني محصولات بوده است كه با توجه به گستردگي گندم در منطقه از حجم بالا  : **
  .باشد برخوردار مي

     .ه استشامل بازاررساني محصول و يا خريد اماني محصولات كشاورزان بودخدمات بازاريابي :  ***
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ه طور كلي مي توان گفت تعاونيهاي استان عمدتاً در توزيع كالاهاي مصرفي اعضا ب ـه ب
  . اندطور مؤثر ظاهر شده

به منظور آگاهي از وضعيت بازاريابي محصولات توليـدي اعضـا در شـركتهاي تعـاوني     
وضعيت بازارهاي فروش محصـولات، زمـان فـروش و مشـكلات كشـاورزان در       ،مورد بررسي

وضعيت زمان فروش محصولات توليـدي اعضـا    2جدول . شد بررسيفروش محصولات  مورد
با توجه به اينكـه كشـاورزان عضـو از لحـاظ     . دهد را نشان مي مطالعهدر شركتهاي تعاوني مورد 

امكـان نگهـداري    ،انـد  ميزان دسترسي به امكانات نگهداري محصول در سطح پايين قرار داشـته 
صولات فسادپذير وجود نداشته و كشاورزان در هنگام برداشت اقدام محصولات براي اكثر مح
تواند حجم محصول ارائه شده به بـازار را   اين عامل از يك سو مي. اند به فروش محصول نموده

كاهش قيمتهـا   ،د و در صورت كمبود تقاضا و يا عدم دسترسي به خريداران مناسبهافزايش د
ــردد ــد . را باعــث گ ــروش بع ــداري و ف ــر    نگه ــورد اكث ــاورزان در م از برداشــت از ســوي كش

بازار مناسب فـروش   نبودمحصولات بادوام تر صورت پذيرفته است كه اين موضوع نشاندهندة 
برخـي از كشـاورزان نيـز بـه دلايـل      . باشـد  در زمان برداشت براي بيشتر محصولات توليدي مي

  .اند گوناگون اقدام به پيش فروش محصول نموده
فروش كه  بايد گفتاي و پنبه  فروش محصولات چغندرقند، ذرت دانهدر مورد پيش   

تبـديلي بـا    صـنايع هـاي   محصولات يا به صورت قرارداد قبل از زمان كاشـت بـين كارخانـه   اين 
هـاي   كشاورزان براي كاشت محصول در ازاي پرداخت وجه مورد نيـاز كاشـت و تـأمين نهـاده    

بـراي تحويـل محصـول بـه صـنايع تبـديلي در ازاي        مورد نياز توليد بوده و يا به صورت توافقي
  .باشد پرداخت وجه به صورت پيش پرداخت مي

مـورد فراوانـي و    15ر مورد فروش بعد از برداشت محصولات نيز محصـول كنجـد بـا    د
درصد  3/65مورد و  58نخود با  و بعد از آن به ترتيبدرصد بيشترين سهم را داشته است  4/71

دهـد   نشـان مـي   ايـن مسـئله   اند كـه  داشته قراردرصد فراواني  1/61مورد و  11فراواني و زيره با 
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كشاورزان در صورت امكان نگهداري محصول براي دسـتيابي بـه بازارهـاي مناسـب و فـروش      
  .نمايند اقدام به نگهداري محصولات مي ،محصول با قيمت بالاتر

چغنـدر بيشـترين مقـادير    اي و  گردد كـه ذرت دانـه   ر بررسي كل استان نيز ملاحظه ميد
 ه صنايعه صورت انعقاد قرارداد با كارخانپيش فروش اين محصولات ب. اند پيش فروش را داشته

  .شده است تبديلي آنها بوده و شامل سلف خري نمي
  ال بيشترين ميزان ـرتقـگور و پـد كه انـده يـان نشان مـاغي استـولات بـررسي محصـب  

 1/27مـورد بـا    48انگـور  فراواني پيش فروش . اند را داشتهغي فروش در بين محصولات باپيش
در مورد فروش محصـولات بـاغي   . درصد فراواني بوده است 4/24مورد با  22درصد و پرتقال 

دهد كه محصـولات انجيـر، خرمـا و گـردو      نشان مي 2در زمان بعد از برداشت نيز نتايج جدول 
درصد فراوانـي، خرمـا    4/56مورد با  61انجير . اند بيشترين فروش بعد از زمان برداشت را داشته

درصد فراوانـي پـس از برداشـت     8/51مورد با  43درصد فراواني و گردو نيز  7/48مورد با  56
  .اند به فروش رسيده
در جـدول   چنانكـه . فروش محصولات كشاورزان را نشان مي دهددلايل پيش 3جدول 

تـأمين   و هـاي توليـد   تـأمين هزينـه   ،دلايـل اصـلي پـيش فـروش محصـولات      ،گردد ملاحظه مي
در شهرسـتان   .خريداران بوده اسـت  سويهاي توليد از  هاي مصرفي و تأمين مناسبتر نهاده هزينه

درصـد بيشـترين فراوانـي را داشـته و عامـل       9/23فراوانـي و   54هاي توليد با  شيراز تأمين هزينه
 4/28مورد و  33هاي توليد با  ر شهرستان مرودشت تأمين هزينهد. اصلي پيش فروش بوده است
درصـد عوامـل اصـلي پـيش فـروش       6/27مورد و  32هاي توليد با  درصد و تأمين مناسبتر نهاده

مورد  34ها با  هاي مصرفي و تأمين مناسبتر نهاده در شهرستان اقليد تأمين هزينه. اند محصول بوده
اي داراب و كازرون نيز هاند و در شهرستان پيش فروش بوده يدرصد فراواني عامل اصل 4/38و 

درصـد   5/20مـورد و   38درصد فراوانـي و   3/31مورد و  47هاي توليد به ترتيب با  تأمين هزينه
دهـد   نتايج كلي در مورد استان نشان مـي . اند فراواني عوامل اصلي پيش فروش محصولات بوده

هاي مصـرفي   ، تأمين هزينهفراواني درصد 26مورد و  199ا هاي توليد ب كه به ترتيب تأمين هزينه
مـورد و   169هاي توليد از سوي خريـداران بـا    درصد و تأمين مناسبتر نهاده 4/23مورد و  179با 
  .اند درصد فراواني از عوامل اصلي پيش فروش محصولات بوده 1/22
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در اسـتان فـارس را    وضعيت فـروش محصـولات توليـدي اعضـا     نتايج بررسي 4ول دج
ها،  دلالان و واسطه ،گردد كه در جدول ملاحظه ميچنان. دهد براساس بازارهاي فروش نشان مي

فروشان بيشترين حضور را در بازاريابي و خريد و فروش محصـولات اعضـا    داران و عمده ميدان
در بازار سر مزرعه بيشترين فراواني فروش محصول مربوط به محصولات  ،4جدولبرپايه . اند داشته

در . درصـد فراوانـي بـوده اسـت     4/15مورد و  20درصد فراواني و پياز با  9/12مورد و  23انگور با 
داران جهت بازاريابي و بازاررساني محصولات نيز بيشترين مشـاركت در بازاريـابي    مشاركت ميدان

  ؛درصـد فراوانـي   5/38 ومـورد   69به ترتيب بـا  ت انگور، خيار و گوجه و خريد و فروش محصولا
  .وجود داشته است درصد فراواني 9/26مورد و  39؛ درصد فراواني 52 ومورد  52

عمــده فروشــان نيــز بيشــترين حضــور در انجــام عمليــات بازاريــابي و بازاررســاني را بــراي  
فروشـان بـراي محصـولات     اركت اعضا و عمـده ميزان مش. اند محصولات برنج، انجير و نخود داشته

 49عضو با  49درصد فراواني محصول برنج، تعداد  8/48عضو با  84كه تعداد  بودهاي  فوق به گونه
در بـازار  را درصد فراواني محصـول نخـود    4/46عضو با  45درصد فراواني محصول انجير و تعداد 

  .ندافروشي فروخته عمده
ها نيز در كـل اسـتان مربـوط بـه بازاريـابي و بازاررسـاني        واسطه بيشترين فعاليت دلالان و  

درصــد  5/26مــورد و  68اي بــا  ذرت دانــه. اي، انگــور و انجيــر بــوده اســت محصــولات ذرت دانــه
 41مـورد و   41محصـول انجيـر بـا    و درصـد فراوانـي    6/34مـورد و   62محصول انگور بـا   ،فراواني

  .خريد و فروش گرديده است ها  درصد فراواني توسط دلالان و واسطه
فروشان نيز مربوط به محصولات نخود و برنج بوده به طوري كـه   بيشترين مشاركت خرده  

درصـد فراوانـي محصـول نخـود      7/22 با زارع 22و  درصد فراواني محصول برنج 6/14زارع با  25
ريـابي و خريـد و   صـنايع تبـديلي نيـز در بازا   . انـد  فروشـان فروختـه   به طور مستقيم به خردهخويش را

انـد   اي مشاركت داشـته  فرنگي و ذرت دانه فروش محصولات ليمو، گل محمدي، چغندرقند، گوجه
  .درصد فراواني بوده است 1/59 و مورد 152اي با  كه بيشترين فراواني مربوط به محصول ذرت دانه

مشـاركت در خريـد و فـروش     يتعاونيهـاي روسـتايي بـه اسـتثنا     ،شد گفته پيشتر نيزچنانكه 
گندم و برخي ديگر از محصـولات تضـميني بـه صـورت مقطعـي، مشـاركت چنـداني در خريـد و         

  محصـولات غيرتضـميني   خريـد و فـروش   بـه  فروش محصولات نداشـته و تنهـا در مـوارد محـدود     
  .اندهاختدپر
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از طريـق شـركتهاي تعـاوني در     شـان شركتها براساس تمايل به فروش محصولات ياعضا
 60در همه شهرستانها بـيش از   كه گردد جدول ملاحظه مياين در . اند بندي شده طبقه 5جدول 

 موافقـان درصـد  بيشـترين  . انـد  درصد اعضا موافق فروش محصول خـود از طريـق تعـاوني بـوده    
و ) نفـر  134(درصـد   4/72 بـا   كـازرون هاي شهرستان مربوط بهفروش محصول از طريق تعاوني 

فروش محصـول از طريـق تعـاوني     انخالفمبيشترين درصد  و) نفر 82(درصد  7/70مرودشت با 
بررسـي در سـطح اسـتان نشـان     همچنـين  .  انـد بـوده  )درصـد  36(مربوط به شهرستان داراب نيز 
عضو موافق فروش محصول خود از طريق تعـاوني و   524يعني درصد از اعضا 5/68دهد كه  مي

  .اند هبوداز طريق تعاوني خود فروش محصول  مخالف ،درصد فراواني 5/31اعضا با نفر از  241
  شركتها در مورد فروش محصول به شركت تعاوني يديدگاه اعضا .5جدول 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

دلايل موافقت اعضا با فروش محصولات خود بـه شـركتهاي تعـاوني را نشـان      6جدول 
شـده بـراي مشـاركت اعضـا در      ذكـر عوامـل اصـلي    ،گردد مي ملاحظهكه  گونههمان. دهد مي

تعـاوني،   توسـط تر محصـول   منصفانهخريد  :عبارتندازفروش محصولات خود از طريق تعاونيها 
سـوي  بيشـتر از  مناسـبتر و  خـدمات   ارائهاعتماد اعضا به تعاوني و شناخت كامل آنها از تعاوني، 

شـبكة تعـاوني روسـتايي در شهرسـتانهاي اسـتان و      همچنين برخي از اعضا گسـتردگي  . تعاونيها
ساير شهرستانهاي مجاور را عاملي براي يافتن بازار مناسـبتر محصـول دانسـته و بـه همـين دليـل       

زيرا كه انتظار دريافت قيمت  ؛باشند حاضر به مشاركت با تعاونيها براي فروش محصولاتشان مي
خريـد  دهـد كـه    نتـايج اسـتان نشـان مـي     .بالاتر براي محصولاتشان در اين صورت وجـود دارد 

فـروش   بااعضا  دليل موافقتمهمترين  ،درصد فراواني 8/86مورد و  455با تر محصول منصفانه
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دلايل ديگر اعضـا بـراي مشـاركت بـا تعـاوني در امـر       . است ذكر شدهبه تعاوني خود محصول 
 ،درصـد فراوانـي   8/79با  تعاونياعتماد و شناخت كامل : عبارتند ازخريد و فروش محصولات 

درصـد فراوانـي و وجـود گسـتردگي در شـبكه       8/74خدمات مناسبتر از سوي تعاونيها بـا   ارائه
 .درصـد  4/66تعاوني روستايي در ساير شهرستانها و استانهاي اطراف براي يافتن بازار مناسب با 
ت از برخـي از  اطمينان از دريافت پول از تعاونيها با توجه به عدم دريافت پول فروش محصـولا 

و همچنـين حضـور تعاونيهـا در منطقـه كـه       ردخريداران كه شناخت كاملي از آنهـا وجـود نـدا   
ثر در موافقـت اعضـا بـا    ؤد، از ديگر عوامـل م ـ نمشكل حمل و نقل محصول را برطرف مي ساز
  .فروش محصولات از طريق تعاونيها بوده است

  اي تعاوني هشركتفقت اعضاء با فروش محصول به دلايل موا .6جدول 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ
  . موافق بوده و از كل نمونه محاسبه نگرديده است يتعداد اعضامربوط به درصدهاي فراواني  :*
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  اثر ويژگيهاي اعضا بر تمايل به همكاري با تعاوني در زمينة فروش محصولات

شود كه تفاوت  يادآوري مي. دهد را نشان مي يتحليل تشخيص بهنتايج مربوط  7جدول 
متغيرهـا مربـوط بـه زمـاني      ةب استاندارد نشـد يآن است كه ضرا هب استاندارد شده و نشديضرا

ب اسـتاندارد شـده   يدر صورتي كه ضـرا  ،است كه متغيرها بر حسب واحد اوليه بيان شده باشند
دارد يك استاندارد شوند كه متغيرها در ميانگين صفر و انحراف از استان زماني به كار گرفته مي

ولـي از   ،باشـد  همانند رگرسيون چنـدمتغيره مـي   يتشخيص تحليلب در يتفسير ضرا. شده باشند
در . تـوان اهميـت تـك تـك متغيرهـا را مشـخص نمـود        نمي ،باشند آنجا كه متغيرها همبسته مي

ه يـا  مقادير بزرگتر آن در تابع بـا بعـد مثبـت متغيـر وابسـت      ،بيبراي تفسير ضرا يتحليل تشخيص
 -باشـد  كه در اين جا تمايل به همكاري با تعاوني در زمينة فروش محصـولات مـي  -گزينة برتر 

ارتباط يافته و مقادير كوچكتر آن با بعد منفي يا عدم تمايـل بـه همكـاري بـا تعـاوني در زمينـة       
  . كند فروش محصولات ارتباط پيدا مي

رهاي سن، تعداد افراد خانوار و نشان مي دهد كه در شهرستان شيراز متغي 7نتايج جدول 
اند كه سابقة عضويت بر تمايل به همكاري با تعاوني در زمينة فروش محصولات تأثيرگذار بوده

ب ايـن  يبا توجه به مثبت بـودن ضـرا  . بوده است 568/0و  481/0، 682/0ب آنها به ترتيب يضرا
و سابقة عضويت اعضـا باعـث   افزايش در متغيرهاي سن، تعداد افراد خانوار  ،متغيرها در جدول

متغيرهاي ميـزان زمـين    .افزايش همكاري با تعاوني در زمينة بازاريابي محصولات گرديده است
ب بر عدم همكاري با تعاوني در زمينة يبودن ضرا منفيو فاصله تا مركز شهرستان نيز با توجه به 

ب ايـن دو متغيـر در   يضـرا  با توجه به منفي بودن .اند خريد و فروش محصولات تأثير گذار بوده
افزايش ميزان زمين و فاصله تا مركز و روي تمايل به صورت منفي بوده است  آنها بر رثاآ ،مدل

  .شهرستان باعث كاهش تمايل به فروش محصول به تعاوني مي گردد
بـا   در شهرستان مرودشت نيز متغيرهاي سابقة كشاورزي و سابقة عضـويت در تعـاوني    

بنابراين با تمايل به همكاري با و باشند  در مدل مي 549/0و  682/0ب يداراي ضرا علامت مثبت
و افزايش در اين متغيرها باعث افـزايش تمايـل بـه      رندتعاوني براي فروش محصولات ارتباط دا



  21                                                                         .......نقش تعاونيهاي روستايي 

   

در اين شهرستان متغيرهاي سن و تعداد افراد خانوار با عدم تمايـل   .گردد همكاري با تعاوني مي
  .ارتباط دارند به همكاري

بـر وجـه    به ترتيـب  سابقة عضويت در تعاونيو در شهرستان اقليد متغيرهاي سطح سواد 
ــا تعــاوني در زمينــة خريــد و فــروش  همكــاري  وهمكــاري عــدم  عنــيمــدل يمثبــت و  منفــي ب

بـوده   539/0و  -428/0ب اين متغيرها در مـدل بـه ترتيـب    يضرا. اند محصولات تأثيرگذار بوده
افزايش در ميزان سواد باعث كاهش  ،ن با توجه به علامت منفي ضريب متغير سوادبنابراي. است

تمايـل بـه همكـاري بـا      ،تمايل به همكاري با تعاوني گرديده و با افزايش ميزان سابقة عضـويت 
  .تعاوني براي خريد و فروش محصولات نيز افزايش داشته است

ايـن شهرسـتان متغيـر سـابقة      دهـد كـه در   شهرسـتان داراب نشـان مـي    بـه نتايج مربوط   
بر مشاركت با تعاوني در زمينة فروش محصولات تأثيرگـذار   721/0عضويت تعاوني با ضريب 

متغيرهـاي سـابقة كشـاورزي و ميـزان     . يابد ميزان مشاركت نيز افزايش مي ،بوده و با افزايش آن
ل تأثيرگـذار  زمين نيز بر عدم تمايل بـه همكـاري بـا تعـاوني در زمينـة خريـد و فـروش محصـو        

عدم تمايل بـه همكـاري    افزايشافزايش اين متغيرها باعث  ،با توجه به تأثير منفي آنها واند  بوده
  .با تعاوني گرديده است

ر شهرستان كازرون نيز متغيرهاي تعداد افراد خـانوار و سـابقة عضـويت در تعـاوني بـا      د
نة فروش محصـولات تأثيرگـذار   بر تمايل به همكاري با تعاوني در زمي 681/0و  492/0ب يضرا
منفي متغيرهاي سن و ضرايب . و افزايش آنها باعث افزايش اين همكاري گرديده است اندبوده

عدم تمايـل   افزايشدهد كه افزايش در اين متغيرها باعث  نشان مينيز سابقة كشاورزي و فاصله 
  .به همكاري با تعاوني در زمينة فروش محصولات توليدي گرديده است

و  ، سطح سـواد تايج در سطح استان حاكي از آن است كه متغيرهاي تعداد افراد خانوارن
بـر تمايـل بـه فـروش محصـول از       553/0و  175/0 ،513/0بيسابقة عضويت در تعاوني با ضرا

افزايش همكاري اعضـا  موجب و افزايش اين متغيرها  اندطريق شركت تعاوني تأثير مثبت داشته
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همچنين متغيرهاي سن، سـابقه  . و فروش و بازاريابي محصولات مي گردد براي خريد  با تعاوني
كشاورزي و فاصله تا مركز شهرستان نيز بر عدم تمايل به همكاري با تعاونيها در زمينة خريـد و  

افـزايش در ايـن    ،منفي آنها آثاراند كه با توجه به  فروش و بازاريابي محصولات تأثيرگذار بوده
عدم تمايل به همكاري با تعاوني جهت انجام امور و بازاريابي محصولات  شافزايمتغيرها باعث 

  .گردد توليدي اعضا مي
براي بررسي تأثير ويژگيهاي اعضا بر تمايل به فروش  يتشخيص تحليلنتايج مربوط به  .7جدول 

 محصولات از طريق تعاوني

  هاي تحقيق يافته: مأخذ  

  گيري و پيشنهادنتيجه
توان گفت كه هر چند تعاونيهـاي روسـتايي اسـتان فـارس خـدماتي بـه       طور كلي مي ه ب
ويژه در بعـد بازاريـابي و تـأمين نهـاده هـا ناكـافي بـوده        ه ولي اين خدمات ب ،انده دادهئاعضا ارا
در حـالي  كـه    ،تعاونيهاي روستايي توان مالي و امكانات و تجهيزات بسـيار كمـي دارنـد   . است

مخـارج مصـرفي و   تـأمين  نهاده هـا و   خريددليل نياز مالي جهت ان عضو عمدتاً به گتوليدكنند
مجبـور بـه فـروش     ،امكانـات انبـار و نگهـداري    نبـود همچنين در مورد برخي از كالاها به دليل 
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مجموع شرايط يـاد شـده   . باشندمحصولات هنگام برداشت و يا حتي پيش از موعد برداشت مي
ها ور گسترده عوامل بازاريابي همانند واسطهحض .مي شود فروش ارزان قيمت محصولمنجر به 

و ميدان داران نيز حاكي از عدم حضور مؤثر شركت تعاوني روستايي مي باشد كه ايـن عوامـل   
اينكه تقريباً تمـام   با. كنندطور فعال اقدام به خريد محصولات اعضا ميه در بازار سرمزرعه نيز ب

هـا و ميـدان داران خريـداري    و عمدتاً واسـطه جز گندم، توسط عوامل بازاريابي ه محصولات، ب
اما اغلب اعضا مايلند به دليل وجود امتيازاتي همانند امكان فروش محصـول بـا قيمـت     ،مي شود

طـور  ه ب ـ. محصول خود را از طريق تعاونيها به فروش برسـانند  ،بالاتر و اطمينان از دريافت وجه
كت بيشـتر تعاونيهـا در بازاريـابي    و زمينـه مسـاعدي بـراي مشـار     ظرفيـت كلي مي تـوان گفـت   

محصـولات توليــدي وجــود دارد و مهمتــرين مــانع در ايـن مســير تــوان مــالي و فيزيكــي پــايين   
  :دكر ئهزير را ارا ياههاي مطالعه مي توان پيشنهادبا توجه به يافته. تعاونيهاي استان است

لازم بـراي   نسيلداراي پتاشركتهاي تعاوني روستايي  مشخص گرديدبا توجه به اينكه  -
بـه  محصولات  به رضايت توليدكنندگان از فروش نظرباشند و  مي خريد محصولات كشاورزي

  .شود شركت، وارد شدن شركتهاي تعاوني به عرصه فعاليتهاي بازاريابي توصيه مي
باشـد،   تأمين نقدينگي مـي  ،به اينكه محدوديت اصلي در انجام فعاليتهاي بازاريابي نظر -

هاي اعتباري به عنوان بخشي از فعاليت شـركتها و پـيش نيـاز فعاليتهـاي بازاريـابي      ايجاد صندوق
  .شود پيشنهاد مي

باشـند،   صولات كشاورزان ميها خريداران اصلي مح با توجه به اينكه دلالان و واسطه -
فروشان و صـنايع   توانند در سالهاي نخست فعاليت بازاريابي، ضمن همكاري با عمده مي هاتعاوني

در اين صورت از قدرت دلالان در . ديلي به عنوان واسط فروش محصولات وارد عمل شوندتب
  .گردد سود بيشتري عايد توليدكنندگان مي و بازاريابي محصولات كشاورزي كاسته شده
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