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  يهاي رشد و توسعه اقتصاد پژوهش ،پژوهشي ـفصلنامه علمي  / 2

  مقدمه -1

ات اقتصـاد  بازار تحت عنوان عناصر سه گانه بازار، در ادبي 1عملكرد مفاهيم ساختار، رفتار و

مطرح هستند كه نحوه ارتباط اين عناصر و چگونگي اثرگذاري متقابل آنهـا، مـورد    صنعتي

هـا و مطالعـات اوليـه     بحـث . اختلاف نظر اقتصاد دانـان و مكاتـب مختلـف اقتصـادي اسـت     

و شاگردانش مطرح شد  2گانه بازار در ابتدا توسط توسط ميسن پيرامون رابطه بين عناصر سه

با معرفي مفهوم موانع ورود و  4ميسن و بن. بودند 3»ساختارگرايي«گذاران مكتب  كه از بنيان

. بــر اهميــت ســاختار بــازار تأكيــد نمــود هــا بنگــاهتــأثير آن بــر رفتــار و عملكــرد اقتصــادي 

در . شود گرايان معتقدند جهت عليت، از ساختار به رفتار و سپس به عملكرد ختم مي ساختار

گرايـان در حـوزه اقتصـاد صـنعتي، طرفـداران مكتـب شيكاگوــ         نقطه مقابل مكتب سـاختار 

UCLA5  در دانشگاه شيكاگو و از دهه  6ميلادي با حضور استيگلر 50قرار دارند كه از دهه

، 8گـي  ، مـك 7دانان بنامي همچون اسـتيگلر، بـرازن   ميلادي به بعد به كوشش اقتصاد 70دهه 

گرايـان دارنـد بـه اوج     ظـر سـاختار  و ساير نويسندگاني كه عقايدي مخـالف ن  10پازنر 9دمستز

برخلاف مكتب ساختارگرايان، طرفداران اين مكتب جهت عليـت را از عملكـرد بـه    . رسيد

، عملكرد بازار در قيمت، كارايي، پيشـرفت فنـي، نـرخ سـودآوري    . دانند رفتار و ساختار مي

اير قيمـت و نـرخ سـودآوري و س ـ   . شود ميزان توليد، فروش، صادرات و اشتغال منعكس مي

و ساختار بازار مشـخص   ها بنگاههاي عملكرد بازار تحت تأثير رفتار رقابتي يا همكاري  جنبه

                                                 
 

1-  Structure Conduct Performance  
2- Mason 
3 -Structuralism School 
4- Bain 

  دانشگاه بركلي در لوس آنجلس -5
6- Stigler 
7 - Brozen 

8-.Mcgee 

9 - Demsetz 
10- Posner 
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. اشـاره نمـود   1تـوان بـه درجـه تمركـز بـازار      مـي  از جمله متغيرهاي ساختاري بازار. شود مي

توانـد بـر سـاختار و     مـي  باشـد كـه   مـي  همچنين تبليغات يكي از متغيرهاي مهم رفتاري بازار

توانـد بـر كـاركرد بـازار و سـود       مـي  در عين حـال تبليغـات  . ازار تاثير داشته باشدعملكرد ب

تواند بـا افـزايش درجـه تمركـز بـه       مي تبليغات. گذار باشد كننده نيز اثر  اقتصادي بنگاه تبليغ

نحوه ارتبـاط سـودآوري   . آفرين باشد انحصارات دامن زده يا با كاهش درجه تمركز رقابت

عملكردي بازار، درجه تمركـز بـه عنـوان يـك متغيـر سـاختاري بـازار و        به عنوان متغيرهاي 

تبليغات به عنوان متغيرهاي رفتاري بازار و چگونگي اثرگذاري متقابل آنها، مورد هاي  هزينه

از سوي ديگر، مطالعات تجربي . اختلاف نظر اقتصاد دانان و مكاتب مختلف اقتصادي است

بنابراين لازم است كه اين موضـوع در  . وجود داردها  متعددي نيز در حمايت از اين ديدگاه

براي اين منظور اين مطالعه به بررسي اثر درجـه   .بخش صنعت ايران مورد مطالعه قرار گيرد

مهمتـرين فرضـيه   . پـردازد  مـي  تبليغات بر سودآوري بخش صنعت ايرانهاي  تمركز و هزينه

هـاي   ودآوري با درجه تمركز و هزينهمورد آزمون در اين مطالعه اين است كه ارتباط بين س

هـاي   بـراي ايـن منظـور از داده   . باشد مي تبليغات در بخش صنعت ايران يك ارتباط مستقيم

 اسـتفاده  1374-1381 يهـا  سـال صنعتي ده نفر كاركن و بـالاتر طـي   هاي  مربوط به كارگاه

مـورد  )  (2DPDتـابلويي پويـا  هـاي   شود و مدل اقتصاد سنجي با استفاده از تكنيـك داده  مي

  . گيرد مي آزمون قرار

ابتـدا بـه بررسـي ادبيـات نظـري      : شـود  مـي  در ادامه، مطالب به صورت زير سـازماندهي 

، سپس مروري بر مطالعات تجربي پيشين شـده و روش تخمـين  . موضوع پرداخته شده است

خواهنـد  سياستي نيز در ادامـه ايـن مطالعـه بيـان     هاي  تخمين مدل، تفسير نتايج و ارائه توصيه

  . شد

                                                 
 

1 - Market Concentration  
2 -Dynamic Panel  Data(DPD) 
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  ادبيات نظري تبليغات،تمركز و سودآوري -2

هاي تبليغات به عنوان يك متغير رفتـاري بـا عملكـرد بـازار يكـي از      بررسي رابطه بين هزينه

از اولين و مهمتـرين مطالعـه در   . باشدموضوعات مهم و اساسي در ادبيات اقتصاد صنعتي مي

كومـانور و  . اشـاره نمـود  ) 1967( 1و ويلسـون توان به مطالعـه كومونـار    مي اين زمينه مربوط

بر نرخ سود متمركز نموده و ايـن فرضـيه را     مطالعاتشان را برروي تبليغات و اثر آن ويلسون

وسيله شدت تبليغات قابل توضـيح   از نظر آماري به ها بنگاهاند كه آيا نرخ سود  آزمون نموده

  است يا خير؟ 

وي . اسـت  بررسي شده) 1974( 2ر مطالعات ساتنارتباط بين تبليغات، تمركز و رقابت د

نسـبت  (كند كه ارتباط بين شدت تبليغـات،    در مجموعه صنايع كالاهاي مصرفي، فرض مي

بنابراين شدت تبليغـات در صـنايع   . باشد معكوس مي uو تمركز به شكل ) تبليغات به فروش

نتـايج مطالعـات سـاتن    . باشـد  تقريباً متمركز، بيشترين و در صنايع با تمركز بالا، كمترين مي

  .هاي ارتقاء رقابت مفيد واقع شود تواند براي سياست مي

البتـه ايـن   . گـذارد  ها اثر مـي  كند كه تبليغات بر توزيع سهم بازار بين بنگاه بيان مي ساتن

عنـوان يـك متغيـر توضـيحي مهـم وارد       اوليه بازار بستگي دارد كـه بـه   اثرگذاري به ساختار

يكـي از ايـن   . يك بنگاه به دلايل مختلفي ممكن اسـت تبليـغ كنـد   . شود يمعادله تبليغات م

چنانچـه منـافع   . تواند انحراف مشتريان بنگاه رقيب به سمت بنگاه تبليغ كننده باشد دلايل مي

تبليغات در طول زمان زياد باشد، شدت تبليغات افـزايش خواهـديافت و منـافع تبليغـات در     

ر حفظ يك نسبت تبليغات به فـروش نسـبتاً بـالا و بـازدهي     بلندمدت بستگي به توان بنگاه د

افـزايش سـهم     دليل ديگـر اسـتفاده از تبليغـات،   . فزاينده نسبت به مقياس عامل تبليغات دارد

يكي ديگر . باشد بازار در كوتاه مدت و سپس تلاش براي حفظ سهم بازار در بلند مدت مي

  .باشد ، در طول زمان مياز اهداف تبليغات، افزايش موانع ورود به صنعت

                                                 
 

1-  Comonar and Wilson  
2 - Sutton. 
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ساتن معتقد است كه، در صنايع تقريباً متمركز، فرصت كسـب درآمـد بـراي هـر بنگـاه      

توانـد   يكـديگر، مـي   اين شناخت وابستگي به. ها وجود دارد توسط تقليد از رفتار ساير بنگاه

در صنايع بـه شـدت متمركـز، كـه فقـط يـك بنگـاه سـهم         . عامل ارادي انجام تبليغات باشد

باشد، هزينه تبليغات به منظور جذب سهم فروش سـايرين، خيلـي    دارا مي رگي از بازار رابز

  . باشد كم مي

يكـي وقتـي كـه تعـدادي از     . اما در صنايع به شـدت متمركـز، دو حالـت متصـور اسـت     

ها سهم بزرگي از بازار را در اختيار دارند و دوم، زماني كه يـك بنگـاه مسـلط وجـود      بنگاه

هـاي   چون در حالت اول بـين بنگـاه  . بيني يك تئوري دقيق مشكل است ا پيشدر اينج. دارد

مسـلط، تبليغـات وجـود دارد و در حالـت دوم ميـزان تبليغـات نسـبت بـه حالـت اول كمتـر           

  . توان انتظار تبليغات شديد يا ملايم را داشت يعني در صنايع به شدت متمركز، مي. باشد مي

هـاي   را بـر نـرخ  ) نسبت تبليغات بـه فـروش  (تبليغات  اثر شدت) 1976( 2و ويس 1استريكلند

اولـين اقتصـادداناني   ) 1976( 4و واترسـن  3كـاولين  .انـد  هاي سود بررسي نمـوده  تمركز و حاشيه

نظري مناسبي به منظـور مطالعـه ارتبـاط بـين عملكـرد و سـاختار بـازار فـراهم         هاي  بودند كه پايه

  :تار و رفتار بازار رابطه زير وجود داردآنها نشان دادند كه بين عملكرد، ساخ. نمودند

 )1(                     
π H

( μ)
R η

= +1
  

 سمت چپ اين رابطه نسبت سود به فروش را به عنوان شاخصي از عملكـرد بـازار نشـان   

دهـد و   مي كه ساختار بازار را نشان 6باشد مي  5شاخص تمركز هيرشمن Hهمچنين . دهد مي

                                                 
 

1 - Strickland. 
2 -  Weiss. 
3 -Cowling 
4 -Waterson 

5 - Hirschman Index 

هيرشمن نيز معروف است عبارت است از مجموع مجذورات سهم نسـبي   -شاخص هيرشمن كه به شاخص هرفيندال6-
خـداداد كاشـي،   . (باشد هاي ساختار بازار مي عروفترين و معتبرترين شاخصهاي فعال در يك صنعت كه از م بازار بنگاه

  )108-112، صص 1377فرهاد، 
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ضـمنا  . نشان داده شده اسـت  μدر مقابل يكديگر نيز با  ها بنگاهري مجموعه متغيرهاي رفتا

η نيـز  ) 1982(2و كلارك 1و ديويس) 1982(واترسن. باشد نشانگر كشش قيمتي تقاضا مي

تغيـر  دهنـد و از م ارتباط بين ساختار و عملكرد بازار را از بعد نظري مورد بررسـي قـرار مـي   

  . نمايندبه عنوان متغير ساختاري بازار استفاده مي 3تمايز كالايي

در بررسي رابطه بين شدت تبليغات و نرخ سودآوري صنايع، مدل زير را درنظر  4توبين 

  ))1996( 5لو و سوگيانيس: (گيرد  درنظر مي

  سودآوري=  F) فيزيكي هاي هاي غيرفيزيكي، دارايي دارايي(                                         )2(

هـاي تحقيـق و توسـعه     را ناشي از دو عامـل هزينـه   ها بنگاههاي غيرفيزيكي  سپس دارايي

(R&D)هاي تبليغات  ، هزينه(AD) بنابراين. داند  مي:  

  سودآوري=  F  )هاي فيزيكي هاي تحقيق و توسعه، دارايي هاي تبليغات، هزينه هزينه(        )3(

ات صورت گرفته جهت بررسي رابطه بين تبليغات و سـودآوري  يكي از مهمترين مطالع

 گراهـام و فـرانكن برگـر بيـان    . انجـام شـده اسـت   ) 2000( 7و فرانكن برگـر  6توسط گراهام

رابطه بين . كنند كه يك حلقه ارتباطي بين مخارج تبليغات و سودآوري آتي وجود دارد مي

هـايي كـه هـر يـك      ها و سـودآوري  تبليغات و سودآوري به كمك ارتباط بين انواع دارايي

هـاي فيزيكـي و    هـا را بـه دو دسـته دارايـي     بنـابراين دارايـي  . كنند قابل تبيين اسـت  ايجاد مي

 .نمايند تقسيم مي) ملموس و غير ملموس(غيرفيزيكي 

  مروري بر مطالعات قبلي -3

در اين بخش از مقاله مروري اجمـالي بـر برخـي از مهمتـرين مطالعـات قبلـي در خصـوص        

                                                 
 

1 -Davies 
2 -Clark 
3 -Product Different ions 
4 -Tobin 

5- Lev, and Sougiannis 
6 - Graham 

7 - Franken Berger 



 7/  …هاي  جه تمركز و هزينهارزيابي تاثير در

اثرات متقابل بين تبليغات، تمركز و سودآوري، انجام شـده توسـط محققـين و اقتصـاددانان     

، نام نويسنده، سال انتشار مقالـه  )1(براي اين منظور، در جدول . خارج از كشور، خواهد شد

  .يا كتاب، مدل اقتصادسنجي مورد استفاده و خلاصه نتايج گردآوري شده است

  قبلي در خصوص رابطه متقابل بين تبليغات، تمركز و سودآوري مروري بر مطالعات: )1(جدول 

 خلاصه نتايج مطالعه مدل تخمين زده شده سال نام نويسنده

 1956 1بن. اس. جو
 

تمركــز اثــر مثبتــي بــر ســود دارد و تمركــز بــالاتر داراي  
 .باشد مي اثرات مانع ورودي بالايي نيز

  1964 لستر تسلر
بنگاه برتر  4تبليغات و تمركز هاي  اثر معناداري بين هزينه

 .وجود ندارد

 1966 مان
 

تمركز اثر مثبتي بر سود دارد و داراي اثرات مانع ورودي 
 .باشدميبالايي نيز

مان، هنينگ 
 و ميهان

1967  
هـاي   بنگاه برتـر و هزينـه   4رابطه مثبت و قوي بين تمركز 

 .تبليغات وجود دارد

كوماور و 
 ويلسون

1967 
 

غات و تمركز اثر مسـتقيم و معنـاداري بـر سـودآوري     تبلي
 .دارند

  1969 لستر تسلر
بنگاه برتر  4تبليغات و تمركز هاي  اثر معناداري بين هزينه

 .وجود ندارد

                                                 
 

 :باشد به شرح ذيل مي) 1(معادل انگليسي نام محققين جدول  - 1

Ash, P.(1979), Bain, J.S., (1956), Brush, B.C.,(1978), Clarke, R. and Davies, s. 
(1982), Comanor, W. S. and Wilson, T.A. (1978), Comanor, W.S. and Wilson, T.A. 
(1967), Cortes, B.S. (1998),  Cowling, k.and waterson, M., (1976),  Ekelund, R.B. 
Jr. and Gramm, W.P. (1970), Gisser, M. (1991), Gisser, M. (1999), Graham Jr. 
Roger C. & Frankenberger, Kristina D., (2000),Greuner, M.R., Kamerschen, D.R. 

and Klein, P. (2000), Greer, D.F. (1971), Gupta, N. (2008), Petr Hanel & Alain St-
Pierre,(2002), Kundu, A. (2007), Lev, B. and Sougiannis, T., (1996), Lunn,J. (1989), 
Neokosmidi, Z.V. (2005), Madden, G. and Savage, S.J. (2000), Mann, H.M. (1966), 
Mann, H.M., Henning,J.A., and Meehan,J.W. (1967), Martin,S.,(1979), Milyo, J. And 
Waldfogel, J. (1999), Mueller, W.F. and Rogers, R.T.(1980),  Ornstein S.I.(1976), 
Ornstein S.I.(1978), Schmalensee, R (1972), Smitt, D.S., Danford, G.W., and Stanhouse 
B.E.,(1978), Strickland, A. D.and Weiss, L. W. (1976), Sutton, C.J. (1974), Tesler, L.G. 
(1964), Tesler, L.G. (1969), Reekie, W.S. (1974), Rees,R.D. (1975), Waterson, M., 
(1982), Weiss, L.W. (1969), Willis, M.S. And Rogers, R.T. (1998).    
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 1969 ويس
 

تمركز اثر مثبتي بر سود دارد و داراي اثرات مانع ورودي 
 .باشدميبالايي نيز

اكلاند و 
 گرام

1970 
و
 

بنگاه برتر  4تبليغات و تمركز هاي  اثر معناداري بين هزينه
 .وجود ندارد

 1971 گرير
 

 يك رابطه درجه دوم بين تبليغات و تمركزتأييد

 1972 اشمالنسي
 

تبليغــات و هــاي وجــود رابطــه خطــي مســتقيم بــين هزينــه
 تمركز

 1974 ساتن
  و 

 

م نسبت به مدل خطـي بهتـر اسـت و    نتايج مدل درجه دو
معكـوس بـين تبليغـات و تمركـز      Uفرضيه وجود رابطـه  

 .شودميتأييد

 1974 ريكاي
 

بنگاه برتر  4تبليغات و تمركز هاي  اثر معناداري بين هزينه
 .وجود ندارد

 1975 ريس
  و 

 

تبليغات و تمركز اكيدا خطي است و هاي رابطه بين هزينه
 تأييـد معكـوس بـين تبليغـات و تمركـز      U ابطـه وجـود ر 

 .شودنمي

كومانور و 
 ويلسون

1976 
 

  
 

تبليغات و تجهيزات سـرمايه اي اثـر مسـتقيم و    هايهزينه
 ي بر سود داشته و موانع ورود به بازار را افزايشدار معني

 .دهندمي

استريكلند و 
 ويس

1976 
سيستم معادلات همزمان براي

AdvوC 
 بين اين متغيرها دار معنيرابطه  وجود تأييد

 1976 ارنستين

  

  
  

 

 Uرابطه درجه دوم معنادار نيست و فرضيه وجـود رابطـه   
شود و رابطه بين  نمي تأييدمعكوس بين تبليغات و تمركز 

 .تمركز و تبليغات خطي است

   1978 ارنستين

 

ــا     ــن متغيره ــين اي ــه ب ــوده و رابط ــادار نب ــايج معن ــدنت  تأيي
 .شود نمي
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اسميت، 
دنفورد و 
 استانهاوس

1978 

  

 
 
 

 

تبليغات با فروش هاي اگر درجه تمركز پايين باشد، هزينه
ــالا،     ــز ب ــه تمرك ــا درج ــاي ب ــت و در بازاره ــب اس متناس

ي كوچك تبليغـات نسـبتا بـالاتري در مقايسـه بـا      ها بنگاه
ي بزرگ دارند و در بازارهـاي بـا درجـه تمركـز     ها بنگاه

ي ها بنگاهتبليغات شديدتري نسبت به  اه بنگاهبالا، تمامي 
 .فعال در بازارهاي با درجه تمركز پايين دارند

 1978 براش
  

 و

 

از معناداري پاييني برخوردار است و رابطه  2رابطه درجه 
 .خطي بين تبليغات و تمركز وجود دارد

 1979 مارتين
سيستم معادلات براي

 سودآوري، تبليغات و تمركز
يزان سودآوري و تمركز طرف عرضه، بر ميزان تبليغات م

 .موثرند

 1979 آش
 

فقــط ضــريب مربــوط بــه تمركــز اوليــه معنــادار اســت و  
 .باشد مي معني بي ضرائب ساير متغيرها

مولر و 
 روگرز

1980  

ــل ــه 4عوام ــه(گان ــاه، هزين ــدازه بنگ ــاي ان ــات، ه تبليغ
يرات درجه بر تغي) پراكندگي جغرافيايي و تمركز موجود

 .تمركز تاثير دارند

 1989 لان

هايسيستم معادلات براي هزينه
هاي  تحقيق و توسعه، هزينه

 تبليغات و درجه تمركز

اي  تبليغات و تجهيـزات سـرمايه  هاي  درجه تمركز، هزينه
 .باشند مي از عوامل تشكيل دهنده سود

 1991 گيسر
 

ته و اثر تبليغات و تمركز تاثير مستقيمي بر سودآوري داش
بيشـتر از اثـر    تبليغات بـر سـودآوري در صـنايع متمركـز،    

 .مشابه در صنايع با درجه تمركز پايين است

 1999 گيسر
سيستم معادلات براي

 سودآوري، تبليغات و تمركز

فقط تبليغات بـر سـودآوري مـوثر بـوده و فرضـيه وجـود       
 . شود مي معكوس بين تبليغات و تمركز ردUرابطه

ويليز و 
 گرزرو

1998 
 

معكـوس بـين تبليغـات و تمركـز      Uفرضيه وجود رابطـه  
 .شودميپذيرفته

 1998 كورتز
تحلبل آماري روي روند درجه

 تمركز صنعتي در ژاپن

بـه مقيـاس از عوامـل مـوثر بـر      هـاي   اندازه بازار و صـرفه 
 .تمركز و سودآوري هستند

 1999 گيسر

آزمون عليت گرنجر براي
، وريمتغيرهاي تمركز، سودآ

تبليغات، قيمت و هاي  هزينه
 تكنولوژي

ــوژي   ــذاري در تكنول ــرمايه گ ــه(س ــاي  هزين ــق و ه تحقي
 .عامل ارتقاء تمركز و افزايش سودآوري است) توسعه

ميليو، والد 
 فوگل

1999 
تحليل اثر تبليغات بر سودآوري

 و تمركز صنايع ايسلند

هـا   تبليغات عامل مهمي در ارتقاء رقابت و كاهش قيمـت 
 .باشدميصنايعدر
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مدن و 
 ساويج

2000 
تحليل در صنايع ارتباطي در
 چارچوب يك مدل نظري

درجه تمركـز بـازار و رقابـت، از عوامـل تشـكيل دهنـده       
 .باشندميهاقيمت

گراهام و 
 فرانكن برگر

2000  
اثر تبليغـات بـر سـودآوري در بخـش كالاهـاي مصـرفي       

 .بيش از كالاهاي سرمايه اي است

گرونر و 
 مكارانه

2000 

تأثير متغيرهاي فروش، سهم 
هاي بازار، قيمت بنزين و هزينه

تبليغات بر سودآوري صنايع 
 جنرال موتور، فورد و كرايسلر

دهد كه صنايع اشـاره  هاي اصلي اين مطالعه نشان مييافته
هاي تبليغات سـود خـود را   توانند از طريق هزينهشده نمي

بنـابراين نتـايج ايـن     .بيشتر از سطح نرمـال افـزايش دهنـد   
توانـد  هـاي تبليغـات نمـي   مطالعه با اين ديدگاه كه هزينـه 

ايجــاد كنــد، ســازگار  هــا بنگــاهموانــع ورود بــراي ســاير 
 .باشدمي

نئوكوسميدي 
 و همكاران

2005 
هاي تأثير متغيرهاي هزينه

 تبليغات، سهم بازار بر سودآوري

ن دار بــر ســودآوري ايــســهم بــازار تــأثير مثبــت و معنــي
داشته و تـأثير ايـن متغيـر نسـبت بـه متغيـر شـدت         ها بنگاه

بيشــتر ) هــاي تبليغــات بــه فــروشنســبت هزينــه(تبليغــات 
  .باشد مي
 

 2007 كوندو
هاي تبليغات برتأثير هزينه

 هابنگاهسودآوري و ارزش

ــه ــه هزين ــي  ك ــت و معن ــأثير مثب ــات، ت ــاي تبليغ ــر ه دار ب
 .داشته استي مورد بررسي ها بنگاهسودآوري و ارزش 

 2008 گوپتا
هاي تبليغات بر تأثير هزينه

 عملكرد صنايع

شدت تبليغات بر فروش سـه صـنعت اتومبيـل، نسـاجي و     
تأثير مثبـت   2006-1997 يها سالصنايع غذايي هند طي 

تأثير تبليغات بر سـودآوري   كه حاليدار داشته در و معني
 .دار بوده استصنايع غذايي و نساجي منفي و معني

  گردآوري توسط محققين:منبع

شود كه در خصوص نحوه ارتباط بين سـودآوري، تمركـز و تبليغـات، بـين      مي ملاحظه

اقتصاددانان و محققين اختلاف نظر وجـود دارد و گروهـي از اقتصـاددانان رابطـه بـين ايـن       

لعـات  در برخـي از مطا . نماينـد  مي دانند و عده اي ديگر اين رابطه را رد مي را مثبتها  متغير

شود و در مطالعات ديگر ايـن رابطـه    مي وجود يك رابطه خطي بين تمركز و تبليغات تاكيد

  .باشد مي معكوس Uبه شكل 

در ادامه به مطالعات داخلي انجام شـده در خصـوص رابطـه بـين سـودآوري، تمركـز و       

نهـا در  توان بيان كرد كه تدر مورد مطالعات داخلي انجام شده مي. شودتبليغات پرداخته مي
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 هـاي تحقيـق و توسـعه و   مطالعات محدودي و به صورت جداگانـه بـه بررسـي تـأثير هزينـه     

تبليغات بر سودآوري صنايع پرداختـه شـده اسـت كـه در ادامـه بـه برخـي از آنهـا پرداختـه          

  :شود مي

به ارزيابي تاثير تبليغات بر ماهيت رقابـت و انحصـار در   ) 1384(خداداد كاشي و دهقاني
 4پردازند و رابطه بـين تمركـز و تبليغـات در صـنايع بـا كـد        مي ش صنعت ايرانبازار در بخ

معكوس بين تبليغات و تمركز  Uگيرند و فرضيه وجود رابطه  مي رقمي ايران را خطي نتيجه
در مطالعـه ديگـري، اثـر    ) 1384(دهقـاني و همكـاران    .شـود  نمـي  در صنايع ايران، پذيرفتـه 

و بـراي   1379-1375 يهـا  سـال ري صنايع غذايي ايران طي هاي تبليغات را بر سودآوهزينه
بر اساس نتـايج حاصـل از   . اندكد چهاررقمي صنايع غذايي ايران مورد بررسي قرار داده 22

تخمين مدل، ارتباط مثبت و معني دار بين شدت تبليغات و سودآوري صنايع غـذايي ايـران   
دهـد حـد   هاي اين مطالعه نشـان مـي  تهعلاوه بر اين ياف. ي مذكور تأييد شده استها سالدر 

اي از شدت تبليغات وجود دارد كه در آن، سـودآوري صـنايع غـذايي ايـران حـداكثر       بهينه
هاي تحقيق و توسـعه   اي، به بررسي اثر هزينه در مطالعه) 1386(دهقاني و همكاران . شودمي

آنهـا در  . پردازنـد  هاي توليدي استان خراسان رضوي مي به سودآوري صنايع ايران و تعاوني
داري بـر   هـاي تحقيـق و توسـعه اثـر مثبـت و معنـي       گيرنـد كـه هزينـه    اين مطالعه نتيجـه مـي  

  .داشته است 1374-81ي ها سالرقمي ايران در  4سودآوري صنايع با كد 
توان بيان كرد كه در مطالعـات داخلـي، تـأثير    بندي مطالعات صورت گرفته ميدر جمع

مـورد  ) سـودآوري (ري به صورت همزمان بر متغير عملكرد بازار متغيرهاي ساختاري و رفتا
لذا انجـام ايـن پـژوهش از حيـث بررسـي متغيرهـاي سـاختاري و        . بررسي قرار نگرفته است
تابلويي پوبا براي هاي  و استفاده از رهيافت داده) سودآوري صنايع(رفتاري بر عملكرد بازار 

  . باشداولين بار در صنايع ايران، حائز اهميت مي

  تابلويي پويا و تخمين مدل اقتصادسنجيهاي  معرفي رويكرد داده -4

تبليغات بر سودآوري صنايع بـا  هاي  در اين مطالعه به منظور تبيين تاثير درجه تمركز و هزينه
هاي صـنعتي ده نفـر كـاركن بـه بـالا بـراي       هاي مربوط به كارگاهرقمي ايران، از داده 4كد 
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مدل مورد استفاده در اين مطالعه بر اسـاس مبـاني   . فاده شده استاست 1374-1381 يها سال
و ديگـر محققـين اشـاره    ) 1967(، كومانور و ويلسـون  )1991(نظري و مطالعه تجربي گيسر 

  :صورت زير تصريح شده است به )1(شده در جدول 
)4(               prof / s f (c4,,adv / s)=  

باشد كه به صـورت نسـبت سـود پـس از      يم نرخ سودآوري صنايع s prof/كه در آن، 

شاخص درجه تمركز بازار است كه  c4. 1شودكسر عوارض و ماليات به فروش محاسبه مي

رقمـي محاسـبه    4بنگاه برتر به كل فروش صنعت بـراي هـر كـد     4به صورت نسبت فروش 

ات باشـد كـه در ادبي ـ   مـي  هاي تبليغات به فـروش نيز بيانگر نسبت هزينه Adv/s. 2شده است

  . 4معروف است 3اقتصاد صنعتي به شاخص شدت تبليغات

تبليغات و درجه تمركز بازار بر سودآوري هاي  در اين مطالعه به منظور ارزيابي تاثير هزينه

  :بخش صنعت ايران، مدل اقتصادسنجي ذيل به منظور تخمين، مورد استفاده قرار گرفته است

)5(                                   it i 1 it 2 it itc4 adiπ = α + β + β + ε   

. باشـد  مـي  نيز شدت تبليغـات  adiنرخ سودآوري صنعت و  s prof/همان  كه در آن 

                                                 
 

قابل ذكر است كه يكي از روشهاي متداول در مطالعات تجربي براي محاسبه نـرخ سـودآوري اسـتفاده از شـاخص نسـبت       - 1
هاي ديگري نظير نسـبت سـود بـه فـروش، سـود پـس از كسـر ماليـات و          اخصعلاوه بر آن ش. باشدارزش افزوده به فروش مي

هـاي  هـا و داده همچنين ارزش افزوده به صـورت تفـاوت بـين ارزش ريـالي سـتانده     . شودنيز استفاده مي... عوارض به فروش و 
   .                         هاي صنعتي محاسبه شده است فعاليت

هـاي   نشان داده شده است، يكي از متداول تـرين شـاخص    c4  بنگاه برتر كه با 4سبت تمركز ذكر اين نكته مهم است كه ن - 2
هـاي   عـلاوه بـر ايـن شـاخص، شـاخص     . محاسبه تمركز است كه در بسياري از مطالعات تجربي مورد استفاده قرار گرفته است

نـا و كـي، شـاخص آنتروپـي،     هيرشـمن، شـاخص ها  - هـا، شـاخص هرفنـدال    ديگري نظير شاخص نسبت معكوس تعداد بنگـاه 
نيـز در ايـن زمينـه    .. شاخص راتچايد، شاخص سودآوري، شاخص كشش، شاخص هـال و تايـدمن، شـاخص روزن بلـوث و     

  :توان به منبع زير مراجعه نمود مطرح هستند كه براي مطالعه بيشتر و بحث پيرامون مزايا و معايب آنها مي
ه رقابت و انحصار در بخش صـنعت ايـران، پايـان نامـه كارشناسـي ارشـد، دانشـگاه        دهقاني، علي، ارزيابي تاثير تبليغات بر درج

   .                                                                                                               1382مفيد، 
3 -Advertising Intensity 

تـوان   گيري تبليغات مي هاي اندازه براي مطالعه ساير شاخص. گيري تبليغات است هاي اندازه شدت تبليغات يكي از شاخص - 4
 .به منبع قبلي مراجعه نمود
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C4  براي تخمين مدل مـذكور از  . بنگاه برتر بر حسب متغير فروش است 4نيز نسبت تمركز

بـه   كه در اين قسمت بـه صـورت اجمـالي    استفاده شده است 1تكنيك پانل ديتاي ديناميك

  .شودمعرفي اين روش پرداخته مي

هاي اساسي پيش روي محققين موضوعات مختلف بخش صنعت در يكي از محدوديت

هـاي  باشـد كـه دليـل آن فقـدان اطلاعـات مربـوط بـه كارگـاه        ايران، محدوديت آماري مي

ايـن امـر باعـث    . اسـت  1374مـا قبـل    يهـا  سال، در ISICصنعتي كشور، منطبق با كدهاي 

بـا محـدوديت زمـاني اطلاعـات      2هـاي تـابلويي ايسـتا   راي استفاده از تكنيـك داده شود ب مي

هـاي  براي رفع اين نقيصـه، متخصصـان آمـار و اقتصـاد سـنجي، رويكـرد داده      . مواجه باشيم

  .نمايندتابلويي پويا را پيشنهاد مي

 3دهاي تـابلويي پويـا اسـتفاده از روش آرلانـو و بان ـ    ي تخمين مدل دادهها روشيكي از 

. باشـد مناسـب مـي   4هاي با دوره زماني اندكاين روش براي استفاده از داده. است) 1991(

هاي مشخص به منظـور در نظـر گـرفتن اثـرات     در استفاده از اين روش، متغير وابسته با وقفه

علاوه بر اين ممكن است متغيرهـاي توضـيحي بـا جمـلات اخـتلال      . شودپويا وارد مدل مي

يكـي  . كنندشند كه براي اين منظور آرلانو و باند دو روش را پيشنهاد ميداراي همبستگي با

، استفاده از تفاضل مرتبه اول متغيرها بوده و روش ديگر اسـتفاده از رويكـرد   ها روشاز اين 

از آنجا كه نرم افـزار مـورد اسـتفاده در ايـن مطالعـه، نـرم افـزار        . باشدمي 5انحرافات متعامد

Stata. 8 ذا روش تفاضـل مرتبـه اول بـراي از بـين بـردن اثـرات ثابـت مـورد         بوده است، ل ـ

. شـود استفاده قرار گرفته و از مقادير وقفه دار متغير وابسته به عنوان متغيرهاي ابزاري استفاده مـي 

  :خواهيم داشت) 5(در اين حالت و با گرفتن لگاريتم و تفاضل مرتبه اول از طرفين معادله 

                                                 
 

1- Dynamic Panel Data 
2- Static Panel Data 
3- Arellano, M., Bond, S 
4- Short Span Data 
5- Orthogonal Deviation 
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)6(  
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  :به سمت راست خواهيم داشت) نرخ سودآوري(با انتقال مقدار وقفه دار متغير وابسته 

)7(  

i , t 1 i , t i , t 1 2 i , t i , t 1

i , t i , t 1 i , t 1

L (LC4 LC4 ) (LAdi LAdi )

( ) L
− −

− −

π = β − + β − +

+ ε − ε + π
  

ــه فــوق فــرض مــي  ),(0شــود در معادل 1,, =−titiE εε  ــوده و ــرار ب ),(0برق , =tiXE ε 

به اين معنـي كـه   . است ، بردار متغيرهاي توضيحي مدل مذكورXكه در آن بردار . باشد مي

كواريانس بـين جمـلات اخـتلال در دو دوره متـوالي، صـفر بـوده و كواريـانس متغيرهـاي         

در روش آرلانـو و بانـد از مـاتريس متغيرهـاي     . توضيحي با جملات اختلال نيز صـفر اسـت  

هاي سازگار استفاده شـده و آمـاره آزمـون سـارجان بـراي      ابزاري براي ايجاد تخمين زننده

در ايـن آزمـون اگـر فـرض صـفر      . گيـرد مشخص بودن معادله مورد استفاده قرار مـي تعيين 

پذيرفته شود، بيانگر اين است كه معادله بـيش از حـد مشـخص بـوده و مـدل بـه متغيرهـاي        

بنابراين بايد از مقادير وقفه دار متغير وابسته به عنوان متغيرهاي ابـزاري  . ابزاري نيازمند است

علاوه بر اين با . متغيرهاي توضيحي و جملات اختلال استفاده نمود براي رفع همبستگي بين

مرتبـه اول، جمـلات اخـتلال از فراينـد     گيـري   در اسـتفاده از روش تفاضـل   كـه  اينتوجه به 

روش آرلانـو و بانـد منجـر بـه      كـه  ايـن كنند، لذا بـراي  خودرگرسيوني مرتبه اول پيروي مي

ست مرتبه خودرگرسيوني جملات اختلال مـورد  هاي سازگار مدل شود لازم اتخمين زننده

لازم بـه ذكـر اسـت كـه روش     ). 287- 286، صـص  1991و بانـد،  آرلانـو  .( آزمون قرار گيـرد 

انجامد كه مرتبه خودرگرسيوني جملـه  هاي سازگار ميآرلانو و باند در صورتي به تخمين زننده

، جملات اختلال از فراينـد مرتبـه   زيرا بر اساس روش تفاضل مرتبه اول. نباشد 2اختلال از مرتبه 

  .كننداول تبعيت مي

. شـود هاي تابلويي پويا پرداخته مـي در ادامه، به تخمين مدل فوق بر اساس تكنيك داده
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بـراي ايـن امـر از    . قبل از تخمين مدل، بايد مشخص بودن معادله مـورد آزمـون قـرار گيـرد    

نتـايج آزمـون   . شـود اسـتفاده مـي   باشـد، مـي  Jكه مبتنـي بـر آزمـون     1آماره آزمون سارجان

 : ارائه شده است) 2(سارگان در جدول 

  نتايج آزمون سارجان). 2(جدول 

مقدار آماره 
2χ ارزش احتمال  درجه آزادي)pv( 

066/17 9 217/0 

  محاسبات محققين: مأخذ

بـودن معادلـه    شود فرضيه صفر مبني بر مشخص، ملاحظه مي)2(با توجه به نتايج جدول 

بنابراين اسـتفاده از متغيرهـاي ابـزاري بـراي كنتـرل همبسـتگي بـين متغيرهـاي         . شودرد نمي

يعني ابزارهاي استفاده شده در مـدل  . باشدتوضيحي و جملات اختلال در مدل ضروري مي

بـراي تعريـف متغيرهـاي ابـزاري در ايـن مطالعـه از        .داراي اعتبار بوده و مدل ايرادي ندارد

  .2دار متغير وابسته و با در نظر گرفتن يك وقفه استفاده خواهد شدير وقفهمقاد

نتـايج بـه   . شـود در ادامه به تخمين مدل با در نظر گرفتن متغيرهاي ابـزاري پرداختـه مـي   

  :باشدصورت جدول زير مي

Lمتغير وابسته(نتايج تخمين مدل ). 3(جدول  tπ(  

 نام متغير ضريب ارزش احتمال

002/0 1362/0 1−tLπ 
007/0 213/0 LAdiΔ 
007/0 250/0 4LCΔ 

  محاسبات محققين: مأخذ

                                                 
 

1- Sargan Test 
دار اول متغير وابسته به عنوان متغيرهاي ابزاري حفظ درجه آزادي مدل با توجـه بـه محـدوديت    دليل استفاده از مقادير وقفه  - 2

  .دوره زماني مورد بررسي است
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رقمـي، طـي دوره    4توان بيان كرد كه در صنايع ايـران، بـا كـد    با توجه به نتايج فوق مي

ي بـر  دار معنـي تبليغات اثر مثبت و هاي  ي و هزينهمتغيرهاي درجه تمركز بازار 1381-1374

. باشـد  اند، كه اين نتايج با انتظـارات نظـري كـاملا سـازگار مـي      سودآوري اين صنايع داشته

، نتـايج زيـر قابـل اسـتنتاج     )3(آمـده در جـدول    دسـت  بـه هـاي   همچنين با ملاحظـه كشـش  

  .باشند مي

باشد كـه   مي 250/0بازاري معادل آمده براي متغير درجه تمركز  دست بهضريب كشش  -1

رقمـي ايـران، بـه ازاء يـك درصـد افـزايش در درجـه         4دهد در صنايع با كـد   مي نشان

  .درصد افزايش خواهد داد 25/0مقدار سودآوري آنها بيش از ، تمركز بازاري

هـاي   با توجه به نتايج به دست آمده از تخمين مدل، كشش سودآوري نسـبت بـه هزينـه    -2

رقمـي ايـران، بـه ازاء     4دهد در صنايع با كد باشد كه نشان ميمي 213/0ادل تبليغات مع

 213/0تبليغاتي بنگاه ها، مقدار سودآوري آنها حدود هاي  يك درصد افزايش در هزينه

  .درصد افزايش خواهد داد

در ادامــه، وجــود خودرگرســيوني جمــلات اخــتلال در مــدل فــوق مــورد آزمــون قــرار 

بـر اسـاس ايـن نتـايج،     . دهـد  نتايج حاصل از اين آزمون را نشان مي )4(گيرد كه جدول  مي

باشد لـذا برآوردهـاي حاصـل از    مرتبه خودرگرسيوني بين جملات اختلال از مرتبه يك مي

  .باشند اين مدل سازگار مي

  نتايج بررسي مرتبه خودرگرسيوني جملات اختلال). 4(جدول 

 )pv(ارزش احتمال  Zمقدار آماره وقفه

 291/0 934/0 اول

 104/0 805/0 دوم

  محاسبات محققين: مأخذ

بـراي وقفـه خودرگرسـيوني مرتبـه دوم      zلازم به توضيح است كه مقدار آماره آزمـون  
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بوده كه فرضيه صفر مبني بر عدم وجود خودرگرسيوني مرتبه دوم بين جمـلات   8/0برابر با 

  .شوداختلال رد نمي

  سياستياي ه نتايج و ارائه توصيهبندي  جمع -5

تبليغـات بـر سـودآوري بخـش صـنعت      هـاي   اين مقاله به بررسي تاثير درجه تمركز و هزينه

خـام مربـوط بـه    هـاي   بـراي ايـن منظـور از داده   . پردازد مي 1374-1381 يها سالايران طي 

نفر كاركن و بالاتر ايران استفاده شده اسـت و يـك    10هاي صنعتي با  آمارگيري از كارگاه

   .تابلويي پويا تخمين زده شده استهاي  ي با استفاده از تكنيك دادهمدل رگرسيون

  :باشد مي با ملاحظه نتايج حاصل از تخمين موارد ذيل قابل توجه

هاي تبليغات تاثير بيشـتري   در دوره مورد بررسي متغير درجه تمركز بازار نسبت به هزينه -1

سـاس نتـايج ايـن مطالعـه، يـك      به طوري كه بر ا. بر سودآوري صنايع ايران داشته است

درصـد در سـودآوري    25/0افزايشـي حـدود   ، درصد افزايش در درجه تمركـز بـازاري  

تواند بر اين مساله تاكيد داشته باشـد كـه بـا     مي اين امر. صنايع ايران را باعث خواهد شد

فعـال در ايـن   ي هـا  بنگـاه افزايش درجه تمركز در بازارهاي صـنعتي ايـران، سـودآوري    

بـه عبـارتي، سـودآوري صـنايع انحصـاري از سـودآوري       . افزايش خواهد يافـت  بازارها

  . باشد صنايع رقابتي در ايران بالاتر مي

هاي تبليغات، به عنوان متغيـر رفتـاري، از تـاثير قابـل تـوجهي بـر سـودآوري         متغير هزينه -2

بـر اسـاس نتـايج ايـن     . برخـوردار اسـت   1381-1374 يهـا  سـال بخش صنعت ايران در 

تبليغات در صنايع ايران، منجر به افـزايش حـدود   هاي  لعه، يك درصد افزايش هزينهمطا

اگر سودآوري را به عنوان يك متغير . درصدي سودآوري اين صنايع شده است 213/0

تبليغـات را بـه عنـوان يـك متغيـر      هاي  و هزينه) مثل فروش و صادرات(عملكردي بازار 

تباط مستقيم اين دو متغير در بخـش صـنعت ايـران،    رفتاري بازار در نظر داشته باشيم، ار
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ي بـر ديـدگاه مكتـب    تأييـد باشـد،   مي كه حاكي از اثرپذيري عملكرد بازار از رفتار آن

ديدگاه مكاتب  تأييديا عدم  تأييدهر چند . باشد مي در بخش صنعت ايران 1رفتارگرايان

 مطالعـه ممكـن  بـا نتـايج ايـن    ) 2و مكتب ساختارگرايي UCLAمكتب شيكاگو ( رقيب

توان اين نتيجه مهم را گرفت كه هر گونه تـلاش بـراي    مي همچنين از اين امر. باشد نمي

ارتقاء درجه تمركز بازار و در نتيجه افزايش انحصار و كاهش رقابت و تغيير در ساختار 

بنابراين بـه  . شود مي بازار، منجر به ارتقاء عملكرد بازار و سودآوري بخش صنعت ايران

رسد، مديران صنعتي ايران به منظور دستيابي به سودآوري بالاتر از هـيچ تلاشـي    يم نظر

به منظور ارتقاء سهم بازار و فـروش و ارتقـاء درجـه تمركـز بـازار و در نتيجـه افـزايش        

منجر به كاهش رفاه  ها تلاشانحصار و كاهش رقابت فروگذاري ننمايند و مجموعه اين 

شدن بازارهاي محصولات صـنعتي خواهـد شـد و     مصرف كنندگان، به دليل انحصاري

  . اين امر بايستي از طريق نهادهاي قانوني نظير شوراي رقابت مد نظر قرار گيرد

نـرخ   كـه  ايـن توان بيان نمود كـه علـي رغـم     مي در مجموع و بر اساس نتايج اين مطالعه

اين حال لازم اسـت  باشد، اما با  مي سودآوري صنايع انحصاري ايران بالاتر از صنايع رقابتي

با اجراي سياستهاي مناسب، دولت تلاش نمايد تا شـرايط لازم بـه منظـور تسـهيل رقابـت و      

تواننـد از   كاهش انحصارات در بخش صنعت ايران فراهم گردد و مـديران صـنعتي نيـز مـي    

 طريق ابزارهاي تبليغاتي نظير بازاريابي داخلي و بين المللي، منافع سودآورانه خود را تعقيب

توانـد   مـي  ي دولت به منظـور جلـوگيري از افـزايش درجـه تمركـز     ها تلاشاز جمله . نمايند

   .باشد ...و )بخصوص ادغام افقي( ها بنگاهتنظيم مقررات ضد تراست، جلوگيري از ادغام 

                                                 
 

1- Behaviouralism  
2- Structuralism School  
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