
          كاربرد   راديو در آموزش

بيان مسئله
در دنياى امروز، رسانه ها تنها نقش اطلاع رسانى ندارند، بلكه جزوى 
از زندگى انسان ها شده اند و ديگر كسى را نمى توان يافت كه به گونه اى 
ــانه ارتباطى نداشته باشد. بعد از شكل گيرى مطبوعات،  با يك نوع رس

دومين رسانه ى متولد شده در دنياى مدرن، راديو است.1
ــه مى تواند  ــت ك ــال پيام اس ــيله ى انتق ــريع ترين وس ــو س رادي
ــاند و نقش  ــى و مكانى را به كمترين اندازه برس ــاى زمان محدوديت ه

ــو از لحاظ نفوذ  ــازى مردم ايفا كند. رادي ــى در فرهنگ س مهم
ــود و با  ــيله ى ارتباطى تلقى مى ش روانى، مؤثرترين وس

ــتگى،  ــتر فرهنگى ـ اجتماعى، هم بس فراهم آورى بس
ــبب  ــجام زندگى اجتماعى را س ــى و انس يكپارچگ
ــت كه با  ــردد. راديو از اين توانايى برخوردار اس مى گ
برانگيختن احساس اعتقاد و ارزش جامعه در جهت 
اتفاق نظر، تشريك مساعى و هم رأيى نسبت به اهداف 
اجتماعى، به پيدايى، استوارى يا دگرگونى فرهنگ در 

جامعه كمك كند.
اين رسانه با بالاترين سطح دست رسى و بيشترين 
ــانه ى دنياست.  مقدار نفوذ، هم چنان فراگيرترين رس

راديو به پرورش اخلاقى، هويت بخشى، رشد شخصيت، 
ــن مخاطبان خود كمك  ــد و اصول بنيادي آموزش، قواع

ــيله ى ارتباط جمعى، با انتقال  شايان توجهى مى كند. اين وس
آموزش هاى تخصصى، مهارت ها و دانش كارشناسى، در گزينش ها 

ــئولان و مشاغل  ــانى جامعه به مقامات و مس و تخصيص منابع انس
اجتماعى، سهم مهمى برعهده دارد و از اين طريق بر ايجاد نقش هاى 

گوناگون اجتماعى و برقرارى 

تحرك اجتماعى اثر مى گذارد. هم چنين قادر است با شناسايى انتقال و 
درونى كردن ارزش هاى جامعه طى فراگرد آموزش و پرورش رسانه اى، 

نقش آموزشى خود را اعمال كند.2
ــتفاده از راديو وجود  ــى ها و تحقيقاتى كه درباره ى دلايل اس بررس
ــيارى از مخاطبان راديو، براساس انواع  ــت كه بس دارد، حاكى از آن اس
نيازهايى كه برايشان اولويت مى يابد، از راديو استفاده مى كنند. مطابق 
نظريه ى «استفاده از رضامندى» شش گروه نياز، موجب استفاده از راديو 

مى شوند:
1. سرگرمى و تفريح؛

2. كسب اطلاع و يادگيرى؛
3. گذران وقت و عادت؛

4. استفاده در جامعه؛
5. تأييد يا تقويت هويت شخصى؛

ــوى و تقويت و  ــاى روحيه ى معن 6. ارتق
تأييد اخلاقيات.

در يك بررسى درباره ى علل گوش دادن 
به راديو در استراليا، پاسخ گويان به هشت دليل 

به اين شرح اشاره كرده اند:
ــا و افراد  ــده ى همه ى گروه ه 1. دربرگيرن

است.
2. مانند يك دوست، امكان مشاركت را براى همه ى 

شنوندگان فراهم مى كند.
3. اطلاعات و اخبارش روزامد است.

4. تنوع زيادى دارد. به همين دليل، قدرت انتخاب خوبى 
به مخاطب مى دهد.

5. به زندگى واقعى مردم نزديك است.
6. رسانه اى متعادل است.

شهناز محمدى، دانشجوى كارشناسى ارشد برنامه ريزى درسى
دانشگاه آزاد اسلامى ،واحد تهران جنوب

امينه احمدى، استاد راهنما
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7. مخاطب مى تواند به سهولت از آن استفاده كند.
8. چون به راحتى قابل حمل است، در هرجا مى توان صداى آن را 

شنيد.3
با توجه به مطالب ارائه شده مى توان گفت، توجه به راديو در آموزش 
مردم اهميت فراوان دارد. راديو يكى از بهترين وسايل آموزشى به شمار 
ــى، بهداشتى، فرهنگى و ارتقاى سطح  مى رود كه در برنامه هاى آموزش

آگاهى، ميزان نگرش و رفتار افراد جامعه، نقش بسيارى ايفا مى كند.

اهداف تحقيق
هدف اصلى پژوهش حاضر، «آشنايى با اهميت راديو در آموزش و 

زندگى مردم» است.

اهداف جزئى
1. توجه به نقش راديو در جغرافياى بومى از نظر اجتماعى، فرهنگى، 

اقتصادى، تاريخى و علمى؛
2. ارتقاى تأثيرگذارى راديو در آموزش.

سؤالات تحقيق
1. راديو چه رسانه اى است و چه كاركردى در آموزش دارد؟

2. تاريخچه ى راديوى آموزشى چيست؟
3. اهميت راديو در زندگى مردم چيست؟

ــى از چه عناصرى بايد  ــراى توليد برنامه هاى راديوى آموزش 4. ب
استفاده كرد؟

روش تحقيق
ــت.  ــده اس ــتفاده ش براى انجام تحقيق از روش كتاب خانه اى اس
مطالعه ى كتاب ها و مقالات و جست وجو در اينترنت و مجلات راديويى 
و نتايج به دست آمده در همايش هاى مربوط به راديو به تكميل تحقيق 

كمك هاى شايانى كرده است.

داده هاى تحقيق
راديوى آموزشى چيست؟

ــى از ارزان ترين و در  ــانه اى همگانى، امروزه يك راديو به عنوان رس
ــت كه خصوصاً در نقاط دورافتاده مى تواند  ــت رس ترين رسانه هاس دس
به عنوان يك وسيله ى آموزشى مناسب مورد استفاده قرار گيرد. در اكثر 
كشورها يك ايستگاه يا فرستنده ى راديويى به نام راديوى آموزشى، تمام 
ــاعات كار خود را به پخش برنامه هاى آموزشى رسمى و غيررسمى  س
اختصاص مى دهد و معلمان با هماهنگى قبلى از اين برنامه ها مى توانند 
استفاده كنند. علاوه بر راديوى آموزشى، برنامه هاى راديوى همگانى نيز 
ــى، مورد استفاده ى  در برخى موارد مى توانند به عنوان يك منبع آموزش
ــاگردان قرار گيرند. اطلاعات علمى، بهداشتى، اجتماعى،  معلمان و ش

ــتند كه بخش مهمى  ــت محيطى، ازجمله مطالبى هس ــرى و زيس هن
ــانه هاى  ــكيل مى دهند. اغلب مزاياى رس از برنامه هاى راديويى را تش
ــتند. ازجمله  ــنيدارى در مورد راديو و برنامه هاى راديويى صادق هس ش
ــى راديو نسبتاً كم و تا ده برابر  اين كه هزينه ى توليد برنامه هاى آموزش
ــت و اين برنامه ها كه با كتاب ها و  ارزان تر از برنامه هاى تلويزيونى اس
جزوه هاى مربوط همراه مى شوند، يكى از راه هاى مناسب گسترش سواد، 
دانش اجتماعى و مهارت هاى حرفه اى در مناطق دورافتاده ى غيرشهرى 

به شمار مى روند.4
در ميان رسانه هاى جمعى، راديو از لحاظ آموزش غيررسمى، جايگاه 
ويژه اى دارد. اين وسيله به دليل برد وسيع، يكى از بهترين وسايل آموزشى 
ــت. كشورهاى گوناگون، براساس نيازهاى آموزشى خود  و فرهنگى اس
مى توانند افزون بر آموزش مواد درسى، استفاده هاى ثمربخشى از راديو 
در زمينه ى آموزش غيررسمى به عمل آورند. آموزش غيررسمى از طريق 
امواج راديو، مى تواند در تمام ساعات شبانه روز شيوه هاى صحيح قرآن 
و معارف، بهداشت، كشاورزى، حمل و نقل، ترافيك و... را دربرگيرد و در 

بهبود وضع جامعه مؤثر افتد.
كاربرد راديو در امر آموزش كشورهاى جهان، شديداً تابع هدف هاى 
توسعه و رشد آن كشورهاست و از اين رو، تفاوت هاى چشم گيرى كه در 
كاربرد و محتواى آموزشى راديو در جوامع گوناگون يافت مى شود، كاملاً 

منطقى به نظر مى آيد.5
ــكو چهار ويژگى عمده براى برنامه هاى آموزشى راديو قائل  يونس

شده است كه عبارت اند از:
1. برنامه ها به صورت مجموعه ى متوالى است تا به يادگيرى تزايدى 

كمك كند.
2. طراحى و برنامه ريزى آن ها مشخصاً با كمك مشاوران آموزشى 

صورت مى گيرد.
3. اين برنامه ها معمولاً با ديگر مواد آموزشى هم چون متون درسى 

و راهنماى مطالعاتى همراه است.
ــط معلم و شاگرد به نوعى ارزيابى  ــتفاده از اين برنامه ها توس 4. اس

مى شود.
ــى، برنامه هايى نيز براى  ــد در كنار برنامه هاى درس راديو مى توان
ارتقاى سطح دانستنى ها و معلومات عمومى و اعتلاى سطح دانش فنى 
و مهارت قشرهاى معينى از جامعه و تشويق ذوق هنرى آن ها تهيه و 

راديو، با بالاترين سطح دسترسى و بيشترين 
مقدار نفـوذ، هم چنان فراگيرترين رسـانه ى 

دنياست



پخش كند كه همان نقش و رسالت فرهنگى اين رسانه است.
ــامل هر دو بخش درسى و فرهنگى  ــى، امروزه ش راديوى آموزش
ــى و چه به صورت  ــردم را چه در قالب برنامه هاى درس ــت. عموم م اس
برنامه هاى سرگرم كننده در نظر دارد و آموزش مى دهد و به اعتبار همين 

هدف اصلى اش (آموزش) از راديو متمايز مى شود.
استفاده از راديو در امر آموزش، در هر جامعه اى به دليل تفاوت هاى 
فرهنگى، اقتصادى و اجتماعى، مستلزم پژوهش هاى بنيادى و اجراى 
ــاى فناورانه تنها  ــرا امكانات و نوآورى ه ــت؛ زي برنامه هاى خاصى اس
هنگامى مى تواند در نظام آموزشى مؤثر واقع شود كه پاسخ گوى نيازهاى 

واقعى آن جامعه باشد.
تأكيد بر محتواى فرهنگى آموزشى، زاده ى تغيير در نحوه ى نگرش 
به آموزش است كه آن را فرايندى مستمر در حيات بشرى مى داند. اين 
ديدگاه در شيوه ى برخورد با برنامه هاى آموزشى راديو بازتاب داشته است 
ــتند و راديو در جوار  ــه اين ترتيب، همه ى برنامه ها نيز عمومى هس و ب
برنامه هاى رسمى درسى مى تواند برنامه هايى نيز به منظور ارتقاى دانش، 

مهارت ها و تقويت نگرش و احساس هاى عمومى تهيه و پخش كند.
ـ دنياى خارج را به داخل كلاس بياورد، علاقه هاى دانش آموزان را 

براى يادگيرى برانگيزد و قدرت تصور آنان را تحريك كند.
ــهيل امر يادگيرى، با توجه به مشخص بودن هر برنامه،  ـ در تس

اطلاعات كلى و موجزى را درباره ى آن ها به دست دهد.
ــودكان را به صورت قصه اى درآورد كه در آن  ـ زندگى روزانه ى ك

كودكان بتوانند درباره ى رويدادهاى روزانه شان به بحث بپردازند.
ــى، مواد درسى خود را با برنامه هاى  ـ با تهيه ى برنامه هاى آموزش
مدارس تطبيق دهد و همكارى مديران و معلمان را جلب كند و توضيح 

دهد كه راديو، نوعى وسيله ى كمك آموزشى است.
ـ همه ى انسان ها را در تمامى ساعات شبانه روز، در اختيار خويش 
ــته باشد؛ برخلاف مدرسه كه تنها مى تواند قشر خاصى از انسان ها  داش
را، آن هم به تعداد اندك و در زمان و ساعاتى محدود زير پوشش خود 

بگيرد.
ــود قرار  ــى خ ــش آموزش ــنين تحت پوش ـ افراد را در همه ى س
ــال هاى محدودى از حيات خود را  ــه كه صرفاً س دهد؛ برخلاف مدرس

دربرمى گيرد.
ــيله ى انتقال كلامى است و چون به وسيله ى آن  راديو نوعى  وس
ــريح مى شوند، از اين طريق مى تواند به نابينايان هم  وقايع به دقت تش

كمك فراوانى كند.

نقش راديو در پرورش تخيل
در زندگى امروزى، ارتباط انسان با رسانه ها روزبه روز افزايش مى يابد. 
هر رسانه بار تخيلى متفاوتى ايجاد مى كند. در اين زمينه، راديو بيش از 

ساير رسانه ها در ايجاد و پرورش تخيل نقش دارد.
گزاف نيست اگر بگوييم، راديو رسانه اى منحصر به فرد در زمينه ى 
ــت. گوش كردن به برنامه هاى راديو، تخيل آدمى را تحريك  تخيل اس

مى كند. در اين ميان، برخى برنامه ها نقش مهم ترى دارند. گزارش انواع 
ــيقى و بسيارى  ورزش هاى پرطرف دار، نمايش نامه هاى راديويى، موس
ديگر از برنامه هاى راديو، مى توانند تخيل اوليه را به تخيل ثانويه  و تخيل 

غيرفعال را به فعال تبديل كنند.

برنامه هاى آموزشى راديو
راديو معارف، راديويى آموزشى

ــادى به اين موضوع  ــى تا حد زي ــتفاده از راديوى آموزش ميزان اس
بستگى دارد كه اين رسانه تا چه اندازه به آموزش ارزش هاى اجتماعى 
ــردازد و چگونه رضايت  ــى مردم جامعه مى پ ــت فرهنگى و دين و هوي
ــان اين موضوعات را جلب مى كند؛ در اين ميان، آن چه اهميت  مخاطب
دارد، شناخت مخاطب و توجه به خواسته ها، علاقه ها و نيازهاى اوست. 
ــى رسانه ى دينى و در اين جا به صورت اختصاصى، راديو  كاركرد آموزش
معارف، بيش از ساير كاركردها مد نظر است. برنامه هايى كه از اين راديو 

پخش مى شود، در همين راستا تنظيم شده است.
اگر براساس مدل آيينى ارتباطات، به تهيه ى برنامه هاى مذكور در 
ــود، به نحوى كه مخاطب نيز به نوعى تفاهم،  راديو معارف پرداخته ش
ــتراك اطلاعات بپردازد، مى توان اميدوار بود كه اهداف  انتقال پيام و اش

آموزشى رسانه ى دينى محقق شده است.
ــى؛  ــرد عمومى دارند: آموزش ــه كارك ــه راديو، س ــانه ها ازجمل رس

اطلاع رسانى؛ تفريحى ـ سرگرمى.
ــوع راديو معارف  ــه ى اول، در مورد برنامه هاى متن ــه در وهل آن چ
ــى آن است كه در برنامه هايى چون  به چشم مى خورد، كاركرد آموزش
«نگين آفرينش»، «برنامه ى آموزشى آشنايى با معارف مهدوى»، «فقه 
ــيعى»، «خانه ى مهر» و «آيين  ــنايى با مباحث فقه ش و زندگى»، «آش

زندگى» مشاهده مى شود.
در برنامه هاى خانه ى مهر، مباحث خانواده از منظر اسلام با حضور 
كارشناسان ويژه بررسى مى شود. موضوعاتى چون تأثير معنويت در ايجاد 
ــش خانواده، مهارت هاى ايجاد ارتباط با كودكان و نوجوانان، نقش  آرام
ــانه ها در ايجاد نا امنى در روابط خانواده، تأثير موسيقى و بازى هاى  رس
رايانه اى بر سلامت روان خانواده و نقش همسران در ايجاد رابطه ى سالم 

در خانواده، ازجمله مباحث مطرح در اين برنامه است.

راديو قرآن، راديويى آموزشى
ــبكه ى قرآن صداى جمهورى اسلامى ايران، رسانه اى عمومى  ش
ــت كه با برنامه هاى  براى مخاطبان عام و علاقه مند به قرآن كريم اس
خاص و قرآنى، به كار ترويج فرهنگ قرآنى اعم از تلاوت قرآن كريم، 
ــاب الهى و تزكيه ى  ــك به آن كت ــر در آيات نورانى آن و نيز تمس تدب

جان هاى مشتاق مى پردازد.

فعاليت ها و عملكردها
فعاليت ها و عملكردهاى راديو قرآن به عنوان رسانه اى فرهنگى، در  89
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چند بخش قابل ذكر است:
� درخصوص فعاليت هاى توليد و پخش برنامه هاى قرآنى، 
راديو قرآن يكى از فعال ترين رسانه هاى جمعى است. روند 
ــى، يكى از  ــد توليد و پخش برنامه ى آموزش تصاعدى رش

شاخصه هاى مثبت اين شبكه است.
� شبكه ى قرآن صداى جمهورى اسلامى ايران، در راستاى 
ــر فرهنگ مفاهيم و  ــداف و مأموريت خود كه همانا نش اه
ــه فعاليت هاى كلان و  ــت، اقدام ب ــارف قرآن كريم اس مع
ــطح ملى و كشورى نموده است. بعضى از  فوق برنامه در س
ــده در اين بخش عبارت اند  مهم ترين فعاليت هاى انجام ش
ــلامت، و  از: آيه هاى زندگى؛ ختم قرآن به نيت صحت و س

ــنواره ى اذان،  تعجيل در فرج امام زمان(عج)؛ محافل انس با قرآن؛ جش
ادعيه، ابتهال، هم خواهى و تواشيح.

� راديو قرآن به عنوان يكى از اصلى ترين و تأثيرگذارترين مجموعه ى 
ــالت خود در  ــلامى ايران، به ايفاى نقش و رس قرآنى در جمهورى اس
هدايت جامعه ى قرآنى و اعتلاى اين مجموعه در سطح كشور مى پردازد 
ــت ها و جلسات كارشناسى در شبكه و در برنامه ها،  و با برگزارى نشس

زمينه هاى رشد و توسعه ى فرهنگ قرآنى را نيز فراهم مى كند.

نتيجه گيرى
ــانه ها در آموزش امرى اجتناب ناپذير است.  ــك تأثير رس بدون ش
هم زمان با پيشرفت علم و گسترش جوامع بشرى و پراكندگى جمعيت 
ــان دارد، هم نياز و هم  و با توجه به اهميتى كه آموزش در زندگى انس
ميزان استفاده از رسانه هاى آموزشى و كمك آموزشى افزايش يافته است. 
امروزه جوامعى موفق هستند كه نظام آموزشى فعال و كارامدى دارند و 
در كنار معلمان متخصص و آموزش ديده، از فناورى هاى نوين آموزشى 
ــد، راديو جزو  ــتفاده مى كنند و همان طور كه گفته ش و ارتباطى نيز اس
ــت كه تحولات زيادى را هم در آموزش هاى رسمى و  ــانه هايى اس رس
هم در آموزش هاى غيررسمى ايجاد كرده و باعث ارتقاى سطح آموزش 

گرديده است.
ــم، درواقع دنياى  ــت و يك ــت، دنياى قرن بيس ــلم اس آن چه مس
ــتبدادى فناورى نوين اطلاعات و دنياى شتاب زدگى تاريخ به لحاظ  اس
تغييرات و تكثرات شتاب آميز علمى، اقتصادى، فرهنگى و سياسى خواهد 
بود. نظام هاى آموزشى در يك جامعه و به تبع آن آموزش و پرورش، قادر 
نخواهد بود هم چون جزيره اى، خود را منفك از ديگر نهادهاى اجتماعى، 
ملى و فعل و انفعالات گسترده ى بين المللى بداند، زيرا جامعه ى آموزشى 
هم به لحاظ تجربه گرايى تاريخى و هم به لحاظ شرايط ويژه اى كه قرن 
بيست و يكم را احاطه خواهند كرد، به يقين مركز ثقل تغييرات، تحولات 

و تكثرات خواهد بود.
هميشه جامعه ى اطلاعاتى و فناورى نوين اطلاعات و ارتباطات، 
به عنوان عامل نجات و در عين حال تهديدكننده تلقى شده اند. اگرچه اين 
فناورى ها به هيچ وجه بى طرف و خنثا نيستند، اما بايد آن ها را همان گونه 

كه هستند، به عنوان وسايلى براى كسب اطلاعات و برقرارى ارتباط كه 
با ساختارهاى موجود پيوند خورده اند، پذيرفت.

در عين حال، از آن جا كه فرايند تغيير و تحول در ماهيت نهادهاى 
ــرى قرار دارد، نظام هاى آموزشى نيز در آينده اى نزديك،  اجتماعى بش
دستخوش تغيير و تحولات و يا حتى چالش هاى احتمالى خواهند شد. 
ــت كه چه راهكارهايى را بايد اتخاذ كرد تا  ــى اين اس اما موضوع اساس
ــت و يكم،  ــى و آموزش و پرورش در دنياى قرن بيس نظام هاى آموزش
ــد و پيشرفت بشرى، به  ــد، بلكه همگان با رش دنباله روى صرف نباش

بازسازى و بازآفرينى خود بپردازد.
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