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ضرورت داش��تن تعريف جامع و در عين ح��ال روان و قابل اجرا، با 
در نظر گرفتن اقبال همه ي آحاد ملت احس��اس مي شود كه در آن، 
زيرساخت ها، آداب، عادات و فرهنگ، در قالب الگويي قابل قبول و 

مطلوب پيشنهاد شود.
از طرف ديگر، »اسراف« نيز عبارت است از: بيهوده خرج كردن 
م��ال، زياده روي در خورد و خوراك، حيف و ميل كردن مواد غذايي، 
هدر دادنِ منابع كمياب، زياد ه روي در انواع امورات و... كه حاكي از 
خارج شدن از حد اعتدال است. بنابراين، اندازه نگه داشتن در مخارج 
نسبت به درامد براساس ضرورت ها، و پس انداز لازم از مازاد مصرف ، 
مي توان��د افراد را در مقابل اس��راف محافظت كند. به عبارت ديگر، 
چنان چه تغييري در ش��يوه ي زندگي در كره ي خاكي ايجاد نش��ود، 
نس��ل هاي آينده كه به غذا، سرپناه و بهداشت مناسب نياز دارند، به 
اين امور دست نمي يابند و در اين زمينه، عواملي نظير رشد جمعيت 
و مصرف گرايي، تهديدي عمده براي نس��ل هاي آينده تقلي خواهند 
شد. مواردي هم چون خريد كالاي بسيار گران به جاي خريد كالاي 
با قيمت پايين تر و با كيفيت مشابه، نظير خريد خودروهاي خارجي با 

انواع برندها، مثالي از اسراف تلقي مي شود.
»تبذي��ر« نيز حكايت از ريخت و پ��اش دارد. براي مثال، تهيه 
و ت��دارك غذاي مهماني بيش از تعداد مهم��ان، ابراز همدردي در 
مجالس ترحيم با چند صد شاخه گل به جاي چند شاخه و... همگي 
دلالت بر تبذير دارند. فردي كه در رفتارهاي اجتماعي خود اس��راف 
مي كند، در حالي كه مي توان��د در حد و ظرفيت خودبه خود، بخورد و 

بپوشد، مازاد بر نياز او بلااستفاده مي ماند، از مصاديق اسراف است.
شهيد مرتضي مطهري: نيز در اين زمينه گفته اند: »از آن  جهت  
ك��ه مواد خام اوليه، قبل از انجام كار، به همه ي افراد تعلق داش��ته 
اس��ت، نمي توان ادعا كرد كه پس از انجام كار تعلق آن به ديگران 
س��لب مي ش��ود. اما بدون شك كاري كه ش��خصي روي آن انجام 
داده، سبب مي شود كه او نسبت به ديگران اولويت داشته باشد. اثر 
اين اولويت اين است كه حق دارد استفاده مشروع از آن ببرد؛ يعني 
اس��تفاده اي كه با هدف هاي طبيعت و فطرت هماهنگي دارد. چون 
در عين حال اين مال به جامعه تعلق دارد. از اين رو اسراف و تبذير و 
هرگونه استفاده ي نامشروع از مال ممنوع است. پس به فرض محال، 
اگر شخصي مي توانست محصولي را بدون دخالت طبيعت به وجود 

آورد، باز هم حق تضييع و اسراف آن را نداشت«.

  مصاديق مصرف و اسراف از منظر قرآن كريم
در فرهن��گ و آموزه هاي ديني، تأكيد فراواني بر صرفه جويي و 
اس��تفاده از نعمت الهي ش��ده است. خارج ش��دن از حد اعتدال كه 
در تعريف واژگان اس��راف به آن پرداخته ش��د، موضوعي است كه 
به كرات در قرآن كريم به آن اش��اره ش��ده است؛ از جمله در آيات 
127 س��وره ي طه، 67 سوره ي فرقان، 31 سوره  ي اعراف، 28 و 43 

اشاره

به نظر مي رسد كه الگوي مصرف به يكي از دغدغه هاي جامعه و 
مسئولان كشور تبديل شده است. آن چه در اين ميان كمتر مورد توجه 
قرار گرفته بنيان هاي فكري اين پديده است كه در اين مقاله بدان 
پرداخته شده از سويي نيز ارتباط اين پديده با نظام آموزش وپرورش 
فوق العاده حائز اهميت است. لذا اين دو پديده را در ارتباط با يكديگر 

در مقاله ي حاضر بررسي كرده ايم.

كليدواژه ها: مصرف، بهره وري و رفتارسازي در مصرف

براساس چشم انداز جمهوري اسلامي ايران در افق سال 1404 
هجري شمسي، كشورمان بايد كشوري توسعه يافته با جايگاه اول 
اقتصادي، علمي و فناوري در س��طح منطقه باشد. از اين رو ضروري 
است، ويژگي هاي اين چشم انداز مورد توجه قرار گيرند و سپس احصا 
ش��وند. مقام معظم رهبري، بسترسازي هاي لازم براي نيل به آن را 
هر س��ال در پيام هاي نوروزي و در طول س��ال به ملت بزرگ ايران 
در قال��ب موضوع هايي هم چون انضب��اط مالي � انضباط اقتصادي، 
نوآوري و ش��كوفايي، وحدت ملي � انسجام اسلامي، اصلاح الگوي 
مصرف بيان داشته اند. هم چنين، در كنار فرمايش رهبر معظم انقلاب 
اس��لامي، مي توان با درس گيري از شرايط حاكم بر اقتصاد جهاني 
در چند س��ال اخير و بالاخص در ماه هاي گذشته، مهم ترين عوامل 
ش��كل گيري و توجه ويژه به موضوع اص��لاح الگوي مصرف براي 

كشور عزيزمان را شكل داد.
ب��ه صراحت مي توان عنوان كرد ك��ه پس از جنگ تحميلي و 
گرايش كشور به بازسازي و افزايش رفاه نسبي اجتماعي در مصرف 
كالاها، شاهد بي ضابطه گي در كشور، اعم از بخش دولتي و خصوصي 
بوده ايم و هر يك از مسئولان بخش هاي گوناگون، موضوع اصلاح 
الگوي مصرف توسط شهروندان را، در مقوله هايي هم چون مصرف 
بالاي نان و ضايعات مربوطه، مصرف بي رويه ي آب، مصرف بي حد 
انرژي )آب، برق، گاز، سوخت و...(، بالا بودن مصرف كاغذ و... اعلام 
داش��ته اند. پيام نوروزي رهبر معظم انقلاب اسلامي اين موضوع را 
از حالت توجه عمومي به تكليف ش��رعي مبدل كرده اس��ت تا هم 
مس��ئولان كشور در قواي سه گانه،  و هم شخصيت هاي اجتماعي و 

آحاد مردم، در تدوين برنامه هاي مدون، همراهي و همكاري كنند.

  شبكه ي مفهوميِ اصلاح الگوي مصرف
در فرهنگ لغت فارسي، »مصرف« به معني خرج كردن است. 
ليكن تعابير گوناگوني را مي توان بر آن مترتب دانست. جامعه شناسان، 
اقتصاددانان، مهندس��ان بخش ه��اي توليدي � صنعت��ي، مديران 
بخش ه��اي گوناگون و... هر يك مصرف و جلوگيري از اس��راف را 
براس��اس نگاه هاي درون بخش��ي خود مورد توجه قرار مي دهند. لذا 
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س��وره ي المؤمن )غافر(، 151 سوره ي شعرا، 141 سوره ي انعام، 83 
سوره ي يونس، 9 سوره ي انبيا. اين آيات حاوي نمونه هايي از اشارات 
مستقيم اين كتاب آسماني به مسرفان است. ترجمه ي آيات مذكور 

به شرح زير است:
سـوره ي طه آيه ي 127: »اين چنين اسراف كاران و كساني را 
كه به آيات پروردگارش��ان ايم��ان نمي آورند، جزا مي دهيم. هر آينه 

عذاب آخرت سخت و پايدارتر است.«
سـوره ي فرقـان آيه ي 67: »و آنان ك��ه چون هزينه مي كنند، 
اس��راف نمي كنند و خست نمي ورزند. بلكه ميان اين دو، راه اعتدال 

را مي گيرند.«
سـوره ي اعـراف آيه ي 31: »بخوريد و بياش��اميد، ولي اسراف 

نكنيد كه خدا اسراف كاران را دوست نمي دارد.«
سـوره ي المؤمن )غافر( آيه ي 28: »هر آينه خدا هيچ گزافكار 

دروغ گويي را هدايت نمي كند.«
سـوره ي المؤمن )غافر( آيه ي 43: »بي شك آن چه شما مرا به 
آن دعوت مي كنيد، ياراي آنش نيست كه در دنيا و آخرت كسي را به 
سوي خود خواند. حال آن كه بازگشت ما به سوي خداي يكتاست و 

گزافكاران در جهنم باشند.«
سوره ي شعرا آيه ي 151: »فرمان اسرافكاران را نپذيريد.«

سوره ي انعام آيه ي 141: »و اوست كه باغ هايي آفريد نيازمند 
به داربست و بي نياز از داربست و درخت خرما و كشتزار با طعم هاي 
گوناگون و زيتون و انار، همانند در عين ناهمانند. چون ثمره آوردند، از 
آن ها بخوريد و در روز درو حق آن را نيز بپردازيد و اسراف نكنيد كه 

خدا اسراف كاران را دوست ندارد.«
سوره ي يونس آيه ي 83: »از بيم آزار فرعون و مهتران قوم، جز 
گروهي از آن ها به موسي ايمان نياوردند، و فرعون در زمين برتري 

جست و او از گزاف كاران بود.«
سوره ي انبياء آيه ي 9: »سپس هر وعده اي كه با ايشان نهاديم 
برآورديم، و آن ها و هركس را كه خواستيم رهانيديم و گزافكاران را 

هلاك كرديم.«
از اين آيات كريم به درستي مي توان دريافت كه اسراف و تبذير 
تا چه حد نامطلوب و نامناس��ب اس��ت و نشان مي دهد كه پرهيز از 

اسراف، احترام و تعظيم به نعمت هاي پروردگار است.

  مصاديق مصرف و اسراف در بيانات امامان )ع(
براساس تعاليم علوي، انسان در مصرف محدود است. حتي در 
مصرف ش��خصي اموال خويش بايد ب��ه جامعه و نيازهاي آن توجه 
داشته باش��د و بداند كه مصرف افزون از حد، در حقيقت اسراف در 
حق اجتماع است، نه اسراف در مال شخصي. بي ترديد، انسان مالك 
كالاهايي است كه به طور مشروع به دست مي آورد و مصرف آن ها 
به ميزان دل خواه جايز اس��ت. ولي مصرف اضافي به حقوق جامعه 

زيان مي رساند. بنابراين، انسان دين باور بايد به نيازهاي جامعه توجه 
داش��ته باشد، به آلودگي هاي زيس��ت محيطي بنگرد، در محدوديت 
منابع دقت كند، وضعيت كلي جامعه و توليد هر كالا را بس��نجد، و 

نيازهاي بخش هاي اجتماعي را در نظر بگيرد. 
در »نهج البلاغه« احاديث فراواني درخصوص مصرف و اسراف 

آمده است. در اين جا به چهار حديث در اين زمينه اشاره مي شود: 
حديث 2/6899: »هرچه از ميانه روي زيادتر باشد،  اسراف است.«

حديث 2/5188: »اسراف را رها كن. نه از گشاده دستي اسرافگر 
ستايش مي شود و نه به بينوايي او دلسوزي.«

حديث 2/890: »ولخرجي، نشانه ي تهيدستي است.«
حديث 2/9057: »كس��ي كه به ولخرج��ي افتخار مي كند، با 

ورشكستگي و تهيدستي تحقير خواهد شد.«
در روايات موجود از ائمه ي اطهار، امامان و معصومين نيز، بارها 
بر ضرورت پرهيز و دوري جستن از اسراف تأكيد شده است. پاره اي 

از اين روايات به قرار زيرند:
رسول اكرم )ص(: »شكم بارگي، اسباب نافرماني خداوند است. 

كم خوري از پاكدامني است و پرخوري از اسراف.«
حضـرت علـي )ع(: »از پرخوري )مصاديق اس��راف( بپرهيزيد 
كه س��بب قس��اوت قلب، تنبلي در به جا آوردن نم��از و تباهي بدن 

مي شود.«
حضرت علي )ع(: »هيچ گاه قناعت پيش نيايد، جز آن كه حرص 

و طمع از ميان برود.«
حضـرت علي )ع(: »نش��انه ي اسراف كننده س��ه چيز است: به 
مق��داري كه حق ندارد بخورد، مي خورد. ب��ه مقداري كه حق ندارد 

بپوشد، مي پوشد. به مقداري كه حق ندارد بخرد، مي خرد.«
حضـرت علـي )ع(: »آن كه به حد ميانه بس��نده مي كند، هرگز 
هلاك نگردد.« هم چنين آن حضرت مي فرمايد: »آن كه حد ميانه را 

به خوبي رعايت نكند، زياده روي تباهش مي سازد.«
امام سـجاد )ع(: »پرده اي بين من و اس��راف حايل كن و با در 
پيش گرفتن انفاق و ميانه روي، به زندگي من قوام بخش و راه هاي 
صحيح مصرف و اندازه گيري در معيش��ت را به من تعليم فرما و به 

لطف خود مرا از ارتكاب تبذير بر كنار دار.«
امام جعفر صادق )ع(: »مي فرمايند رس��ول خدا بر عايشه وارد 
ش��د. پاره ناني بر زمين ديد و نزديك ب��ود آن را زير پا بگيرد. آن را 
برگرفت و تناول نمود و سپس به عايشه فرمود: نعمت هاي الهي را 
تعظيم و تكريم كن، زيرا اين چنين نيست كه نعمت هاي خداوندي از 

ميان گروهي رخت بربندد و سپس به زودي به آن ها برگردد.«

  گذري بر مقوله ي مصرف
در م��ورد مكات��ب و نظري��ات مرتب��ط با موض��وع مصرف، 
مقاله اي با عن��وان »چالش ها و چش��م اندازهاي اصلاح الگوي 
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مصرف« توس��ط »مؤسس��ه ي مطالعات دين و اقتصاد« به چاپ 
رسيده كه حاوي مطالب تجميعي خوبي است. در اين مقاله بيان 
ش��ده اس��ت كه تا قبل از ربع اول قرن بيس��تم، تلقي هاي منفي 
از مص��رف در فرهنگ اروپايي )خواه در زبان فرانس��ه و خواه در 
زبان انگليس��ي( وجود داشت. به عبارت ديگر، در فرهنگ فرانسه 
و انگلي��س، ب��ا تعابيري هم چ��ون چپاول كردن، خ��راب كردن، 
از بين بردن و از توان انداختن، معادل س��ازي مي ش��د. به همين 
دليل، 25 س��ال اول قرن بيس��تم، برداش��ت از مص��رف عموماً 
 منفي و مالامال از خش��ونت بود كه اين برداش��ت كاملًا با نظر 

ماكس وبر درخصوص اخلاق پروتستان انطباق داشت.
در اخلاق پروتس��تان دو مؤلفه ي كليدي كه وبر آن ها را منش��أ 
توسعه ي اروپا به حساب مي آورد، وجود دارد: اول اين كه در جهان بيني 
پروتستان، شرط رستگاري انسان اين است كه تا سرحد توان تلاش 
كند، به گونه اي كه وبر معتقد بود: انباشت سرمايه براي كارآفرينان 
اروپايي ارزش نفس الامري دارد. مؤلفه ي ديگر اخلاق پروتس��تان، 
اكتفا به حداقل مصرف است. يعني انسان پروتستان براي رسيدن به 
رستگاري خود را مؤظف مي داند، تا جايي كه در توان دارد كار كند و 

تا جايي كه امكان دارد، از مصرف هاي غيرضرور خودداري ورزد.
وبر و بس��ياري از نظريه پردازان برجس��ته عقيده دارند كه اين 
رويكرد مهم ترين منشأ دگرگوني هاي توسعه اي در كشورهاي صنعتي 
بوده اس��ت. اما شواهد بي شمار تاريخي نشان مي دهند، از سال هاي 
1900 تا 1925 كه نظام توليد انبوه موضوعيت پيدا كرد و كشورهاي 
صنعتي توانس��تند به توانايي بي سابقه اي دست پيدا كنند، بار منفي 
فرهنگي درباره ي مصرف جاي خود را بس��يار س��ريع به تشخيص 
هويت افراد برحس��ب الگوي مصرف داد و بر آن اس��اس، فرد مورد 

ارزيابي قرارگرفت.
ب��ه اين ترتي��ب به نظ��ر مي رس��د در تجربه ي 
كشورهاي صنعتي دو مورد مهم را مشاهده مي كنيم: 

1. تقدم ارتقاي بنيه ي توليدي نس��بت به الگوي 
مصرف. يعني همواره بنيه ي توليدي در كش��ورهاي 
صنعتي مقدم بر الگوي مصرف بوده اس��ت و در واقع، 
تغييرات در الگوي مصرف به دليل تغييرات در بنيه ي 

توليدي آن ها پديدار شده است.
2. پيون��د معن��ي دار بين درام��د و مصرف كه در 
چارچ��وب ارتقاي بهره وري مس��تمر نيروي كار قابل 
توضيح اس��ت. يعني پويايي هاي پديده ي مصرف را، 
هم از نظر تغييراتي كه در نوع كالاهاي مصرفي افراد 
پديدار ش��د و هم از منظر تن��وع و تغييراتي كه در به 
كار گرفتن كالاهاي مصرفي با آن ها روبه رو هستيم، 
مش��اهده مي كنيم. درس��ت به اندازه ي تقدم بنيه ي 
توليدي، تقدم بهره وري و توانمندي درامدي را ش��ايد 

هستيم و الگوهاي مصرف به تبع اين دو تحول در كشورهاي صنعتي 
تغيير كرده اند.

اينك مي خواهيم به صورت ويژه درباره ي مسائل اقتصادي يك 
كشور در حال توسعه صحبت كنيم. سرمنشأ بسياري از سوءتفاهم هايي 
كه در حوزه ي مسائل اقتصادي پديد مي آيند، به اين برمي گردد كه ما 
با يك مفهوم به نام اقتصاد روبه رو هستيم كه در سه سطح تحليلي 
متفاوت )خرد، كلان و توس��عه( مطرح مي شود. هر كدام از اين سه 
سطوح تحليل اقتصادي بنيان هاي انسان شناختي، هستي شناختي و 
روش شناختي خاص خود را دارند و همين طور از دغدغه ها و مسائل 

محوري متفاوتي برخوردارند.
بنابراين، وقتي در م��ورد الگوي مصرف صحبت مي كنيم، بايد 
توجه داش��ته باش��يم، اگر در مبحث خرد صحبت ب��ه ميان آمد، در 
آموزه ه��اي س��طح خرد،  اصل ب��ا حاكميت مصرف كننده اس��ت و 
مصرف كنندگان برحسب ميزان آراي پولي كه مي توانند داشته باشند، 
حق تأثيرگذاري درب��اره ي اين كه چه چيزي به چه ميزان و چگونه 
توليد شود، پيدا مي كنند. اين در حالي است كه وقتي در سطح كلان 
بحث كنيم، بيشتر ذهنمان روي قاعده هاي رفتاري كه نسبت مصرف 
را با متغيرهاي كلان نظير پس انداز، س��رمايه گذاري، توزيع درامد و 
رش��د اقتصادي مشخص مي كند، متمركز اس��ت. سرانجام وقتي از 
منظر ملاحظات توسعه اي به اين پديده نگاه مي كنيم، در واقع تمام 
تمركزمان روي مس��ئله ي تناس��ب بنيه ي توليدي جامعه با الگوي 
مصرفي آن هاست و از اين منظر، نهادهاي پشتيباني كننده ي اين دو، 

مورد توجه قرار مي گيرند.
در تجربه ي كشورهاي صنعتي و در فرايند آن چه طي بيش از دو 
قرن گذشته در اين كشورها شاهد هستيم، تا زماني كه توانايي مربوط 
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به توليد انبوه پديد نيامده بود، همه ي ساختارها و نهادها، موضع گيري 
شديدي عليه گس��ترش تمايلات مصرفي داشتند. ليكن به محض 
اين كه بنيه ي تولي��دي ارتقاي معني داري پيدا كرد، عناصر جديدي 
وارد فرهنگ ش��د و در مدت كوتاه��ي، تحولي بنيادي در الگوهاي 

مصرفي كشورهاي صنعتي پديد آمد.
ش��واهد تجربي نشان مي دهند، دهه ي اول قرن بيستم گرايش 
اغلب كش��ورهاي صنعتي، هم چنان ناظر بر برشمردن مصرف هاي 
غيرضرور و به خصوص گرايش به مصرف كالاهاي لوكس و تجملي 
است. از اين به بعد و به محض اين كه قدرت توليد انبوه پديدار شد، 
مس��ائلي مثل بازاريابي، تبليغات، فروش اقساطي، علائم تجاري و 
ترويج اخلاق  مدگرا موضوعيت پيدا كرد. تا قبل از آن، كش��ورهاي 
صنعتي همه ي فضيلت ها را در حداقل مصرف سامان داده و نهادهاي 
پشتيبان آن را هم ايجاد كرده بودند، اما از اين دوره به بعد، »راهبرد 
محوري« آن ها به وجود مي آيد و وقتي راهبرد محوري به وجود آمد، 
همان گونه كه گالبرايت در كتاب »جامعه ي برخوردار« نوشته است، 

دوران حاكميت مصرف كننده به پايان مي رسد.
از نظر او، سيستم هاي تبليغاتي از اين دوره به بعد براي اين كه 
امكان مصرف هرچه بيشتر را پديد آورند، از تمام عناصر و امكاناتي 
كه روي ذهن مصرف كنندگان مي تواند تأثير بگذارد، استفاده كردند. 
در نهاي��ت كار را به جايي رس��اندند كه برخلاف همه ي ادوار تاريخ 
تمدن بشري كه همه ي هويت افراد براساس شغل و كار افراد تعريف 
مي ش��د، به تدريج شاهد ش��رايطي هستيم كه هويت افراد برحسب 

الگوي مصرف و سبك زندگي آن ها تعريف مي شود.
آن چه كه اين تجربه را نسبت به تجربه ي كشورهاي در حال توسعه 
متمايز مي سازد اين است كه كشورهاي در حال توسعه، قبل از اين كه 

بنيه ي توليدش��ان را بتوانند تغيي��ر دهند، در معرض طيف 
گس��ترده اي از فرصت هاي مصرفي ق��رار مي گيرند و اگر 
هوشمندي نظام هاي تصميم گيري نباشد، شكافي كه بين 
بنيه ي توليدي و مصرف هاي ممكن روز وجود دارد، مي تواند 
به مهم ترين پاشنه ي آشيل توسعه و امنيت ملي آن ها تبديل 
شود. پديده هايي مثل گسترش و تعميق نابرابري ها و انواع 

وابستگي ها از اين زاويه به خوبي قابل تحليل هستند.
در تجرب��ه ي اي��ران، ناصرالدين شـاه قاجـار از 
س��فرهايش به اروپا، مقداري كالاهاي مصرفي لوكس 
م��ي آورد و اين كالاها مورد تقاضاي ديگر خانواده ها در 
س��طوح بالاي حكومت قرار مي گيرند. اين جاس��ت كه 
اقتص��اد ايران براي اولين بار ب��ا چالش مهمي روبه رو 
مي ش��ود. در اين زمين��ه، براي اين ك��ه بتوانيم به اين 
نيازهاي مصرفي جديد پاس��خ دهي��م، از طريق بنيه ي 
تولي��دي موجود نمي توانيم درام��د ارزي خلق كنيم. در 
اين مرحل��ه، براي تأمين نيازهاي مصرفي بايد منابع و 

درامدهاي ارزي در اختيار داشته باشيم و به اين منظور بايد بتوانيم 
كالاهايي توليد كنيم كه در كش��ورهاي صنعت��ي متقاضي دارد. در 
دوره ي قاجار اين مسئله را به درستي درك نكردند و به پويايي هاي 
مصرف هم توجه نشد. در نتيجه از اين زاويه ما در معرض تن دادن 
ب��ه غيرعادي ترين امتيازها قرار گرفتيم. ش��كافي كه بين نيازهاي 
مصرفي وارداتي ما با بنيه ي توليدي مان ايجاد ش��ده بود، از طريق 
دادن امتيازات غيرعادي به كشورهاي پيشرفته پوشش داده شد و به 

موازات آن، شكاف افزايش پيدا كرد.
در نيم��ه ي دوم عمر حكومت قاجاري��ه، زماني كه اين مصارف 
گس��ترش پي��دا كرده بودن��د، مجبور ش��ديم بس��ياري از امكانات 
اقتصادي مان را در اختيار كش��ورهاي اروپايي قرار دهيم تا بتوانيم 
ش��كاف بين بنيه ي توليدي و مصرف وارداتي را پوش��ش دهيم. در 
ميان كشورها، به ندرت كشورهايي پيدا مي شوند كه امتياز انحصاري 
نش��ر اسكناس خود را به خارجي ها واگذار كرده باشند. در تمام دنيا، 
سياس��ت گذاري و اج��راي امور گمركي در زم��ره ي مهم ترين امور 
اقتصادي كشور محسوب مي شود، در حالي كه ما براي مدتي طولاني 
اين دو امتياز را به خارجي ها واگذار كرده بوده ايم. اين تنها بخشي از 
واقعيت هاي اسف بار آن دوران است. يكي از مهم ترين قابليت هاي 
نظام توليد صنعتي در دوره ي پس از عصر توليد انبوه، اين بود كه دائماً 
نيازهاي جديد خلق كند. اگر به تجربه ي تاريخي ايران نگاه كنيم، در 
مي يابيم كه در پنج سال اول دهه ي 1340، درصد خانوارهاي ايراني 
كه يخچال داش��تند، كمتر از 12 درصد بود. تا س��ال 1360، درصد 
خانوارهاي ش��هري كه فريزر داش��تند، كمتر از 3 درصد بود. ليكن 
خانوارهاي شهري در حال حاضر حتي نمي توانند تصور كنند كه بدون 

يخچال، فريزر و حتي لوازم صوتي مي توان زندگي كرد.
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وجه ديگر تصاعدي شدنِ مصرف جديد اين است كه مصرف هاي 
جدي��د، گرچه در كوتاه مدت حكم مصرف تجملي و لوكس را دارد، 
اما به محض آن كه مصرف لوكس چند دوره تكرار مي ش��ود، جزو 
مصرف ه��اي ضروري مي ش��ود و ناتواني حكومت در پاس��خ گويي 
به آن، بنيان هاي مش��روعيت نظام را به چالش مي كش��د. توجه به 
الگوي مصرف نشان مي دهد، وابستگي و امتيازات خفت باري كه در 
دوره هاي قاجار و پهلوي داده ايم تا اين ش��كاف را پر كند، به اعتبار 
تحولات جديد مي تواند بسيار اسف بارتر باشد. براي مثال بايد توجه 
كني��م، در حال حاضر الان در نقطه ي عطف جديدي قرار داريم كه 
عبارت است از ورود به »عصر دانايي« كه بحث ما درباره ي الگوي 
توليد و مصرف، اين بحث را وارد مدار جديدتري كرده اس��ت و بايد 
اقتضائات آن را هم بشناسيم. به عبارت ديگر، بايد به طور هم زمان، 
در كنار تجربه هاي تاريخي، به حال و آينده نيز توجهي درخور داشته 

باشيم.
موج س��وم انقلاب صنعتي كه از آن به عنوان عصر دانايي نام 
برده مي شود، از منظر بنيه ي توليدي، جهان را وارد مداري جديد كرده 
است كه اصطلاحاً به آن »توليد ناب« گفته مي شود. قبل از رسيدن 
به توليد انبوه، مهم ترين ويژگي توليدات كارگاهي اين بود كه هر يك 
از توليدات متناسب با سليقه ي مصرف كننده ي خاص توليد مي شد. 
اما وقت��ي وارد مرحله ي توليد انبوه ش��ديم، اين موضوع به چالش 
كش��يده شد. يعني مهم ترين مشخصه ي توليد انبوه اين است كه با 
سليقه ي يك مشتري معين خود را هماهنگ نمي كند، بلكه با استفاده 
از علومي مثل روان شناسي و جامعه شناسي، به شناسايي طيف هاي 
عمده ي سليقه ها دس��ت مي زند و به طور يكسان و در مقياس انبوه 

توليد مي كند.

  روش هاي جلوگيري از اسراف
امروز با واقعيتي تلخ در كش��ورمان مواجه هس��تيم كه در بروز 
آن، همه به گونه اي مقصرند. قرار گرفتن در صدر مصرف كنندگان با 
داشتن ركورد بالاترين سطح مصرف به نسبت جمعيت در زمينه هاي 
گوناگون انرژي، نان، پوشاك و... واقعيت تلخي است كه متأسفانه به 
عنوان يكي از موانع بزرگ در توسعه ي كشور مطرح است، ولي كمتر 

راهكار عملي براي مقابله با آن ارائه مي شود.
تحمل اين واقعيت وقتي براي ما سخت تر مي شود كه با توجه 
به موارد ذكر ش��ده در آيات قرآن، روايات و پند و اندرزهاي ائمه ي 
اطهار و به دس��تورات مرتبط با اصلاح الگوهاي مورد نياز، هنوز به 
باز تعريف جديدي از بايدها و نبايدها در الگوي مصرف نرسيده ايم. 
آن چه كه اين بازتعريف ها را براي ش��هروندان محسوس مي نمايد، 
نهادهاي دولتي، اجتماعي، مديريتي و سياس��ي كش��ور هستند كه 
مي بايد ايفاكننده ي نقشي مهم و اساسي در اين زمينه باشند. ليكن 
متأس��فانه بايد به اين واقعيت اعتراف ك��رد كه ارگان هاي دولتي و 

اداري كش��ور، خود يكي از بزرگ ترين مصرف كنندگان هستند كه 
با درايت صحيح مي توانند بخش عمده اي از مش��كلات را برطرف 
سازند. اين جمله بدان معناست كه صرفه جويي،  علاوه بر اين كه در 
حوزه ي عمده اي از اقتصاد و مديريت شخصي معنا و مفهوم مي يابد، 

در حوزه ي اقتصاد مديريت عمومي نيز اهميت دارد.

  وضعيت مصرف كالا در كشور
مصرف گرايي يعني اس��تفاده از كالاها ب��ه منظور رفع نيازها و 
اميال كه شامل خريد كالاهاي مادي و خدماتي است. در اين زمينه 
مصاديق زيادي را در كشورمان مي يابيم كه مقوله ي مصرف با مازاد 
بر نياز آن، آميخته و موجب مي ش��ود با بحث اسراف هم خواني پيدا 
كند. در موضوع هاي ش��فافي كه از دهه هاي گذشته در مورد اصلاح 
الگ��وي مصرف براي كالاهاي راهبردي مطرح ش��ده بود، راه هاي 
اصلاح آن احصا نش��د و يا حداقل اگر احصا نيز نش��د، زمينه هاي 
اجراي آن به خوبي مورد اطلاع رساني قرار نگرفت. بيان وزارت خانه ها 
و دس��تگاه هاي مسئول در بالا بودن مصرف براي مواردي هم چون 
مص��رف بالاي نان و ضايعات مربوطه، مصرف بي رويه ي آب و هدر 
روي آن، دورريز و زباله ش��دن غذاهاي مازاد پخته ش��ده و نيم  خور، 
نمونه هاي بارزي از اس��راف هس��تند كه آمار زير و مقايسه ي آن با 

ميانگين كشورها، جاي تأمل دارد:
 متوسط مصرف سرانه ي شكر30 كيلوگرم )سه كيلوگرم بالاتر از 

ميانگين جهاني(
 متوسط مصرف سرانه ي روغن 17 كيلوگرم )4/5 كيلوگرم بالاتر 

از ميانگين جهاني(
 متوسط مصرف سرانه ي برنج 40 كيلوگرم )25 كيلوگرم پايين تر از 

ميانگين جهاني( كه مي تواند تحسين برانگيز باشد.
 متوسط مصرف سرانه ي نان ايران 160 كيلوگرم و ضايعات نان 

11 تا 13 درصد است.
ب��ا توجه به تعاري��ف و مفاهيم مصرف و اس��راف، و هم چنين 
توضيحات فوق، اصلاح الگوي مصرف ضروري است. هدف از اصلاح 
الگوي مصرف، اس��تفاده ي مطلوب از منابع، ارتقاي ش��اخص هاي 
كشور، كاهش هزينه ها، مصرف بهينه ي وسايل و تجهيزات توليدي 
و... اس��ت. فناوري هاي روز دنيا موجب شده اند كه مصرف كنندگان 
با به روز بودن، اين فناوري ها را از آن  خود كنند. اين در حالي اس��ت 
كه به دليل افزايش مصرف ارز، خريد اقلام لوكس خود از مصاديق 
اسراف و تبذير است. در نهايت بايد به اين نكته اشاره كرد كه هر چند 
الگوي مصرف در كشور نيازمند اصلاح و سامان دهي در نظريه هاي 
دانش��گاهي و اقتصادي است، ولي پرهيز از مصرف نابجا و بي رويه 
و هم چنين جلوگيري از اس��راف و ريخت وپ��اش )تبذير( را نبايد در 
ديگران جس��ت وجو كرد، بلكه هر فردي از لحاظ شرعي و اخلاقي 

موظف است كه در شيوه ي مصرف خود تجديدنظر كند.
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چنان چه توجه كنيم، هر زمان كه اصلاح الگوي مصرف با هدف 
جلوگيري از اسراف مطرح مي شود، موضوع پرداختن صرف به امور 
ج��اري و ظاهري مبناي عمل قرار مي گي��رد. در نگاه اوليه، تمامي 
دس��ت اندركاران اصلاح الگوي مصرف، مواردي هم چون ضايعات 
نان، مصرف آب، مصرف كاغذ، مصرف انرژي و... را مطرح مي كنند. 
اين در حالي اس��ت ك��ه افزايش درامدهاي نفتي طي س��ال هايي 
موجب افزايش مصرف در كشور شد. اگرچه افزايش رفاه اجتماعي 
موجب ثبات نسبي در تمامي بخش ها مي شود، ليكن موضوع مهم تر 
افزايش مصرف بي رويه است كه به عنوان خاري در اين دوران كه 
نوس��انات قيمت جهاني نفت را تجربه مي كنيم، مي باشد. از طرف 
ديگر، ركود جهاني حاكم بر كشورهاي پيشرفته ي صنعتي، موجب 
كاهش درامدها و كاهش مصرف در آن كشورها شده است كه هنوز 
كش��ور ما ش��وك لازم در اين زمينه را درك نكرده است. سرانه ي 
بالاي زباله در سطح كشور كه مربوط به برنج، نان، كاغذ، منسوجات، 
پلاس��تيك، شيشه و... اس��ت، مصرف بي رويه و خارج از اعتدال را 

نشان مي دهد.
موض��وع اصلاح الگوي مصرف كه س��ال آغازين آن را تجربه 
مي كني��م، به مدت زمان مش��خص با برنامه هاي كاري آش��كار و 

زيربنايي نياز دارد.
بنابراين، اصلاح الگوي مصرف توجه صرف به وضعيت موجود 
نيست، بلكه با فرهنگ سازي و نهادينه كردن روش صحيح در استفاده 
از منابع بخش هاي متفاوت، زمينه ي ارتقاي شاخص هاي مرتبط را 
همراه با كاهش هزينه ها به همراه مي آورد. اين موضوع از چند منظر 

قابل بررسي است:
 تغييرات ساختاري در فرايند اقلام توليدي از طريق تنظيم قوانين، 

آيين نامه ها و مقررات اجرايي.
 استفاده از روش و فناوري مورد نياز براي هر يك از بخش ها به 

منظور مصرف مطلوب.
 استانداردسازي مصارف با توجه به ابعاد بين المللي و استانداردهاي 

جهاني.
 فرهنگ س��ازي نح��وه ي مصرف با ه��دف اص��لاح رفتارهاي 

مصرفي.
 جلوگيري از پرت انرژي كش��ور در بخش هاي متفاوت )خدماتي، 
توليدي، تجاري، خانگي، پالايشگاه ها، نيروگاه ها، خطوط انتقال و...(.

 آموزش اصلاح الگوي مصرف با تعريف اس��تانداردهاي منطقي 
براي حوزه هاي گوناگون از طريق مدارس به منظور نهادينه شدن در 

نسل هاي بعدي كشور.
 توجه به روش هاي نوين با هدف تغيير س��اختارها در روش هاي 

سنتي.
موارد ياد ش��ده نشان مي دهند كه نبايد اصلاح الگوي مصرف 
را صرفاً به چند كالاي مش��خص و راهبردي در كش��ورمان محدود 

كنيم، بلكه اين موضوع به ارائه ي الگويي مطلوب در امور اقتصادي، 
اجتماعي و فرهنگي، با نگرش توسعه اي براي كشور در سال 1404 

هجري شمسي، نياز دارد.

  روش هاي تغيير مصرف
روش هاي تغيير مصرف در بخش هاي متفاوت، با هدف اصلاح 
الگوي مصرف در امور جاري زندگي مردم، بايد نهادينه شود. در اين 
زمينه، برخي تغييرات با رفتارسازي بين شهروندان صورت مي پذيرند 

و برخي نيز به تغييرات زيرساختي نياز دارند.
الف( رفتارسازي هاي جاري

يكي از نكات حائز اهميت در زمينه ي اصلاح الگوي مصرف در جامعه 
اين است كه علاوه بر مواردي هم چون مصرف بالاي نان، مصرف زياد آب، 
مص��رف بي حد انرژي )برق، گاز و...(، مصرف كاغ��ذ بيش از حد در اداره ي 
امور دستگاه ها و... كه توسط افراد حقيقي و حقوقي به كرات بيان مي شوند، 
م��واردي نيز وج��ود دارند كه از منظر فردي و يا خانوارها امري عادي تلقي 
مي شوند، ليكن تأمل در هر يك از آن ها مي تواند پرهيز از مصرف بي رويه، 
ابتدا براي خود فرد و سپس براي كشور، قلمداد شود. اين موارد عبارت اند از:

 خريد لوازم كيفي )استحكام و دوام( براي منازل، در جهت كاهش 
خريده��اي غيرضروري كه نتيجه ي آن ها در ميان مدت و درازمدت 

مشخص مي شود.
 توجه ويژه به تميز نگه داش��تن لوازم، منزل، خودرو و... به جاي 

تميز كردن آنان.
 اس��تفاده از لامپ هاي كم مصرف با ه��دف صرفه جويي در برق 

مصرفي.
 آگاه بودن به خاموش كردن لامپ هاي اضافي در منازل، ادارات و... 
 آگاه بودن از نحوه ي صرفه جويي در آب مصرفي منازل و ادارات.

 برنامه ريزي وزارت خانه و دستگاه ذي ربط براي تفكيك آب شرب 
و ساير مصارف آب براي تمامي اماكن دولتي، عمومي و خانوارها.

 تفكيك آب مصرفي آپارتمان ها توسط دستگاه هاي مسئول براي 
مشتركان.

 س��رويس مستمر س��الانه ي تجهيزات تأمين كننده ي حرارت در 
دستگاه هاي اداري و منازل، با هدف جلوگيري از اتلاف انرژي.

 برنامه ري��زي هدف دار روزان��ه براي خروج از من��ازل به منظور 
جلوگي��ري از مصرف بي رويه عوامل تأثيرگ��ذار نظير بنزين، به هم 

ريختن اعصاب و روان، سلامت جسم و... 
 استفاده از خودروهاي داراي فناوري بالا و كم مصرف، به همراه 

گسترش مطلوب شبكه هاي حمل ونقل عمومي در سطح شهرها.
 استفاده از مواردي هم چون مسكن، خودرو، و لوازم زندگي، از نظر 

كمّي و كيفي در حد اعتدال.
 جلوگيري از خريد اقلامي كه جنبه ي تش��ريفاتي دارند، بيش از 

مقدار احتياج.
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 س��امان دهي هزين��ه ي مربوط ب��ه كنفرانس ها و س��مينارها به 
مناسبت هاي گوناگون.

موارد فوق نشان مي دهند كه الگوهاي مصرفي حاكم بر كشور، 
براي تغيير به فرهنگ سازي نياز دارند كه تنها از طريق برنامه ريزي 

توسط مسئولان امكان پذير است.

ب( رفتارسازي هاي زيرساختي
در مورد اموري كه به رفتارسازي هاي زيرساختي مربوط مي شوند، 
مي توان با بازنگري و بازمهندسي مصرف اقلام و نهادينه شدن روش 
مطلوب و صحيح استفاده از منابع ملي، و نيز شاخص سازي براي موارد 
فوق، زمينه ي توجه به روش هاي مطلوب را فراهم كرد. به اين روش ها 
از طريق بسترسازي هاي مورد نياز به شرح زير، مي توان دست يافت:

 تبديل الگوي مصرف مطلوب به يك فرهنگ عمومي در بخش هاي 
دولتي و خصوصي و خانوارها از طريق برنامه هاي مدون.

 پي گيري سياست دولت نهم در زمينه ي هدفمند ساختن يارانه ها 
به عنوان پلي به منظور فرهنگ سازي براي اصلاح الگوي مصرف در 
دولت دهم، از طريق ابزارهاي سياسي آن پس از تصويب در مجلس 

شوراي اسلامي.
 تغيير مصارف در بخش هاي گوناگون طبق الگويي استاندارد و با 
درايت مورد نياز در داخل كشور، و سپس در نظر گرفتن استانداردهاي 

جهاني با حفظ صيانت از فرهنگ كشورمان.
 ضرورت آزادس��ازي اقلام راهبردي كش��ور نظير گندم، با هدف 
تغيير رفتار مصرفي خانوارها و در نتيجه، اصلاح الگوي مصرف براي 

كاهش حجم ضايعات )اسراف(.
 ضرورت اصلاح مقدماتي ساختاري با هدف اصلاح سيستماتيك و 

مديريت مورد نياز به جاي اصلاح فردي در الگوي مصرف.
 يكي از معضلات كنوني، وجود اطلاعات پراكنده در زمينه اصلاح 
الگوي مصرف است كه فاقد ارايه راه كارهاي يكسان و واحد مي باشد 
و دستگاه ها خود سرانه و بعضاً بدون آگاهي مديريت هاي بالادستي 
اقدام به الگوسازي غيررسمي مي نمايند )نظير آبونمان اخذ شده آب، 
برق و... توسط شركت هاي مربوطه( و مديريت هاي بالادستي نيز با 

اين بخش ها با مشكل مواجه مي شوند.
 روي آوردن به آموزش هاي زيرساختي به جاي صدور بخشنامه ها، 

همايش ها و سخنراني ها.

  فرهنگ سازي
به نظر مي رسد كه در اصلاح الگوي مصرف، آگاهي از رفتارهاي منطقي 
افراد در مصرف موارد عام و خاص، جزو نكاتي اس��ت كه به بسترس��ازي 
توسط تك تك دستگاه هاي مسئول براي بازتعريف استانداردهاي مورد توجه 
و اطلاع رس��اني شفاف آن ها نياز دارد. صرف بيان مطالب كلي دستگاه ها 
مكفي نيست و نيازمند پيش تعريف هر يك از  اين دستگاه ها و نهادها براي 

شاخص هاي مورد توجه است. با تجميع اين شاخص ها و تعريف مدون و 
مصوب آن ها، مي توان نحوه ي مصرف و تهيه ي اقلام را فرهنگ سازي و 

سامان دهي كرد. به اين منظور مي بايد موارد زير را مورد توجه قرار داد:
 پي گيري مجدانه ي شعار اصلاح الگوي مصرف و فرهنگ سازي 

براي فراهم آوردن زمينه هاي اجراي آن.
 نگاه جدي به عملكرد دس��تگاه هاي دولتي به عنوان اولين عامل 

مصرف بي رويه.
 پرهيز از ظاهرسازي تصميمات اساسي و فرهنگ سازي آن ها با 

هدف جلوگيري از پرداخت هزينه هاي مضاعف.
 اصلاح الگوي مصرف از طريق اصلاح الگوي توليد )مثال توليد 

خودروسازي كشور(.
 استفاده از تجارب كشورهاي اسلامي در الگوسازي غذاي مصرفي 

روزانه با هدف كاهش دورريزي.
 تعوي��ض قطعات و وس��ايل ارزان قيمت و پرمصرف با قطعات و 

تجهيزات پربازده.
 اطلاع رس��اني وزارت بازرگاني در م��ورد ضايعات نان به صورت 
روزانه، ماهانه و س��الانه كه مي تواند از حجم واردات گندم به داخل 

كشور جلوگيري كند.
 كاهش واردات بيش از اندازه ي كاغذ به كشور.

 جلوگيري از بروز نگراني براي كمبود كالاهاي راهبردي به منظور 
جلوگيري از افزايش مصرف گرايي.

 جلوگي��ري از تبليغاتي كه مصرف گرايي مازاد بر نياز را در اذهان 
تداعي كند.

  بخش آموزش
اص��لاح الگوي مصرف بايد به صورت جامع و با در نظر گرفتن 
تمام ابعاد جامعه صورت پذيرد. يكي از ابعاد، موضوع آموزش است و 

در اين زمينه توجه به نكات زير ضروري است:

چنان چه تغييري در 

شيوه ي زندگي در كره ي 

خاكي ايجاد نشود، 

نسل هاي آينده كه به غذا، 

سرپناه و بهداشت مناسب 

نياز دارند، به اين امور 

دست نمي يابند و در اين 

زمينه، عواملي نظير رشد 

جمعيت و مصرف گرايي، 

تهديدي عمده براي 

نسل هاي آينده تقلي 

خواهند شد

همواره بنيه ي 

توليدي در 

كشورهاي 

صنعتي مقدم بر 

الگوي مصرف 

بوده است و در 

واقع، تغييرات در 

الگوي مصرف به 

دليل تغييرات در 

بنيه ي توليدي 

آن ها پديدار 

شده است
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 اختصاص سؤالات مهر در بازگشايي مدارس، به مقوله ي اصلاح 
الگوي مصرف توسط رييس جمهور محترم.

 جلوگيري از س��فرهاي زائد مس��ئولان و فرستادن پيك به 
ادارات و م��دارس براي آوردن بخش نامه هاي كاغذي و به تبع 

آن، كم شدن سفرهاي زائد و آلودگي شهر.
 آم��وزش تمامي فرهنگيان و دانش آم��وزان در زمينه هاي علمي 
و دين��ي و راه هاي اجرايي ش��دن الگوي مصرف تا به يك فرهنگ 

عمومي براي سال هاي آتي و نسل هاي آينده تبديل شود.
 ثبت نام دانش آموزان به صورت هوشمندانه و اينترنتي در مدارس.
 برق��راري دول��ت الكترونيك و حذف كاغذ بازي بي��ن ادارات و 

مدارس.
 استفاده از تخته ي سفيد در مدارس.

 اس��تفاده از لپ تاپ در آموزش هاي درسي )در ميان مدت، مقرون 
به صرفه تر از خريد مصارف هزينه اي است(.

 در زمين��ه ي اصلاح الگ��وي مصرف در بخش ان��رژي، ايزوگام 
ساختمان، جداره بندي ساختمان از نظر مسائل سرمايشي و گرمايشي، 
مجهز كردن ش��يرآلات به چشم الكترونيك و استفاده از لامپ هاي 

كم مصرف.
 بررس��ي روش هاي كاري براي استفاده ي چند باره از كتب ثابت 

درسي كه طي چند سال تغييري در آن ها اعمال نمي شود.
 بازنگري در اس��تفاده از نيروي انس��اني متخصص در مدارس و 
استفاده ي چند منظوره از اين نيروها به منظور جلوگيري از مازاد بودن 
نيروهاي آموزشي )نظير دبيران دين و زندگي، عربي، زمين شناسي، 

زيست شناسي و...(

 اصلاح روش هاي جديد تدريس با استفاده از نظرات انديشمندان 
داخلي در مطالعات صورت پذيرفته ي بين المللي.

 آموزش مديريت مصرف انرژي به خانوارها در اس��تفاده از لوازم 
برقي هم چون يخچال، يخچال فريزر، ماش��ين لباس ش��ويي، كولر، 

تلويزيون، روشنايي، جاروبرقي، ظرف شويي و... .
 آموزش الگوي مصرف از طريق اخطار كتبي در دو مرحله، اخطار 

كتبي به همراه جريمه در سه مرحله و اخطار تشديدي.
 آموزش هاي مستمر روزانه از طريق رسانه ي ملي، راديو، مطبوعات 

و... براي اصلاح الگوي مصرف.
 تعيين مكان هايي براي آموزش الگوي مصرف در استفاده از منابع، 

ظرفيت ها و زمان.
 آموزش نيروي انس��اني دس��تگاه ها در بهره ب��رداري صحيح از 

تأسيسات، و سرويس و نگه داري مناسب آن ها.
 آموزش كاركنان فني براي خريد تجهيزات پربازده.

در هر ص��ورت، اصلاح الگ��وي مصرف موضوع��ي بنيادي و 
اعتقادي است و به آموزش يكايك شهروندان كشور در قالب عام و 

كاركنان دستگاه هاي اجرايي كشور در قالب امور خاص نياز دارد.

  رويكردهاي اجرايي براي وزارت آموزش وپرورش
وظيفه ي ذاتي و اصلي وزارت آموزش وپرورش فرهنگ س��ازي 
و آموزش درس��ت مصرف كردن به معلمان، دانش آموزان و اولياي 
آن هاس��ت. اين موضوع موجب مي شود تا تغييرات مربوط به پرهيز 
از اس��راف به صورت نظام مند در نس��ل هاي آينده پي گيري شود و 
خود عاملي براي ساخت استانداردهاي مطلوب در قالب شاخص هاي 

مرتبط با علوم اس��لامي ما و هم چني��ن معيارهاي جهاني در 
اين زمينه ش��ود. موارد متعددي وجود دارند كه مي بايد از اين 

وزارت خانه آغاز شوند و برخي از آن ها بدين شرح اند:
 دريافت  پيشنهادهاي خلاقانه و نوآورانه ي دبيران و كاركنان 

آموزش وپرورش براي الگوسازي مصرف استاندارد.
 تغيير شيوه هاي آموزش��ي دبيران در فضاي كاري محدود 

كلاس ها و برقراري ارتباط با محيط هاي كاري مرتبط.
 بهره گيري مطلوب از رايانه در برقراري ارتباط كاري دبيران 

با دانش آموزان.
 بررس��ي راه ه��اي كاه��ش هزين��ه ي وارده ب��ه وزارت 

آموزش وپرورش، اداره ي استان ها و مناطق شهري.
 فرهنگ س��ازي در مدارس و دانشگاه هاي كشور از طريق 
آموزش عمومي در مورد تعاريف مش��خص، شاخص س��ازي 

الگوي مصرف و آموزش عمومي.
 آم��وزش عمومي مدرس��ان دوره هاي متف��اوت تحصيلي 
و اس��تادان دانش��گاهي در مورد ش��اخص هايي كه توس��ط 

عکاس: رضا بهرامیدستگاه هاي مسئول جمع آوري مي شوند.
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ن��وع نگرش به وزارت آموزش وپ��رورش از دو منظر قابل تامل 
است: از يك سو، ميزان انتظارات از اين وزارت خانه به عنوان دستگاه 
آموزش وپ��رورش فرزندان اين مرز و بوم و آينده س��ازي براي ايران 
توس��عه يافته، بسيار زياد است، و از طرف ديگر، به رغم تلاش هاي 
آموزش��ي كه ب��راي دانش آموزان صورت مي پذي��رد، دولت به دليل 
هزينه هاي سرسام آور حقوق، دستمزد و... اين وزارت خانه، نمي تواند 
به مثاب��ه وزارت خانه هايي كه بودجه ي فراوان��ي دارند، به آن توجه 
كند. همين موضوع به بررسي راهكارهاي لازم براي ارتقاي كيفيت 
آموزش وپرورش فرزندان كشور نياز دارد. اگر آموزش وپرورش موفق 

باشد، ساير بخش هاي كشور نيز موفق تر خواهند بود.
 تشكيل اتاق هاي كاري در س��طح وزارت خانه، ادارات مناطق و 
مدارس براي استانداردس��ازي شيوه هاي اصلاح الگوي مصرف در 

سطح عام و كلان براي ارتقاي فرهنگ نسل هاي آينده.
 سرمايه گذاري مناسب در اين وزارت خانه به منظور آن كه نتيجه 

كاري طي سنوات، با هزينه هاي بسيار پايين تر حاصل شود.
 تهيه و تدوين كتاب هاي مورد نياز براي اصلاح الگوي مصرف در 

دوره هاي گوناگون تحصيلي.
 بيان مطالب اصلاح الگوي مصرف در قالب جزوات كوچك توسط 

دبيران مختلف بالاخص دبيران دين و زندگي در مدارس.
 نهادينه كردن چگونگي درس��ت زندگي ك��ردن در دانش آموزان 

دوره هاي گوناگون تحصيلي.
 فراخوان مقاله نويسي براي موضوع اصلاح الگوي مصرف توسط 
دستگاه هاي مسئول، از جمله وزارت خانه هاي آموزش وپرورش، علوم، 

تحقيقات و فناوري و...

  پيشنهادهاي اجرايي
يك��ي از اقداماتي كه وزارت آموزش وپ��رورش، به عنوان اهرم 
اصلاح الگوي مصرف كشور در قوه مجريه، مي تواند مورد توجه قرار 
دهد تا ساير دستگاه ها نيز با هماهنگي هاي لازم به هم فكري واحد 
در اين زمينه برسند، اين است كه با در نظر گرفتن موارد ذكر شده، 

زمينه ي اجرايي شدن پيشنهادهاي زير را فراهم كند:
 ص��دور مصوبه ي هيئت محت��رم وزيران ب��راي اصلاح الگوي 
مصرف كش��ور و تشكيل واحدهاي مربوطه در يكي از معاونت هاي 

وزارت خانه ها، سازمان ها و دستگاه هاي كشور.
 انج��ام پژوهش هاي مورد نياز براي بخش الگوس��ازي مصرف 

توسط وزارت علوم، تحقيقات و فناوري.
 تش��كيل ش��وراي عالي الگوي مصرف در سطح سران قوا براي 
سياس��ت گذاري هاي لازم در س��طح ملي، حسب رهنمودهاي مقام 

معظم رهبري.
 يافت��ن راه هاي انطباق الگوي مصرف كش��ور با الگوي اقتصاد 

اسلامي و در حد نياز كشور.

 توجه به الگوي مصرف در برنامه ي پنجم توسعه در تمام بخش ها، 
همانند الگوي مصرف بهينه ي انرژي در برنامه هاي دوم و سوم )به 

الگوي مصرف در برنامه ي چهارم توسعه كم توجهي شد(.
 مطالع��ه و برنامه ريزي لازم براي جلوگيري از مصرف بي رويه ي 

واردات در مقابل توليد داخل كشور.
 بازنگري جدي در نظام آموزشي مصرف.

 بازنگري در الگوي تجارت خارجي.
 جلوگي��ري از رانت هاي مالي در خريده��اي خارجي و داخلي و 
بازنگ��ري مجدانه در اين زمينه با آرامش لازم و به  دور از سياس��ي 

كاري.
 بازنگري در واردات كشور، به منظور حفظ توليد داخل محوري به 

جاي مصرف محوري.
 برگش��ت دادن زباله ه��اي مصرفي مربوط به اق��لام توليدي به 
چرخه ي توليد. ضرورت دارد، سامان دهي موارد بازيافتي و چگونگي 

بازگشت آن ها را به مدار توليد مورد توجه قرار دهيم.
 تشكيل واحد الگوس��ازي اصلاح مصرف در دستگاه ها، زير نظر 

بالاترين مقام هر دستگاه.
 بازنگري در نيروي انس��اني دستگاه ها،  با هدف افزايش كيفيت 

امور، كاهش نيروي انساني و...
 تنظي��م لايحه اي توس��ط دولت و تقدي��م آن به مجلس محترم 

شوراي اسلامي براي سامان دهي و اصلاح الگوي مصرف.
 انجام مطالعات تجميعي براي استانداردس��ازي مصرف و نظارت 

مديريتي بر مصرف گرايي بخش هاي گوناگون.
 جلوگي��ري از انحراف مباحث اصلاح الگوي مصرف و ايجاد 
يك مرك��ز واحد براي تجمي��ع و تلفيق اقدام ه��اي مربوط به 

دستگاه ها.
 تهيه ي تيزر و كليپ هاي تبليغاتي براي اصلاح الگوي مصرف.

 در كن��ار اطلاع رس��اني صحيح و رس��مي، معرفي مصرف گرايي 
ناصحيح به نحو مطلوب از طريق مطبوعات، رس��انه ي ملي و... به 

اقشار گوناگون جامعه.
 ترويج فرهنگ جمع آوري اقلام بازيافتي در كش��ور. در اين زمينه 
مي توان از تجارب كشورهاي ديگر استفاده كرد و در قالب فيلم هاي 

مستند مردم را آگاه ساخت.
 برنامه ريزي ب��راي آموزش در زمينه ي نظارت بر بخش توليد به 
منظور استفاده از تجهيزات نوين به جاي تجهيزات فرسوده و قديمي، 

و نيز كنترل توزيع و مصرف.
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