
ــت  ــور اس خرما يكي از محصولات باغي كش
ــاليانه به يك ميليون تن مي رسد.  كه توليد آن س
بررسي ميزان توليد محصول خرما در كشور نشان 
ــي 1385 و  ــال هاي زراع ــد كه در طي س مي ده
1387 ميزان توليد اين محصول به ترتيب 0/7 و 4 
درصد (نسبت به سال قبل خود) كاهش يافته است 
. اين كاهش در ميزان توليد محصول را مي توان به 
ــالي هاي متوالي، شور شد  عواملي چون خشكس
آب ها، وجود گرد و خاك در مناطق غربي و جنوبي 
كشور و بروز عارضه خشكيدگي خوشه هاي خرما 

نسبت داد.
ــه توليد خرما ايران جزء  با وجوداينكه در زمين
چهار كشور اول دنياست و حدود 15 درصد خرماي 
ــود و از نظر كيفيت،  ــان در ايران توليد مي ش جه
برخي از گونه هاي خرماي توليدي ايران در جهان 
بي نظير است، اما در زمينه صادرات، اين محصول 
كشور از رتبه و جايگاه مناسبي برخوردار نيست. 
اهميت اين محصول، سرمايه گذاري هر چه بيشتر 
ــته بندي، بازاريابي  در عرصه توليد و فرآوري، بس

ــدن  و صدور آن را مي طلبد. در صورت مرتفع ش
ــكلات مختلف توليد و صادرات اين محصول  مش
ــت آن در اقتصاد  ــده، مزي ــام موارد ذكر ش در تم
ــده و بر قابليت رقابت بين المللي  كشور بيشتر ش
آن افزوده خواهد شد. بي ترديد چالش هاي اصلي 
ــمار مي رود.  در زمينه توليد و صادرات خرما به ش
ــگاه توليد و  ــد تنها راه حفظ جاي به نظر مي رس
صادرات خرماي ايراني،  توجه به تمامي حلقه هاي 
توليد، آموزش،  بسته بندي،  ايجاد صنايع تبديلي،  

بازاريابي و صادرات است. 
خرما به عنوان دومين محصول باغي كشور به 
دليل مزاياي نسبي فراواني كه در مقايسه با ديگر 
محصولات كشاورزي دارد بسيار مورد توجه است. 
ــتقيم  ــتغال مولد به طور مس ارزآوري، ايجاد اش
ــع جانبي، تأمين امنيت  ــتقيم در صناي و غيرمس
غذايي و اجتماعي جامعه، حفظ و پايداري محيط 
ــور در بازارهاي  زيست، تقويت قابليت رقابت كش
ــي از توليد  جهاني و ... از جمله ثمرات متعدد ناش
و صادرات خرماست. اين در حالي است كه به رغم 
داشتن قابليت ها و مزيت هاي نسبي بسيار، هنوز 
ــيار زيادي در زمينه صادرات خرما  مشكلات بس
وجود دارد. خرماي ايران به لحاظ مزه و طعم مورد 
ــر جهان بوده و  علاقه مصرف كنندگان در سراس
مي تواند يكي از منابع عمده كسب درآمد ارزي در 
بخش كشاورزي باشد و ايران قادر است همچنان 
ــي از بزرگ ترين  ــوان يك ــود را به عن موقعيت خ
ــدگان خرما در جهان  توليد كنندگان و صادركنن
ــي از صادرات اين محصول  حفظ كند. درآمد ناش
ــي از چالش هاي صادرات  پرارزش مي تواند بخش
ــازد و گام موثري در جهت  غير نفتي را برطرف س
بهبود اوضاع صادراتي ايران باشد. به علت كمبود 
ــته بندي، بخش قابل  ــات فرآوري و بس كارخانج
ــود.  توجهي از خرماي توليدي ايران ضايع مي ش
ــكبارايران به صورت فله صادر شده و  بيشتر خش
ــته بندي هاي كوچك  ارزش افزوده حاصل از بس
ــود. علاوه  ــورهاي صادركننده مي ش نصيب كش
ــطه بين صادركننده و  بر موارد مذكور وجود واس
ــش درآمد ارزي حاصل  مصرف كننده باعث كاه
ــا توجه به  ــود. ب ــادرات اين محصول مي ش از ص
محدوديت كشت و برداشت اين محصول در دنيا، 

توليد و عرضه صحيح آن مي تواند عهده دارنقش 
ــد. خرما  ــور باش مهمي در ارزآوري و اقتصاد كش
ميوه اي مورد تقاضاي بازار است؛ ولي حجم تقاضا 
به تنهايي جهت صدور يك كالا كافي نيست، بلكه 
نحوه و چگونگي عرضه آن در بازار اهميت فراواني 
ــا كالاهايي با كيفيت بالا و مرغوبيت  دارد. چه بس
ــاي بين المللي عرضه  ــه بازاره ــراوان از ايران ب ف
ــته بندي صحيح و  ــود كه به دليل عدم بس مي ش
ــب در درجه اول تقاضا قرار ندارد.  تبليغات مناس
بنابراين فرآوري و بسته بندي نامناسب خرما در 
كشور ما به هيچ وجه جوابگوي رقابت در بازارهاي 
ــورهاي صادر كننده چون  ــر كش خارجي با ديگ

عربستان و كويت نخواهد بود. 
ــي، صادرات  ــاي صادرات ــق آخرين آماره طب
ــدون انجام هيچ  ــا در ايران ب اقلام مختلف خرم
نوع فعاليت صنعتي بر روي آنها، ارزش افزوده اي 
ــور  معادل 2 تا 8 برابر قيمت خرما در داخل كش
ــتي و  ــراه دارد و چنانچه به طرق بهداش را به هم
ــتريان خارجي،  بسته بندي و  مطابق سليقه مش
ــود، قريب به 10 تا 12 برابر ارزش  و نگهداري ش
ــش مي دهد و فرصت هاي  صادرات خرما را افزاي
ــران يكي از  ــاد مي كند. اي ــغلي متعددي ايج ش
مهمترين صادر كنندگان خرماست و اين امر لزوم 
ــتر و اختيار كردن روش هاي نوين در  توجه بيش
كشت و فرآوري و بسته بندي، بازاريابي و تبليغات 
اين محصول را نمايان مي سازد كه مي تواند نقش 
بسزايي در اشتغال، ايجاد صنايع تبديلي و ارز آوري 
ــت كه با مروري بر  ايفا كند. اين گزارش بر آن اس
مشكلات و تنگناهاي توليد و صادرات خرما، آنها 
را شناسايي و ارائه كند و نهايتاً جهت رفع مسائل 
و مشكلات مذكور،  ارائه طريق كند تا بدين ترتيب 
گامي در جهت توسعه اقتصادي كشور و همگرايي 
برنامه هاي پنج ساله توسعه اقتصادي، اجتماعي و 

فرهنگي كشور با اهداف آنها برداشته شود. 
برخي دانشمندان محل پيدايش نخل خرما را 
در كرانه هاي خليج فارس و برخي ديگر زيستگاه 
ــبه قاره هند مي دانند.  ــمال آفريقا يا ش آن را ش
اشاره هايي هم به وجود نخل خرما در مصر باستان 
ــمال آفريقا و خاورميانه از  شده است. در واقع ش
مهمترين مناطق پرورش درخت خرما در جهان 

مركز پژوهش مجلس از بررسي وضعيت توليد خرما در كشور:

ايران
دومين توليدكننده خرما در جهان 
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به شمار مي آيند. مدارك باستان شناسي موجود 
نشان مي دهد كه قدمت كشت نخل خرما در ايران 
به ويژه در مناطق جنوب غربي كشور و در اطراف 
مناطق فعلي آبادان، خرمشهر و شادگان به بيش 
از 6000 سال قبل برمي گردد. 53 درصد از خاك 
ــت و پرورش نخل هاي  كشور ايران مستعد كش
خرماست. اراضي قابل توجهي در مناطق جنوب، 
ــور مستعد  ــرق كش جنوب غربي و همچنين ش
ــت و ساليان  ــت، پرورش و باروري نخل اس كاش
درازي است كه در اين مناطق كشت اين محصول 
انجام مي شود، در حال حاضر خرما در 15 استان 
ــود كه از  ــت و پرورش داده مي ش ــور كش كش
ــتان عمده توليد كننده خرما در كشور،  5 اس
ــتان 15/14  ــت 19/79 درصد، خوزس جيرف
درصد، سيستان و بلوچستان 15/06 درصد، 
ــزگان 13/08  ــهر 13/47 درصد و هرم بوش
ــور را تشكيل  درصد از كل توليد خرماي كش

مي دهند كه به طور كلي دو سوم توليد خرماي 
كشور را به خود اختصاص داده اند1.

ــت مربوط به استان  ــطح زير كش  بالاترين س
سيستان و بلوچستان است و خوزستان با سطح 
ــتان هاي بوشهر  ــت 37452 هكتار، اس زير كش
ــت 36934 هكتار، هرمزگان با  با سطح زير كش
سطح زير كشت 34169 هكتار و منطقه جيرفت 
ــت 30797 هكتار در مقام هاي  با سطح زير كش

بعدي از نظر سطح زير كشت قرار دارند.
آمار اعلام شده در مورد ميزان توليد محصول 
ــان  ــال هاي 1380 تا 1387 نش ــن س ــا بي خرم
ــال هاي  مي دهد كه كاهش توليد محصول در س

1385 و 1387 اتفاق افتاده است. در سال 1385 
ميزان توليد محصول به ميزان 0/7 درصد نسبت 
ــز 4 درصد  ــال 1387 ني ــال 1384 و در س به س
ــال 1386 كاهش يافته است كه اين  نسبت به س

ميزان كاهش به دلايل مختلف روي داده است.
ــود بيش از هر عاملي موضوع گرد  گفته مي ش
ــا در مناطق  و خاك باعث كاهش محصول خرم
خر ماخيز شده است. پديده گرد و خاك علاوه بر 
ــت محصول، سبب كاهش  كاهش ميزان برداش

جدي كيفيت اين محصول نيز شده است. گرد و 
غبار باعث هجوم انواع آفت به نخلستان ها مي شود 
و همين امر كاهش جدي كمي و كيفي محصول 

خرما را به دنبال مي آورد. 
ــه علت  ــد ب ــه ارون ــال رودخان ــن ح در همي
ــتان خوزستان و  ــال اخير اس ــالي دو س خشكس
ــدت و توأم  ــوس بارندگي در اين م كاهش محس
ــدن آن با كاهش خروجي آب پشت سدهاي  ش
ــاي  ــش آب رودخانه ه ــن كاه كارون و همچني

ــور عراق، شور و كم آب شده  دجله و فرات در كش
و اين موضوع ضربات جبران ناپذيري بر كشاورزي 
ــل داران وارد آورده  ــه اقتصاد نخ منطقه و از جمل

است.
ــت و توليد  ــطح زير كش در جدول 1 ميزان س
محصول خرما به تفكيك هر يك از استان ها طي 

دوره هاي 1380 تا 1387 بيان شده است: 
بررسي چالشهاي موجود در توليد و 

صادرات خرماي ايران 
ــده خرما در  ــورهاي توليد كنن از بين كش
ــور توليد كننده اصلي خرما  جهان، 5 كش
در دنيا هستند. مصر با توليد 1 ميليون و 
113 هزار تن در رتبه اول، ايران با توليد 
ــتان  ــن در رتبه دوم، عربس 1 ميليون ت
ــوم و  ــزار تن در رتبه س با توليد 982 ه
كشورهاي امارات و پاكستان به ترتيب 
با توليد 755 هزار تن و 500 هزار تن در 
رتبه هاي چهارم و پنجم توليد خرما قرار 
ــت كنوني جايگاه  ــد، اما در وضعي گرفته ان
ــده و با كاهش توليد در يكي  ايران متزلزل ش
دو سال اخير نيز باعث كاهش مزيت نسبي توليد 
و صادرات خرما شده است. مزيت نسبي با استفاده 
از هزينه هاي توليد محصول محاسبه مي شود. بر 
ــده، خرما از محصولات  اساس مطالعات انجام ش
باغي داراي مزيت نسبي در توليد و صادرات است، 
ولي با توجه به مبناي محاسباتي مزيت نسبي كه 
همان هزينه هاي توليد است، اين شاخص پايدار 
ــش هزينه هاي توليد روند  نبوده، با توجه به افزاي
كاهشي دارد. در اين شرايط، با دور باطل افزايش 

استان

13801381138213831384138513861387

سطح 
سطح زيرتوليدزير كشت

سطح توليدكشت
سطح زيرتوليدزير كشت

سطح زيرتوليدكشت
سطح توليد كشت

سطح توليدزير كشت
سطح توليدزير كشت

توليدزير كشت

283500284600391510528656588101542011005351254481748كرمانشاه
29817048642354102492347341263673582214252937741145071400001500004029615178037452152476خوزستان

274981268222746013123129224130205278181202362936112338727150125000290771279432477098668فارس
22701950152307613529423961159917241531367922461613900525517980002697614728725207123010كرمان
خراسان 
1180319222242025045030439836535710110062149246378جنوبي

750268478523037802322780180678023803801420535145824390اصفهان
سيستان 

و 
بلوچستان

3560313153635445144892362901373233676414273837819148748378001490004419016776344855151611

12150134381361471361501381571431601997422458ايلام
كهكيلويه 

و 
بوير احمد

162644284428442848845285668870674

3431111651334284115399342941226923437814641534786147000347501471004726515175736934135662بوشهر
922049307942784410211010210810411528120سمنان

2273155831044643238755573436555235805560361369003700689039001998يزد
3566523338436748145288375251416563937515187339118143030373201435003697814231734169141699هرمزگان
2020202020202020لرستان
2825380823285199240529310137198293661403082982114794307701664503395215500030797199192جيرفت
218559862609242510875063229944966341423298498962523886599669823812098892325393710538653493881006386جمع

(واحد: سطح زيركشت: هكتار/ توليد: تن)

مأخذ: وزارت جهاد كشاورزي، 1387

جدول 1. ميزان سطح زير كشت و توليد محصول خرما از سال 1380 تا 1387

در حال حاضر خرما در
 15 استان كشور كشت و پرورش داده 

مي شود كه از 5 استان عمده توليد كننده 
خرما در كشور، جيرفت 19/79 درصد، 
خوزستان 15/14 درصد، سيستان و 

بلوچستان 15/06 درصد، بوشهر 13/47 
درصد و هرمزگان 13/08 درصد از كل توليد 

خرماي كشور را تشكيل مي دهند
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ــور و ساير عوامل،  هزينه هاي توليد در داخل كش
كاهش مزيت نسبي توليد و صادرات ادامه مي يابد 
كه به همراه آن كاهش ميزان توليد در هكتار را نيز 
بايد به آن افزود به طوري كه ايران با وجود داشتن 
رتبه اول در سطح زير كشت در جهان از نظر ميزان 
عملكرد (تن در هكتار) در رتبه چهارم قرار گرفته 
ــت. به علاوه براي صادرات محصولاتي مانند  اس
ــخصي وجود ندارد و  خرما، راهبرد صادراتي مش
ــبي اين محصول بر اساس مطالعات رو  مزيت نس
ــان مي دهد قدرت رقابتي  به كاهش است كه نش
خرماي ايران در بازارهاي جهاني در حال كمرنگ 
ــت. اين محصولات همچنان با كيفيت  شدن اس
ــورت فله اي، بدون  نازل و در مورد خرما گاه به ص
ــليقه متقاضيان در  ــته بندي نامتناسب با س بس
ــورهاي ديگر به  ــادر و در كش بازارهاي هدف، ص
صورت مناسب بسته بندي و مجدداً صادر مي شود. 
بنابراين ضروري است با تقويت پيوند بخش هاي 
صادرات و توليد و برنامه ريزي مناسب، زمينه براي 

« توليد براي صادرات» فراهم شود. 
مهمترين چالش هاي توليد و صادرات 

خرما در كشور
ــي از عواملي  ــودن عملكرد كه ناش 1. پايين ب
ــب، سنتي بودن  ــتفاده از ارقام نامناس مانند اس
ــاختار توليد، نبود الگوي مناسب كشت، عدم  س
رعايت اصول فني به زراعي ، عدم آبياري مناسب، 
ــتان ها، عدم كارآيي  عدم تغذيه بهينه در نخلس
روش هاي كنترل عوامل زيان آور زنده و غير زنده 
ــرز، عدم كارآيي  (آفات، بيماري ها و علف هاي ه
ــرايط  ــي از ش ــارات ناش روش هاي كنترل خس
نامناسب خاك، عوامل جوي، خاك و ...) مي باشد 

كه به اختصار به بعضي از اين موارد مي پردازيم:
ــي از  ــب: يك ــام نامناس ــتفاده از ارق 1-1. اس
ــه مي تواند در بهبود كيفيت  مهمترين عواملي ك
ــق دادن به صنعت خرما  محصول و در نتيجه رون
در جهان مؤثر باشد ، استفاده از ارقام برتر و تجاري 
است. در كتاب هاي قديمي كه حدود 200 سال 
قبل نوشته شده اند از 25 رقم درخت خرما كه در 
ــت مي شده نام برده  عراق و اطراف خرمشهر كش
ــت كه امروزه نيز به همان نام ها شناخته  شده اس
مي شوند، اما آمارهاي موجود نشان مي دهند كه 

ــناخته شده اند  بالغ بر 3000 رقم خرما در دنيا ش
ــت،  ــده اي از آن متعلق به ايران اس كه بخش عم
ــده خرما در دنيا 400  ــناخته ش از 3000 رقم ش
ــت. بيشتر اين ارقام در  رقم آن متعلق به ايران اس
ــتان، هرمزگان، كرمان، بوشهر،  6 استان خوزس
فارس و سيستان و بلوچستان پراكنده شده اند كه 
اسامي ارقام غالب ايران و منطقه كشت اين ارقام 

در جدول ذيل آمده است.
ــور توليد مي شود  مهمترين ارقامي كه در كش
ــتعمران) در خوزستان، رقم  ــاير (يا اس را رقم س
ــام زاهدي و پيارم در  مضافتي در كرمان و بم و ارق

حاجي آباد هرمزگان تشكيل مي دهد. 
ــاختار توليد: بر اساس  ــنتي بودن س 2-1. س
ــال 1384 از كل  ــده در س ــام ش ــي انج بررس
ــور به طور ميانگين  بهره برداري هاي خرماي كش
مساحت 33 درصد از نخلستان هاي كشور كمتر 
ــتان هاي  ــط 1 درصد نخلس ــار و فق از 0/5 هكت
ــاحت دارند كه اين  كشور بيش از 15 هكتار مس
امر نشان دهنده سنتي بودن ساختار توليد خرما 

در كشور است.
3-1. عدم تغذيه بهينه در نخلستان ها: بيشتر 
ــليقه، توان  ــور كود را بر حسب س نخلداران كش
ــدم وجود كود)  ــازار (وجود يا ع مالي و وضعيت ب
درنخلستان ها استفاده مي كنند. در بررسي هاي 
ــت كه در78 درصد  انجام شده مشخص شده اس
ــزگان و 72 درصد نخيلات منطقه  نخيلات هرم
ــود و  ــودي مصرف نمي ش ــت هيچ گونه ك جيرف
ــت در بيش از 50 درصد  به طور كلي مي توان گف
نخلستان ها هيچ گونه كودي مصرف نمي شود. در 
نخلستان هايي هم كه تغذيه صورت مي گيرد فقط 

كودهاي ازته مصرف مي شود.
4-1. عدم آبياري مناسب: نخل خرما بر خلاف 
تحمل نسبتاً بالا نسبت به شرايط نامساعد محيطي 
ــد محصول  ــي،  براي تولي ــكي و كم آب نظير خش
ــب نياز به آب كافي و با  با كيفيت و كميت مناس
ــاس گزارش هاي  ــر اس ــوب دارد. ب كيفيت مطل
ــتان هاي  موجود حدود 95 درصد اراضي نخلس
كشور با روش هاي آبياري سطحي نظير روش هاي 
كرتي، نواري، شياري، تشتكي و جزر و مدي آبياري 

مي شوند.

5-1. عدم كارآيي روش هاي كنترل خسارات 
ــب (عوامل جوي و ...): در  ناشي از شرايط نامناس
ــالي و گرد و  ــال جاري بروز دو پديده خشكس س
ــتان هاي خرماخيز علاوه بر كاهش  خاك در اس
كمي توليد، كاهش كيفيت اين محصول را نيز به 
ــت. به دليل خشكسالي دو سال  همراه داشته اس
اخير استان خوزستان و كاهش محسوس بارندگي 
ــدن آن با كاهش خروجي  در اين مدت و توأم ش
آب پشت سدهاي كارون و همچنين كاهش آب 
ــور عراق، آب  ــاي دجله و فرات در كش رودخانه ه
ــده است كه اين شوري  اروند رود شور و كم آب ش
بيش از حد باعث ضررهاي زيادي به نخل داران و 
ــده  توليد محصول خرما در كناره هاي اين رود ش
است. همچنين بعضي از كارشناسان دليل ديگر 
شور و كم آب شدن اروند رود و در نتيجه تأثير سوء 
ــتان ها را آلودگي شيميايي و سرريز  آن بر نخلس
ــاب هاي صنعتي كارخانجات در آن  ــدن پس ش

مي دانند.
2.پايين بودن كيفيت محصول: كيفيت پايين 
ــور به دليل عواملي چون  خرماي توليدي در كش
ــب، مديريت نامطلوب  ــتفاده از ارقام نامناس اس
نخلستان، شيوه نامناسب برداشت و حمل و نقل، 
شيوه نامناسب فرآوري و بسته بندي، نبود استاندار 
ــردخانه،  نبود  ــا و س ــي ارقام، كمبود انباره كيف
استاندارد بهداشت و نبود فرآيند كنترل كيفي و 
ضعف قوانين در زمينه مقررات و موازين بهداشتي 
در هنگام برداشت و پس از برداشت و عدم وجود 
ــطح  قوانين و مقررات جامع در جهت ارتقاي س
بهداشتي خرماي صادراتي و نحوه بسته بندي آن 
مطابق با معيارهاي بهداشتي اتحاديه اروپا و جهان 

حاصل شده است.
1-2- . نبود استاندارد بهداشت: از ديگر دلايل 
ــور  ــرفت صادرات خرما در كش عمده عدم پيش
ــازي  ــو و پاكس ــت كه روش هاي شستش اين اس
ــت آنها را  ــا به صورتي كه قابلي و ضد عفوني خرم
ــه طور دقيق و  تا حد قابل قبولي افزايش دهد، ب
ــت و اغلب نخل كاران و يا  اصولي اشاعه نيافته اس
ــه قديمي ترين  ــته بندي خرما ب كارگاه هاي بس
ــام مي دهند.  ــن كار را انج ــاده ترين روش اي و س
ــا كاهش  ــوي خرم ــدف از شستش مهمترين ه

تعداد ارقامنام كشور
400ايران
370عراق
250تونس
244مراكش
196آمريكا
26مصر

22سودان
بيش از جهان

3000

محل كاشتنام رقم
خرماي خارك
استان هرمزگانخرماي پيارم
جيرفت و كهنوجخرماي ربي

خوزستانخرماي ساير(استعمران)
استان كرمان(بم)خرماي كروت
جيرفت و كهنوجخرماي كلوته

استان كرمان(بم)خرماي مضافتي
جيرفت و كهنوج و بمخرماي هليله اي 
استان فارسخرماي شاهاني
خرماي خاصه
سيستان و بلوچستانخرماي خشك

خوزستان و بوشهرخرماي قصب(زاهدي)
بوشهرخرماي كبكاب

سطح زير رتبهتوليد(تن)كشور
عملكردرتبهكشت(هكتار)

رتبه (تن/هكتار)
11300001335006337311مصر
10000002240000141664ايران

500000585000558823پاكستان
9825463155734360392عربستان
75500041876000240595امارات
5000005155000432256الجزاير
663877412009615527جهان

جدول4. تعداد ارقام خرماي موجود در جدول3. ارقام خرماي مورد استفاده در ايرانجدول 2. سطح زير كشت، توليد و عملكرد محصول خرما در جهان بر اساس آمار فائو( 2007) 
كشورهاي مهم خرماخيز جهان

ـور و ساسايري ععواواململ، ههزيزينهنهههاياي تتولليدد ددر داداخلخل ككشـش
كاهش مزيت نسبي توليد و صادرات ادامه مييابد
تتكتار را نيز كككه به همراه آن كاهش ميزان توليد در ه
بايد به آن افزود به طوري كه ايران با وجود داشتن
كرتبه اول در سطح زيركشت در جهان از نظر ميزان
تتكتار) در رتبه چهارم قرار گرفته ككرد (تن در ه ررك ككعمل
ــت. به علاوه براي صادرات محصولاتي مانند اس

ــخصي وجود ندارد و  خرما، راهبرد صادراتي مش
ــبي اين محصول بر اساس مطالعات رو مزيت نس

ـنناخاختهته ششدهدهاناند د ا اشـش بابالغلغ ببر 30300000 رقمق خخرمما ادرد ددنين
ــت، ــدهاي از آن متعلق به ايران اس كه بخش عم
ــده خرما در دنيا400 ــناخته ش از 3000 رقم ش
ــت. بيشتر اين ارقام در رقم آن متعلق به ايران اس
ــتان، هرمزگان، كرمان، بوشهر، 6 استان خوزس
فارس و سيستان و بلوچستان پراكنده شدهاند كه
اسامي ارقام غالب ايران و منطقه كشت اين ارقام

در جدول ذيل آمده است.
ــور توليد ميشود مهمترين ارقامي كه در كش

كاكارآآييي روششههاياي ككنتنترلل خخسااراات ت 55-11. عدعدم م
ــب (عوامل جوي و ...): در ناشي از شرايط نامناس
ــالي و گرد و سسكس ــال جاري بروز دو پديده خش ككس
ــتانهاي خرماخيز علاوه بر كاهش خاك در اس
كمي توليد، كاهش كيفيت اين محصول را نيز به
سسكسالي دو سال ــت. به دليل خش ككهمراه داشته اس
اخير استان خوزستان و كاهش محسوس بارندگي

ــدن آن با كاهش خروجي  در اين مدت و توأم ش
آب پشت سدهاي كارون و همچنين كاهش آب

مأخذ: وزارت جهاد كشاورزي، 1389. 
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ــار ميكروبي آن  آلودگي اوليه خرما و كم كردن ب
ــاد خرما و ترش شدن  است تا بدين وسيله از فس
آن و ايجاد بيماري در مصرف كنندگان جلوگيري 
شود. البته بايد توجه داشت كه انجام شستشو فقط 
بر روي برخي ارقام امكانپذير است. براي موفقيت 
در صادرات خرما بايد روش هاي مختلف شستشو و 
پاكسازي به منظور كاهش ضايعات و افزايش مدت 
ــكلات  نگهداري را به كار برد تا با از بين بردن مش
نظافت و حفظ شكل ظاهري خرما سرمايه گذاري 
ــترش يابد.  ــادرات آن گس ــد  و ص ــر روي تولي ب
ــنتي  ــور، اكثراً به صورت س باغ هاي خرماي كش
ــوند و حتي در عمليات  احداث و نگهداري مي ش
داشت و برداشت نيز بيشتر از روش هاي سنتي و 
نيمه سنتي پيروي مي شود و تعداد كمي از باغ ها 
به صورت نيمه مكانيزه هستند. در باغ هاي سنتي 
عمليات برداشت و بسته بندي توأماً  انجام مي شود 
ــتقيماً وارد كارتن و  ــده مس ــاي چيده ش و خرم
سپس به بازار عرضه مي شود و هيچ گونه عمليات 
آماده سازي خرما انجام نمي شود. به منظور حفظ 
ــري از ضايعات و  كيفيت محصول خرما و جلوگي
آلودگي در زمان برداشت محصول بهتر است طرح 
ــت محصول خرما توسط  بهبود مديريت برداش
ــتان هاي خرماخيز  ــاورزي اس سازمان هاي كش

كشور به نحو مؤثر پيگيري و اجرا شود. 

نمودار عمليات فرآوري بهداشتي خرما تا 
بسته بندي

2-2. شيوه نامناسب بسته بندي: بسته بندي 
مي تواند به عنوان يك اهرم حمايتي مؤثر در كنار 
ــل از صدور را  قيمت عمل كند و ارزش افزوده قب
حفظ كند. مهمترين صنعت مورد نياز در توسعه 
صادرات خرما صنعت فرآوري و بسته بندي است 
. بر اساس آمار (FAO) كشورهايي نظير تونس و 
الجزاير كه سهم اندك در توليد جهاني خرما دارند 
با اعمال مديريت مناسب و سرمايه گذاري هدفمند 
ــته بندي اين محصول از  در صنايع فرآوري و بس
ــند. با  ــترين عايدات ارزي برخوردار مي باش بيش
ــن صادر كنندگان خرما ي  اينكه ايران جزء برتري
ــر كيلوگرم  ــت ولي ارزش صادراتي ه جهان اس
ــيار نازلي قرار دارد. در  خرماي ايران در سطح بس
ــورهاي پيشرويي  اين خصوص بايد از تجربه كش
ــراي افزايش ارزش افزوده  از جمله تونس و مصر ب
ــته بندي و  ــعه صنعت بس محصول خرما و توس
ــود. مهمترين عامل در  فرآوري خرما استفاده ش
ــل از صدور محصولات  افزايش درآمدهاي حاص
ــته بندي  ــاورزي از جمله خرما فرآوري و بس كش
ــت در حالي است كه  ــب اين محصول اس مناس
حدود 90 درصد خرماي صادراتي ايران به صورت 
فله بدون انجام فعاليت هاي بسته بندي و فرآوري 
و با ارزش افزوده پايين به بازارهاي جهاني عرضه 

مي شود در صورتي كه كشورهايي نظير فرانسه، 
انگليس و هلند بدون آنكه توليد كننده خرما باشند 
با وارد كردن خرما از كشورهاي توليد كننده و پس 
ــب، آن را با ارزش  ــته بندي مناس از فرآوري و بس
ــتر روانه بازارهاي جهاني مي نمايند.  افزوده بيش
ــي بالا براي واردات  وجود تعرفه ها و حقوق گمرك
كارتن و مواد اوليه بسته بندي خرماي صادراتي نيز 
موجب بالا بودن هزينه بسته بندي خرما در ايران 
ــده و چون هزينه   ــه با ساير كشورها ش در مقايس
ــورها مانند دوبي بسيار  بسته بندي در ساير كش
پايين تر از ايران است ، لذا صادر كنندگان ايراني، 
خرماي صادراتي خود را به صورت فله اي به آنجا 
ارسال و پس از بسته بندي مجدد به بازارهاي هدف 
ــر ارزش افزوده زيادي را  صادر مي كنند كه اين ام

نصيب كشورهاي ديگر مي كند.
ــتفاده از روش هاي سنتي و  متأسفانه هنوز اس
غيرمكانيزه در ايران بسيار متداول است و به علت 
عدم زيبايي و غيربهداشتي بودن بسته بندي ها، 
ــمگيري  ــد و عرضه آن را به طور چش رغبت خري
ــي از اين  ــد قابل توجه ــد و درص كاهش مي ده
محصول با ارزش، ضايع و غير قابل مصرف مي شود. 
ــاي مكانيزه  ــريع در امر به كارگيري روش ه تس
فرآوري و بسته بندي خرما و استفاده از روش هاي 
ــي از نيازهاي عمده  ــتي يك ضد عفوني و بهداش
ــبب  ــت. اين امكانات س صنعت صادرات خرماس
افزايش نرخ و دلگرمي كشاورزان در جهت ترويج 
كشت و پرورش نخلستان ها شده و عاملي در جهت 
ــتعدادهاي واقعي در كشاورزي و  به كارگيري اس
صنعت خواهد بود. در زنجيره به هم پيوسته توليد 
و صادرات خرما، بسته بندي نقطه عطفي است كه 
ــد و هم ياري دهنده تبليغات و  هم مرتبط با تولي

بازاريابي است.
ــب فرآوري و ضعف صنايع  3-2. شيوه نامناس
تبديلي: بخش صنايع تبديلي و تكميلي با توجه 
ــر خود به عنوان حلقه  به جايگاه مهم و نقش مؤث
رابط بين مراحل توليد تا مصرف خرما مي تواند از 
طريق عمليات و مراحل مختلف دريافت، فرآوري ، 
بسته بندي، انبارداري، بازاريابي و فروش، محصول 
ــول (يا محصولات)  خام اوليه را به صورت محص
ــوده و به بازار  ــزوده تبديل نم ــا ارزش اف غذايي ب
ــه تنوع محصول  ــه نمايد. با توجه ب مصرف عرض
ــات پايين تر به  ــود خرماهايي با درج خرما و وج
ــي ، كه جهت عرضه  لحاظ كيفيت و خوش طعم
ــب نخواهد بود؛ در صورت  مستقيم در بازار مناس
ــا به عنوان  ــع تبديلي مي توان از آنه تأمين صناي
ــيره خرما،  مواد اوليه در صنايع تبديلي مانند ش
ــركه، مواد صنعتي مثل الكل و غيره  قند مايع، س
ــتفاده كرد و از تفاله و هسته آن جهت خوراك  اس
ــدود 30 درصد از  ــاليانه ح ــت. س دام بهره جس
ــتفاده در صنايع  خرماي توليدي كشور قابل اس
ــد كه در صورت تأمين اعتبارات  تبديلي مي باش
ــداث واحدهاي  ــين آلات و اح جهت خريد ماش
صنعتي تبديلي مي تواند اهميت زيادي در اقتصاد 
كشور داشته باشد كه با توجه به شرايط فعلي كه  

امكان بسته بندي صحيح و ظرفيت سردخانه ها 
وجود ندارد، احداث اين گونه واحدها سبب جذب 
ارزش افزوده زيادي خواهد شد. صنايع تبديلي و 
ــم زنجير بازاريابي  تكميلي يكي از حلقه هاي مه
ــرايط مطلوب، سهم بسيار  ــت كه با ايجاد ش اس
ــولات خام دارد.  ــادي را در ارزش افزايي محص زي
در صورتي كه امكان تبديل محصول خرما فراهم 
شود، افزون بر اينكه پاسخي به نياز مصرف كننده 
است، بلكه باعث ايجاد تعادل بين عرضه و تقاضا 
ــده و نه تنها مصرف كننده از اين موضوع سود  ش
ــز از كاهش قيمت  ــه توليد كننده ني مي برد، بلك
زيان كمتري مي بيند. بر پايه آمار و ارقام موجود، 
بخش قابل توجهي از خرماي توليدي ايران از نوع 
نامرغوب است و نمي تواند مستقيماً وارد بازار شود. 
از طرفي نبود زمينه مناسب براي مصرف اين نوع 
خرما، نه تنها درآمد كشاورزان را كاهش مي دهد، 
ــي پديد  ــتي فراوان ــكلات محيط زيس بلكه مش
مي آورد و منجر به بالا رفتن هزينه تمام شده براي 
كشاورزان و واحدهاي بسته بندي مي شود. برخي 
محققين بر اين عقيده اند كه يكي از راه هاي ممكن 
و موجود براي استفاده از خرماي نامرغوب توليد 
ــهد خرما، قند مايع و خوراك دام است. حضور  ش
در بازارهاي جهاني نيازمند كسب اطلاع از سليقه 
مصرف كنندگان كشورهاي خريدار است، بنابراين 
ــي نه تنها  ــكل كنون عرضه محصول خرما به ش
غير بهداشتي و مخالف سليقه مشتريان خارجي 
ــت، بلكه قدرت رقابت با ساير توليد كنندگان  اس
خرما را ندارد. از اين رو بهتر است به موازات افزايش 
توليد براي گسترش صنايع بسته بندي و تبديلي 

خرما اقدام شود.
ــن بودن قيمت به  3. پايين بودن قيمت : پايي
ــب،  ــتفاده از ارقام نامناس دليل عواملي مانند اس

ا ا ظ ا ا

رررككروروبيب آآن ن ميمي ـاار ر بـب كككككردردن ن كمكم و و آلآلودودگيگ ااولوليهيه خخرمرما ا
ــاد خرما و ترش شدن  است تا بدين وسيله از فس
آن و ايجاد بيماري در مصرفكنندگان جلوگيري
شود. البته بايد توجه داشت كه انجام شستشو فقط
ااكانپذير است. براي موفقيت ككبر روي برخي ارقام ام
در صاادراتا خرما اباايد روشهااي مختللف شستشو و
پاكسازي به منظور كاهش ضايعات و افزايش مدت
لالاكلات ــ ككنگهداري را به كار برد تا با از بين بردن مش
للكل ظاهري خرما سرمايهگذاري ككنظافت و حفظ ش

فرفرانانسهسه، ، كشكشورورهاهاييي ننظيظير ر دردر صصورورتيت ككه ه شوشود د ميم
ههكه توليدكننده خرما باشند ككانگليس و هلند بدون آن
با وارد كردن خرما از كشورهاي توليدكننده و پس
ــب،آن را با ارزش ــتهبندي مناس از فرآوري و بس
ــتر روانه بازارهاي جهاني مينمايند. افزوده بيش
داات ــي باالا لابرايا وارا ركك وجود تعرفههاا و حقوق گمگ
كارتن و مواد اوليه بستهبندي خرماي صادراتي نيز
موجب بالا بودن هزينه بستهبندي خرما در ايران
ــده و چون هزينه ــه با ساير كشورها ش در مقايس

دريافت خرما             ضدعفوني        جداسازي
درجه بندي                  نم گيري         شستشو

طبقه بندي                    بازرسي نهايي           بسته بندي
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ــاختار توليد، عدم تنوع در توليد،  سنتي بودن س
پايين بودن كيفيت، عدم بازاريابي و بازار رساني 

مطلوب بوده است.
1-3.بازاريابي و بازار رساني و قيمت خرما در 
بازارهاي جهاني: مسئله حائز اهميت در صادرات 
ــاني آنهاست .  ــئله بازاررس ــكبار مس انواع خش
ــكبار به مراحلي اطلاق مي شود  بازاررساني خش
ــور توليد كننده تا  كه جريان حركت كالا از كش
ــط مصرف كننده نهايي در بازار  دريافت آن توس
ــود. بازاررساني خشكبار  مصرف را شامل مي ش
به طور عمده شامل مباحث حمل و نقل، توزيع، 
بسته بندي و تبليغات مي باشد. از جمله عواملي 
ــادي و بالا بردن درآمد  كه در بهبود اوضاع اقتص
ــاورزي و افزايش قدرت چانه زني نقش مهم  كش
ــاير تحولات در حال تغيير  داشته و همگام با س
ــي محصولات  ــئله بازارياب ــت، مس و تكامل اس

ــان انتقال  ــت. بازاريابي،  جري ــاورزي اس كش
ــد تا مركز  ــات را از مركز تولي ــا خدم كالا ي
ــازد و عوامل بازاريابي  مصرف فراهم مي س
ــت مكان، زمان،  با انجام خدماتي مطلوبي
ــكل را در كالا ايجاد مي كند.  مالكيت و ش
بر اساس تعريف گسترده، بازاريابي همه 
ــه از مرحله توليد  عمليات و خدماتي را ك
ــراي توليد  ــري ب ــول و تصميم گي محص

ــه محصول به  ــود تا زماني ك ــروع مي ش ش
دست مصرف كننده مي رسد دربرمي گيرد. با 

ــوع خرما در جهان از  وجود اينكه ايران از نظر ن
ــت، ولي به سبب  موقعيت مطلوبي برخوردار اس
ــرمايه گذاري در بازاريابي  ــود س بي توجهي و نب
اين محصول توليد كنندگان با مسائل گوناگوني 
ــوده و در بازار خارجي نيز  در بازار داخلي روبرو ب
ــورهاي  ــبت به كش در موقعيت ضعيف تري نس
ــفافيت و  ــر قرار دارند. عدم ش توليد كننده ديگ
ــول خرما در  پايين بودن قيمت صادرات محص

ــورهاي خرماخيز  ــه با ساير كش ايران در مقايس
ــن محصول به  ــاي عمده صادرات اي از چالش ه
شمار مي آيد به طوري كه هر كيلو خرماي ايران 
ــنت و  در بازارهاي جهاني با قيمت 30 تا 40 س
ــورها 2/5 تا  12/5 دلار به فروش  ــاير كش در س

مي رسد.
ــار جهاني  ــازمان خوارب ــق آمارهاي س مطاب
ــر تن  ــي ه ــروش صادرات ــط ف (FAO) متوس
ــال 2003 ميلادي، 289  ــران طي س خرماي اي
دلار بوده است كه نسبت به متوسط نرخ فروش 
سه كشور عمده توليد كننده خرما نظير عربستان 
ــارات  ــتان (357 دلار) و ام (535 دلار)، پاكس
ــوم و بر اساس شاخص  (280 دلار) در مرتبه س
ــده خرما در  ــور صادر كنن فوق در ميان 20 كش
سطح جهان در مرتبه هجدهم جدول قرار دارد. 
آمار فوق نشانگر پايين بودن نرخ سرمايه گذاري 

مؤثر و عدم سياستگذاري هاي مطلوب در صنعت 
ــت كه با توجه به رفع موجود و  خرماي ايران اس
سهم ايران از ظرفيت هاي متنوع بازارهاي هدف 
ــيار  به ويژه فرآورده هاي جانبي اين محصول بس

ناچيز است.
ــاي بازاريابي  مهمترين و اصلي ترين تنگناه
ــدم وجود  ــلات، از ع ــروش محصولات نخي و ف
ــن  ــب در بي ــازماندهي مناس ــكيلات و س تش
توليد كنندگان ناشي مي شود؛ زيرا تاكنون هيچ 
ــركت با برنامه اي مناسب و يا حتي  تشكل يا ش
حركت گروهي چشمگير و مؤثري بدين منظور 
ــتمر  ــدان فعاليت مس ــت. فق تحقق نيافته اس
مؤسسات و شركت هاي دست اندركار بازاريابي و 
خريداران منفرد جهت تنظيم يك برنامه مدون 
ــور و آغاز  ــول در نقاط مختلف كش خريد محص
فعاليت هاي مناسب صادراتي از مسائل اصلي در 

بازاريابي خرماست. 
2-3. تبليغات در صادرات خرما: تبليغات، هنر 
ــاندن يك پيام و القاي يك فكر به افراد  و فن رس
ــت. هدف از تبليغات  مورد نظر به طور مؤثر اس
افزايش فروش و سهم بازار بالا بردن سطح سود 
و درآمد بيشتر، تقويت زمينه هاي موجود براي 
جلب افراد به ايده ها، كالاها و خدمات ارائه شده و 
همچنين جهت دادن به علايق و انگيزه ها و رفتار 
مصرف كنندگان به منظور ايجاد تقاضاي بيشتر 
ــت كه به  ــت. طبيعت اوليه تبليغات اين اس اس
مصرف كننده اطمينان داده شود محصول مورد 
نظر داراي ارزش مثبت است. كالاها و محصولات 

ــار و كالاهاي  ــران مانند خاوي منحصر به فرد اي
صنعتي خاص بدون نياز به تبليغ و تنها با صرف 
ــاي جهاني را  ــه راحتي بازاره هزينه اي اندك ب
تسخير مي كنند؛ اما براي محصولاتي مانند خرما 
كه جايگاه محكم و با ثباتي را در بازارهاي جهاني 
ــيوه هاي صحيح تبليغاتي  ندارد بدون كاربرد ش
ــت.  نمي توان انتظار فتح بازارهاي جهاني را داش
بنابراين يكي از دلايل عدم رشد مناسب صادرات 
ــات صحيح،  ــدم اعمال تبليغ ــي از ع خرما ناش
فروش حضوري، پيشبرد فروش، روابط عمومي 

و بازاريابي مستقيم است.
ــماري از  ــان عقيده دارند با رفع ش كارشناس
ــه بازاريابي و  ــادرات غيرنفتي، چنانچ موانع ص
ــوص كيفيت خرماي  ــري در خص تبليغات مؤث
ــكلات  ــورت گيرد و در همين حال مش ايران ص
ــع گردد،  ــن محصول مرتف ــه توليد اي مربوط ب
صادرات خرما به سرعت افزايش خواهد يافت، 
به طوري كه بيش از يك سوم خرماي توليدي 
كشور را مي توان روانه بازارهاي خارجي كرد.

ــد  ــيون: در فرآين ــود مكانيزاس 4. نب
ــت به علت كوچك بودن واحدهاي  برداش
ــاختار توليد،  ــودن س ــنتي ب توليدي، س
ــزه و نيز كمبود دانش  كمبود ادوات مكاني
فني در بخش هاي مختلف و درفرآيند پس 
ــت نيز به دليل كمبود وسايل حمل  از برداش
و نقل، كمبود سردخانه و انبارهاي بهداشتي، 
ــته بندي و صنايع تبديلي  ضعف تكنولوژي بس
و تكميلي و كمبود دانش توليد كنندگان در اين 
ــيون  زمينه باعث ضعف توليد از لحاظ مكانيزاس

شده است.
5. بالا بودن ضايعات: به دليل استفاده از ارقام 
ــنتي بودن ساختار  نامناسب با شرايط توليد، س
ــده و عدم  ــارت عوامل زنده و غيرزن توليد و خس
استفاده بهينه از ضايعات در زمان قبل از برداشت 
ــت نامناسب، حمل و  و نيز به علت فرآيند برداش
نقل و نگهداري نامناسب، فرآوري و بسته بندي و 
بازاريابي نامناسب، ضايعات توليد خرما در كشور 
بسيار بالاست كه اين امر بر فرآيند توليد و صادرات 

تأثير سوئي داشته است. 
ــتگذاري و  ــيوه سياس ــد بودن ش 6. ناكارآم
مديريت: متأسفانه آمار و اطلاعات دقيق در رابطه 
با وضعيت توليد خرما در ايران و جهان وجود ندارد 
و اين امر باعث بروز مشكلات و اشتباهات زيادي 
ــت موجود توليد  ــتگذاري براي وضعي در سياس
ــه ضعف مديريت  ــادرات، مصرف و در نتيج و ص
ــن محصول  ــه توليد اي ــي در زمين و غير تخصص

ارزشمند است. 
ــور  ــتان كش ــال حاضر خرما در 15 اس در ح
كشت و پرورش داده مي شود كه طبق آمار وزارت 
جهاد كشاورزي در سال 1387 از 5 استان عمده 
توليد كننده خرما در كشور، جيرفت، خوزستان، 
سيستان و بلوچستان، بوشهر و هرمزگان حدوداً 
53 درصد  از سطح زير كشت خرماي كشور را به 
خود اختصاص داده و به طور كلي دو سوم خرماي 
ــود. با توجه به  كشور در اين مناطق توليد مي ش

مهمترين و اصلي ترين
 تنگناهاي بازاريابي و فروش محصولات 

نخيلات، از عدم وجود تشكيلات و 
سازماندهي مناسب در بين توليد كنندگان 

ناشي مي شود؛ زيرا تاكنون هيچ تشكل 
يا شركت با برنامه اي مناسب و يا حتي 

حركت گروهي چشمگير و مؤثري 
بدين منظور تحقق نيافته است
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ــال هاي 1380 تا 1387  ــده بين س آمار اعلام ش
ــال هاي 1385 و 1387  ــول در س كاهش محص
(نسبت به سال قبل خود) ديده مي شود. در سال 
1385 ميزان توليد محصول به ميزان بسيار كم 
ــال 1387 نيز 4 درصد كاهش  0/7 درصد و در س

يافته است.
ــال 1387 به  كاهش محصول خرما تنها در س
دليل خشكسالي هاي متوالي، شور شدن آب ها، 
وجود گرد و خاك در مناطق غربي و جنوبي كشور 
ــه هاي خرما در  و بروز عارضه خشكيدگي خوش
ــتان كرمان  منطقه جنوب كرمان(جيرفت) و اس

بوده است.
علاوه بر موارد مذكور كه باعث كاهش توليد 
خرما در كشور در طي سال هاي اخير شده است، 
سنتي بودن ساختار توليد، كاشت ارقام نامرغوب، 
ــتي،  ــزه و گاهاً غيربهداش ــت غيرمكاني برداش
ــته بندي،  ــوژي درجه بندي و بس ــف تكنول ضع
كمبود كارگاه هاي بسته بندي پيشرفته، كمبود 
ــته بندي و گران بودن آنها، كمبود  نهاده هاي بس
ــود  ــتي، كمب ــردخانه هاي بهداش ــا و س انباره
كارگاه هاي صنايع تبديلي و تكميلي پيشرفته، 
ــائل  ــل و نقل مجهز به وس ــائل حم كمبود وس
ــاي صنعت  ــده از مهمترين تنگناه خنك كنن
ــي هاي انجام  ــتند. بررس ــور هس ــاي كش خرم
ــركت هاي موجود  شده نشان مي دهد تعداد ش
بسته بندي خرما در كشور بيشتر از شركت هاي 
فرآوري خرماست كه به چند دليل عمده از جمله 
تمايل مشتريان خارجي بر خريد محصول خام و 
بسته بندي شده، قيمت كمتر آنها در مقايسه با 
قيمت فرآورده هاي جانبي خوراكي و همچنين 
ــژه براي  ــر به وي ــر و بهت ــل راحت ت حمل و نق
مشتريان اروپايي و آمريكايي (بازارهاي خارجي 
معتبر) مي باشد. عدم حمايت كافي و پايين بودن 
دانش فني برخي از دست اندركاران بسته بندي 
و فرآوري خرما موجب شده تا نتوانند با حداكثر 
ــته بندي  ــود به توليد محصولات بس ظرفيت خ
ــده خرما بپردازند. بدون در  شده و يا فرآوري ش
نظر گرفتن 5 استان عمده توليد كننده خرما اين 
محصول در 7 استان ديگر كشور (اصفهان، ايلام، 
ــهر، يزد و كرمانشاه) نيز  خراسان، سمنان، بوش
توليد مي گردد. اما عمده كارخانجات بسته بندي 
خرما در استان هاي توليد كننده خرما قرار دارد و 
در ساير مناطق نيز كارگاه هاي بسته بندي خرما 
ــنتي و نيمه سنتي وجود  به صورت پراكنده، س
ــران داراي نظام و  ــته بندي خرما در اي دارد. بس
انضباط نيست. كارگاه هاي خرما آشفته و اصول 
ــود. كارگران نه  بهداشتي در آنها رعايت نمي ش
تنها داراي اطلاعات لازم نيستند، بلكه نظافت و 
بهداشت را نيز رعايت نمي كنند، ديوارهاي اكثر 
كارگاه هاي بسته بندي خرما گلي و خرما در كف 
سالن ها يا باغ ها براي بسته بندي ريخته مي شود. 
ــيده به  ــردخانه ها بوي خرماي ترش از داخل س
مشام مي رسد و در بعضي كارگاه ها سردخانه ها 
ــته بندي اغلب به صورت  ــت. بس محل عبور اس
ــود. تكنولوژي  سنتي توسط كارگر انجام مي ش

دستگاه هاي مورد استفاده نسبت به كشورهاي 
مجاور و عرضه كننده خرما به جهان عقب است. 
ــين آلات آماده سازي  در كارگاه هايي كه از ماش
ــتفاده مي كنند، معمولاً يك  ــته بندي اس و بس
ــت.  ــيار كم اس ــيفت كاري وجود دارد كه بس ش
صنايع ساخت مواد بسته بندي خرما از دقت لازم 
ــتند. هيچ گونه طراحي در شكل  برخوردار نيس
ــته ها وجود ندارد و چاپ روي بسته ها  و فرم بس
بسيار ابتدايي است. رنگ بسته ها بر اساس سليقه 
كشورهاي خريدار نيست. تعداد كارگران بي سواد 
زياد و سرپرستان فقر اطلاعاتي دارند. بسته بندي 
ــته هاي ثانويه و حالت  خرما اكثراً به صورت بس
ــت. تعداد محدودي از كارگاه ها، خرما را  فله اس
ضد عفوني مي كنند. به طور كلي مي توان گفت 
ــته هاي خرماي ايران هيچ گونه جذابيتي  كه بس
نداشته و قابليت رقابت با خرماي صادراتي ساير 

كشورها را ندارد.
ــته بندي خرما  ــركت هاي بس ــد ش 70 درص
ــوان مالي كم،  ــات و ت ــتن امكان ــت نداش به عل
ــه از معايب كار  ــتند و در نتيج صادر كننده نيس
ــبب هرگز به  خود مطلع نيستند و به همين س
فكر بهبود وضعيت بسته بندي خرماي صادراتي 
ــات لازم را در اختيار  ــرا اولاً اطلاع نمي افتند، زي
ندارند، ثانياً امكانات مالي لازم را در اختيار ندارند 
و ثالثاً كنترل دقيق از نظر رعايت استانداردهاي 
ــود. در 75  صادراتي خرما، به عمل آورده نمي ش
درصد موارد خود كشاورزان عمل بسته بندي را 
انجام مي دهند. در حال حاضر ضعف درجه بندي 
و بسته بندي محصولات كشاورزي مشكل اصلي 
ــمار مي رود و اين  در صدور اين محصولات به ش
ــده كه محصول با قيمتي به مراتب  امر باعث ش
پايين تر از محصولات ساير كشورها فروخته شود. 
لذا اقدام دولت در سرمايه گذاري و يا واگذاري به 
بخش خصوصي براي فراهم آوردن دستگاه هاي 
ــته بندي  درجه بندي و تبديل و تأمين مواد بس
مناسب در كوتاه مدت و انجام تحقيقات در زمينه 
شيوه هاي نوين بسته بندي متناسب با تقاضاي 
كشورهاي وارد كننده و تلاش وزارت كشاورزي 
در شناخت و ترويج رقم هاي بازار به منظور توليد 
ــاورزان در  ــولات يكنواخت و آموزش كش محص

كاربرد روش هاي زراعي نو توصيه مي شود.
ــاي بازاريابي  ــالا بودن هزينه ه علاوه بر اين ب
ــطح دانش فني و  ــاني، پايين بودن س و بازار رس
ــدگان،  ــدگان و صادر كنن ــي توليد كنن تخصص
ناهماهنگي بين صادر كنندگان، وجود بوروكراسي 
ــرداران،  ــف بنيه مالي بهره ب پيچيده اداري، ضع
وجود رقباي سرسخت در بازارهاي جهاني، عدم 
ــب به بازارهاي اروپايي و عدم  ــي مناس دسترس
تبليغات از مهمترين عوامل رضايت بخش نبودن 

وضعيت صنعت خرماي ايران است.
ارتقا و بهبود كيفيت محصول توليدي از طريق 
جايگزيني و توسعه كشت ارقام مرغوب تجاري، 
ــتان ها،  رعايت اصول صحيح به زراعي در نخلس
ــداث  ــيون، اح ــد راه مكانيزاس ــع س ــع موان رف
كارخانه هاي پيشرفته صنايع تبديلي و تكميلي 

خرما، بهبود سيستم حمل و نقل، رعايت اصول 
ــت، برداشت، فرآوري  ــتي درفرآيند داش بهداش
ــتانداردها در فرآيند  و صادرات خرما، رعايت اس
ــته بندي ارتقاي سطح مهارت  درجه بندي و بس
ــدگان و صادر كنندگان تبليغات  فني توليد كنن
وسيع و ايجاد سيستم اطلاع رساني سريع و قوي 
به صادر كنندگان از مهمترين راهكارهاي بهبود 

صنعت خرماي كشور است.
ــورمان، از لحاظ  ــق خرماخيز كش اكثر مناط
ــرداري از محصولات  ــد و بهره ب ــت تولي موقعي
ــا، در مرتبه  ــاورزي خصوصاً محصول خرم كش
ــه اعتقاد  ــد تا آنجا كه ب ــز اهميتي قرار دارن حائ
كارشناسان صنايع غذايي، ايران مي تواند بخش 
ــيعي از بازارهاي صادراتي را در اختيار گيرد  وس
و در تأمين درآمد ارزي نقش مهمتري ايفا كند. 
ــكلات موجود در زمينه خرما  با وجود همه مش
وقتي آمار صادراتي محصولات را مرور مي كنيم، 
مرتبه صادرات ايران، آخرين مقام را نداشته، بلكه 
مرتبه اي پايين را به خود اختصاص مي دهد كه 
در صورت رفع ضعف هاي بازاريابي، بسته بندي 
ــوان در صدر و يا مقام هاي بالاي  و صادراتي مي ت

صادراتي قرار گيرد.
ــود در صنعت  ــل معضلات موج لذا براي ح
ــرح زير ارائه  ــنهاداتي به ش خرماي كشور پيش

مي شود:
- توسعه صنايع تبديلي و فرآوري متناسب با 

ميزان توليد،
- نوسازي واحدهاي موجود،

ــتم هاي  ــد به سيس ــز تولي ــز مراك - تجهي
سردخانه اي،

در  ــزه  مكاني ــاي  فعاليت ه ــترش  گس  -
نخلستان ها،

- تعيين استراتژي مشخص براي صادرات.
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