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مقدمه 
ــال ها در زمينه هاى موضوعى گوناگون به  آيا همه محققانى كه س
ــد يافته هاى علمى خود را به  ــغولند، مى توانن مطالعه و پژوهش مش
ــد؟ آيا مجله هاى تخصصى  ــو مؤثرى در اختيار جامعه قرار دهن نح
ــكاس يافته هاى علمى  ــگاه انع ــگاهى تنها جاي و كتاب هاى دانش
ــو، و زبان  ــا محدوديت تيراژ منابع تخصصى از يك س ــتند؟ آي هس
دشوار علمى از سوى ديگر مانعى براى نشر علم در سطوح مختلف 
جامعه نيست؟ آيا تا كنون محققان رشته هاى مختلف به يك اندازه 
ــر دستاوردهاى حوزه خود موفق بوده اند؟ اينها همه از جمله  در  نش
ــش هايى هستند كه دِِنيس مِرِديت،2 دركتاب «تشريح تحقيق:  پرس
ــانيم و پژوهش خود را  ــه پيام خود را به مخاطبان اصلى برس چگون
ــت. كتاب حاضر جزء آثارى  ــيم» به آنها پاسخ داده اس بهبود بخش

ــتارى محققان  ــت كه براى آموزش مهارت هاى ارتباطى و نوش اس
نوشته شده است. اين قبيل كتاب ها بر اهميت «ترويج علم» تأكيد 
ــوند. ترويج علم  ــد و اهميت آن را به جامعه علمى يادآور مى ش دارن
ــتن فاصله زبانى و شناختى ميان دنياى دانشمندان و  به معناى كاس
عموم مردم است. كسانى كه در اين عرصه تحقيق مى كنند تلاش 
ــترى از  دارند به نحوى اين فاصله را كم و كمتر كنند تا گروه بيش
ــوند. با اين حال معمولاً  مردم بتوانند از يافته هاى علمى بهره مند ش
ــت؛ چرا كه مخاطب يك  ــاده اى نيس ــازى زبان علم كار س ساده س
ــينه موضوع آشنا باشد و  بحث علمى بايد حداقل تا حدودى با پيش
اصطلاحات تخصصى را بشناسد. اگر اين مقدمات فراهم نشود گذر 
ــكاف اطلاعاتى ميان متخصصان با عموم مردم دشوار خواهد  از ش
ــه فرصتى براى آموزش  ــگر به صرف اينك بود. امّا آيا يك پژوهش
مبانى رشته تحصيلى خود به عموم مردم را ندارد، بايد حوزه ارتباط 
ــرازان خويش محدود  ــه گروه محدودى از هم ت ــى خويش را ب علم
كند؟ آيا خواننده مطالب علمى هر حوزه الزاماً بايد متخصص همان 
ــت كه مى توان از اين موانع  ــد؟ دِِنيس مِرِديت معتقد اس رشته باش

عبور كرد و يافته هاى علمى را در سطحى گسترده تر اشاعه داد.

معرفى نويسنده 
ــيمى خود را در سال 1968 از  ــى ش دِِنيس مِرِديت مدرك كارشناس
ــال 1970 با اخذ درجه كارشناسى  ــگاه تگزاس گرفت و در س دانش
ــد در رشته «بيوشيمى و نشر علمى»3 از دانشگاه ويسكانسين4  ارش
ــال، وى در كارنامه شغلى  ــد. اكنون پس از 40 س فارغ التحصيل ش
خود به عنوان «خبرنگار علمى»،5 بيش از هزار گزارش و مقاله دارد. 
حوزه فعاليت او «ترويج و نشر علوم» است و طى چهار دهه گذشته 
ــگاه هاى معروفى مثل ام.آى.تى،6  ــى و دانش ــات پژوهش با مؤسس
كرنل،7 و ويسكانسين در اين زمينه همكارى كرده است. علاوه بر 
ــت هيئت مديره «انجمن ملى نويسندگان علمى  اين او مدتى رياس
امريكا»8 را بر عهده داشته و سال ها جزء داوران جوايز اين مؤسسه 
ــت. كتاب «تشريح تحقيق: چگونه پيام  براى مروجان علم بوده اس
خود را به مخاطبان اصلى برسانيم و پژوهش خود را بهبود بخشيم» 
ــت كه در اينجا مورد نقد و  ــنده اس يكى از جديدترين آثار اين نويس

بررسى قرار مى گيرد.

تشريح تحقيق: 
چگونه پيام خود را به مخاطبان اصلى برسانيم و

 پژوهش خود را بهبود بخشيم
دكتر يزدان منصوريان ■ 

عضو هيئت علمى دانشگاه تربيت معلم تهران1
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«تشريح تحقيق: چگونه پيام خود را به مخاطبان اصلى برسانيم و پژوهش خود را بهبود بخشيم»

نگارش علمى، حوزه تحقيقاتى مستقلى 
است كه نه تنها به عنوان يك رشته 

دانشگاهى تدريس مى شود بلكه 
مؤسسات پژوهشى متعددى در اين 

زمينه فعاليت مى كنند

معرفى كتاب
كتاب حاضر از نمونه آثارى است كه در حوزه «نگارش و خبرنگارى 
ــوند. نگارش علمى، حوزه تحقيقاتى مستقلى  علمى»9 منتشر مى ش
ــگاهى تدريس مى شود  ــت كه نه تنها به عنوان يك رشته دانش اس
ــى متعددى در اين زمينه فعاليت مى كنند؛  ــات پژوهش بلكه مؤسس
مثل «فدراسيون جهانى خبرنگاران علمى»10 «اتحاديه انجمن هاى 
ــر علمى»12 و  ــترش نش ــوراى گس ــگاران علمى اروپا»11 «ش خبرن

«انجمن نويسندگان علمى انگلستان».13 
ــده  ــكيل ش كتاب حاضر از چهار بخش اصلى و 27 فصل تش
ــت. اين بخش ها عبارتند از: يادگيرى شيوه هاى جديد ارتباطى،  اس
ارتباط مؤثر با همتايان و هم ترازان، ارتباط با مخاطب غير متخصص، 
و سرانجام تشريح يافته هاى پژوهشى در رسانه هاى ارتباط جمعى. 
ــامل دو فصل است. يكى «مخاطبان خود  ــت كتاب ش بخش نخس
ــود را در پژوهش  ــتراتژى ارتباطى خ ــيد»، و ديگرى «اس را بشناس
ــان مى دهد در اين  ــد». همان طور كه اين عناوين نش طراحى كني
ــنده بر اهميت شناخت مخاطبان و تدوين راهكارهاى  فصول نويس
ــب براى ارتباط با آنها تأكيد مى كند. بخش دوم از پنج فصل  مناس
ــخنرانى هاى  ــت كه عناوين آنها عبارتند از: س ــده اس ــكيل ش تش
ــنيدارى براى ارائه  ــده ارائه كنيد؛ از ابزارهاى ديدارى و ش اقناع كنن
ــترهاى مناسب براى ارائه تدوين كنيد؛  دانش خود بهره گيريد؛ پوس
توضيحات روشنى در خصوص تحقيق خود به رشته تحرير درآوريد؛ 
و سرانجام وبگاه هاى پربار طراحى كنيد. اين پنج فصل را نويسنده 

ــگران  ــراى بهبود ارتباط ميان پژوهش ــه ارائه راهكارهاى مفيد ب ب
اختصاص داده است. 

ــوم تحت عنوان «ارتباط با مخاطب غيرمتخصص»  بخش س
ــى را در بر مى گيرد و به اين  ــه از متن اصل ــل و 132 صفح 12 فص
ــود. فقط مرورى  ــوب مى ش ــب بزرگ ترين بخش كتاب محس ترتي
ــتراتژى  ــر عناوين اين فصول گوياى محتواى آنها خواهد بود: اس ب
ــيد؛ ضروريات اشاعه اخبار پژوهشى را  ارتباطات خود را بهبود بخش
ــتان پژوهش شما را روايت  ــيد؛ اخبارى تدوين كنيد كه داس بشناس
كند؛ يافته هاى پژوهشى را به مخاطبان اصلى برسانيد؛ از ابزارهاى 
تصويرى و ترسيمى كمك بگيريد؛ فيلم هاى علمى آموزنده بسازيد؛ 
سمينارهاى چند رسانه اى ترتيب دهيد؛ از ابزارهايى نظير خبرنامه هاى 
الكترونيكى؛ ويكى؛ وبلاگ؛ پادكست؛ شبكه هاى اجتماعى و وبينار 
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در اين اثر مِرِديت به خوبى نشان 
مى دهد كه محققان رشته هاى 

مختلف علمى هر يك به نحوى با 
اقشار مختلف اجتماع در ارتباطند 

و موفقيت آنان در گرو برقرارى 
ارتباط مؤثر است

ــتند؛ مديران مؤسسه اى كه در آن مشغول  كارى وى در ارتباط هس
ــه درباره اختصاص بودجه هاى  ــى ك به كارند؛ مديران مراكز پژوهش
ــركاى  ــى تصميم مى گيرند؛ مديران و صاحبان صنايع؛ ش تحقيقات
تجارى كه سفارش هاى پژوهشى دارند؛ دانشجويان مقاطع مختلف؛ 
ــانه هاى ارتباط جمعى؛ دوستان؛ آشنايان و سرانجام  خبرنگاران رس
ــنده اثر حاضر با ارائه راهكارهايى  عموم مردم. بر اين اساس نويس
ــر يافته هاى علمى را  ــترش دامنه تأثي تلاش مى كند چگونگى گس
افزايش دهد. وى معتقد است هر پژوهشگر موفق علاوه بر آشنايى 
با اصول و مبانى تحقيق بايد بتواند با ارائه سخنرانى هاى قانع كننده، 
ــركت در  ــتر، تهيه عكس، ش ايجاد وبگاه هاى حرفه اى، تدوين پوس
ــت هاى علمى، و نگارش مقاله هاى ترويجى در  مصاحبه ها و نشس
ــانه هاى ارتباط جمعى دامنه ارتباطات خود را گسترش بخشد و  رس

يافته هاى علمى را ترويج كند.

امتيازها و كاستى هاى كتاب
ــى، تعامل ميان محققان و ارتباط آنان با عموم  از منظر ارتباط شناس
ــت. در  ــن اثر را به خود اختصاص داده اس ــردم دو وجه اصلى اي م
ــنده تلاش كرده ضمن تبيين اهميت ارتباطات  سراسر كتاب نويس
ــان دهد  ــى راهكارهايى عملى براى گذر از موانع ارتباط را نش علم
ــانه تبيين كند. البته  ــيوه هاى تدوين مؤثر «پيام» را در هر رس و ش
ــت نامه آموزشى براى فن نگارش  محتواى اين اثر فراتر از يك دس
ــايد و اهميت  ــت چرا كه پنجره اى تازه به روى محققان مى گش اس

ارتباطات علمى در همه سطوح را يادآورى مى كند.
ــجم، سليس و  از ديگر امتيازهاى اين اثر مى توان به نثر منس
روان آن اشاره كرد. به نحوى كه خواننده در مطالعه متن با كمترين 
دست انداز و دشوارى روبرو مى شود. همچنين رويكرد كاربردى آن 
ــت. ضمناً براى اين اثر  ــر كتاب منعكس شده اس به خوبى در سراس
ــده است كه اطلاعات تكميلى در  يك وبگاه اختصاصى طراحى ش
ــود.15 در واقع اين وبگاه ابتكار خوبى  مورد كتاب در آن يافت مى ش
ــازد  ــترى بين پديدآور اثر و خوانندگان برقرار س بوده كه تعامل بيش
ــعى در  ــت كه اين كتاب س ــانه هايى اس كه خود نمونه خوبى از رس
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(سمينار غيرحضورى از طريق محيط وب)14 استفاده كنيد؛ مقالات 
ــانه هاى ارتباط جمعى بنويسيد؛ كتاب هاى آموزنده  ترويجى در رس
ــرانجام  ــدار تأليف كنيد؛ به عموم مردم آموزش دهيد؛ و س و پرطرف
ــك در راه ترويج علم ترغيب  ــئولان ادارى را به كم مديران و مس

كنيد.
ــى در  ــريح يافته هاى پژوهش بخش چهارم تحت عنوان «تش
ــت فصل و 86  ــاط جمعى»  نيز با دربرگرفتن هش ــانه هاى ارتب رس
ــهم عمده اى از محتواى اثر را به خود اختصاص  صفحه از كتاب، س
ــاعه  مى دهد. عناوين اين فصول عبارتند از: نقاط قوت و ضعف اش
ــيد؛  ــانه هاى ارتباط جمعى را بشناس ــاى علمى از طريق رس يافته ه
ــت هاى  ــيد؛ به درخواس ــاى خاص خبرنگاران آگاه باش از ويژگى ه
ــيد؛  ــركت در مصاحبه ها آماده باش ــگاران توجه كنيد؛ براى ش خبرن
ــد؛ از موانع ارتباطى  ــتفاده كني ــاعه دانش اس از مصاحبه ها براى اش
ــى را بياموزيد؛  ــت هاى علم عبور كنيد؛ مهارت هاى مديريت نشس
ــما مى خواهيد يك پژوهشگر  ــرانجام تصميم بگيريد كه آيا ش و س

مروج علم باشيد؟
ــه محققان  ــان مى دهد ك ــت به خوبى نش ــر مِرِدي ــن اث در اي
ــته هاى مختلف علمى هر يك به نحوى با اقشار مختلف اجتماع  رش
ــت. به  ــد و موفقيت آنان در گرو برقرارى ارتباط مؤثر اس در ارتباطن
سخنى ديگر هيچ محققى نمى تواند به تنهايى مسير پيشرفت علمى 
ــى كند و در اين فرآيند همواره بايد آماده تعامل و همكارى با  را ط
ــد. مهم ترين گروه هايى كه مِرِديت در كتاب خود  افراد مختلف باش
به آنها اشاره مى كند عبارتند از: همكاران پژوهشگر در همان حوزه 
تحقيقاتى؛ پژوهشگران ساير حوزه هاى علمى كه به نحوى با زمينه 




