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آنچه در فرآيند فعلی جهانی شدن بيش از هر چيز 
ديگری جلب توجه می کند و به روند بازگشت ناپذيری 
نيز تبديل شده،  گسترش شگرف و بی سابقه تجارت 
تعرفه  عمومی  موافقت نامه  امضای  است.  جهانی 
نهاد  اين  تبديل  متعاقباً  و  "گات"  همان  يا  تجارت  و 
به  طولانی  و  پرتلاش  سخت،   فرآيندی  طی  از  پس 
اهميت و جايگاه ويژه  بيانگر  سازمان تجارت جهانی 
و  آزاد  تجارت  برقراری  در  فراگير  و  جهانی  نهاد  اين 
ايجاد همبستگی تجاری ميان کشورها و جهانی شدن 

تجارت می باشد.
قابليت های  که  نيست  شکی  فضايی،  چنين  در 
کشور ما برای توسعه و پيوند با اقتصاد جهانی و ادغام در 
نظام حقوقی–تجاری بين المللی غير قابل انکار است. آنچه 
مهم و شايسته توجه خاص است،  اين است که کشور 
ما با درك فضای حاکم بر جامعه چند قطبی بين المللی 
و تجارت جهانی اين قابليت ها را مثل برخی از کشورهاي 

هم تراز به منصه ظهور رساند.
اگر کشورمان از تاريخ پذيرش خود در WTO به 
عنوان عضو ناظر در سال 85 مانند ساير کشورها با اتخاذ 
يک سياست و مشی روشن و شفاف،  مجدانه پروسه 
ما  اکنون  اجرا در می آورد،   به مرحله  را  کامل  عضويت 
بر اساس پيش بينی های اقتصاددانان، می بايست در نيمه 
راه قرار می گرفتيم. ولی با کمال تأسف، مسؤولان کنونی 
با موضع گيری های خاص، در  اخير،  ما، طی چند سال 
ناخواسته،  يا  خواسته  بين المللی  و  داخلی  عرصه هاي 
را  عضويت  شرايط  که  ساخته اند  فراهم  را  زمينه هايی 

سخت تر و پروسه آن را طولانی تر نموده است.
 88 ماه  آذر  در  کشورمان  می دانيم  که  همان طوری 
گزارش رژيم تجاری خود را به سازمان WTO  ارايه داده 
است. اين گزارش با توجه به عملکرد اقتصادی کشور در 
دوره همزمان با قبول عضويت ناظر در سازمان در سال 85 
و بر اساس برنامه سوم توسعه اقتصادی تهيه و تنظيم شده 
و از اين رو متضمن نارسايی ها و ابهامات عديده ای است. 
از اين رو نخستين بخش از پرسش های مربوط به رژيم 
تجاری ايران، در قالب 700 سؤال از طرف 153 کشور عضو 
سازمان طی اسفند ماه 88 از طريق دبيرخانه سازمان در 
اختيار ايران قرار گرفته است. بنا بر اظهارات دفتر نمايندگی 
تام الاختيار تجاری معاونت امور بين الملل وزارت بازرگانی، 
اين سؤالات به تفکيک مربوط به موضوعات مندرج در 
گزارش رژيم تجاری ايران هستند و وزير بازرگانی کشور ما 

مدت زمانی را که اين فرآيند پرسش و پاسخ لازم دارد،  دو 
تا سه سال و روند الحاق ايران را به سازمان WTO هفت 
سال برآورد کرده است. ضمناً اين احتمال هم داده شده که 
در فاصله پاسخ به نخستين بخش از پرسش ها، حداقل 
چند صد سؤال ديگر در ارتباط با رژيم تجاری ايران مطرح 

و دريافت شود.
اعضای سازمان، عمدتاً حول  پرسش های محوری 
نظام و ساختار اقتصادی و تجاری کشورمان دور می زنند 
و اين هدف را دنبال می کنند که تأسيسات و نهادهای 
آنها  بر  قوانين و مقررات حاکم  اقتصادی و تجاری و 
تا چه حد با مقررات و سازوکارهای سازمان، سازگاری 
دارند و چگونه می توان آنها را منطبق و سازگار با فرآيند 

جهانی تجارت نمود.

موانع حضور
چشم انداز  کشور  اقتصاد  کنونی  وضعيت 
اميدوارکننده ای را نويد نمی دهد. به نظر می رسد بازسازی 
نظام اقتصادی و رژيم تجاری ايران نيازمند تلاش و همت 
پيگير متوليان امور کشور اعم از دولتی و خصوصی است. 
در اين قسمت جا دارد به نحو گذرا،  در ارتباط با روند 
الحاق،  به مشکلات چندی اشاره کنيم و در صدد حل 

آنها بر آييم.
مشکل نخست در ارتباط با بازسازی نظام اقتصادی 
و رژيم تجاری کشور است. در وهله اول بايد پايه های يک 
رژيم تجاری آزاد را در کشور پی ريزی نمود. برخورداری از 
يک رژيم تجاری آزاد، نخستين شرط الحاق ايران به سازمان 

WTO  است و کشور ما هنوز فرسنگ ها با چنين رژيمی 
فاصله دارد. تحقق اين مهم و رفع مشکل مذکور بستگي 
دارد که هنوز  کامل سياست خصوصی سازی  اجرای  به 

مراحل اوليه خود را طی می کند.
دومين مشکل به نظام ديوان سالاری عريض و طويل 
و  اقتصاد  از  درصد  هنوز حدود 80  می گردد.  بر  کشور 
تجارت ايران در دست دولت است و نهادها و سازمان های 

دولتي متعددی متولی امور تجاري کشور هستند.
مورد سوم با نظام کنونی حقوقی کشور پيوند دارد. 
برای گذر از اقتصاد دولتی و ارشادی به يک نظام اقتصاد 
رقابتی و رژيم تجارت بازار آزاد، بسياری از قوانين و مقررات 
جاری کشور بايد مورد بازنگری کامل قرار گرفته و قوانين و 
مقرراتی هماهنگ با سازوکارهای سازمان تنظيم شوند و به 
مرحله اجرا درآيند. به عنوان مثال مي توان به قانون تجارت 
مصوب ارديبهشت ماه 1311 اشاره کرد که پس از گذشت 
77 سال طی چند سال اخير مورد بازنگری قرار گرفته و در 
واقع هم اکنون لايحه اصلاح قانون تجارت چند سالی است 
که در کميسيون های مختلف مجلس شورای اسلامی در 
دست بررسی است. اين لايحه متضمن نوآوری های قابل 
توجهی است، ولی نويسندگان آن به هنگام تنظيم، اين 
تجارت  سازمان  به  ايران  روزی  است  ممکن  که  تصور 
اين  رو  از  نداده اند و  قرار  مدّنظر  جهانی ملحق شود را 
توجهی به ضوابط و قواعد و سازوکارهای تجاری سازمان 
تجارت جهانی نداشته اند. بر اين اساس، جا دارد اکنون که 
معرفی و تبيين رژيم تجاری ايران در دست بررسی است، 
به اين موضوع بسيار مهم بها داده شود و بازنگری بر اساس 

معيارهای تجاری جاری سازمان صورت پذيرد.
نوسان های  بحث  دارد  وجود  که  ديگري  مشکل 
سياسی است که خطر ثبات اقتصادی–تجاری و ريسک 
احياي  برای  ايران  می دهد.  افزايش  را  سرمايه گذاری 
موقعيت اقتصادی و تجاری خود نياز عظيمی به جذب 
سياسی  بحران های  دارد.  خارجی  سرمايه گذاری های 
سرمايه ها را فراری می دهند. بر اين اساس دولت بايد تمام 
تلاش خود را جهت اعاده مشروعيت بکار گيرد تا زمينه 

رونق اقتصادی و تجاری را فراهم آورد.
کار  و  کسب  فضاي  به  مربوط  مشکل  پنجمين 
در کشور مي شود. متأسفانه ايران طی چند سال اخير 
مجامع  در  کار  و  کسب  رتبه  کاهش  شاهد  همواره 
بين المللي بوده است. کشور ما در فاصله سال های 92 
تا 97 در ميان 60 کشور جهان رتبه 58 را کسب کرده 
بانک جهانی و سازمان  منتشره  آمار  به موجب  است. 
مالی بين المللی در سال های 2010-2009 ايران، در زمينه 
کسب و کار در ميان 178 کشور جهان به پايين ترين 
قلمرو جذب سرمايه گذاری های  در  و  يافته  تنزل  رتبه 
خارجی همواره شاهد کاهش سرمايه گذاری خارجی و 

فرار سرمايه های داخلی بوده است.
اقتصادی–تجاری  تحريم های  بحث  بعدي  مسأله 
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بازار رقابتی در مقابل تجارت محدود يا همان بازار 
منافع  آن  در  که  است  فضيلت  اين  دارای  انحصاری، 
تأمين  بيشتر  گروهی خاص،  منافع  به  نسبت  عمومی 

ديرباز  از  موضوع  اين  مي گردند. 
تاکنون، مورد تأکيد قرار گرفته است 
نفع  تنها  انحصاری،  که در تجارت 
عده ای معدود حاصل مي شود، ولي 
در تجارت رقابتی منافع عده کثيري 
تأمين مي گردد. اما عملکرد مکانيزم 
عنوان  به  رقابتی  شرايط  در  بازار 
موضوع پژوهش علمی مستقل، تنها 
مطرح  مدرن  اقتصادی  انديشه  در 
مي شود و در واقع می توان گفت که 
مبانی مفهومی اقتصاد مدرن، همگی 
نشأت  رقابتی ها"  "بازار  پارادايم  از 

گرفته است. 

دستاوردهاي بازار رقابتي
اطلاع رسانی  شبکه  يک  اول  درجه  در  رقابتی  بازار 
بسيار کارآمد در خصوص خواسته ها و ترجيحات افراد 
قيمت های  است.  کمياب  منابع  از  استفاده  با  رابطه  در 
نسبی بازار و تغييرات آنها، از يک سو حامل بار اطلاعاتی 
بسيار مهمی درباره اولويت های مصرفی مردم مي باشند و 
از سوي ديگر در بر دارنده امکانات توليدی هستند. مردم 

با انتخاب های اقتصادی آزادانه خود در مورد خريد يا امتناع 
از خريد کالاهای مختلف، سيستم اطلاع رسانی خودکاری 
را در جامعه به وجود می آورند، به طوری که در سايه آن، 
تخصيص منابع در دسترس، جهت 
استفاده بهينه بر حسب اولويت های 
برخلاف  می شود.  داده  سوق  افراد 
آنچه که مخالفان نظام بازار می گويند، 
آزادی انتخاب در اين سيستم، نه تنها 
به معنای نابسامانی و هرج و مرج 
بلکه موجد نظم های چند  نيست، 
که  است  پيچيده ای  بسيار  مرکزی 
از نظر توان انتقال سريع اطلاعات به 
مشارکت کنندگان مستقل و پراکنده، 
به هيچ وجه قابل قياس با نظم های 
تک مرکزی  کنترل شده  سازمانی 
به  مربوط  اطلاعات  نيست. 
تصميمات مصرف کنندگان و توليدکنندگان در خصوص 
و  به طور خودکار  اقتصادی  منابع  از  استفاده  چگونگی 
با سرعت، از طريق مکانيزم قيمت ها در ميان کليه افراد 
ذينفع بازار پراکنده می شوند و در نتيجه، کل سيستم در 
سايه عقلانيت ناشی از اطلاعات درست و کارآمد عمل 

می کند.
بازار  اطلاع رسانی،  شبکه  از  ناشی  کارايی  بر  علاوه 
اين  است.  ديگر  مهم  بسيار  ويژگی  دو  دارای  رقابتی 

دو ويژگی که البته در ارتباط بسيار نزديک با خاصيت 
فرآيند  که  واقعيت  اين  از  عبارتند  هستند،  اطلاع رسانی 
رقابتی، هميشه و در همه جا از جمله بازار  به صورت 
عرصه  در  می کند.  عمل  خلاقيت  و  اکتشاف  اسلوب 
مسابقات ورزشی نيز آنچه در جريان رقابت اتفاق می افتد 
در درجه اول کشف بهترين ها و در عين حال، ايجاد انگيزه  
امکانات مناسب برای خلاقيت ها است.  و مهيا نمودن 
اين فرآيند اکتشاف و خلاقيت به طريق اولی در شکل 
بسيار پيچيده تری در بازار رقابتی وجود دارد. شيوه های 
کم هزينه تر توليد، محصولات جديد و جايگزين - چه 
در خصوص کالاهای مصرفی و چه در خصوص کالاهای 
سرمايه ای - همگی در نتيجه فرآيند رقابتی شکل می گيرند. 
کارآفرينان، مديران برتر، تکنولوژی ها و محصولات جديد 
در فرآيند رقابتی شناخته می شوند و مورد استفاده عمومی 
قرار می گيرند. توليدکننده ای که رقيبی ندارد، چندان نيازی 
به بالا بردن بهره وری توليد خود نمی بيند و انگيزه ای برای 
تحقيق و جست وجوی روش های توليد کم هزينه تر و 
محصولات بهتر ندارد. حتی می توان گفت ضرورت رفتار 
عقلايی از سوی توليدکنندگان، عمدتاً ناشی از قرار گرفتن 
در چارچوب ضروريات شرايط رقابتی است. هر بنگاهی 
رفتار  است  ناگزير  می گيرد،  قرار  رقابتی  شرايط  در  که 
عقلايی از خود نشان دهد و از اتلاف منابع و مديريت 
ناکارآمد اجتناب ورزد، وگرنه ناگزير به ترك صحنه رقابت 

می شود. 

اطلاعات و عقلانيت
ترکيب اطلاعات مناسب و عقلانيت، توليدکنندگان 
مبتکر را در جهت خلاقيت بيشتر سوق می دهد و آنها 
را به کارآفرين تبديل می کند. شرايط رقابتی، مستعدترين 
از  منظور  البته  است.  خلاقيت  رشد  برای  محيط 
به  منحصر  صرفاً  اقتصادی  فعاليت های  در  خلاقيت 
بلکه  نيست،  جديد  محصولات  و  تکنولوژی ها  ابداع 
شامل هر گونه ابتکاری است که افق های توليد ثروت 
که  کارآفرينی  می سازد.  گسترده تر  را  بيشتر  رفاه  و 
به  می گشايد،  يا  می کند  کشف  را  جديدی  بازارهای 
جديد، خلاق  محصول  يا  تکنولوژی  مبدع  يک  اندازه 
از  تابعی  اقتصادی  بلند مدت  محسوب مي شود. رشد 
خلاقيت به مفهوم وسيع آن است. بدون ايجاد محيط 
مناسب برای خلاقيت، اقتصاد جامعه به رکود و سکون 
می گرايد. تجربه تاريخی نيز مؤيد اين نظريه است که با 
محدود کردن آزادی و رقابت، خلاقيت و نوآوری از ميان 
می رود و رشد اقتصاد متوقف می گردد. بر خلاف تصور 
دولتی(،  متمرکز  برنامه ريزی  )طرفداران  سوسياليست ها 
رشد اقتصادی صرفاً تابعی از انباشت سرمايه نيست و 
توليد بيشتر کالاهای سرمايه ای الزاماً به رشد اقتصادی 

 .بالاتر نمی انجامد

مزاياي رقابتي در مقابل رذايل انحصاري

فضيلت بازار رقابتي
تحليل دکتر موسي غني نژاد، استاد دانشگاه صنعت نفت و عضو هيأت تحريريه ماهنامه 
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هر  است.  شده  کشور  دامن گير  که  مي باشد  عديده ای 
چند برخی از کارگزاران نظام، تحريم های اعمال شده عليه 
ايران و به  ويژه تحريم های بانکی را ناديده انگاشته و هيچ 
اهميتی برای آن قايل نيستند، اما واقعيت های ملموس 
زندگی اقتصادی-تجاری حکايت و تصوير ديگری ارايه 
می دهند و امکان هر گونه سرمايه گذاری را در کشور تقريباً 

به صفر رسانده اند.
نظام اقتصادی و رژيم تجاری ايران در حال حاضر 
بخشی  است.  روبه رو  عديده ای  مشکلات  و  موانع  با 
به ساختار سياسي–اقتصادی کشور  اين مشکلات  از 
در  ساختار  اين  اصلاح  رو  اين  از  می شوند.  مربوط 
شدن  جهانی  فرآيند  در  قابليت پذيری  افزايش  جهت 

می تواند خلاصه شود.
اصلاح ساختار اقتصادی و رژيم تجاری کشور بايد با 
هدف ارتقاي منزلت ايران  در اقتصاد جهانی و با نگاهی به 

گسترش روابط تجاری–اقتصادی با ساير کشورهای جهان 
و به  ويژه همسايگان صورت پذيرد.

آنچه در وهله نخست حايز اهميت خاصی است، 
کوشش و تلاش خستگی ناپذير و توأم با يک ديپلماسی 
فعال و مثبت در جهت رفع بحران های سياسی و لغو 
بازسازی  بعدي  مرحله  در  است.  اقتصادی  تحريم های 
ساختار نظام اقتصادی و رژيم تجاری ايران و تهيه و تنظيم 
قوانين و مقررات منطبق با معيارها و سازوکارهای سازمان 

تجارت جهاني جايگاه خاص خود را می يابد.
اقتصادی،  سياسی،  قابليت های  از  ايران  ما  کشور 
سرشاري  انسانی  و  جغرافيايی  تجاری،  فرهنگی، 
برخوردار است و اگر دولت همواره بر اين تصميم است 
تجارت جهانی  بر جرگه کشورهای عضو سازمان  که 
فعل  به  قوه  از  را  قابليت ها  اين  بايد  ناگزير  بپيوندد،  

 .درآورد، انشاالله


