
  
  
  
  
  

 هاي نوين تبليغ اسلامي در عصر رسانه
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  ابوذر زارع درخشان
  ميثم فرخي

  23/9/1388: تاريخ دريافت
  1/12/1388: تاريخ تأييد
 ـ            :چكيده ايـن حـوزه بـه يـك        ع در منـابع   اين مقاله بر آن است تا در حيطه تبليغ اسلامي با تتب 
تا به تجزيه و تحليل عناصر      اند     تلاش بوده  نگارندگان در . بندي جامع و منطقي دست يابد      دسته
با توجه به دانش ارتباطات بپردازند و با نگرشي متفاوت          ) مبلغ، پيام، مخاطب، ابزار تبليغ    (تبليغ  

 و ادبيـات موضـوعي موجـود در         1ن اسـلامي  واركان ارتباطي را از ديد اسلامي و با توجه به مت          
سـو   در انتها نيز تلاش بر آن بوده تا از يـك    . يك مطمح نظر قرار دهند     هرهاي    شرايط و ويژگي  

نـوين  هـاي    و در نهايـت بـه رسـانه    گيرنـد تبليغ در دنياي امروز مورد واكاوي قرار        ي  ها  چالش
شود و با ايـن     علم ارتباطات و تبليغ اشاره      با   رابطه   درارتباطي به عنوان ابزارهاي جديد تبليغي       

  . اسلامي پيوند زدي جديد را با تبليغ ها كار بتوان عصر رسانه
  

  .هاي نوين ، رسانهتبليغ، تبليغ اسلامي، مبلغ، پيام، مخاطب، ابزار تبليغ، ارتباطات :ها كليدواژه

                                                           
  samadi@isu.ac.ir). ع(فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادقرشد معارف اسلامي و كارشناسي اان دانشجوي *
 88083794: شماره تماس نويسندة مسئول   
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 قدمه م

و يا مفهـوم اصـطلاحي آن       شناسي    لغتگوناگوني چون   هاي    توان از منظر    مي هر واژه را  
فهـوم تعـاريف    علاوه بر اين، در يـك منظـر خـاص از يـك واژه يـا م                .  نمود تبيين... و

تفاوت آراء و نوع نگاه افراد به آن موضوع است؛          دهنده    نشانشود كه     مي متعددي آورده 
. گذارد مياثر  فرهنگي حاكم بر هر جامعه نيز بر تعريف فرد از آن واژه             هاي     تفاوت تأثير

در ابتداي اين مقاله، تعريف واژه تبليغ از منظر علم لغت آورده شده و سپس به تعريف                 
 اين اقـدام    .پردازيم و در گام ديگر تعريف تبليغ اسلامي ارائه خواهد شد            مي مي آن مفهو

توان تبليغ اسلامي را از ارتباطات مـورد بررسـي و             مي با توجه به سئوال اصلي ما كه آيا       
هدف، اهميت و ضـرورت     كه  هاي بعدي     سرفصل در  لذا .تحليل داد، شكل گرفته است    
كه عناصر يك ارتباط با     است  با اين نگرش    شود   ميبيان   ...تبليغ، عناصر و اركان تبليغ و     

اركان تبليغ اسلامي در كنار يكديگر قرار گرفته و راه جهت تجزيه و تحليـل ارتباطـات                 
  . گشوده گردد اسلامي

  تعريف تبليغ -1

  تعريف لغوي تبليغ -1-1
 معنـاي  و بـه » بلـغ «و مـصدري متعـدي از ريـشه         » تفعيل«عربي بر وزن    اي    واژه» تبليغ«

يا رسيدن به انتهاي مقصد اعم از اينكه مكـان           )48 :1383معلوف،  ) (وصله اليه ( رسيدن
باشد يا زمان يا امري معين؛ و گاهي نزديك شدن به مقصد مراد است، هرچند بـه آخـر                   

 تبليغ و ابلاغ هر دو از يك ريشه و به معنـاي رسـاندن             ). 7: 1ج تا، قرشي، بي ( آن نرسد 
  )175 :م1981 ،العويني( .باشد مي

  تعريف اصطلاحي تبليغ -1-2
توجه و اهتمام انديشمندان اسلامي بـه تبليـغ تعـاريف و رويكردهـاي متنـوعي را                 

شود فقط بـه تعـدادي        مي  با اين همه به علت رعايت اختصار سعي        .گردد  سبب مي 
  .از آنها اشاره شود
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 از ابـلاغ    تبليـغ «: شهيد مرتضي مطهري در تعريف واژه تبليـغ چنـين آورده اسـت            
است و ابلاغ، رساندن يك فكر يا يك پيام است، يعني در مورد رسانيدن چيزي به فكـر و              

توانـد يـك امـر مـادي و           نمي لذا محتواي ابلاغ  . رود  مي روح و ضمير و قلب كسي به كار       
... يك امر معنوي و روحي است، يك فكـر و يـك احـساس اسـت               حتماً  جسماني باشد،   

وي در جـاي ديگـر   ) 189: 1، ج1375( .»خوب رسـاندن اسـت    خوب شناساندن و     ،تبليغ
مسئله تبليغ به همان معناي صحيح و واقعي، رسـاندن و شناسـاندن يـك               « دارد كه   مي بيان

پيام ديني به مردم است؛ آگاه ساختن مردم به يـك پيـام دينـي و معتقـد كـردن و متمايـل                       
  .)28: 1364 مطهري،( »نمودن و جلب نظرهاي مردم به يك پيام ديني است

ي بـه هـم     هـا   روشتبليغ عبـارت اسـت از روش يـا          « :گويد  مي زورق در اين باره   
براي بسيج و جهت دادن نيروهـاي اجتمـاعي و فـردي از             ) در غالب يك مجموع   (پيوسته  

طريق نفوذ در شخصيت، افكار و عقايد و احساسات آنها جهت رسيدن به يك هدف كـه                 
  )8: 1368( .»مشروع و نامشروع باشد. ..ممكن است سياسي، نظامي، فرهنگي و

 اما در نگاهي ديگر، رهبر به ابزار و هدف تبليغي هم در تعريف اشـاره دارد كـه                 
تبليغ در مفهوم كلي عبارت است از رساندن پيام به ديگري از طريق برقراري ارتباط به                «

 و گيرنده پيام  ،دهنده پياممنظور ايجاد دگرگوني در بينش و رفتار او و بر سه عنصر اصلي       
و برخـي ديگـر     » ابـزار تبليـغ   «گران اين رشته     برخي از تحليل  . محتواي پيام مبتني است   

 » و بررسي اسـت    تأملكه در جاي خود قابل      اند     عناصر تبليغ دانسته   ءرا نيز جز  » هدف«
تبليغ يعني رساندن مطلبي به ديگـران كـه          « و يا قرائتي بر اين نظر است كه        )80 :1371(

  )27 :1372قرائتي،  (.»شود  ميونه پياميشامل هرگ
 :گويـد   مـي  نظران در علم ارتباطات در ايـن بـاره         مولانا به عنوان يكي از صاحب     

تبليغ عبارت است از نشر و پخش يك اصل و مقصود نهايي آن از طريـق افـزايش يـا                    «
 امـا در نگـاهي   .)6: 1367( »گسترش و تكثير طبيعي در شرايط زمان و مكان مخصوص        

هاي سياسي و   تبليغ نوعي فعاليت آموزشي است كه به منظور نشر دانش و آگاهي            «رديگ
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خنيفـر،  ( .»گيـرد   مـي  و سـجاياي اخلاقـي صـورت   ها ارزشاجتماعي و فرهنگي و نشر   
1379 :81(  

 دارنـد   تأكيدشود برخي از اين تعاريف بر نكته خاصي           مي ه كه مشاهد  طور  همان
دانند و برخي معرفي صحيح و خوب شناساندن، و           مي براي مثال برخي تبليغ را آموزش     

همچنين در بعضي از تعاريف، تبليـغ بـه عنـوان يـك عمـل در                ... برخي رساندن پيام و   
 ذكـر غـرض از    . معرفي شـده اسـت    ... مختلف اجتماعي، سياسي، فرهنگي و    هاي    حوزه

 بـه   مطالب بالا اين است كه تعاريف متعددي براي اين واژه آورده شده و مـا نيـز فقـط                  
 از ايـن تعـاريف      بندي  جمعرسد ارائه يك      مي تعداد اندكي از آن اشاره كرديم اما به نظر        

ضروري باشد چنانكه خندان پـس از بررسـي مفـصل واژه تبليـغ در منظـر دانـشمندان                   
تــوانيم تبليــغ را از ديــدگاه دانــشمندان علــوم اجتمــاعي و   مــي« :نويــسد  مــيمختلــف

 تبليـغ انتـشار و انتقـال اطلاعـات و عقايـد و              ؛ كنـيم  گونـه تعريـف    ها اين  المعارف دائره
 در  تـأثير است بين فرد يـا افـرادي بـه منظـور نفـوذ و ايجـاد دگرگـوني و                    هايي    ديدگاه

  )62: 1374خندان، ( .»روحيات افكار و رفتارهاي آنها

  تعريف تبليغ اسلامي -2
ما انديشمندان مسلمان   تعاريفي كه در بالا از تبليغ آورده شد ناظر به مفهوم كلي آن بود ا              

 واژه تبليغ در بـين مـسلمانان بـه تنهـايي     .اند از تبليغ اسلامي نيز تعاريف متعددي آورده   
 :آورده اسـت  در تعريف تبليغ اسلامي      مولانا   كه  طوري  بهسنتي اسلامي است    دهنده    نشان

كـه  تبليـغ   . به معناي اشاعه، نشر، پراكندن و رساندنِ اصول عقايد و سنن اسلامي است            «
شـفاهي و اجتمـاعي اجتمـاع بزرگتـر اسـلامي داشـت چهـارچوب         هاي    ريشه در سنت  

) ره( امـام خمينـي    .)177 :1382 (»كـرد   مي اخلاقي ارتباطات و تعامل اجتماعي را فراهم      
و تشويق  ها    تبليغات كه همان شناساندن خوبي    « :اند تبليغ و اسلام فرموده   با  نيز در رابطه    

از اصـول بـسيار       و نشان دادن راه گريز و منع از آن اسـت،             ها  به انجام آن و ترسيم بدي     
  )339 :21، ج1365 (.»مهم اسلام عزيز است
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  .اندازيم  ميدر ذيل به برخي از تعاريف تبليغ اسلامي نگاهي مختصر
، آشنا نمودن مردم با احكـام اسـلامي و معـارف الهـي و               ]اسلامي[مراد از تبليغ    «

 »متهاي خـدا و انـذار و هـشدار بـه مخالفـان اسـت              منان به بهشت و نع    ؤبشارت دادن م  
، »تبــشير«، »بــلاغ«، »انــذار«در قــرآن كــريم بــراي تبليــغ، كلمــه « .)27 :1372قرائتــي، (
نيز آمده است   » نهي از منكر   امر به معروف و   «و  » دعوت«،  »ارشاد«،  »هدايت«،  »تخويف«

27 :1372 قرائتي، (.»غ اشاره دارديعدي از ابعاد تبلكه هر يك به ب(  
كلمه االله هست در هر     ) به اهتزاز آوردن، بلند مرتبه ساختن     ( تبليغ اسلامي اعلاء  «

ارتباطي مناسب آن عصر كه منافاتي با اهداف و مقاصد          هاي    عصري با هر يك از وسيله     
  )46: ق1405الغلاويني،  (.»شريعت اسلام نداشته باشد

وه روشـنگرانه از طريـق      تبليغ اسلامي عبارت است از رساندن پيام الهي به شـي          «
ايجاد ارتباط و تشويق به پذيرش محتواي مورد نظر با استفاده از ابزارهاي مـشروع هـر                 

 تكليف شرعي و از روي عشق به هدايت         ، معنوي ،الهيها    در تبليغ اسلامي انگيزه   . عصر
 است با » رساندن پيام الهي  «تبليغ در اسلام به معني      « .)98 :1371رهبر،   (»انسانيت است 

فطري، عقلي و عملي و     هاي    تكيه بر شناخت حقيقت و ارائه واقعيت و استفاده از زمينه          
 بـا رعايـت اصـل     دميدن روح ايمان و تعبد و تسليم و ايجاد شور و شوق در مخاطـب،        

  )241 :1371رهبر،  (.»آزادي در انتخاب
بـا  (تبليغ اسلامي عبارت است از فراگرد انتقال پيـام اسـلام از سـوي فرسـتنده                 «

همه مـردم، مـسلمانان،     (براي گيرنده   ) هايي كه اسلام تعيين كرده است      شرايط و ويژگي  
با هدف آموزش يا اقناع يا برانگيختن مخاطب براي انجام يك عمل معـين،              ) ... و مؤمنان

مشروط بر آنكه در گيرنده پيام، مشابهت معني با معني مورد نظـر فرسـتنده پيـام ايجـاد                 
  )189 :1374 خندان،( .»شود
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  شيوه تبليغ -3
منظـور مـا از     «. ها، جايگاه مهمي دارند    تبليغ در برقراري ارتباط ميان انسان     ي  ها  روش

بايد مبلّغ  رسان يا    پيام. روش تبليغ، كيفيت و ساز و كار رساندن پيام به مخاطبان است           
سـازي موضـوع، ابـزار و وسـايل          پس از تعيين هدف تبليغ و مشخص كردن و شفاف         

در ايـن   . صحيح را براي رساندن پيام به كار گيرد       ي  ها  روشنتخاب كند و    مناسب را ا  
بخش كار است؛ زيرا احتمال موفقيـت       ترين    كارآمد، مناسب ي  ها  روشميان، برگزيدن   

كـه ممكـن    اي    كنند؛ بـه گونـه      مي  تفاوت پيدا  ها،  تبليغ در يك زمينه، با اختلاف روش      
هرگـز موفـق    مبلّـغ    روشي ديگر،    است با يك روش، موفقيت كامل به دست آيد و با          

بندي تبليغ بر اساس شـيوه، آن را         همچنين در تقسيم   )24- 23: 1384شريفي،  ( .»نشود
كنـيم و     مـي   ما نيـز در اينجـا از دو نگـاه اسـتفاده            .اند  از جهات مختلف تقسيم نموده    

نخست تبليغ را از منظر تبليغ گفتاري و عملي و سپس از منظر تبليغ الهي و غيرالهـي                  
  .دهيم  ميمورد بررسي قرار

  تبليغ گفتاري و عملي -3-1
 اما تفاوتي كـه بـين       ؛تبليغ و دعوت گاه به زبان و گفتار است و گاهي به عمل و كردار              «

اين دو وجود دارد اين است كه در تبليغ زباني هر چند كه گستره آن بيشتر اسـت ولـي                    
 نفوذ بيشتر است هـر چنـد        تبليغ عملي عمق و     اما در  .عمق و نفوذش بسيار كمتر است     

مبلّـغ  فهماند كـه      مي  به مخاطبين  كه بسط آن كمتر است و اين بدان خاطر است كه اولاً           
 بسزايي در به نتيجه رسيدن دعـوت او دارد و           تأثيربه راه و هدف خويش ايمان دارد كه         

مـل ببيننـد    را در قالب ع   ها    بينند كمتر باور دارند ولي اگر گفته        نمي  مردم آنچه را كه    ثانياً
  )63: 1379 عطاريان، (.»شوند  مي تسليمسريعاً

برهـان،  ي  هـا   روشتوان محتـواي تبليـغ را از          مي بر اساس رهنمودهاي قرآن نيز    
بعضي از مبلغين در شيوه تبليغـي خـود،         . قياس، تمثيل و جدال احسن به ديگران رساند       

ي هـا   روشنكه اسـتفاده از     حال آ . كنند  مي بيشتر بر استدلال، برهان و قياس تكيه      معمولاً  
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حالت انتزاعي در خود دارد، هر چنـد ممكـن اسـت ذهـن       اي    استدلالي صرف، كه گونه   
ضـمن اينكـه مطالـب      . آورد  نمـي  مخاطبان را قانع كند ولي درگيري عاطفي بـه وجـود          

كلي او  طور    بهسبب خستگي مخاطب از ادامه شنيدن پيام شده و          گاه  استدلالي و منطقي    
  .برد  نمي اين پيامازاي  هيچ بهره

توانايي ذهنـي    با مخاطباني از سطوح مختلف و با      مبلّغ   اما بايد توجه داشت كه      
از اي     مجموعـه   او بايد متناسـب بـا هـر ذهنيـت و سـطح،            . و فهم متفاوت مواجه است    

مطالب را گزينش كند و حتي از محتواي يك آموزه و انديشه، چند گونـه بيـان در نظـر          
 با ذهنيت مخاطبان، بايد به بيان خود، بيشتر جنبه عقلي بدهد و گـاه               گاه متناسب . بگيرد

عاطفي تكيه كند و از باب تمثيل وارد        هاي    ممكن است ضرورت ايجاب كند كه بر جنبه       
كما اينكه تعاليم دين مـا نيـز از شـيوه قـصص و تمثيـل بـسيار                  . شود نه برهان و قياس    

  . بيان شده استها  ف قرآن در خلال داستانبسياري از معاركه  طوري بهاند  استفاده كرده
مختلـف بيـان از جملـه       هاي    تواند در قالب    مي هر سه بيان برهاني، قياسي و تمثيلي      
 اما يك راه ديگر بيان .)98- 66: 1386واسعي، ( خطابه، مناظره و پرسش و پاسخ به كار رود        

.  پرسش و پاسخ بكـار رود      تواند از راه مناظره و      مي محتواي تبليغ، جدال احسن نام دارد كه      
صف شده است فلـذا      كه از نام آن پيداست جدال در اينجا به صفت احسن متّ            طور  هماناما  

  چـرا كـه   ؛رعايت حق و حقيقت و احترام طرف مقابل از مسائل مهم در ايـن زمينـه اسـت                 
تبليغي بوده است كه در درجه نخست، براي تحكـيم عقايـد            ي  ها  روشمناظره نيز يكي از     «

يي داشـته و در درجـه دوم، موجـب تغييـر     آان و دوستان ناظر بر مناظره كاربرد و كـار  شيعي
و اگـر رعايـت حـق از        ) 114: 1386واسـعي،   ( شده است   مي عقيده و تسليم مناظره شونده    

 تأثيرشوند و علاوه بر آن هيچ   ميصورت نپذيرد مخاطبان به طرف مقابل متمايلمبلغّ سوي 
  .ه وجود نخواهد آمدمثبتي در طرف مناظره هم ب

 و كاركرد بيشتري نـسبت بـه تبليـغ          تأثير عملي    كه اشاره شد تبليغِ    طور  هماناما  
غ، خود جرياني را در راستاي اهداف در اين نوع از تبليغ رفتار و كردار مبلّ. گفتاري دارد
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 در آموزش دين و برخـورد بـا افـراد جامعـه نمونـه               )ع(رفتار ائمه . كند  مي تبليغي ايجاد 
  )64: 1386واسعي،  (.باشد  مياسبي در اين بخشمن

باعـث جـذب و    .يك: اند  امتيازات تبليغ عملي بر گفتاري را چنين نيز بر شمرده 
سـازي موجـب ارائـه       دهي و آگاه   از انگيزه  غير .دو. گردد  مي محبوبيت نسبت به مخاطب   

 .چهـار . ع و فريبكـاري كمتـر اسـت        شائبه تظاهر، تـصنّ    .سه. گردد  مي طريق و الگودهي  
به رفع نيازهاي مادي و اقتصادي زنـدگي        عموماً  جنبه معنوي و ارشادي، مخاطب       ازغير

 .گـردد   مـي   تبليغ با عمل نيك، مطلوب و محبـوب خـدا          .پنج. خود دست خواهد يافت   
  )59: 1379صادقي اردستاني، (

گونـه   تـوان ايـن     مي را) ص(در نهايت مواردي از تبليغ عملي و رفتاري پيامبر        
برائت از مشركين، عدم تسامح در اصول و فروع، تسامح در امـور جزئـي،               « :برشمرد

بـه   مبارزه با سنتهاي غلط و خرافات، در جستجوي مخاطـب و شـكار دلهـا، توجـه                
عـالمي،  ( »اقشار كم درآمد، مشورت و همراهي، برخورد كريمانه با دوست و دشمن           

1379 :117(.  

  الهي غيرتبليغ الهي و -3-2
الهـي از تفـاوت هـدف و محتـواي تبليـغ             غير  شيوه تبليغ به الهي و     نديب  تقسيماساس  «

 بدين معنا كه بر اساس هدف تبليغ از منظـر الهـي،             .)54: 1377كرمي،   (»گيرد  مي تأنش
امـا در شـيوه     .  دوري كرد  دخاصي باي هاي    خاصي بايد رعايت شود و از شيوه      هاي    شيوه

نادرسـت  هـاي     صحيح و پرهيـز از راه     اي  ه  غيرالهي هيچ تضميني در لزوم استفاده از راه       
اعـم از   ] غير الهي و غيراسـلامي    [بر اساس سياست حاكم بر اين تبليغات        «. وجود ندارد 

غيراسلامي خواه شرقي و يا     هاي    كلي نظام  طور  سياسي و به   هاي  مذاهب، مكاتب، جريان  
ه از ابـزار    مرزي و با اهداف و مقاصد مادي يا معنوي، اسـتفاد           مرزي و برون   غربي، درون 

جاري بر اين است كه هدف        اصل ،هيچگونه محدوديتي ندارد و بر اساس سياست حاكم       
   .)348 :1371رهبر، (» كند  ميوسيله را توجيه
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اساس دعوت اسلام از طريق برهان و استدلال و موعظه و جدال احسن است و               
سائلي چـون    اما اساس دعوت ديگران بـر م ـ       ،كند  نمي در اين راه هدف وسيله را توجيه      

تحقيـر و تهمـت و ارعـاب،          رشوه و باج دادن، تغيير قانون و مـسئولين بـه نفـع خـود،                
 دنيـوي هـاي   و لـذت هـا    دروغ به مردم، استفاده از زرق و بـرق        هاي    ويي و وعده  گ  دروغ

تبليغ غيرالهي همان گمراه كردن و خـارج        . بنا نهاده شده است   ) 21-20 :1372قرائتي،  (
البتـه  . گيـرد   مـي  مستقيم است و هميشه در مقابل تبليغ الهي قـرار         كردن انسان از صراط     

چـرا  [دهنـد     نمـي  شكل گمراه كردن به نحوي است كه مردم به سادگي آن را تشخيص            
امـروزه نيـز    . 3»و انّ الشياطين ليَوحونَ الي اوليائهم     «  و 2»يوسوس في صدور الناس   «] كه

كنـد و     مـي  ند تبليـغ شـيطان عرضـه      استكبار جهاني شكل و روش تبليغي خود را به مان         
  )55: 1377كرمي،  (.دارد  ميدرست در اين راه گام بر

  عناصر و اركان تبليغ -4
 :1371رهبـر،   ( »انـد   را بر شمرده   گيرنده  پيام، پيام و    دهنده  پيامبراي تبليغ عناصري چون     «

 هـدف   و برخـي حتـي    ) 17: 1384شـريفي،   (  اما برخي علاوه بر اينها، ابزار تبليغ       .)155
 و ابـزار    گيرنده  پيام، پيام،   دهنده  پيام ما در اين قسمت      .اند  تبليغ را نيز از عناصر آن دانسته      

هـر  ي  هـا   چالشو نيز   ها     بايسته  ها،  تبليغ را به عنوان عناصر تبليغ بررسي كرده و ويژگي         
  .كدام را به اختصار توضيح خواهيم داد

  )غمبلّ( دهنده پيام -4-1
 رسـاني   پيـام  يكـي از عناصـر تبليـغ و          دهنده  پيام« آمده است    دهنده  مپياتبيين جايگاه   در  

 نخست پيامي را منظور داشته و با ارزشي كه بر اساس فرهنگ و تفكـر                دهنده  پيام. است
خويش، براي پيام خود قائل است سعي دارد آن را به ديگران منتقـل كـرده و گـسترش                   

دار ارائه   م عرفي كسي است كه عهده     در اصطلاح و فه   مبلّغ  « .)156 :1371رهبر،   (»دهد
در اين نگـاه بـه      . گذاري بر مخاطبان است   تأثيرمناسب براي   هاي    پيامي ديني در فرصت   

در گـذر زمـان بـه       مبلّـغ   . شـود   نمي اطلاقمبلّغ  كشد    مي هر فردي كه پيامي را به دوش      
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شـته  ديني و رسالتي شرعي به عهده دااي  عنوان هويت صنفي گروهي در آمده كه وظيفه   
  )39: 1386واسعي،  (.»آيند  ميو در پي رساندن آن به مردم بر

بعلاوه . نيز عنوان كرديم  مبلّغ  در بحث اهميت تبليغ مطالبي را در اهميت جايگاه          
عنصري اساسي  مبلّغ  از ديدي ديگر نيز اشاره داشت و آن اينكه          مبلّغ  توان به اهميت     مي

خـاب پيـامي    تاست كـه بـا ان     مبلّغ  اين  . استدر انتقال پيام ديني به مخاطب يا مخاطبان         
مناسب تبليغ سعي در برقراري ارتباط با مخاطـب         هاي    صحيح و ناب و استفاده از شيوه      

پـيش روي  ي هـا  چـالش  وظـايف و  ها، ويژگي ،مبلّغلذا در ادامه مطالب مربوط به     . دارد
  .آوريم  ميوي را

اسـت كـه   اي  صـفات شايـسته  مبلّغ هاي  كلي ويژگي طور    به: هاي مبلغ  ويژگي -4-1-1
بليـغ  من و مسلماني است اما فردي كـه وظيفـه ت          ؤگرچه برخورداري از آن برازنده هر م      

همچنـين برخـي    . صف باشد  بيش از ديگران به اين صفات متّ       دديني را به عهده دارد باي     
تـوان    نمـي  به واقع . منؤاست و نه هر انسان مسلم و م       مبلّغ  ديگر از صفات نيز مختص      

آورد كما اينكه مبلّغ شخصي از صفات را به عنوان مجموعه جامع و مانع صفات         تعداد م 
نويسندگان و محققان مختلف جهان اسلام صـفات متعـدد و البتـه در مـوارد بـسياري،                  

كه ما براي اختصار كلام به برخي اند  آوردهمبلّغ هاي  صفات مشتركي را به عنوان ويژگي
 4.نماييم  ميرا معرفيكنيم و بعضي منابع مرتبط   مياشاره

، ايمان قلبـي . يك: اسلامي بايد داراي صفات زير باشدمبلّغ از نظر اسلام و قرآن   
، عمـل بـه علـم     . ، پنج وقوف به احكام  . ، چهار عقلي رشد فكري و  . ، سه اخلاق نيك . دو

متانـت   . و دهمحبت و گذشت. ، نهشكيبايي. ، هشتنيازي بي. ، هفت ترس از خدا  . شش
  )102 :1360زار شيرازي،آ بي( .و نرمي

شهيد مطهري نيز كـه خـود يكـي از بزرگتـرين مبلغـين ديـن اسـلام در دوران                     
حكومت ظلم شاهنشاهي در ايران بودند و بدون شك تبليغ ايشان يكي از عوامـل مهـم                 

 و تـشكيل حركـت مردمـي در         )ص(آشنايي نسل جوان آن روز با اسلام ناب محمـدي         
: شـمرند كـه عبـارت اسـت از          مـي  بـر مبلّـغ   را بـراي    هايي    انقلاب اسلامي بود، ويژگي   
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-241: 1، ج 1375(، نـصح و خلـوص       )242-241: 1، ج 1375(پيرايگـي و روشـني       بي
، رفــق و )247-246: 1، ج1375(، فروتنــي )244: 1، ج1375(، پرهيــز از تكلــف )242

، انجـام وظيفـه   )250: 1، ج1375(شـجاعت   ، شهامت و)248-247: 1، ج 1375(نرمش  
، صـبر و    )254-252: 1، ج 1375(، تفاوت نگذاشتن بين مـردم       )251-250: 1ج،  1375(

، خـشيت الهـي     )207-206: ب1376(، تبشير و انذار     )255-254: 1، ج 1375( استقامت
ــذكر )220-219: ب1376( ــتفاده از روش)224-222: ب1376(، تـ ــستقيم  غير، اسـ مـ
  )202-201: ج1375 (.، در نظر گرفتن ظرفيت فكري)296-295: ب1375(
 .يـك : در چند دسته كلي قابل تقسيم اسـت مبلّغ وظايف اصلي   : وظايف مبلغ  -4-1-2

 شناخت درست مخاطب و گزينش محتواي تبليـغ بـر           .دو ،شناخت خوب محتواي دين   
و ) ...هنـري و (و ابزار مختلف  ) ي گفتاري (ها  روشتسلط بر   . سه ،اساس سطح مخاطب  

حـاجي  (اداي كامـل و شـيواي مطلـب         . و چهار  ،استفاده از آن بر اساس سطح مخاطب      
  .)62-57 :1385ابراهيم، 

خودسازي و تبليغ عملـي،  : شمرند  ميچنين بر را مبلّغ قرائتي نيز وظايف   محسن  
تعليم و تربيت، ترسيم خط رهبري، افشاگري، توجـه بـه برداشـتهاي غلـط، مبـارزه بـا                   

ي مخـالف و  طاغوت، جلوگيري از توجيهـات، احتـرام بـه ديگـران، شـناخت گروههـا            
چگونگي برخورد با آنها، حضور در صحنه، آشنايي با علوم اسـلامي و احكـام شـرعي،                 

 .)261-237 :1372(بررسي نيروها و توجه به نسل نو، اسـتعاذه و اسـتمداد از خداونـد                
همچنين مبلغين و انديشمنداني چون شهيد مطهري نيـز در ايـن زمينـه نظـرات مفيـدي        

   5.كنيم  مينظر طلب از آنها صرفدارند كه به دليل اختصار م
ارزش   ديـن كـاري كـم       كه تبليغِ  طور  همان :ها و موانع پيش روي مبلغ       چالش -4-1-3

و نيازمند  باشد    نمينيست، به اندازه اهميت و ارزش والاي خود، كاري ساده و آسان نيز              
نگـارد  در نتيجه مبلغ، نبايد كار خـويش را سـاده بي          .  است ريزي  برنامهدانش و مهارت و     

  مثبت بر مخاطب ندارد بلكـه نتيجـه معكـوس          تأثيرچرا كه غفلت در اين عرصه نه تنها         
به آنهـا گرفتـار شـود از    مبلّغ  و موانع مواردي هستند كه اگر ها چالشمنظور از  . دهد مي
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 آن بـسيار كـم      تـأثير ماند و هرچند كه به تبليغ ادامـه دهـد امـا               مي وظيفه تبليغ خود باز   
  .خواهد بود
دلـي در    دو. يـك : باشـد مبلّغ  ي مربوط به    ها  چالشاز جمله   تواند    مي رد ذيل موا

مشورت . چهار ،ي ديگران أپنداري ر  كوچك. ، سه خودآفرين گويي و خودبيني   . دو ،اجرا
سـستي  . هفت ،نبود ايمان به هدف و هراس از شرايط       . شش ،ييأخودر. پنج ،اهلان با نا 

نبـود آشـنايي بـا فرهنـگ        . هـشت  ،هـا  قعيـت در رسالت گرانبار تبليغي و عـدم بـاور وا         
همراهـي بـا صـاحبان       همكاري و . ده ،همراهي با مردم   عدم پاسخگويي و  . نه ،اجتماعي

 .)32-29: 1379نـژاد،   اقليـدي (اهـلان   و نـا  ها    خودي غير نفوذ. يازده ، و ثروت و قدرت  
 ـ از سـوي     مؤثرهاي ديگري به عنوان موانع تبليغ        توان به آسيب    مي همچنين اشـاره  غ  مبلّ

گرايي سياسي، تنگناهاي اقتـصادي،      كرد كه عبارتند از عدم تخصص، عدم اعتدال، جناح        
 ـ   مبلّغ   در نتيجه    .)40: 1379انصاري،  ( ناهمگوني گفتار و رفتار    گرايـي و   لنبايد بـه تجم 

ف در گفتار، ايـراد     گرايي، تكلّ  زدگي، دافعه به جاي جاذبه، معيشت      امور تشريفاتي، عوام  
  )62: 1379عاشوري لنگرودي،  (. گرفتار شود...ه وسخن جاهلان

  پيام -4-2
پيام عبارت اسـت از مجموعـه الفـاظ، لغـات، كلمـات،             «. دومين عنصر تبليغ، پيام است    

 قصد دارد، ضمن ارائه آن، آنچه را در نظر دارد، دهنده پيامحركات، اصوات و اشكال كه    
ارند و برآنند كـه پيـام آنـان آن چنـان كـه              ، پيامي د  دهنده  پيامهر كدام از افراد     . بيان كند 

 )122: 1368زورق، ( .»گردد أخذ هست به وسيله مخاطب يا مخاطبين

نظر است نه هرگونه پيامي؛ از ايـن رو لزومـاً پيـام             مد» پيام ديني «در تبليغ ديني،    
تحرك و پويايي هر مكتب     . هاي دين و متعلق به معاني ديني است        همبلغ، برآمده از آموز   

محتواي .  اعتقادي آن دانست   -را بايد برخاسته از متن پيام و محتواي فكري        اي    نديشهو ا 
كند خواه اشاره به بعد اعتقادي داشته باشد          مي پيام، مباني و معاني موجود در آن را بيان        

تـري    از محتـواي غنـي    اي    هر چه مكتـب و انديـشه      . يا اخلاقي و يا احكام و دستورات      
براي مثال در مكتب اسلام     . خواهد داشت تري    متنوع و پرمحتوا   هاي  برخوردار باشد پيام  
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از عالم قبـل از تولـد تـا آخـرت و معـاني بلنـدي چـون االله و        اي  ديني، گستره هاي    پيام
  .شود  مي را شامل...ملائكه و بهشت و جهنم و اخلاق و عدالت و

شـد و آن    همچنين بر اساس آيات قرآن، پيام تبليغي بايد صفات و آدابي داشته با            
 حق باشد، پاك  اينكه با نام خدا شروع شود، متصل به وحي و همراه با آيات قرآن باشد،  

شـده و    و دلپسند باشد، هدايتگر باشد، فرقان باشد، نيكو باشد، مـستدل باشـد، حـساب              
كننده باشد، با تكلف و تقليد نباشد، جامع و متنوع           كننده و تشويق   سنجيده باشد، ترغيب  

صريح باشد، مطابق با فهم مـردم و مناسـب بـا               كننده باشد،  هنده و موعظه  باشد، هشدارد 
مقتضاي زمان حال باشد، متناسب با سن گوينده باشد، ساده و شيوا و رسا باشد، نـرم و                  

  ه با تكرار و هماهنگ بوده اما به صورت تدريجي بيان شـود،            امختصر و مفيد باشد، همر    
  )99-61: 1372 قرائتي،( .همراه با آهنگ و حركات مناسب باشد

هـايي    پيـام بايـد ويژگـي      :آميـز  م ديني و شرايط پيام موفقيت     پياهاي    ويژگي -4-2-1
   :مثلاً . مورد نظر ما را بر مخاطب داشته باشدتأثيرداشته باشد تا 

   .پيام بايد براي شنوندگان ضروري و حياتي باشد. يك
   . سازگار باشدبا موازين عقل و منطق زمان و نيازهاي مخاطبان. دو
در عين پربار بودن بايد با احساسات عالي بشر و حوائج عيني، فردي، اجتمـاعي،               . سه

   .مادي و معنوي نيز همراهي نمايد
و با موازين آن منطبق باشـد و گرنـه    بوده  پيام بايد از نظر اسلام و قرآن صحيح         . چهار

شريعتي سـبزواري،  ( . ديرپايي نخواهد گذاشت تأثيريك امر تحميلي خواهد بود و       
1379 :22(  

كه اولين ويژگي پيام مبلغ، ديني بودن آن        اند    پيام آورده هاي    همچنين درباره ويژگي  
دومـين ويژگـي،    . نيز عقايد  است، چه در حوزه شرع و احكام باشد و چه حوزه اخلاق و            

پيامي قابل دريافت و فهم است كه به صورت واضـح           . روشن بودن و روان بودن آن است      
ويژگي ديگر، انطباق آن بـا ادبيـات روز از يـك سـو و ادبيـات                 . بياني آشكار ارائه شود   و  

 و كارساز بيفتد كـه بـراي مخاطـب          مؤثرتواند    مي باشد؛ لذا پيامي  مخاطب از ديگر سو مي    
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ارتبـاط اثـربخش    هاي    همچنين برخورداري پيام از شاخصه    . جاذبه داشته و فهميدني باشد    
از كلام، لحن، سيما و طرز پوشش       اي     بدين معنا كه مجموعه    ،ت اس مؤثرويژگي ديگر پيام    

 بـسزايي دارد    تـأثير نوايي اينها با يكديگر، در انتقال پيام به مخاطـب            و حركات مبلغ و هم    
بايد از نظـر محتـوايي هماهنـگ        مبلغّ   همچنين اجزاي محتواي كلام      .)48: 1386واسعي،  (

 ببرد يا دچار تـشكيك در       سؤالز آن را زير     باشد نه اينكه بخشي از سخنان، بخشي ديگر ا        
ضمن اينكه بايد به همخواني محتواي كلام با توجه به سطح مخاطب توجه كـرد               . آن شود 

يعني ممكن است پيامي براي گروهي از مخاطبان ناهماهنگ بـه نظـر برسـد فلـذا بايـد از        
 روشـي ديگـر     مطرح كردن آن پيام به آن شيوه جلوگيري كرد و يا از محتواي ديگـر و يـا                 

  .)41 :1385حاجي ابراهيم، ( براي انتقال معنا استفاده كرد
آميز پيام به مطلبي از شهيد مطهري كه چهار شرط را براي             درباره شرايط موفقيت  

كنيم؛ اولين شرط، قدرت محتوا و به تعبير قرآن           مي اشارهاند    موفقيت يك پيام بيان كرده    
 رساني  پيام بستن متد و روش و اسلوب صحيح         شرط دوم، به كار   . حقانيت آن پيام است   

و شرط سوم، استفاده كردن از وسايل و امكانات به صورت مشروع يا پرهيز از افراط و                 
 :1، ج   1375مطهـري،   ( .رسـان اسـت    تفريط و چهارم، لياقت و شخصيت شخص پيـام        

209-211(  
ور حـض هـاي     ديگر اينكه برخي از مكانها چون مـساجد، مكـان         اي    همچنين نكته 
    در انتقال هر چه بهتـر  ...و اولياء خدا و ) ع(شاهد شريفه معصومين  حجاج در ايام حج، م 

توان حضور قلب و آمادگي مخاطب به دليل حضور در ايـن              مي  دليل آن را   .اند  مؤثرپيام  
مبـارك رجـب و   هـاي     همچنين برخي از زمانها همچـون مـاه       . معنوي دانست هاي    مكان

ايام سـوگواري   خصوصاً  م حج، ايام عزاداري معصومين      رمضان، موس خصوصاً  شعبان و   
 نيز حوادث و رويدادهاي روز، بسترهاي مناسبي براي انتقال هر چـه           ...و) ع(امام حسين 

الـشان   همچون قرآن، سخنان پيـامبر عظـيم      ها    ضمن اينكه برخي از پيام    . بهتر پيام هستند  
ند كه خود به تنهـايي شـرايط        هستهايي     نيز پيام  ...و ادعيه و  ) ع( و معصومين  )ص(اسلام

  .موفقيت را دارند
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تـوان    مـي  در حيطه پيام، درونمايه و محتـواي تبليـغ         :ي مربوط به پيام   ها  چالش - 2- 2- 4
چيني و بدون آماده كـردن ذهـن          القاي دفعي پيام بدون مقدمه     مثلاً .هايي را بر شمرد    آسيب

. كنـد   مـي اثـر  اثر يا كم را هم بياست كه بهترين محتوا و بهترين پيام  هايي    مخاطبان از آفت  
 واقـع شـود و   مـؤثر  بر جان مخاطـب بنـشيند تـا در آن           دديني باي هاي    اينكه پيام خصوصاً  

صرف فهميدن پيام كافي نيست فلذا فراهم نمودن زمينه مـساعد بـراي درك پيـام، اصـلي                  
 ، متـون  سازي عدم ساده . يك: اند چنين برشمرده  پيام را اين  ي  ها  چالشهمچنين  . لازم است 

. چهـار  ،گيري از متـون دينـي      رگرايي در بهره  تحج. سه ،جعل روايات و تحريف متون    . دو
  )39- 38: 1379انصاري، ( .عدم تدوين متون همسو با نيازها. و پنجاختلاف فتواها 

  )گيرنده پيام( مخاطب -4-3
 سـعي مبلّـغ   مخاطب فردي اسـت كـه       .  است گيرنده  پيامسومين عنصر تبليغ، مخاطب يا      

در مورد اينكه كـدام يـك از        .  گذارد تأثيركند با فراهم آوردن پيام مناسب بر روي او           يم
مبلّغ است بايد اذعان كرد كه بسياري از محققين معتقدند كه           تر    عناصر تبليغ از بقيه مهم    

است كـه بـدون     مبلّغ  اولين عنصر و مهمترين آن در تبليغ،        «. عنصر تبليغ است  ترين    مهم
كننـدگي آن را     و تعيـين  مبلّغ  ما نيز اهميت    ). 39: 1386واسعي،   (»يابد مي ن آن تبليغ معنا  

 مـسئله كنيم اما اگر با رويكـردي معطـوف بـه هـدف بـه                 نمي در معنا يافتن تبليغ انكار    
رگذارترين عنصر در رسيدن به هدف تبليـغ،        يثأو ت ترين    شويم كه مهم    مي بنگريم متوجه 
. گيـرد   نمـي  يام را دريافت كند، ارتباطي صورت     اگر مخاطبي نباشد كه پ     «.مخاطب است 

به اين دليل بـه كـار تبليغـاتي         مبلّغ  .  معني پيدا نخواهد كرد    رساني  پيامدر نتيجه، تبليغ و     
اين  غيـر  در. خواهد ديگران را شريك انديشه و باورهاي خود سازد          مي زند كه   مي دست

 شـريفي، ( .»د داشـت  براي بيان عقيده يا دعـوت وجـود نخواه ـ        اي    صورت، هيچ انگيزه  
1384 :18-19(  

يابد كه    مي قسو ناظر به اين است كه تبليغ وقتي تحقّ         مفهوم چنين ادعايي از يك    
به هدف آن رسيده باشيم و از سوي ديگر اشاره به اختيار و آزادي مخاطب در پـذيرش                  
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ليـل  بـه د (چه بسا پيامي ديني به مخاطبي ارسال شود اما         . يا عدم پذيرش پيام تبليغ دارد     
آن را نپذيرد و در اين صورت است كه ما هر چند تلاش كرده باشـيم تـا                  ) اختيار انسان 

البتـه نرسـيدن بـه      . ايم بهترين پيام را از بهترين شيوه به وي منتقل كنيم به نتيجه نرسيده            
امري منفي نيست و همـين كـه وي در ايـن راه تـلاش خـود را                  مبلّغ   براي   نتيجه لزوماً 

 تبيـين اهميـت نقـش مخاطـب در تبليـغ و             ،كنـد بلكـه غـرض       مـي  مبذول دارد كفايت  
  . تبليغ بودگذاري آن در رسيدن به هدفتأثير

؛ پردازيم  ميشناسي و نيز فعال كردن مخاطب در تبليغ        در اين بخش به لزوم مخاطب     
كننــد و   مــيدســت انــدركاران حــوزه تبليــغ، شــناخت مخاطــب را بــسيار مهــم ارزيــابي 

چرا كه معتقدند تنها مبلغاني در تبليغ ديـن         . دانند مي تبليغ هاي  بايستهرا از   » شناسي مخاطب«
مبلغّ كارآيي . بينانه از مخاطب خويش داشته باشند شوند كه شناختي درست و واقع  ميموفق

  .گيرد  ميمخاطبان شكلهاي  در هر عصر و زماني در پرتو درك صحيح او از ويژگي
ما در تبليغ   «كه  توجه داشت   اين نكته   د به   بايدليل اينكه بايد مخاطب را شناخت       

انديشيم كه بايد براي مردم متناسب با فهم آنهـا چـه            مي زنيم و ابتدا    مي دست به گزينش  
توان تمامي دين را به يكبـاره بـه مخاطبـان منتقـل               نمي مسلم است كه در تبليغ    . بگوييم

 »كنـد   مـي   تفـاوت  لذا اين گزينش بسته به اينكه مخاطبان مـا چـه كـساني هـستند              . كرد
سو ما در انتخاب محتواي پيام به گزينش   يعني چون از يك  .)36 :1385حاجي ابراهيم،   (

 ـ  هاي    زنيم و از ديگر سو مخاطبان از منظر         مي دست  مخاطـب را    دگوناگون متفاوتند، باي
  .شناخت و با توجه به سطح وي به گزينش محتوا اهتمام ورزيد

كنندگان پيام و مخاطبان خود را       ت دريافت اين وظيفه هر مبلغي است كه وضعي      «
از نظر ميزان تحصيلات، ميزان درآمد، سن، دين، جنسيت و موقعيت اجتماعي حاكم بر              

 كـه اشـاره شـد مخاطبـان از خاسـتگاه      طـور  همان .)233: 1374خندان، ( »او را بشناسد 
 حافظـه   خانوادگي، اقتصادي، فرهنگي، اعتقادي، پايگـاه اجتمـاعي، منطقـه جغرافيـايي،           

 ...تاريخي، جنسي، سني، قرار داشتن در چه سطحي از لحاظ رشد فكـري و فرهنگـي و                
كننـده برخـي از      توانـد جمـع     مـي  همچنين يك تفاوت اساسي در مخاطبان كه      . متفاوتند
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سبك زنـدگي مخاطبـان     . تفاوت در سبك زندگي مخاطبان است     نيز  معيارهاي بالا باشد    
ني و فرهنگ بومي هر منطقه، از فرهنگي جهاني نيـز           در جهان امروز علاوه بر مسائل دي      

  .گيري زندگي مدرن و به تبع آن انسان مدرن شده است كند كه سبب شكل  ميپيروي
هـا از امـور مهمـي        ذو مراتب ديدن انسان   «اينكه  شناسي    مخاطباما نكته مهم در     

 بـه    مـسئله قبـل    .)58 :1385حـاجي ابـراهيم،      (»است كه بايد در تبليـغ ملحـوظ باشـد         
متفاوت مخاطبان اشاره داشت اما نكته ديگري نيز وجود دارد و آن توجه به هاي  ظرفيت

واسـعي،  ( انـد  دانـسته شناسي   مخاطب برخي آن را اساس      كه  طوري  به. نياز مخاطب است  
 فارغ از ميزان اهميت نياز مخاطـب يـا ظرفيـت و سـطح وي بايـد بـه                    .)44-45: 1386

 .توجه ويژه كردشناخت سطح مخاطب و نيازهاي وي 

تـوان از علـومي چـون         مـي  همچنين براي شناخت سطح مخاطب و نيازهاي او،       
. شناسي اجتماعي بهره گرفـت     روانخصوصاً  شناسي و    شناسي، جامعه  شناسي، مردم  روان

      توان در قـرآن و روايـات صـدها           مي كه  طوري  بهنظر بوده   اين جنبه در آيات قرآن نيز مد
 و  )ع( و معصومين  )ع(شناسي ايراد شده و سيره پيامبران      روانمورد را يافت كه بر اساس       

  6.اند دهد كه آنان در امر تبليغ به اين اصول عنايت كامل داشته  ميرهبران ديني نيز نشان
ايـن نگـاه در واقـع       . بحث ديگر در امر تبليغ لزوم فعال پنداشتن مخاطب اسـت          

شـعور و    عنـوان موجـودي ذي    گرايانه به مخاطب بوده و در آن مخاطب بـه            ديدي واقع 
بايد طوري با مخاطب ارتباط برقرار كند       مبلّغ  با پذيرش اين نگاه     . شود  مي مختار دانسته 

كه او را در بحث شريك كرده و از اين طريق شناخت بيشتري از وي پيدا كرده و نقاط                   
ال  ضمن اينكه فع   .نادرست خود را اصلاح كند    هاي    مبهم يا نادرست پيام خود و يا شيوه       

طـور    بـه (تواند سبب شناخت بهتر سطح و نيازهاي مخاطـب            مي پنداشتن مخاطب خود  
  .شود) شناسي كلي مخاطب

عنـصر در   تـرين     و محوري ترين    مخاطب مهم  :مربوط به مخاطب  ي  ها  چالش -4-3-1
 بر اين اساس بايـد مخاطـب و نيازهـاي وي را شـناخت و محتـوا و شـيوه                     .تبليغ است 

مخاطب در فرآيند انتقال و مبادله معنا و محتـواي          . آن تنظيم كرد  ارسال پيام را بر اساس      
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اي   دهنـده   پيـام زند و چـه بـسا         مي كننده را  به مخاطب، حرف نهايي و تعيين     مبلّغ  پيام از   
تمام جوانب را رعايت كند و پيام بسيار مناسب و شـفافي را ارسـال كنـد امـا مخاطـب         

هد و نتيجه كار به طوري حاصل آيد كـه          رغم فهم پيام به آن واكنش مثبت نشان ند         علي
 ـكه پيامبراننـد ـ دهندگان در طول تاريخ   چه بسا بهترين پيام. انگار پيام فهم نشده است   

اما مخاطبـان بـسياري     اند    عالم هستي را به مردم زمان خود عرضه كرده        هاي    بهترين پيام 
  .اند را نپذيرفتهها  آن پيام

گردد اما عواملي   ميه اختيار و اراده انساني بركلي بطور  بهدليل اين عدم پذيرش 
. سـازند   مـي  رهنمـون هايي    وجود دارند كه اختيار انسان را به سمت اتخاذ چنين تصميم          

هـاي پيـشين،     بندي بـه سـنت     عواملي چون دشمني داشتن، تعصب ورزيدن، ناداني، پاي       
  .ذكور برشمردتوان در حيطه م  مي را...اطرافيان و جامعه وهاي  متابعت از تصميم

كننـده اهميـت مخاطـب       كدام نفـي   رسيم كه البته هيچ     مي از اين نكته به دو نتيجه     
 اولاً: كنـد و آن اينكـه       مـي  نيست بلكه اهميت شناختن و نيازسنجي براي او را مضاعف         

رغم زحمت بسيار و تبليغ صـحيح و محتـواي           نبايد انتظار داشته باشد كه علي     مبلّغ  يك  
پذيرنـد ناراحـت      نمـي  ايت شوند و از اينكه تعدادي كـلام وي را         ناب همه مخاطبان هد   

 و اصـول مـورد نظـر        هـا   ارزشاز  اي    نبايد به منظور جذب مخاطب ذره     مبلّغ   ثانياً. نشود
بـه  ( با پيام آلوده اسلام فاصله بگيرد چرا كه اگر مخاطبي پيام ناب الهي را نپذيرد مطمئناً            

   .هدايت نخواهد شد) اشتباهات
 تـأثير مخاطبان به تفاوت در سبك زنـدگي و نيـز           هاي    ر بحث تفاوت  همچنين د 

منظـور از   . داشـتيم اي    اكثر انسانهاي روي زمين از سبك زندگي مـدرن و غربـي اشـاره             
آن هـاي     غيرديني مسلط بر غرب است كه مهمتـرين ويژگـي         هاي    مدرن و غربي، انديشه   

هـاي    تـه گرچـه ويژگـي     الب. گرايـي و سـودمحوري اسـت       سكولاريسم، اومانيسم، تجربه  
توان براي دنياي غرب بر شمرد اما نكته مهم براي ما ضـديت ايـن آرا و                   مي ديگري نيز 

در نتيجـه، انـساني كـه از تـنفس در     . اسلامي اسـت  خصوصاً  تفكرات با انديشه ديني و      
 ـزندگي غربي يا فرهنگ غربي كنـد،    مـي  رشـد   ـ كه در كل جهان گسترش يافته اسـت  
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 و در نتيجه انساني     يابد  مي تمايلود به اين عقايد و اين سبك زندگي          در زندگي خ   عملاً
 ـشود  ميمتفاوت از انسان سنتي و خدامحور  گرچه ممكن است شدت و ضـعف ايـن    

  .مختلف و جوامع گوناگون، متفاوت باشدهاي  عقايد در انسان
  : در نتيجه تبليغ در دنياي مدرن لوازمي دارد كه عبارتند از

  . تعبدگرايانههاي صرفاً  از مباحث عقلاني و پرهيز از استدلال استفاده)الف
   .منسجم نمودن هر چه بيشتر محتواي تبليغ) ب
 بـر   تأكيدو  ) ...گرايي و  اومانيسم، سكولاريسم، تجربه  (عقل مدرن   هاي    لفهؤم  نقد )پ

  .محدوديت معرفتي انسان مدرن
   .بانمدارانه و اومانيستي مخاط انسانهاي   توجه به گرايش)ت
 ـ  دهنده روابط انـساني و  منطقي و علمي به عنوان تنها سامانطور  بهمعرفي دين ) ث

   .هاي جهان و انسان مدرن توجه دادن مخاطبان به بحران
حـاجي  ( ...هنـري و  هـاي      مثـل قالـب    ،بيـان هاي    از شيوه بروز  استفاده صحيح و    ) ج

  )61- 35 :1385ابراهيم، 

  ابزار تبليغ -4-4
 ـ   رساني  پيامعناصر تبليغ است كه     ابزار يكي از     بـراي  مبلّـغ   . پـذيرد   نمـي  ق بدون آن تحقّ

. گذاري بيشتر بر مخاطبان بايستي به راه كارهايي بينديشد و از ابزارهايي بهره گيـرد       تأثير
رسان پيـام خـويش را از طريـق آن بـه             طي هستند كه پيام   يابزارهاي تبليغ وسايل يا وسا    

اساس اين تعريف هر آنچه در منتقـل كـردن پيـام بـه كـار                بر  . كند  مي  منتقل گيرنده  پيام
گرفته شود اعم از نيروهاي انساني، عوامل طبيعي يا ابزارهاي مصنوعي، تكنيكي، علمي             

ابزار تبليـغ را بنـا بـه معيارهـاي مختلـف و از منظرهـاي                .  عنوان ابزار دارد   ...و هنري و  
تقسيم به  « :شود  مي دو نوع آن اشاره   كه در اينجا به     اند    گوناگون به چند نوع تقسيم كرده     

ابزارهـاي  ) پ ،ابزارهـاي انـساني   ) ب ،ابزارهـاي طبيعـي   ) الف: اعتبار خود ابزار شامل   
 : شـامل  تقسيم به اعتبار محتوا و هـدف      «و  ) 297 :1371رهبر،   (»تكنولوژيكي و پيشرفته  
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 .»... و  اخلاقـي   عقيـدتي، : معنـوي ) ب ،...اقتصادي، سلطه سياسي، نظامي و    : مادي) الف
  )298 :1371رهبر، (

. گـذرا خـواهيم داشـت     اي    مادي و معنـوي اشـاره     هاي    ما در اين قسمت به ابزار     
 استفاده از ابزارهاي معنوي، در واقـع يـك شـيوه و روش بـراي تبليـغ ديـن محـسوب                    

گردد و اما معنويت فرامادي و الهي از مهمترين تمايز اين نوع ابزار با ابـزاري اسـت                   مي
نيـز    اگر چه در تبليغ اسلامي ابزارهاي مادي      . دهد  مي لبد آن را ماده تشكيل    كه روح و كا   

  . شدند از قداستي بسيار بالا برخوردارند  ميكه در راه گسترش اسلام استفاده
براي مثـال   . از ابزار معنوي و مادي اشاره داشت      هايي    توان به نمونه   ميبدين معنا   

در ايـن   . شود  مي اط مخلوق با خالق استفاده    دعا ابزاري است كه در جهت نيايش و ارتب        
ايـن ابـزار    . يابد  مي يابد و خود را در عالمي فراتر در         مي ابزار است كه روح بشر تسكين     

 و گاه . در ذات خود، نوعي خداشناسي و درك اجمالي رابطه انسان با خدا را نهفته دارد              
  . در برداشته باشد را...تواند بسياري از مضامين تربيتي، حقوقي، اجتماعي و مي

كـه در تبليغـات اسـلامي وجـود         » ابزار معنـوي  « نيز ما را به سه       )ره(امام خميني 
چون » هاي ويژه  موسم«ايشان از   . كنند  مي داشته و از اهميت زيادي برخوردارند رهنمون      

و ها  و تظاهرات ها چون راهپيمايي» مراسم ويژه«، )ع(ايام حج و ماه عزاداري امام حسين 
شوند به عنوان دو ابزار تبليغي مهم نـام       مي هاي ويژه برگزار    كه در موسم   ...وها    عزاداري

 به عنوان يك ابـزار تبليغـي مهـم          ...چون دعا و قرآن و    » متون ويژه « همچنين به    .اند  برده
  .)295-294 :1386همايون، (اند  ديگر اشاره داشته

هـايي چـون     نبـر، مكـان   توان به مـسجد، م      مي درباره ابزار مادي در تبليغ اسلامي     
 ـ      هـاي     محلخصوصاً  فضاي دو شهر مكه و مدينه        شاهد شـريف   خـاص اعمـال حـج، م

را بـه عنـوان   » هاي ويـژه  مكان« نيز  )ره(همچنانكه امام خميني  .  اشاره كرد  ...معصومين و 
  .دانند  ميابزار مادي مورد قبول و مهم در تبليغ اسلامي

در غرب، ابزار مـادي در      خصوصاً  تكنولوژيك بشر   هاي    البته با گذشت پيشرفت   
مختلفي بروز يافته كـه امـروزه ابزارهـايي چـون كتـاب، نـشريات،               هاي    و گونه ها    شكل
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نـوين بـه عنـوان ابـزار تبليـغ مـورد            هاي    كلي رسانه طور    بهراديو، تلويزيون، اينترنت و     
ه آنهـا در    هاي مختلف در مورد استفاد     در مورد اين ابزارها و نگاه     . گيرند  مي استفاده قرار 
 .صحبت خواهد شدتر  ادامه مفصل

ابزار تبليغ نيز همچون ديگر عناصر تبليغ با موانع         : مربوط به ابزار  ي  ها  چالش -4-4-1
رو به رو است فلذا بايد سعي كرد با شناخت دقيق آنها تا حد امكـان                هايي    و محدوديت 

  .از اين موانع دوري گزيد و گرفتار عواقب ناشي از آن نشد
 ـالبته اسلام اصيلـ ه از ابزار در امر تبليغ از ديدگاه اسلام  استفاد  هماننـد خـود    

محدود است و حدود آن نيز مشخص گرديده و لذا     » مشروعيت«تبليغات در قالب اصل     
توان كمك گرفت كـه مـورد تـصويب           مي  از ابزارهايي  براي ترويج و تبليغ اسلام صرفاً     

توان باطل را به كـار        نمي  براي پيشبرد حق،   شرع و امضاي شارع مقدس باشد و بنابراين       
  )348 :1371رهبر، ( .استگرفت و ابزار باطل هرگز در تبليغ اسلام محور نبوده 

اولين شرط رساندن يك پيـام الهـي ايـن          «: فرمايند  مي باره شهيد مطهري نيز در اين    
 الهـي رسـانده     توان استفاده كرد يعني براي اين كه پيـام         اي نمي   است كه از هر گونه وسيله     

بشود و براي اين كه هدف مقدس است نبايد انسان اين جور خيال بكند كه از هر وسـيله                   
 خواهد اين وسيله مشروع باشد و       مي كه شد براي رسيدن به اين هدف بايد استفاده بكنيم،         

 .كننـد   مـي  مقدمات را تجـويز   ها     يعني نتيجه  :»الغايات تبررِِّ المبادي  «گويند    مي .يا نامشروع 
چنـين اصـلي مطـرود      . همين قدر كه هدف، هدف درستي بود ديگر به مقدمه نگـاه نكـن             

ما اگر بخواهيم براي يك هدف مقدس گام برداريم از يك وسيله مقدس و حـداقل                . است
  .)212: 1ج  ،1375( »توانيم استفاده بكنيم  مياز يك وسيله مشروع

وجـود   )ص(ضرت رسـول   ابزارهايي كه در زمان ح ـ     البته منظور از مشروع صرفاً    
گرفتـه، نيـست بلكـه اسـتفاده از           مـي  ييد آن حضرت مـورد اسـتفاده قـرار        أداشته يا با ت   

تواننـد   مـي اند     نيز ساخته شده   )ع( و معصومين  )ص(ابزارهايي كه بعد از حضرت رسول     
گونـه محـدوديتي وضـع نـشده         در استفاده از ابزار براي آينده اسلام هيچ       . مشروع باشند 

مشي استفاده از ابزارهاست كه شـيوه        آور است استراتژي و خط     دوديتاست و آنچه مح   
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همچنـين بـر اسـاس       .و روش تبليغ بايد از نظر فرهنگ اسلامي مشروع و مقبول باشـد            
 ابـزاري كـه قـدرت تـشخيص         ؛منطق حق بودن و باطل نبودن ابـزار در تفكـر اسـلامي            
  .ند جايگاهي نداردمنطق ك مخاطب را از كار بيندازد و او را دستخوش احساس بي

همچنين شهيد مطهري به نكته بسيار مهمي اشاره دارند و آن اينكه يـك وسـيله                
در همه جا و براي هر مخاطبي خوب نيست و بنا به شـرايط بايـد از وسـايل متفـاوتي                     

يك چيز در يك جا وسيله هدايت است و بسا همان چيز در جاي ديگـر                «. استفاده شود 
 يك كتاب در يك زمـان متناسـب ذوق عـصر و ذوق              ...شدوسيله گمراهي و ضلالت با    

زمان و سطح فكر زمان بوده و وسيله هدايت مردم بوده است و همـان كتـاب در زمـان                    
 )196: 1375مطهري، ( .»ديگر اسباب ضلالت و گمراهي است

بسيار مهم است صحبت از چالـشي بـزرگ         اي    آخرين نكته كه در اين بخش مسئله      
گردد كه از آن بـه        مي به ابزارهاي مادي جديدي بر     )باره ابزار تبليغ    در(است كه اين چالش     

توانند ابزار انتقال ديـن      ميها    درباره اينكه آيا اين رسانه    . نوين و جمعي ياد كرديم    هاي    رسانه
توان از ايـن      مي اما آنان كه معتقدند   . اسلام باشند يا نه؛ آراي متفاوتي وجود دارد       خصوصاً  و  

روز جهان هاي  يغ اسلام استفاده كرد از عدم استفاده مبلغين اسلامي از پيشرفتابزار براي تبل
ها و مكاتب فكري با اسـتفاده از ايـن ابزارهـا در              گلايه دارند و معتقدند در دنيايي كه گروه       

گـروه   .حال گسترش عقايد خود هستند مسلمين نيز بايد از اين مجرا استفاده لازم را ببرنـد               
دهند كـه بـا       مي ديني را ندارند هشدار   هاي    دند اين ابزار توانايي انتقال پيام     ديگر نيز كه معتق   

استفاده از اين ابزار به دست خودمان، جامعه را به سمت جدايي از دين و يا حداقل تقليـل                   
  .بريم  ميمعناي دين در زندگي مسلمين

  اصل تحول تبليغ اسلامي متناسب با مقتضيات زمان -5
نظـر دارنـد كـه اسـتفاده از          نديشمندان مسلمان بـر ايـن نكتـه اتفـاق         امروزه بسياري از ا   

مسلمانان باشد منافاتي با قوانين اسلام نـدارد بلكـه           غير ورداابزارهاي جديد هر چند ره    
علامـه طباطبـايي در     .  قرار گرفته است   تأكيدبه عنوان يك اصل قطعي و ضروري مورد         
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كه اين قوت «فرمايند  مي 7»تطعتم من قوه واعدوا لهم مااس  «تفسير شريف الميزان ذيل آيه      
مختلف متفاوت است و سلاح سازماني مسلمانان بايـد         هاي    و توان جنگ افزار در دوره     
  )115-114: ق1391( .» دسترس باشد همواره مدرنترين سلاح در

 تبليغ نيز شكي نيست كه بايد از ابزارهـاي جديـد ارتبـاطي و تبليغـي        مسئلهدر  «
هـا كـه بـه نحـوي بـه       برد و خود را از كـشفيات و اختراعـات دانـش        نهايت استفاده را    
  )20: ق1405 حسنين،( .نصيب نگذاشت رساند بي  ميپيشرفت تبليغ مدد

لي پيـدا شـده     يدر عصر جديد وسا   ...« :فرمايند  مي شهيد مطهري نيز در اين زمينه     
 ببينـيم چـه     مـا فقـط بايـد     . كه در قديم نبوده ما نبايد فقط به وسائل قـديم اكتفـا كنـيم              

در همان گرمـا گـرم      ) ع(خود اباعبداالله . نامشروعاي    مشروع است و چه وسيله    اي    وسيله
كه ممكن بود براي ابلاغ پيام خويش و براي رساندن پيـام اسـلام              اي    كارها از هر وسيله   

  )199: 1361مطهري، ( .»كرد  مياستفاده
سلامي قـرار گرفتـه     گرچه مسئله تبليغ در اسلام كم و بيش مورد نظر محققين ا           «

 سـيره،   ولي با توجه به اهميت بحث و ابعاد گسترده آن و منابعي كـه در كتـاب، سـنت،         
تاريخ و تجارب طولاني امت اسلامي در ايـن خـصوص وجـود دارد و بـا عنايـت بـه                     
دگرگوني كاروان تبليغات جهاني پديدار گشته، بايد اعتـراف كـرد نـه تنهـا مـسلمين از                  

اند، بلكه در برابر عوامـل ضـدتبليغ نيـز خلـع سـلاح               ر عقب مانده  كاروان تبليغات بسيا  
  )13 :1371رهبر،  (.»اند گشته و ابتكار اين عرصه را به دست ديگران سپرده

شر و      دنيا در اي    رسانههاي    همچنين علاوه بر اينها، در شرايطي كه ابرقدرت        حـال نـ
گيري صـحيح    ضرورت بهره « ليبرال كاپيتاليستي خود هستند   هاي    توسعه تفكرات و خواسته   

 بيش از پـيش      پيشرفته تبليغ و ساير امكانات در جهت اهداف الهي و انساني،          هاي    از تكنيك 
و ابزارها كـه اصـلي پذيرفتـه        ها  روشو  ها    گردد و ضرورت دگرگوني در شيوه       مي احساس

 .»يدتوان از آن چـشم پوش ـ       نمي  چيزي است كه در تبليغ اسلامي       باشد،  مي شده در تبليغات  
پس از پيروزي انقـلاب اسـلامي و        خصوصاً  شرايط كنوني جهان اسلام     ) 12 :1371رهبر،  (
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سازد كه هر چه بيـشتر        مي جنبش بيداري اسلامي كنوني نيز مزيد بر علت شده و ما را ملزم            
  .نوين و امروزي اهتمام داشته باشيمهاي  از پيش به امر تبليغ در قالب

ي كارآمـد كـردن تبليـغ فـارغ از توجـه بـه        اين اسـت كـه در راسـتا        سؤالحال  
غ ي ـتواند بـه كمـك تبل       مي آن براي تبليغ دين، كدام علم     هاي    مدرن و توانايي  هاي    رسانه

توانـد اسـتفاده كارآمـد      مـي نوين، كدام علمهاي    بيايد؟ و از سوي ديگر با نگاه به رسانه        
 چه در جهـان اسـلام   را ممكن سازد؟ افراد بسياري چه در غرب و ها    تبليغ از اين رسانه   

  .اند ها دانسته سؤالعلم ارتباطات را بهترين گزينه براي پاسخگويي به اين 

  تبليغ و ارتباطات -6
بسياري از اساتيد علم تبليغ با توجه به تغييرات جامعه مدرن معتقدند كـه بـا توجـه بـه                    

در شـرايط   تغيير زندگي و انسانها بهترين علم از علوم جديد براي كارآمد كـردن تبليـغ                
بررسي و تحليل تبليغ در اسلام از ديدگاه دانش ارتباطـات           «. جديد علم ارتباطات است   

ولي از سويي ديگر بدون كمك گرفتن از        . به معناي نيازمندي اسلام به اين دانش نيست       
توان چهـره امـروزي بـه تبليـغ اسـلامي داد و آن را حتـي بـه                     نمي اين دانش جديد هم   
دهـد    مي ابزار و چراغي روشن به دست     ) مانند ديگر علوم  ( علم   اين. درستي تحليل كرد  
اسـتفاده از   . ديگر از زواياي ناشناخته اسلام و قرآن را كشف كنـيم          اي    تا ما بتوانيم زاويه   

است براي سهولت انديشه در تبليغ اسـلامي و تبليـغ در            اي    اين علم فراهم آوردن زمينه    
دن و در يـك مجموعـه مـنظم قـرار دادن            است بـراي گـردآور    اي    اسلام و حلقه مفقوده   

تبليـغ   بدين معنا    .)141: 1376خندان،  ( »پراكنده ما پيرامون تبليغ   هاي    ها و گفته   برداشت
 كـه در غـرب نيـز        طـور   همانجامع بررسي شود    طور    بهتواند    مي دين در علم ارتباطات   

و مبلّـغ    جنس تبليغ، ارتباطات است چرا كه تبليغ قبل از هر چيـز ارتبـاطي اسـت بـين                 
لذا تكيه اصلي بحث تبليغ در دنياي مدرن بايد در ارتباطات قرار گيرد و كليـه                . مخاطب

پس ما بايـد از     . مباحث ديگر علوم پيرامون تبليغ، بايد حول محور ارتباطات قرار گيرند          
  .زاويه دانش ارتباطات به پديده تبليغ نگاه كنيم

 هر نوع از انواع تبليغ و ارتباط بـدان          هاي مهم ارتباطات و تبليغ كه      از جمله ويژگي  «
ارتباطات و تبليغات اسلامي با     . نيازمند است وجود يك نظام و شبكه گسترده و فعال است          
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توانـد در هـر       مـي  برخورداري از اين شبكه كه در هر شرايطي قادر به ادامـه حيـات اسـت               
به اين شبكه به وجود در يك نگاه كلي . هاي بسياري را به دنبال داشته باشد موردي موفقيت

توانيم شبكه سنتي و      مي اين دو ركن اصلي نظام را     . بريم  مي دو پايه مهم و اساسي در آن پي       
ها  شبكه نوين همان است كه بيشتر حكومت. شبكه نوين تبليغات و ارتباطات اسلامي بناميم

هـاي    نهمهمترين ركـن ايـن شـبكه را رسـا         . هاي ارتباطي جهان از آن برخوردارند      و دستگاه 
كـه  انـد     رسيدهاي    العاده فناوري امروزه به نقطه     دهند كه با پيشرفت خارق      مي جمعي تشكيل 

  )286 :1386 همايون،( .»نمود  ميحتي تصور آن تا چندي پيش مشكل

  گيري نتيجه
در اين مقاله هر چند كوشش شد تا جايگـاه تبليـغ اسـلامي در نظرگـاه انديـشمندان و                    

تبيين شود اما بايد اين نكته را مد نظر قرار داد كه اين نوع از               متفكران اسلامي تعريف و     
نگاه كه تنها به حاصل تفكر و انديشه برخي از متفكرين در كنار نظرات و معـاني بـسط              
يافته توجه نموده است، در جايگاه خويش گامي نخست در شناخت ابعـاد تبليـغ، و در                 

ده ترين وجه در عناصر ارتبـاطي       قالب و چارچوبي ارتباطي محسوب مي شود كه به سا         
  .   بروز يافته است ابزار تبليغ ومبلغ، پيام، مخاطب

ها و اقسام هر يك از اين عناصر خود بـه وصـول و               لذا شناسايي و شناخت ظرفيت    
ارتقاي جايگاه تبليغ كمك خواهد نمود؛ اين مسئله به نوعي، تفكر اجتماعي اسـلامي را در                

بدين معنا تبيين و تدقيق جايگاه تبليغ كه معنايي فراتر از           . استفضاي كنوني بازتوليد نموده     
ها و مفاهيم به كار گرفته شده در ادبيـات نظـري معاصـر همچـون پروپاگانـدا را در                     معادل

بردارد، نياز به برخورداري و واكاوي مفهومي اين حـوزه در ميـان متـون اسـلامي و يـافتن                    
ظريه تبليغ اسلامي كه راهنماي كمال انسان باشـد         هاي اصلي اتكا جهت بيان و ارائه ن        ستون

را نمايان مي سـازد گـو اينكـه توجـه و اهتمـام بـه دامنـه منـابع اسـلامي و پايـه گـذاري                           
پردازي اسلامي پيرامون مفاهيم بنياديني چـون تبليـغ كـه بـه نـوعي نمـود بخـشي از                 نظريه

يـن، تاكيـد بـر ايـن رويكـرد          علاوه بـر ا   . باشد را نيز آشكار مي نمايد      ارتباطات اسلامي مي  
خواهد توانست ادبيات مفهومي در چارچوب هندسـه اسـلامي  و در حـوزه هـايي چـون                   
ارتباطات را گشوده و به سياستگذاري حيطـه هـاي مـرتبط در حكومـت اسـلامي، جامعـه        

  . و در سطحي بالاتر جامعه جهاني كمك نمايد) امت(اسلامي
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