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  ** پور سليماني علي قلي

  

  
هاي گردشگري خارجي ايران مؤثر چه عواملي در افزايش درآمد «پاسخ به اين پرسش كه

آموزش «، »افزايش تعداد اتاق در هتل«. است اجراي پژوهش حاضر را فراهم آوردهزمينه» هستند؟
كه به گمان از جمله متغيرهاي توضيحي هستند» جنگ«و » منابع انساني شاغل در صنعت گردشگري

                                                 
  .مي دانشكده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبايي؛ عضو هيأت علدكتر مهدي تقوي. *
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هاي نوع داده. شوند)متغير وابسته ( بر گردشگري خارجي ايرانتوانستند موجب تأثير محقق مي
  .  است1357-1386زماني پژوهشي سري

حد و به منظور آزمون فرضيه هاي براي آزمون پايايي سري زماني از آزمون ريشه وا
پژوهش و برآورد مدل تعادل بلند مدت از رگرسيون چند متغيره و تكنيك خود توضيح با وقفه هاي 

دهد كه ضرايب متغير هاي مربوط به  نتايج پژوهش نشان مي. استفاده گرديد ) ARDL(گسترده 
، »نرخ آزاد ارز«، »تاق هتلقيمت ا«، »هاي گذشتههاي ارزي دورهدرآمد«، »تعداد اتاق هتل«
.معنادار و علامت آنها نيز طبق انتظار است» هاي گردشگريآژانس«

  
  
  

  :ها كليد واژه
  ، هتل، توسعه گردشگري، سري زمانيARDLايران، صنعت گردشگري، 
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  مقدمه
 به عنوان يكي از بزرگترين و متنوع ترين صنايع دنيا مطرح 1در حال حاضر گردشگري

 اقتصادي و محيطي فراواني را به دنبال داشته ،اجتماعي  سريع آن تغييراتباشد و رشدمي
  . به يك حوزه مهم مطالعاتي بين پژوهشگران مبدل شده استنيز  به همين دليل  واست

هاي  دريافتي، كند  گردشگري بين المللي بيشترين عايدي را ايجاد مي،از نظر اقتصادي
 خودرو و تجهيزات ارتباطي ،شتر از محصولات نفتيارزي حاصل از گردشگري بين المللي بي

 ايجاد درآمد ،گذاري در زيرساختهاگردشگري نقش مهمي در ترغيب سرمايه. شود تأمين مي
  2.زايي مستقيم و غير مستقيم در سراسر دنيا داشته استبراي دولت و اشتغال

اي نيز  چيده تقاضا براي آن است كه از ساختار پي،يكي از اركان توسعه جهانگردي
 به ، زيرا افزايش يا كاهش سهم يك كشور از درآمدهاي گردشگري جهاني؛برخوردار است

ل اداري و اجرايي و سطح آمار ئ مسا،عوامل و متغيرهايي بستگي دارد كه با توجه به نوع كشور
نوع آب ايران با توجه به امتيازات فراواني كه از نظر ت. تواند متفاوت باشد  ميو اطلاعات موجود

 صنايع ، معماري، آثار باستاني و مذهبي، تاريخ و تمدن كهن، جاذبه هاي طبيعي،و هوايي
 از قابليتهاي فراواني براي تبديل شدن به قطب گردشگري ، فرهنگي و جغرافيايي دارد،دستي

 سهم ايران از عايديهاي صنعت گردشگري جهان بسيار ناچيز بنابراين ؛جهاني برخوردار است
تواند در افزايش ين مقاله در صدد تعيين و اندازه گيري تأثير عواملي است كه ميا. است

  .درآمدهاي گردشگري خارجي ايران نقش داشته باشند
  

  3چارچوب نظري
  بخش اعظم مطالعات مربوط به گردشگري به منظور تخمين تابع تقاضاي

  اي  مناسب برايهبه عنوان نمايند» هاي ارزي گردشگريدريافتي«متغير   از،گردشگري
  ،)1982 (4»لوئب«به عنوان مثال . اند استفاده كرده) متغير وابسته(تقاضا 

                                                 
1. Tourism 
2. http:www.wto.org/2004. 
3. Theoritical Framework 
4. Loeb, (1982). 
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هاي دريافتي با مدل تقاضاي خود را متغيروابسته در) 1980 (2»لتيل«و ) 1972 (1»كواك«
هاي ترين متغيري كه به عنوان متغير وابسته در مدل  مناسب3.اندارزي گردشگري تعريف كرده

 درآمد ارزي حاصل از گردشگري براي ،ي تاكنون مورد استفاده قرار گرفته استگردشگر
هاي ارزي هاي مربوط به درآمد در بعضي از مطالعات كه دستيابي به آمار4.مقصد است كشور

تعداد شبهاي « از متغير ديگري به جاي آن استفاده شده كه ،با دشواري همراه بوده است
همچنين در برخي ديگر از . باشد مي» ارجي در كشور ميزبانگذرانده شده توسط گردشگر خ

به جاي درآمدهاي ارزي استفاده » تعداد گردشگران ورودي به يك كشور«پژوهشها از متغير 
مثلاً .  به جاي درآمدهاي ارزي خالي از اشكال نيست،البته استفاده از اين دو متغير. شده است

گيري  توان اندازه گر در مقصد را به سهولت نميتعداد شبهاي گذرانده شده توسط يك گردش
 زيرا بسياري از آنان ممكن است در مكانهايي نظير اقامتگاههاي موقتي اقامت ورزند و ؛كرد

 در مورد متغير اقامت تعداد گردشگران ورودي به كشور مقصد 5.حضورشان گزارش نشود
  .شودتغييرات در طول مدت محاسبه نمي،نيز

 اند راپژوهشهاي گذشته مورد استفاده قرار گرفتهدر تقلي كه اما متغيرهاي مس
  : شرح زير بيان كرد ششتوان بر اساس درصد كاربردشان به مي

  ).٪84(گذاردثير ميأبر توانايي پرداخت مخارج يك سفر ت،درآمد .1
، قيمتهاي نسبي كالاها و خدمات خريداري شده توسط گردشگران در كشور ميزبان .2

  ).٪73( و ساير كشورهاي رقيبأر مبددر مقايسه با كشو
 كند  كه به هزينه مسافرت بين كشور ميهمان و ميزبان اشاره مي،نقل و هزينه حمل .3

)55٪.(  

                                                 
1. Kwack, (1972). 
2. Little, (1980). 
3. Mary walsh, "Demand Analysis in Irish Tourism", Journal of the Statistical and Social 
Inquiry Society of Iveland, (1996), pp,1-31. 
4. Tse, Y, Y. C, "Asimuitaneus Model of Tourism Flow, Spending and Recipts", Tourism 
Economic, 5 (3), (1999), pp.251-260. 
5. Witt, S. & Ch. Martin, "International Tourism Demand Models Inclusion of Marketing 
Variables", Tourism Management, (1987), pp. 200-203. 
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 شود  نشان داده مي1»اياثرات وقفه«به زمان كه اغلب به صورت  تغييرات مربوط .4
)25٪.( 

 ).٪25(نرخ ارز بين كشور ميزبان و ميهمان .5

 ).٪25( دهدمربوط به ذائقه گردشگر را نشان مي كه تغييرات ،2روندها .6

 ،هاي مربوط به سفر گردشگري افزايش يابد كشورهاي رقيب يا كالا وقتي كه هزينه .7
  3).٪15( توانند موجب جايگزيني شوند  مياين كشورها

 نيز معتقدند كه در رابطه با تخمين تقاضاي گردشگري 4البته بعضي از پژوهشگران
منظور تعيين متغيرهاي مورد استفاده وجود  نماي شفاف و روشن بهيك راه، الملليبين

  . ندارند
  

  معرفي مدل و متغيرها
متغيرهاي مدل با مطالعه پژوهشهاي مطروحه در چارچوب نظري و مشورت با نخبگان 

شكل .اندگاران بخش دولتي و خصوصي انتخاب شده استصنعت گردشگري ايران اعم از دست
  : رت زير است كلي مدل تحقيق به صو

  

INCt = f ( HOTt , TRAt , FERt , INFt , AGEt , PRIt , DUM ) 
  

  :كه در آن
INCt : ميزان درآمد ارزي ايران از محل ورود گردشگران خارجي در طول دوره t)  بر

  ).   حسب دلار

                                                 
1. Lag 
2. Tend 
3. W. A. Naude & A. Saayman, "The Determinants of Tourism Arrivals in Africa: A Panel 
Data Regression Analysis", Tourism Management, Vol. 258, (2004), pp.1-99. 
4. Halicioglu, Ferda, "An ARDL for Aggegate Tourism Demand for Tourkey", Global 
Business & Economics Review, No. 105, (2004), pp.614-624. 
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HOTt : تعداد هتلهاي ساخته شده در ايران در طول دوره t كهبه صورت سالانه 
  .ير ساختها در صنعت گردشگري استمعرف وضعيت ز
TRAt : گذاري انجام شده در آموزش نيروي انساني شاغل در بخش ميزان سرمايه

معرف وضعيت فرهنگي و نحوه تعامل با كه به صورت سالانه ( tگردشگري در طول دوره 
  ).گردشگران خارجي است

FERt :  نرخ آزاد ارز در طول دورهt )ه پول داخلي و ارزش يك واحد پول خارجي ب
  ).معرف شرايط اقتصادي ايران است

INFt :  تفاضل نرخ تورم ايران از نرخ تورم تركيه در طول دورهt )در ) برحسب درصد
 به همين منظور ،ده استشعنوان رقيب جذب گردشگر ايران انتخاب  اين مقاله كشور تركيه به

  . ثر باشدؤ انتخاب مقصد مايبرتواند براي گردشگر خارجي مقايسه نرخ تورم در كشور مي
 : AGEt ال در ايران در طول دورهتعداد آژانس هاي گردشگري فعt و معرف وضعيت 

   .تبليغات به منظور جذب گردشگر است
PRIt : هاي چهار و پنج ستاره ايراني براي مهمانان خارجي در قيمت اتاق در هتل

ثر در تقاضا براي خدمات گردشگري ؤبرحسب ريال و معرف شرايط اقتصادي و م( tطول دوره 
  ).است

DUM :ثير أمتغير مجازي مربوط به جنگ تحميلي عراق عليه ايران و سنجش ت
  . در دوره مورد مطالعه استفاده شده است،امنيت

  
  1روش شناسي

ي، كشف علت يا عوامل در پژوهشهاي علّ.  يا پس رويدادي است2يروش پژوهش، علّ
اي روي داد، تحقيق درباره  بنابراين پس از آنكه واقعه. رد نظر استبروز يك رويداد يا حادثه مو

    3.شودآن شروع مي

                                                 
1. Methodology 
2. Causal 

 .203 و 56، صص )1380تهران، انتشارات سمت، (اي بر روش تحقيق در علوم انساني،  نيا، مقدمه محمد حافظ. 3
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 سازمانهاي ةتر شامل مجموع جامعه آماري پژوهش، كل اقتصاد ايران و به عبارت دقيق
دولتي و خصوصي دست اندركار صنعت گردشگري كشور است كه داراي مجوز رسمي فعاليت 

 1 آمار سري زماني،هاي مورد استفادهداده.  گردشگري هستنداز سازمان ميراث فرهنگي و
  . است1357 -1386سالهاي 

براي اطمينان . دهد، روش آماري پژوهش را تشكيل مي2تحليل رگرسيون چند متغيره
  استفاده شده4ريشة واحد ساختگي از آزمون از رگرسيون و پرهيز هاي زماني سري3ازپايايي

 5»هاي گسترده خود توضيح با وقفه« تكنيك ،عادل بلندمدتبراي تخمين الگوي ت. است
)ARDL (هاي الگو را هاي بهينه براي هريك از متغيراين تكنيك تعيين وقفه .را بكار برديم

 فراهم HQC(8(وئين ك- و حنان7)SBC(بيزين -زتشوار، 6)AIC( هاي اكائيكبا كمك معيار
  9.سازد مي

ها و ارتباط ين نواسانات كوتاه مدت متغيربراي تعي، SCM(10(الگوي صحيح خطا 
انباشتگي بين وجود هم. آنها با مقادير تعادلي بلند مدت مورد استفاده قرار گرفته است

هاي تصحيح خطا را فراهم اي آماري استفاده از الگونهاي اقتصادي مباي از متغيرمجموعه
  11. استفاده شده است Microfitافزار  از نرم ECM  و  ARDLبراي برآورد مدل . آوردمي

 وابستگي يك متغير به متغيرهاي ديگر را مورد بررسي ،هرچند كه تحليل رگرسيون
بنابراين براي آزمون عليت . شود نميفهميدهاما لزوما معناي عليت از آن ، دهد قرار مي

  13.اديمانجام درا   Eviews با استفاده از نرم افزار 12آزمون عليت گرنجر، متغيرهاي پژوهش
                                                 
1. Time Series 
2. Multyvariable Regression 
3. Stationary 
4. Unit Root Test 
5. Auto Regressive Distributed Lag (ARDL) 
6. AIC- Akaike Criterion 
7. SBC-Schwarz Bayesian Criterion 
8. HQC-Hannan-Quinn Criterion 

 .95 و 6، صص )1380تهران، موسسه خدمات فرهنگي رسا، (جمعي در اقتصادسنجي،  محمد نوفرستي، ريشه واحد و هم. 9
10. Error Correction Model 
11. M. H. Pesaran, "Bounds Testing Approaches to the Analysis of Level Relationship", 
Journal of Applied Econometrics, Vol.16, (2001), pp. 289-326. 
12. Granger Causality Test 

 .907-939، صص )1378دانشگاه تهران،  انتشاراتتهران، (حميد ابريشمي،  ، ترجمةمباني اقتصادسنجيدامودار گجراتي، . 13
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  هايافته
منظور تعيين پايايي و انباشتگي سري زماني پژوهش   واحد بهةبراي انجام آزمون ريش

روش آزمون . استفاده شده است) ADF(2و ديكي فولر تعميم يافته) DF(1از روش ديكي فولر
بزرگتر ، كميت بحراني  از قدرمطلق(tau)3به اين صورت است كه اگر قدرمطلق آمار آزمون

اين كار براي تمامي متغيرهاي . شود واحد رد ميةمبني بر وجود ريش  H0)(فرضيه صفر، باشد
ها و  فولر سطح داده-آزمون ريشه واحد ديكي) 1(جدول. ه استشدموجود در مدل انجام 

كه مورد ، )D( اول ةگيري مرتب نيز تعداد تفاضل) 2(جدول . دهدانباشتگي آنها را نشان مي
  .دهدنشان مي را ني پايا شودنياز است تا سري زما

  
  ها و انباشتگي  فولر سطح داده- آزمون ريشه واحد ديكي.1 جدول

   و روندأبا عرض از مبد
 و بدون أبا عرض از مبد
وضعيت   روند

  آماره آ  پايايي

(tau)  

مقدار 
  بحراني

  آماره آ

(tau)  

مقدار 
  بحراني

انباشته از 
  )I( مرتبه

  متغير

 I(2) INC  -2.997  -1.636  3.621- 2.917-  ناپايا

 I(1) HOT  -2.997  -1.094  3.621- 2.916-  ناپايا

 I(0) TRA  -2.997 3.149  3.621- 2.900  پايا

 I(2)  FCE  -2.997  -0.667  3.621- 2.813-  ناپايا

 I(1)  INF  -2.997 2.587-  3.621- 2.335-  ناپايا

 I(1)  AGE  -2.997 4.000  3.621- 0.101  ناپايا

 I(1)  PRI  -2.997 1.244  3.621- 1.786-  ناپايا

  

                                                 
1. Dickey- Fuller (DF) 
2. Augment Dickey- Fuller (ADF) 
3. (tau) Statistic 
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  گيري  فولر تعداد و تفاضل- آزمون ريشه واحد ديكي.2 جدول

   و روندأبا عرض از مبد
 و بدون أبا عرض از مبد
وضعيت   روند

  آماره آ  پايايي

(tau)  

مقدار 
  بحراني

  آماره آ

(tau)  

مقدار 
  بحراني

انباشته از 
  )I(مرتبه

  متغير

 D2  INC  -3.011  -8.67  3.645- 8.653-  پايا

 D1 HOT  -3.003  -8.012  3.633- 7.872- پايا

        TRA 

 D2  FCE  -3.011  -3.913  3.645- 3.821- پايا

 D1 INF  3.003 5.796-  3.633- 6.017- پايا

 D1 AGE  3.003 0.810-  3.633- 5.334- پايا

 D1 PRI  3.003 3.676-  3.633- 4.150- پايا

  
 فولر در دو مرحله -آزمون ريشه واحد ديكي، دهد مينشان ) 1( همانطور كه جدول

  :ه است شدانجام 
  . و روند أ با عرض از مبد-2 و بدون روند أبا عرض از مبد

اين آزمون براي همه متغيرهاي سري زماني اعم از وابسته و توضيحي انجام شده 
 TRA به استثناي، هادهد كه تمامي متغيرمي نتايج آزمون ريشه واحد نشان. است

هاي پژوهشي به به عبارت ديگر در مورد كل متغير. ناپايا هستند) گذاري در آموزش  سرمايه(
 انباشته INCدهد كه ها نشان ميبررسي انباشتگي متغير.  پذيرفته شدH0 فرض TRAجز 

 انباشته I ،FCE)0(  انباشته از مرتبهI ،TRA)1(  انباشته از مرتبهI ،HOT) 2(از مرتبه دو 
 انباشته از PRI و ،I)1( انباشته از مرتبه  I،AGE)1( انباشته از مرتبه I، INF)2(تبه از مر

  . است I)1(مرتبه 
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 Dگيري  براي پايا نمودن متغيرهاي ناپايا و پرهيز از برآورد رگرسيون ساختگي تفاضل
بار   با دوINCدهد، نشان مي) 2(جدول . است ستفاده شدههاي زماني انباشته ا از سري

 با دو بار D1( ،FCE(گيري مرتبه اول   با يك بار تفاضلHOT، )D2(گيري مرتبه اول  فاضلت
 با يك بار D1(،  PRI(گيري مرتبه اول   با يك بار تفاضلINF، )D2(گيري مرتبه اول  تفاضل
  .پايا شدند) D1(گيري مرتبه اول   با يك بار تفاضلAGEو ) D1(گيري مرتبه اول   تفاضل

جهت برآورد الگوي ) ARDL(  گستردهةه از الگوي خود توضيح با وقفنتايج استفاد
برآورد . گزارش شده است) 3(ثير هر كدام بر روي متغير وابسته در جدول أتعادل بلندمدت و ت

هاي پژوهشي انجام اين مدل كه الگوي اصلي پژوهش است، پس از مرحله پايا نمودن متغير
 بنابراين با ؛ئه نموده استاهاي بهينه را ار  وقفه براي يكايك متغيرها،ARDL. ه استشد

متغيرهايي را )  استα=5٪ و خطا α-1= 95٪كه در اين پژوهش (توجه به سطح اطمينان 
  .كنيمانتخاب ميرا كه ضرايب آنها معنادار است 

  
  اطلاعات مربوط به برآورد مدل تعادل بلند مدت. 3 جدول

 و أعرض از مبد
  متغيرها

ماره احتمال آ  ضرايب
t 

معنادار بودن 
  ضرايب

  ييد يا رد فرضيه مرتبط به متغيرأت

INC         
C 418/43  217/0  معنادار نيست    

INC(-2) 691/0  001/0  2(فرضيه مربوط به  معنادار است-(INCتاييد شد  
HOT 292/0  002/0  فرضيه مربوط به  معنادار است  HOT تاييد شد  

FCE(-2) 0778/0  001/0  يه مربوط بهفرض  معنادار است FCEتاييد شد  
AGE 232/0  01/0  فرضيه مربوط به  معنادار است AGEتاييد شد  

PRI(-2) 413/0-  004/0  فرضيه مربوط به  معنادار استPRI تاييد شد   
INF* 089/0-  626/0  فرضيه مربوط به معنادار نيست INFتاييد نشد  
TRA* 179/0  313/0  فرضيه مربوط به معنادار نيست IRA  د نشدتايي  
DUM* 56/8  322/0  فرضيه مربوط به  معنادار نيست DUMتاييد نشد  

  
   رگرسيون معنادار استF : 0احتمال آماره   R2 : (9997٪(ضريب همبستگي كل 

  2R : (9992٪(ضريب همبستگي كل تعديل شده 
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 TRA تفاضل نرخ تورم ايران از تركيه، INFضرايب متغيرهاي مربوط به 
 متغيرهاي مجازي مربوط به جنگ DUMگذاري شده در آموزش منابع انساني،  سرمايه

هاي صورت بندي شده بر  بنابراين فرضيه.  مدل معنادار نيستتندأ عرض از مبدCتحميلي و 
  .شوند د نميأيياساس اين متغيرها ت

ل،  دوره قبدو درآمدهاي ارزي گردشگري در  INC)-2(ضرايب متغيرهاي مربوط به 
HOT2(هاي ساخته شده در كشور،   تعداد هتل-(FCE دوره قبل، 2 نرخ ارز AGE تعداد 
 ٪95 دوره قبل در سطح اطمينان 2ها در   قيمت اتاق هتلPRI)-2(هاي گردشگري و  آژانس

   .شوند ييد ميأبندي شده بر اساس اين متغيرها ت هاي صورت بنابراين فرضيه. معنادار هستند

2R  نتايج مربوط به الگوي تصحيح خطا)ECM ( در جدول)خلاصه شده است) 4 .
مدت به سمت تعادل بلند مدت   درصد نوسانات كوتاه40بر اساس مفاد اين جدول در هر دوره 

  .شوندتعديل مي
  

   اطلاعات مربوط به برآورد مدل تعادل كوتاه مدت.4 جدول
عرض از مبدا و 

  معنادار بودن ضرايب tماره احتمال آ  ضرايب  متغيرها

dINC       
dc 69/75-  084/0  معنادار نيست  

Ecm(-1) 4/0  442/0  معنادار نيست  
dINC1 69/0-  001/0  معنادار است  
dHOT 28/0  001/0  معنادار است  
dINF 15/0-  471/0  معنادار نيست 
dTRA 17/0  298/0  معنادار نيست 
dAGE 11/0  51/0  معنادار نيست 
dPRI1 44/0  004/0  معنادار است  
dFCE1 06/0-  001/0  معنادار است  
DUM 54/9  394/0  معنادار نيست  

  

   F :0001/0احتمال آماره  2R : ( 990/0(ضريب همبستگي كل 

  DW (62 : 14/2(دوربين واتسون   966/0 ) : 2R( ضريب همبستگي كل تعديل شده 
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 ،براي انجام اين آزمون. گزارش شده است) 5(يت گرنجر  در جدول ج آزمون علّنتاي
  : عبارت بود از H0فرضيه 

  .»عدم وجود رابطه علي بين دو متغير«
  :دهد كه نشان مي) 5( اطلاعات جدول

Hot )علت گرنجري درآمد ارزي حاصل از گردشگري ) تعدا هتلINC است. 
  )0Hرد(

TRA) علت گرنجري درآمد ارزي حاصل از گردشگري ) زشگذاري در آموسرمايه
INC0رد. ( استH(  

INF )نيز علت گرنجري درآمد ارزي حاصل از گردشگري ) تفاضل  نرخ تورمINC 
  )0Hرد( .باشدمي

FCE) علت گرنجري درآمد ارزي حاصل از گردشگري نيست) نرخ آزاد ارز .
  )0Hپذيرش(

AGE) تعداد آژانس گردشگري ( علت گرنجريINC نيست) .0پذيرشH(  
PRI) قيمت اتاق در هتل ( علت گرنجريINCباشد نمي) . 0پذيرشH(  

  
  يت گرنجري متغيرهاي پژوهش آزمون علّ.5جدول 

0Hفرضيه  Fاحتمال نتيجه
 

  نيستINC دليل گرنجري 0H  05/0 HOT رد

  نيستINCدليل گرنجري  0H  09/0  TRA رد

  نيستINC دليل گرنجري 0H  1/1  FCE پذيرش

  نيستINC دليل گرنجري 0H  47/0  AGE پذيرش

  نيستINC دليل گرنجري 0H  2  PRI پذيرش

  ست نيINC دليل گرنجري 0H  09/0  INF رد 
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  نتايج
هاي ارزي سالانه از صنعت گردشگري، بعد  دهد كه دريافتي نتايج تحقيق نشان مي .1

به عبارت ديگر عايدي . شوند از  دو دوره، خود موجب بهبودي رشد اين عايديها مي
اي در افزايش درآمدهاي  اي دو دوره ايران از صادرات خدمات گردشگري با وقفه

  .كند يتي ايفا ميارزي نقش مثبت و بسيار با اهم
كند كه افزايش تعداد اتاق هتل موجب رشد ورود گردشگران  نتايج پژوهش بيان مي .2

 مثبت ةوجود رابط. شود خارجي و در نتيجه بهبود درآمدهاي ارزي گردشگري مي
ثر ؤ، نمايانگر نقش م)متغير وابسته پژوهش(بين تعداد اتاق هتل و درآمدهاي ارزي 

بر اساس نتايج اين پژوهش، ايجاد و توسعه . شگري استزيرساختها در اقتصاد گرد
تواند در جذب گردشگران خارجي نقش  زيرساختهاي گردشگري نظير هتل مي

 .بسزايي داشته باشد

 افزايش نرخ آزاد ارز بعد از دو دوره، موجب بهبود رشد  كهدهند نتايج نشان مي .3
درآمدهاي ) زش رياليا كاهش ار(رشد نرخ ارز .شود درآمدهاي ارزي گردشگري مي

بهاي كالاها و خدمات گردشگري ايران . دهد گردشگري خارجي ايران را افزايش مي
در نتيجه ميل به مصرف محصولات  -شود تر مي براي مسافران خارجي ارزان

 .يابد گردشگري بهبود مي

 قيمت رابطه منفي با متغير وابسته را ،بررسي نتايج مربوط به متغير سري زماني .4
 بيانگر آن است كه با افزايش در ،تفسير ضريب اين متغير در مدل. دهد مينشان 

ضريب متغير قيمت . يابد قيمت اتاق هتل، درآمدهاي ارزي گردشگري كاهش مي
گذارد به عبارت ديگر اطلاعات مربوط به  بعد از دو دوره وقفه بر متغير وابسته اثر مي

اند  سافراني كه از ايران بازديد كردهبهاي كالاها و خدمات گردشگري ايران از سوي م
 ،اي بر تصميم مسافرت گردشگران آتي اثر گذارده و در نتيجه پس از وقفه دو دوره

 شود  موجب كاهش عايديهاي گردشگري خارجي ايران مي

هاي گردشگري، موجب  دهد كه افزايش در تعداد آژانس نتايج اين پژوهش نشان مي .5
رساني،  در اطلاعنيز ها   نقش آژانس وشود  ميافزايش عايديهاي ارزي گردشگري
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شود بنابراين  ها به آنان خلاصه مي  معرفي جاذبه وتبليغات، راهنمايي گردشگران
توجه به رشد كميت و بهبود كيفيت عملكرد آنان در افزايش ورود گردشگر خارجي 

 . ثري خواهد داشتؤبه ايران نقش م

زمينه آموزش و توسعه منابع انساني شاغل گذاري در  ضريب مربوط به متغير سرمايه .6
 . هاي اين پژوهش معنادار نبود در صنعت گردشگري بر اساس يافته

همچنين ضريب مربوط به متغير تفاضل نرخ تورم ايران و تركيه بر اساس يافته هاي  .7
 اين پژوهش معنا دار نبود 

مي توان در مورد بنابراين ن. ضريب متغير مجازي مربوط به جنگ نيز معنا دار نبود  .8
  . اددقطعي  يرابطه اين متغير با متغير وابسته اين پژوهش نظر

به عنوان متغير » هاي ارزي از محل ورود گردشگران خارجي به ايران  دريافتي«  .9
 مربوط به اين متغير در  مواردذكر. وابسته در اين تحقيق مورد بررسي قرار گرفت 

  .  تشريح نتايج اين پژوهش  ارزشمند باشد تواند در  مي،دوره زماني مورد مطالعه
سال آغازين  ( 1357هاي ارزي ايران از محل گردشگري خارجي در سال مبلغ عايدي
 اين رقم به 1358 يعني ؛ اما در سال بعد، ميليون دلار بود2/201حدود ) دوره مورد مطالعه 

  .  يعني به حدود درآمد سال قبل تنزل كرد ؛ ميليون دلار4/54
هاي ارزي   رقم دريافتيدوباره 1374در سال بالاخره  تا كشيد سال طول هفده حدود

دهد كه   مينشيب نشان و اين فراز.  ميليون دلار برسد205ايران از گردشگري خارجي به رقم 
 تا سال 1374از سال .  سال وضعيت گردشگري در ايران در سكون قرار گرفته بودهفدهمدت 
 درآمدهاي ارزي گردشگري كشور چهار برابر شده و به رقم ، سالده يعني در مدت ؛1383
به بيش ) 74-83(ها در دوره دوم   متوسط نرخ رشد دريافتي و ميليون دلار رسيده است829

  . رسيده است) 58-74(از دو برابر متوسط نرخ رشد دوره اول 
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  مدل توريسم ايران

 قيمت جنگ
)ريال( نرخ ارز  تورم 

)ريال(آزاد  
 آژانس

)تعداد(  
 هتل

)تعداد(  
  آموزش

ميليون (
)ريال  

درآمد 
 ارزي

ميليون (
)دلار  

 سال

0 3200,00 33,00 70,00 46,00 340,00 00.  64,00 1357 
0 3200,00 49,00 70,00 46,00 350,00 00.  64,00 1358 
1 3753,00 89,00 200,00 50,00 350,00 00.  62,00 1359 
1 4416,00 13,00 270,00 59,00 357,00 00.  72,00 1360 
1 5520,00 12,00 350,00 70,00 400,00 00.  27,00 1361 
1 6900,00 11,00 450,00 70,00 402,00 00.  42,00 1362 
1 6900,00 35,00 580,00 76,00 411,00 00.  35,00 1363 
1 7200,00 41,00 614,00 85,00 391,00 00.  32,00 1364 
1 7200,00 17,00 742,00 85,00 381,00 00.  29,00 1365 
1 7600,00 10,00 991,00 90,00 334,00 00.  28,00 1366 
1 7600,00 45,00 1019,00 92,00 329,00 00.  29,00 1367 
0 9000,00 41,00 1212,00 92,00 342,00 00.  38,00 1368 
0 134000,0 52,00 1410,00 91,00 368,00 60,00 65,00 1369 
0 135000,0 49,00 1419,00 91,00 378,00 100,00 105,00 1370 
0 143000,0 44,00 1498,00 171,00 398,00 140,00 120,00 1371 
0 172000,0 45,00 1810,00 225,00 421,00 200,00 131,00 1372 
0 267000,0 75,00 2808,00 273,00 442,00 280,00 155,00 1373 
0 385000,0 38,00 4049,00 416,00 471,00 340,00 205,00 1374 
0 550000,0 51,00 5804,50 503,00 521,00 400,00 261,00 1375 
0 650000,0 69,00 6800,00 632,00 543,00 500,00 352,00 1376 
0 810000,0 67,00 7560,00 773,00 613,00 620,00 464,00 1377 
0 1000000 45,00 8401,00 900,00 600,00 730,00 586,00 1378 
0 885000,0 41,00 8273,00 1188,00 494,00 840,00 671,00 1379 
0 860000,0 43,00 7981,82 1200,00 718,00 900,00 701,00 1380 
0 10500000 31,00 7976,47 1320,00 582,00 1072,00 792,00 1381 
0 110000 30,00 8380,50 1400,00 582,00 1130,00 750,00 1382 
0 1160000 23,00 8785,81 1682,00 593,00 1590,00 829,00 1383 
0 120000 24,00 9000,00 2000 679,00 2000,00 910,00 1384 
0 13500000 24,00 9000,00 2100 679,00 2000,00 951,000 1385 
0 300000 25,00 9000,00 2120 685,00 2200,00 972,000 1386 
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