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�يدگا�

مفهوP صنايع فرهنگى 
 � P�� صنايع فرهنگي“ نخستين با$ �$ طي جنگ جهاني” Pمفهو
 �Hتوصيف صنعت قد$تمند فيلم سا �	بر ،��$ مكتب فلسفيِ فر	نكفو$

Gمريكا شكل گرفت. 
كتا_   Qفصو  H	 يكى   $� نخستين  با$  فرهنگ،  صنعت   vصطلا	
 �� ��G$نو،  �بليو  تئو��$   � $�شنگرi ماكس هو$� هايمر  �يالكتيك 
 � 	بد	� شد   ،�فر	نكو$ فلسفى  نمايندگاM مكتب  	H معر�q ترين  تن 
 vصطلا	ين 	ير مجموعة H ست	$ 	فعاليت هايى كه قر �هنوH �$با$p نو

قر	$ گيرند، تر�يدهايى �جو� �	$�.
 به طو$ كلى �$ صو$تى گفته مى شو� يك ”صنعت فرهنگي“ �جو� 
�	$� كه كالاها � خدما� فرهنگى به صو$� صنعتى يا تجا$�، توليد، 
باHتوليد، 	نبا$ � يا توHيع شو�؛ يعنى �$ مقياg �سيع � هماهنگ مبتنى 

بر ملاحظا� 	قتصا�i � نه علاقه به توسعة فرهنگى. 

تعريف صنايع فرهنگى
 طبق تعا$يف متد	�Q، صنايع فرهنگي متشكل 	H بنگاR هايي 	ست 
علمي �  GموHشي،  سرگرمي ها�   �  �	طلاعا  ،Pمر�  Pعمو بر	�  كه 
مي كنند.  تهيه   � طر	حي  قابل تكثير،  مختلفِ  قالب ها�   $� فرهنگي 
”صنايع   Mهمچو �يگر�  عنا�ين  تحت  (كه  فرهنگي  صنايع   qهد
$سانه 	�“، ”صنايع حق تكثير (كپي $	يت)“ � حتي ”صنايع محتو	يي“ 
 �نيز شناخته مي شو�) مفهوP سا�H، هماهنگ سا�H، توليد، 	$تقا � تجا$
كالاها� فرهنگي �$ قالب ها� مختلف 	عم 	H كتا_، مجله، $�Hنامه 
نو	$كاست،   � �يديو  تصوير�،  صوتي   �محصولا  � فيلم   ،Qژ�$نا  �

نرP 	فز	$، لوv  فشر�R (سي �� $	P) � �يگر محصولا� 	ست. 

 M	با توجه به پيشرفت ها� فنا�$�، مي تو شاياk Mكر 	ست 	خير	ً 
محتو	� موجو� �$ 	ين محصولا� كم �بيش ”سنتي“ $	 به  $	حتي � 
به جا�  	H جايي  	لكتر�نيكي  	H طريق شبكه ها�   MماH �$ كمترين 

�يگر منتقل كر�.

�نو�$ صنايع فرهنگى 
صنايع فرهنگى 	نو	� متفا�تى �	$�. به طو$ مثاQ صنايعى كه �$ Gنها 
 � ماشين   H	  Rستفا�	 با   � 	ست  كا$ يك صنعتگر   ،Rتوليد شد  iكالا
 ،Mمافو	گر �فرGيندهاi صنعتى �$ مقياسى �سيع تكثير مى شو�. صفحا

كتا_ ها � نسخه هاi چاپى Gثا$ هنر i	H 	ين مقوله هستند.
	بتد	   H	 Gفرينندگى  عملى  فرGيند  فرهنگي،  صنايع  �يگر   �	نو	  $�
نياHمند تجهيز	� � �سايل پيچيدR 	ست كه موجب عدP تو	MH چشم گير 
	فز	يش توليد مى شو� � ضر�$� 	ستفا�R جمعى 	H 	ين �سايل $	 پيش 

 .Mيو � تلويزيو�	موسيقى پاپ � $ iها RHمانند برخى حو ،�$�G مى

تاثير صنايع فرهنگى 
 	$  kنفو بيشترين  كه  فرهنگى   صنايع  فرهنگي،  تأثير  نظر   H	
 :H	 عبا$تند  	هميت  به ترتيب  �	$ند،  جامعه  مختلف   iبخش ها بر 
 ،�مجلاّ  �  iنامه هاH�$ $	�يوئي،   iبرنامه ها تلويزيوني،   iبرنامه ها
 H	 تب	ين سلسله مر	شك  Mموسيقي، فيلم � كتا_. بد� iصفحه ها

نظر 	قتصا�i 	ندكى متفا�� خو	هد بو�.
 $� كه  	ست   i$	بز	 فرهنگى  صنعت  كشو$ها،   H	 �$برخى 
 $� مى گير�.  قر	$   Rستفا�	 مو$�  مر�مى   � سياسى   iكشمكش ها
برخى   $�  � مى كند  پيد	   i$تجا ماهيت  كشو$ها،   H	 �يگر   i	 سته�

 �كتر سيد�ضا نقيب �لسا��# 
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تعريف، ��بيا# � نقش صنايع فرهنگى �� توسعة همه جانبة كشو� 

 $� كه  مى شو�  مسلكى   � مر�مى   i$	تأثيرگذ  i	بر  i$	بز	 كشو$ها 
	نحصا$ ��لت 	ست.

�قتصا� صنايع فرهنگى 
	طلاعاتي)  جامعه  (شكل گير�  	طلاعاتي  شاهر	R ها�  ظهو$  با 
 �تجا$  MماHسا قالب   $�) جهاني  باH	$ها�   �Hسا�	HG $�ند   �
 RيندG فرهنگي   �مبا�لا بر	بر   $�  �	 Rعمد چالش ها�  جهاني) 
همچنين   � فرهنگي،  كالاها�   �  �محصولا توHيع  چگونگي   �
جديد�  نسل  بنابر	ين  	ست.   RمدG به �جو�  	فر	�  $فتا$�  	لگوها� 
به  توسعه   �$ �$ كشو$ها� صنعتي  فرهنگي“   Mكنندگا qمصر”  H	

�$ حاQ ظهو$ 	ست.
 بعلا�R 	مر�RH صنايع فرهنگي �	$	� حق تكثير (كپي $	يت)، نقش 
	يفا  صنعتي  كشو$ها�  	كثر  �	خلي  ناخالص  توليد  مهمي �$  بسيا$ 
مي كنند، �$ 	ين كشو$ها صا�$	� كالاها� فرهنگي � توليد	� فكر� 
	فر	� به مر	تب مهم تر 	H صا�$	� كالاها� صنعتيِ متعا$q 	ست. 	ما 
متأسفانه صا�$	� فرهنگي �$ كشو$ها� $� به  توسعه، جايگاR شايستة 
خو� $	 ند	شته � 	قتصا� Gنها بيشتر متكي بر صا�$	� مو	� خاPِ فاقدِ 
 �	$fH 	فز��R 	ست � به $	حتي 	H فرصت بالقوR صا�$	� محصولا

فرهنگي � توليد	� فكر� خو� چشم پوشي مي كنند. 

نقش صنايع فرهنگى �� توسعة همه جانبة كشو�
 Rبر� پي  فرهنگي  صنايع  	ستر	تژيك  	هميت  به  كه  كشو$هايي 
� 	قد	ما� متناسبي $	 به 	نجاP $ساندR 	ند، 	مر� H	H نظر 	قتصا�� � 
همچنين نفوk فرهنگي �$ سطح بين 	لمللي، موقعيت ممتا�H �	$ند. 
	يدئولوژيك،   H	 	عم  مختلف  �لايل  به  كه  كشو$هايي  به عكس   �
فرهنگي،  ماهيت  حتي  يا   �كوتاR مد 	قتصا�ِ�   q	هد	 سياسي، 
 Pهجو گرفتا$   Hمر�	 نكر�R 	ند،  حمايت  خو�  فرهنگي  صنايع   H	
معر{   $�  � شدR 	ند  بيگانه  فرهنگي  محتو	ها�   �  �محصولا
هويت   Mفتا�	 خطر  به   Mهمچو  MG جد�  پيامدها�  همه گونه 
(كپي $	يت)  حق تكثير  بابت  سنگين  هزينه ها�  پر�	خت   � فرهنگي 
قر	$ گرفته 	ند �  � فرهنگي 	�$	� بر	بر   $� مانع  	يجا�  بر	�  يا فشا$ 
خطر  معر{   $� فرهنگي  چه   � 	قتصا��  لحا�   H	 چه  بدين سبب 

	نز�	 قر	$ �	$ند
به  	فر	�  �سترسي   $� چشمگير�  سهم  فرهنگي  صنايع  �	قع،   $�
	طلاعا�، GموfH، � فرهنگ � نيز 	شتغاH Q	يي �	$ند � نقش مهمي $	 
�$ 	$	يه تصوير فرهنگي يك كشو$ يا ملت � 	يجا� جايگاR مناسب �$ 
	قتصا� بين 	لمللي 	يفا مي كنند. به همين علت بايد �$ هرگونه تحليل 
عميق � مستدQ فرهنگي � �$ تد�ين 	ستر	تژ� ها� حوRH ”فرهنگ � 
توسعه“ كه هم 	كنو M	H 	�لويت ها� �ستو$كا$� نها�ها� بين 	لمللي 

	ست، به بر$سي �قيق ”صنايع فرهنگي“ پر�	خت. 

�قد�ما# بر�. توسعه �قتصا� فرهنگى 
	صلاv قانوM � مقر$	� �$ توسعة 	قتصا� فرهنگي ضر�$� 	ست. 

ما� 104 R	H فصل نهم قانوM برنامه چها$P به مقولة توسعة فرهنگي 
پر�	خته 	ست.

 R$شا	  �مقر$	  � قو	نين   vصلا	 به   Mقانو 	ين  	لف  بند   H	 قسمتي 
.�$	�

تقويت  	نحصا$�،  مو	نع  $فع  بر	�   ،�مقر$	  � قو	نين   vصلا	  
$قابت پذير� � فر	هم ساH �Hمينه ها� بسط مشا$كت مر�P، نها�ها� 

غير��لتي، صنفي � حرفه 	� �$ 	مو$ فرهنگي 	ست.
چنانچه بخو	هيم هر مقوله 	i �$ كشو$ توسعه يابد � نظاP مند شو� 
� تضمين ها� لاPH $	 بر	� نها�ينه شدMG M فعاليت �	شته باشيم، بايد 
 H	 يم. توسعة فرهنگي � يا توسعة همه جانبهH	بپر� Mضر�$تاً به �ضع قانو

طريق صنايع فرهنگى هم بايد 	H 	بز	$ قانوM � مقر$	� 	ستفا�R كند.
 شر	يطى كه �$ كشو$ �جو� �	$�، 	مكاM 	نجاP برخى فعاليت ها � 
شكل �هى به برخى $�يد	�ها $	 فر	هم نمى سا�H. 	گر �$ صد�يم كه 
  MG ،هيم� Rبرجسته جلو 	فضا� فرهنگي كشو$، بخش فرهنگي $$�
$	 توسعه ببخشيم، 	فز	يش 	شتغاQ $	 �$ فضا� فرهنگي شاهد باشيم، 
يك   Mنمو� فر	هم  با  �هيم،  قر	$  تاثير  تحت   	$ جامعه  مختلف  	بعا� 
فضا� $قابتي بهبو� توليد كالا � 	$	ئه خدما� فرهنگي $	 بدست �G$يم 
بايد  	بتد	  نها�ينه � فرهنگي كنيم؛  بتو	نيم   	$ � 	ساساً $قابت پذير� 

بسترها� لاPH � قانونى $	 بر	i 	ين فعاليت ها فر	هم كنيم. 
ساختا$ قانوM � مقر$	� ما بايد به گونه 	� متحوQ شو� كه بتو	ند 
بسترهاi لاPH بر	i توسعة فرهنگي، مشا$كت مر�مي، $قابت پذير� 
 	$ جهاني   � �	خلى  باH	$ها�  ساختا$   $� مطلو_  كالاها�  عرصة   �

فر	هم كند.
فعاليت ها� متعد� فرهنگي �$ كشو$ �$ �ستگاR هاi مختلف 	عم 
 �� فرهنگ � 	$شا� 	سلامى، صد	 � سيما، ساHماM تبليغا$	H� pHحو H	
 � f$پر� � fHموG �$	H� ،�$فنآ� � �� علوP، تحقيقا$	H� ،سلامي	

 .�$	� i$كا R$با�� H	 به همسويى � پرهيز Hنيا ،Rغير
توجه به سند چشم 	ند	H �$ كنا$ برنامه هاi توسعة فرهنگى كشو$ 
	H Hمينه هاi مو$� توجه �يگر 	ست. �$ چشم 	ند	H 20 ساله، �ضع يك 
توليد محصولا� فرهنگى،  بر	i توسعة صنايع فرهنگى �  چا$چو_ 

.�$	� �	$Hشي بالاتر 	H هر تصميم يامقر$	
مى  	سلامى محسو_   iپيشر� كشو$ها  M	به عنو  M	ير	 	گر كشو$ 
شو�، بايد 	H نظر فرهنگي، 	لگو� كشو$ها� منطقه � 	سلاP شو�. 	ين 
	مر بايد �$ توليد كالاها� فرهنگي، خدما� فرهنگي، �$ 	قتصا� فرهنگ، 

�$ نحوR $قابت، توليد $قابتى، توHيع � 	شتغاQ قابل حصوQ باشد.

حضو� �� عرصه ها. بين �لمللى � جهانى 
 �بر	� $قابت �$ باH	$ها� جهاني بايد بتو	نيم سرماية لاPH � 	مكانا
 � طويل   � عريض   Rستگا� با   M	نمي تو بگيريم.  كا$  به   	$ مقتضى 
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 M$ساند �	صنايع فرهنگى غربى �$ حالي $قابت كر� كه بر Rپيچيد
مقصو� � منظو$� �$ توليد	� فرهنگى 	يشاM گاهي ميليوM ها �لا$ 
 � فرهنگى  	$fH ها�  مبنا�  بر  بخو	هيم  ما  	گر  مي كنند.  هزينه 
 $� قاعدتاً  توليدكنيم  فرهنگى   �تا$يخي خو�، محصولا حماسه ها� 
 MG  �تبليغا  �$	Hبا  �Hفضاسا  � باH	$يابي  كميت،   � كيفيت  با  	$تبا` 
 �بايد هزينه كنيم � 	ين 	مر نيز نياHمند مكانيزP هاi قانونى � مقر$	

مقتضى بر	� تضمين سرمايه گذ	$i � باHگشت MG 	ست.

با@. ها. ��يانه �. � �نيميشن 
تحقيقا� �$ بعضى 	H كشو$ها نشاM مى �هد كه فر�f نرP 	فز	$ها 
 fفر�  MG تبع  به   � 	خير   iها Qسا $� $	يانه 	i جنگى   iها iHبا  �

	سبا_ باiH هاi جنگى به كو�كاM، 	فز	يش يافته 	ست.
 fفر� 	ين  �$صد،   700  M	ميز به   2005  Qسا تا   1990 �هه   H	

�$جهاM � �$ كشو$هاi �$ حاQ توسعه 	فز	يش �	شته 	ست.
 Mمطلو_ توليدكنندگا i$فتا$ iلگوها	يافت  $� �تبعا� 	ين موضو
 Qعما	خشونت �  fسطح بالاتر پذير $� � iHسبا_ با	$ها، 	فز	 Pنر
تنها  نه  �يگر   �عبا$ به  	ست  باiH ها  	سبا_  	ين  	H طريق  خشونت 
توليدكنندگاM 	ين نرP 	فز	$ها � باiH هاi $	يانه 	i محصولا� خو� $	 

مي فر�شند، بلكه هيجاM جنگ � P�G كشى $	 نيز تبليغ مى كنند.

مر�كز ��نشگاهى � �سانه ها. همكا� با پنتاگو? 
 iفعاليتها Mپنتاگو i	نشگاهى بر	� q1980 به بعد، 500 طر Qسا H	

تحقيقاتى 	نجاP مى �	�R 	ند. 
 Mپنتاگو نيز $سانه هاi متعد�i �$ خدمت  �$ حوpH 	طلا� $سانى 
 Rيستگا	  17� $	�يو   34 متعد�،   �مجلا $�Hنامه،   140 هستند. 
 ،i$ نسخ خبر	65 هز ،iنتشا$ نسخ خبر	 تلويزيونى، 45 هز	$ مركز 
 500 ،iنس خبر	$ � 200 كنفر	$ � 600 مصاحبه، سه هز	شش هز
پر�	H نمايشى بر	i $سانه هاi خبرi، 11 هز	$ سخنر	نى، 50 جلسه 
 $� چشم 	ند	Hها   � جرياM ها   ،iخبر  iسانه ها$  M	سر�بير با  توجيهى 

صنايع فرهنگى.
�� جريا? �صلى، �يژگى شاخص تحوF �خير صنايع فرهنگى �ست:

بين 	لمللى شدM مالكيت   � iفقى � عمو�	 به سمت تمركز   - 1
�سايل توليد � توHيع كالاها � خدما� فرهنگى 

 iها Pپيا  �  �محصولا توليد   $�  M	هنرمند نقش  كاهش   -  2
فرهنگى 

�لز�ما# �ستعما� فر�نو 
	فكا$   $� بز$گ  خا�$ميانة   � جهانى  نوين  نظم  جا 	ند	ختن  	لف) 

 Mعمومى جها
_) مركزيت بخشى به 	سر	ئيل به عنو	M مركز خا�$ميانة بز$گ 

 i	 نى $سانه	�$ �r) تقويت 	بز	$هاi $سانه 	i، پشتو	نة عمليا
 iHجهانى سا i	محو$يت بخشى به $سانه ها بر (�

 Rگستر� �� تبليغا	H	حملة پيش �ستانه به مو iتژ	ستر	 kتخا	 (R
� چشم گير 

�) Hمينه ساiH جنگ $سانه 	i بر	i بسترساiH نفوk فرهنگى 
H) هجوP � نفوk فرهنگى بر	i 	يجا� 	ستيلاi فرهنگى 	H طريق 

 Rگستر� �تبليغا

پيشنها�ها:
	يجا�   � فرهنگى   iعرصه ها  $�  Qفعا  iها Rستگا� همسويى   •

 iها Rستگا� H	 Rستفا�	با  i$كا R$با�� H	 iجلوگير i	بر PHهمسويى لا
	جر	يى كشو$.

با  فرهنگى   �محصولا توليد  عرصة   $� $قابتى   iفضا 	يجا�   •
نظا$� ��لت.

مشا$كت  	ساسي   Mقانو  44 	صل  سياست ها�   v�$ به  توجه   •

 �نظا$  ،Pبه مر� فعاليت ها  �	سپا$�  مر�مي، كم شدM حجم ��لت، 
بر	�   �Hبسترسا  � بيشتر  تحر�   �  MG مديريت   �  Pمر� بر  ��لت 

سرمايه گذ	$� بخش خصوصي.
مقتضى   iHبسترسا  i	بر  Rيژ�  �مقر$	 �ضع   �  Mقانو  vصلا	  •

جهت توسعة صنايع فرهنگى � توليد محصولا� فرهنگى.
• تعديل نگرf مسئولاM � �ست 	ند$كا$	M فرهنگى كشو$ نسبت 
 Mمكا	نيست �  Mين مقوله كه فعاليت فرهنگى صرفاً هزينه كر�	به 

 .�$	� i$�Gسو�
	قتصا�  به   Mبخشيد $�نق  	H طريق  باH	$ها� جهاني   $� حضو$   •

فرهنگي. 
تبيين   i	بر كا$شناسانه   iگفتگو  iفضا  M�$�G فر	هم   •

	ستر	تژi هاi فرهنگى مقتضى بر	i هد	يت موضو� �ضع ملا� ها 
� معيا$ها i	H$يابى محصولا� توليد شدR بر	i شكل �	�M به چرخة 

$قابت �$ 	ين عرصه �$ كشو$.
 i	ملى � �ينى �$ توليد محتو iها R$نگا	 	يجا� نظا P	H$شى �   •

محصولا� فرهنگى.
• 	فز	يش نظا$� � كنترQ توسط متولياM فرهنگ �$ كشو$.

• GموfH � ظرفيت ساiH �$ خصو} توليد محصولا� فرهنگى 
�$ هريك 	H صنايع توسط ساHماM ها ��ستگاR هاi ��لتى مرتبط. 

• توليد فكر � برنامة 	ستر	تژيك بر	i پاسخگويى به نياHهاi جامعه 
	H طريق صنايع فرهنگى با تأكيد برگر�R هاi كم سن � ساQ با حضو$ 

�	نشگاR ها � حوRH هاi علميه. 

�يدگا�


