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 :چکیده 

فرآيند جھاني شدن بر صنعت ارتباطات استوار است، به مطالعه صنعت اين مقاله بر اساس اين باور كه 
تلويزيون اثر  . رود صنعت تلويزيون يکي از عوامل صنعت ارتباطاتِ جھاني بشمار مي . پردازد تلويزيون مي

در اين مطالعه اين اثر را به عنوان عاملیت مورد مطالعه قرار داده  .ويژه اي در فرآيند جھاني شدن دارد
ھاي ارتباطي در تلويزيون را مطالعه كرده ايم و  با استفاده از الگوي نظري لاسول تمام لايه . يما

نتايج اين مطالعه نشان مي دھد، تلويزيون با قدرت  . توصیفي کاربردي از اين عاملیت فراھم كرده ايم
قال اطلاعات و آگاھي ھا دارد، توانسته است با انت بیشتر و اثرگذاري بھتري که نسبت به ديگر رسانه

ھاي  در نھايت فرھنگ . تغییرات بنیاديني در امور اجتماعي، اخلاقي، سیاسي و اقتصادي به وجود آورد
اند و اين تغییرات در فرھنگ چیزي نیست جز  مختلف در سراسر دنیا نیز اين تغییرات را رسمیت بخشیده

.ھا و عقايد موجود در جھان پذيرفتن ديگر فرھنگ

.شدنتلويزيون، ارتباطات، اطلاعات، تلويزيون ديجیتالي، جوامع، جھاني:واژه ھاکلید 

  :مقدمه
شدن ارتباطات معلول صنعت جھاني ارتباطات  شدن، يعني جھاني اعتقاد بر اين است که مرحله سوم جھاني

عاملي، (زمان و ظھور فضاي واحد ارتباطي شده است  عنوان يک روند ارتباطي موجب ارتباطات ھم است و به
ھاي  ست با ويژگيصنعت ارتباطات که در برگیرنده مجموع وسايل و عوامل ارتباط جمعي ا  ). ١٣٨٣

گفته . ھا را به ارمغان آورده است فرامکاني، فرازماني و فراملي ھمراه است، مفھوم جديد زوال فاصله
دھنده به جوامع جھاني در نیمه اول قرن  ترين نیروي شکل ھا احتمالا تنھا و مھم شود که زوال فاصله مي

زندگي مردم انقلاب ايجاد كرده که در اين مورد طور تغییرات فنآوري آن در نحوه  بیست و يکم است و ھمین
انقلاب ايجاد شده توسط وسايل ارتباطي چیزي نیست جز   ). ٢٩:١٣٨۴کارنکرانس، (استثنايي وجود ندارد 

از يک سو، با گذشت دو   . ھمان فرآيند جھاني شدن که زندگي مردم را تحت شعاع خود قرار داده است
انداز ھاي متفاوت شکل گرفته  ت بسیار گسترده و در عین حال با چشمشدن، ادبیا دھه از مطالعات جھاني

منزله يک حوزه جديد مطالعاتي معنا بخشیده و در   است که در درجه اول مفھوم مطالعات جھاني شدن را به
درجه دوم آثار متفاوتي را بر بسیاري از مفاھیم و مطالعات مدرنیته مثل جامعه، فرھنگ، مذھب، روشنگري، 

بندي و  ھاي نسلي، فاصله اجتماعي، تقسیم نفکري، طبقه اجتماعي، قشر بندي اجتماعي، تفاوتروش
از  ). ١٣٨٣عاملي، (ھاي اجتماعي به دنبال داشته است  ھاي مختلف نظريه بندي ھاي ھويتي و حوزه تیپ

اي در  ندهسوي ديگر، گسترش و توسعه صنعت فنآوري ارتباطات در دو دھه اخیر نیز موجب تغییرات فزاي
به سخن ديگر؛   . المللي شده است سطوح روابط میان فردي، اجتماعي، سیاسي، فرھنگي، عقیدتي و بین

آيند و گسترش  وجود مي اي که به اعتبار فنآوري اطلاعات و ارتباطات به حضور در شبکه و روابط شبکه
به ھمین دلیل   ). ١٣٨۴انیکي، خ(کند  يابند ريخت و ساخت و کارکرد مسلط جوامع کنوني را تعیین مي مي

شود  طور برداشت مي شدن ارتباطات، مرحله سوم جھاني شدن نامیده شده است و اين است که جھاني
سازي افکار را در فرآيند  رساني و روشن ھاي ارتباطي است که روند اطلاع شدن زائیده فنآوري که جھاني

  . شدن نیز به عھده دارد جھاني
فنآوري ھاي ارتباطي از عھده يک مقاله خارج است اما براي مشخص ساختن عاملیت مطالعه در باب تمام 

شدن، اين مقاله صرفاً به يکي از وسايل ارتباط جمعي، يعني فنآوري تلويزيون  وسايل ارتباطي در روند جھاني
ندان زيادي طورکه انديشم ھمان . پردازد اي در فرآيند جھاني شدن دارد، مي شود عاملیت ويژه که تصور مي

اند تلويزيون با ارائه خدمات متنوع و متفاوت زندگي ما را بکلي دگرگون کرده است و حتي بر نحوه  نوشته
به ھمین سبب در   ). ١٧:  ١٣٨۴مک کوئین، (عملکرد جامعه در دنیاي امروز تاثیر شگرفي گذاشته است 

.قرار گیردشود که تاثیرات و عامل بودن آن مورد مطالعه  اين مقاله سعي مي

   :طرح مسئله 
شناسي، اقتصادي و  شناسي، روان ھاي مختلفي مانند جامعه در طول تاريخ، دانشمندان زيادي از حوزه

ھاي متفاوت  اند و ھر يک با برداشت ھاي انجام داده درباره تلويزيون و اثرات آن مطالعات و پژوھش   سیاسي
مک لوھان با تحقیقاتي که در دھه پنجاه و شصت "مثلاً   . اند عناوين خاصي را بر پیکره تلويزيون چسبانده

اي گروھي به نوعي مصاديق جسم انسان ھستند؛ راديو  داشته به اين نتیجه رسیده است که تمام رسانه
اما تلويزيون در عین حال،  . گیرد منزله چشم مورد استفاده قرار مي مثابه گوش، روزنامه يا کتاب به به

رساني به سیستم  فادهء چشم و گوش در نظر گرفته شده که موجب تقويت اطلاعاي براي است وسیله
شود و بدين صورت انبوھي از اطلاعات مختلف و معرفت جھاني را به مخاطبان عرضه  عصبي انسان مي

گذشته از اين ابراز نظرھا، بايد به اين  ). ١۶: ١٣٨۴مک کوئین، (کند که تا پیش از اين در دسترس نبود  مي
تواند نسبت به ادراک و رفتار انسان و در نھايت بر فرھنگ و  م توجه کرد که تلويزيون در ھر حالتي ميمھ

ھمان سیر » جوامع صنعتي، مدرن، اطلاعاتي« منظور از جوامع انساني. جوامع انساني تاثیرگذار باشد



تِ بیشتري به خود گرفته ويژه تلويزيون سرع تحولي است که در چند قرن اخیر با توسعه صنعت ارتباطات به
شود که تلويزيون در ادوار  طور استنباط مي باتوجه به نظريات انديشمندان، اين ). ١٣٨۶ربیعي، (است 

گذشته نسبت به تحولات اجتماع و جامعه انساني نقش کلیدي داشته است اما اين سوال به ذھن خطور 
اند، به چه صورت  ادي در تحکیم آن اثر گذاردهھاي زي شدن که عامل کند که اين نقش در فرآيند جھاني مي

توان  دھد، آيا مي از آنجا که تلويزيون اطلاعات گوناگون را در معرض ديد مردم جوامع مختلف قرار مي است؟ 
  شدن دانست ؟ آن را عاملي براي جھاني

  روابط بین جھاني شدن و تلويزيون :ملاحظات نظري
عه مورد نظر، اين مقاله بر آن است تا با استفاده از مدل ارتباطي سازي و درک بیشتر از مطال براي آسان

در مدل ارتباطي لاسول پنچ سوال مطرح  . روابط بین جھاني شدن و تلويزيون را مطالعه کند) ١٩۴٨(لاسول 
  .گويد؟ از چه مجرايي ؟ به چه کسي ؟ با چه اثري ؟ چه کسي؟ چه مي: اند از شود که عبارت مي

کاربردھاي عمومي زيادي در ارتباطات جمعي دارد و ھدف لاسول از اين مدل اين است  مدل نظري لاسول
اين مدل تامل بیشتري  ). ۶٧:  ١٣٨١سورين و تانکارد، (تواند، پیامي را منتقل کند  که بیش از يک مجرا مي

سشِ کنترل پیام را مطرح چه کسي، پر: کند مثلاَ  ھا را تبیین مي ھاي زيرينِ ارتباطي دارد و دقیقاً علت بر لايه
از چه مجرايي، ھمان مجاري ارتباطي مطالعاتي   . رساند گويد، موضوع تحلیل محتوا را مي چه مي  . کند مي

با چه  . شود به چه کسي، به گیرنده و تحلیل مخاطب مربوط مي  . دھد ھا را نشان مي در تحلیل رسانه
اين مدل مزيت توصیفي نیز دارد، بدين   ). ۶٨ھمان، (ردازد پ گر مي اثري، به اشاعه اطلاعات و اعتبارِ ارتباط

به نظر   . توان فنآوري تلويزيون را نیز توصیف كرد معني که با استفاده از آن علاوه بر تشريح نظريه، مي
  .تواند روابط موجود بین تلويزيون و فرآيند جھاني شدن را توصیف کند رسد تشريح ھمزمان اين دو مي مي

  :چه کسي  - ١

اگر به اولین سوال لاسول در اين مدل دقت کنیم، خواھیم ديد که در ابتدا نظر مخاطب در جھتِ برقراري 
که  بدين معني که ھر ارتباطي موثر نخواھد بود مگر اين . گر است ارتباطِ دو سويه و يا تاملي بسوي ارتباط

چه «دھنده  عبارت ديگر، پیام ام دارد و يا بهدر واقع، اين امر تاکیدي بر منبع پی  . گر تاثیرگذار باشد  ارتباط
از چه منزلت و موقعیت اجتماعي و يا جھاني برخوردار است که اين منزلت درجه اعتباري براي » کسي
تر باشد،  کارل ھاولند و والتر وايس اعتقاد داشتند که ھر قدر منبع قابل قبول  . شود گر محسوب مي ارتباط

حال، اگر تلويزيون را در اين  ). ١۴۶:  ١٣٨۵دادگران، (شدن افراد بیشتر است  احتمال تغییر نگرش و متقاعد
ھا در  چون از ديرباز مورد استفاده خانواده  .کننده ھمین امر خواھد بود طور يقین مشخص مقوله قرار دھیم، به

تواند مطمئن  ميرو  از اين  . صورت جھاني بوده است اي و در دو دھه اخیر به سطوح مختلف اجتماعي، منطقه
اي است که  سو، مبتني بر صنعت رسانه  گذشته از آن، اين فنآوري از يک . نظر آيد و يک منبع معتبر به

اي آن با کارشناسي و دقت نظر  اي مختلف خود را دارد و تمام برنامه کارشناسان و انديشمندان در حوزه
و از سوي ديگر، صوتي و تصويري بودن آن که شود  ر ھمزمان پخش مي بسیار زياد مورد ارزيابي و سپس به

ھا نوع ھنر کوچک و بزرگ مانند گريم، طراحي  در برگیرنده تمامي ھنرھاي نمايشي مثل ھنر سینما و ده
گیرد  صحنه و يا دکور، ديالوگ، عکاسي و فیلمبرداري، مونتاژ و صدابرداري است، در چارچوب تلويزيون قرار مي

توان گفت که تلويزيون با ھمراه داشتن چنین امتیازاتي به سھولت  اين وجود، ميبا   ).١٣٧٨منتظر قائم، (
به ھمین سبب، فراگیرشدن تلويزيون در  . اي در منطقه و جامعه جھاني داشته باشد تواند جايگاه ويژه مي

گرفتن ھاي صنعتي در جوامع مختلف، نشان از مقبولیت و انس  ھاي تولیدي و شرکت منازل، ادارات، کارگاه
رساني مانند اخبار، تحلیل و تفسیر خبر، سرعت خبر و  ھاي اطلاع مردم با آن را دارد که با پخش برنامه

سالان و خردسالان را دارند،  ھايي که جنبه سرگرمي و آموزشي براي بزرگ طور پخش فیلم و سريال ھمین
  .ه خود اختصاص دھدھا ب توانسته است اعتبار بیشتر و جايگاه بھتري نسبت به ديگر رسانه

  :چه میگويد  - ٢

مخاطب در عمل ادارک، پیام دريافت  . ھا بیشتر شود ›رسد که دقت به پیام ارتباطات زماني به اوج خود مي 
برکو و ديگران، (را از نظر محتوا ارزيابي کند  کند که آن دھد و سعي مي شده را مورد توجه قرار مي

. دھد تباط موفق را نشان ميرسد، دومین گويه لاسول دقیق بودن مخاطب در يک ار به نظر مي ). ٧٢:١٣٨۶
تلويزيون نیز در کسب ارتباط بھتر و بیشتر با طرح مسائل مھم با مخاطبان خويش به اين امر واقف است 

گويد تلويزيون با توجه به مرکزيتش، مسائل بنیادين حیات بشري را به  مي) ١٩٨١(طور که سیلورستون  ھمان
اين مسائل، از جمله مسئله مرگ و زندگي، آشنا و  . دکن ھايي که خود بنیادين ھستند، بیان مي روش

ھاي ارتباطي که  و صور... غريب، مرد و زن، طبیعت و فرھنگ، سیاست، اقتصاد، معرفت ملي و فراملي
. گذارد اند را در اشتراک با مخاطبان مي ، جادو و سنن کھن اي، حکايات عامیانه ھاي اسطوره شامل روايت

گذاري اين فنآوري ناشي از توانايي اين رسانه در ترجمان ھر مضمونِ ناآشنا و وي معتقد است که تاثیر 
اين نقل قول نه تنھا موقعیت فراگیر   . ھايي براي معنا بخشیدن به مضامین نامفھوم است عرصه چارچوب

 گري آن را کشد بلکه ترجمه تلويزيون را به شکل يک دنیاي نمادين وحدت بخش در سطح وسیع به تصوير مي
ھاي امن و  ھاي ناآشنا و نامفھوم دنیا را به پديده تلويزيون ظرفیت آن را دارد که پديده  . شود نیز يادآور مي

سازد که  ھا از يک طرف مشخص مي اين گزاره ). ٧۵:  ١٣٨۵دالگران، (قابل تبديل كند و به نمايش درآورد 
ھاي مخاطبان را در  است که توجه به خواستهگذار و ثمربخش  تلويزيون از آن جھت در اجتماع انساني، تاثیر

ھا موفق بوده است  اولويت کاري خويش قرار داده است و از اين راه در جذب بیشتر آنان، بیش از ديگر رسانه
  .کنند اند، به آن توجه مي و از طرف ديگر، مخاطبان که نیازمند اين نوع ارتباطات و اطلاعات



  :از چه مجرايي  - ٣

شود  اند که تلويزيون جعبه جادويي است به اين معني که ھر آنچه در تلويزيون نگريسته مي ھا نوشته خیلي
به اين مھم " ھايي درباره تلويزيون ايده" اما مراد فرھادپور در مقاله خود با نام . به نوعي باور نکردني است

به گفته وي، بارزترين  . است كننده ربط، بلكه دروغین و حتي گمراه  تاکید کرده است که اين نام نه فقط بي
تلويزيون  . كند يا كنش جادويي، ھاله يا مرزي است كه آن را از اشیاء و امور عادي جدا مي  ويژگي ھر شي

افزاري توانسته است که جايگاه ھمنشیني با  افزاري و نرم اي است و با قدرت سخت فقط يک فنآوري رسانه
زمان و عمومي بودن و با  چنین اين فنآوري با خاصیت پخش ھم مھ  . افراد جامعه را به خود اختصاص بدھد
طور با قابلیت دسترسي آسان از راه امواج آنالوگ و ديجیتال مھمان  داشتنِ ويژگي صدا و تصوير و ھمین

طور که مک لوھان اعتقاد داشت که تلويزيون يک  ھمان  ). ١٣٧٨منتظر قائم، (ادارات و منازل مردم است 
ھاي متفاوت پیام  رسانه يک پیام ؛ بايد اذعان کرد که اين رسانه از مجراھاي مختلف و يا ژانررسانه است و 

است که در تلويزيون به انواع و » نوع«و » گونه«اي فرانسوي و به معناي ژانر، واژه . کند خويش را منتقل مي
ايي، داستاني، سیاسي، ژانر خانوادگي، کمدي، ادبي، خبري، پلیسي، وحشت، جن  اقسام تولیدات مانند

مجراھايي که تلويزيون در جھت   ). ۴٣: ١٣٨۴مک کوئین، (پردازند  اخلاقي، ديني و غیره با قواعد خاصي مي
کند، تمام سلايق و علاقمندي مردم را در جامعه و حتي در سطح  برقراري ارتباط بھتر و مفیدتر استفاده مي

رساني و  که ذکر شد انواع ژانرھا در تلويزيون ضمن اطلاعطور ھمان  . گیرد اللملي و جھاني در برمي بین
به  . ھاي متفاوت شوند اند تبديل به مجراھاي مختلف در امر انتقالِ پیام ھاي گوناگون توانسته آموزش در حوزه

طور  دانند و اين اطلاعاتي را، مبناي تحلیل آن رسانه مي -ھمین سبب است که دانشمندان مجاري ارتباطي 
شود که مجراھاي ارتباطي اھمیت زيادي در فرآيند تغییرات در جامعه دارند و تلويزيون که  ط مياستنبا

مجراھاي زيادي براي گسترش اطلاعات و برقراري ارتباطات دارد، توانسته است تاثیرات شگرفي در روند 
  .شدن داشته باشد تر در فرآيند جھاني تغییرات کلِ جامعه انساني يا به سخن ساده

  :به چه کسي  - ۴

مخاطب   . شود درواقع گیرنده پیام تحلیل مي . پردازد واضح است که اين گزينه به مخاطب و شناخت آن مي
. شود کنند، خطاب مي ھاي خاصي که تماشا مي ھاي بیننده تلويزيون، با توجه به برنامه به اشخاص و گروه

شوند، مانند مخاطبان برنامه  ز تعريف ميشان نی محصول مصرفي  اساس ژانر يا نوع نین بر مخاطبان ھم
شان نیز مشخص  اجتماعي  ھمچنین مخاطبان بر اساس سابقه . ھاي خانوادگي ورزشي يا سريال

ھاي نژادي، سبک زندگي، طرفداران خاصي يک  شوند؛ مانند سن، جنس، طبقه اجتماعي، گروه مي
ھاي مشخص،  تلويزيون بنا به برنامه ). ٢۴۴:  ١٣٨۴مک کوئین، (کرده و يا فرھنگي  ايدئولوژي، اقشارِ تحصیل

مثلا تلويزيون ايران، در  . کند ھاي وسیعي از مخاطبان را در ساعات مختلف پخش به خود جلب مي طیف
ھاي روز  کند و در نیمه ساعات اولیه صبح مخاطبان و يا طرفداران ورزش و اخبار را دعوت به تماشا مي

ھاي خانھدار که يک نوع جبنه فرھنگي ـ  و سپس خانوادگي مخصوص خانمھاي آموزشي، خردسالان  برنامه
شان ديگر از  رود و در نھايت، ھنگام برگشتنِ کارمندان و کارگران به منازل اعتقادي دارد، روي آنتن مي

گیرد  ھا تقريباً روال سیاسي و يا جدي به خود مي ھاي کودک و نوجوان خبري نیست، بلکه برنامه برنامه
اگر ديد اجمالي به قضیه داشته باشیم، به اين نتیجه خواھیم رسید که تلويزيون در  ). ١٣٨٧ظر قائم، منت(

ھاي گوناگون را جذب خود  ھاي متفاوت و متنوع، مخاطبان زيادي با سلیقه سطح کل جامعه با پخش برنامه
رساني  ا با اطلاعبه سخن ديگر فنآوري تلويزيون مقیاس بزرگي از اجتماع انساني ر . ساخته است

المللي، ملي يا فرا ملي با عناوين آموزش و  سیاسي، فرھنگي، اقتصادي، عقیدتي، اجتماعي، بین
  .دھد سرگرمي به سمت و سوي خاصي سوق مي

  :با چه اثري - ۵

تري از ديگر  که تلويزيون با قابلیت صوتي و تصويري ھمراه است، توانسته است اثرگذاري نیرومند از آنجايي
. شناختي است البته اين اثرگذاري در ابتدا ناشي از درک بیولوژيکي و سپس روان  . ھا داشته باشد نهرسا

ھاي ادراک حسي به صورت  درک ھمان فرآيندي است که طي آن اشیا و رويداد ھاي محیط در اندام 
اري و پردازش ھا را براي مغز سازماندھي، رمزگذ ھا، محرک شوند و سپس اين اندام ھا دريافت مي محرک

بنابراين   ).٣٧: ١٣٨۴متالینوس، (شود  با طي اين فرآيند، معنا و مفھوم ساخته و پرداخته مي . کنند مي
طور مستقیم سیستم  تواند به شود، مي افزار تلويزيوني بیرون داده مي تصاوير و صدايي که از سخت

اند که در فاصله معیني  وه دنیاي بصريھاي بالق زيرا آنان محرک. پردازشي مغز را تحت تاثیر قرار دھد
ھاي حسي  ھا به گیرنده که اين انرژي توانند انرژي الکترومغناطیس را به شکل موج صادر کنند و زماني مي

   شده ھاي درک مغز نیز به اين محرک  . کنند رسد، آن را به کنش واداشته، به مغز ارسال مي انسان مي
افزار يا محتواي تلويزيون را که  حال اگر نرم ). ۴٨ھمان، (شود  نجر ميدھد، که نھايت به شناخت م پاسخ مي

طور  ھاي جھان را منعکس کند، مد نظر قرار دھیم به ھاي متفاوت اوضاع و واقعیت تواند در گونه يا ژانر مي
 افزار آن که فنون تولید صدا و تصوير تري نسبت به سخت توان گفت که تاثیرات بیشتر و عمیق يقین مي

ھا، از روش استدلالي،  کنندگان برنامه که کارگردانان و تھیه چون . شود، دارد صورت علمي بکار گرفته مي به
ھاي  يکي از موفقیت . کنند طور گسترده نیز استفاده مي سازي به گفتماني، روايت، داستاني و اسطوره

ھاي سني و  با در نظر گرفتن تفاوترساني و يا مطلع نمودن مخاطبان اين است که  تلويزيون در امر اطلاع
. کند جنسي، طبقات اجتماعي ـ فرھنگي، سیاسي و ايدئولوژيکي و حتي عقیدتي ارتباط تعاملي داير مي

به عبارت ساده، تلويزيون با بھره گرفتن از ھر زباني و با ھر لحني سعي در گسترش اطلاعات و برقراري  
گفته عیان است که تلويزيون با  نا  ). ١٣٨٧منتظر قائم، (کند  يارتباطات در سطح وسیعي از جامعه انساني م



گذاري عمیق، جامعه انساني را به سمت و سوي جامعه اطلاعاتي و  تواند ضمن تاثیر چنین عملکردي مي
  .ارتباطاتي رھنمون سازد

  تلويزيون در فرآيند زماني 
با اختراع اين   . تحول جوامع در گذشته و حالمطالعه تلويزيون در فرآيند زماني، در واقع نگاھي است در سیر 

رسدکه روند  ھاي انساني به وجودآمده است و به نظر مي فنآوري تحولات عظیمي در سطوح مختلف جامعه
اجتماعي شدن با گسترش تلويزيون در جامعه گره محکمي خورده است که يک نگاه اجمالي به تاريخ 

  .تلويزيون شايد اين ادعا را گواھي دھد

   شروع جھاني شدن: غاز تلويزيونآ
توان به زمان گذشته و کشف خاصیتِ ھدايتِ نوري ماده سلنیم توسط  منشاء تلويزيون امروزي را مي

اما   . نسبت داد ١٨٨۴و اختراع ديسک اسکن توسط پاول نیپکوف در سال  ١٨٧٣ويلوگبي اسمیت در سال 
ھاي انجام شده نیپکوف به اين نتیجه رسید که براي  شفارنزورث با مطالعه مقالات مربوط به آزماي. تي.فیلو

دراين سیستم نقاط تاريک و روشن تصاوير  . جاروب سريع و افقي تصاوير به تجھیزات الکترونیکي نیاز دارد
ھا نیز بايد سیستم  در گیرنده . بايد به سیگنال الکترونیکي تبديل و از طريق امواج راديويي ارسال شوند

دنیس و ھمکاران، (با فرستنده کار کند تا بتواند تصاوير ارسالي دريافت و مشاھده شود  جاروبي، ھمزمان
زوريگین نیز ضمن ساخت تلويزيون الکترونیکي به چند ايده جديد که منجر به . ک.ولاديمیر  ).٢٧۶: ١٣٨٣ 

ھمین امر باعث  .شدند، دست پیدا کرد ١٩٢٩و دوربین اورتیکن در سال » لامپ تصوير« اختراع آيکونوسکوپ 
چنین باعث شد که آقاي زوريگین لقب پدر تلويزيون را  مثابه يک رسانه جمعي شد و ھم گسترش تلويزيون به

شناسان اعتقاد دارند که با ورود تلويزيون در جامعه، اکثر  اکثر جامعه ). ٢٧٩ھمان، (به خود اختصاص دھد 
ت، براي نمونه دارندگان تلويزيون بیش از ديگران که اي كرده اس معادلات اجتماعي و معرفتي تغییرات عمده

زيرا از راه تلويزيون به اطلاعاتي دست پیدا  . کردند از داشتن اين فنآوري محروم بودند، احساس توانايي مي
نام فرضیه شکاف آگاھي ياد  دانشمندان از اين امر در جامعه به   .کردند که قبلاً به آن دسترسي نداشتند مي
رسد که تلويزيون از ھمان ابتدا توانسته است جامعه  به نظر مي  ). ٣۶٣:  ١٣٨١سورين و تانکارد، (کنند  مي

جاي بگذارد وحال که تقريبا تمام مردم از داشتن گیرنده  انساني را متحول كند و ھنجارھاي جديد را بر 
تر  ھمه در يک سطح مطلع تر شده است و توان گفت که ديگر شگاف آگاھي کم رنگ تلويزيون برخوردارند، مي

  .اي و جھاني ھستند ھاي منطقه از گذشته نسبت به رويداد
و  ١٩۵٣در سال  سي - اس-تي-ھاي زيادي مثل استاندارد ان بعد از جنگ جھاني دوم تلويزيون به پیشرفت

به تبديل  ١٩۶٧ابداع رنگ نائل گشت که اين سیستم پس از تولید رنگ در تصاوير و تکامل اندکي در سال 
است که تقريباً ) سكام(پخش رنگي   نوع ديگري از استاندارد تلويزيوني، سیستم . سیستم رنگي پال شد

پال گسترش  ھا و مشکلاتي که داشت به اندازه  دلیل ضعف اما به  . در ھمان زمان در فرانسه ابداع شد
ھاي آن از يک طرف، به اثر  مهبا گسترش تلويزيون رنگي و متنوع شدن برنا ). ٧:  ١٣٨۴جلیلي نیا، (نیافت 

بخشي بیشتري دست يافتند و از سوي ديگر، انديشمندان به تکاپو در اين زمینه افتاده و نظرات گوناگوني 
اي ھوشمند ياد  مثابه رسانه چه مک لوھان در ھمین ايام از تلويزيون به چنان  . اند در مورد تلويزيون ارائه نموده

به نظر او رسانه ھمان  . باشد پرستشگاه و امواج آن بشارت الکترونیکي مي کند و معتقد است تلويزيون مي
او اعتقاد داشت که  . شود اي است که تبديل به نظم و ايمان در مخاطب مي مروج آگاھي ژرف تازه

دادگران، (ھاي جمعي به خصوص تلويزيون باعث شده که جھان تبديل به دھکده الکترونیکي شود  رسانه
شمول در تلويزيون از ھمین زمان  ھاي جھان دھد که نقطه شروع فعالیت مطالعات نشان مي ).٩٠:  ١٣٨۵

اي و  و سپس خدمات ماھواره ١٩۶٠تر شده است و با رشد تلويزيون کابلي در دھه  ھدفمندتر و گسترده
مردم در ھاي متنوع براي  طور انواع برنامه شمار و ھمین ھاي جديد و بي کانال١٩٨۵پخش مستقیم در سال 

رسد که در نتیجه بحث درباره تاثیر تلويزيون بر کودکان، فرھنگ جھاني، سیاست  سراسر دنیا به اوج خود مي
ھاي  از يک سو، منتقدان تلويزيون را جرياني مستمر از ايده  . و زندگي اجتماعي معمول و فراگیر شد

ھاي  سوي ديگر، مدافعان تلويزيون برنامه شده و تصاوير احساسي براي بینندگان ناآگاه میدانستند و از ساده
فرھنگي و آموزشي با کیفیت بالا براي مردم را عالي دانسته و آن را منبع اصلي اخبار و اطلاعات محلي، 

اي  آوري ماھواره توسعه فن ). ٣٣:  ١٣٨٧دانسي، (کردند  ملي و بین المللي براي شھروندان توصیف مي
اي رو به  المللي و رخنه نمودن در فضاھاي ديگر کشورھا، پنجره بین ھاي تلويزيون با فرو ريختنِ مرز

رساني و آگاھي از وضعیت حقوقي، فرھنگي، سیاسي و  شدن باز كرد که اين امر ضمن اطلاع جھاني
  .شدن شده است ساز فرآيند جھاني اجتماعي ديگران از راه اين رسانه، زمینه

   :جھان شمولي تلويزيون 
اي، اکنون  بیني کرد، تلويزيون با پیشرفت در حوزه ارتباطات ماھواره نه که مک لوھان پیشگو ترديد ھمان بي

کنندگان در مسائل مھم جھاني مثل  اين امکان را براي بینندگان فراھم آورده است که خود را چون مشارکت
ن واكنش نشان ھا و درگیري ھايي که در ساير نقاط جھان در حال وقوع ھستند، ببیند و نسبت به آ جنگ

طور که پخش اخبارِ جنگ اسرائیل علیه غزه از راه تلويزيون باعث شد  ھمان ). ٢٣٨:  ١٣٨٧دانسي، (دھند 
شدت محکوم كنند و حمايت خود را از مردم غزه  تا مسلمانان دنیا و ديگر مردمان جھان اقدامات اسرائیل را به

  . اعلام کنند
ھاي نويني مثل اينترنت و ديجیتالي شدن عملاً پا در عرصه  يفرض بر اين است که تلويزيون با فنآور

ھا، گذر زمان که منجر به نديدن  ھايي از قبیل سانسور، ضعف آنتن محدويت . شدن گذاشته است جھاني
اينترنتي شدن و ديجیتالي شدن  . کلي از بین رفته است شد، به ھاي مورد علاقه مخاطبان مي برنامه

ھاي مورد علاقه و ديدن آنان با فرصت کافي، شرايط مطلوبي را  دي مثل گزينش برنامهتلويزيون امکانات زيا
  ).١٣٨۶دوران، (براي بینندگان در سراسر جھان به وجود آورد 



   :تلويزيون اينترنتي 
دھد، و محصول تلويزيون اينترنتي يک فنآوري جديد است که دنیاي تلويزيون و اينترنت را به ھم پیوند مي

برداري از اين فنآوري بیننده به با بھره  . است) ايچند رسانه(گرايي صنعت رايانه، مخابرات و مولتي مديا  ھم
ھاي در حقیقت ھدف از پیدايش اين فنآوري حفظ بیننده و ايجاد روش  . شوددنیايي از اطلاعات وصل مي

ت است که مخاطبان تلويزيون در حین نحوه کار اين فنآوري به اين صور  . جديد استفاده از تلويزيون است
افراسیابي، (دريافت برنامه قادر ھستند، از راه اينترنت به بانک اطلاعاتي شبکه مورد نظر دست يابند 

در يک کلام، اينترنتي شدن تلويزيون به اين معناست که ارتباطِ دو سويه بین دست اندرکاران و ). ١٣٨۶
در واقع اين نوع ارتباط توسعه فرآيند  . ه سھولت فراھم شده استبینندگان برنامه در تمام نقاط جھان ب

ھاي گوناگونِ  کند زيرا گستردگي اطلاعات در اينترنت امکان پرسش و ايجاد سوال جھاني شدن را تشديد مي
ھاي خود  توان براي سوال لاين بودن با شبکه مي فرھنگي و اجتماعي در مخاطب را بر انگیخته و از راه آن

تواند  رسد، تلويزيون اينترنتي با ايجاد ارتباط دو سويه بدون اتلاف وقت، مي به نظر مي . دريافت نمايندپاسخ 
  .طور عیني در ذھن تک تک افراد در سراسر جھان متجلي سازد شدن را به تصويري از جھاني

   :تلويزيون ديجیتالي 
است اما سیستم ديجیتال از امتیاز سیستم پخش تلويزيون اولیه آنالوگ نوعي ھیروگلیف الکترونیکي 

ھاي متغیر   براي نمايش ھر کدام از شکل موج» الف و ب « استفاده از کدھاي سمبولیک دقیق مثل حروف 
که بر مبناي  تلويزيون ديجیتالي از آنجايي"  .برد ھاي ھیروگلیف بھره مي تصوير و صداي آنالوگ مثل شکل

ن را دارد که با تبديل تصاوير و صداي آنالوگ به مقادير و کدھاي سیستم آنالوگ ساخته شده است، اين امکا
زيرا با تبديل آن به  . ، اطلاعات را با ھزينه اندک، براي بیشترين تعداد کاربران پخش كند»١و  ٠«دو دويي 

سو تلويزيون ديجیتال از يک  ). ١۵:١٣٨۴جلیلي نیا، (گیرد  صفر و يک، حداقلِ تعداد بیت در دسترس قرار مي
کننده تجاري، مسابقات بزرگ فرھنگي  ھاي سرگرم سازي و فراھم كردن امکانات نظیر برنامه با عمل فشرده

ھا، رزرو  ھاي خريد از منزل بدون مراجعه به فروشگاه و مردمي، مسابقات اطلاعات عمومي و علمي، فرصت
و مبارزات متنوع سیاسي  ھاي مذھبي ھاي بانکي و برنامه ھاي قطار و ھواپیما، چک كردن حساب بلیت
تواند يک ارتباط دو سويه بین فرستنده و گیرنده را به وجود آورد و از سوي ديگر با انبوه اطلاعات که وجود  مي

ھاي دلخواه خود را با تنظیم  دھد که از گزينه انتخاب برخوردار شده و برنامه دارد، اين امکان را به مخاطب مي
صورت انبوه اما منظم، باعث آگاھي مخاطبان  ر دسترس قرار دادن اطلاعات بهد . زمان مناسب، دريافت كنند

شدن نیز  توان ادعا کرد که آنان در فرآيند جھاني با چنین اتفاقي مي . شود ھا مي از احوالات جھان با تنوع ايده
دم باعث تغییر نگرش سھم دارند زيرا دگرگوني در صنعت تلويزيون و در اختیار گذاشتنِ امکاناتِ بیشتر براي مر

  ).٢۵٢: ١٣٨٧دانسي، (شود  و فرھنگ، و موجب پیدايش فرھنگ جھاني مي

   :گیري  نتیجه
اعتقاد بر اين است که ظھور صنعت ارتباطات جھاني، منشاء تحولات در جھان معاصر است و از اين دوره 

مک لوھان دھکده جھاني ياد شده نام عصر الکترونیک، عصر انفجار اطلاعات، عصر ارتباطات و يا به تعبیر  به
شک صنعت  شدن بدانیم، بي حال اگر رويداد حاكم بر جھان معاصر را فرآيند جھان  ). ١٣٨٣عاملي، (است 

. شوند ساني، منشاء تحول در آن تلقي مي ر ھاي جمعي با کارکردھاي آموزشي و اطلاع ارتباطات و رسانه
رساني کرده  ديرباز ھمگام با راديو براي عموم مردم اطلاع يکي از اين صنايع، صنعت تلويزيون است که از 

  . است
ھاي نويني مثل رنگي شدن و ايجاد يک استاندارد جھاني توانست  با گسترش فنآوري ١٩۵٠تلويزيون در دھه

دست آورد و ھمچنین گستردگي اطلاعاتِ گوناگون آن نظیر  اي در بین مردم جھان به خوبي جايگاه ويژه به
سیاسي، اجتماعي، اقتصادي، ھنري و عقیدتي موجب ارزشمند بودن آن و ايجاد يک پايگاه اصلي فرھنگي، 

اي، ارتباط جھاني و تبادل اطلاعات در  صورت ماھواره با تغییر سیستم تلويزيون به . در بین مردم شده است
جھاني را ايجاد كرده ھاي فرھنگي ـ اجتماعي در ديگر کشورھا نیز گسترش يافته و زمینه يک فرآيند  بسته
کند که از فنآوري اينترنتي و ديجیتالي بھره  البته تلويزيون زماني در اين زمینه، نقش مھمي ايفا مي . است

اندرکاران و مخاطبان در تمام نقاط دنیا ايجاد  گیري از اين فنون، روابط دو سويه با دست با بھره . گیرد مي
مراتب بیشتر و معتبرتر شده و فرآيند جھاني شدن تجربه شود که خود باعث پیدايش آگاھي به  مي
تواند گواھي بر اين  نوع شان در ديگر ممالک مي تفاوت نبودن مردم نسبت به سرنوشت ھم بي . شود مي

... ادعا باشد که نمونه بارز آن به تصوير کشیدن اعتراضات مردمي در قبال مسائل نژادي، محیط زيست و
  .نه شاھد ھستیماست که از راه اين رسا

ھا دارد،  توان گفت تلويزيون با قدرت بیشتر و اثرگذاري بھتري که نسبت به ديگر رسانه در يک کلام، مي
توانسته است با انتقال اطلاعات و آگاھي تغییرات بنیاديني در امور اجتماعي، اخلاقي، سیاسي و اقتصادي 

اند و اين  دنیا نیز اين تغییرات را رسمیت بخشیدهھاي مختلف در سراسر  به وجود آورد که در نھايت فرھنگ
  .ھا و عقايد موجود در جھان تغییرات در فرھنگ چیزي نیست جز پذيرفتن ديگر فرھنگ

تواند ھمان فرآيند جھاني را  ھا و به تبع آن احترام گذاردن به مردمان آن مي بنابراين پذيرفتن ديگر فرھنگ
  .شدن صنعت تلويزيون است ا کرد که يکي از عوامل در فرآيند جھانيتوان ادع شکل دھد و به ھمین دلیل مي
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