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  :چکیده 

ھاي مصرف و تنوع اشكال آنھا حتي در بین يك  ھاي اجتماعي ناشي از سبك ھا و ھويت وتبرجسته شدن تفا
يافتگي و الگوپذيري آنھا مطرح كرده  گروه اجتماعي به ويژه در میان جوانان سئوالات زيادي را در خصوص ساخت

ھاي تفريحي و   لیتھاي يك مطالعة میداني در شھر تھران، الگوي فعا اين مقاله با استفاده از داده. است
ھاي ھويّت اجتماعي و تمايزپذيري جديد ناشي از   اي جوانان را به عنوان مولفه ترجیحات موسیقايي و ماھواره 

ھاي مربوط به حوزة   ھاي مصرف مورد بررسي قرار می دھد و در پي آن است تا ببیند كه آيا فعالیت سبك
عبارتي   كنند؟ به ي ھستند و از ساخت اجتماعي تبعیت ميمصرف در خصوص جوانان تابع الگو يا الگوھاي خاص

ھا و تمايلات مذكور خصلت  ھاي جوانان ھستیم؟ يا اينكه كنش فرھنگ ھا يا خرده گیري سبك آيا ما شاھد شكل
  فردي دارند؟

  

 ھاي تفريحي ده نوع الگو يا سبك، با عنايت به علايق  اين مطالعه نشان می دھد كه با توجه به فعالیت
اي سه نوع الگو در میان افراد مورد مطالعه قابل   طور با توجه به علايق ماھواره موسیقايي سه نوع الگو و ھمین

داري را از   ھا با بیشتر متغیرھاي موقعیتي پاسخگويان ھمبستگي معني ھا و الگو اين فعالیت. تشخیص است
ھاي  فرضیه كه الگوھاي مربوط به فعالیت  ن ھا، اي نظر به نتیجه تحلیل داده . نظر آماري نشان می دھند

ھا از   تفريحي داراي خصلتي فردي ھستند، رد می شود و در عوض فرضیة مبتني بر تاثیر پذيري علايق و ذائقه
ھاي  ھا در معرض محدويّت  ھا و سبك گونه فعالیّت  در واقع، اين. جايگاه فرد در ساخت اجتماعي تايید می شود

ھاي پاسخگويان به عنوان يك زمینه اجتماعي   ھاي تفريحي و ذائقه طور، فعالیّت  ھمین. گیرند ساختاري قرار مي
. يابند شوند كه آنھا در آن فرصتي را براي شكل دادن به ھويّت خويش و كسب استقلال از والدين مي مطرح مي 

اي  ي ھنري و مصرف رسانه ھا  ھاي متفاوت تفريحي، ذائقه يافته ھاي پژوھش در زمینة وجود الگوھا و سبك
افراد، بیانگر پیدايش و نضج پديدة جديدي با عنوان خرده فرھنگ جوانان در درون فرھنگ كلّي است كه به نوبة 

ھاي فرھنگي رسمي مربوط به امور جوانان را در انطباق با فرھنگ حاكم   ھا و برنامه  خود عدم توفیق سیاست
  . كند مطرح مي
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  مقدمه

ھاي تفريحي،   ھاي فرھنگي، فعالیّت ھايي چون ذائقه  ھاي خرده فرھنگي جوانان به ويژه در زمینه  بررسي فعالیت
ھاي  در سال شود كه ھاي جديد و مھم مطالعاتي محسوب مي  اي و مانند آن، يكي از حوزه ھنري و مصرف رسانه 

سو از آن  اھمیّت اين حوزه از يك. است  اي از محققان اجتماعي را به خود جلب كرده اخیر توجه عدّة قابل ملاحظه 
جھت مطرح است كه موضوع آن يعني دوره جواني و مسئلة جوانان پديده نسبتاً جديدتري است و با درجه صنعتي 

فرآيندھاي مدرن مسايل جديدتري را براي . اعي جديد ارتباط داردھاي اجتم  شدن و نوگرايي جوامع و پیدايش نظم
شان ايجاد  ھاي خود و به تبع آن تاخیر در استقلال تر آنان به خانواده   جوانان به خصوص در زمینه وابستگي طولاني

غت و تفريح در ھاي زيادي را براي مصرف فرا  بعلاوه اين موضوع به ھمراه وجود بازاري مناسب، كه فرصت. كرده است
ھاي جديد فردي و اجتماعي مبتني  گیري ھويت تر كرده و به شكل  دھد، دوره جواني را طولاني اختیار جوانان قرار مي

ھاي قديمي مانند طبقه كه  شناسي سنخ) ١٩٨٥، ١٩٨٤(ھاي مصرفي منجر شده است كه به قول بورديو  بر فرھنگ
و جايگاه شغلي ھستند ديگر چندان قادر نیستند اين شرايط جديد را با ، فعالیت تولیدي  مبتني بر موقعیت اقتصادي

از اينرو، . را توضیح دھند ھاي اجتماعي، اعتقادي، رفتاري، ارزشي و نگرشي  تمايزپذيري پیچیده آن به ويژه مشخّصه
ھا و طرح   شناسي خ ھاي اجتماعي از جمله جوانان نیاز به سن ھا به خصوص در میان گروه   براي تبیین اين ويژگي

  .شود ھاي اجتماعي افراد بھا داده  ھاي مصرفي كنش  مفاھیم جديدي است كه اساساً به جنبه 
اي مي تواند معرّف تحوّلات اجتماعي و   ھاي جوانان در ھر جامعه از سوي ديگر، در حالیكه وجود خرده فرھنگ  

تواند به  ي فرھنگي تلقي شود، در موارد زيادي نیز مي فرھنگي به سامان باشد و دريچه اي براي ورود نوآوري ھا
ھا با   از اين جھت، رابطه اين خرده فرھنگ. عنوان منبع تھديد و نابساماني و موضوع شكاف بین نسلي واقع شود

  . اي از اھمیّت خاص سیاسي، اجتماعي و فرھنگي برخوردار است فرھنگ مسلّط در ھر جامعه
در . ھاي مذكور در جامعه ما ھمواره مطرح بوده اند ، اجتماعي و فرھنگي خرده فرھنگاثرات و پیامدھاي سیاسي 

ھاي گذشته به ويژه در سالھاي بعد از انقلاب اسلامي به ھمراه گسترش فرآيندھاي نوگرايي، تمايزپذيري   دھه
فرھنگي آنان بسط يافته و اجتماعي و توسعه فنّاوري اطلاعات و ارتباطات جمعي، ترجیحات و الگوھاي فعالیّت خرده 



اعم از والدين، معلمان مدارس و نیروھاي كنترل كننده (ھاي جامعه بزرگسال   ھا و دغدغه به يكي از مھمترين نگراني
ھا به ويژه در مورد كلان شھر تھران، كه به دلايل تاريخي، اجتماعي،  اين دغدغه. تبديل شده است) اجتماعي

فرھنگي است، بیش از ساير  ھاي خرده ن تنوّع فرھنگي و داراي بالاترين فعالیّتاقتصادي و سیاسي داراي بیشتري
ھا و انحرافات  نكتة حائز اھمیت اينكه، اغلب اين فعالیّت ھا به عنوان آسیب. شھرھاي ديگر كشور مطرح ھستند

ن رشد خرده اجتماعي و فرھنگي تفسیر و محكوم می شوند به ھمین جھت، گفتمان ھاي مورد استفاده در تبیی
فرھنگ ھاي جوانان در ايران، بیشتر خصلت سیاسي و اخلاقي دارند و كمتر تلاش جدّي براي شناسايي آنھا به 

اين مقاله سعي دارد براساس مطالعه تجربي در شھر . است عنوان يك واقعیّت اجتماعي و بدون پیشداوري شده 
رگسال از نظر نوع، ماھیّت، حدود و توزيع اجتماعي در تھران، بخش مھمي از سئوالاتي كه ھمواره براي جامعه بز

مطرح بوده اند، ولي به دلايل مذكور كمتر مورد بازشناسي قرار گرفته اند را شناسايي کند و دريابد كه  میان جوانان
ديگر اند؟ به  كنند يا اينكه فردي شده ھاي خرده فرھنگي جوانان ھمچنان از ساخت اجتماعي تبعیت مي آيا فعالیّت

گیري و رواج الگوھاي واحدي در میان جوانان مورد بررسي متعلّق  ھا ما شاھد شكل سخن آيا با توجه به اين فعالیّت
  به تمامي طبقات اجتماعي ھستیم؟

  چارچوب نظري
شود كه به  ھاي جديد تعريف مي يافتگي ھاي پیچیده و ساخت پذيري ھمانطور که گفته شد جامعة مدرن با تفكیك

اگرچه راه ھای زيادي براي تبیین . كنند گیرند و عمل مي ھا در مقابل وضعیت مشخّص قرار مي به قالبمثا
توان در  كلي دو نوع سنّت فكري را مي ھاي جامعه مدرن وجود دارد، ولي به طور پذيري ھاي اجتماعي تفكیك بندي رتبه

ھاي  ھاي جوانان با تاكید بر الگوھاي تفريحي و سبك فرھنگ  ادبیّات مربوطه براي تبیین اين موضوعات از جمله خرده
  . مصرفي تشخیص داد

ھاي جامعة مدرن بر مفاھیمي چون فردي شدن ، مخاطره و دودلي  يك سنّت فكري براي توصیف و تبیین واقعیّت 
بین به خصوص در (به زعم صاحبنظران و محققان اين سنّت، فردي شدن بیشتر معیارھاي زندگي . كند تاكید مي

كاھد و مفھومي  بیني آينده افراد براساس تجارب قبلي يا شرايط اجتماعي زيست آنھا مي از احتمال پیش) جوانان
الريش «براي مثال، . مناسب در درك فرآيندھاي اجتماعي معاصر موثر بر زندگي افراد از جمله جوانان به شمار میآيد

ست كه دنیاي غرب در حال حاضر يك تحوّل تاريخي را از سر از پیشكسوتان اين سنّت فكري، معتقد ا) ١٩٩٢(» بك
جامعه صنعتي جاي خود را به يك مدرنیته نوين مي دھد كه در آن جھان بیني علمي سابق و به تبع آن . مي گذراند

ھاي عصر صنعتي با  ھا و قطعیّت پذيري تبییني آنھا به چالش كشیده مي شوند، پیش بیني) ابزارھاي(مفاھیم 
ھا و  سان افراد روز به روز از شبكه ، به ھمین»بك«به عقیده . ھاي جديد تھديد مي شوند ھا و فرصت ش ريسكپیداي

ھاي اجتماعي نظم پیشین آزاد می شوند و با مجموعه جديدي از اتفاقات و امور مستحدثه اي كه زندگي  محدوديّت
به عقیده وي جامعه غربي به سمت دوره جديد در . دروزمره آنھا را تحت تاثیر قرار مي دھد دست و پنجه نرم مي كنن

حال حركت است و جايگاه ساختاري افراد در چنین جوامعي تاثیر چنداني روي فرصت ھاي زندگي آنان ندارد، از 
» الريش بك«از نظر . ھاي جديد باشند  توانند مبناي مناسبي براي تشخیص تشخّص رو، مفاھیمي مثل طبقه نمي اين

توان با استفاده از  اند و در دوره تجدد متاخّر نمي دھاي طبقاتي حداقل در بعد ذھني آن تضعیف شدهپیون) ١٩٩٢(
ھايي در مورد سبك ھاي زندگي، باورھا و افكار سیاسي  اطلاعات مربوط به شغل يا زمینه خانوادگي افراد پیش بیني

ھا و  توانند از میان خرده فرھنگ مشابه مي افرادي با سطح درآمد مشابه يا با جايگاه طبقاتي. آنھا ارائه كرد
  . ھاي اجتماعي مختلف دست به انتخاب بزنند ھويّت

ين مساله در مورد جوانان بیشتر مورد بحث قرار گرفته است، به ويژه از اين منظر كه عواملي مانند كاھش ا 
ھاي بیشتر  ه وقت، وابستگيھاي تحصیلي براي جوانان، اشتغال پار ھاي اشتغال جوانان، گسترش فرصت زمینه

ھاي خويش و اھمیّت يافتن اوقات فراغت شرايط جديدي را براي فردي شدن جوانان  جوانان و نوجوانان به خانواده
ھر چند فردي شدن فرآيند جديدي نیست، با اين حال، از بین رفتن مناسبات ). ١٣٨١زكايي، (فراھم كرده است 
اي و آموزشي ابعاد خاصي را به آن  اعي، تنوّع در راھكارھاي شغلي، حرفهپذيري فزايندة اجتم ھمسايگي، تفكیك

ھاي ساختي استوارند  ھاي جمعي كمتر از گذشته بر محور زمینه  يابي  ھا و ھويت  رو، ھمبستگي از اين. داده است
، به نحوي كه گیري فكري بیش از گذشته توجّه جوانان را به خود جلب می كنند  ھا و جھت  و اشتراك در سلیقه

) ١٩٩٦مافسولی ،(و برخي ديگر از پیدايش قبايل جديد ) ١٩٩٠مانند ويلیس ،(گیري اجتماعات اولیه   برخي از شكل
  .كنند  صحبت مي

ھاي اجتماعي، جنسیت و  شايان ذكر است كه فردي شدن الزاماً به مفھوم حذف تفاوت ھاي مربوط به زمینه 
- ١٥٦: ١٩٩٧رابرتس، (ست كه ھمة طبقات اجتماعي از تنوّع بیشتري برخوردارند امثالھم نیست، بلكه بدين مفھوم ا

اگر افراد واقعاً در يك جامعه چند فرھنگي، متكثّر و . تواند اجتماعي و يا فرھنگي باشد فردي شدن مي). ١٥٥
دن از نوع اجتماعي ناھمگون، جداگانه عمل كنند صرف نظر از اينكه نسبت به كار خود چه تفكّري دارند، اين فردي ش

اما اگر آنھا قبل از ھر چیز به خودشان فكر كنند و تمام انتخاب ھاي شان را بر اساس دلايل فردي و نه جمعي . است
فورناس (در آن صورت فردي شدن فرھنگي رخ داده است ) نتیجه آن انتخاب ھا ھر چه كه باشد(انجام دھند 

،٤٤:١٩٩٤.(  
ھاوصاحبنظران در ادبیّات علوم  طیف وسیعي از تحلیل. باشد تاري متمركز ميسنّت فكري ديگر به ابعاد ساخ 

يك گرايش متداول در اين سنّت فكري به طبقه به عنوان عنصر اصلي تحوّل تاريخي . اجتماعي در اين دسته قرار دارند
اجتماعي افراد و روبناي گیري ھويّت   نگرد، به تبع آن نیز موقعیّت طبقاتي را شالودة شكل و تحوّلات اجتماعي مي

  .داند فرھنگي جامعه مي
گي ساختار طبقاتي را در  بودن و چند پاره بحث چندگونه ) ١٩٧٧(    ھر چند برخي از صاحبنظران معاصر مانند رابرتس ، 

كنندگي مفھوم طبقه براي  ھاي مربوط به نقش تعیین  فرض جوامع مدرن مطرح می كنند امّا با زير سؤال رفتن پیش



در واقع، پايان طبقه يا مرگ . ند ھاي طبقاتي مورد ترديد واقع شده حلیل تكثّر و تنوّع دنیاي اجتماعي، اھمیّت تحلیلت
ھاي رويكردھاي  براي بیان نارسايي) ١٩٩٣براي مثال اِدگِل ، (طبقه مفاھیمي ھستند كه توسط برخي از محققان 

  .اند سنّتي مبتني بر طبقه عنوان شده
  

در رويكردھاي . شناسي معاصر، اھمیّت مفھوم طبقة اجتماعي بیشتر از جنبة اجتماعي آن است  جامعه در ادبیّات
دھند و به  ھاي منزلت را مبناي مطالعه خود قرار مي شود كه صور و سبك  ھايي توجه مي  اخیر بیشتر به روش

، )١٩٩١(صاحبنظران از قبیل گیدنز  ھمانطوركه برخي از. شود تمايزپذيري ھاي ناشي از مصرف بیشتر بھا داده مي
دارند، در حال حاضر به تبعیت از ماكس وبر، تمايز سنّتي بین طبقه و  اظھار مي) ١٩٩٨(و ترنر ) ١٩٨٧(لش و لاري 

. ھاي مصرف به جاي تولید است ھاي اجتماعي ناشي از روش منزلت وجود دارد كه نشانگر توجّه به تفاوت
ھاي مربوط به اوقات فراغت را در شكل دادن  خیر نیز بیشتر حوزه مصرف و فعالیّتھاي تجربي در طي دھه ا پژوھش

  ). ١٩٨٨؛مینتل،١٩٩٢؛شیلد،١٩٩٣برای مثال لی،(ھاي شخصي و جمعي مھم تلقي می كنند  به ھويّت
  

قول شوند كه به  ھاي مرتبط به سبك زندگي عنوان مي ھاي اجتماعي، جزء عناصر اساسي پديده اشكال جديد ھويّت
) ١٩٨٣(گونه كه سوبل  داراي خصلتي انتخابي ـ اخلاقي و اجتماعي ـ فرھنگي ھستند، از اينرو، ھمان) ١٩٨٨(ترنر 

يابي  ھاي زندگي و نوعي ھويّت ھا تا حد زيادي باعث برقراري نوعي نظم و انسجام در سبك كند، اين ھويّت تاكید مي
  .در دنیاي از ھم گسیخته و متفرق مدرن ھستند

  

ھاي مصرف در دورة اخیر مدرنیته، اين گرايش غالب  ھاي اجتماعي ناشي از الگو ھويّت ھا و بندي  ھا، رتبه ھور تفاوتظ
را در بین برخي صاحبنظران به وجود آورده كه آنھا را به واسطة اشكال فرھنگي و موقعیّت اجتماعي در يك رابطة 

به زعم بورديو، موقعیت اجتماعي مشابه، . زان بنام اين گرايش ھستندپردا بورديو و گیدنز از تئوري. تعاملي تبیین كنند
ذائقه و سبك زندگي مشابھي مي آفريند و بر عكس الگوھاي مصرف فرھنگي، طبقات اجتماعي مختلفي را بازتولید 

فرھنگي اين موقعیّت اجتماعي مبتني بر میزان بھره مندي فرد از سرمايه اقتصادي و . كنند    و نشانه گذاري مي
سرمايه فرھنگي شامل سطح (، منابع ذھني و سمبلیك )سرمايه اقتصادي(درجه دسترسي به منابع مادي . است

، سھم سرمايه يك فرد را تعیین مي كنند و از آنجايي كه دسترسي به اين )تحصیلات يا مالكیت محصولات فرھنگي
مراتب اجتماعي از گزينه ھا و فعالیّت ھاي فرھنگي منابع در میان افراد به طور برابر توزيع نمي شود، يك سلسله 

عامه پسند و نخبه پسند ظھور پیدا مي كند به طوريكه مي توان با ملاحظه ذائقه افراد، طبقه اجتماعي آنھا را حدس 
 ھا و انتخاب شكل ھاي زندگي افراد كه بر مبناي ذائقه معتقد است الگوھا و سبك) ١٩٨٢(بر اين اساس، ونزل . زد

از طريق فرآيندھاي اجتماعي شدن تكامل «آورند كه  به وجود مي» كلیّت الگوھاي رفتاري و تمايل ھنجاري«گیرند  مي
گويد که سبك  گرايي سخن مي از مصرف) انتخابي-خود(از اشكال منتخبي » گیدنز«به ھمین سان، . »كند پیدا مي

از غذا، پوشاك، مسكن، اتومبیل، عادات كاري، اشكال كند و متضمن انتخاب انواع خاصي  زندگي افراد را مشخص مي
مختلف تفريح يا فراغت و انواع ديگري از رفتار منزلت جويانه است، كه در عین حال توسط موقعیّت اجتماعي افراد و 

 در واقع آنھا عبارتند از اعمال اجتماعي. شود امكان و میزان دسترسي آنان به منابع اقتصادي و فرھنگي مشروط مي
ھاي زندگي پذيرفته شده در جامعة جديد كه منعكس كننده ھويّت ھاي شخصي،گروھي و  فايده انگارانه و شیوه

شود كه آن را در حوزة  ھاي زندگي سبب مي خصلت بازتابندگي سبك. ھاي اقتصادي ـ اجتماعي افراد است ھويّت
ملاحظه كنیم كه استفاده از مواد و مصالح  ھاي متمايز فراتر از فردي شدن و در يك فرايند تعاملي زيست ـ جھان

اي براي خودشان مي باشند و  شوند كه داراي استعاره نمادين مصرف انبوه به اشیاء و اعمال ملموسي تبديل مي
  ). ٣٢١:١٩٩٧کوکِرھام ،(بازتابي از موقعیّت اجتماعي و ھويّت شخصي ھستند 

توان صحبت از  آيا مي: خواھد دريابد كه طالعه تجربي ميھاي نظري، اين مقاله براساس م با عنايت به تبیین 
توان  کرد؟ آيا مي ھاي مصرفي در میان جوانان ھاي مختلف زندگي مبتني بر الگوي تفريحي و ذائقة گیري سبك شكل

كند، در مورد  حدود نگرش ھا و رفتارھاي خرده فرھنگي آنان را شناخت؟ و آيا ديدگاھي كه به فردي شدن تاكید مي
ھاي زندگي از ساخت اجتماعي اصرار  كند؟ يا ديدگاھي كه بر تاثیرپذيري سبك صدق مي ھاي زندگي جوانان سبك
  كند؟ ورزد، در خصوص جوانان مورد مطالعه بیشتر مصداق پیدا مي مي
  

  شناسي  روش
موسیقايي و ھاي تفريحي و ترجیحات  ھمان طور كه قبلاً اشاره شد ھدف اين مقاله مطالعه الگوھاي فعالیّت

باشد تا بتوان شناختي از ماھیت  مي) متغیرھاي موقعیتي(اي در میان جوانان تھراني و عوامل موثر بر آنھا  ماھواره
ھاي زندگي بسته به رشته  ھرچند مطالعة تجربي و تعريف عملیاتي سبك. ھا را به دست آورد  اينگونه الگوھا و ذائقه

دھد  یق متفاوت است، با اين حال، بررسي ادبیات مربوطه نشان ميعلمي محقق، اھداف تحقیق و موضوع تحق
برای ) مانند فعالیّت ھاي تفريحي(و كنش ) اي مانند ترجیحات ھنري و مصرف رسانه(  تاكید بر مقولاتي چون ذائقه

ا از ھاي زندگي مختلف استفاده شده است كه معرّف تشخّص و تمايز افراد و گروھھ مقوله بندي و نامگذاري سبك
  ). ١٩٩٧؛ کوکرھام،١٩٩٥؛ ريمر ،١٩٩٥؛ فورناس،١٣٨١ھنري و ھمكاران، : براي مثال(شود  سايرين مي

  



در اين پژوھش، با توجه به مباحث نظري، فرض بر اين است كه انواع الگو و سبك زندگي در بین جوانان تھراني وجود 
از قبیل نوع شغل، سطح تحصیلات و میزان (موقعیّتي  اي بین اين سبك ھا و متغیّرھاي رود رابطه دارد و انتظار مي

  .وجود داشته باشد) درآمد، سن، جنس، وضع تاھل، درجه مذھبي بودن
گیري  ساله ساكن شھر تھران، كه با بھره ١٥-٣٠نفر از جوانان  ٥٠٠اطلاعات اين پژوھش از طريق پرسشنامه از بین  

افراد نمونه در اماكن مورد تجمّع جوانان . اند، جمع آوري شده است گیري غیر احتمالي قضاوتي انتخاب شده از نمونه
اطراف مجتمع ھاي تجاري يا بازارھا و مراكز خريد مدرن تھران مثل مجتمع تجاري گلستان و ايران زمین (شھر تھران 

، پارك ھا و در شھرك غرب، بازار مدرن و سرپوشیده گیشا، مجتمع بوستان میدان پونك، مجتمع گلديس فلكه صادقیه
  . مورد مصاحبه قرار گرفتند) …بوستان ھاي فدك، آرارات،

  

ھاي پیمايشي  ھاي پژوھش، روش مورد استفاده در مطالعة حاضر در زمرة روش با توجه به ھدف و ماھیّت داده
  .است

  

گويان تقاضا نوع فعالیّت پس از مطالعة مقدماتي مشخص شدند و از پاسخ ٣٠براي مطالعه فعالیّت ھاي تفريحي، 
. اي از اصلاً تا خیلي زياد علامت بزنند نقطه ٦ھا بر روي يك محور  شد تا میزان پرداختن خود را به ھريك از اين فعالیّت

  . است شده  مقیاس نشان داده  ١٠در قالب  ١فعالیت در جدول  ٣٠اين 
  

  نھاي تفريحي مورد بررسي در اوقات فراغت پاسخگويا انواع فعالیّت: ١جدول 

ھا نوع فعالیّتھا نوع فعالیّت

:فرھنگي:رسانه ھاي تصويري

(…وزبان(شركت در كلاس ھاي مختلفايتماشاي كانال ھاي تلويزيوني ماھواره
علاقهبازديد از موزه و نمايشگاه ھاي موردرفتن به سینما

تاينترنحضور در كافي نت ھا برای استفاده ازتماشاي برنا مه ھاي ويدئو
(…نقاشي،(فعالیّت ھاي ھنري گوش دادن به موسیقي مورد علاقه

ھاي عمومي و دانشگاھي مراجعه به كتابخانه:چت و گفتگو

:ورزشيمكالمه تلفني با دوستان ھم جنس

منزلانجام تمرينات ورزشي درچت كردن با دوستان اينترنتي

ھارزشگاهتماشاي رويدادھاي ورزشي در و:گرا بودن  خانواده

مادروخواھروبرادرھم صحبت شدن با پدرو
مورد ھاي شركت در باشگاه ھاي ورزشي در رشته

علاقه
كوھپیماييشركت در مھماني ھاي خانوادگي

داخليتماشاي كانال ھاي تلويزيوني

:فعالیّت ھاي تفريحي نخبه پسند:سیر و سفر

ھنگسراھارفتن به فرمسافرت ھاي تفريحي در داخل كشور
رفتن به تئاتركشورمسافرت ھاي توريستي به خارج از

بیگانهگوش دادن به برنامه فارسي راديوھاي:مكتوبھاي رسانه

سرگرمي ھامطالعه روزنامه
داخليگوش دادن به راديو ھايمطالعه مجله

(..وتمبر)جمع آوري كلكسیون ھاي مختلفمطالعه كتاب ھاي غیر درسي

:اي فكري وكامپیوتريبازيھ

بازيھاي كامپیوتري
وخانوادهبادوستان) …شطرنج و(بازي فكري 

  

گانه مندرج در پرسشنامه  ٣٠از آنھا خواسته می شود تا مشخص نمايند تا چه حد به ھر يك از فعالیّت ھاي تفريحي 
ھاي دھگانة مذكور و  مقیاس. ھد شدھا ذكر خوا ھمانگونه كه در تحلیل داده. در اوقات فراغت خود مي پردازند

  .دھد ھاي تفريحي پاسخگويان را تشكیل مي ھاي آنھا بر اساس تحلیل عاملي بعنوان الگو يا سبك  مؤلفه
  

براي مطالعه ترجیحات موسیقايي، با توجه به اينكه انواع مختلفي از گونه ھاي موسیقي ايراني و غربي طرفداران 



. گونه ھاي موسیقي ايراني و غربي را شناسايي و از افراد مورد مطالعه سئوال می شودخاص خود را دارند، لذا اكثر 
موسیقي سنتي بدون كلام، سنتي با كلام، موسیقي محلّي، : ھاي موسیقي ايراني مورد بررسي عبارتند از  گونه

بي مورد بررسي انواع موسیقي غر. موسیقي پاپ ساخت داخل كشور و موسیقي پاپ ايراني ساخت خارج از كشور
ھاي  انواع موسیقي. اند رول، پاپ، ري گه، ھوي متال، رپ، سول، تكنو و سلسا كلاسیك، جاز، راك: نیز عبارتند از

ترتیب كه از  بدين. مورد بررسي قرار می گیرند) موسیقي ايراني و موسیقي غربي(مذكور در قالب دو مجموعه سوال 
اصلا گوش نمي « نقطه اي از ٦ن به ھر يك از آنھا را بر روي يك محور پاسخگويان خواسته می شود میزان گوش داد

  . بیان كنند» خیلي زياد گوش مي دھم « تا » دھم
  

 ١٩فھرستي از : اي جوانان دو مجموعه سوال در اختیار پاسخگويان قرار می گیرد براي سنجش ترجیحات ماھواره
. وي.جم، آزادي، ت ، جام.ان.تي.آي. سي.ام.ان، پي.پي.آي شامل تپش،(اي  شبكه تلويزيوني فارسي زبان ماھواره

ان فارسي، .اف.، پارس، آپادانا، امید ايران، لحظه، تماشا، نیوكانال، رنگارنگ آ.وي.تي.آي.، ان٢، كانال ١ملي، كانال 
جنگي،  علمي،- شامل وسترن، تخیلي(گونه مربوط به فیلم ھاي ويدئويي يا ماھواره اي  ١٢و فھرستي از ) ا.او.وي

به ھمان نحو ). رزمي، سیاسي، جنايي، حماسي و تاريخي، عشقي، خانوادگي، كمدي، ترسناك و محرك جنسي
را روي يك   ھاي فوق  ھا و گونه ھاي قبلي از پاسخگويان خواسته می شود تا میزان توجه به ھر يك از شبكه   مولفه

  . نقطه اي مشخص كنند ٦پیوستار ترتیبي 
  

و ھمچنین میانگین   گانة فوق ھاي سه  ھاي ششگانه در مورد ھريك از مولفه اسخگويان به گزينهدرصدھاي خالص پ
ھا محاسبه می شود تا سلسله مراتبي از الگوھاي ترجیحات موسیقايي و  ھا در ھريك از مقیاس   نمرات گزينه

داده ھا و به منظور  منظور كاھش حجم  به. ترجیحات فیلمي و ساختار الگوي فراغت جوانان شناسايي شود
ھاي مذكور و ھمچنین براي سھولت در مطالعة ارتباط آنھا با متغیرھاي مستقل، از آماره  ھا و الگوي شناسايي سبك

  .تحلیل عاملي استفاده می شود
  

و ھايي چون فراواني نسبي، میانگین تحلیل توصیفي، واريانس و ضرايب پیرسون  ھاي پژوھش با استفاده از آمار داده 
  . مورد توصیف و تجزيه و تحلیل قرار می گیرند) با توجه به سطح سنجش متغیرھا(اسپرمن 

  
  ھا يافته 

شود، سپس مھمترين نتايج تحقیق  ھاي جمعیت نمونه توصیف مي براي ارائه نتايج مطالعه در اين مقاله، ابتدا ويژگي
شوند و در  مي  ھا در قالب جداول آورده برخي از آماره ھا، صرفاً نظر به حجم زياد داده. شود ھا بیان مي و تحلیل داده

  .شود ھا در متن ارائه مي بقیه موارد فقط نتیجه تجزيه و تحلیل داده
  

  اي جمعیت نمونه ھاي زمینه   ويژگي
درصد را  ٦/٣٥درصد را مرد و  ٤/٦٤دھد كه از كل جمعیت نمونه،  اي پاسخگويان نشان مي مطالعه مشخصات زمینه

درصد  ٦/١٩درصد مجرد و  ٤/٨١. قرار دارند ٣٠تا  ٢١در سنین بین ) درصد ٦٧حدود (اكثريت . دھند ل ميزن تشكی
درصد بیكار،  ٦/٧درصد دانش آموز،  ٦/١٠درصد دانشجو،  ٢١درصد شاغل،  ٢/٤١از نظر وضع فعالیت . متاھل ھستند

درصداز پاسخگويان داراي مدرك ديپلم،  ٨/٤١ت، از نظر میزان تحصیلا. باشند درصد سرباز مي ٦/٣دار و  درصد خانه ٢/٧
به لحاظ . درصد دانش آموز دبیرستاني ھستند ٢/٢٢درصد در حد فوق ديپلم،  ٢/١٧درصد در سطح لیسانس،  ٨/١٨

درصد نیز داراي فوق  ٤/١٠درصد داراي لیسانس و  ٧/١٧درصد پدران پاسخگويان داراي ديپلم،  ٧٢تحصیلات پدر، 
درصد داراي ٨/١٤درصد از پاسخگويان داراي مادراني ديپلمه،  ٧١از نظر تحصیلات مادر نیز، حدود  .باشند لیسانس مي

. درصد نیز داراي مادراني با سطح سواد فوق ديپلم ھستند ٢/١٤مادراني با سطح سواد مقطع راھنمايي و 
مذھبي » كمي«و » مخیلي ك«درصد خود را  ١/٣٣. دانند مذھبي نمي» اصلاً«درصد پاسخگويان خود را١/١٧

و » زياد«درصد ١٠دانسته و تنھا حدود » متوسط«درصد از پاسخگويان میزان مذھبي بودن خود را  ٦/٣٩. دانند نمي
  .کنند معرفي نمي» خیلي زياد«

  
  الگوي فعالیّت ھاي تفريحي 

نتايج . ه قرار گرفته استترجیحات تفريحي بر حسب میزان رواج و عمومیّت ھر يك از آنھا در زندگي جوانان مورد مطالع
الگو يا سبك مورد  ١٠بندي كرد كه به عبارتي توان شناسايي و طبقه عامل را مي ١٠دھد كه  ھا نشان مي تحلیل داده

درصد كل واريانس را در  ٩/٦٣در مجموع ) ھا عامل(اين . دھند ھاي تفريحي تشكیل مي بررسي را براساس فعالیّت
) به طور اختصار( ٢و در جدول ) به طور تفصیلي( ١گونه در جدول  ھمان). ٢جدول (كنند  ھاي تفريحي تبیین مي فعالیّت

ھاي  تر شروع شده و به فعالیّت ھاي مشترك و عمومي ھاي مزبور از فعالیّت ، فعالیّت نشان داده شده است 
قه خود گوش مي دھند، بدين مفھوم كه، اكثر جوانان مورد مطالعه به موسیقي مورد علا. شود تر ختم مي اختصاصي

كنند، تلويزيون ھاي ماھواره اي را تماشا مي كنند، براي تفريح به  با دوستان ھمجنس خود از طريق تلفن صحبت مي
زني به مراكز خريد و مجتمع ھاي تجاري مراجعه مي كنند، به شھرھاي  پارك ھا مي روند، براي خريد و يا پرسه

كنند، با موتور و اتومبیل  ان غیر ھمجنس خود از طريق تلفن صحبت ميمختلف كشور مسافرت مي كنند، با دوست



در . توان بیانگر فرھنگ مشترك جوانان دانست ھا را مي اين فعالیّت. گردند و امثالھم براي تفريح در سطح شھر مي
داخلي، جمع  تر و متمايزتر جوانان ھمچون گوش دادن به راديو ھاي ھاي اختصاصي انتھاي جدول مزبور به فعالیّت

آوري كلكسیون ھاي مختلف، مراجعه به كتابخانه ھاي عمومي و دانشگاھي، رفتن به فرھنگسراھا، گوش دادن به 
ھا و  ھا جھت استفاده از اينترنت، رفتن به تئاتر و بازديد از موزه نت ھاي فارسي راديوھاي بیگانه، حضور در كافي برنامه

  .خوريم  بر ميھاي مورد علاقه و امثالھم  نمايشگاه
  

و ستون ھاي مربوط به توزيع درصد ) ھا پاسخ(كه در ستون میانگین متوسط نمرات  ھاي تحقیق،   بر اساس يافته
ھايي  مشتمل بر فعالیّت(  ھاي تصويري منعكس شده، با توجّه به میزان اھمیّت، الگوي رسانه ٢پاسخگويان جدول 

ھاي ويدئو و گوش دادن به موسیقي  ي، رفتن به سینما، تماشاي برنامها چون تماشاي كانال ھاي تلويزيوني ماھواره
ترين و عامل سرگرمي با میانگین متوسط نمرات  مورد علاقه ١/٤با میانگین متوسط نمرات ) مورد علاقه پاسخگويان

لاترين درصد افراد از نظر توزيع درصد فراواني نیز با. دھد ترين فعالیت تفريحي پاسخگويان را تشكیل مي كم توجّه ٩/١
 ٢٢حدود (ترين درصد  ھاي تصويري و پايین به الگوي رسانه» زياد«و » خیلي زياد«در حد ) درصد ٧٠حدود (نمونه 
ھا در بین اين دو عامل قرار دارند كه به ترتیب عبارتند از چت و  بقیة عامل. به الگوي سرگرمي اختصاص دارد) درصد

ھاي فرھنگي، ورزشي،  رسانه ھاي مكتوب، بازي ھاي فكري وكامپیوتري، فعايتگفتگو، خانواده گرا، سیر و سفر، 
  .ھاي تفريحي نخبه پسند فعايت

  

، موارد ٣ھاي تفريحي و متغیرھاي موقعیتي پاسخگويان، مندرج در جدول   تحلیل روابط بین الگوھاي دھگانه فعالیت
  : كند زير را آشكار مي

اي ، رفتن به سینما،  ه مشتمل بر تماشاي كانال ھاي تلويزيوني ماھواره، ك)تصويري(اي  الگوي فعالیت رسانه
باشد، از نظر آماري با متغیّرھاي سن، جنس  ھاي ويدئو وگوش دادن به موسیقي مورد علاقه مي تماشاي برنامه

به عبارتي . باشد دار مي داراي ھمبستگي منفي و با متغیّرھاي تاھل و وضع فعالیّت داراي ھمبستگي مثبت و معني
ھا و با مادران داراي  ھا، خانم ھا، غیر شاغل توان گفت كه الگوي مذكور در میان جوانان كم سن و سال تر، متاھل مي

  .تحصیلات بالا رواج دارد
  

الگوي فعالیّت تفريحي مبتني بر چت و گفتگو، كه اغلب به صورت مكالمة تلفني با دوستان ھمجنس و چت كردن با 
دانش آموز، دانشجو، خانه (گیرد، عمدتاً در میان جوانان كم سن و سال تر، غیر شاغل  تي صورت ميدوستان اينترن

داري به لحاظ آماري ندارد اما با توجه به  اين سبك زندگي اگرچه با متغیّر جنسیّت ھمبستگي معني. رواج دارد) دار
  .است تا پسران مي توان گفت اين تمايل در میان دختران بیشتر -٠٨/٠ضريب ھمبستگي 

  

گرا، كه به وسیلة مقولاتي چون صرف زمان اوقات فراغت با ھمصحبتي با والدين،  الگوي فعالیّت خانوادگي يا خانواده
ھاي خانوادگي مورد بررسي قرار گرفت، با متغیّرھاي مذھبي  ھاي خانوادگي و تماشاي كانال شركت در مھماني

از . داري به لحاظ آماري است متغیّر جنس داراي ھمبستگي منفي معنيبودن و تاھل داراي ھمبستگي مثبت و با 
با عنايت به . تر است و اين الگو بیشتر يك سبك زندگي زنانه است اينرو، در میان پاسخگويان متاھل و مذھبي شايع

ان گفت كه سبك تو است، مي) از نظر آماري(داري  اينكه الگوي فعالیّت توريستي با تاھل داراي رابطة مثبت و معني
  . زندگي متاھلانه است

  

اي  ، داراي رابطه)مانند مطالعه روزنامه، مجله و كتابھاي غیر درسي(اي مكتوب يا مطالعاتي  الگوي فعالیّت رسانه
به . دار با تاھل و سطح تحصیلات پاسخگويان است دار با جنس و سن و داراي رابطه مثبت و معني منفي و معني

فت كه اين سبك بیشتر در میان جوانان كم سن و سال تر، متاھل و داراي سطح تحصیلات بالا و توان گ عبارتي مي
  . درجه بالايي از مذھبي بودن رواج دارد و يك سبك زندگي زنانه است

  

داري است، از  الگوي فعالیّت فكري و كامپیوتري با متغیّرھاي جنس و تحصیلات والدين داراي رابطة مثبت و معني
ھاي داراي درجه بالايي از سرمايه فرھنگي يا  توان گفت كه بیشتر در میان مردان جوان متعلق به خانواده رو مي  اين

  . آموزشي رواج دارد
  

ھايي ھمچون شركت در كلاس ھاي مختلف و مراجعه به كتابخانه ھاي عمومي  الگوي فعالیّت فرھنگي كه از فعالیّت
، تاھل و عدم اشتغال )نوجوانان(تر  زندگي زنانه است كه با سن پايیناست، يك سبك  و دانشگاھي تشكیل شده

  .تر متاھل و غیر شاغل رواج دارد به عبارتي اين سبك بیشتر در میان زنان جوان. ارتباط دارد
  



ھا در  ھاي تفريحي پاسخگويان و نتايج تحلیل عاملي اين فعالیت توزيع درصد پاسخگويان بر حسب فعالیت ٢جدول 
  آنان میان 

 عامل
ھاي 

دھگانه

 
توزيع

 
درصد

 
پاسخگويان

میانگین 
متوسط

نمرات

درصد 
واريانس

تبیین 
شده

خیلي  اصلا
  خیليزيادمتوسط كم كم

زياد

 :فاكتور اول
رسانه ھاي

تصويري
4/52/14/1133/246/541/46/2

 :فاكتور دوم
7119/95/216/249/259/306/4وچت و گفتگ

 :فاكتور سوم

خانواده گرا
5/236/78/76/116/189/305/34/4

فاكتور 
:چھارم

سیر و سفر 
7/109/95/115/243/201/233/32/3

 :فاكتور پنجم

رسانه ھاي
مكتوب

7/104/137/106/276/199/170/35/4

فاكتور 
 :ششم

بازي ھاي 
فكري

وكامپیوتري

13/83/109/14249/16208/24/3

فاكتور 
:ھفتم

فرھنگي 
8/184/148/88/228/135/213/25/20

فاكتور 
: ھشتم

ورزشي
3/143/143/14281/2092/25/5

:فاكتور نھم
فعالیّت ـ  

ھاي
تفريحي 

سندنخبه پ

9/233/123/132/218/95/191/2
8/4

 :فاكتور دھم
سرگرمي ھا

301/104/124/258/115/109/17/2

مجموع 
واريانس 

تبیین شده
9/63

به ذكر فاكتورھا ھا در جدول فوق در مقايسه با جداول مشابه قبلي، در اين جدول تنھا  به دلیل حجم زياد داده: توضیح
رو، ستون ھاي مربوط به بارھاي عاملي و میانگین  از اين. است اكتفا شده و از ذكر نمرات ھر فاكتور خودداري شده

  .است نمرات از جدول حذف شده

  
داري به لحاظ آماري  الگوي فعالیّت ورزشي با جنس، تاھل و درجه بالايي از مذھبي بودن ھمبستگي مثبت و معني

  .تر، متاھل و مرد شايعتر است دھد كه اين سبك زندگي بیشتر در بین پاسخگويان مذھبي ن روابط نشان مياي. دارد
  



ھايي چون گوش دادن به راديوھاي  الگوي تفريحي مبتني بر سر گرمي ھا و تفنن ھاي شخصي، كه غالبا در كنش
وانان داراي تحصیلات نسبتاً بالا كه به شود، بیشتر در میان ج مي  ھاي مختلف ديده آوري كلكسیون داخلي و جمع

ترند رواج  خانواده ھاي داراي سطح بالايي از سرمايه فرھنگي تعلق دارند و نیز جواناني كه نسبت به بقیه مذھبي
  . دارد

سراھا و رفتن به تئاتر، در میان نوجوانان يا  نخبه پسند مانند رفتن به فرھنگ) ھنري(الگوي فعالیّت ھاي تفريحي 
  .نان كم سن و سال تر، جوانان متاھل و غیر شاغل و مذھبي تر رواج داردجوا
  

  ضرايب ھمبستگي بین فعالیّت ھاي فراغتي و متغیّرھاي موقعیتي ٣جدول 

متغبرھای 
موقعیتی

جنسسن
وضع 
تاھل

وضع 
فعالیّت

تحصیلات
پاسخگو

تحصیلات
پدر

تحصیلات
مادر

درجه 
مذھبي

بودن فعالیت ھای
فراغتی

رسانه اي 
-15/006/0**17/006/009/0**18/0**-/10*-17/0**(تصويري(

-25/007/003/009/002/0**08/0-08/0-14/0**چت و گفتگو

12/0*-09/0-06/0-17/002/007/0**-18/0**-05/0خانواده گرا

سیاحتي 
/20/007/0004/004/009/0٠٤**- ٠١/٠-06/0(توريستي(

اي مكتوب  رسانه 
(مطالعاتي(

*10/0-**18/0-**13/003/0*10/003/004/0**14/0

بازي فكري 
12/007/0*11/0*11/010/008/007/0*-07/0وكامپیوتري

-12/002/009/008/007/0*25/0**-13/0*-24/0**فرھنگي

16/0**15/004/005/004/003/0**11/0*- ٠٨/٠ورزشي

18/0**14/0004/004/007/0**١٧/٠**-05/0-16/0**پسند نخبه 

13/0*11/006/0*12/0*06/012/007/0-02/0ھا  سرگرمي

  .سطح معني داري بالاست*: 
  .سطح معني داري بسیار بالاست**: 

  

  ترجیحات موسیقايي جوانان
انواع (ھا   توجه به میزان محبوبیت و عمومیت انواع موسیقي ھاي تحقیق در خصوص ترجیحات موسیقايي با يافته 

در میان افراد مورد مطالعه به ترتیب ) براساس تحلیل عاملي(ھاي موسیقايي  ھمچنین انواع سبك) ايراني و غربي
ه شود ك ھا و فراواني نسبي آنھا معلوم مي به طوري كه از میانگین پاسخ. است نشان داده شده ٤اھمیت در جدول 

به ويژه لوس آنجلس (نوع موسیقي، موسیقي پاپ ايراني كه توسط خوانندگان ايراني مقیم خارج از كشور  ١٦از بین 
ترين رتبه در میان پاسخگويان  ساخته مي شود از بیشترين میزان محبوبیت، و موسیقي سلسا از پايین) آمريكا

به » زياد«و » خیلي زياد«در حد  ٩٧/٤  با میانگین نمره درصد پاسخگويان ٨/٧٢براي مثال، در حالیكه . برخوردار است
به موسیقي سلسا در اين حدود گوش ٧٧/١درصد آنان با میانگین نمره  ٣/٤كنند، تنھا  موسیقي پاپ ايراني گوش مي

  . دھند  فرا مي
  

سیقايي در میان توزيع درصد پاسخگويان بر حسب ترجیحات موسیقايي و نتايج تحلیل عاملي مصرف انواع مو ٤جدول 
  آنان

پاسخگوياندرصدتوزیع
میانگین 
متوسط 

ھانمره

میانگین 
نمره ھا

درصد  
واريانس 

تبیین
شده

بارھاي 
عاملي



: فاكتور اول
خیلي اصلاپاپموسیقي

  خیليزيادمتوسطكمكم
57/32/13زياد

پاپ ايراني 
7/45/48/22/155/223/5097/4كشورخارج از

75/0

پاپ ايراني 
6/136/90/71/19267/2408/4كشورخارج از

70/0

9/135/126/167/318/176/750/3پاپ غربي
59/0

پاپ ايراني 
5/225/16114/267/159/720/3داخل كشور

59/0

2/285/157/15183/153/799/257/0كلاسیك غربي

3/38جاز غربي
5/45/139/153/173/98/563/244/0

6/9راك اندرول

Eigenvalue = 
1/98

: فاكتور دوم
موسیقي 

سنتي اصیل
ايراني

5/22/10

موسیقي 
سنتي ھمراه 

ايرانيبا آواز
3/407/231/9168/51/573/283/0

موسیقي 
محلي اقوام 

ايراني
4/37223/125/178/69/346/282/0

موسیقي 
سنتي بدون 

كلام ايراني
3/407/231/9138/31/439/253/0

Eigenvalue 
=1/5

فاكتور 
موسیقي :سوم

رقص جديد
(Modern 

Dance music)

36/29/29

رپ تكنو
ھوي متال 

سول غربي 
 ريگه

سلسا

5/27
8/39
9/44
2/57
6/56
8/62

12
3/11
2/14
3/14
8/15
5/17

9/9
7/12
4/8

8/12
4/9
0/8

2/15
4/12
8/9
2/5

3/11
8/6

8/11
7/9

3/11
7/5
9/1
3/3

6/23
14

7/10
4/3
3/4
0/1

43/3
83/2
64/2
05/2
03/2
77/1

83/0
81/0
77/0
71/0
57/0
54/0

Eigenvalue = 
4/48

مجموع 
واريانس تبیین 

شده
36/53

  
نوع موسیقي مذكور در سه گروه قابل تشخیص و شناسايي ھستند كه در واقع سه سبك  ١٦ھا بیانگر  تحلیل داده 



اين سه گروه شامل موسیقي پاپ، موسیقي سنتي . دھند یل مييا الگوي موسیقايي را در بین جمعیت نمونه تشك
با توجه به اھمیّت . كنند كل واريانس را تبیین مي ٣٦/٥٣باشند كه در مجموع  اصیل ايراني و موسیقي رقص جديد مي

) ٥٧/٣(دھد، سبك موسیقي پاپ  نشان مي  ھا ھاي موسیقايي، ھمانگونه كه میانگین متوسط نمرات مولفه سبك
دھد و  ترين را درجوانان مورد مطالعه تشكیل مي اھمیّت كم ) ٣٦/٢(ترين و موسیقي رقص جديد  ترين وپراھمیّت عام

ھاي   در بین انواع موسیقي. ما بین اين دو سبك موسیقايي قرار دارد) ٥/٢(سبك موسیقي سنتي اصیل ايراني 
 ٦٣/٢ترين طرفدار و موسیقي راك اندرول با میانگین بالا ٩٧/٤الگوي پاپ، پاپ ايراني خارج از كشور با میانگین نمرة 

درصد از پاسخگويان موسیقي  ٨/٧٢از نظر توزيع درصد فراواني نیز، . كمترين طرفدار را در بین پاسخگويان دارا ھستند
ھمینطور در بین . كنند درصد از آنان موسیقي نوع دوم را در حد خیلي زياد و زياد گوش مي ١٥نوع اول و حدود 

ھاي الگوي سبك موسیقي سنتي اصیل ايراني، موسیقي سنتي ھمراه با آواز ايراني با میانگین نمره  موسیقي
پايینترين طرفدار را در میان  ٣٩/٢بیشترين ھوادار و موسیقي سنتي بدون كلام ايراني با میانگین نمرة  ٧٣/٢

ترين و  رايج ٤٣/٣ي تكنو با میانگین در بین سبك موسیقي رقص جديد، موسیق. باشد پاسخگويان برخوردار مي
از نظر . دھد ترين موسیقي را در میان افراد مورد بررسي تشكیل مي رواج كم ٧٧/١موسیقي سلسا با میانگین نمره 

درصد نیز موسیقي سلسا را در حد خیلي  ١٠درصد از پاسخگويان موسیقي تكنو و حدود  ٣٥فراواني نسبي، حدود 
  .دكنن زياد و زياد گوش مي

  

ھاي زندگي  دھد كه سبك تحلیل روابط بین ترجیحات موسیقايي پاسخگويان و مشخصات موقعیتي آنان، نشان مي
به طوريكه ضرايب . جوانان مورد مطالعه چگونه حول محور موسیقي شكل گرفته است و داراي چه روابطي است

ھاي غربي ريگه، پاپ،  جوانان به موسیقيدارد، در حالیكه بین گوش دادن  معلوم مي ٦ھمبستگي مندرج در جدول 
مي نامد يك ) سطح بالايي از تحصیلات(ھوي متال و سلسا با آنچه كه پیربورديو آن را سرمايه فرھنگي يا آموزشي 

داري از نظر آماري وجود دارد، بین علاقه به موسیقي محلي اقوام ايراني با سرمايه  ھمبستگي مثبت و معني
بعبارتي موسیقي اخیر بیشتر در بین پاسخگويان با سرمايه فرھنگي پايین . برقرار استآموزشي ھمبستگي منفي 

ھايي كه  رسد در خانواده با توجه به نقش والدين در بازتولید سرمايه ھاي مختلف فرزندان آنان، به نظر مي. رواج دارد
. ز در میان فرزندان شكل مي گیردوالدين از سطح تحصیلات بالايي برخوردارند نوع خاصي از ذائقه موسیقايي نی

بطوريكه سطح بالاي تحصیلات پدر با سطح بالايي از گوش دادن جوانان تھراني به موسیقي ھاي ريگه و سلسا 
در ضمن سطح بالاي تحصیلات مادر با سطح بالايي از گوش دادن جوانان تھراني به موسیقي . ھمبسته است

  . يیني از گوش دادن به موسیقي محلي ھمبسته استكلاسیك غربي و موسیقي ريگه و با سطح پا
  

ھمبستگي ھاي شديدي را بین سن و نوع موسیقي مورد علاقه جوانان نشان مي  ٥ھمینطور داده ھاي جدول 
بدين معني كه، پاسخگويان جوان تر يا نوجوانان بیش از ساير پاسخگويان به موسیقي سنتي بدون كلام . دھد

در حالیكه پاسخگويان كه . غربي و موسیقي سنتي ھمراه با آواز ايراني گوش مي دھندايراني، موسیقي كلاسیك 
) بويژه امريكا(در سنین بالاتر جواني قرار دارند بیش از ساير پاسخگويان موسیقي پاپ ايراني ساخت خارج از كشور 

  .را گوش مي دھند
  

يعني . وانان تھراني مشاھده می شودھمبستگي ھاي معني داري نیز بین جنسیت و موسیقي مورد علاقه ج
در خصوص . كنند پسران بیش از دختران به موسیقي ھا غربي ھوي متال، تكنو، سول،رپ، سلسا، ريگه گوش مي

  . ساير موسیقي ھا تفاوتي از نظر میزان علاقه بین جوانان دختر و پسر وجود ندارد
  

جوانان متاھل بیش از مجردھا موسیقي سنتي . وضع تاھل فقط با دو نوع موسیقي ھمبستگي نشان مي دھد
ايراني ھمراه با آواز گوش مي كنند اما موسیقي غربي ھوي متال را اصلا گوش نمي دھند يا در مقايسه با مجردھا 

. پاسخگويان نیز فقط با دو نوع موسیقي ھمبستگي نشان مي دھد) شغلي(وضع فعالیّت . كمتر گوش مي دھند
ر جوانان به موسیقي محلي اقوام ايراني علاقه دارند در حالیكه غیر شاغل ھا نیز بیش از جوانان شاغل بیش از ساي

نوع موسیقي ھم تا  ٦ھمبستگي بین درجه مذھبي بودن جوانان و . شاغلین به موسیقي ريگه گوش مي دھند
وسیقي سنتي ايراني براي مثال، در حالیكه جوانان مذھبي تر بیش از ساير جوانان به م. حدودي خلاف انتظار بود

، اما ھمانگونه آنان به موسیقي ھاي رپ )مشاھده كاملا قابل انتظار( گوش مي دھند ) ھم بدون كلام و ھم با آواز(
و ھوي متال بیش از ساير جوانان گوش مي دھند اما كمتر از بقیه به موسیقي راك اند رول و سلسا گوش مي 

  .دھند
ھیچ پراكنش معني داري بین برخي از الگوھاي ذائقه موسیقايي با  ضرايب ھمبستگي مندرج در جدول مذكور

متغیّرھاي موقعیتي نشان نمي دھند و آن در واقع بیانگر كاركرد دوگانه موسیقي در شكل دھي به سبك زندگي 
تفاوت  اگر ھم ما قصد تبیین. جوانان است، كه از يك طرف میل به ھمانند گردي و از سوي ديگر میل به تمايز و تفكیك

ھاي موجود در ذائقه موسیقايي جوانان را داريم بايد از متغیّرھايي فراتر از متغیّرھايي كه در اين تحقیق به آنھا 
  . پرداخته ايم استفاده كنیم

  



  نتايج ضرايب ھمبستگي بین ترجیحات موسیقیايي جوانان و متغیرھاي موقعیتي آنان  ٥جدول 

متغیرھای 
موقعیتی

جنسسن
وضع 

لتاھ
وضع 

فعالیت
تحصیلات
پاسخگو

تحصیلات
پدر

تحصیلات

مادر

درجه 
مذھبي

بودن ترجیحات
موسیقیایی

موسیقي سنتي 
12/0*-09/0-05/0-04/0-07/0-01/0-07/0-19/0**ايراني

موسیقي سنتي 
23/0**-06/0-05/0-05/0-10/004/0*-04/0-11/0*با آواز

03/0-12/0*-04/0-14/0**-17/0**-00/0-04/0-06/0موسیقي محلي

04/005/004/005/0-04/004/0-06/007/0پاپ داخل كشور

پاپ ايراني خارج 
كشور

**15/0*12/000/005/0-09/005/004/009/0-

-11/005/0*07/0-03/0 ٠١/٠-03/0-05/0-15/0**كلاسیك غربي

-00/001/000/007/008/006/003/0-03/0جاز

-13/0*05/001/006/0-06/0-01/000/002/0راك اند رول

-11/007/009/008/0*00/0-06/001/0-02/0پاپ غربي

-16/002/0**19/0**15/0**11/0*-12/003/0*-00/0ريگه

12/0*11/007/004/0*01/0-12/0*٢٤/٠**-07/0ھوي متال

11/0*-00/0-02/002/0-12/0*-11/001/0*04/0رپ

-00/009/007/002/003/0- 22/0١٠/٠**-05/0سول

-02/001/000/009/0-04/0-18/001/0**01/0تكنو

-18/0**12/007/0*12/0*-02/0- 14/0٠٣/٠**01/0سلسا

  .سطح معني داري بالاست*: 
  .سیار بالاستسطح معني داري ب**: 

  

  اي ترجیحات ماھواره 
اي جوانان مورد بررسي به دو طريق يعني میزان استفادة پاسخگويان  كه قبلاً اشاره شد ترجیحات ماھواره ھمانطور

و میزان تماشاي ) شود كانال مي ١٩كه شامل (فارسي زبان ) خارج از كشور(اي  ھاي تلويزيوني ماھواره    شبكه
مورد مطالعه قرار گرفت، كه در ذيل ) گونه ١٢(اي يا ويدئويي  ھاي ماھواره مختلف مربوط به فیلم) گونه ھا(ژانرھاي 

  .شود ھاي تحقیق بطور مجزا ارائه مي مھمترين يافته
  كانال ھاي ماھواره اي فارسي زبان  -الف

ترجیحات (بان ھاي مطالعه میداني در خصوص میزان تماشاي ھر يك از شبكه ھاي تلويزيوني فارسي ز يافته 
ھا بر اساس  به ترتیب از پربیننده ترين تا كم بیننده ترين آنھا و ھمچنین گروھبندي شبكه) اي پاسخگويان ماھواره

ھاي تجاري  و شبكه) اطلاعات و تبلیغات سیاسي علیه حكومت ايران(فاكتورھاي سیاسي و تجاري، سیاسي 
  . نشان داده شده است ٦منتج از تحلیل عاملي در جدول ) موسیقي و سرگرمي(
  

رتبة (، بالاترين اھمیت PMC( )گانة مورد بررسي، شبكة پي ام سي  ھاي يازده ھاي جدول، از بین كانال بر اساس داده
. را در میان افراد مورد مطالعه داراست)رتبة نوزدھم(ترين اھمیت  پايین) AFN FARSI(ان فارسي   اف   و شبكه آ) اول

يا » خیلي كم«تا » خیلي زياد«ھا و ھمچنین از طیف توزيع درصدھاي   میانگین نمرات عاملاين موضوع بوضوح از 
 ٨/٤براي مثال، در حالیكه شبكة پي ام سي بطور میانگین . مندرج در جدول مذكور نیز قابل استنتاج است» اصلا«

 ٦٨ھمینطور، در صورتیكه بیش از . اشدب بیننده را دارا مي ٠٢/٢ان فارسي بطور میانگین  اف    بیننده داراست، شبكه آ
درصد از  ١٠كنند، تنھا حدود  ھاي شبكه نخست را تماشا مي برنامه» زياد«يا « خیلي زياد«درصد پاسخگويان در حد 

درصد از پاسخگويان اصلا اين شبكه را تماشا  ٦٠ھاي شبكه دوم را در اين حدود تماشا مي كنند و نزديك  آنان برنامه



  . نمي كنند
  

با توجه به نتايج تحلیل عاملي، به نظر مي رسد شبكه ھايي تجاري، كه عمدتا به پخش موسیقي و برنامه ھاي 
توجّه جوانان مورد بررسي در اين تحقیق را ) سیاسي و اطلاعاتي(سرگرم كننده مي پردازند، بیش از ساير شبكه ھا 

، و گروه شبكة )٨٤/٣(ھا  ن میانگین متوسط عاملبه طوريكه، گروه شبكة تجاري بالاتري. به خود جلب كرده اند
را از نظر میزان تماشاي پاسخگويان ) ٠٨/٢و  ٤٣/٢(ھا  سیاسي و اطلاعاتي به ترتیب كمترين میانگین متوسط عامل

ھاي ھر گروه منعكس  شبكه» زياد«و » خیلي زياد«اين موضوع بنحوي در درصدھاي . اند به خود اختصاص داده
، درصد میزان تماشا ٨١/٤: میانگین عامل(بالاترين بیننده . سي.ام.ھاي تجاري، شبكة پي شبكه در بین. است شده

زياد  ، درصد میزان تماشا در حد خیلي٤٢/٣: میانگین عامل(جم پايین ترين بیننده  و جام) ٢/٦٨زياد و زياد  در حد خیلي
: میانگین نمره. (وي.تي.آي.نده به شبكه انھاي سیاسي، بیشترين بین  در بین شبكه. را داراست)  ٩/٢٧و زياد 

، درصد ١٨/٢: میانگین نمره(و كمترين بیننده به شبكة آپادانا ) ٥/٣٠زياد و زياد  ، درصد میزان تماشا در حد خیلي١٥/٣
ھاي اطلاعاتي، شبكة تماشا بالاترين اھمیت  در میان شبكه. تعلق دارد) ٦/١٠زياد و زياد  میزان تماشا در حد خیلي

فارسي كمترين اھمیت . ان.اف.و شبكه آ) درصد١٤زياد و زياد  ، درصد میزان تماشا در حد خیلي٢٨/٢: میانگین نمره(
  ).٦جدول (باشد را دارا مي) ٣/١٠زياد و زياد  ، درصد میزان تماشا در حد خیلي ٣٠/٢: میانگین نمره(

  
ه ھاي تلويزيوني ماھواره اي فارسي زبان توزيع درصد پاسخگويان بر حسب میزان تماشاي ھريك از شبك ٦جدول 

پس از چرخش (و نتايج تحلیل عاملي مصرف انواع اين شبكه ھاي فارسي زبان در میان آنان ) خارج از كشور(
  )واريماكس

ھاي شبكه 
تلويزيوني

پاسخگوياندرصد توزيع
میانگین 
متوسط 
نمره ھا

میانگین 
نمره ھا

درصد 
واريانس 

تبیین 
شده

بارھاي 
مليعا

: فاكتور اول
شبكه ھاي
اطلاعاتي و 

سرگرمي

خیلياصلا
  خیليزيادمتوسطكمكم

08/255/50زياد

.ا .او. وي
تماشا

رنگارنگ
نیو كانال

لحظه
. ان. اف. آ

فارسي

49
9/53
6/53
2/55
3/56
7/59

9/13
7/11
8/13
3/15
4/14
2/11

9/9
9/8
2/9

1/10
1/11
4/12

11
5/11
5/13
1/12
1/9
5/6

4/7
6/6
7/5
2/3
3/5
1/4

8/8
4/7
3/4

4
8/3
2/6

40/2
28/2
17/2
05/2
04/2
03/2

82/0
81/0
81/0
75/0
75/0
60/0

Eigenvalue = 
9/60

: فاكتور دوم
شبكه ھاي 

سیاسي
43/264/11

.وي تي.آي.ان
ايران امید

٢كانال 
ارسپ

1كانال
آزادي
آپادانا

ملي. وي .تي

6/35
5/37
3/46
2/42
6/47
3/52
3/53

10

7/10
7/9

1/17
15

5/15
4/8

7/12
9/10

5/6
7/13
3/9

5/12
8/6

9
5/11

10

2/15
7/19
7/10
8/15
1/12
1/16
8/11
9/10

7/14
3/7
9/5

6/10
9

7/5
6/6
7/5

8/16
1/12
7/10
6/3

9
4/8

4
6/6

15/3
86/2
45/2
49/2
46/2
40/2
18/2
19/2

83/0
81/0
70/0
69/0
68/0
64/0
56/0
55/0

Eigenvalue = 
2/21

: فاكتور سوم
شبكه ھاي 

تجاري
84/393/5

.سي.ام.پي
تپش

.ام.پي.آي
جم جام
.ان.تي.آي

2/6
4/13
1/19
5/22
4/23

5/3
4/4
9/9

9/11
6/10

5/8
6/10
7/16
8/9

3/12

2/13
8/17
2/24
9/26
7/25

9/22
26

1/16
2/15
4/15

3/45
3/27
4/13
7/13
6/12

81/4
23/4
51/3
42/3
37/3

86/0
80/0
69/0
68/0
59/0

Eigenvalue = 



1/12

مجموع 
واريانس تبیین 

شده
13/68

  
تحلیل روابط بین شبكه ھاي ماھواره اي فارسي زبان مورد علاقه جوانان و متغیّرھاي موقعیتي آنان نتايج جالبي را 

اولین مشاھده آن است كه نوع كانال ھاي ماھواره ھاي فارسي زبان مورد تماشا جز در موارد . سازند آشكار مي
دھند كه جوانترھا  اي مثال، آزمون ھاي ھمبستگي نشان ميبر. معدودي نمي تواند باعث تفكیك و تمايز جوانان شود

وي،پارس و تابش را تماشا مي كنند، اما در مورد ساير .تي.آي.بیش از ساير جوانان برنامه ھاي شبكه ان) نوجوانان(
ھمچنین دختران عموماً بیش از . شبكه ھا بین جوانان از نظر سن و سال آنھا تفاوت معني داري ديده نمي شود

ھاي فارسي زبان را تماشا مي كنند ھر چند اين تفاوت فقط در مورد میزان تماشاي دو   ھاي شبكه سران برنامهپ
توانسته است باعث تفكیك و تمايز جوانان مجرد از . وي.تي.فقط شبكه ان. معني دار است) ان و آپادانا.اف.آ(شبكه 

ھا  تحلیل داده. برنامه ھاي اين شبكه را تماشا مي كنندبه اين معني كه جوانان متاھل بیش از مجردھا . متاھل شود
حال، وجود  در عین. سازد در مورد ساير شبكه ھا ھیچ تفاوت معني داري بین جوانان مجرد و متاھل آشكار نمي

دھد كه جوانان متاھل بیش از جوانان مجرد برنامه  ھمبستگي ھاي منفي غیر معني دار اين گرايش را نشان مي
ھاي سیاسي را تماشا می کنند و بر عكس كمتر از جوانان مجرد سراغ شبكه ھاي جوان پسند ھاي شبكه 

دانش (ھمچنین جوانان غیر شاغل . مي روند. سي.ام.، تابش، پي.ان.پي.جم، آي ، جام.ان.تي.موسیقي محور آي
را . سي.ام.رسیاسي پيبیش از جوانان شاغل برنامه ھاي شبكه جوان پسند و غی) آموز، دانشجو، سرباز، خانه دار

اين جوانان ) كه اكثراً سیاسي ھستند ١٩تا  ٦يعني شبكه ھاي رديف (اما در مورد ساير شبكه ھا . تماشا مي كنند
نكته جالب توجه آنكه بین جوانان . شاغل ھستند كه بیش از ساير جوانان تماشاچي پر و پاقرص محسوب مي شوند

ت معني داري از نظر شبكه ھاي ماھواره اي مورد علاقه مشاھده نمي تھراني با سطوح مختلف تحصیلي ھیچ تفاو
اين موضوع در مورد ھمبستگي سطح تحصیلات والدين پاسخگويان با شبكه ھاي مورد علاقه جوانان نیز كم و . شود

  ). ٧بیش صادق است جدول 
  

سي و .ام.اي شاد و سرگرم كننده پينكته قابل توجه ديگر اينكه، جوانان مذھبي تر كمتر از بقیه جوانان برنامه ھ
را تماشا ) بطور غیر معني دار از نظر آماري(ان .پي.تي و آي.ان.جم، آي و جام) بطور معني دار از نظر آماري(تابش 

  ).ھمان(تر بسیار بیشتر از ساير جوانان بیننده شبكه ھاي سیاسي ھستند  مي كنند اما جوانان مذھبي
  

  اي و متغیرھاي موقعیتي پاسخگويان ھاي تلويزيوني ماھواره بین ترجیحات شبكه نتايج ضرايب ھمبستگي ٧جدول 
   

متغبرھای 
موقعیتی

وضع جنسسن
تاھل

وضع 
فعالیّت

تحصیلات
پاسخگو

تحصیلات
پدر

تحصیلات
مادر

درجه 
مذھبي

بودن شبکه

-02/0-07/0-11/0 *-08/0-03/0-02/0-04/007/0.ان.تي.آي

-18/0 * *13/0 *10/006/007/0 *-05/0-02/004/0.سي.ام.پي

-14/0 * *04/0-04/004/000/0-06/0-00/0-10/0 *تپش

-11/003/0 *07/0-01/009/0-05/0-09/002/0.ام.پي.آي

-07/0-01/0-01/0-03/0-03/0-07/0-02/000/0جم  جام

 *06/0-06/0-09/0آزادي
11/0-02/0-05/0-* 11/0-* * 14/0

05/0-05/0-08/0ملي. وي .تي
* 

12/0-01/0-04/0-09/0-* * 14/0

10/0 *-02/0-13/0 *.وي تي.آي.ان
* * 

14/0-02/0-07/0-* 11/0-* 16/

17/0 * *-07/0-01/003/0- 04/0٠٦/٠-07/0-11/0 *پارس

15/0 * *-07/0-04/0-02/0-07/007/0-1/0 *-09/0آپادانا

19/0 * *-11/0 *-03/0- ٠٠/٠-08/007/0- ٠٥/٠-١08/0كانال 

19/0 * *-06/0-02/000/0-04/008/0-06/0-٢07/0كانال 

17/0 * *-03/0-02/000/0-04/005/0- ٠٥/٠-09/0رنگارنگ



 *01/0-02/0-06/0تماشا
11/0-06/0-08/0-09/0-* * 18/0

21/0 * *-03/0-01/0-00/0-07/007/0-06/0-08/0نیو كانال

. ان. اف. آ
08/0-2/0 *-07/0فارسي

* 
11/0-03/0-02/0-06/0-**١٩/٠

١٩/٠**- 00/0٠٣/٠-00/0-07/007/0-09/0-09/0لحظه

16/0 * *-12/0 *-05/0-03/0-06/008/0-07/0-09/0.ا. او. وي

06/0-08/0-09/0ايران امید
* 

11/0-02/001/0-07/0-* * 20/0

  
  ترجیحات فیلمي - ب

ھاي  نوع فیلم مورد بررسي، فیلم ھاي عشقي و رمانتیك در صدر و فیلم ١٢دھد كه بین  ھاي تحقیق نشان مي يافته 
درصد از پاسخگويان چنین فیلم  ٥٩حالیكه نزديك  در. جنگي در قعر علائق و ترجیحات فیلمي جوانان تھراني قرار دارد

درصد ھیچ علاقه اي به چنین فیلم ھايي ندارند،  ١/١٠كنند و فقط  تماشا مي» زياد«يا » خیلي زياد«ھايي را در حد 
» اصلا«ھا را  درصد اين فیلم ٤٥بینند و نزديك  ھا را مي اين فیلم» زياد«يا » خیلي زياد«درصد در حد  ٢٣تنھا حدود 

  ).٨جدول (كنند تماشا مي» خیلي كم«بینند يا در حد  نمي
  

  ھاي فیلمي جوانان مورد بررسي بر مبناي چھار عامل  براساس تحلیل عاملي چھار طبقه از الويت
ھاي خشن ـ جنگي، سیاسي ـ جنايي، عشقی ـ ترسناك و محرك جنسي مورد شناسايي قرار  مشتمل بر فیلم

بیشترين جذابیت و فیلمھاي ) ١٥/٤(ھاي عشقي با بالاترين میانگین متوسط نمرات  یلمدر بین اين طبقات، ف. گرفت
ترين جذابیت را براي پاسخگويان دارند، فیلمھاي  پايین) ١٠/٣(خشن و جنگي با كمترين میانگین متوسط نمرات 

  ). ھمان(ار دارند در اين بین قر ٢٧/٣و  ٤٥/٣سیاسي ـ جنايي و محرك جنسي به ترتیب میانگین متوسط نمرات 
  

ھاي  دھد كه در بین فیلم ھا از نظر جذابیّت براي جوانان مورد بررسي در داخل ھر طبقه نشان مي مقايسة انواع فیلم
ھاي خانوادگي با  بیشترين تماشا كننده و فیلم ٤٩/٤ھاي عشقي با میانگین نمره  گروه عشقي ـ ترسناك، فیلم

ھاي گروه سیاسي ـ جنايي،  در بین فیلم. را در میان افراد نمونه دارا ھستندكمترين تماشا كننده  ٦٤/٣میانگین 
ھاي حماسي و تاريخي  بالاترين بیننده و فیلم ٦٤/٣ھاي جنايي ھر كدام با میانگین نمرات  ھاي سیاسي و فیلم فیلم

ھاي  اي خشن ـ جنگي، فیلمھ ھمینطور در بین گروه فیلم. ترين بیننده را برخوردارند پايین ٠٩/٣با میانگین نمرات 
پايینترين متقاضي را دارا  ٠٣/٣ھاي تخیلي با میانگین نمره  بالاترين متقاضي و فیلم ٣٤/٣رزمي با میانگین نمره 

 ٧مربوط به توزيع در صدھاي جدول » زياد«و » خیلي زياد«توان بوضوح در ستونھاي  گرايشات مذكور را مي. باشد مي
  ).ھمان(مشاھده كرد

  

است، نتايج مھمي  آمده ٩ھاي سینمايي و متغیرھاي موقعیتي، آنگونه كه در جدول  ل روابط بین ترجیحات گونهتحلی
كمدي، تخیلي ـ علمي (نخست اينكه، متغیر جنسیّت با ھمه گونه ھاي سینمايي به جز سه گونه . سازد آشكار مي

گونه سینمايي فقط دو  ١٢از میان . تداراي ھمبستگي شديد مثبت يا منفي اس) و تا حدودي ترسناك و عشقي
مورد علاقه خاص دختران است و مي توان گفت گونه )فیلم ھاي خانوادگي و تا حدودي فیلم ھاي عشقي(گونه 

ساير گونه ھا بويژه فیلم ھاي جنگي، محرك جنسي، وسترن، پلیسي ـ جنايي، سیاسي ـ . ھايي زنانه ھستند
سي و تا حدودي فیلم ھاي ترسناك گونه ھايي مردانه محسوب مي جاسوسي، رزمي ـ كاراته، تاريخي و حما

دلیل اين امر علاوه بر تفاوت ھاي بیولوژيك و روانشناختي بین دو جنس، احتمالاّ ناشي از شیوه ھاي جامعه . شوند
جوانان  البته به نظر مي رسد اين مشاھده يك روند جھاني در زندگي. پذيري متفاوت زن و مرد در جامعه ايراني است

  .باشد
  
  

ھا در میان  توزيع درصد پاسخگويان بر حسب ترجیحات فیلمي آنان ايج تحلیل عاملي مصرف انواع فیلم ٨جدول 
  پاسخگويان

   

پاسخگويان درصد توزيع

میانگین 
متوسط 

درصد(نمرات
(فراواني

میانگین 
درصد (نمرات

(فراواني

درصد 
واريانس 

تبیین 
شده

بارھاي 
عاملي



: فاكتور اول
خشن، 
جنگي

خیلي اصلا
كم

  خیليزيادمتوسطكم
زياد

10/333/26

رزمي
 تخیلي
علمي
وسترن
جنگي

6/25
23

2/23
4/26

8/13
2/20
5/19
4/18

1/15
1/10
5/11

14

9/12
3/21
8/25
6/17

6/13
2/11
4/10

14

19
3/14
7/9
4/9

34/3
20/3
10/3
03/3

60/0
69/0
74/0
65/0

Eigenvalue 
=3/16

: فاكتور دوم
 سیاسي

جنايي
45/344/14

سیاسي
جنايي

حماسي و
تاريخي

8/21
5/15
8/28

2/8
4/13
8/12

2/15
4/13
9/13

2/14
6/22
5/20

1/20
1/19
4/12

5/20
16

5/11

64/3
64/3
09/3

83/0
74/0
48/0

Eigenvalue 
=1/73

ر .فاكتو
: سوم

 عشقي
ترسناك

15/47/10

عشقي
كمدي

ترسناك
خانوادگي

1/10
7/7
10

8/14

1/5
3/6
4/6

7/12

2/8
8/9

9/11
15

7/17
2/22
2/20
3/23

6/19
5/21
6/19
7/19

2/39
4/32
9/31
4/14

49/4
41/4
29/4
64/3

78/0
66/0
45/0
74/0

Eigenvalue 
=1/28

: چھارم فاكتور
محرك 

جنسي
27/39/8

محرك 
5/283/138/121/179/49/2227/381/0جنسي

Eigenvalue 
=1/07

مجموع 
واريانس 

تبیین شده
42/60

  

دوم اينكه، اگرچه جوانان بالغ تر بیش از ساير جوانان فیلم ھاي تاريخي ـ حماسي و سیاسي ـ جاسوسي مي بینند 
  . داري از اين نظر بین جوانان متعلق به سنین مختلف ديده نمي شود اما در مورد ساير گونه ھا تفاوت معني

  

ترسناك، پلیسي ـ جنايي و جنگي تماشا مي كنند در عوض سوم اينكه، جوانان مجرد بیش از متاھل ھا فیلم ھاي 
بینند اما ھم جوانان مجرد و ھم متاھل به يك اندازه فیلم ھاي  متاھل ھا بیش از مجردھا فیلم ھاي خانوادگي مي

  .اين مشاھده در مورد بقیه گونه ھا صدق مي كند. محرك جنسي تماشا مي كنند
  

از تحصیلات با سطح بالاتري از تماشاي فیلم ھاي سیاسي ـ جاسوسي،  نتیجه مھم ديگر اينكه، سطح بالاتري
در مورد ساير گونه ھا سطح تحصیلات نمي تواند جوانان . تاريخي ـ حماسي و فیلم ھاي ترسناك ھمبسته است

گي، ھا، ھرچه جوانان مذھبي تر باشند تماشاي فیلم ھاي خانواد براساس يافته. تھراني را از ھمديگر متمايز سازد
  . رزمي ـ كاراته و تخیلي ـ علمي افزايش مي يابد و تماشاي فیلم ھاي محرك جنسي نیز به شدّت كاھش مي يابد

  
  ضرايب ھمبستگي بین ترجیحات فیلمي پاسخگويان و متغیرھاي موقعیتي آنان ٩جدول 



متغبرھای 
موقعیتی

وضع جنسسن
تاھل

وضع 
فعالیّت

تحصیلات
پاسخگو

تحصیلات
پدر

لاتتحصی
مادر

درجه 
مذھبي

بودن ترجیحات فیلمی

08/008/001/003/0-03/0-13/0*33/0**09/0جنگي

08/006/008/006/000/0-20/008/0**-05/0وسترن

13/0*-12/005/007/002/001/0*-18/0**-00/0خانوادگي

-11/006/007/007/0*-02/0-15/0**04/010/0ترسناك

06/005/008/0-01/0-02/0-01/0-02/002/0كمدي

01/0-04/0-00/0٠٤/٠02/0-02/0-07/009/0عشقي

تاريخي و 
10/006/006/0*12/0*٠٤/٠ -12/005/0*12/0*حماسي

-03/002/002/002/0-07/0-15/0**20/0**03/0پلیسي، جنايي

سیاسي ـ 
جاسوسي

*12/0**21/008/0-00/0**16/0**17/0**18/000/0

12/0*05/006/007/003/0-18/009/0**08/0رزمي ـ كاراته

-17/0**14/0**03/006/0-30/002/005/0**01/0محرك جنسي

12/0*05/004/002/002/0٠٨/٠06/0-09/0تخیلي ـ علمي

  .سطح معني داري بالاست* 
  .داري بسیار بالاست سطح معني** 
  

  گیري نتیجه 
پذيري جوانان در  ھاي جديد ھويّت  در اين مقاله سعي شد براساس مطالعه تجربي در شھر تھران، تصويري از سبك

اي ارائه شود و به بخش مھمي از  ھاي موسیقايي و ماھواره ھاي تفريحي، ذائقه شھر تھران بر اساس فعالیّت
  . ھاي جوانان پاسخ داده شود فرھنگ ھا و خرده ماھیت سبكسئوالاتي كه در خصوص نوع و 

  

نوع  ١٠عامل يا  ١٠ھاي تفريحي و فراغتي،  نتايج به دست آمده از مطالعة میداني نشان داد كه با عنايت به فعالیّت
ري بالاترين و ھاي بص ھاي مربوط به الگوي رسانه ھا، فعالیتّ  از بین اين سبك. توان شناسايي كرد سبك يا الگو را مي

كمترين طرفدار در میان افراد مورد بررسي ) آوري كلكسیون و غیره چون جمع(ھا  ھاي مربوط به سرگرمي فعالیت
نتايج آزمون ھاي ھمبستگي نیز نشان داد كه سبك ھاي زندگي مبتي بر فعالیت ھاي تفريحي . برخوردار است

ل، وضع اشتغال، سطح تحصیلات آنان و والدين آنھا و درجه جوانان مورد مطالعه ھمچنان تابع جنسیت، سن، وضع تاھ
اگر در جوامع غربي تغییر الگوي گذار جواني به برابر شدن سطح درآمد و پول توجیبي . مذھبي بودن آنان است

جوانان در طبقات مختلف اجتماعي منجر شده است در جامعه ايراني ھنوز از اين لحاظ نابرابري وجود دارد، چه بسا 
اناني كه با اتومبیل خود يا حتي اتومبیل والدين خود يك سري از تفريحات را براي خود به وجود مي آورند اما جو

آيند و دوران گذار آنھا صرف تخفیف  ھستند جواناني كه نه خود و نه والدينشان از عھده خريد يك دوچرخه ھم برنمي
اين اگرچه در جوامع غربي تمايزات طبقاتي و جنسیتي بدلیل بنابر. شود شان مي ھاي فقرزده ھاي خانواده آلام و رنج

دھد  ھاي پژوھش حاضر نشان مي عملكرد صنايع تفريحي و تجربه مشترك دوران گذار كم رنگ شده است اما يافته
  .چنین وضعیتي در جامعه ايراني ھنوز تحقق نیافته است

  

توان از سه نوع سبك مشتمل بر موسیقي پاپ،  ي، ميھا نشان داد كه براساس ملاك ترجیحات موسقاي  تحلیل داده
ھاي اين سه نوع سبك  مقايسة انواع موسیقي. موسیقي رقص مدرن و موسیقي سنتي اصیل ايراني سخن گفت

بترتیب پاپ ايراني، كه توسط ايرانیان مقیم خارج از كشور تولید مي شود، پاپ ( معلوم ساخت كه موسیقي پاپ 
ھاي ديگر از بیشترين میزان محبوبیت در میان جوانان  در مقايسه با الگو) ت داخل كشورغربي و موسیقي پاپ ساخ
رغم تلاش و ھمچنین ارزش ھاي ھنري  نكتة قابل توجه اينكه، موسیقي ايراني علي. مورد مطالعه برخوردار است

  . نھفته در آن نتوانسته علاقة پاسخگويان برانگیزد
  

سطح . موسیقايي با متغیّرھاي موقعیتي پاسخگويان نشان داد كه سن، جنس مطالعه رابطه بین نوع ترجیحات
داري با مصرف انواع موسیقي ھاي  ھاي معني تحصیلات و درجه مذھبي بودن جوانان تھراني داراي ھمبستگي

ر شود و د بنابراين فرضیه فردي شدن سبك ھاي زندگي در مورد مصرف موسیقي تايید نمي. باشند ايراني غربي مي



  .عوض نظريه پیر بورديو مبني بر تاثیر پذيري ذائقه از جايگاه فرد در ساخت اجتماعي مورد تايید واقع شد
، سه نوع سبك متفاوت را از ھمديگر قابل تفكیك )سینمايي(بررسي معلوم ساخت كه بر اساس ترجیحات تلويزيوني 

ھاي تجاري، شبكه ھاي سیاسي و  اي شبكهھ ھاي زندگي مبتني بر تماشاي برنامه باشد كه مشتمل بر سبك مي
در میان شبكه ھاي تلويزيوني . باشند مي) تلفیق برنامه ھاي سیاسي و سرگرم كننده(بالاخره شبكه ھاي تلفیقي 

بیشترين میزان ) سي.ام.بويژه شبكه ھاي تپش و پي(ماھواره اي فارسي زبان خارج از كشور شبكه ھاي تجاري 
  .تھراني برخوردارند محبوبیت را در نزد جوانان

  

نوع  ٤ھاي سینمايي نشان داد كه ھرگاه ملاك تفكیك ترجیحات سینمايي باشد مي توان از  ھمینطور، تحلیل گونه
سبك زندگي مبتني بر تماشاي فیلم ھاي خشن يا جنگي، سبك زندگي مبتني تماشاي : سبك زندگي سخن گفت

اشاي فیلم ھاي عشقي و ترسناك و سبك زندگي مبتني بر جنايي، سبك زندگي مبتني بر تم –فیلم ھاي سیاسي 
اما مطالعه داده ھاي مربوط به محتواي برنامه ھاي مورد علاقه ويدئويي يا . تماشاي فیلم ھاي محرك جنسي

ماھواره اي جوانان تھراني نشان داد كه گونه ھاي عشقي، كمدي و ترسناك بیشترين میزان محبوبیت را به خود 
  .داختصاص مي دھن

  

ھا در خصوص رابطه ترجیحات تلويزيوني و سینمايي جوانان تھراني با متغیّرھاي موقعیتي نشان داد كه  تحلیل داده
درجه مذھبي بودن بیش از ساير متغیرھاي موقعیتي روي انتخاب شبكه ھاي تلويزيوني ماھواره اي فارسي زبان 

بي تر كمتر از بقیه جوانان برنامه ھاي شاد و سرگرم كننده به طوريكه جوانان مذھ. خارج از كشور تاثیر گذاشته است
كنند اما بیشتر از ساير جوانان برنامه ھاي شبكه ھاي  و تپش را تماشا مي. سي.ام.شبكه ھاي تجاري ھمچون پي

بعلاوه جوانان متاھل و شاغلین بیش از ساير جوانان به شبكه ھاي ماھواره اي . سیاسي را تماشا مي كنند
اما متغیّرھايي مثل سن و جنس فقط با تماشاي تعداد كمي از شبكه ھاي ماھواره اي . مايل دارندسیاسي ت

وقتي ھمبستگي ترجیحات محتوايي مورد علاقه جوانان با متغیرھاي . ھمبستگي معني داري را نشان دادند
ين میزان تاثیرگذاري را موقعیتي مورد بررسي واقع شد معلوم شد كه جنس، وضع تاھل و میزان مذھبي بودن بیشتر

ھاي تحقیق، در اين مولفه  با توجه يافته. اند بر روي گونه ھاي سینمايي مورد علاقه جوانان از خود به جاي گذاشته
  . گیرد نیز ديدگاه فردي شدن مورد تايید قرار نمي

  

ھاي  ايي و فعالیتاي و سینم با توجه به يافته ھاي پژوھش در خصوص ترجیحات موسیقايي، ترجیحات ماھواره
توان گفت كه در درون فرھنگ و جامعه مورد مطالعه خرده فرھنگي تحت عنوان خرده فرھنگ  تفريحي جوانان مي

پذيري از راه  كه معرّف تشديد فرآيندھاي تفكیك باشد كه اين خود در عین حالي جوانان در حال شكل گیري و نضج مي
پذيري  ھاي بالقوه اختلال نمادي در حوزه جامعه  بیانگر ايجاد زمینه نوبة خود تكثیر گروھبندي اجتماعي است، به

  .باشد ھاي فرھنگي رسمي، مي جوانان، بويژه از منظر سیاست
  

ھا دو نوع استراتژي فرھنگي براي انسجام و وحدت نمادي اعمال  ھا يا دولت شايان ذكر است كه به طوركلي، جامعه 
ھا در كنار ھم و به صورت ھم  فرھنگ كه در آن امكان رشد و گسترش خرده :گرايي فرھنگي كثرت -الف. كنند مي

اين . شود سازي در عرض جامعه تعقیب مي كه در آن يگانه: استراتژي يك شكلي فرھنگي -ب. شود عرض فراھم مي
تیجه تعريف كند در ن ھا را بسیار محدود مي فرھنگ  ھا و خرده استراتژي بر خلاف استراتژي قبلي امكان توسعة سبك

  .كند ھاي آحاد جامعه تعريف مي  ھا و ذائقه خاص و محدود از نوع بھنجاري را براي كنش
  

به واسطة امكان توفیق اندك سیاست تكثّرگرايي فرھنگي به ويژه در كشورھاي در حال توسعه از جمله در ايران به 
نشدن آنھا در ابعاد اقتصادي، سیاسي، علت ضعف مزمن انسجام اجتماعي در اين كشورھا كه ريشه در نھادينه 

شكلي فرھنگي براي نیل به  سازي يا يك اجتماعي و فرھنگي دارد، باعث شده تا در بیشتر موارد گزينة يكسان
ھاي گذشته از طريق ساز و كارھاي   در ايران طي دھه  اين سیاست). ١٣٧٥چلبي، (وحدت نمادي تعقیب شود 

ھاي تلويزيوني و  اي، نظارت بر تولید و فیلم ھاي ماھواره  فادة شخصي از كانالمختلفي چون تصويب قانون منع است
ھاي قانوني در توزيع  ، غیر مجاز تلقي كردن و اعمال محدويت)به ويژه تولید شده در خارج از كشور(سینمايي 

ست كه بخش ھاي موسیقي تولید شده در خارج از كشور و امثالھم به اجرا گذاشته ا ھا و ويديوكاست كاست
با اين وجود، نتیجه اين تحقیق گواه آن است . پذيري جوانان بوده است ھا معطوف به امر جامعه اعظمي از اين كنترل

ھايي از جوانان متعلق به اين نسل  اندركاران امور جوانان در اين امر نسل جوان بخش كه با وجود تلاش ھمه دست 
ھاي فرھنگي رسمي در حوزه جوانان و   ند و اين امر شكاف بین سیاستتعريف ديگري از بھنجاري و نابھنجاري دار

رو، شايد بتوان گفت كه امروزه  از اين. دھد اي از جوانان را نشان مي ھاي فرھنگي و خرده فرھنگي عده فعالیّت
ل جوانان و اندركار در طرح مسائ ھاي دست ھاي نمايندگان جامعة بزرگسال به ويژه بخشي از دستگاه  رغم تلاش علي

توان انكار كرد كه جامعه ايراني ھنوز تصور درستي از  جستجوي راه حل براي پايان دادن به مشقات دوره جواني، نمي
  . ھاي اجتماعي جديد ندارد فرآيندھاي جوان و جواني به عنوان پديده



  

سمي، امكان تحقق چنین رغم جاذبة ظاھري براي برخي محافل ر سازي فرھنگي علي رسد گزينة يكسان به نظر مي
ھاي مختلف و  فرھنگ  پذيري فزايندة و پیدايش خرده  سیاستي به دلايلي چون كثرت قابل توجه جمعیت جوان، تفكیك

ھاي اطلاعاتي، ازدياد سرعت  متنوّع متنج از آن، توسعة وسايل ارتباط جمعي و گسترش غیر قابل كنترل بزرگراه
ن در اثر توسعة علم و تكنولوژي، نسبت بالاي پويايي اجتماعي در مقايسه با ھاي گوناگو انتقال اطلاعات در حوزه

ھا و اقدامات كنترلي مبتني بر اجبار و  است، به ھمین سبب نیز توسل به سیاست اي نداشته گذشته چندان نتیجه
اھي نمود پیدا سازگاري و انسجام اجتماعي را مطرح مي كنند، گھگ) تا دروني(تحديد، كه ماھیتاً صبغة بیروني 

يافت نظمي جز سازگاري ظاھري متحدالشّكل آن ھم به صورت ناپايدار  كرد، حتي اگر در مواردي توفیقي مي مي
  .است نبوده
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