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ABSTRACT 

The aim of this study was to compare the type and level of 
interest of adolescents and young people in media used in police 
education. The method of this research was a descriptive survey. 
The target population includes adolescents and young people in 
Hamedan. Through a multi-stage cluster sampling method and 
using Krejcie and Morgan table, a sample of 400 people was 
selected and a researcher-made questionnaire (media preference) 
was distributed among the selected samples. The validity of the 
questionnaire was calculated using the opinions of seven media 
experts and its reliability was calculated by calculating 
Cronbach's alpha of 0.85. Then, descriptive and inferential 
statistical indicators such as one-group t-test, Friedman test, two-
variable chi-square test and two two-variable chi-test were used 
to analyze the questions. The results of this study showed that the 
rate of use of media by adolescents and young people in Hamedan 
is above average and their interest in receiving police training 
programs is first the audio-visual media and then the media: 
Video and audio are multisensory media, video media, audio 
media and print media.  
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 های آموزشي پلیسنوجوانان و جوانان به رسانهمندی مقایسۀ نوع و میزان علاقه

 

  

 

 
 

 

 چکیده
 مندی نوجوانان و جوانان به پژوهش حاضر با هدف مقایسۀ نوع و میزان علاقه

های آموزشي پلیس انجام پذیرفت. روش انجام این پژوهش، توصیفي از نوع رسانه
است که از طریق هدف شامل نوجوانان و جوانان شهر همدان  پیمایشي بود. جامعۀ

ای و با استفاده از جدول کرجسي و مورگان با ای چندمرحلهگیری خوشهروش نمونه
( در یاترجیح رسانه) ساختهنفر انتخاب گردید و پرسشنامۀ محقق 400 تعداد نمونه

ز نظرات گیری اشده توزیع شد. روایي پرسشنامۀ نامبرده با بهرههای انتخاببین نمونه
نظران حوزۀ رسانه و پایایي آن نیز از طریق محاسبه آلفای کرونباخ صاحب هفت نفر از

-های موردنظر از شاخصوتحلیل سؤالمحاسبه گردید. در ادامه، جهت تجزیه 85/0
تک گروهي، آزمون فریدمن، آزمون توصیفي و استنباطي نظیر آزمون تيهای آمار 

اصل از این پژوهش نشان داد که دو، تک متغیر و دومتغیره استفاده شد. نتایج حخي
ها بالاتر از حد متوسط است و نوجوانان و جوانان شهر همدان از رسانه میزان استفادۀ

 -های دیداریهای آموزشي پلیس ابتدا رسانهها برای دریافت برنامهمندی آنعلاقه
ي، حسدچن یهارسانه ی،داریو شن یریتصو یهارسانه :بیترت شنیداری و بعد از آن به

 .است ینوشتار یهاو رسانهی داریشن یهارسانهی، ریتصو یهارسانه
 
 

 مندی، جوانان، رسانه، نوجوانان.های آموزشي، پلیس، علاقهبرنامه ها:کلیدواژه

 
 
 

نوجوانان  یمندعلاقه زانینوع و م ۀسیمقاي آ. فتح س، ورهنميفیشر م، ورهنميفیشر استناد )ونکوور(:◄

 .16-1(: 3)7؛ 1399. پاییز ي همداندانش انتظام يفصلنامه علم .سیآموزشي پل هایو جوانان به رسانه
 

نوع و  ۀسیمقا(. 1399ي، آیت الله. )پاییز فتح، سعید؛ ورهنميفیشر ، مجید؛ورهنميفیشر (:APAاستناد )◄

 (،3)7، همداني دانش انتظام يفصلنامه علم .سیآموزشي پل هاینوجوانان و جوانان به رسانه یمندعلاقه زانیم

1-16. 
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 مقدمه
 بنیادهای جزو که دنیای امروز در هارسانه گسترش انواع با

مناسبي  و قدرتمند بسیار بستر آید،مي شمار به جدید انقلاب

افراد جامعه  میان ارتباط برقراری و اطلاعات مبادلۀ برای را

 روی،ینازا. است نموده فراهم گوناگون هایو سازمان

 میزان و افراد زندگي در هافناوری این نفوذ دامنۀ شناخت

 تواندمي ها،فناوری این از استفاده چگونگي و استفاده

 در پلیس را ویژهبه و امنیتي و اطلاعاتي هایسازمان

 کنار در آموزشي(موجود ) هایظرفیت مدیریت و شناسایي

سازد رهنمون  هافناوری این از ناشي متعدد مشکلات

 سایبری فضای در موجود هایرسانه (.1397زاده،حبیب)

 دارند که خاصي هایویژگي و کارکردها ها،قابلیت هرکدام

یژه سازمانوبه، هاسازمان مشتریان و کاربران است ضروری

 از،  (پلیس سازمان خاص طور)به یتيامن و اطلاعاتي های

 در هاآن از و گردند مندبهره مختلف هایرسانه هایویژگي

 مأموریتي فرآیندهای بهبود برای و سازماني اهداف پیشبرد

استفاده  عمومي امنیت بازتولید و تولید راستای در خود

 که هایيویژگي ترینو کاربردی ینترمهم ازجمله نمایند.

اجتماعي برای انواع  ارتباطات علوم کارشناسان پلیس و

ها در جهت کمک به پلیس، برای نیل به اهداف رسانه

 به ظرفیت توانمي معتقدند، هاآن به سازماني خود، نسبت

های ها در تمام ابعاد کاری پلیسآموزشي انواع رسانه

در  یژه جوانانوبهسازی مردم و تخصصي در جهت آگاه

گذاری و محافظت از اشتراك های آموزشي همچونزمینه

 اعتماد، دوستي، سازماندهي، و يکنندگیجبساطلاعات، 

 بودن، جهاني جمعي، خرد های اجتماعي،آشنایي با آسیب

 جوان، تحرك نسل رسانۀ خبررساني، و يرساناطلاع

ی اجزا بین همبستگي غیررسمي، ایجاد ارتباطات اجتماعي،

 وظیفۀ اجتماعي و – پذیری سیاسيجامعه، جامعه گوناگون

نمود  ها اشارهرسانه  هنجارهای اجتماع از حمایت اخلاقي

 .(1396زاده و عرفاني، کرم)

 

                                                      
 

 

 

 
 

 دیکل ای و حضوریهای مختلف رسانهآموزشبنابراین، 

ر است و دو پیشبرد اهداف سازماني و غیرسازماني توسعه 

. برخوردارند يفراوان تیها از اهمامر آموزش، رسانه

ها با داشتن مخاطبین متعدد و قدرت تأثیرگذاری رسانه

العاده، از مؤثرترین ابزارها در هدایت و آموزش مردم فوق

همچون فناوری رو به  ددیعوامل متعشوند. محسوب مي

توسعه، ازدیاد جمعیت، مشکلات اقتصادی، پراکندگي 

ها نهرسا قیبر آموزش از طر تأثیرگذارجغرافیایي از عوامل 

 (.2003 ،1و اندرسون سونی)گر باشندمي

 يبه سبک زندگ يدهو جهت میتنظ ن،ییها در تعرسانه

نقش  رییپذو جامعه ياجتماع رییادگی قیاز طر

 و سازیتیهو ،یریادگی ندیدارند و به فرآ رییانکارناپذ

به  يبخشبا لذت حال،درعینو  کننديکمک م يابیمعنا

راه آنان را به  نیرا به خود جلب و از ا هاآنمخاطبان توجه 

. در دهنديم خود یاریروزمره  يدر زندگ يساختارده

 لیپاسخ به ذائقه و تما کردیرسانه رو کردیرو ،واقع

مخاطبان رسانه و کارشناسان  تعاملمخاطبان است و 

های مورد عمل رسانه و آموزش، محتوا و قالب يرساناطلاع

 (.1391 ،زادهمهدی)دهد يرا شکل م

-ویژه رسانهها، بهرسانه کارکرد آموزشيدر خصوص 

 دهندهبازتابها گفت که رسانه توانيم های جمعي،

 تیو ابزار جلب حما يفرهنگ قیعم یهاو ارزش لاتیتما

ا هرسانه ،باشندمي ياجتماع یتحقق هنجارها یراب يعموم

 فات،یکردن تشر يکه همان درون رییپذجامعه قیاز طر

 یۀسرما میبه تحک ،است يهای اجتماعها و سنتعادت

 نیهمچن و کننديها کمک مانسان شتنیخو وزو بر ياجتماع

در  ژهیوهب ،نینماد نیقوان نییها با تبرسانه يساختار اجتماع

رسانه  های مهم رسالتاز دیگر نقشارتباطات رفتاری، 

است و  ها و افراد جامعهبین سازمان ایجاد پیوند و اعتماد

هایي که ارتباط زیادی با آحاد مردم جامعه ازجمله سازمان

دارد، سازمان پلیس است.

1. Grayson and Anderson 
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 نیروی تأمین امنیت، با عملکردعنوان معتمدترین پلیس به

مثبت خود و اعتمادسازی، ضمن پرداختن صحیح به 

محوری سعي در جلب وظایف خویش، با رویکرد جامعه

منظور افزایش توانایي خود دارد؛ چرا که همکاری مردم به

حضور و مشارکت مردم و افزایش اعتماد اجتماعي از 

ر جامعۀ ای عمل کردن نیروهای امنیت دالزامات حرفه

های سازی در مقولهامروز ماست. بنابراین، فرهنگ

قانونمندی و رعایت نظم در جامعه و همکاری با مردم و 

های مختلف مورد اهمیت پلیس و حس اعتماد در زمینه

ها در این حوزه نقشي برجسته شک نقش رسانهبوده که بي

 (.116: 1396بگعلي زاده و جعفری، ) خواهد بود

-اجتماعي در جامعه از اهداف و سیاست امنیت و نظم

شود؛ رسیدن به شهر، کشور جوامع محسوب مي های همۀ

ای هو بعد از آن دنیایي قانونمند و پیشرفته در تمامي عرصه

اجتماعي نیازمند شهرونداني آگاه، متعهد و مسؤول است 

که در این عرصه مشارکت فعال داشته باشند. بنابراین، 

شود که روح آن ني حفظ و حراست ميامنیت اجتماعي زما

دیده باشند. سازمان پلیس یعني شهروندانش آگاه و آموزش

-ها ميرساني و آموزشي رسانهبا استفاده از کارکرد اطلاع

ری کاسازی از جرائم و انحرافات اجتماعي، بزهتواند با آگاه

و مسائل قانوني، خانوادگي، اجتماعي و اقتصادی مربوط به 

سوی های لغزش افراد بهیت وقوع و ابعاد و راهآن و کیف

کجروی نسبت به ایجاد امنیت در جامعه اهتمام بورزد و 

مشارکت هرچه بهتر و مفیدتر مردم را در برقراری و حفظ 

که مردم خود کارگزار امنیت نحویامنیت موجب شوند؛ به

در فرایند حصول به آن مشارکت نمایند و با  شده و

شدۀ های عام و هنجارهای نهادینهارزش ویژه از حساسیت

ای هاجتماعي پاسداری نمایند. اگرچه تعامل پلیس با رسانه

سازی، های اخیر، در جهت برنامهویژه در سالجمعي، به

های عمومي و شناساندن رساني و افزایش آگاهياطلاع

 ودشتوجه بوده است، اما گفته ميجرائم و مجازات آن قابل

 ا،هتر توانسته است از ظرفیت بالقوۀ رسانهکه پلیس کم

                                                      
 

 

 
 

 

 
های ناامني اجتماعي استفاده نماید. این خصوصاً در عرصه

اند از این در حالي است که مجرمان بیشتر تلاش نموده

های اجتماعي، بهره ظرفیت عظیم اجتماعي در عرصۀ ناامني

(. البته، در کنار این 83: 1396زاده و عرفاني، کرم) گیرند

 اریسبنیز  هاتأثیرگذاری آنها و توجه به نوع رسانهمسأله، 

 ،یمدرن امروز جوامع در کهطوری؛ بهاست تیحائز اهم

 تیموفق تواننديها ماز رسانه یک کدامکه  موضوع نیا

ویژه نوجوانان و تأثیرگذاری بر مردم، بهرا در  یشتریب

ویژه و متولیان آموزش، به مسؤولان برایکنند  جوانان، پیدا

، است که ضامن بقای یک جامعه سالم سازمان پلیس

ها دارای رسانه ۀاگرچه هم .توجه و اساسي شده استقابل

توان در تبادل اندیشه ها ميباشند و از آنتوان آموزشي مي

و  و اطلاعات، ایجاد انگیزه، مهارت افزایي، راهنمایي

ها سرگرمي استفاده نمود، اما باید گفت که توانایي همۀ آن

های ای بتواند حسبه یک اندازه نیست. هراندازه رسانه

-بیشتری از مخاطب را در اختیار بگیرد، در انتقال پیام موفق

 (.1395عبداللهي، ) تر است

در خصوص  یمتعدد یهادگاهیو د نظران آراءصاحب

ارند. د یریادگیآموزش و  یها برانهرسا کارگیریبهانتخاب، 

ها ( معتقد است که رسانه2000) 1کلارك ،مثال عنوانبه

 یندارند و مهم محتوا يتفاوت باهمشان رسانه بودن صرفبه

 ینو قوان قواعد یتمخاطب را به رعا است يآموزش

 (.97: 1394 ي،)کرم کندياقناع م ياجتماع

ضوعاین  سانه قیاز طر مو به ) شوديداده م ها انتقالر

باور استتت  نی( بر ا2005) 2(. آدامز1390نقل از فردانش، 

کان تر،نییپا نیکه افراد در ستتتن ند کود  قیاز طر ،مان

 یهااز رستتتانه شتتتتریبهتر و ب يو واقع ينیع یهارستتتانه

 توانيم رندگانیادگیسن  شیو با افزا رندیگيم ادی يانتزاع

نوجوانان و جوانان  یبرا یداریو شن یدارید یيهااز رسانه

ه ب) گرفتبهره  يانتزاع یهااز رستتانه ستتالانبزرگ یو برا

(.1386نقل از امیرتیموری، 

 

1. Clarke 
2. Adams 

مه
لنا

ص
ف

 
ز 

ایی
، پ

شم
 ش

 و
ت

یس
ي ب

یاپ
، پ

وم
 س

رۀ
ما

 ش
م،

هفت
ۀ  

ور
/ د

ن 
دا

هم
ي 

ظام
 انت

ش
دان

ي 
لم

ع
13

99
 

4 



 

 

 

 

 

 

معتقدند چنانچه  زی( ن2003) 1کراسولچون  ينظرانصاحب

که  مییآموزش انتخاب نما یرا برا یارسانه میبخواه

افراد  یریادگیمنجر به  تینها در آن بالا باشد و ياثربخش

 وجهت نسبت به رسانه هاآن حیو ترج لیبه تما يستیبا ،شود

 یيهارسانه قیدارند از طر لیافراد تما ها،آن ازنظر. میینما

 آشناتر است. هاآن یکه برا ندینما افتیآموزش را در

شان ن زیها و مخاطب ندر رابطه با رسانه شدهانجام قاتیتحق

بر مخاطب،  رسانه تأثیر لیدلا از يکیداده است که 

ل به نق) استو نگرش مخاطب به رسانه  لیبرداشت، تما

و  نهادهادر حال حاضر  هر چند (.1377از مهجور، 

 یراب يمختلف یهااز رسانه امنیت اجتماعي يمتول یهاارگان

اما  ،رندیگيبهره م های موردنیاز به افراد جامعهآموزش

اولویت  دانندينم درستيبهمهم اینجاست که خود نیز  ۀمسأل

های ویژه نوجوانان و جوانان، به برنامهای مردم، بهرسانه

و  يطراح هاآنکه  يآموزش ایکه آو اینآموزشي چیست 

 مردم یخود، آن را برا موردنظر یهاکردند و از رسانه دیتول

 رد؟یگيقرار م هاآن ۀهم ۀمورد ملاحظ ،دهنديارائه م

مان سازکه  شوداز این نظر بیشتر ميله أاین مساهمیت 

های آموزشي خود به مردم پلیس برای تولید و پخش برنامه

شود که در ها متحمل هزینۀ بالایي مياز طریق رسانه

 ای افراد، ممکن استصورت عدم آگاهي از ترجیح رسانه

 خت چنینرو، مسألۀ اصلي پژوهش حاضر شناگیرد. ازاین

 ترجیحاتي بوده است. به عبارت بهتر، به دنبال پاسخ به

 سؤالات ذیر است:
 

 شيآموزهای برنامه ۀدهندانتقال یهارسانه از بین •

 ؟کدام یک در اولویت نوجوانان است پلیس

 يآموزشهای برنامه ۀدهندانتقال یهارسانه از بین •

 ؟کدام یک در اولویت جوانان است پلیس

جوانان و نوجوانان از  یارسانه اولویت نیب ایآ •

( تفاوت جتالیردیو غ تالیجی)د بعد شکل رسانه

 ؟وجود دارد

 

 

                                                      
 

 
 

 

 

 پژوهش یشینۀپ

( در پژوهشي با عنوان 1398اربطاني و زارعي ) روشندل

عوامل مؤثر بر افت مخاطبان  بندیۀشناسایي و رتب»

به این نتیجه رسیدند که « تلویزیون جمهوری اسلامي ایران

و  انحصاری بودن تلویزیون عوامل ساختاری شامل:

پیچیدگي جغرافیایي تلویزیون، بیشترین تأثیر را بر 

اهش مخاطبان تلویزیون داشته و به ای و کرسانه ترجیحات

و  هاترتیب، عوامل محتوایي شامل: ضعف محتوای برنامه

ها و عوامل ساختاری شامل مندی کافي از چهرهعدم بهره

ظهور رقبای جدید و تغییر در سبک زندگي مردم با اختلاف 

های بعدی قرار دارند. بنابراین، ترجیحات تری در رتبۀکم

 امل ساختاری و محتوایي بود.افراد متأثر از عو

 یهارسانه( در پژوهشي به بررسي 1397) زادهحبیب

شده های ارائهدر قالب آموزش يعموم تیو امن ياجتماع

در بین کارشناسان فرماندهي انتظامي استان کرمانشاه، به این 

 یاهکنشگران رسانه هیارتباطات دوسویافت که  نتیجه دست

 اساسي ریمتغ (و کاربران سیپل ،ژهیطور و)به اجتماعي

های آسیب ي و کاهشعموم تیامن یدر ارتقا رگذاریتأث

ترین نکاتي که باید نسبت به یکي از مهمو  است اجتماعي

 وادویژه سآن حساس بود، ارائه صحیح محتوای آموزشي، به

های مجازی است که ای، به کاربران از طریق رسانهرسانه

های ها حاکي از مطلوب بودن سطح آموزشدرنهایت یافته

 موردنظر بود که تأثیر معکوسي برشده به جامعۀ ارائه

-رهنمو و شریفيها داشته است. سراجي، شریفيآسیب

ای رسانه ( در پژوهشي به بررسي رابطۀ سواد1397) رهنمو

های نوین های اجتماعي استفاده از رسانهو کاهش آسیب

با کارفرمایي فرماندهي انتظامي استان همدان  کهارتباطي 

انجام پذیرفت به این نتیجه دست یافتند که رابطه معنادار 

 ایرسانه شده در قالب سوادهای ارائهبین میزان آموزش

های اجتماعي مجازی و واقعي( با میزان کاهش آسیب)

 های نوین ارتباطي وجود دارد و همچنین مشخص رسانه

1. Creswell 

5 

 

 دیمج
 يفیشر

نم
ره

 و
 / 

ران
کا

هم
و 

 ۀسیمقا
و م

ع 
نو

ی
ان

ز
 

لاقه
ع

ند
م

 ی
ن 

وانا
 ج

 و
ان

وان
وج

ن
... 



 

 

 

 

 

 

 جوانان ای نوجوانان نستتتبت بهترجیحات رستتتانه گردید،

سانهبرای دریافت آموزش شتر از طریق ر  های تعامليها بی

 است. 

پژوهشي به بررسي ( در 1396) اقدام کاظمي و علیزاده

های کارشناسان پلیس فضای تولید و رابطه بین آموزش

تبادل اطلاعات استان آذربایجان شرقي با میزان تغییر الگوی 

های اجتماعي نوجوانان به این نتیجه دست مصرف رسانه

ها که پلیس فتا، چه در فضای واقعي و چه یافتند: آموزش

عث اصلاح الگوی ای ارائه داده است، بادر فضای رسانه

های اجتماعي و کاهش مدت مصرف مصرف رسانه

های اجتماعي های اجتماعي و در نتیجه کاهش آسیبرسانه

در بین نوجوانان شده است. همچنین، مشخص گردید  

 .ای مؤثرتر بوده استهای حضوری از رسانهآموزش

پژوهش خود که به بررسي ( در 1394) يکلانتری و مؤمن

به ها پرداخته بودند، از طریق رسانه شدهئهاراهای آموزش

نجي ساولویتجي و ناین نتیجه دست یافتند که با نیازس

ی( ا)سواد رسانه یيهاآموزشها مجموعۀ مطلوب از رسانه

بود باعث استفاده صحیح آنان از  شدهارائه که به جوانان

ها رسانهمضر های های موجود و در نتیجۀ دفع بخشرسانه

های لازم در ؛ زیرا زماني که یک کاربر از آموزششده بود

ری توتحلیل و تفکر انتقادی مطلوبیهتجززمین، توانایي 

 های جهاني شدهتواند از رسانهي ميراحتبهبرخوردار باشد، 

برداری نماید و در چنین شرایطي، از به نفع خویش بهره

 .دبمانها به دور های احتمالي استفاده از انواع رسانهآسیب

ي شناسبیآس( در پژوهشي تحت عنوان 1391) پورنقدی

 جهینت نیبه ای مجاز یفضا داتیو تهد نترنتیکاربرد ا

 و يتخصص با حضور يانتظام یرویکه ن یافت دست

ي در و گسترش آموزش همگان رسانياطلاعهوشمندانه و 

 و  جرائماز وقوع  توانسته است ای،رسانه زمینۀ سواد

 ، لذا ارائهکاهداجتماعي ب_ي، تحصیليهای فرهنگآسیب

های واقعي و مجازی یکي از بهترین راهکارهای آموزش

 ای است همچنین های رسانهجلوگیری از گسترش آسیب

                                                      
 

 

 

 
-پژوهش مشخص گردید که جامعۀ هدف آموزش یندر ا

-های تعاملي را بیشتر ميشده از طریق رسانهارائه های 

 در پژوهشي تحت عنوان( 1389) يعباس پسندیدند.

 یافت که دنیای به این نتیجه دست« رسانه امنیت و پلیس،»

 خاصي اقتضائات و هاویژگي واقعي دنیای مانند ایرسانه

 هایمؤلفه از یکي عنواندیگر، امنیت به سوی از و دارد

 متولي پلیس نیز شود ومي محسوب ایجامعه هر پیشرفت

ترین رو، یکي از مهمینازاجوامع است و  در امنیت

آموزش و  های موردنظر،راهکارها در جهت کاهش آسیب

ن ای است لیکتربیت افراد جامعه از طریق حضوری و رسانه

-سانههای رریزیدر برنامه بایستیيها ميبندی رسانهاولویت

( 1389روشندل اربطاني و امیری )ای موردتوجه قرار گیرد. 

 ایرسانه مصرف الگوی »بررسىمطالعۀ خود با عنوان در 

هدف  با هارسانه از هاآن تأثیرپذیری و آموزاندانش

، به این نتیجه دست یافتند پلیس« آموزشى هاىریزىبرنامه

شتری ترین رسانه، قابلیت بیعنوان پرمصرفکه تلویزیون به

دهي به مسائل اجتماعي بالاخص موضوعات برای جهت

آموزان را داراست. همچنین، نتایج این ط با دانشمرتب

آموزان از درصد از دانش 7/63که پژوهش نشان داد 

زاده، افخمي و حبیب کنند.ای استفاده ميهای رایانهبازی

-رسانه دوگانۀ نقش به بررسيدر پژوهشي  (1388نادرپور )

های آسیب وقوع و پیشگیری جمعي در آموزش و های

د که ندست یافتبه این نتیجه  کاری پلیسموجود در حیطۀ 

 انعکاس نحوۀ به بسته یک طرف از های جمعيرسانه

 ترویج ناامني، احساس توانایي تشدید و اخبار حوادث

 هاجرم و آسیب ارتکاب به مستعد و تشویق افراد بزهکاری

نقش آموزشي و  ایفای دیگر، با سوی از و دارند را

 در توانندمي ،سالم زندگي الگوهای و ترویج يرساناطلاع

باشند که همۀ  مؤثر احساس امنیت و افزایش آسیب کاهش

یر پذانجامای در نتیجه آموزش مؤثر رسانه شدهمطرحنکات 

 ( در 2018) 1پریرا و مورادر خارج از ایران نیز  خواهد بود.

1. Pereira & Moura 
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های ای مهارتهای رسانهپژوهشي به ارزیابي نقش آموزش

های جوانان پرتقالي انجام در کاهش آسیبی اسواد رسانه

ها تمام ها به این نتیجه دست یافتند که رسانهدادند، آن

ایي هزندگي جوانان پرتقالي را تحت تأثیر قرار داده و آسیب

-نوع آسیب را ایجاد کرده است و برای در امان ماندن از این

اد ی به این افراسواد رسانهنام مهارت ها، باید مهارتي به

ای و تواند رسانهها ميآموزش داده شود. این آموزش

حضوری صورت پذیرد. البته، که ترجیح جوانان بیشتر 

 1ای و فردی بوده است. بولگر و دویسونهای رسانهآموزش

های ( در پژوهشي به منظور بررسي آموزش2018)

، به این نتیجه دست یافتند که هاها، آسیبای، وعدهرسانه

 اخبار شدنمطرحهای مختلف و انواع رسانه باوجود

کس در کمین آن ای، هیچگوناگون و بمباران خبرهای رسانه

در امان نیست.  بر اساس این پژوهش، نوجوانان و جوانان 

ها انهگونه از رسیناپذیر در مقابل ترین اقشار آسیباز اصلي

های اجتماعي قرار دارند و برای مقابله با این و شبکه

های مناسبي نظیر آموزش گذارییاستسها، باید یبآس

مجازی و حضوری  صورتبهی چه اسواد رسانهمهارت 

انجام شود. در این پژوهش، پژوهشگران به این نتیجه دست 

مجازی و حضوری( در ) یاسواد رسانهآموزش  یافتند که 

ها مثبت بوده و های استفاده از رسانهمقابل کاهش آسیب

( در 2017) 2نگوچیي بر آن داشته است. تأثیر معکوس

 ایهبرنامه آموزشي رسان یربررسي تأث»پژوهشي تحت عنوان 

به این نتیجه دست یافت که « جوانان ها دردر کاهش آسیب

تفاوت معناداری بین رفتار گروه آزمودني با گروهي که 

وان تبنابراین، مي .مشاهده شد ،مورد آزمون قرار نگرفته بود

ی اگرفت جواناني که مورد آموزش رسانهنتیجه 

 یاهای دیگر از رفتار رسانهنسبت با گروه به ،اندقرارگرفته

 ی(ای محتوای رسانهتفکر انتقادوتحلیل، یهتجزقدرت )

 شود در مقابل که باعث مي باشندتری برخوردار ميمطلوب

                                                      
1. Bulger & Davison 
2. Cheung 

3. Len-Ríos et al 

 

 

 

 

 3ها به دور باشند. لن روسهای موجود از انواع رسانهآسیب

 ( در بررسي خود دربارۀ تمایل نوجوانان به 2015)

عمومي و به  هایهای جمعي برای دریافت آگاهيرسانه

ی اطلاعات، دریافتند که تمایل اولیۀ نوجوانان گذاراشتراك

بیشتر به رسانۀ تلویزیون است و نوجوانان بیشترین زمان 

رنت به استفاده از اینت بعدازآنخود را به تماشای تلویزیون و 

( در پژوهش 2008) 4دهند. فنتوم و همکاراناختصاص مي

بررسي نظرات جوانان دربارۀ خدمات  هدف باخود 

 هاآنهای اولویت سي و بررسي روشبييبخبرگزاری 

که  ت یافتنددسبرای دسترسي به اخبار، به این نتیجه 

ه ها علاقمخاطبان بیشتر به بحث دربارۀ محتوای برنامه

ی کار رو باهای دسترسي به اخبار داشتند و اگرچه شیوه

ییریافته است، اما تلویزیون تغهای نوین آمدن فناوری

ارجح جوانان برای دسترسي به اخبار ی همچنان رسانه

 پیرامونکه  یامطالعه( در 2005) 5است. آدامز و همکاران

 افتندیانجام دادند، در يشمال یایفرنیپنج شهر کوچک در کال

 سیپل» یهابرنامه یاجرا زا یشتریب يکه آگاه يناشهروند

 يکه آگاه یيهابا آن سهیدر مقا ،شتنداد« محورجامعه

 هایتیبه فعال ينگرش مثبت تند،شاد اهبرنامه نیا زاتری کم

 ودخ زامحافظت  یهابرنامهدر  شتریباند و شتهاد سیپل

با  یشتریب يکپارچگی حساساهمچنین شرکت کرده و 

( در پژوهش خود 2007) 6لنهارت و مادن .تندشاد جتماعا

ها نشان دادند در خصوص میزان استفاده نوجوانان از رسانه

درصد از تلفن  73از رایانه شخصي؛  هاآندرصد  87که 

 92کنند. درصد از تبلت استفاده مي 58هوشمند همراه و 

آنلاین هستند و میزان استفاده از  روز هر هاآندرصد 

به ترتیب شامل  هاآندرصد  41ی اجتماعي توسط هارسانه

ایر آن نظو  پلاس بوك، اینستاگرام، توییتر، گوگلفیس

 است.

4. Fanthome 

5. Adams, Rohe & Arcuryc 
6. Lenhart & Madden 
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ی اجتماعي با غنای هارسانهدختران بیشتر از پسران از 

 با نند.کدیداری( مثل اینستاگرام استفاده ميبالا )ای رسانه

سوی محققان و   های اخیر ازها در دههرسانه کهاین وجود

 هایشناسي به شیوهمتخصصان ارتباط، آموزش و جامعه

 است، با این حال، تحقیقات قرارگرفته بحث موردمختلفي 

ای افراد و دریافت ي در زمینه ترجیح رسانهتوجهقابل

است. لذا اهمیت پژوهش  نشده انجامهای آموزشي برنامه

نان از حاضر در توجه و بررسي اولویت نوجوانان و جوا

ن ها است. این پژوهش با تمرکز بر ایبین تقریباً اکثر رسانه

ای نوجوانان و جوانان های رسانهنکته که ترجیح و اولویت

تواند راهبرد مورد نیاز رسانه برای جذب و حفظ مي

های آموزشي پلیس را فراهم نماید، به پلیس مخاطب برنامه

اف و بهبود ها در پیشبرد اهدگیری از رسانهدر بهره

نماید بنابراین، نوآوری فرایندهای مأموریتي خود کمک مي

به همین نکته و تمرکز بر تمامي  با توجهپژوهش حاضر 

ها در ابزارهای مورداستفاده در این پژوهش بوده اولویت

 است.

 

 شناسیروش
در پژوهش حاضر، از روش توصیفي از نوع پیمایشي 

 است. جامعۀ هدف، نوجوانان و جوانان شهر شدهاستفاده

 400همدان بودند که با استفاده از جدول کرجسي و مورگان

نفر نمونه از بین نواحي و مناطق مختلف شهر همدان 

ی انتخاب شدند اچندمرحلهای گیری خوشهصورت نمونهبه

سال( که  18تا  12نفر از نوجوانان )رده سني  200و شامل: 

نفر  200( پسر و    %50نفر ) 100دختر و  (%50نفر ) 100

( %50نفر ) 100 سال( که 35تا  19رده سني جوانان )از 

ق محق( پسر بودند که به پرسشنامه %50نفر ) 100دختر و 

ای نوجوانان و جوانان برای دریافت اولویت رسانهساخته )

های آموزشي پلیس( پاسخ دادند. این پرسشنامه شامل برنامه

  سؤالای، به این شرح بود: چهار ینههارگزچ سؤال 36

 

 

 
 

 

 مربوط به  سؤالهای نوشتاری، دوازده مربوط به رسانه

های مربوط به رسانه سؤالهای تصویری، پنج رسانه

 _ های تصویریمربوط به رسانه سؤالشنیداری، شش 

های چند حسي و در مربوط به رسانه سؤالشنیداری، نه 

ندی ببندی در بین دستهمربوط به اولویت سؤالآخر یک 

 _ نوشتاری، تصویری، شنیداری، تصویریها )کلي رسانه

ای مربوط به ینهدوگز سؤالي( و یک چند حسشنیداری و 

 یجیتال(. همچنیند یرغدیجیتال یا رسانه ) انتخاب شکل

گیری از نظرات اصلاحي روایي پرسشنامه نامبرده با بهره

حوزۀ رسانه اعم از استادان  ظراننصاحبهفت نفر از 

های علوم تربیتي، علوم اجتماعي، علوم دانشگاه در رشته

 دستهبای ارتباطات، کارشناسان پلیس و پژوهشگران حرفه

است. پایایي پرسشنامه نیز با استفاده از آلفای کرونباخ  آمده

 محاسبه گردید. 85/0

امه نی پرسشهامؤلفههمچنین، میزان پایایي برای زیر 

 یریتصو های، رسانه76/0های نوشتاری حاضر برای رسانه

و  تصویری یها، رسانه74/0 یداریشن یها، رسانه82/0

آمد  دستبه 87/0 يچند حس یها، رسانه78/0 یداریشن

 یتاًهادارد. ن يقابل قبول یایيپرسشنامه پا دهديکه نشان م

آمار   هایآمده با استفاده از شاخصدستبه هایداده

 تک گروهي، آزمونتوصیفي و استنباطي شامل آزمون تي

دو دومتغیره دو تک متغیر و آزمون خيفریدمن، آزمون خي

 تحلیل گردید.

 

 هایافته
های پارامتریک، ازآنجاکه یکي از شروط استفاده از آزمون

-لذا برای بررسي این پیش ،هاستنرمال بودن توزیع داده

ه ک استفاده شد اسمیرونوفکولموگروف فرض از آزمون 

 است: شده داده( نشان 1نتیجۀ این آزمون در جدول )
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ر د کولموگروف اسمیرونوفبا توجه به نتایج آزمون 

 اصلي پژوهش توان اظهار نمود که متغیرمي ،(1جدول )

ها در هر دو گروه نوجوانان و یعني میزان استفاده از رسانه

در  Zنرمال است؛ زیرا سطح معناداری مقادیر جوانان 

بنابراین، نتیجه  .(<05/0pاست ) 05/0تر از متغیرها بزرگ

های پارامتری برای آزموناز توان شود که ميگرفته مي

رای ب استفاده کرد.مربوط به این پژوهش های تحلیل سؤال

 ای ازای و ترجیح رسانهسایر متغیرها یعني اولویت رسانه

 یفي یجیتال( با توجه به کد یرغبعد شکل رسانه )دیجیتال و 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ی نظیر آزمون ناپارامترهای و اسمي بودن متغیرها از آزمون

ها در خصوص نتایج داده دو استفاده شد.فریدمن و خي

ای نوجوانان برای اول پژوهش: اولویت رسانه سؤال

 ست؟یچ پلیس شيآموزهای برنامه دریافت

طور میانگین (، به2مندرج در جدول )با توجه به اطلاعات 

ها خیلي ( از نوجوانان، از رسانه%16نفر ) 33میزان استفاده 

نفر 34( متوسط، %27نفر ) 53( کم، 5/13نفر )% 26کم، 

 ( خیلي زیاد است.%26نفر ) 50( زیاد و 5/17)%

 

 
 

 

 هامیزان استفاده نوجوانان از رسانهتوصیف  -2جدول 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم گزینه انواع

 نوشتاری
 25 30 59 37 44 فراواني

 5/12 5/16 30 19 22 درصد

 تصویری
 50 37 52 29 32 فراواني

 27 5/18 26 5/14 16 درصد

 شنیداری
 34 27 58 30 49 فراواني

 17 14 29 15 25 درصد

 یداریو شنتصویری 
 76 38 52 16 18 فراواني

 38 19 26 8 9 درصد

 چند حسي
 65 40 48 21 24 فراواني

 5/32 20 24 11 5/12 درصد

 میانگین استفاده
 50 34 53 26 33 فراواني

 26 5/17 27 13 16 درصد
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 هابرای نرمال بودن توزیع داده اسمیرونوف -کولموگروفنتیجه آزمون  -1جدول 

 Zمقدار  تعداد متغیر
 سطح

 معناداري

 هارسانهمیزان استفاده از 

 733/0 685/0 200 نوجوانان

 372/0 904/0 200 جوانان

 196/0 068/1 400 کل

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

تک گروهي در  tآمده از آزمون دستبر اساس نتایج به

است  16/3ها ( میانگین استفاده نوجوانان از رسانه3جدول )

 تر است. این تفاوت ( بزرگ3که از میانگین آماری )

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

( نشان داد 4نتایج آزمون فریدمن در جدول )

 هایای نوجوانان برای دریافت برنامهبندی رسانهاولویت

ه ترتیب ( و ب>01/0pآموزشي پلیس معنادار است )

های شنیداری )مانند فیلم، برنامه -های تصویریرسانه

بۀ ای( با بیشترین میانگین رتهای رایانهتلویزیوني، برنامه

سازی، های چند حسي )موزه، شبیهدارای رتبۀ اول، رسانه

 ۀرتب یبرنوشته، اعلامیه، تیزر تبلیغاتي، کلیپ تصویری( دارا

ي دی، پرَوَنجا صوتي، )رادیو، س یداریشن یهاسوم، رسانه

 ینوشتار یهاچهارم و رسانه ۀرتب یپادکست( دارا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

(. بنابراین، با >01/0pمعنادار است، زیرا ) 01/0در سطح 

توان گفت که میزان استفاده نوجوانان از اطمینان مي 99%

 است.ها بالاتر از متوسط )زیاد( رسانه

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

پنجم است.  ۀرتب ی)کتاب، روزنامه، مجله و نشریه( دارا 

 -2 اعواستفاده نوجوانان از ان یزانم بندییتاولو ین،بنابرا

های ای( دارای رتبۀ دوم، رسانههای رایانهانیمیشن، بازی

تالوگ، کاتصویری )کاریکاتور، بروشور، نقاشي، پوستر، 

ت ها برای دریافنشریه دیواری، عکس، اینفوگرافیک، رسانه

های آموزشي پلیس به ترتیب بیشترین میزان برنامه

های چند شنیداری،رسانه -های تصویریرسانه -1استفاده:

های شنیداری و رسانه -4های تصویری، رسانه -3حسي، 

 های نوشتاری است.رسانه -5

 

 تک گروهي tها با استفاده از آزمون تحلیل میزان استفادۀ نوجوانان از رسانه -3جدول 

 شاخص

 متغیر
 شدهمیانگین مشاهده

انحراف 

 استاندارد
 میانگین آماري

مقدار 

 tآماره 

درجه 

 آزادي

سطح 

 معناداري

میزان استفاده از 

 هارسانه
16/3 55/0 3 07/5 199 0001/0* 

  معنادار است. 01/0* در سطح            

 

 های آموزشي پلیس با استفاده از آزمون فریدمنای نوجوانان برای دریافت برنامهبندی رسانهاولویت -4جدول 

 اولویت میانگین رتبۀ انواع
 هاآماره

 سطح معناداري درجه آزادي دوخی

 5 06/2 نوشتاری

78/245 4 0001/0* 

 3 98/2 تصویری

 4 23/2 شنیداری

 تصویری و

 شنیداری
10/4 1 

 2 68/3 چند حسي
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( %6/55نفر ) 114(، 5بر اساس نتایج مندرج در جدول )

( %18نفر ) 37صورت و ها را بهاند رسانهاز نوجوانان مایل

 نفر 39دیجیتال و  نفر 11به هر دو صورت دریافت کنند. 

 

 

 

 

 

 

دو در جدول آمده از آزمون خيدستبر اساس نتایج به

شده و فراواني مورد انتظار های مشاهدهفراواني( بین 6)

وجود دارد؛ زیرا  01/0( تفاوت معناداری در سطح 5/76)

(01/0p< .) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

( نیز نظر خود را ذکر % 5/5صورت غیر دیجیتال )( به20%) 

 اند.نکرده

 

 

 

 

 
 

توان گفت که شکل استفاده اطمینان مي %99بنابراین، با 

صورت دیجیتال است. نتایج ها بیشتر بهنوجوانان از رسانه

ای ها در خصوص سؤال دوم پژوهش: اولویت رسانهداده

 های آموزشي پلیس چیست؟جوانان برای دریافت برنامه

 

 

 

 

 هااستفادۀ نوجوانان از رسانهتوصیف شکل  -5جدول 

 اظهارنشده هر دو غیر دیجیتال دیجیتال گزینه متغیر

 هاشکل استفاده از رسانه
 11 37 39 114 فراواني

 5/5 18 20 6/55 درصد
 

 

 دوها با استفاده از آزمون خياستفادۀ نوجوانان از رسانهتحلیل شکل  -6جدول 

 سطح معناداري دوآماره خی درجه آزادي غیر دیجیتال دیجیتال شکل استفاده

 **0001/0 11/31 1 39 114 شدهفراواني مشاهده

    5/76 5/76 فراوني مورد انتظار

 معنادار است. 01/0* در سطح        

 

 هاتوصیف میزان استفاده جوانان از رسانه -7جدول 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم مخیلی ک شاخص انواع

 نوشتاری
 30 43 54 43 30 فراواني

 15 5/21 27 5/21 15 درصد

 تصویری
 37 40 65 32 26 فراواني

 5/18 20 5/32 16 13 درصد

 شنیداری
 34 36 60 38 32 فراواني

 17 18 30 19 16 درصد

تصویری و 

 شنیداری

 61 50 55 18 16 فراواني

 5/30 25 5/27 9 8 درصد

 چند حسي
 51 49 57 23 20 فراواني

 5/25 5/24 5/28 5/21 10 درصد

 میانگین استفاده
 43 43 58 31 25 فراواني

 5/21 5/21 29 5/15 5/12 درصد
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طور (، به7با توجه به اطلاعات مندرج در جدول )

 ( از جوانان، از 5/12نفر )% 25میانگین میزان استفاده 
 

 

 

 

 

 

 
 

تک گروهي در  tآمده از آزمون دستبر اساس نتایج به

است    24/3ها (، میانگین استفاده جوانان از رسانه8جدول )

 تر است. این تفاوت( بزرگ3میانگین آماری )که از 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

بندی ( نشان داد رتبۀ9نتایج آزمون فریدمن در جدول )

ها معنادار است؛ زیرا میزان استفاده جوانان از انواع رسانه

(01/0p<و به ترتیب رسانه ) های تصویری و شنیداری با

ند حسي های چبیشترین میانگین رتبه دارای رتبۀ اول، رسانه

های تصویری دارای رتبۀ سوم، دارای رتبۀ دوم، رسانه

 هایی شنیداری دارای رتبۀ چهارم و رسانههارسانه

 

 

 

 

 

 

 

 
 

( %29نفر ) 58( کم، 5/15نفر )% 31ها خیلي کم، رسانه

( خیلي زیاد 5/21نفر )% 43( زیاد و 5/21نفر )% 43متوسط، 

 است.

 

 

 

 

 

 

 (.>01/0pمعنادار است؛ زیرا ) 01/0در سطح  

 توان گفت که میزان استفادهاطمینان مي %99بنابراین، با  

  از متوسط )زیاد( است.ها بالاتر جوانان از رسانه

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

تفاده بندی میزان اسدارای رتبۀ پنجم است. بنابراین، اولویت

ها به ترتیب بیشترین میزان استفاده بدین از انواع رسانه

 های تصویری و شنیداری، رسانه -1ترتیب است: 

 های تصویری،رسانه -3های چند حسي، رسانه -2

 های نوشتاری.رسانه -5های شنیداری و رسانه -4 

 

 تک گروهي tها با استفاده از آزمون تحلیل میزان استفاده جوانان از رسانه -8جدول 

 شاخص

 متغیر

میانگین 

 شدهمشاهده

انحراف 

 استاندارد

میانگین 

 آماري

مقدار 

 tآماره 

درجه 

 آزادي

 سطح

 معناداري 

 *0001/0 199 89/5 3 58/0 24/3 هامیزان استفاده از رسانه

 معنادار است. 01/0* در سطح             

 

 هاوصیف شکل استفاده جوانان از رسانهت -10جدول 

 اظهارنشده هر دو غیر دیجیتال دیجیتال گزینه متغیر

 هاشکل استفاده از رسانه
 4 21 46 129 فراواني

 2 5/10 23 5/64 درصد
 

 

 های آموزشي پلیس با استفاده از آزمون فریدمنای جوانان برای دریافت برنامهبندی رسانهاولویت -9جدول 

 اولویت میانگین رتبۀ انواع
 هاآماره

 سطح معناداري درجه آزادي دوخی

 5 46/2 نوشتاری

26/119 4 0001/0* 

 3 70/2 تصویری

 4 56/2 شنیداری

 1 80/3 تصویری و شنیداری

 2 48/3 چند حسي

      

 معنادار است. 01/0* در سطح           
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نفر  129(، 10بر اساس نتایج مندرج در جدول )

صورت ها را بهتمایل دارند رسانه( از جوانان 5/64)%

 نفر 21صورت غیر دیجیتال و( به%23نفر ) 46دیجیتال و 

 

 

 

 
 

دو در جدول آمده از آزمون خيدستبر اساس نتایج به

شده و فراواني مورد انتظار های مشاهده(، بین فراواني11)

وجود دارد؛ زیرا  01/0( تفاوت معناداری در سطح 5/87)

(01/0p<بناب .) توان گفت که اطمینان مي %99راین، با 

 

 

 

 

 

 

 

 

( نشان داد که 12دو دومتغیره )جدول نتایج آزمون خي

ای نوجوانان و جوانان تفاوت معناداری بین اولویت رسانه

از بعد شکل رسانه )دیجیتال و غیر دیجیتال( وجود ندارد 

(05/0p>بنابراین، مي .)ایتوان گفت که اولویت رسانه 

نوجوانان و جوانان از بعد شکل رسانه مشابه و اولویت هر 

 دو گروه دیجیتال است.

 

 گیريبحث و نتیجه

عناصری که بر  از یکي یافتهتوسعه جوامع در امروز،

ها گسترۀ رسانه های افراد تأثیر دارد،ها و مهارتآگاهي

ای هها در بافت پیچیداست. شیوۀ متفاوت استفاده از رسانه

 اجتماعي افراد، علایق  -های فرهنگياز پذیرش ملي، زمینه

 

 

 
( نیز %2نفر ) 4( به هر دو صورت دریافت کنند. 5/10)% 

 اند.نظر خود را ذکر نکرده

 

 

 

 

 
 

تال صورت دیجیها بیشتر بهشکل استفادۀ جوانان از رسانه

ها در خصوص این سؤال که آیا بین است. نتایج داده

ای جوانان و نوجوانان از بعد شکل رسانه اولویت رسانه

 وجود دارد؟)دیجیتال و غیردیجتال( تفاوت 

 

 

 

 

 

 

 

 

ها و بسیاری عوامل دیگر قرار های رسانهمشيشخصي، خط

ها در این میان نقشي دارند. با افزایش دارد که هر یک از آن

شیوه و عادت ها، ترجیحات شخصي و محتوای رسانه

نیز به یکي از عوامل مهم تأثیرگذار در انتخاب  زندگي فردی

ا هشده است. با توجه به اهمیت و نفوذ رسانهها تبدیلرسانه

 ها وگیری ترجمانهای مختلف زندگي و نیز بهرهدر عرصه

منظور ها بهگیری از رسانههای مختلف در بهرهسازمان

دستیابي به توسعۀ جامعه، این تحقق اهداف خود در زمینه 

ای نوجوانان و پژوهش با هدف بررسي اولویت رسانه

 های آموزشي پلیس انجامجوانان برای دریافت برنامه

 اولویت نوجوانان و گرفت. نتایج این پژوهش نشان داد که 

 ها برایجوانان از بین انواع رسانه

 دوها با استفاده از آزمون خيتحلیل شکل استفادۀ جوانان از رسانه -11جدول 

 سطح معناداري دوآماره خی درجه آزادي غیر دیجیتال دیجیتال شکل استفاده

 *0001/0 28/41 1 46 129 شدهفراواني مشاهده

    5/87 5/87 فراوني مورد انتظار

 معنادار است. 01/0* در سطح   

 

 دوای جوانان و نوجوانان از بعد شکل رسانه با استفاده از آزمون خيبررسي تفاوت اولویت رسانه -12جدول 

 سن

 ايترجیح شکل رسانه

 جمع جوانان نوجوانان

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

 5/73 241 6/39 129 34 114 دیجیتال

 5/26 87 7/13 46 5/12 39 غیر دیجیتال

 100 328 4/53 175 6/46 153 جمع

 722/0سطح معناداری =  1درجه آزادی=  126/0دو= آماره خي
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یری های تصوآموزشي پلیس ابتدا رسانه هایدریافت برنامه

های چند و شنیداری است و به ترتیب بعد از آن رسانه

های شنیداری؛ و های تصویری؛ رسانهحسي؛ رسانه

نوشتاری است. این یافته با نتایج پژوهش لن های رسانه

(؛ روشندل اربطاني و امیری 2015روس و همکاران )

 ( همسو است.2008(؛ فنتوم )1389)

توان گفت که برخي از در خصوص این نتیجه مي

های ها مشترك است، اما ویژگيها، بین همۀ رسانهویژگي

ر گای به رسانۀ دیشود رسانههاست که سبب ميخاص آن

در برخي کارکردها مقدم باشد و از اولویت بیشتری در بین 

مخاطبان خود برخوردار گردد. بر اساس نظریۀ استفاده و 

وبیش به صورتي فعال، به دنبال مندی، مخاطبان کمبهره

ها باشند که بیشترین خوشنودی را برای آنای ميرسانه

آنان فراهم کند و درجه این خشنودی به علایق و نیازهای 

ای در جهت علایق و بستگي دارد. بنابراین، هرچقدر رسانه

نیازهای مخاطب باشد، به همان نسبت ترجیح و تمایل 

 شود.مخاطب به آن نیز بیشتر مي

از نتایج دیگر این پژوهش این بود که مشخص شد 

ها بیشتر شکل استفادۀ نوجوانان و جوانان از رسانه

با پژوهش سراجي،  صورت دیجیتال است. این یافتهبه

(؛ کاظمي و علیزاده 1397رهنمو )رهنمو و شریفيشریفي

( 2018) 1( و پریرا و مورا1391(، پورنقدی )1396اقدام )

دهند که تغییرات ذائقه ها نشان ميهمسو است. این پژوهش

های دیجیتالي مانند نوجوانان و جوانان به اولویت رسانه

فت توان گده است. ميهای اجتماعي، بسیار نزدیک ششبکه

ایای مندی از مزمیل و اشتیاق به استفاده از اینترنت و بهره

آن، یک تمایل جهاني است. این تمایل با سرعت 

 تواند زمینۀتوجهي رو به افزایش است که هم ميقابل

مشارکت جوامع را در فرایند امنیت و نظم اجتماعي فراهم 

ای هبرای ظهور پدیدهتواند بستر مساعدی را نماید و هم مي

 نوین بزهکاری، جرم و هنجارشکني به وجود آورد.

 

                                                      
 

 
 

 

های تحقیق، پیشنهادهایي  برای پلیس با با توجه به یافته

های آموزشي خود به نوجوانان تأکید در جهت ارائه برنامه

 شود:ها ارائه ميو جوانان از طریق رسانه

 یامتشکل از نخبگان فض یفکر راهبرد هایاتاق لیتشک -

 ،یافعالان رسانه ،ياجتماع-ينخبگان فرهنگ ،یمجاز

ظور منبه سیو خبرگان پل یمجاز یفضا يعال یشورا

و همسو با  يبوم ياجتماع یهارسانه اندازیراه

و جلب  سیمشترك با پل هایو ارزش تیفعال

 ۀائار قیکاربران از طر يمشارکت اجتماع

 .یمناسب و کاربرد یهاآموزش

رداری از بشود پلیس فتا نیز با ایجاد و بهرهپیشنهاد مي -

های استفاده از های همیار پلیس در حوزهظرفیت

مانند مجموعه اقداماتي ها بهها در بین خانوادهرسانه

که پلیس راهنمایي و رانندگي در طي چند سال اخیر 

است، در راستای کاهش جرائم رانندگي انجام داده 

های ترین مصادیق راهاستفاده نماید که این امر از مهم

 ای و حضوری است.فرهنگي آموزش رسانه

 در همکاری پلیس فتا و معاونت اجتماعي ف.ا.استان -

های هدفمند و استفاده از برداریراستای بهره

های مشاورین خبره و کارشناس با مسائل و آسیب

صحیح مفاهیم  حوزۀ رسانه در جهت انتقال اصول

های ارتباطي به نوجوانان و آموزشي از طریق رسانه

های نامبرده با ایجاد جوانان جهت پیشگیری از آسیب

 )آموزشهای دوجانبه با مراکز آموزشي اریهمک

 وپرورش و آموزش عالي( در حین فصول تحصیلي.

اهتمام معاونت اجتماعي ف.ا.اهمدان نسبت به تولید  -

شتتتي مربوط به امنیت و نظم اجتماعي و های آموزبرنامه

ای هپیشگیری از جرم و توزیع و انتشار آن از طریق رسانه

یداری لب-د قا یداری در  همچون طنز،  های مختلفشتتتن

 مستند، سینمایي با تأکید بر تلویزیون و اینترنت.

  

1. Pereira & Moura 
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