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ــت.  ــكلا@ � مباحث موجو� �� جهاI �س ــو� كالاهاs جعلى � تقلبى يكى �� مش �ج
�مر��� �� تماU �مينه ها �� جمله ����، �سباc با�s، لو��U برقى �... محصولا@ جعلى �جو� 
 Iــا ــعه يافته با جعل ناU � نش ــو�هاs توس ����. �ين محصولا@ به تماU جهاI � حتى كش
(Brand) قانونى � �صلى  شناخته مى شوند. گستر�گى جعل كالا به شد@ �� به �فز�يش 
ــت، به نحوs كه سا�ماI همكا�s ها � توسعه �قتصا�s (OECD) �� گز��� تجا�@  �س

جهانى محصولا@ جعلى �� ساJ 2005 �� بالغ بر 200 ميليوI �لا� �علاU كر�� �ست.
ــر�� � �� �نجا  ــدگاI � توليدكنندگاI �� نقض ك ــو� مصر# كنن ــاs جعلى حق كالاه
ــدs �يمنى � مالى  ــيب هاs ج ــكلا@ � �س ــه عمدتا �� كيفيت پايينى برخو����ند، مش ك
 Iجها �� sمتعد� sها � نها�ها Iــا�ما ــت كه س ــد� �س به با� مى ���ند. �ين �مر باعث ش
 Iها مى تو� Iجعلى �� �� �ستو� كا� خو� قر�� �هند. �� جمله �ين سا�ما sمبا��� با كالاها
ــا برنامه BASCAP5 به موضو\  ــاU بر�. ICC4 نيز ب IACC3 � CACN2،OECD1 ن

مبا��� با جعل كالا پر��خته �ست. �ئتلا# AGAM6 نيز متشكل �� چندين شركت بز�گ 
 sفنا�� sــت كه �نحصا��ً به موضو\ جعل كالاها بين �لمللى �� �مينه فنا��s �طلاعا@ �س

�طلاعا@ پر��خته �ست.
 Iپيش �� جها Jها? معمو) جعل: پديد� جعل كالا ��لين با� �� حد�� 40 سا p	�
 I� شتن حق�� Iبد� sچيز �� Iــاختن، كپى كر� ــد. جعل �� لغت به معناs"س مطرn ش
 sــت". �ين تعريف، بيشتر مناسب ��� ها كا� � با هد# فريفتن يا كلا� بر���s كر�I �س
 Iنشا � Uــت كه �لز�ما �ستفا�� �� نا ــاختن كالايى مشابه با �صلى �س �بتد�يى جعل يعنى س
 I� مشابه با جابه جايى حر�# يا تشابه هايى نظير sها Uصلى �� ��بر ند�شته � عمدتا �� نا�
ــتفا�� مى كنند (مثلا ناSonny U به صو�@ Sorry يا  به منظو� فريفتن مصر# كنند� �س

Sanny  نوشته مى شو�). 

جعل ) تقلب �� كالاها� قاچا�جعل ) تقلب �� كالاها� قاچا�

1- Organization for Economic Co-operator and Development
2- Canadian Anti-counterfeiting network
3- The International Anti-countering coalition
4- International Chamber of Commerce
5- Business Action to Stop Counterfeiting and Piracy
6-Alliance of Gray Market and Counterfeiting Abatement

گر	� كا�شناسي معا	نت پيشگير!
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ــا جعل  ــا��� ب ــى مب ــبكه كانا��ي ش
ــل ��  "تخلف صريح ��  (CACN)  جع
 "sمو�� �ستفا�� غير مجا� �� علامت تجا�
 sمو��� Jــد � �� عين حا تعريف مى كن
نظير كاهش يا تعويض �جز�ء گر�I قيمت 
ــى با �يگرs �� نيز �� جمله  محصوJ �صل
ــد. CACN معتقد  ــو��� جعل مى ��ن م
ــيه  ــه ��� �خير به �ليل حاش ــت ك �س
ــو� بالا � �يسك كم �كتشا#، بيش ��  س
��� توليد � تو�يع محصوJ جعلى مو�� 

�ستفا�� قر�� مى گير�.
ــد�  ــولا@ توليد ش AGMA، محص
ــز ��  ــتر1s �� ني ــا��� خاكس ــق ب �� طري
 ���� cــا ــوJ جعلى به حس ــر� محص �م
ــوU جعل  ــو�@ پذيرفتن مفه ــه �� ص ك
ــت،  ــه CACN ��عا كر�� �س �نگونه ك
 �� Jــو ــد. چوI محص ــى مى باش منطق
ــترs»، �� كاناJ تو�يع مجا�  «با��� خاكس
ــد�  صاحب علامت تجا�s كالا خا�} ش
ــو�.  � �� كاناJ هاs غير مجا� تو�يع مى ش
ــت، �� ��بيا@ موضو\، ��  لا�U به uكر �س
ــر مجا� نرU �فز��،  مو���s چوI كپى غي
 Iكمتر به عنو� I� Jــا فيلم، كتاc � �مث
ــو�s���» I»2 يا�  ــتر به عن جعل � بيش

مى شو�.
 Jمنه شـمو) جعل : ��منه شمو$�
ــت � تقريبا هر  ــيا� گستر�� �س جعل بس
ــو�. �مر��� حتى  ــامل مى ش چيزs �� ش
 IT sنظير كالاها s� �محصولا@ پيچيد
� ����يى نيز جعل مى شوند. متخصصين 
 3sسپا� Iين �مر �� به �ليل �فز�يش بر��
عمليا@ توليد � گستر� عمومى �ينترنت 
� �� � بدJ ���� هاs �يجيتالى �� طريق 
 ،AGMA ــز��� ــه گ ــد. ب �I مى ��نن
�مر��� �� هر 10 محصوIT J كه فر�خته 
 �� sــو� يكى جعلى �ست. هر چيز مى ش
�يسك سخت گرفته تا يك سيستم كامل 
جعل مى شو�. �� بعضى مو��� (�� جمله 
ــبكه) �ما� جعل بسيا� بالا  كا�@ هاs ش
 IT ست. تخمين ��� مى شو� كه صنعت�
ــالانه 100 ميليوI �لا� به �ليل جعل  س
متحمل خسا�@ مى شو�. AGMA ��عا 
ــاIT s توقيف  ــد كه ���� كالاه مى كن
 Jــا ــد� �� گمركا@ جهاI طى يك س ش
ــد� �  (2005-2004) بيش �� �� بر�بر ش
�� حاJ �فز�يش �ست. �ين �� حالى �ست 
ــى كاملا �تفاقى  ــف كالاهاs جعل كه كش
ــاs مرجوعى �  ــت. �فز�يش �� كالاه �س

ــر�� كالاs تخفيف ��� ��  �علاI هاs ف
حجم �يا� �� علائم �جو� كالاهاs جعلى 

�� با��� �ست. 
محرm ها? جعل كالا : �يجا� با���، 
ــكاI عرضه كالا نيا�  به �جو� تقاضا � �م
ــناخت عو�مل محرh تقاضا  ����. لذ� ش
 Uجعلى، مهم ترين قد Jــه محصو � عرض
بر�s مقابله با �I �ست. جد�J �ير جمع 

ــل �� ���ئه  ــدOECD s �� �ين عو�م بن
ــت، منظو� ��  ــد.4 لا�U به uكر �س مى كن
 sكالا sــد�، تقاضا ــناخته ش تقاضاs ش
جعلى �� سوs متقاضياI با علم به جعلى 
ــت. �� �كثر مو���، خريد��  بو�I كالا �س
ــت � با  �� جعلى بو�I كالا بى �طلا\ �س
 I� خريد sكالا تقاضا Iــو� تصو� �صل ب

.���� ��
ــو� با���  ــو�، �ج ــر مو��� ف علا�� ب
ــترs نيز يكى �� عو�مل تاثيرگذ��  خاكس
ــت.با���  ــاs جعلى �س ــع كالاه �� تو�ي
 �� Jخر�} محصو Uبه مفهو sــتر خاكس
ــد� سا�ند�  كاناJ تو�يع مجا� � كنترJ ش
محصوJ �ست. به بياI ��ضح تر، محصولى 
ــترs با شر�يط  كه توليد كنند� بر�s مش
�يژ� � خا� ساخته �ست (كه معمولا به 
ــبت به  ــل پايين تر بو�I كيفيت نس �لي
محصوJ �صلى � يا كمتر بو�I تعرفه ها � 
ماليا@ �... �� قيمت پايين ترs برخو���� 
ــو� ��U خريد��s شد� �  ــت) �� كش �س
ــا�ند� به  ــو� ثالث بد�I �طلا\ س �� كش
ــن خريد � فر��  ــد. �� �ي فر�� مى �س
 ،sصاحب علامت تجا� Jــر خا�} �� كنت
ــيه سو� خو�  جاعلين بر�s �فز�يش حاش

عرضه كالا? جعلى تقاضا? شناخته شد� بر$? كالا? جعلى

1- Gray Market 2- Piracy 3- Outsourcing

كالاها: جعلى حقو7 
مصر+ كنندگا' , 

توليدكنندگا' �� نقض 
كر�9 , �5 )نجا كه 

عمدتا �5 كيفيت پايينى 
برخو����ند، مشكلا@ 

, )سيب ها: جد: 
�يمنى , مالى به با� 

مى ),�ند
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ــى نظير تعويض يا كاهش  قا��ند �قد�مات
ــز �نجاU �هند. ــا@ گر�I قيمت �� ني قطع

ــق ����  ــه مناط ــد� ���� ك IACC  عقي
ــاير مناطق �� معر{  تجا�s بيش �� س
ــع جهانى  ــتفا�� جاعلاI جهت تو�ي �س
ــا��@ عربى �  ــتند � �م كالاs جعلى هس
تركيه �� �� جمله كشو�هايى مى ��نند كه 
ــى كالاs جعلى ��  خدما@ تو�يع جهان

�I ها �� به فز�نى �ست.
 sــر ــو�I نتيجه گي ــو\ مى ت �� مجم
ــر�I، مقصد خوبى بر�s عرضه  كر� كه �ي
ــما� مى ���  ــر�� كالاs جعلى به ش � ف
ــرh عرضه �  ــل مح ــيا�s �� عو�م � بس
ــت. ��  ــى �� ����س ــاs كالاs جعل تقاض
طرفى تحريم هاs �قتصا�s �عماJ شد�، 
 sــد كالاها ــد �� مبد�ء تولي ــكاI خري �م
����s ناU � نشاI معتبر �� كاهش ���� �  
بخشي �يا�) �� �����@ �� طريق مناطق 
���� تجا�s � كشو�هاs غير توسعه يافته 
صو�@ مى گير�. به عبا�تى �مكاI تو�يع 
�� طريق با��� خاكسترs نيز �� �ير�I بالا 

�ست.
ــتر  �	p هـا? كشـف جعل : بيش
ــا�ماI هايى كه برنامه هاs ضد جعل ��  س
ــف  هد�يت مى كنند عقيد� ���ند كه كش
ــت.  ــى � �تفاقى �س ــل عمدتا شانس جع
 Jــف جعل، كنتر ــى ترين ��� كش �صل
ــو�ها  ــا�s���� s كش ���� كالا �� مب

(گمركا@) �ست. �جو� سيستم 
 Jــر��@ كنتر ــتاند��� � مق �س
ــوs، عامل تاثيرگذ��  گمركى ق
ــدs �� جلوگيرs �� جعل  كلي
ــى به  ــولا@ جعل � ���� محص
ــت. �لى �� �نجا كه  كشو�هاس
�ين نو\ كنترJ هزينه هاs بالا 
ــا�s ����، كامل  ــر �ي � �مانب
ــف جعل ��  ــو�� � لذ� كش نب

گمركا@، �تفاقى �ست.
ــا�ند�  ��� �يگر، �قد�U س
 � Iــدگا ــا نماين ــى كالا ي �صل
ــه �هندگاI خدما@ بعد ��  ���ئ
فر�� كالاست. �I ها �� طريق 
ــى  ــش �� كالاs مرجوع �فز�ي
ــو� كالاs جعلى  ــه �ج متوج
ــوند � �� برخى  �� با��� مى ش
ــكيل �ئتلا# �  ــو��� با تش �� م
ــا@ قانونى عليه  NGO  �قد�م
ــد � گاهى  ــاU مى �هن �I �نج
ــوء جعل  بر�s كاهش �ثر�@ س
ــاI محصوJ خو�،  بر ناU � نش

 sعمومى � تعويض كالا Iــلا �قد�U به �ع
�صلى با جعلى مى كنند.

 sشايد موثرترين ��� مقابله با كالا
ــا� با��� � كاهش  ــتفا�� �� فش جعلى، �س
ــد. �لى  ــل محرI� h باش ــا � عو�م تقاض
 Iطو� كه با�ها تاكيد شد، خريد��� Iهما
ــو�I كالا  ــى يا �صلى ب ــى �� جعل �طلاع
ــا�� كيفيت  ــلا�� بر �I ��ب ــته � ع ند�ش
ــد� نيز به  ــت كالاs خريد��s ش � �مني
ند�@ �طلاعا@ كامل ���ند. �� �I جا كه 
ــتلزU �يجا� �عتما� �ست،  عمل خريد مس
 cمعمولا با "ظاهر خو Iــا� خريد��� �عتم
محصوJ" � "�ظها��@ مثبت توليد كنند� 
ــو�. به عبا�تى  ــند�" جلب مى ش يا فر�ش
ــاI توليد  ــاU � نش ــه �عتبا� ن ــد�� ب خري
ــا� مى كند. ��  ــند� �عتم كنند� يا فر�ش

 Uتضمين �� ����. نا Uــا� مفهو �ينجا �عتم
ــاI، كيفيت محصوJ �� بر�I� s ها  � نش

تضمين مى كند.
 Iبه همين �ليل �ست كه ���ئه �هندگا
ــا علا�� بر ظاهر  محصوJ، تلا� ���ند ت
خوc � ناU � نشاI معتبر، �نو�\ ضمانت ها 
ــد. يكى ��  ــد�� ���ئه �هن ــز به خري �� ني
ــد��J ترين � موثرترين ضمانت ها، كه  مت
 Jحا �� I� �� �ــتفا� به طو� ����فز�I �س
 sــتفا�� �� گو�هى ها ــت، �س �فز�يش �س
ــتاند���هاs بين  ــا� با �س ــه �نطب تاييدي
ــت (certification). �� �ين  �لمللى �س
صو�@ خريد�� به تاييد � گو�هى شخص 
ــه �گاهى ها �  ــا� مى كند ك ــى �عتم ثالث
 Iــا@ � �بز��هايى ���� كه خريد��� �طلاع
ــد. �� �نجا كه  ــوJ �� �ختيا� ند��ن محص
ــوJ �قد�U به �خذ �ين  توليد كنند� محص
ــن تاييديه  ــتن �ي گو�هى مى نمايد، ��ش
 sكالا Iــى نبو� ــانى بر جعل مى تو�ند نش

خريد��s شد� نيز باشد.
 ،Iــا ــد�s �� جه ــا�ماI هاs متع س
�نو�\ گو�هى � نشاI هاs تاييديه منطبق 
ــى �� ���ئه  ــن �لملل ــتاند���هاs بي با �س
 sــو� ها ــيا�s �� كش ــد � �� بس مى كنن
جهاI، ��شتن يك يا چند گو�هى �� �ين 
ــد�� مجو� ����  ــت، �� ضر��يا@ ص �س
 � Iــفانه توليد كنندگا ــت. متاس كالا �س
تو�يع كنندگاI كالاها نيز متوجه �هميت 
ــاI تاييديه بر كالاها  �جو� نش
ــد� �ند � �ين نشاI ها �� نيز  ش
ــه طو�s كه  ــل مى كنند ب جع
�� سا�ماI هاs صد��   sبسيا�
ــه بين �لمللى ��  گو�هى تاييدي
 ...� IEC،CSA ، UL ــه جمل
ــر�s مبا��� با  برنامه هايى �� ب
 Jــو� �نبا ــاI هاs خ جعل نش
 Iــر �طمينا ــد. �ين �م مى كنن
ــاI ها �� نيز  ــا� �ين نش � �عتم
ــه ��� مى سا��. پس چه  خدش

مى تو�I كر�؟
پيشـنها�?:  حـل   �$�
ــد مهم  هماI طو� كه uكر ش
 ���� �� sجلوگير ،Uترين �قد�
 sــا� ــى �� مب ــاs جعل كالاه
 Jــت. �� حا ����s كشو� �س
 � ــتاند���  �س  Iــا�ما س حاضر 
 sــا@ صنعتى با همكا� تحقيق
ــو��  م  �� ــو�  كش ــركا@  گم
ــد�U به نمونه  ــى كالاها �ق برخ
ــوI مطابقت كالا  گيرs � ��م

 ،AGMA A��به گز
�مر,95 �5 هر 10 
محصوIT S كه 

فر,خته مى شو� يكى 
جعلى �ست
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ــى � بين  ــتاند���هاs �جبا�s مل ــا �س ب
�لمللى مى نمايد. �گرچه هد# �صلى �ين 
��موI ها، كشف كالاs جعلى نيست �لى 
ــيا�s �� كالاهاs جعلى ��  �� �نجا كه بس
كيفيت پايينى برخو����ند، �� طريق �ين 
ــا �� ���� �نها جلوگيرs به عمل  ��موI ه
مى �يد. �لى �ين �قد�U برخى �� كالاها، �� 
 �� IT @كالاها � قطعا �� sــيا� جمله بس
پوشش نمى �هند. علا�� بر �I ���� كالا 
ــمى  ــى غير �� مبا�s���� s �س �� طرق

كشو� (قاچا� كالا) نيز �جو� ����.
ــتفا�� �� يك  ــد �س ــر مى �س ــه نظ ب
ــى (�� كنا�  ــاI يا گو�هى تاييديه مل نش
 (CE ــر ــى نظي ــن �لملل ــاI هاs بي نش
ــرJ �قيق كالاها  مى تو�ند به منظو� كنت
ــس �� تو�يع كالا ��  ــگاU ���� � پ �� هن
ــى هاs پايشى)، مهر تاييد بر  با��� (با��س
�صل بو�I محصوJ � نشاI بين �لمللى � 
�فز�يش �عتما� � �طميناI خريد���I كالا 
ــه حقو� مصر#  ــى �� �حتر�U ب � مضمون
ــنها� مى شو�  ــد. لذ� پيش كنندگاI باش
 sكالاها Uتما sيافت چنين نشانى بر���
ــيل خطر�فرينى ���ند،  �����تى كه پتانس
ــاIT s � �لكتر�نيكى كه  �� جمله كالاه
ــو�.  ــى ���ند، �جبا�s ش ــر# عموم مص
ــر�I حقو�  ــه برخى �� صاحب نظ �گرچ
 Uــل �� مفهو ــلا\ كام ــر# كنند� �ط مص
ــاI تاييديه �ستاند��� ��شته باشد. ��  نش
ــتفا�� ��  ــن صو�@ (�ختيا�s بو�I �س �ي
ــاI تاييديه �نطبا� با �ستاند��� ملى)  نش
لا�U �ست تا �طلا\ �سانى عمومى به نحو 

مناسب صو�@ بگير�.
�ما �يا �مكاI جعل نشاI تاييديه ملى 
 �� sــيا� ــلما چر� ؟ بس �جو� ند��� ؟ مس
ــدگاI بر�s جلوگيرs �� جعل  توليد كنن
 Iــا محصوJ خو� �� �بز��هاs مختلف نش
 sــما�� ها ــر�U، ش ــر هولوگ ــذ��s نظي گ
 s���� شناسايى �مز���، شما�� شناسايى
ــتم هاs ثبت كالا � حتى  ــش، سيس پوش
فنا��s هاs پيشرفته نظير RFID، نانو 
 Uستفا�� مى كنند. هركد�� ...� sتكنولوژ
ــا معايب � مز�ياs خا� خو� ��  �� �بز��ه
 sجعل جلوگير �� Uــد� ���� �لى هيچ ك
ــو�\ فنا��تر �نها  ــر�� �ند، بلكه فقط �ن نك
تو�نسته �ند جعل �� مشكل تر � پرهزينه 
ــا�گى  ــا�ند. برخى �� �نها نيز به س تر س
ــط جاعلاI تقليد شد� �ند كه بيشتر  توس
به �ليل �يستا بو�I �نها بو�� �ست. بنابر 
 sبه نحو sست كه نشانه گذ��� Uين لا��
ــا، متغير � قابل پيگيرs صو�@ گير�  پوي

كه �� عين مشكل بو�I تقليد، �� هزينه 
كم � سهولت تشخيص برخو���� باشد.

شناسـه پويـا: ��� "شناسه پويا" 
ــت كه  ــر ضر��s �س ــا� عنص ����s چه

عبا�تند �� : 
1) يك عبا�\ شناسه منحصر به 

فر�
2) يـك بانـك $طلاعاتـى $من 	 

محرمانه كامپيوتر?
3) يـك 	$سـطه $�تباطـى نظير 
صفحـه 	` / خط تلفـن $توماتيك / 

سر	يس پيا6 كوتا�
4) همـكا�? �� حـد قابل قبو) 

eيا مصر. كنندگا 	 eتو'يع كنندگا
ــتر محصولا@ با  �� حاJ حاضر بيش
ــما�� سرياJ كالا �  ��} علائمى نظير ش
ــا��� ���ئه  ــوJ به ب ــما�� batch محص ش
ــه پويا، كافى  ــوند. �� ��� شناس مى ش
 Jــت فقط يك شناسه �يگر به محصو �س
 Iفز��� شو�. �ين شناسه مى تو�ند با نشا�
تائيديه �نطبا� با �ستاند��� تلفيق شد� � 
 Jيا به صو�@ برچسب جد�گانه به محصو
 �� Iــه پويا �� مى تو� �فز��� گر��. شناس
 sــد، ���� به مبا� ــه �s (تولي هر مرحل
 Jــه محصو ــع �� با���) ب ــى، تو�ي گمرك
ــو� �� چنين  ــر منظ ــلما �گ ــز��.  مس �ف
شناسه �s تشخيص كالاs قاچا� (���� 
�� مسيرهاs غير قانونى به كشو�) باشد، 
بايد �� مبا�s گمركى به محصوJ �فز��� 
شو�. �� تخصيص شناسه پويا قو�نين �ير 

بايد �عايت گر�� : 
1) شناسه بايد عبا�تى منحصر به فر� 
(بد�I تكر��) بر�s محصوJ خا� باشد. 
ــت  به عبا�تى فقط �� صو�تى ممكن �س
ــه هاs يكساI ��شته  �� محصوJ شناس

باشند كه با يكديگر متفا�@ باشند.
 Jــه به صو�@ شما�� سريا 2) شناس
ــد. بلكه كاملا تصا�فى، غير ترتيبى  نباش

� غير قابل حدI�� z باشد.

3) حد�قل 1000 بر�بر حد�كثر تعد�� 
ــوJ �� ���� �مانى  ــدs ���� محص تولي
ــر ���� � تو�يع  ــخص مثلا طوJ عم مش
 (Jــا ــر�� محصوJ (فرضا 2 يا 5 س � ف
ــند � يا يك batch محصوJ باشد.  باش
 Iبه عنو� Jمحصو Jــريا �گر �� شما�� س
ــتفا�� شو� �ين  ــه �س كامل كنند� شناس
 Jمثا Iمحد��يت �� بين مى ���. به عنو�
ــو�@ هفت حرفى  ــه پويا به ص �گر شناس
ــو�، 457  (4 حر# + 3 عد�) �نتخاc ش
ــر� �يجا�  ــه منحصر به ف ــوI شناس ميلي
 456976 sــر� ــد ب ــد كه مى تو�ن مى كن
ــاJ �ستفا��  ــاI طى 2 س محصوJ يكس

شو�.
 sــتر، نيا� ــتن �منيت بيش بر�s ��ش
نيست كه �� عمل �� قالب يكساI � ثابت 
ــتفا�� كر�. قالب متغير،  بر�s شناسه �س

كا� جعل شناسه �� مشكل تر مى كند.
ــانه ها، نيا� به يك  بر�s �� گيرs نش
ــى  ــك �طلاعات ــزs � بان ــر مرك كامپيوت
محرمانه � حفاظت شد� �ست. نشانه هايى 
كه توسط �ين كامپيوتر "معتبر" تشخيص 
ــوند �صل بو�� � نشانه غير معتبر  ���� ش
ــد بيانگر محصوJ جعلى يا قاچا�  مى تو�ن
 sگير�� sــر� ــظ �كو��ها ب ــد. حف باش
 sــا� ــه حجم uخير� س ــانه ها نيا� ب نش
ــا@ مربوE به 250  ــا�s ند���. �طلاع �ي
ميليوI محصوs���� J نشانه 6 حرفى �� 
 �� Jمحصو I1500 ميليو � CD ــك ي
ــا�s قابل  ــر�� س يك  DVD بد�I فش

uخير� �ست.
ــث ���ئه �هند�  ــخص ثال ��لت يا ش
ــايت  ــت يك س ــا كافى �س ــه پوي شناس
ــط تلفن �ختصاصى � يا  �ينترنتى � يا خ
ــا� ��� �ند��s كند، ��  ــتم پياU كوت سيس
ــدگاI / مصر#  ــو�@ تو�يع كنن ــن ص �ي
ــا��� قا��  ــاI كالا �� ب كنندگاI / با��س
 sخو�هند بو� به سهولت �عتبا� نشانه ها

محصوJ �� ���يابى كنند.
��� پيا�� سا�s، مقايسه �ين ��� 
با ساير ��� هاs ضد جعل � هم چنين 
 Eــبا@ مربو ــا � محاس ــى چالش ه بر�س
ــا نيا� به  ــه پوي ــه �حتماJ جعل شناس ب
 Jــد كه، �� �ين مقا بحث كامل تر) ���ن

نمي گنجد. 
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