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  بندي درون زاي خانوارها طبقه/ آزمون تقریب وسع/ آزمون وسع/ شناسایی/ هدفمندي

  چکيده 
هـاي انتقـالي دولـت     رداخـت پـذير و خانوارهـاي دريافـت كننـده پ       شناسايي اقشار آسـيب   

 ضـمن تعريـف   ايـن مقالـه  لـذا در    . هـا اسـت      هدفمنـد كـردن يارانـه      راهكـار اي مهم در      مرحله
هـا مـورد    ها و مراحل مختلف آن شـرح داده شـده، جايگـاه شناسـايي در آن       هدفمندي، روش 

هاي مختلـف هدفمنـدي بـر شـمرده           تاکيد قرار گرفته و نيازهاي اطلاعاتي شناسايي در سيستم        
هاي متـداول شناسـايي       به عنوان تكنيك  » آزمون تقريب وسع  «و  » آزمون وسع «سپس  . شود  مي

، آزمون   آنگاه با بيان نقاط ضعف تكنيك آزمون تقريب وسع        . شوند  فردي و خانواري بيان مي    
معرفـي و بـراي     » بنـدي درون زاي خـانوار       طبقـه «با استفاده از تكنيك     » اي  شناسايي دو مرحله  «

نتـايج حاصـل از     . گيـرد    مورد سنجش قرار مي     بودجه خانوار مناطق شهري ايران    هاي خام    داده
بنـدي خانوارهـا بـه پـنج گـروه متفـاوت و اسـتخراج              كارگيري تكنيك فوق حاكي از طبقـه       هب

 ي، اعـضا  ) و وضعيت اشـتغال    وضعيت زناشويي ،  جنسيت(هاي متنوع سرپرست خانوار       ويژگي
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پژوهشنامه بازرگاني 

ــانوار  ــاغ  (خ ــداد ش ــت، تع ــني، جمعي ــب س ــصيلي تركي ــعيت تح ــكونت  )لين و وض ــل س   ، مح
كـل، خـوراكي و   (و نهايتـاً مخـارج    ) نـوع اسـكلت    و   نحوه تصرف، سطح زيربنا، تعداد اتـاق      (

نقـاط ضـعف    گانه اسـت كـه عـلاوه بـر رفـع              هاي پنج   براي هر يك از گروه    ) كالاهاي با دوام  
هــاي  مگــذار را در انتخــاب يــك يــا تركيبــي از سيــست  امكــان سياســت ،آزمــون تقريــب وســع

  .دهد اي افزايش مي هدفمندي به ميزان قابل توجه
  

  JEL  C21; C42; D12; H22: بندي طبقه
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

 مقدمه

 این اتفاق نظر بین اقتصاددانان شکل یافته کـه رشـد اقتـصادي              تقریباًدر دو دهه گذشته،     
شرط لازم براي از میان برداشتن فقر در یک دوره زمانی مـشخص اسـت، امـا شـرط کـافی                     

مند ساخت، ابتدا بایـد دارایـی          براي این که بتوان فقرا را از منافع رشد اقتصادي بهره           .1نیست
گذار  اي بازسازي و تامین شود که بتوانند در فرآیند رشد دخالت کنند و تأثیر               ها به گونه    آن

هاي اقتصادي  ها و زیر بخش هاي فقرا و بخش  باید رشد اقتصادي بر سرمایه  بعد از آن  . باشند
سـوم آن کـه حاصـل شـدن چنـین           . هـا دارنـد، متمرکـز شـود         را نقـش مـسلطی در آن      که فق 

پـذیر نیـست و بـه ایـن      رویکردي در فرآیند رشد نیاز به زمان داشته و در کوتاه مدت امکان       
هاي انتقـالی فقـرا را مـورد حمایـت قـرار داده و سـطح                  ها باید از طریق پرداخت      دلیل دولت 

با این نگاه به رابطه رشد اقتصادي و فقر است کـه            .  دهند مصرفی خانوارهاي فقیر را افزایش    
بـر  . یابنـد  پذیر برجسته شده و از نظر اقتصادي معنی مـی    هاي حمایت از اقشار آسیب      سیاست

این اساس امروزه ضرورت استقرار نظام حمایت اجتماعی و پرداخت یارانه به عنوان بخشی              
 درك شـده و شـواهد آمـاري نیـز          ملاًهـاي کـاهش فقـر کـا          توسـعه و برنامـه     راهکارهاياز  

هـا در کـشورهاي        ملـی و بودجـه دولـت       درآمـد حکایت از اختصاص سهم قابل توجهی از        
  .2مختلف به امر یارانه با شیوه پرداخت متفاوت دارد

بـه عنـوان دغدغـه اصـلی، بـه          » نظام حمایتی مطلوب  «با این وجود، امروزه انتخاب یک       
مهمترین وجوه طراحی یک نظام حمایتی . مطرح استویژه براي کشورهاي در حال توسعه    

آن است که اگـر چـه در مـورد عناصـر            » صحت تکنیکی «و  » پذیري اجرایی  امکان«مطلوب  
این دو وجه ممکن است اختلاف نظري میان صاحبنظران وجود داشـته باشـد، امـا در زمینـه                   

اي هـر سیـستم     برآینـده . 3لزوم برقراري هر کدام قطعـا هـیچ اخـتلاف نظـري وجـود نـدارد               
ه ساختن شـرایط خاصـی اسـت کـه مختـصات ایـن دو         وردآبرحمایتی به طور قطع ناشی از       
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1- World Bank (1990), (1997), (2000). 
2- Tabor, S.R. (2002). 

-  ،١٣٨٤(حسيني، سيد شمس الدين و امين مالكي(.  
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پژوهشنامه بازرگاني 

  . 1دهند وجه اساسی و مکمل را شکل می
کوشـند تـا      هـا همـواره بـا منـابع مـالی محـدودي روبـرو هـستند، مـی                   از آنجا که دولـت    

مرکز کنند تـا بـا    هدف و نه تمامی اقشار جامعه مت      هاي  هاي حمایتی خود را بر گروه       سیاست
ها را حداکثر ساخته و یا در یک سطح   ثابت و مشخص، اثرات این سیاست   درآمدیک منبع   

تحـت لـواي ایـن      . هاي آن را به حـداقل برسـانند         اي از حمایت، هزینه     مشخص تعریف شده  
گـذاران در خـصوص میـزان        نگرش است که حساسیت اقتـصاددانان و بـه تبـع آن سیاسـت             

 در  2»هدفمندي«هاي حمایتی افزایش یافته و مفهوم          هدف از سیاست   هاي  برخورداري گروه 
  .کند پذیر اهمیت دو چندان پیدا می هاي حمایت از اقشار آسیب سیاست

و شناسـایی در    هدفمندي   و ذکر تعاریف     پس از مقدمه   چارچوب مقاله طوري است که    
و شـود   مـی شـرح داده  هدفمنـدي  هـا و مراحـل مختلـف         روشدر قـسمت دوم     ،  قسمت اول 

آن گـاه در قـسمت سـوم        . گیـرد   مـی  قـرار    دیمورد تاک  ها  آنهر یک از     در   یی شناسا گاهیجا
شـود و پـس از آن در قـسمت            هاي متداول هدفمندي فردي و خانواري شرح داده مـی           شیوه
 با یک جمع بندي مقالـه بـه پایـان           نهایتاً. شود  بیان می » اي  شناسایی دو مرحله  «م آزمون   رچها
  . رسد می

  دفمندي و شناسايي ه.۱
هاي حمایتی دولتی در جهت از بین بردن فقر و یا کـاهش آن، مباحـث                  در میان سیاست  

آیـد؛ چـرا کـه منفعـت      هـا بـه حـساب مـی       تـرین  مربوط به هدفمندي همواره یکی از پیچیده      
هـاي حمایـت و بهبـود         اي که در اجراي هدفمندي نهفته است، به این جنبه از سیاست             بالقوه

هاي حمـایتی، منـابع مـالی را بـه            هدفمندي سیاست . بخشد  ، اهمیت خاصی می   ددرآمتوزیع  
کنـد، در مـصرف ایـن منـابع           سمت اقشاري کـه بـه واقـع بـه آن احتیـاج دارنـد جـاري مـی                  

عـلاوه بـر   . 3دهد  حمایتی را افزایش میهاي آورد و کارایی سیاست جویی به عمل می  صرفه
اي به هنگام اجرا،      هاي زمانی و بودجه     ودیتشود که با وجود محد      این، هدفمندي باعث می   

____________________________________________________________________ 
 

1- Grosh, M.E. (1993). 
2- Targeting or Tagging. 
3- Grosh, M.E. (1994) and Hoddinott, J. (2001). 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

، بـه اجـرا     پذیر  آسیبها با انعکاس و مشمولیت مناسب از نظر در برگرفتن اقشار              این سیاست 
  . درآیند

هدفمندي به معناي جهت دادن حمایت به سمت افرادي که از مخاطره و ریسک بالایی               
هـاي حاصـل از منـافع     اختن هزینه به منظور حداکثر کردن منافع و حداقل س  ،برخوردار بوده 

دولت و همچنین راهکـار عملـی در جهـت تعریـف، تـشخیص و دسـتیابی بـه برگزیـدگان                     
 یعنی تلاش در جهت کسب اطمینـان از         .باشد   می 1»دیدگاه بشردوستانه «ها با     دریافت کمک 

اینکه نیازمندترین افـراد در اولویـت قـرار داشـته و بـه طـور مناسـبی مـورد مـساعدت قـرار                        
؛ یعنی حداکثر ساختن تأثیر و کاهش اتلاف منـابع          2»دیدگاه کارایی «گیرند و همچنین با       یم

؛ یعنی کاهش وابستگی و کاهش عوامل بازدارنـده اقتـصادي           3»اي  دیدگاه توسعه «محدود و   
هاي حمایتی با هـدف افـزایش سـطح برخـورداري           از این رو هدفمند کردن سیاست     . توسعه
در زمینه اندیشه دخالت دولـت و        ، از جمله مباحث نوین    ها  ایت از حم  پذیر  آسیبهاي    گروه

در واقـع   . هـاي حمـایتی و افـزایش کـارایی نظـام حمایـت اجتمـاعی اسـت                  اجراي سیاسـت  
 پـذیر   آسـیب  تامین اجتمـاعی و حمایـت از اقـشار           هاي  رویکرد هدفمندي در عرصه سیاست    

تحـت پوشـش ایـن       پـذیر   آسـیب هـاي نیازمنـد و        هدفی است که از یک طرف همـه گـروه         
 کـه جـزء گـروه هـدف         پـذیر   آسـیب هـا قـرار گیرنـد و از طـرف دیگـر افـراد غیـر                   حمایت
معیار هدفمنـدي، در واقـع،      . 4ها برخوردار نباشند     حمایتی نیستند از این حمایت     هاي  سیاست

ها به طور مشخص براي دسترسی به فقرا طراحی        معیار کارایی نظام حمایت است چراکه آن      
ایـن  . دهـد  هـا را کـاهش مـی     کارایی آن ،ها به افراد غیرفقیر     بع مالی این نظام   شده و نشت منا   

رسد که احتیاجی بـه       کاهش کارایی به آن خاطر است که وجوه مالی حمایتی به افرادي می            
ها بـه نـوعی کـه بتواننـد بـه افـراد فقیـر                آن ندارند و در نتیجه هیچ گونه تغییر رفتاري در آن          

العملـی   به عبارت دیگر این منابع پرداختی هیچ گونه عکس        . شود کمکی برساند ایجاد نمی   
از طرف دیگر نظام حمـایتی بایـد    . روند  را به همراه نداشته و به نوعی تلف شده و از بین می            

اي از فقرا دسترسی پیدا کند تـا بـا مـشکل کـم پوشـشی رو بـه رو             بتواند به تعداد قابل توجه    
____________________________________________________________________ 

 

1- Humanitarian Viewpoint. 
2- Efficiency Viewpoint. 
3- Development Viewpoint. 
4- Coady, D. (2004). 
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بـه ایـن    . نین امري را نداشته باشد، کارآمد نخواهد بود       چنانچه نظام حمایتی قابلیت چ    . نشود
هاي حمایتی به     ها جزء جدایی ناپذیر عموم نظام       خاطر است که امروزه هدفمند کردن یارانه      

هـاي سـوم و چهـارم توسـعه           آید، کما اینکـه در ایـران نیـز ایـن معیـار در برنامـه                 حساب می 
  . 1ته استاقتصادي، اجتماعی و فرهنگی مورد تاکید قرار گرف

دهد کـه موفقیـت برنامـه         تجربه کشورهاي مختلف در اجراي برنامه هدفمندي نشان می        
در یـک برنامـه     . ریزي دقیق، مدیریت کارا و نظارت پیوسته اسـت         هدفمندي منوط به برنامه   

خطـاي  « سیستم مشخصی براي اخذ بازخورد، ارتقاي سطح اجـرا، کـاهش    ،هدفمندي موفق 
عامـل اساسـی    . یا خطاي نوع دوم وجـود دارد       3»خروج خطاي« و    یا خطاي نوع اول    2»ورود

 حمایـت کننـده مـالی       هاي  ها یا سازمان    دیگر در موفقیت یک برنامه هدفمندي، ایجاد گروه       
پایدار و شرکت دادن جوامـع مـورد هـدف هماننـد افـراد یـا خانوارهـا در سـطوح مختلـف               

، یـک طـرح هدفمنـدي کـه از          بـر ایـن اسـاس      .ریزي، اجرا، مدیریت و نظارت اسـت       برنامه
معیارهاي صحیحی براي انتخاب افراد برخوردار باشد و به خـوبی بـه مرحلـه اجـرا درآیـد،                   

و وارد   را از طریق کنار گذاردن افرادي که نیازي به یارانه ندارنـد       ها  بازدهی اجتماعی یارانه  
ریق در نظـر گـرفتن      اي را از ط     هاي یارانه    حداکثر ساخته و هزینه    ،کردن صرف افراد نیازمند   

  . کند  حداقل می،نیازهاي اساسی
» ارزیـابی  «-1:  از انـد   عبـارت سیستم استاندارد هدفمندي هفت مرحله اساسـی دارد کـه           

» شناسـایی  «-2،  )ها بر کـل جمعیـت       ها و تحلیل اثر آن      سنجش میزان و وسعت نیاز به یارانه      (
 اظلح ـردارنـد بـه منظـور    تشخیص گروه جمعیتی که از ریسک کاهش رفاه بـالاتري برخو  (

 جمعیتـی کـه تحـت       هـاي   مطابق با گـروه   (» بندي  اولویت «-3،  )اي   یارانه هاي  شدن در برنامه  
» اجـرا  «-5،  )ریز شـدن در روش کـار      (» ریزي برنامه «-4،  )گیرند و میزان منابع    تاثیر قرار می  
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-    مـواد  (، برنامـه سـوم    )٢٩ و ١٧،  ١٦هـاي   تبصره(، برنامه دوم  )هاي كلي  سياستـ و بند ه٣٨ و ٣٠هاي  تبصره(در برنامه اول
مـصوب هيـات   (هـا   ، سند كاهش فقر و هدفمند كردن يارانه)١٥٥ و ٩٦، ٩٥مواد (، برنامه چهارم   )١٩٧ و   ١٩٦،  ٤٧،  ٤٦،  ٣٦

، )٨/٤/١٣٨٤مـصوب هيـات وزيـران در تـاريخ          (و آيـين نامـه چتـر ايمنـي رفـاه اجتمـاعي              ) ١١/٥/١٣٨٤وزيران در تـاريخ     
  .هاي مختلف بوده است دولتكار پذير در دستور  اسايي اقشار آسيبهدفمندي و شن

2 - Inclusion Error  . زير چتر حمايتي استدر خطاي ورود به معناي خطا در وارد کردن افراد غير نيازمند   

3 - Exclusion Error  خطاي خروج به                        .معناي خطا در خارج کردن افراد نيازمند از زير چتر حمايتي است

www.sid.ir
www.sid.ir


بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

 کـالابرگی و     متداول نقدي، کـالایی،    هاي   هدفمند به وسیله یکی از شیوه      هاي  اعطاي یارانه (
 پذیر  آسیبهاي    سنجش کارایی برنامه هدفمندي در دستیابی به گروه       (» نظارت «-6،  )قیمتی

سـازي بـر ایـن اسـاس درجهـت           هاي صحیح و تصمیم     از پیش مشخص شده به وسیله نماگر      
  . 1 )سنجش اثر برنامه بر جمعیت مورد هدف(» ارزشیابی«-7و ) ی طرحیارتقاء سطح کارا

، وجه مشترك تمامی    درآمد و یا خانوارهاي کم      پذیر  آسیبهاي     گروه شناسایی اقشار و  
در ایـن زمینـه   . آید ها به حساب می   هدفمندي است و مهمترین مرحله اجراي آن       هاي  سیستم

 تعیـین روش    -1: رو هـستند   بـه   همواره بـا سـه مـساله اساسـی رو          ،هاي حمایت   طراحان برنامه 
ــدي  ــاعی، ادار (هدفمن ــردي، خــانواري، اجتم ــی و خــود  ف ــایی، جمعیت ــازاري، جغرافی ي، ب

ــه -2، )اظهــاري ــین روش پرداخــت یاران ــی، کــالایی و کــالابرگی (اي   تعی   و) نقــدي، قیمت
این که نحوه شناسایی چگونه باشد      ...). نان، شیر، سوخت و     (اي     تعیین نوع کالاي یارانه    -3 

و نرم افزاري خود    هاي اطلاعاتی و امکانات سخت افزاري         و کشور مذکور بر اساس قابلیت     
هـاي    هایی را جهـت سـنجش میـزان برخـورداري افـراد یـا گـروه                 با چه دقتی بتواند شاخص    

بـراي توضـیح    . مختلف جامعه برازش کند، تاثیر زیادي در حل سه مـساله پـیش گفتـه دارد               
دهـد کـه بـا         نـشان مـی    2004در سـال    » کـودي «مطالعـه   . بیشتر، بهتر است مثالی آورده شود     

 در حال توسعه، در حـال گـذار      ي به سمت کشورها   افتهی کمتر توسعه    يهااز کشور حرکت  
 انی ـدر م . دهـد   مـی  شـکل    ریی ـ تغ ي بـه نقـد    یی از کـالا   ارانـه، ی نحوه پرداخت    افته،یو توسعه   
 دی ـ درصـد تول   1 کـه کمتـر از       یی انـدك هـستند کـشورها      اریبس،   در حال توسعه   يکشورها

 امـا ایـن    بضاعت قـرار دهنـد  یهروندان ب شاری در اختي خود را به شکل نقد یناخالص داخل 
 80 درصـد اسـت و   8نسبت به طور متوسط براي کشورهاي توسـعه یافتـه و در حـال گـذار               

در کنـار محـدودیت     . 2کنند  درصد جمعیت این کشورها به نوعی از یارانه نقدي استفاده می          
. اسـت » اطلاعـات « وجود   اي،  ارانهروش ی  ساختار در    ریی تغ نیاین دلیل   تر  منابع دولتی، عمده  

 اطلاعـات   نی دارند که ا   یعی به اطلاعات وس   ازی ن ي به منظور اجرا و هدفمند     ي نقد هاي  ارانهی
بـه  ،  افتـه یتوسـعه   کـشورهاي    و   يزیر  برنامه نظام سابقه   لیبه دل ،  گذار   در حال  يدر کشورها 

____________________________________________________________________ 
 

1- Assessment (ارزيابي), Identification (شناسايي), Prioritization ( بندي اولويت ), Planning (  برنامـه ريـزي), 
Implementation (اجرا), Monitoring (نظارت)  and  Evaluation (ارزشيابي). 

2- Coady, D. (2004). 
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پژوهشنامه بازرگاني 

ی زمـان . فراهم است در حال توسعه     يکشورهای بیش از    اطلاعاتغنی   هاي  گاهی وجود پا  لیدل
هـاي   تـوان افـراد، خانوارهـا و یـا گـروه          که مشخص شود با اطلاعات موجود با چه دقتی می         

اي را    تـوان نـوع روش هدفمنـدي و یارانـه           نیازمند و مـستحق را شناسـایی کـرد، آنگـاه مـی            
برگزید و به عبارت بهتر، قابلیت شناسایی در هر کشور بر نحوه انتخـاب روش هدفمنـدي و     

  . قیم دارداي آن اثر مست یارانه

  ها  و جايگاه شناسايي در هر يك از آني هدفمندهاي  روش.۲
 اجـرا و بـسته بـه ایـن کـه تـا چـه حـد بـه                    هـاي   هدفمندي، بر اساس روش اجـرا، هزینـه       

شـود کـه     مـی  اطلاعاتی فردي و خانواري وابـسته باشـد، بـه هفـت روش تقـسیم                 هاي  سامانه
، »ییای ـجغراف«،  » یـا قیمتـی    يبـازار «،  »يادار«،  »یاجتماع«،  »يا خانوار ی يفرد«:  از اند  عبارت

 هدفمنـدي تعریـف     هـاي   در ادامه به اختصار هـر یـک از روش         . »يخود اظهار «و  » یتیجمع«
  .  مورد تاکید قرار خواهد گرفتها شده و جایگاه شناسایی در هر یک از این آن

  ١ هدفمندي انفرادي يا خانواري.۱-۲
 یب ـی ترکهـاي  ق بـوده و بـا اسـتفاده از شـیوه          ی ـ دق ن روش ی خانوارها یا افراد در ا     ییشناسا

، )و یـا هـر دو     ( و یا جغرافیـایی      يابتدا به وسیله هدفمندي ادار    . پذیرد میهدفمندي صورت   
 هـاي   سپس شـاخص  ).  یا ایالات  ها  نواحی، استان (شود   میدامنه و گستره هدفمندي مشخص      

 هدف از طریق اسـتفاده از  هاي هگرو. شوند میق استحقاق افراد یا خانوارها به کار گرفته  یدق
 که در یک جامعه مفروض، افراد با نیاز بیشتر را از افراد با              ی و اجتماع  يمعیار خاص اقتصاد  

 سنی، تحصیلی، جمعیتـی،  هاي اطلاع از ویژگی. 2شوند میسازند، انتخاب   مینیاز کمتر جدا    
تـرین    جملـه عمـده    جغرافیایی، سکونتی و نوع و میزان مصرف کالاهاي بـا دوام مـصرفی از             

 ي بـرا ي متعـدد يای ـمزا. رونـد  مینیازهاي مرحله شناسایی در این سیستم هدفمندي به شمار        
دقـت  توان بـه   می ها آنشود که از جمله      می برشمرده   يا خانوار ی يوه انفراد ی به ش  يهدفمند

 افـراد جامعـه، کـاهش       هاي زنـدگی  دزمینـه بـازبینی اسـتاندار     ، فراهم آمدن    هدفمنديبالاي  
____________________________________________________________________ 

 

1 - Individual and Household Targeting. 
2 - FAO, (2001). 

www.sid.ir
www.sid.ir


بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

 از  ی ناش ـ هاي  رفع نابسامانی به منظور    دخالت سریع    تی و فراهم آمدن قابل    ح عدم پوشش  سط
 یبی بـا معـا    يوه هدفمند ین ش ی ا . اشاره کرد  ین زمان تر   در کوتاه  یعیا طب ی ي اقتصاد هاي  تکانه

زمینـه  ، فراهم آمدن    ي اطلاعات آور  جمع افزایش هزینه    ها  آنز رو به رو است که از جمله         ین
   .قابل اشاره است نادرست هاي  خطاي حاصل از پاسخ واي هامخطاهاي پرسش ن

  ١ هدفمندي اجتماعي.۲-۲
 جامعـه   هـاي   گیـري در سـطح هـر یـک از گـروه            وه هدفمندي، بر ساختار تصمیم    ین ش یا

تاکید دارد و بر این اساس، کالاها و خدمات مورد نیاز میان طبقات مختلـف جامعـه توزیـع                   
 ی اجتماع يرهایشتر از متغ  یروند ب  مین روش به کار     یر ا  که د  یی شناسا هاي  شاخص. شود می

وجود . شتر رهبران محلی هستند   ی ب یان هدفمندي اجتماع  ی و مجر  ياند تا اقتصاد   ل شده یتشک
 در ي اجتماعی مورد هـدف نقـش مـوثر        هاي   در هر یک از گروه     يگیري قو  ساختار تصمیم 

هر چـه میـزان مـشارکت       . دارد نیازمند   ی اجتماع هاي   بر گروه  یاجراي روش هدفمندي مبتن   
 و  اي  هشتر باشـد، جمعیـت حاشـی      یگیري آن ب    اجتماعی در ساختار تصمیم    هاي  جمعیت گروه 

 از معیارهـاي منتخـب   یر مناسـب ی شرکت کننـد، افـراد تفـس   ها ت بتوانند در تصمیم گیري یاقل
ف  حل اخـتلاف نظرهـا و برطـر        ي برا ی مناسب يبرنامه هدفمندي داشته باشند و ساز و کارها       

 یی اجتمـاعی از کـارا     ي وجـود داشـته باشـد، هدفمنـد        هـا   آنکردن منازعات ایجاد شده در      
 عملکـردي مطلـوب خواهـد       یطی در شرا  ی اجتماع يهدفمند.  برخوردار خواهد شد   يشتریب

منتخبـان  « که از    یطی در شرا  مثلاً. ق از جامعه هدف را ارائه دهد      یفی دق یداشت که بتواند تعر   
 کنند، درجـه    یا معرف ی از مزا  يمند  بهره ي درصد افراد را برا    10ا  ی 5خواسته شود که    » جامعه

 اجتمـاعی حاصـل خواهـد شـد و شـفاف نبـودن معیارهـاي        هـاي  پایینی از اجماع میان گروه   
ن روش یــا. شــود مــیمــدي تبــدیل اتعریــف جامعــه هــدف بــه یکــی از عوامــل اصــلی ناکار

ر انـدك بـوده و لـذا        ی ـ و فق  ری ـ است که فاصله افـراد کمتـر فق        ییهدفمندي مناسب کشورها  
 به اجمـاع کـار      یابین اساس دست  یص داده شده و بر ا     ی از جامعه مستحق تشخ    اي  هبخش عمد 

____________________________________________________________________ 
 

1 - Community Base Targeting. 
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پژوهشنامه بازرگاني 

 در اي هد بودجــی شــدهــاي تی کــه محــدودیین روش در جــایــن ایهمچنــ.  نباشــديدشــوار
شـود از   می ی سعین حالتیتواند مثمر ثمر باشد، چراکه در چن   میص منابع وجود دارد     یتخص

 از افـراد کـه   ی کنـار گـذاردن بخـش   ي لازم بـرا هـاي  زهی ـ مختلـف، انگ ياز و کارها  ق س یطر
 ي بـرا  اي  هزی ـچ انگ ین صـورت افـراد جامعـه خـود ه ـ         ی ـر ا ی ـدر غ . جاد شـود  یستند ا یمستحق ن 
 از آن به عنـوان مـستحق   یا حداقل بخش اعظم یت  ی جمع ی نداشته و احتمالا تمام    يجداساز

در این سیستم،  آن است که ی اجتماعي هدفمندهاي تیاز جمله مز  . کنند می یخود را معرف  
 هـاي    اجتماعی به وسیله منابع داخلی و خودي هر یـک از گـروه             هاي  منافع حاصل از کمک   

 آن گروه اجتماعی قرار     هاي  در بطن مشکلات و چالش    خود  یابد که    میاجتماعی تخصیص   
 هـدف   هـاي   گـروه اهـداف سیـستم حمـایتی و        معیارهـا،   و بهترین مرجع براي تعریف      دارند  
  . هستند

معیارهاي هدفمندي به کار گرفته شده با شرایط محلی سـازگار بـوده و بـه    ن یعلاوه بر ا 
این مهم به ارتقـاي   که باشند میسادگی به وسیله افراد آن گروه اجتماعی قابل درك و فهم        

 از  ی اجتمـاع  يا، هدفمنـد  ی ـن مزا ی ـامـا در کنـار ا     . کنـد  میکارایی سیستم هدفمندي کمک     
  .ز برخوردار استیبی نیمعا

 اجتمـاعی از معیارهـاي هدفمنـدي، شناسـایی و خـروج             هـاي   از آنجا که هر یک گروه      
کنند، نتایج حاصل از سیستم هدفمندي در جوامع مختلـف متفـاوت             میخاص خود استفاده    

. اسـت بوده و مدیریت برنامه و اداره این سیستم به وسیله تصمیم گیرندگان مرکزي، دشوار               
ساختار «،  »وسایل معاش و منابع آن    «،  »استاندارد زندگی «،  »هنجارهاي فرهنگی «ف در   اختلا

توانـد   مـی مختلف،   اجتماعی   هاي  گروهدر  » کارایی قدرت سیاسی محلی   «و  » قومی و نژادي  
 بـر ایـن اسـاس مرحلـه شناسـایی در ایـن سیـستم                .به ناهماهنگی در تخصیص منابع بیانجامد     

د اطلاع از مقدار تمایزات بین گروهی و درون گروهی طبقات       هدفمندي بیش از همه نیازمن    
  . مختلف اجتماعی به لحاظ مختصات اقتصادي است
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

  ١ هدفمندي اداري.۳-۲
 یـا منـاطق مختلـف جغرافیـایی بـر حـسب نظـر          هـا   در این روش اسـتحقاق افـراد، گـروه        

شتر بـر   ی ـواري ب  مانند خان  يهدفمندي ادار . شود میاي و حمایتی مشخص      ریزان توسعه  برنامه
 بـه انجـام     ي و خـانوار   ي از اطلاعات فرد   ی ناش یاجتماع-يق اقتصاد ی دق هاي  اساس شاخص 

 آن است که از سطوح مختلف مـدیریتی و دامنـه           ينخستین گام در هدفمندي ادار    . رسد می
مختلف تصمیم گیرندگان در این زمینه آگاهی حاصل شده و منـابع اطلاعـاتی هـر یـک از                   

ــطوح   ــن س ــعای ــوندآور جم ــیله     . ي ش ــه وس ــدا ب ــک ابت ــابع کم ــوارد، من ــسیاري از م در ب
ــدگان در ســطوح مرکــزي مــدیریت   تــصمیم ــه وســیله   مــیگیرن ــابع ب شــود، آنگــاه ایــن من
 تخـصیص یافتـه و ایـن فراینـد تـا رسـیدن منـابع                تر   در سطوح پایین   يگیرندگان ادار  تصمیم

 بـه شـیوه   هـا  هدفمنـدي یارانـه  از آنجا کـه  . یابد می به دست مصرف کنندگان ادامه    اي  هیاران
، این شکل خاص هدفمنـدي      گیرد می صورت   ییشناساارهاي  ی بر اساس استفاده از مع     يادار

را بـه    اي  هاران ـیتـوان منـابع      مـی بر اساس این سـاز و کـار         . استکمتري برخوردار    از خطاي 
وت ، خانوارهـا و افـراد مختلـف در منـاطق متفـا     هـا  صورت بی طرفانه و عادلانـه بـین گـروه       

امکان مدیریت برنامه را در      و   ها  کمکهمچنین اعطاي   این سیستم هدفمندي    . تخصیص داد 
ن ی ـ ايز بـرا ی ـ نهـایی  ن نقاط قـوت، نقطـه ضـعف    ی اما در کنار ا    .کند میتر   سطوح ملی آسان  

 اي هبه گون معیارهاي استحقاق و نماگرهاي هدفمندي ممکن است        . شود میستم برشمرده   یس
 هاي  چراکه طراحان این سیستم شناخت نزدیکی از ویژگی       ه شوند   تدوین و محاسب  نادرست  

و متنوع اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و جغرافیایی جوامع هـدف در نقـاط مختلـف نداشـته                 
اطلاعـات  بـوده و از      دولتی یـا غیردولتـی       هاي  سازمان در مراکز تصمیم سازي عضو       معمولاً

ــه تمــامی سیــستم چــه از جنبــه ادار   هــدف هــاي  از جنبــه جمعیــت و چــهيکمــی نــسبت ب
توان به هزینه بر بودن آن به ویژه در زمینـه            مین روش،   یاز دیگر نقاط ضعف ا    . برخوردارند

شناسایی نیازمندان، کنترل متقاضیان برنامه، نظارت بر افراد دریافت کننده یارانه، جلوگیري            
هـاي خـروج بـراي      از ورود افرادي که استحقاق دریافـت یارانـه را ندارنـد و محاسـبه معیار               

 اشـاره  یجنـسیت ی و ها از جهت جغرافیایی، فرهنگ ـ  آن هاي  تمامی جمعیت با توجه به تفاوت     
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پژوهشنامه بازرگاني 

ترین شکل ممکن مانند هدفمندي فردي       مرحله شناسایی در هدفمندي اداري در جامع      . کرد
 سـکونتی   و سـنی، تحـصیلی، جمعیتـی، جغرافیـایی      هاي  اطلاع از ویژگی  و خانواري نیازمند    

 اساسی خانوار   هاي   به برخی ویژگی   معمولاًریزان اقتصادي    است هر چند که برنامه    خانوارها  
  .اند ه جمعیتی و اجتماعی اکتفا نمودهاي مانند ویژي

  ١ هدفمندي بازاري.۴-۲
 دریافت یارانه بر اساس انتخاب خود       ي معیار استحقاق افراد برا    ،در این روش هدفمندي   

 یی شناساهاي شود و شاخص میت در بازار مشخص  در خرید و فروش کالاها و خدما  ها  آن
مبنـاي هدفمنـدي بـه شـیوه بـازاري،          .  برخوردارنـد  ين روش هدفمنـد   ی در ا  ياز وزن کمتر  

  بـر پایـه ایـن فـرض اساسـی اسـتوار             سیستم هدفمندي بازاري  . الگوهاي عرضه و تقاضاست   
 نظـام انگیزشـی     که کالاها و خدمات مورد حمایت از قابلیت کافی به منظور تغییـر در             است  

 هـاي   افراد یا خانوارها برخوردار بوده و با تغییر در نظام انگیزشی و تغییر در رفتارهـا، بخـش                 
از » تغییـرات رفتـاري   «در واقـع    . مختلف جمعیتی تغییرات متفاوتی از خود نشان خواهند داد        

در . ودش ـ مـی عوامل اصلی در دستیابی هر چه کاراتر و موثرتر به اهداف این سیستم شناخته               
ا کالاهـا و    ی ـاز فقـرا و     ی فقرا، کالاها و خدمات مورد ن      ي، به جا  ين روش هدفمند  یواقع در ا  

 هاي  هدفمندي بازاري در قالب دو دسته سیاست      . گیرد می مورد هدف قرار     یخدمات خاص 
رسد تا به این وسیله مقادیر عرضه یا تقاضا یک کالا یا خدمت              میمقداري و قیمتی به انجام      

 مقداري در جهت ایجاد تغییر در عرضه        هاي  سیاست. ن جمعیت هدف، تغییر یابد    خاص، میا 
 خرید کالاها به وسـیله دولـت یـا        مثلاً(باشد و یا اینکه به شکل مستقیم         میکالاها و خدمات    

تقاضاي بازار را تحـت تـاثیر قـرار         )  آموزش عمومی  مثلاً(و غیرمستقیم   ) اعطاي یارانه نقدي  
. نـدگان را بـه سـوي کالاهـا و خـدمات کلیـدي هـدایت کنـد              دهد و ترجیحات مصرف کن    

. گیـرد  مـی  قیمتی و یا یارانه قیمتی صـورت         هاي   قیمتی نیز از طریق وضع کنترل      هاي  سیاست
 هاي استی کمتر شده و سين روش هدفمندی قیمتی در اهاي  استیامروزه دامنه استفاده از س    
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

 در  ي بـازار  ي هدفمند یی کارا ير ارتقا به منظو . اند  برخوردار شده  يشتری از توسعه ب   يمقدار
 هـاي  یژگ ـیو«و » مختصات بازار هدف« جهت اطلاع یی شناساهاي   از موارد شاخص   اي  هپار

آگاهی از مختصات دقیـق     . شوند می هدف به کار گرفته      ياز کالا » ری فق ي خانوارها یمصرف
ابع مـورد    در میزان تاثیر، پوشـش و من ـ       ییک بازار همانند سطح یکپارچگی آن، نقش اساس       

 یارانه کالایی یـا نقـدي       ،اینکه براي حمایت از خانوارهاي فقیر     . نیاز براي اجراي برنامه دارد    
ریـزي شـده     ارائه شود، به نحو موثري تحت تاثیر سـطح یکپـارچگی بـازار در ناحیـه برنامـه                 

به عنوان مثال زمانی که بازارها به خوبی یکپارچه باشند و مقـدار عرضـه بـه تغییـرات                   . است
از جملـه   . شـود  مـی قیمت در بازار واکنش نشان دهـد، اعطـاي یارانـه کـالایی تـرجیح داده                 

میـزان  بـوده،   هدفمنـدي بـازاري سـاده        آن است که اجراي      ين روش هدفمند  ی ا هاي  تیمز
تـدوین برنامـه و یـا       (چنـدانی    ينیـاز بـه مخـارج ادار      یافتـه و    فساد در ایـن سیـستم کـاهش         

رسـد   مـی به نظـر    . ستم مترتب است  ین س یز بر ا  ی ن یبی معا .اردند)  شناسایی و کنترل   هاي  هزینه
که بدون آگاهی از مختصات بازار و عوامل تعیین کننده مقادیر عرضه و تقاضـا در بـازار و                   

 از هدفمنـدي چنـدان مـوثر        اي  هي براي کالا، اعمال چنـین شـیو       درآمد قیمتی و    هاي  کشش
 مختلـف جمعیتـی انـدك       هاي  ین گروه  در ب  »يترجیحات بازار «تفاوت در    زمانی که    .نباشد
و نـشده    بـه خـوبی مـشخص        درآمـد هاي کـم     بر گروه بازاري  ،  اثر سیاست هدفمندي      باشد

 از منافع حاصل از برنامه هدفمندي به سمت افرادي جاري           اي  هممکن است مقادیر قابل توج    
اسـایی و  از آنجا کـه سـاز و کـار شن    .به طور نسبی نیازي کمتري به آن داشته باشندشود که 

 در سیستم هدفمندي یارانه به شیوه بازاري وجود ندارد، احتمال دارد کـه حجـم                پویاکنترل  
مرحله شناسـایی در سیـستم      . نیاز و غنی جاري شود      از منافع به سمت افراد بی      اي  هقابل توج 

ترجیحـات   و   ری ـ فق ي خانوارهـا  ی مـصرف  هـاي   یژگ ـیوبازاري بیش از همه نیازمند اطـلاع از         
  . است مختلف جمعیتیهاي وه گريبازار
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پژوهشنامه بازرگاني 

  ١ هدفمندي جغرافيايي.۵-۲
ن روش گاه   یدر ا . تواند به طرق مختلفی صورت پذیرد      میهدفمندي به شیوه جغرافیایی     

 و  اي  ه، منطق ي، خانوار ي بر اطلاعات فرد   یشود که مبتن   می استفاده   یی شناسا هاي  از شاخص 
 از فقـر  اي هي، نقشپذیر آسیب سطح    و بر اساس ارزیابی فقر، عدم امنیت غذایی و         ییایجغراف
 فقر بـر اسـاس      هاي  امروزه طراحی نقشه  . دهند میاست گذار قرار    یار س ی را در اخت   ییایجغراف

در هدفمنـدي   . ن اسـتفاده را در هدفمنـدي جغرافیـایی دارنـد          یشتری ـنماگرهاي ترکیبی فقر ب   
بـه ایـن    . شـود  یم ـجغرافیایی از منابع مختلف اطلاعاتی و نماگرهـاي مربـوط بهـره بـرداري               

بـه منظـور    هـاي آمـاري    از نماگرهاي چندگانه فقر مانند نقشه فقـر و یـا شـیوه    معمولاًمنظور  
دستیابی به ابعاد اصلی معیارهاي شناسـایی اسـتفاده شـده و بـراي ایـن منظـور از نماگرهـاي                     

 زنان، نرخ   ي مانند نرخ باسوادي کل جمعیت، نرخ باسواد       ییها  اجتماعی مشخصه  -اقتصادي
، رونق یا رکود بخش کشاورزي، نـرخ رشـد جمعیـت و شـیوع سـوء                 درآمدکاري، سطح   بی

 و جغرافیایی در طول زمان از رشد        اي  هگرچه هدفمندي به شیوه منطق    .شود میتغذیه استفاده   
 آن بـه میـزان گـسترش        ي در کشورهاي دنیـا برخـوردار شـده امـا روش اجـرا             اي  هقابل توج 

 همـواره چنـین     هـا    به عنوان مثال در اجـراي ایـن سیـستم          .کاربرد آن، اعتلا پیدا نکرده است     
تواند معیـار خـوبی    میشود که اطلاعات حاصل از مخبرین و تصمیم سازان محلی    میفرض  

براي آگاهی از اختلاف بین سطوح مختلف امنیت غذایی و دیگر نماگرهاي رفاهی منـاطق               
ي در خـصوص    تـر    دقیـق   ممکـن، بایـد اطلاعـات      يبراي رهایی از خطاهـا    . جغرافیایی باشد 

 یارانـه غـذایی     هـاي   گرچـه برنامـه   .  به دست آورد   اي  ه و شرایط تغذی   اي  هامنیت غذایی منطق  
ممکن است به شکل جغرافیایی هدفمند شـوند، امـا انتخـاب سـطح اعطـاي یارانـه و سـطح                     

.  صورت پـذیرد   اي  ه ممکن است با استفاده از معیارهاي غیرتغذی       اي  هجبران کمبودهاي تغذی  
هماننـد منـاطق جغرافیـایی،    ( بـه ویـژه زمـانی کـه دامنـه وسـیعی          اي  هعیارهاي غیرتغذی ـ این م 
رد، نقش غالب را بازي کرده و حتی ممکـن  یگ میمدنظر قرار )  و مانند آن ها  ، ایالت ها  استان

 ییای ـ جغرافيهدفمنـد .  لحـاظ شـوند  اي ه پس از معیارهاي غیرتغذی    اي  هاست معیارهاي تغذی  
 مطـرح و بـزرگ      هـاي    نیمـی از برنامـه     تقریبـاً  در جهان است و      يمندوه هدف ین ش یتر متداول
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

هدفمنـدي جغرافیـایی از قابلیـت       . انـد   ههدفمندي در سطح جهان از این شیوه اسـتفاده کـرد          
ن نگرش تـا    یعملکرد موثر ا  .  هدفمندي برخوردار است   هاي  کیب با دیگر روش   تر  بالایی در 

 بـا رفـاه     داًی کـه شـد    ییرهـا یق متغ ی ـ دق يری ـگ   و انـدازه   یی در شناسـا   یی بـه توانـا    يادی ـحد ز 
 از جملـه    ی متفـاوت  يارهـا یتوانـد بـر اسـاس مع        رفاه خود مـی   .  دارد ی دارند، بستگ  یهمبستگ

ن فقـر و   ی ب ـ یگـر همبـستگ   یبـه عبـارت د    . ف شود یا مصرف تعر  ی و   یی، توانا ی اساس يازهاین
عملکـرد  ن کننـده در     یـی  تع يشـود، عنـصر    می یه که فقر در آن بررس     یک ناح ی ی کل يفضا

از آنجـا کـه هدفمنـدي بـه     در خصوص نقاط قـوت،   .  یا جغرافیایی است   اي  یه ناح يهدفمند
 هـاي    سرشـماري، داده   هـاي   دادهاعـم از    ( بر اسـاس آمـار فعلـی         اي  هشیوه جغرافیایی یا منطق   

مـورد  ،  ) نمونه گیري شده پیمایشی    هاي   مختلف اقتصادي اجتماعی و داده     هاي  سالیانه بخش 
 .توانـد بـه روز رسـانی شـود     مـی اي  گونه وقفـه   در طول زمان و بدون هیچ   دگیر  نظر قرار می  

توانـد بـه وسـیله تعـداد معـدودي از            و مـی  اسـت    این شیوه از هدفمنـدي پـایین         يهزینه ادار 
 فقـر   هاي  مانند نقشه منابع اطلاعاتی    علاوه بر این     .کارشناسان محلی و مرکزي صورت گیرد     

ریـزي   تواننـد فراینـدهاي برنامـه    نـد مـی  یآ  دسـت مـی  که به واسطه هدفمندي جغرافیـایی بـه       
هـایی را کـه بـا         و برنامـه   هـا   این اطلاعات اجازه گـسترش سیاسـت      . مرکزي را حمایت کنند   

 ي هدفمنـد  ،ن نقـاط قـوت    ی ـ در کنـار ا    .دن ـده مـی د  شرایط محلـی سـازگاري بیـشتري دارن ـ       
 امـر   یلـی و بخـش    هاي قابل اتکـاء در سـطح مح        دادهکسب  . ز دارد ی ن ی نقاط ضعف  ییایجغراف

علاوه بر این .  استتر این مشکل به ویژه در کشورهاي در حال توسعه وخیم    . دشواري است 
 نمونه گیـري در ایـن کـشورها، نتـایج قابـل اتکـایی را از تخمـین                   هاي   شیوه هاي  محدودیت

بیـشترین نیـاز اطلاعـاتی مرحلـه شناسـایی در ایـن             . دهـد  نماگرهاي هدفمندي به دست نمی    
ین تــر اجتمــاعی در کوچـک   ـ اقتـصادي   هــاي منـدي اطــلاع دقیـق از ویژگـی    هدف،سیـستم 

  . محدوده جغرافیایی ممکن است

  ١ هدفمندي جمعيتي.۶-۲
 برشـمرده   يج هدفمنـد  ی ـ از اشـکال را    یک ـیا جـنس،    ی بر اساس سن     یتی جمع يهدفمند
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 ت جامعـه بـر    یی از جمع  یها  انتخاب گروه . ار ساده است  ی بس یتی جمع يده هدفمند یا. شود می
 روشن و قابل مشاهده، مانند سالمندان، کودکان و زنان سرپرست خانوار، و             يارهای مع يمبنا
 یت ـیشتر جمع ی ـ ب ين روش هدفمنـد   ی ـ در ا  یی شناسا هاي  شاخص. ها  آن کمک به    یه نوع یارا

ار ی ـچ معیر ه ـی ـنـه فرزنـد بـه صـورت فراگ      یه کمـک هز   ئ موارد همچون ارا   یدر برخ . هستند
 با  یتی جمع يز هدفمند ی موارد ن  یرد اما در برخ   ی گ  میاده قرار ن  ر از سن مورد استف    ی غ يگرید

 و  ی، اجتمـاع  ي اقتـصاد  هـاي   ن اساس شاخص  یب شده و بر ا    ی ترک ي هدفمند هاي  ر روش یسا
 هـاي   ک خانوارهـا و گـروه     ی ـ در تفک  يشتری ـت ب ی ـابد که از قابل   ی  می شکل   یی شناسا یتیجمع

در . شـود  مـی  برخـوردار  یجتمـاع ا ـ  ي و اقتـصاد ي اقتصادهاي  نسبت به شاخصپذیر آسیب
 از  ی آن خـال   يد، امـا اجـرا    ی ـآ مـی  ساده به نظر     یتی جمع يار مربوط به هدفمند   ی که مع  یحال

ا سـالمندان محـدود شـده       ی که به کودکان     یهای   مثال در خصوص برنامه    يبرا. ستیمشکل ن 
 توسـط شناسـنامه صـورت       معمـولاً ز  ی ـاز اسـت کـه آن ن      ی ـ مـورد ن   معمـولاً است، اثبات سـن     

 اعـلام کننـد،    یاز به آن را منتف    ین اگر ن  ی در دسترس نباشد، مسئول    ين سند یاگر چن . ردیگ یم
ستند، وارد برنامـه شـوند و   ی ـافـت کمـک ن  ی از افراد که مستحق در یلیشود که خ   میموجب  

 ياریشود که بس   میه آن موجب    ی اعلام کنند، مشکل مربوط به ته      ياز به آن را ضرور    یاگر ن 
 دال بـر مـستحق     یه مـدارک  ی ـاگرچه ممکن است ته   .  خارج گردند  برنامه  از ،از افراد مستحق  
 ين امر ممکن است بـرا ی نباشد، اما همي از کشورها کار چندان دشوار  ياریبودن فرد در بس   
ن اسناد آگاه نبوده    یت ا یبه عنوان مثال فقرا ممکن است از اهم       .  همراه باشد  یفقرا با مشکلات  

 در ایـن    ی از مـشکلات و موانـع اصـل        یکی معمولاً يسواد یب.  را ندانند  ها  آنه  یا نحوه ته  یو  
 مـدنظر در    يارهـا ی بایـد در نظـر داشـت کـه مع          یت ـی جمع يدر اجـراي هدفمنـد    . زمینه است 

 هـاي   تید ظرف ین با ی از افراد شود و بنابرا     يادی ممکن است شامل تعداد ز     یتی جمع يهدفمند
ن شـود کـه     یز شـوند تـا تـضم      ی ـجه و ت  ین ـیش ب ی پ ـ یاز آن به خوب   ی مورد ن  یی و اجرا  یاتیعمل

 ي که از هدفمنـد یهای  رسد که برنامه   میبه نظر   . ردیگ می صورت   ی به نحو مطلوب   ها  پرداخت
 هـاي   ر روش ی نـسبت بـه سـا      ي کمتـر  یـی  اجرا هـاي   نـه ی هز يکننـد دارا   مـی  اسـتفاده    یتیجمع

  اجرایـی ثبـت نـام و       هـاي   نـه ین روش تا حـدود زیـادي بـه هز         ی ا هاي  نهیهز.  باشند يهدفمند
. کنـد  مـی دا  ی ـ پ ین روش بستگ  ی ا يز خود به نحوه اجرا    ین ن ی دارد که ا   یا بستگ یافت مزا یدر
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ن ی ب یشود، موفقیت آن بستگی به همبستگ      می به تنهایی اجرا     یتی جمع يهنگامی که هدفمند  
ر یب بـا سـا  ی ـ در ترکيوه هدفمنـد  ین ش ـ ی ـرسـد کـه ا      یاما به نظـر م ـ    . دارد» سن بالا «و  » فقر«

 بتوانـد مـوثرتر   ی فردي، خانواري و اجتمـاع ي هدفمندهاي  انند روش  م ي هدفمند هاي  روش
همان گونـه کـه     . ت هدف را به میزان موثري کوچکتر کند       یتواند جمع  می چراکه   واقع شود 

گفته شد، مرحله شناسایی در این سیستم هدفمندي بیش از همه نیازمنـد اطـلاع از تمـایزات           
 هـاي    در صورت تلفیق با سـایر سیـستم        ی جمعیت مورد هدف است هر چند که        جنس ای یسن

  .تري خواهد بود هدفمندي نیازمند سامانه اطلاعاتی غنی

  ١ هدفمندي خوداظهاري.۷-۲
 تـصمیم   ،ص منـابع  یص افـراد مـستحق و تخـص       ی تشخ يمهمترین عامل برا   ،در این روش  

 گـر، سـاز و کـار خـود اظهـاري          ی د ي از سـو   .باشـد    می ارانهیافت  ی در يافراد یا خانوارها برا   
 از افـراد    اي  هشود که منابع کافی بـراي تخـصیص میـان بخـش عمـد              میزمانی به کار گرفته     

سـه عامـل کـه در تـصمیم     . جامعه وجود داشته و برنامه حمایتی با کمبود منابع روبرو نباشـد        
 مـشارکت   هـاي    هزینه -1:  از اند  عبارت تاثیر گذارند    ،افت کمک ی در يخانوارها یا افراد برا   

 کمیت و کیفیت کالاها و خدماتی که در صـورت شـرکت        -2افت کمک،   یا در یدر برنامه   
همچنـین یکـی   .  منزلت اجتماعی شرکت در برنامه حمایتی     -3 ،آورند میدر برنامه به دست     

از عوامل اصلی موفقیت برنامه هدفمندي با استفاده از ساز و کار خـود اظهـاري ایـن اسـت                     
.  ابتـداي برنامـه هدفمنـدي ارائـه شـود     که تعریف روشنی از جمعیت مورد هدف در مراحل      

پـذیرد کـه مجریـان طـرح درك کـاملی از شـرایط              مـی مد زمانی صورت    اخوداظهاري کار 
 هـاي   ي و مصرفی گروه   درآمدبازارها با توجه به عرضه و قیمت کالاهاي خاص و الگوهاي            

 مختلف جمعیتـی داشـته      هاي   قیمتی تقاضا براي گروه    هاي  مختلف و به عبارت دیگر کشش     
عامل کلیدي در اینجا این است که خانوارها بر اساس الگوهاي رفتاري و ترجیحـات            . باشند

 کـه اخـتلاف در نـوع کـالا، کیفیـت و      اي هبندي شوند بـه گون ـ    مختلفی تقسیم  هاي  به گروه 
.  شـود هـا  هزینه آن منجر به خوداظهاري جمعیت مورد هدف و کنار گذاردن دیگر جمعیت         
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تواند کـارایی سیـستم    می، نیز اي ه و غیریاراناي  هفی کالاهاي یاران  استفاده از عامل تفاوت کی    
طراحی سیستم خوداظهـاري بـر اسـاس درجـه بنـدي کیفیـت       . خود اظهاري را افزایش دهد  

نیازمنـد  ) به ویژه زمانی که کالاهاي اساسی و با اولویت مصرفی بالا مـد نظـر باشـد                (کالاها  
تـوان   مـی شخیص ایـن مطلـب اسـت کـه آیـا       بودجـه خـانوار بـه منظـور ت ـ    هـاي  آزمون داده 

دا کـرد یـا     ی ـي پ مـد ادر مختلـف    هـاي    اساسی در الگوهاي مصرف در بین گروه       هاي  تفاوت
 و حتی بندي بستهتواند از طریق تفاوت در کیفیت  میز در کیفیت کالاها همچنین  یخیر؟ تما 

ود، ضـمن   انجام ش ) از طریق برچسب  ( است   اي  همشخص کردن اینکه کالاي مورد نظر یاران      
 آن  بنـدي   بـسته ر در   یی ـت خود کالا و مثلا تغ     یفیر در ک  یی تغ یعنی یقیتواند روش تلف   مینکه  یا

عـلاوه بـر ایـن یکـی از عوامـل اصـلی در موفقیـت برنامـه هدفمنـدي بـه شـیوه                        . دنبال شود 
 مورد قبول جمعیت هدف قـرار گیـرد چراکـه در    اي هخوداظهاري این است که کالاي یاران     

 کاهش خواهد یافت و جمعیـت مـورد         اي  ه میزان مصرف از کالاهاي یاران     غیر این صورت،  
 استفاده خواهد کـرد کـه ایـن مهـم منجـر بـه پـایین آمـدن                   اي  هنظر تنها از کالاهاي غیریاران    

 قیمتـی،   هـاي   ن شیوه هدفمندي از طریق یارانه     ی ا معمولاً.  خواهد شد  اي  هکارایی سیستم یاران  
 بـا کـاهش     هـا   آنشـوند و مـصرف       مـی به وسیله فقرا مصرف     ژه در زمینه کالاهایی که      یبه و 

اعطاي خدمات بهداشت عمومی و     . گیرد میاعتبار اجتماعی همراه است، مورد استفاده قرار        
 اعطاي یارانه به شیوه خوداظهـاري  هاي  توان از دیگر روش    میتغذیه کودکان در مدارس را      

گر چنـدان مقـدور     ی د هاي  روش که   ي در موارد  ي به روش خود اظهار    يهدفمند. ذکر کرد 
 و ي اقتـصاد هـاي  ف است، در موقع بحرانی ضعیی اجراهاي تی که ظرفیژه زمانیستند به و  ین

. رسـد  مـی د بـه نظـر   ی ـ نـدارد مف ی منظم ـياد بـوده و الگـو  ی ـها ز درآمـد  که نوسان    ییدر جا 
 یبی مزایـا و معـا     ي دارا يگـر انـواع هدفمنـد     ی نیز نسبت بـه د     يوه خوداظهار ی به ش  يهدفمند

از آنجا که نیازي به شناسایی وجود ندارد، تدوین و محاسـبه نماگرهـاي مختلـف در                 . است
 . هدفمنـدي بـه شـدت پـایین خواهـد آمـد      ي ادارهـاي   این زمینه کنار گذاشته شده و هزینـه       

ناشی از کاهش منزلت اجتمـاعی     به واسطه بار     و    است اي  هاجراي طرح خوداظهاري امر ساد    
را مطرح  ییقبول، دیگر تقاضاقابل ه هنگام رسیدن به سطح رفاهی فرد برود  میاحتمال ، آن

از آنجا کـه امکـان دسـتیابی         .دو خارج ش  یتیو به شکل خودکار از پوشش برنامه حما       کند  ن
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 وجود دارد، خطاي ناشی از فساد در این سیستم و یا امکان توزیع         اي  ههمه افراد به منابع یاران    
گونـه   از آنجـا کـه هـیچ      ن  ییافته و همچن  هاي آزاد کاهش     در بازار  اي  همجدد کالاهاي یاران  

 از  معمـولاً  وجود نـدارد، ایـن سیـستم         اي  ه مختلف به منابع یاران    هاي  مانعی در دستیابی گروه   
وه ی بـه ش ـ   ين نقـاط قـوت، هدفمنـد      ی در کنار ا   . برخوردار است  اي  هقابل توج پوشش  درجه  

تـوان تـشخیص داد کـه چـه          مـی تی  در این سیستم به سخ    . ز دارد ی ن ی نقاط ضعف  يخوداظهار
 تـا چـه حـد بـراي         هـا   انـد و یارانـه      اسـتفاده کـرده    هـا   فرد، خانوار یا گروهی از مزایاي یارانه      

بـه ویـژه در اثـر    فقـرا  ن ی همچن .اند  نیازمند و مستحق دریافت یارانه موثر واقع شده        هاي  گروه
ــایی ــع جغرافی ــاده موان ــواحی دور افت ــدگی در ن ــوب مط، امکــان دسترســی  و زن ــه طــرح ل ب

زمانی کـه بـه مـوانعی چـون کیفیـت پـایین یـا هزینـه                 ن  ی و علاوه بر ا    خوداظهاري را ندارند  
شـود،   مـی  ن اي  ه توج ـ اي  هفرصت بالاي دسترسی به منافع حاصل از شرکت در سیـستم یاران ـ           

 هـاي   هزینـه ز قابل ذکر اسـت کـه        ین نکته ن  ی ا .یابد میکارایی هدفمندي به این شیوه کاهش       
و به عبارتی مخارج دولت ممکن است به واسطه اتخاذ ساز و کـار خوداظهـاري و                  اي  هیاران

افزایش مداوم قیمت کالاهـاي  (، به واسطه کم شدن کارائی سیستم یا تورم      »جامع«پرداخت  
ین نیاز مرحلـه شناسـایی   تر  عمده. افزایش یابداي هبه میزان قابل توج  )  در طول زمان   اي  هیاران

 مختلف و به عبارت دیگـر       هاي  ي و مصرفی گروه   درآمدز الگوهاي   اطلاع ا در این سیستم،    
 هـاي   آشـنایی بـا تفـاوت     .  مختلـف جمعیتـی اسـت      هـاي    قیمتی تقاضا براي گروه    هاي  کشش

ي در سـنجش دامنـه و منزلـت اجتمـاعی           درآمـد اساسی در الگوي مصرفی طبقات مختلف       
 .مشارکت در برنامه موثر است

   متداول شناساييهاي  شيوه.۳
 کنـار   ي ساده با معیارهاي منفـرد اقتـصاد       یی شناسا هاي   شاخص تقریباًر  ی اخ هاي  ال س یط

 سـاده امـروزه شـاخص مرکـب از معیارهـاي           هـاي   بـه جـاي ایـن شـاخص       . انـد   هگذارده شد 
هـا در    افتـه و اسـتفاده از آن      ی و جغرافیـایی تکامـل       یت ـی، جمع ی، اجتمـاع  يچندگانه اقتـصاد  

ت و کـاهش خطاهـاي نـوع اول و          ی ـفی ک يرتقـا مراحل مختلف هدفمندي نقش موثري در ا      
 هـاي   روشتـرین    عمـده ب وسـع    ی آزمون وسع و آزمون تقر     هاي  روش. فا نموده است  یدوم ا 
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به کار گرفته   ) صرفنظر از نوع آن   ( هدفمندي   هاي  شناسایی هستند که امروزه در بیشتر برنامه      
  .دهند یم   ارتقاءاي هصورت قابل توجدرجه هدفمندي سیستم را به شوند و  می

  ١ آزمون وسع.۱-۳
ار ی ـتحـت اخت  ي  درآمـد  سه منـابع  ی است که به مقا    ي فرد یابی از ارز  ی شکل ،آزمون وسع 

یافتـه  کشورهاي توسعه بیشتر ن روش در   یی از ا  های  نمونهامروزه  . پردازد میا خانوارها   یافراد  
د  نقـدي مـور  هـاي   در اجـراي پرداخـت     هـا   آن اکثـر  و   شـود  میافت  یجهان  و در حال گذار     

 آوري  جمـع ازمنـد   یکـاربرد آزمـون وسـع ن       یی کـه   در واقـع از آنجـا      .گیرند میاستفاده قرار   
، هزینه اجرایی بالایی    باشد میدر کشور   ا افراد   ی کل خانوارها    درآمد در خصوص    یاطلاعات

گیرد که سیاست گذاران به آزاد شدن منافع زیاد به           میدارد و تنها زمانی مورد استفاده قرار        
 بـه بهتـرین     هـا   اي برنامه هدفمندي با این سیستم شناسایی و دقت بالا در پرداخت           واسطه اجر 

تـا   آزمـون وسـع      ي شناسایی بـر مبنـا     یاثربخش. مطمئن باشند ) پرداخت نقدي (شکل ممکن   
نـه  یهزي بـا یـک      درآمـد ) یـد شـده   یتا(اطلاعات معتبـر    گردآوري   ییبه توانا حدود زیادي   

و  یاتی ـ مال هاي  ا ثبت ی ی به اشتغال رسم   یستلزم دسترس ن امر م  یا. منطقی اجرایی وابسته است   
 آوري  جمـع ا  ی گزارش شده    يهادرآمد ی جهت اعتباربخش  ها   از بانک  یاطلاعات مال برخی  

ایــن .  اســتهــا آنا مــصرف یــ خانوارهــا، ثــروت و درآمــداطلاعــات دســت اول در مــورد 
ه شـواهد نـشان     ي بیشتر ویژه کشورهاي توسعه یافته بوده چراک ـ       درآمد شفاف   هاي  مشخصه

 سرانه کشورها بیشتر مورد استفاده قرار       درآمددهند این شکل خاص شناسایی با افزایش         می
ت هـدف از    ی ـجمعبیشترین بازدهی را دارد کـه        یزمانروش شناسایی   ن  یادر واقع   . گیرد می

ا در ی ـ شـاغل بـوده و   ی در بخش رسـم یعیزان وسیکه به مباشند  ن  یئ پا درآمد با   ییخانوارها
ط ممکن  ین شرا یهرچند ا . داشته باشند ن عملکرد مشارکت    ی با بهتر  درآمدات بر   یم مال ستیس

 از  یو برخ ـ پیـشرفته    2توسـعه و   سـازمان همکـاري اقتـصادي        ي از کشورها  ياریاست در بس  
امـا تنهـا در تعـداد معـدودي از کـشورهاي در             گذار وجود داشته باشد،     در حال    ياقتصادها

آزمـون  . شـود  مـی نده ی ـر دی ـ فقيک از کـشورها یچ یدر ه اًتقریبحال توسعه وجود داشته و     
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د یی ـاتشود که به نوعی      مینیز  ) اطلاعات تایید نشده  (مصاحبه  در برخی موارد مبتنی بر      وسع  
دار ی ـ موارد، مصاحبه ممکن اسـت بـر د  یدر برخ. ي متقاضی است درآمدشرایط   یررسمیغ

ي این سیـستم شناسـایی بـه منظـور          مجریان بکارگیر . باشدخانوار در منزل استوار     با اعضاي   
ی را جهـت  هـای  جلوگیري از ورود افرادي که شایستگی دریافـت کمـک را ندارنـد، هزینـه          

ي اطلاعـات بـه متقاضـیان       آور  جمعیک روش، انتقال هزینه     . کنند میورود به سیستم تعیین     
صـحت  ر  که گواهی مبنی ب ـ    خواسته شود    ،انیامکان دارد از متقاض   مثلا  . دریافت یارانه است  

ن بـه   ی الـزام شـاغل    ي، بـه جـا    نمونـه به عنـوان    . دارند خود را عرضه     یرفاهآمارهاي   از   یبرخ
 خـود را    هـاي   رونوشتی از فیش دریافتی   ان  یمتقاض ی رفاه يعرضه اطلاعات خود به واحدها    

از امکـان دارد محـدوده اطلاعـات        در ایـن روش همچنـین       .  اجراي هدفمندي ببرند   به اداره 
را  یک ـی الکترون يا کاربردها یحساب تلفن    ر صورت ینظاتر رفته و مواردي      فر نهیهزو   درآمد

ق ی ـا مـصرف از طر    ی ـها  درآمـد  گسترده اطلاعـات در خـصوص        آوري  جمع. شامل شود ز  ین
.  به همـراه داشـته باشـد       ی هر خانوار متقاض   ي برا ي متعدد هاي  نهیتواند هز  میمراجعه به منزل    

 قابل توجـه مـرتبط بـا     ی و زمان  ی پول هاي  نهیداره، هز گر، امکان دارد مراجعه به ا     یبه عبارت د  
روش دیگر،  . دیل نما یان تحم یکسب مدارك مستند و مسافرت به ادارات برنامه را بر متقاض          

باشند کـه   می به ویژه زمانی موثر ها  این هزینه .  کاهش اعتبار اجتماعی است    هاي  اعمال هزینه 
شـوند   میخاصی   هاي  تیدار فعال  شدن عهده ط  یمنظور واجد شرا  متقاضیان دریافت یارانه به     
مـستندات   بـالا و     ییت اجرا ی با ظرف  یی کشورها يآزمون وسع برا  . که از نظر اجتماعی نازلند    

ا ی ـدهـد شـخص ثالـث        مـی اجـازه   مناسـب اسـت کـه        ياقتـصاد  هاي  شفاف و کامل فعالیت   
 يبـرا  کنـد و  عرضـه   اظهـار شـده      درآمـد صحت   را دال بر     اي  ه، اطلاعات تایید شد   یمتقاض

  . شود می کمتر به کار گرفته  محدودترییاجرا تی با ظرفيکشورها

  ١ آزمون تقريب وسع.۲-۳
در گـسترده مـورد اسـتفاده       د اطلاعـات    ییا و ت  آوري  جمع مرتبط با    هاي  يل دشوار یبه دل 

ها   در حال توسعه، دولتي از کشورهاياریا سطوح مصرف خانوار در بس ی درآمدخصوص  
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1- Proxy Means Test (PMT). 
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پژوهشنامه بازرگاني 

 هـا   کـاهش ایـن دشـواري     جهت  دیگر   ممکن   هاي  نهین گز ییدد تع ن توسعه درص  یو متخصص 
 در ین روش اطلاعـات نـسبتا کم ـ  ی ـدر ا . برآمده و آزمون تقریـب وسـع را مطـرح سـاختند           

ت ی از وضع  یبیها تقر  له آن ی خانوارها مورد استفاده قرار گرفته و به وس        هاي  یژگیخصوص و 
 مستحق  ين خانوارها یی تع يعدد برا ن  یا. ردیگ ی قرار م  ي خانوارها مورد محاسبه عدد    یرفاه
 هر خانوار مستحق استفاده     يا برا ین مزا یزان ا ین م ی و همچن  یی اعطا يای از مزا  مندي  بهره يبرا
 هـاي    بـه ایـن سـو برخـی اقتـصاددانان و تحلیـل گـران سیاسـت                 1990از نیمه دهـه     . شود می

 دقیق رفاهی،  هاي  در تلاش براي دستیابی به شاخص      ها  اجتماعی جهت هدفمند نمودن یارانه    
از . انـد  ه رفـاهی دارایـی پایـه معرفـی نمـود     هاي  متنوعی را جهت ورود به شاخص     هاي  مولفه

این صـورت   به  توان مراحل یک آزمون تقریب وسع استاندارد را          میمجموعه این مطالعات    
در نخستین گام باید یک شاخص رفاهی مناسـب را          : گیري رفاه خانوارها    اندازه -1: برشمرد

 درآمد فرد یا خانوار تعریف نمود که به این منظور نیاز به اطلاعات دقیقی از مخارج و                 براي
گـام دوم عبـارت اسـت از        :  شناسـایی متغیرهـاي همبـسته بـا رفـاه خـانوار            -2خانوار اسـت،    

) مخـارج سـرانه  ( از متغیرها کـه بـه خـوبی بـا شـاخص رفـاهی خـانوار          اي  هشناسایی مجموع 
ابتـدا آن کـه     .  این متغیرها باید سه معیار اساسی را رعایت نمـود          در شناسایی . همبسته هستند 

متغیرها جهت حداکثرسـازي دقـت در تخمـین و هدفمنـدي بایـد از همگرایـی نزدیکـی بـا               
ریزي و اجرا، متغیرهـاي مـد نظـر بایـد از             دوم آن که از دید برنامه     . مصرف برخوردار باشند  

 سـوم آن کـه، متغیرهـاي وارد شـده بایـد از              .گیري متناسـبی برخـوردار باشـند       قابلیت اندازه 
آن دسته از متغیرها که به خوبی تغییرات مصرف را          . قابلیت تصدیق و تایید برخوردار باشند     

گیـري و تاییـد و تـصدیق را ندارنـد، قابلیـت اجرایـی                کنند امـا قابلیـت انـدازه       میپیش بینی   
حـداقل مربعـات معمـولی      «رسیون  در بیشتر مطالعات از روش رگ     . برند  را تحلیل می   ها  برنامه

در واقع ایـن مهـم مـشابه تخمـین یـک تـابع           . کنند می جهت تخمین مخارج استفاده      1»اي  هپل
البتـه در اسـتفاده از تکنیـک حـداقل مربعـات معمـولی جهـت                .  اسـت  yi=a+bxi+uiمصرف  

این کـه، حـداقل مربعـات معمـولی چنـین           » اول«. تخمین مصرف، مشکلاتی نیز وجود دارد     
 صفر است، در حالی که در عمل ممکـن اسـت چنـین              ui و   xiکند که کوواریانس     یمفرض  
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1- Stepwise Ordinary Least Squares (SOLS). 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

آن که بسیاري از متغیرهاي مستقل طرف راست درون زا هستند، به ایـن معنـی               » دوم«. نباشد
رفـاه  ( مستقل از تصمیمی کـه متغیـر وابـسته    ها آنکه تصمیم خانوار یا فرد در مورد مصرف    

 اشـاره   1»1995گـروش و بیکـر،      «گونـه کـه      ، همـان  »سـوم «. کند نیـست   میرا تعیین   ) خانوار
دارند، تکنیک حداقل مربعات معمولی حـداقل کننـده مـستقیم فقـر نیـست، بلکـه مجمـوع                   

با این وجود،   . کند میمربعات خطاهاي بین سطوح رفاه واقعی و تخمین زده شده را حداقل             
یـن مـشکلات را پوشـش       مزایاي استفاده از تکنیک حداقل مربعـات معمـولی تـا حـدودي ا             

از آن جا که هدف آزمون تقریب وسع پاسخ به این سوال است که چه کسی فقیـر                  . دهد می
است، نه این که چرا فقیر است، مـشکل درون زا بـودن متغیرهـا ممکـن اسـت چنـدان مهـم               

علاوه بر این، تکنیک حداقل مربعات معمولی به خوبی با برازش تعداد زیاد متغیرهـا               . نباشد
، به هـر حـال، از   تر از همه مهم. نجش آزمون تقریب وسع لازم است، سازگار است       جهت س 

توانند به سادگی فرایند و نتـایج ایـن نـوع تخمـین را               مینقطه نظر عملیاتی، سیاست گذاران      
، هر چند   2»1989راوالیون و چائو،    « دیگري مانند روش     تر  از طرفی، شیوه دقیق   . درك کنند 

کنـد و ممکـن اسـت جهـت طراحـی نظـام حمـایتی                مـی م حـداقل    طـور مـستقی    بهرا  که فقر   
تر به نظر برسد، اما به هنگام استفاده از تعداد زیادي متغیر جهـت شناسـایی خانوارهـا      مناسب

 مفهـوم   گذار نیز غیـر     زیادي حادث شده  و نتایج براي سیاست        هاي  در این روش، پیچیدگی   
تـوان بـه     مـی گـاه  آن برازش تعیـین شـد،   زمانی که تابع مورد:  تعیین شایستگی -3 وشود    می

راحتی با استفاده از میـزان رفـاه تخمـین زده شـده، مـشخص کـرد کـه آیـا خـانوار شایـسته                 
توانـد بـراي منـاطق مختلـف شـهري و            مـی معادلات متعددي   . دریافت حمایت است یا خیر    

ر در این زمینه نکته مهم آن است که خـط تفکیـک یـا خـط فق ـ                . روستایی تخمین زده شود   
 در اختیـار  اي هگذاران یا منابع بودج  از نظر سیاستمعمولاًکجا تعیین شود که به این منظور     

، اي هدر عمل در روش آزمون تقریب وسع، از میان تعداد زیادي متغیر هزین. شود میاستفاده 
آن دسته از متغیرها که به وسیله یک برازش رگرسیونی بیشترین ارتباط را با متغیـر شـاخص            

داشـته باشـند، انتخـاب شـده، آنگـاه بـا اسـتفاده از             )  یـا مـصرف سـرانه      درآمدمانند  (ی  رفاه
ضرایب رگرسیونی این متغیرها و تجمیع حاصل ضرب ضـریب در ارزش برخـورداري هـر                
____________________________________________________________________ 

 

1- Grosh, M. and Baker, J. (1995). 
2- Ravallion and Chao (1989). 
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پژوهشنامه بازرگاني 

 مقایـسه   1»خـط تفکیـک   «آید که بـا عـدد        یک از خانوارها از آن متغیر، عددي به دست می         
شـود و یـا      مـی توسـط سیاسـت گـذار تعریـف         خط تفکیک یـا بـه شـکل بـرون زا            . شود می

شیوه استخراج خط تفکیک    . انعکاسی از خط فقر محاسبه شده در نمونه یا کل کشور است           
با استفاده از خط فقر به این ترتیب است که مخارج خانوارها از بالا به پایین منظم شده و بـه              

ي متمایز شده سپس بر اساس ضرایب متغیرهاي درآمدمیزان خط فقر، تعداد خانوارها پایین       
، عدد خط تفکیک )ارزش متغیرها(معنی دار خانوار روي خط فقر و میزان برخورداري وي     

چنانچـه خـانوار زیـر خـط تفکیـک قـرار گیـرد مـستحق دریافـت یارانـه                    . شود میمشخص  
تقریـب  میـزان دقـت آزمـون       . شود می به سمت وي هدفگیري      ها  تشخیص داده شده و یارانه    

توان از طریق مقایسه نتایج ناشی از خط تفکیک و خط فقر و درصد خانوارهایی  میوسع را   
  . گیرند مورد سنجش قرار داد می از این دو خط قرار تر که پایین

   مروري بر چند مطالعه داخلي و خارجي.۳-۳
لعـات   براي کشور مصر در این زمینه جـزء مهمتـرین مطا           2»2002احمد و  بویز،     «مطالعه  

 3»1999ریثویـت و ایوانـف،   «توان به مطالعات دیگري با روش شناسی مشابه مانند         می. است
 براي کشور سري لانکا نیز اشاره کـرد کـه           4»2005،  نارایان و یوشیدا  «براي کشور روسیه و     

 از  5»1384،  پرمـه «در داخـل کـشور نیـز مطالعـه          . انـد   ههر دو در بانک جهانی صورت گرفت ـ      
  .  استفاده کرده استاي هشناسی مشاب  از روش بازرگانیهاي پژوهش  وموسسه مطالعات

 هـاي   ، پرسـشنامه  گیـري   نمونـه با کمک یک تـیم کارشناسـی و از طریـق            » بویزاحمد و   «
در دو سـطح    ، هزینه، آموزش، بهداشت، اشتغال، اعتبـارات و مهـاجرت را            درآمداطلاعات  

تکمیل نمودند )  درصد98ش جمعیت با پوش(مصر  استان کشور    20 و روستایی و در      شهري
ي مختلـف،   هـا   خـانوار آنگاه جهت تقریب وسع     . را انتخاب کردند   خانوار   2500و مجموعا   

متعـددي را بـر     ، متغیرهاي    ماهانه در نظر گرفته شده بود      هزینه سرانه که در این مطالعه میزان      
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1- Cutting Line 
2- Ahmed. A.U. and H.E. Bouis, (2002). 
3- Raithwait, J. and A. Ivanova, (1999). 
4- Narayan, A. and N. Yoshida, (2005). 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

را بـه عنـوان     ) 1(روي متغیر هزینه سرانه برازش کردند و نهایتا مجموعـه متغیرهـاي جـدول               
نحـوه جداسـازي خانوارهـا      . بهترین متغیرها جهت هدفمند کردن خانوارهـا معرفـی کردنـد          
» خط تفکیک« به عنوان 217نیازمند به این ترتیب است که ابتدا با نظر سیاست گذاران عدد 

تعیین شده و سپس خانواري که مجموع حاصل ضرب میزان برخـورداري وي از متغیرهـاي       
ق در ضریب رگرسیونی، بعلاوه عرض از مبدا برازش رگرسـیونی کمتـر از عـدد                نه گانه فو  

زمـانی کـه خانوارهـا      . شـود  مـی  افراد گروه نیازمند دریافت یارانه شناسـایی           شود، جزء  217
 سـه   تقریبـاً کـه   حاصل شد   ، این نتیجه    شدندمدل منظم   نتایج  براساس مخارج سرانه واقعی و      

 واقعی فقیر تشخیص داده شـده بودنـد، بـر اسـاس نتـایج           چهارم افرادي که بر اساس مخارج     
 درصد اندازه گیري    28شدند و به این ترتیب خطاي خروج مدل را           میمدل نیز فقیر تعریف     

 هـا  آن واقعـی، در مـدل   هـاي   درصد افراد غیرفقیر بر اسـاس داده      16از طرف دیگر،    . کردند
 بـر ایـن   . درصد به دست آوردند  16فقیر تخمین زده شدند که بر این اساس خطاي ورود را            

 به طـور نـسبی      ها  آناحمد و بویز به این نتیجه دست یافتند که کارایی تخمین الگوي             اساس  
   .بالا است

    متغيرهاي منتخب و ضريب برازش رگرسيوني احمد و بويز ـ۱جدول 
  ) خانوارمصرف سرانه ماهانه: متغير وابسته(

  ضریب رگرسیونی  متغیر  ردیف
  -١٠،٣٦  راد خانوارتعداد اف  1
  1,24  بیشترین سال تحصیل  2
  55,21  رفتن به مدرسه غیردولتی  3
 -22،75   سال15بی سوادي اعضاي بالاي   4

 1،93  هزینه برق ماهانه  5

 1،48  هزینه تلفن ماهانه  6

 -19،45  فقدان دستشویی  7

 87،67  وسیله موتوري  8

 -33،67  فقدان یخچال  9

 208،46  ضریب ثابت  10

 217  خط تفکیک  11

Ahmed, A.U. and H.E. Bouis, (2002) 
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پژوهشنامه بازرگاني 

  

 1999-2000 پیمایشی کشور سریلانکا براي سـال        هاي  از داده » 2005،  نارایان و یوشیدا  «
، سلامت، آموزش، تغذیه، زاد و ولد و شرایط زنـدگی برآمـده             درآمدو اطلاعات مصرف،    

شـد و همچنـین از       میلانکا شامل    خانوار را از سراسر سری     7500از این پیمایش که مجموعا      
احمـد و   «مشابه مطالعه   .  حمایتی اجرا شده استفاده کردند     هاي  اطلاعات جنبی ناشی از برنامه    

 شـاخص رفـاهی را مـصرف سـرانه ماهانـه خـانوار در نظـر گرفتنـد امـا             هـا   آن،  »2001بویز،  
قـر،   به جـاي اسـتخراج یـک خـط تفکیـک از یـک خـط ف                 ها  آنمتفاوت با مطالعه مذکور،     

از ( درصـدي    40 و   35،  30،  25خطوط تفکیک متفـاوتی را بـه ازاي خطـوط فقـر متفـاوت               
استخراج نمودند و دقت برازش را براي هـر یـک از ایـن خطـوط آزمـون                  ) مخارج مصرفی 

شـود،   مـی  درصد مخارج مصرفی واقعـی تعریـف         25مثلا زمانی که خط فقر معادل       . کردند
تواند بـراي خـط تفکیـک معـادل ایـن خـط فقـر         میکند که آیا الگو رگرسیونی    میآزمون  

همان میزان جمعیت فقیر را به دست دهد یا خیر و بر این اساس دقت الگو رگرسیونی را بـه                    
متغیرهـا و ضـرایب الگـو       . گزینـد  مـی  مختلف یکی را بر      هاي  آورد و از میان الگو     میدست  

  .  آمده است )2(منتخب این مطالعه در قالب جدول 
یابی به خانوارهاي فقیر در کشور روسیه با استفاده    ت جهت دس  »1999یوانف،  ریثویت و ا  «

 اي  ه و تکنیـک حـداقل مربعـات معمـولی پل ـ          1994 تـا فوریـه      1993 ماهانه اکتبر    هاي  از داده 
 رسـمی خـانوار از منـابع    درآمـد  شـامل  Y را تخمـین زدنـد کـه در آن         C=a+bY+cXiرابطه  

ل متغیرهاي دیگر اجتماعی است که همگی در         شام Xiمختلف دستمزدي و حمایتی است و       
براي تعیین خانوارهاي فقیـر، در ایـن مطالعـه چنـین فـرض              . اند  هنمایش داده شد  ) 3(جدول  

 باشد کـه در     1»حداقل سرانه امرار معاش   «شود که باید مخارج سرانه خانوار فقیر کمتر از           می
  . ندازه گیري شده بود روبل ا42800 براي کشور روسیه برابر 1993ماه دسامبر سال 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

   متغيرهاي منتخب و ضريب برازش رگرسيوني نارايان و يوشيداـ ۲جدول 
  )مصرف سرانه ماهانه خانوار: متغيروابسته(

  ضریب  متغیر  ضریب  متغیر
    وضعیت سرپرست خانوار    متغیرهاي مکانی

  6  زن بیوه، مستقل یا مطلقه نباشد   -۱۰  شهري یا روستایی
  -6   سال79 تا 70    هاي محلی مشخصه

  -13   سال80بالاي   7  بانک دولتی/بانک خصوصی 
  7  تر از سواد متوسط پایین 8  داراي خدمات کمکی

  10  داراي سواد متوسط    هاي خانگی دارایی
  17  سواد عالی  40  ماشین یا ون

  5  داراي دستمزد ماهیانه یا تاجر  15  خوراك پزي
    وضعیت جمعیتی خانوار  4  دوچرخه

  -22   نفر4 تا 3بعد خانوار   11  پنکه
  -39    نفر6 تا 5بعد خانوار   11  فریزر

  -52   نفر8 تا 7بعد خانوار   9  موتورسیکلت یا قایق موتوري
  -59   نفر8بعد خانوار بیش از   4  پخش کننده رادیو، سی دي یا نوار

  7   ساله در مدرسه حضور دارند16 تا 5تمامی فرزدان   7  چرخ خیاطی
    عیت محل سکونت خانواروض  ۱۵  تراکتور

  4  ساکن در آپارتمان خود  ۷  پخش کننده تلویزیون یا ویدئو
  13  استفاده از سوخت برق یا گاز براي پخت و پز    زمین و دام

  16  داراي دستشویی خصوصی و داراي سیفون  ۸   هکتار2 تا 1زمین کشاورزي بین 
  16  هاي شخصی عدم برخورداري از اتاق  ۸   تا چهار هکتار2بین 

  6  وضعیت دیوارها از نظر نظافت و سلامت  ۱۷   هکتار4بیش از 
      ۷۰۷  ضریب ثابت

  1270   درصدي35خط تفکیک   ۱۱۲۹   درصدي25خط تفکیک 
  1347   درصدي40خط تفکیک   ۱۲۰۱   درصدي30خط تفکیک 

     Narayan, A. and N. Yoshida, (2005) 
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پژوهشنامه بازرگاني 

 اسـتان   28بـراي    1381ار ایـران در سـال       مرکـز آم ـ   هـاي   با استفاده از داده   » 1384پرمه،  «
و تجمیع خانوارهاي شهري و      خانوار روستایی    17038 خانوار شهري و     14917شامل  کشور  

متغیرهاي منتخب و . روستایی آزمون تقریب وسع را براي کشور ایران به انجام رسانده است
 خلاصه شـده     )4(ضرایب برازش رگرسیونی آزمون تقریب وسع در مطالعه پرمه در جدول            

بـا اسـتفاده از آزمـون    درصـد خانوارهـاي فقیـر     79دهد که  مینتایج مطالعه وي نشان  . است
خانوارهـاي    مابقی افراد فقیر به اشـتباه جـزء       درصد   21و  شده  بینی    درست پیش تقریب وسع   
بـه درسـتی شناسـایی     درصد خانوارهاي ثروتمنـد  83از سوي دیگر    . گیرند میثروتمند قرار   

بنـابراین در ایـن     . گیرنـد    فقیر قـرار مـی     خانوارهايدر زمره    به اشتباه    ها  آندرصد   14شده و   
  . باشد  درصد می14و  21حالت خطاهاي نوع اول و دوم به ترتیب 

  ويت و ايوانفثري  متغيرهاي منتخب و ضريب برازش رگرسيوني ـ۳جدول 
  )مخارج سرانه خانوار: وابستهغیر مت(

  ضریب  متغیر
 6،0   سرانهدرآمد

 -3،6660  تعداد کودکان خانواده

  -6،5538  تعداد افراد سالخورده
 -16340،2  )به جز مسکو(شهرنشینی 

  9342،6  یخچال
  -12694،5  روستانشینی

  5،5438  وسیله موتوري
 -5،5350  تعداد افراد بیکار خانواده

  8،50618  ضریب ثابت
 42800  )حداقل معیشت سرانه(خط تفکیک 

          Raithwait, J.andA.Ivanova, (1999) 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

  پرمه  متغیرهاي منتخب و ضریب برازش رگرسیونی ـ4جدول 
  )مخارج سرانه خانوار: متغیر وابسته(

  ضریب  متغیر
 -123051  سکونت روستایی

 250128  وسیله نقلیه

  304096  فریزر
 136592  لباسشویی

  -28528  بعد خانوار
    وضعیت شغل سرپرست خانوار

  -165243  دهکارگر سا
  -130120  سایر مشاغل طبقه بندي نشده

    وضعیت محل سکونت خانوار
 -75856  آجر و چوب یا سنگ و چوب

  -150926  خشت و گل
 9433  سرانه زیربنا

 444852  ضریب ثابت

 337396  خط تفکیک

 )۱۳۸۵(، زورارپرمه، 

   نقاط ضعف آزمون تقريب وسع.۴-۳
رسد که در انتخاب آزمون تقریب وسع به         می به نظر    پیش از هر چیز ذکر این نکته لازم       

جاي آزمون وسع، در واقع دقـت فـداي هزینـه شـده و از آنجـا کـه سـنجش دقیـق شـرایط                         
شـود تـا بـا اسـتفاده از اطلاعـات کـم              مـی ي افراد جامعـه هزینـه زیـادي دارد، سـعی            درآمد
اي در حـال توسـعه    بودجـه خـانوار کـه امـروزه در بیـشتر کـشوره      هاي ي مانند داده  تر  هزینه

حـال قطعـا روشـی    . خانوارها به دسـت آیـد   » وسع«ین تخمین از شرایط     تر   دقیق 1وجود دارد 
 محـدودتر بیـشترین کـارایی را در       هاي   خواهد بود که بتواند با استفاده از این داده         تر  پذیرفته

د کـه  نگارندگان مقاله حاضر بر ایـن اعتقـاد هـستن        . تخمین شرایط وسع به همراه داشته باشد      
 مختلف با اشکال مواجـه  هاي آزمون تقریب وسع با روش شناسی متداول پیش گفته از جنبه          
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1- World Bank, (2005). 
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پژوهشنامه بازرگاني 

  . است
 و  يدرآمـد  کامل به اطلاعـات      یجه عدم دسترس  یآزمون تقریب وسع، از آنجا که در نت       

 برخـوردار اسـت کـه       یی بـالا  1»همفزونی« خانوارها به وجود آمده، لاجرم از سطح         اي  هنیهز
، »یکسان در نظر گرفتن ضـرائب بـراي تمـامی خانوارهـا           «ر به چهار نقیصه     این امر خود منج   

 هـاي   واکـنش يعـدم احـصا  «،  »محدود شدن سیاست گذار در انتخـاب سیـستم هدفمنـدي       «
در مورد نقیـصه    . شود می» یکسان در نظر گرفتن توزیع متغیرها در بین خانوارها        «و  » مصرفی

شوند، در عمل ضرایب یکـسانی       مینظر گرفته   اول، از آنجا که تمامی خانوارها یک جا در          
شود، این در حالی است که اهمیـت متغیرهـاي مـصرفی بـراي      می محاسبه   ها  آنبراي تمامی   

 مختلف خانوارها با الگوهـاي متفـاوت رفتـاري، جمعیتـی، اجتمـاعی و اقتـصادي       هاي  گروه
 هـاي   سیتمتفاوت است  و خانوارهـا در طبقـات مختلـف نـسبت بـه متغیرهـاي مـشابه حـسا                    

در مورد نقیصه دوم، همـان گونـه کـه پیـشتر نیـز گفتـه شـد، هفـت                    . دهند میمتفاوتی نشان   
 بـه طـور اسـتاندارد بایـد هفـت مرحلـه             هـا   آنسیستم هدفمندي وجود دارد که براي اجراي        

بـر ایـن   .  طـی شـود  یابیارزش و نظارت، اجرا،  ریزي برنامه،  بندي اولویت،  شناسایی،  یابیارز
 هاي  اجراي سیستم » امکان« طراحی شود که بیشترین      اي  هشناسایی باید به گون   اساس مکانیزم   

مختلف هدفمندي با لحاظ کردن مراحل چندگانـه اجـراي هـر یـک را در اختیـار سیاسـت                    
هر چه میزان همفزونی اطلاعات در روش آزمون تقریب وسع افزایش یابد، . گذار قرار دهد

 بـه  هـا  آنمندي و سـنجش دقـت مراحـل مختلـف      مختلف هدفهاي امکان استفاده از سیستم  
در عین حال هر چـه از سـطح همفزونـی خانوارهـا بـر اسـاس        . یابد میمیزان بیشتري کاهش    

ي درآمـد  و  )جغرافیا، سن، نـژاد، مـذهب، آمـوزش و سـلامت         ( مختلف جمعیتی    هاي  توزیع
دفمندي گذار جهت گزینش بهترین سیستم ه      کاسته شود، امکان بیشتري در اختیار سیاست      

در خـصوص نقیـصه سـوم، تغییـرات قیمتـی ناشـی از هدفمنـد نمـودن           . قرار خواهد گرفـت   
 دارد و اي ه در مرحله اجرا اثرات متفاوتی بر رفاه مـصرف کننـدگان کالاهـاي یاران ـ           ها  یارانه

 بـراي   هـا   آنشـود کـه آگـاهی از         مـی  باعـث    هـا   آن رفتاري متنوعی را از سوي       هاي  واکنش
در مورد نقیـصه    . اما به وسیله آزمون تقریب وسع قابل احصا نیستند        سیاست گذار مهم است     
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1- Aggregation 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

متغیرهـا را بـراي تمـامی خانوارهـا وارد     ،   آزمون تقریب وسع معمولییی کهاز آنجا چهارم،  
در  ، این پیش فرض را در بطن خود نهفته دارد که توزیع متغیرهـا    کند میالگوي رگرسیونی   

در . یکـسان اسـت   )  اقتـصادي اجتمـاعی متفـاوت      هاي با ویژگی (بین طبقات مختلف خانوار     
و چه به لحاظ پراکندگی       ) میانگین متغیر (حالی که خانوارها چه به لحاظ میزان برخورداري         

جهـت برطـرف کـردن ایـن نقـاط ضـعف در قـسمت               . متفاوتند) واریانس متغیر  (مندي  بهره
  .مای ه را پیشنهاد نمود1»اي هشناسایی دو مرحل«چهارم مطالعه آزمون 

  اي ه آزمون شناسايي دو مرحل-۴
 خانوارهـا بـدون نیـاز بـه افـزایش           تر   منتج به شناسایی دقیق    اي  هآزمون شناسایی دو مرحل   

 هـاي   برخـی ضـعف  سـازي شـده و      یهبش ـ عملیاتی و با استفاده از سامانه اطلاعـاتی          هاي  هزینه
، ابتـدا خانوارهـا بـه       با استفاده از ایـن روش پیـشنهادي       . برد میآزمون تقریب وسع را از بین       

، بر اساس همگنی در رفتـار مـصرفی،         یتی حما هاي  استین س ی مخاطب ی اصل هاي  عنوان گروه 
شوند، سـپس بـا توجـه بـه خـط تفکیـک، طبقـات نیازمنـد شناسـایی شـده و                       می يطبقه بند 

بخشی از جمعیت طبقـه بـالاي       (کند   می که خط مذکور بر آن صدق        اي  ههمچنین براي طبق  
، آزمـون تقریـب وسـع بـراي         )گیرند میشی دیگر زیر خط تفکیک قرار       خط تفکیک و بخ   

بـه همـین دلیـل نـام ایـن          . گیـرد  می صورت   اند  هخانوارهایی که زیر خط تفکیک قرار گرفت      
م؛ چراکـه جهـت شناسـایی جمعیـت هـدف، در            ای ـ  هنهـاد » اي  هشناسایی دو مرحل  «آزمون را   

 اقتـصادي، اجتمـاعی و   هاي  گروه2»وارهابندي درون زاي خان طبقه«مرحله اول با استفاده از  
گیـرد و در مرحلـه دوم بـراي          مـی جمعیتی همگن با سطح همفزونـی پـایین در اختیـار قـرار              

بـا اسـتفاده از     . 3رسـد  میطبقات نیازمند، آزمون تقریب وسع یا طبقه بندي مجددي به انجام            
____________________________________________________________________ 

 

1- Two Stage Identification (TSI). 
2- Endogenous Household Clustering (EHC). 

-قرار مي گيرد دقيقا از همان روش شناسي اي مورد استفاده   آزمون تقريب وسع كه در مرحله دوم از شناسايي دو مرحله
و نه شناسايي نهايي » اي آزمون شناسايي دو مرحله«از آنجا كه هدف اين مطالعه معرفي . برخوردار است) ٢- ٣(قسمت 

بندي درون زاي خانوارها اكتفا  خانوارهاي نيازمند بوده و به دليل رعايت اختصار، به ذكر كارايي مرحله اول آزمون طبقه
اي براي تمامي طبقات شهري و روستايي و شناسايي دقيق خانوارها به  كارگيري آزمون شناسايي دو مرحله هب. استشده 

  .شود به پژوهشگران علاقه مند اين حوزه مطالعاتي پيشنهاد ميوسيله روش معرفي شده در مطالعه حاضر، 
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پژوهشنامه بازرگاني 

ز سـامانه اطلاعـاتی     ، بدون صرف هزینـه بیـشتر و بـا اسـتفاده ا            اي  هآزمون شناسایی دو مرحل   
گـذار در انتخـاب و       مشابه، نسبت به آزمـون تقریـب وسـع معمـولی، دامنـه امکـان سیاسـت                

ــایج حاصــل از ایــن آزمــون در اکثــر   هــاي ســنجش سیــستم  هدفمنــدي افــزایش یافتــه و نت
  . هدفمندي قابل استفاده خواهند بودهاي سیستم

  

  وارها ادبيات طبقه بندي و روش طبقه بندي درون زاي خان.۱-۴
در .  متفاوتی وجود دارد  هاي  براي طبقه بندي خانوار بسته به هدف مطالعه، روش شناسی         

 خرد رفتار مصرف کننـده و تـابع تقاضـا، دو روش عمـده در زمینـه طبقـه                   هاي  حوزه تئوري 
 از روش شناسـی  اند عبارت و مالیاتی اي ه قیمتی، یارانهاي بندي خانوارها با کاربرد در حوزه     

ون و دیتـون،    ابـر « که هر دو با الهام از مطالعه         2»1998ینسن و مانریکو،    « و   1»1987جارکو،  «
با ایـن وجـود،     . اند  ه به روش شناسی متفاوتی را براي طبقه بندي خانوارها ارائه نمود           3»1972
 تـر   داراي مزایاي بیشتري بـوده و عملیـاتی       » جارکو«نسبت به روش    » ینسن و مانریکو  «روش  
 طبقـه   هـاي   الگـوریتم «اول اسـتفاده از     . از دو جنبه بدیع است    » جارکو«روش شناسی   . 4است

 جهت دستیابی به خانوارهاي با رفتار مخارج همگن و دوم لحاظ کـردن              5»بندي چند متغیره  
الگوهاي با متغیرهاي وابـسته     « بودن مخارج مصرفی از طریق بکارگیري        6»غیرمنفی«واقعیت  

 آمـاري چـون آزمـون فـروض نرمـال بـودن و       هاي ن که این امر نیازمند آزمو  7»محدود شده 
هـاي    بـا اسـتفاده از داده     در مطالعه خـود     » جارکو«. 8همسانی واریانس جملات اختلال است    

،  خـانوار بـوده  494کـه شـامل   کـشور مکزیـک    1975 و مخارج خانوار سال    درآمدمقطعی  
انـدازه خـانوار    و شغل سرپرست خانوار،  سنيرهایمتغ،   خانوارها يا  نهی هز يرهایدرکنار متغ 

.  اسـتفاده کـرده اسـت      9»سیستم مخارج خطی تعمـیم یافتـه      «را نیز مورد توجه قرار داده و از         
____________________________________________________________________ 

 

1- Jarcue, C.M. (1987). 
2-Jensen, , H. and J. Manrque, (1998). 
3- Brown, A. and A. Deaton, (1972). 

-  ،۱۳۸۳(پژويان، جمشيد و علي اكبر خسروي نژاد(.  
5- Multivariate Clustering Algorithms. 
6- Non Negative. 
7- Limited Dependent Variable (LDV). 
8- Jarcue, C.M. (1987), page 31. 
9-ELES. 
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

   از رابطــهβi یعنــی اي ه نهــایی بودجــهــاي کنــد کــه بــردار ســهم مــیجــارکو چنــین فــرض 
 βi=γ0+ γzi+ui کنند، که در  می پیرويγ0 و γ    ،به ترتیب بـردار و مـاتریس ضـرایب zi  بـردار 

دهـد کـه     مـی جارکو در مطالعـه خـود نـشان         .  جمله اختلال است   ui اجتماعی و    هاي  گیویژ
قـدرت  « متغیـر، حداکثرسـازي      k واحـد آمـاري نـسبت بـه          nمعیار مناسب براي گروه بندي      

 هـر   هـاي   βi است که عبارت است از اثر مجموع مجـذور           1»توضیح دهندگی نسبی سراسري   
 بـه دسـت آوردن حـداکثر        يبـرا . ارد شـده باشـند    گروه که بر اساس واریانس نمونه اسـتاند       

 استفاده  2»تم اسپارك یالگور« از تعداد طبقات، از      يقدرت توضیح دهندگی درسطح متناظر    
دهنـدگی   دهد که در تعداد طبقات برابر چهارده، قـدرت توضـیح            یج نشان م  ینتا. است  شده

  . است حداکثر شده
ی آن به ویژه هنگـام هدفمنـد کـردن     ولی کاربرد عملقوي ارائه شده است،   مبانی نظري   

یارانه و اندازه گیري اثرات رفاهی محدود است، چراکه نیازمند اطلاعات زیاد بوده و بـسته                
 متعـدد خـانواري     هـاي    اقتـصادي اجتمـاعی خانوارهـا، منجـر بـه ایجـاد طبقـه              هاي  ژگی  به وی 
ینـسن و   «ناسـی   در این زمینه، به هنگام عدم دسترسی به چنـین اطلاعـاتی، روش ش             . شود می

با استفاده از مـشاهدات متعلـق بـه منـاطق           » ینسن و مانریکو  «. کارآمدتر خواهد بود  » مانریکو
شهري، اعم از افراد و خانوارهاي ساکن و غیرساکن در جاوا، پایتخت اندونزي، بـر اسـاس                 

پـسماندهاي حاصـل از بـرازش منحنـی         ) کوانـت -آزمون گلفلـد  (آزمون همسانی واریانس    
ینـسن  «نتیجه مطالعه . ٣اند هي طبقه بندي کرددرآمد مختلف هاي ارها را در گروه  انگل، خانو 
ایـن روش صـرفنظر     . طبقه بندي خانوارهاي شهري اندونزي در چهار طبقه است        » و مانریکو 

بنـدي متعـدد نـدارد،       را به لحاظ آمار غنی و طبقه      » جارکو« روش   هاي  از این که محدودیت   
 بوده و بسته به هدف مطالعه، به ویژه در زمینـه هدفمنـد              تر  انکارگیري آن در عمل نیز آس      هب

ي را نـسبت بـه      تـر    و اصلاحات قیمتی کالاهاي خوراکی، طبقه بندي مناسـب         ها  کردن یارانه 
  .دهد میارائه » جارکو«روش 

  

____________________________________________________________________ 
 

1- Overal Relative Explanatory Power. 
2- Sparks ,D.N, (1973). 

-  ،۷۲ و ۷۱ صفحات  ،)۱۳۸۳(علي اكبر، خسروي نژاد.  
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پژوهشنامه بازرگاني 

بنـدي درون زاي خانوارهـاي        بودجه خـانوار و طبقـه      هاي   نگاهي به داده   .۲-۴
  شهري ايران

اي   مبنایی براي اجراي مرحله اول از آزمون شناسایی دو مرحلـه        »کویینسن و مانر  «روش  
، ي اقتصاد هاي  یژگیکردن و    از این نظر که مبتنی است بر لحاظ        يبند  ن نوع طبقه  یا. باشد می

 انگل، به طور همزمان از اطلاعات       هاي   ی منحن براورد و جمعیتی خانوارها در قالب       یاجتماع
ن استدلال  یایده اصلی روش مذکور بر ا     . کند می استفاده   يندب   و طبقه  يساز  مذکور در الگو  

بـه  .  هـستند اي ه مـشاب ی رفتار مصرفيک گروه، دارا ی موجود در    ي است که خانوارها   یمتک
 و متغیرهــاي درآمــدر یــ از متغی انگــل کــه تــابعی منحنــبــراوردایــن ترتیــب، بــا اســتفاده از 

شـده     معادلات بـرازش   ي پسماندها يا بر ها  انسی وار يتی است، آزمون برابر   یجمع-اجتماعی
» خـام «ن مطالعـه شـامل اطلاعـات        ی مورد استفاده در ا    هاي  داده. پذیرد می صورت   يبند  طبقه

 هـاي   داده.  اسـت 1381 شـده توسـط مرکـز آمـار ایـران در سـال        آوري بودجه خانوار جمـع  
 لات و لـوازم یمشخصات محل سکونت و تسه«، »اجتماعی«ات یمذکور شامل چهار خصوص  

  .           باشد میاعضاي خانوار » درآمد«و » یر خوراکی و غی خوراکيها نهیهز«، »یعمده زندگ
  

   متغيرهاي مورد استفاده به منظور طبقه بندي درون زاي خانوارهاي ـ ۵جدول 
  شهري ايران

 متغیر متغیر متغیر
  ت خانوار جنسیت سرپرس-1  ترکیب سنی اعضاي خانوار-5  هر خانوار  تعداد اعضاء-7

 زن  -2-1           مرد  -1-1 5 تا 0 گروه سنی بین -1-5  وضعیت تحصیلی اعضاي خانوار-8

  وضعیت زناشویی سرپرست خانوار-2 10 تا 6 گروه سنی بین -2-5  زیر دیپلم و دیپلم-8-1

  بدون همسر-2-2      داراي همسر-1-2 20 تا 11 گروه سنی مرد بین -3-5  لیسانس-8-2

  وضعیت اشتغال سرپرست خانوار-3 20 تا 11 گروه سنی زن بین -4-5  فوق لیسانس-8-3

  بیکار-2-3            شاغل-1-3  سال و بالاتر21 گروه سنی مرد  -5-5  دکترا و بالاتر-8-4

ــامیدنی و   -9 ــوراکی، آش ــارج خ ــل مخ  ک
 ت نحوه تصرف محل سکون-4  سال و بالاتر21 گروه سنی زن -6-5 دخانیات

  غیرملکی-2-4            ملکی-1-4  تعداد شاغلین هر خانوار-6  کل مخارج -10

  ).ب-۱۳۸۱ (مركز آمار ايران،: منبع
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

 مورد استفاده جهت طبقه بنـدي خانوارهـاي شـهري ایـران را نـشان      هاي داده) 5(جدول  
، اي ه مرحل ـدر این مقاله به منظور نشان دادن کارایی روش پیشنهادي طبقه بندي دو            . دهد می

بـراي خانوارهـاي شـهري ایـران بـر روي         » 1383خسروي نـژاد،    «و  » ینسن و مانریکو  «روش  
نتایج حاکی از طبقه بنـدي خانوارهـاي        . به کار گرفته شد   )) 5(جدول   (1381 سال   هاي  داده

 هـاي    بـوده کـه نتـایح حاصـل در خـصوص ویژگـی             1شهري در پنج طبقه مـستقل و متمـایز        
  .خلاصه شده است) 10(و ) 9(، )8(،  )7(، )6(ن طبقات در جداول اقتصادي و اجتماعی ای

  ۱۳۸۱ توزيع خانوارها در طبقات مختلف در سال .۶جدول 

  شرح اول  دوم سوم چهارم پنجم  کل
      تعداد خانوارها  
         درصد از کل خانوارها 

  مطالعه حاضر: منبع

  يع متغيرهاي اقتصادي خانوارهاي شهري در طبقات پنج گانه توز.۷جدول 

 اول دوم سوم چهارم پنجم
وضعیت فعالیت 
 سرپرست خانوار

 اول دوم سوم چهارم  پنجم
مخارج 
 خوراکی

    
درصد  (ميانگين

 )شاغلين
    

 ميانگين
 )ريال(

        انحراف معيار     
انحراف 

 معيار

     ضريب پراكندگي     
ضريب 

 پراكندگي

 چولگي  -۳۶/۰  -۱/۱ -۴۲/۱  -۵۵/۱ -۶۳/۱      چولگي

 اول دوم سوم چهارم پنجم
د شاغلین در تعدا

 خانوار
 اول دوم سوم چهارم  پنجم

مخارج 
 کل

 )نفر (ميانگين ۸۱/۰ ۰۵/۱ ۱۴/۱ ۲۶/۱ ۳۶/۱     
ميانگين 

 )ريال(

 انحراف معيار ۷۶/۰ ۷۷/۰ ۷۶/۰ ۸/۰ ۸۶/۰    
انحراف 

 معيار

 ضريب پراكندگي ۹۴/۰ ۷۳/۰ ۶۷/۰ ۶۴/۰ ۶۴/۰    
ضريب 

 پراكندگي

 چولگي ۱۲/۱ ۵۴/۱ ۴۵/۱ ۱۵/۱ ۲۵/۱      چولگي

  مطالعه حاضر: منبع

____________________________________________________________________ 
 

1- Mutually Independent 
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پژوهشنامه بازرگاني 

تعداد خانوارهاي قرار گرفته در هر طبقه به عنوان معیـار اولیـه در              ) 6(چنانچه در جدول    
 طبقـات   هـاي   شـود کـه داده     مـی ظر قرار گیرد، ملاحظه     توزیع مشاهدات در بین طبقات مد ن      

بیـشترین فراوانـی را داشـته و طبقـات ابتـدایی و انتهـایی       ) طبقات میانی(دوم، سوم و چهارم    
ها، از درآمــدهمچنـین طبقــات اول تـا پــنجم بـر حــسب میـزان     . کمتـرین فراوانـی را دارنــد  

داد افـراد در هـر طبقـه بـا حرکـت از             تع ـ. انـد   ه قرار گرفت  درآمدین به بالاترین میزان     تر  پایین
) 7(جـدول   . شود مییابند و در طبقه پنجم با کاهش روبرو          میطبقات اول تا چهارم افزایش      

بـر اسـاس شـاخص میـانگین        . دهـد  مـی متغیرهاي اقتصادي خانوارهاي شهري ایران را نشان        
 ریـال در   میلیـون 6معـادل  ) مخـارج کـل  (ي درآمدشود که طبقه اول با   می، ملاحظه   درآمد
، 18، 11ي جاي دارد و پس از آن طبقات دوم تا پنجم به ترتیـب بـا   درآمدین گروه  تر  پایین

بـر اسـاس    . شـوند  مـی ترین طبقه خانوارهاي شـهري قلمـداد        درآمد میلیون ریال، پر   48 و   27
شـود کـه کمتـرین       مـی ، ایـن نتیجـه حاصـل        )مخارج کـل   (درآمدضرایب پراکندگی متغیر    

وم و بیشترین پراکندگی نیز مربوط به طبقه پـنجم اسـت، اگرچـه ایـن                پراکندگی در طبقه د   
  .ضریب در میان طبقات دوم تا چهارم اختلاف کمی دارد

  

  توزيع متغيرهاي محل سكونت خانوارهاي شهري در طبقات پنج گانه. ۸جدول 

 اول دوم سوم چهارم پنجم

تعداد اتاق در 
 اول دوم سوم چهارم پنجم اختيار

ل  نحوه تصرف مح
 سكونت

 )مالك (ميانگين ۵۵/۰ ۶۱/۰ ۶۹/۰ ۷۴/۰ ۷۹/۰ )تعداد (ميانگين ۶/۲ ۲۶/۳ ۶۸/۳ ۰۴/۴ ۳۶/۴

 انحراف معيار  ۵/۰ ۴۹/۰ ۴۶/۰ ۴۴/۰ ۴۱/۰ انحراف معيار ۱۷/۱ ۲/۱ ۲۲/۱ ۱۹/۱ ٣٣/١

 ضريب پراكندگي ۹۱/۰ ۸/۰ ۶۷/۰ ۵۹/۰ ۵۲/۰ ضريب پراكندگي ۴۵/۰ ۳۷/۰ ۳۳/۰ ۳/۰ ۳۱/۰

 چولگي -۱۸/۰ -۴۴/۰ -۸۳/۰ -۱/۱ -۴/۱ چولگي ۲۸/۱ ۴۹/۰ ۹۴/۱ ۵/۰ ۱۷/۱

 اول دوم سوم چهارم پنجم

 نوع اسكلت بناي 
 اول دوم سوم چهارم پنجم محل سكونت

سطح زيربناي 
 محل سكونت

۵۲/۲ ۶۹/۲ ۸۲/۲ ۹/۲ ۹۵/۲ 
فلزي و بتون  (ميانگين

 )متر مربع (ميانگين ۰۷/۵۸ ۲۹/۸۰ ۷۳/۹۴ ۴۶/۱۱۰ ۸۶/۱۳۱ )آرمه

 انحراف معيار ۶۶/۴۵ ۵۲/۴۴ ۳۵/۴۴ ۴/۴۹ ۶۵/۶۶ انحراف معيار  ۴۱/۰ ۴۲/۰ ۵۵/۰ ۷/۰ ۸۲/۰

 ضريب پراكندگي ۶۱/۰ ۵۵/۰ ۴۷/۰ ۴۵/۰ ۵۱/۰ ضريب پراكندگي ۱/۰ ۱۴/۰ ۱۹/۰ ۲۶/۰ ۳۲/۰

 چولگي ۲۵/۱ ۷۴/۱ ۹۴/۰ ۱۶/۱ ۹۸/۲ چولگي -۹۲/۵ -۲۲/۴ -۸۵/۲ -۸۹/۱ -۲۲/۱

  مطالعه حاضر: منبع

سـکونت خانوارهـاي شـهري را در طبقـات پـنج گانـه نـشان                وضعیت محـل    ) 8(جدول  
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بندي خانوارها شناسايي و طبقه هدفمندي، 

شود درصد مالکیت محل سکونت بـا حرکـت از طبقـه             میهمان گونه که ملاحظه     . دهد می
تواند نمادي از وضعیت فقـر   میبه بیان دیگر، این متغیر . یابد میاول به طبقات بالاتر افزایش     

این تفـسیر در مـورد      . است) خارج کل م (درآمدخانوارها باشد که هم جهت با متغیر        ) رفاه(
نوع اسکلت بناي محـل  «و » تعداد اتاق در اختیار«، »سطح زیر بناي محل سکونت    «متغیرهاي  
  .  حاکی از کیفیت واحد مسکونی هستند نیز صادق استاي هکه به گون» سکونت

  

   توزیع متغیرهاي اجتماعی خانوارهاي شهري در طبقات پنج گانه. 9جدول 
   اول  دوم سوم چهارم جمپن میانگین

       درصد متاهلین

        درصد سرپرستی مردان

  مطالعه حاضر: منبع

 از دو ویژگــی اجتمــاعی خانوارهــاي شــهري ایــران در طبقــات اي هخلاصــ) 9(جــدول 
، کمترین درصـد سرپرسـتی مـردان         دشو میهمان گونه که مشاهده     . کند میمختلف را ارائه    

توانـد بـه     مـی مربوط به طبقه اول است که این ویژگی به هنگام طراحـی سیـستم هدفمنـدي                 
، کمتـرین درصـد      عـلاوه بـر ایـن     .  تمایز مورد توجه قـرار گیـرد       هاي  عنوان یکی از شاخص   

 یافتـه   این شاخص براي طبقات دوم تا چهارم افـزایش        . متاهلین نیز مربوط به طبقه اول است      
  1.یابد میولی مجددا براي طبقه پنجم کاهش 

   بررسي كارايي طبقه بندي در رفع اشكالات آزمون تقريب وسع.۳-۴
. شـوند  می تا حدود زیادي با استفاده از روش طبقه بندي برطرف              اول تا سوم   هاي  نقیصه

قـاتی بـا     که طبقـه بنـدي منجـر بـه چیـنش خانوارهـا در طب                دهند مینشان  ) 9(تا  ) 6(جداول  
شود که علاوه بر در اختیار قـرار دادن ضـرائب    می متفاوت  تصدیق و تایید   قابل   هاي  ویژگی

،  جنـسیت ( بـا توجـه بـه ورود متغیرهـاي جمعیتـی              )رفـع نقیـصه اول    (متفاوت براي هر طبقه     
، امکـان بیـشتري در       )لوضعیت زناشویی، اشتغال، ترکیـب سـنی، محـل سـکونت و تحـصی             

____________________________________________________________________ 
 

-           براي طبقه    تواند ناشي از فشار اقتصادي     عدم تاهل مي  .  علت درصد پايين غيرمتاهلين در طبقات اول و پنجم متفاوت است ،
بندي معرفي شده در ايـن مقالـه امكـان احـصاء        روش طبقه . پنجم باشد اول و ناشي متغيرهاي فرهنگي اجتماعي، براي طبقه         

  كند دلايل فوق را نيز به عنوان يك موضوع تحقيقاتي جداگانه فراهم مي

www.sid.ir
www.sid.ir


پژوهشنامه بازرگاني 

). رفـع نقیـصه دوم    (شـود    مـی  هفت گانـه هدفمنـدي نیـز ایجـاد           هاي  مگزینش و تلفیق سیست   
بندي خانوارها بر تـشابه       نیز گفته شد ایده اصلی روش طبقه       تر  همچنین همان گونه که پیش    

رفتار مصرفی براي قرار گرفتن در یک گروه بنا شده است و لذا این روش به طور خودکار                  
). رفع نقیـصه سـوم    ( از هم متمایز است      ها  آنی  ارائه کننده طبقاتی است که رفتارهاي مصرف      

 متغیر تحت بررسی در آمارهاي بودجه خانوارهاي شهري ایـران           41از میان   ) 10(در جدول   
، انـد   ه متغیري که بیشترین ضریب همبستگی را با مخارج کل داشـت           10، تعداد   1381در سال   

شـود،   مـی ونه که ملاحظه    همان گ . مای  هبراي طبقات پنج گانه و کل مشاهدات انتخاب نمود        
براي کل مشاهدات و طبقات اول تا چهارم، مخارج خوراکی بیشترین ضریب همبـستگی را    

براي طبقه پنجم این متغیر در رده دوم پس از متغیـر تعـداد              (با متغیر مخارج کل داشته است       
 بـوده و    7/0ضریب همبستگی مذکور براي کل مشاهدات برابر        ). محصلین قرار گرفته است   

جـدول  . یابـد  مـی رویم، کاهش    میاین ضریب هر چه از طبقات اول به سمت طبقات بالاتر            
درصد میزان برخورداري طبقات پنج گانه از لـوازم و تجهیـزات خـانگی و تـسهیلات                 ) 11(

شود، بیشترین میزان برخـورداري    میهمان گونه که ملاحظه     . دهد میمحل سکونت را نشان     
باشـد کـه     مـی کشی، یخچال، اجاق گـاز، آشـپزخانه و حمـام           براي کالاهاي برق، آب لوله      

لـذا در   . اند  ه درصد خانوارهاي شهري ایران از این کالاها و امکانات استفاده نمود           90 تقریباً
بررسی تمایز میان خانوارها در طبقـات مختلـف ایـن شـش متغیـر نیـاز بـه ورود بـه الگـوي                        

، در رفع نقیصه چهـارم آزمـون         به عبارتی . دهند میشناسایی نداشته چراکه تمایزي را نشان ن      
و ) 11(،   )10(، تلفیق جـداول     )عدم توجه به میانگین و پراکندگی برخورداري       ( تقریب وسع 

 یکـسان در    تقریبـاً دهد کـه متغیرهـاي بـا میـزان برخـورداري             می این نتیجه را به دست        )12(
اشته و از نظر تکنیکی پایین بودن  اثر ناچیزي بر روي تمایز رفاهی خانوارها د    ، تمامی طبقات 

 شـده و از     هـا   آنواریانس ضرائب آن در الگوي رگرسیونی منجر به بی معنی شدن آمـاري              
دهد که  واریانس متغیرها در طبقـات پـنج گانـه             مینشان  ) 12(جدول  . شوند میالگو خارج   

 3»فورثیـث -ونابـر « و   2»لـواین »،  1»بارتلـت «این مهم با استفاده از سـه آزمـون          . متفاوت است 
 کــه فرضــیه صــفر مبنــی بــر برابــري  شــود مــیمــشاهده . مــورد ســنجش قــرار گرفتــه اســت

____________________________________________________________________ 
 

1- Snedecor, G.W. and W.G. Cochran, (1989). 
2- Levene, H., (1960). 
3- Brown, M.B. and A.B. Forsythe, (1974). 
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کلیـه  شـود و     می طبقات براي کلیه متغیرها در سطح بالایی از احتمال پذیرفته ن           هاي  واریانس
، بـه ایـن معنـی کـه پراکنـدگی       درصد معنـی دار هـستند     99 در سطح احتمال بالاي      ها  هآمار

تغیرها در طبقات پنچ گانه یکی نبوده و چنانچه محقق آزمون تقریب وسـع              این م ) واریانس(
، در   ، به ضرائب یکسانی براي این متغیرها خواهد رسـید          را بر روي کلیه خانوارها انجام دهد      

  . 1حالی که نتایج دال بر تفاوت ضرائب است
  بقه  متغیرهاي داراي بیشترین ضریب همبستگی  با مخارج کل در هر ط.10جدول 

ضریب 
 همبستگی

 طبقه سوم
ضریب 
 همبستگی

 طبقه دوم
ضریب 
 همبستگی

  طبقه اول

25/0 
توزیع مخارج خوراکی 

 )ریال(
32/0 

توزیع مخارج خوراکی 
 )ریال(

608/0 
توزیع مخارج 

 )ریال(خوراکی 
1 

165/0 
تعداد محصلین در خانوار 

 )نفر(
0,177 

تعداد محصلین در خانوار 
 )نفر(

322/0 
یی وضعیت زناشو

 سرپرست خانوار
2 

14/0 
نوع اسکلت بناي محل 

 سکونت
0,141 

وضعیت زناشویی 
 سرپرست خانوار

317/0 
وضعیت فعالیت 
 سرپرست خانوار

3 

116/0 
تعداد شاغلین در خانوار 

 )نفر(
 315/0 جنسیت سرپرست خانوار 135/0

جنسیت سرپرست 
 خانوار

4 

 118/0 جنسیت سرپرست خانوار 114/0
ر خانوار تعداد شاغلین د

 )نفر(
296/0 

تعداد شاغلین در 
 )نفر(خانوار 

5 

106/0 
وضعیت زناشویی 
 سرپرست خانوار

 189/0 پنکه 1/0
تعداد محصلین در 

 )نفر(خانوار 
6 

 099/0 پنکه 087/0
نوع اسکلت بناي محل 

 سکونت
 7 تلویزیون رنگی 136/0

08/0 
وضعیت فعالیت سرپرست 

 خانوار
099/0 

وضعیت فعالیت 
  خانوارسرپرست

 8 انوع ضبط صوت 127/0

053/0 
نحوه تصرف محل 

 سکونت
04/0 

نحوه تصرف محل 
 سکونت

 9 چرخ خیاطی 107/0

 10 پنکه 096/0 دوچرخه 037/0 دوچرخه 025/0

ضریب 
 همبستگی

 کل
ضریب 
 همبستگی

 طبقه پنجم
ضریب 
 همبستگی

  طبقه چهارم

704/0 
توزیع مخارج خوراکی 

 )ریال(
258/0 

 در خانوار تعداد محصلین
 )نفر(

249/0 
توزیع مخارج 

 )ریال(خوراکی 
1 

31/0 
سطح زیربناي محل 

 )متر مربع(سکونت 
233/0 

توزیع مخارج خوراکی 
 )ریال(

196/0 
تعداد محصلین در 

 )نفر(خانوار 
2 

____________________________________________________________________ 
 

-     نيـز  هـا  ، بلكـه متـاثر از توزيـع آن    هاي پارامترها نه تنها متاثر از سطح متغيرها اسـت     براورد، كميت    يم همان گونه كه مي دان 
  .باشد مي
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ضریب 
 همبستگی

 کل
ضریب 
 همبستگی

 طبقه پنجم
ضریب 
 همبستگی

  طبقه چهارم

 165/0 تعداد اتاق در اختیار 302/0
تعداد شاغلین در خانوار 

 )نفر(
143/0 

نوع اسکلت بناي 
 محل سکونت

3 

287/0 
تعداد محصلین در خانوار 

 )نفر(
151/0 

نوع اسکلت بناي محل 
 سکونت

 4 پنکه 103/0

 097/0 دوچرخه 112/0 تلویزیون رنگی 269/0
تعداد شاغلین در 

 )نفر(خانوار 
5 

 07/0 جنسیت سرپرست خانوار 098/0 فریزر 265/0
جنسیت سرپرست 

 خانوار
6 

255/0 
انواع ویدئو و ویدئو سی 

 دي
 064/0 پنکه 097/0

وضعیت زناشویی 
 سرپرست خانوار

7 

 056/0 تعداد اتاق در اختیار 095/0 تلفن 249/0
داشتن موتور 

 سیکلت
8 

 094/0 جاروبرقی 246/0
وضعیت زناشویی 
 سرپرست خانوار

054/0 
وضعیت فعالیت 
 سرپرست خانوار

9 

226/0 
تعداد شاغلین در خانوار 

 )نفر(
093/0 

نحوه تصرف محل 
 سکونت

051/0 
نحوه تصرف محل 

 سکونت
10 

  مطالعه حاضر: منبع

  درصد میزان برخورداري طبقات پنج گانه از کالاها و خدمات مختلف. 11جدول 
 طبقه/متغیر اول دوم سوم چهارم پنجم کل
      برق  
       آب لوله کشی 

       یخچال

       اجاق گاز

       آشپزخانه

       )گرم(حمام 

       تلویزیون رنگی

       انوع ضبط صوت 

       تلفن

       چرخ خیاطی

        پنکه

       جاروبرقی

       فریزر

        دوچرخه

  مطالعه حاضر: منبع
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 در طبقات ها واریانس= H0آزمون برابري واریانس متغیرها در بین طبقات پنج گانه، فرضیه . 12جدول 
  پنج گانه برابر هستند

F 
-ونابر

 فورثیث

F 
 لواین

F 
   نام متغیر بارتلت

Fونا بر-
 فورثیث

Fلواین  Fنام متغیر   بارتلت  

ف
ردی

 

  سن    ساير متغيرها
    21  جاروبرقي   ۱ سن سرپرست خانوار 

  
ماشين لباس 

 شويي
22   

گروه سني بين صفر تا 
  سال۵

۲ 

  
انواع ويدئو و 
 ويدئو سي دي

23   
 ۱۰ تا ۶گروه سني 
 سال

۳ 

      24 رايانه 
 تا ۱۱گروه سني زنان 

  سال۲۰
۴ 

    25 تلفن همراه  
گروه سني زنان بالاي 

  سال۲۱
۵ 

    26 پنكه    
 ۱۱گروه سني مردان 

  سال۲۰تا 
۶ 

    27 كولر متحرك  
گروه سني مردان 

  سال۲۱بالاي 
۷ 

    28 موتور سيكلت  
توزيع مخارج 

 )ريال(خوراكي 
۸ 

  ۴۸۳  تحصيلات 29 دوچرخه

    30 چرخ خياطي    ۹ يپلمزير ديپلم و د 

    31 راديو    ۱۰ ليسانس

  
انوع ضبط 

 صوت
32     ۱۱  فوق ليسانس  -

    33 تلويزيون رنگي
٧/٢٨ ۶/١١۶  ۱۲ دكترا و بالاتر  -

    جمعيتي 34 فريزر

  
يل سواي اتومب

 شخصي خانوار
35   

وضعيت فعاليت 
 سرپرست خانوار

۱۳ 

    36 گاز لوله كشي  
جنسيت سرپرست 

 خانوار
۱۴ 

    37 )گرم(حمام   
وضعيت زناشويي 
 سرپرست خانوار

۱۵ 

    38 كولر  
تعداد شاغلين در 

 )نفر(خانوار 
۱۶ 

     محل سكونت 39 تلفن
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F 
-ونابر

 فورثیث

F 
 لواین

F 
   نام متغیر بارتلت

Fونا بر-
 فورثیث

Fلواین  Fنام متغیر   بارتلت  
ف
ردی

 

  
حرارت 
 مركزي

40   
نحوه تصرف محل 

 سكونت
۱۷ 

    41 آشپزخانه    ۱۸ تعداد اتاق در اختيار

    43 گاز لوله كشي  
سطح زيربناي محل 

 )متر مربع(سكونت 
۱۹ 

۷/۶۱ ۴/۱۵۵ 
نوع سوخت 
گرمايشي 

 عمده
43    

نوع اسكلت بناي محل 
 سكونت

۲۰ 

  مطالعه حاضر: منبع

 هدفمنـدي   هـاي   شـرح داده شـد، سیـستم      ) 7-2(تا  ) 1-2 (هاي  همان گونه که در قسمت    
ري، بـازاري، جغرافیـایی، جمعیتـی و خوداظهـاري     اعم از فردي و خـانواري، اجتمـاعی، ادا      

نیازمند اطلاعاتی از تمایزات سنی، تحـصیلی، جمعیتـی، جغرافیـایی، سـکونتی، مـصرفی، و                
علاوه بر  درون زاي خانوارها    روش طبقه بندي    .  هدف هستند  هاي  جنسی، بین و درون گروه    

) 11(تـا  ) 8(ه جداول کند، همان گونه ک می تکنیک تقریب وسع را رفع     هاي  کاستیکه  این  
آورد و   مـی  هدفمندي فراهم    هاي  اطلاعات کاملی را جهت استفاده از سیستم      د،  نده مینشان  

بـه میـزان قابـل     هدفمنـدي  هـاي  امکان سیاست گذار را در انتخاب یک یا ترکیبی از سیستم         
  .کند میبیشتر  اي هتوج

  و ملاحظات بندي  جمع
ي تعریف شد و جایگاه شناسایی در هر یـک           مختلف هدفمند  هاي  در این مطالعه سیستم   

پـس از آن بـه آزمـون تقریـب وسـع بـه عنـوان تکنیـک                  .  مورد بررسی قرار گرفت    ها  آناز  
متداول شناسایی فردي و خانواري شرح داده شد و چهـار نقیـصه اصـلی ایـن تکنیـک بیـان                     

لـه اول   معرفی و مرح  » اي طبقه بندي دو مرحله   «جهت رفع این نقایص روش شناسی       . گردید
 و بـا    درآمـد  بـه مـورد اجـرا        1381روش شناسی فوق براي خانوارهاي شهري ایران در سال          

 تـا حـدود     اي  ه آماري نشان داده شد که روش طبقـه بنـدي دو مرحل ـ            هاي  استفاده از تکنیک  
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نتایج حاصـل از بکـارگیري تکنیـک        . کند میزیادي نقایص آزمون تقریب وسع را برطرف        
 متنـوع   هـاي   خانوارها به پـنج گـروه متفـاوت و اسـتخراج ویژگـی            بندي   فوق حاکی از طبقه   

ترکیـب  (، اعـضاء خـانوار      )جنسیت، وضعیت زناشویی و وضعیت اشتغال     (سرپرست خانوار   
نحـوه تـصرف، سـطح      (، محـل سـکونت      )سنی، جمعیت، تعداد شاغلین و وضعیت تحصیلی      

بـراي  )  کالاهاي بـا دوام    کل، خوراکی و  ( مخارج   و نهایتاً ) زیربنا، تعداد اتاق و نوع اسکلت     
   پنج گانه است که علاوه بر رفـع نقـاط ضـعف آزمـون تقریـب وسـع،                  هاي  هر یک از گروه   

 هدفمنـدي بـه میـزان قابـل     هـاي  امکان سیاست گذار را در انتخاب یک یا ترکیبی از سیستم         
ظر به ویژه از نرفتارهاي مصرفی  بر این اساس در نظر گرفتن تشابه        .دهد  افزایش می  اي  هتوج

جمعیتـی   ـ  اجتمـاعی  ـ  هـاي اقتـصادي   ویژگـی توجه همزمـان بـه   و اقلام کالاهاي خوراکی 
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