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  :چکیده

 ،ی در دهه چهارم انقلاب اسلامی در مانیفستی تحت عنوان بیانیه گام دوم انقلاب اسلامیرهبرمقام معظم      

عوامل شکل  د وامبارزه با فس ،التاخلاق، اقتصاد، عدهایی درتوصیه اساسی و  تغییراتضرورت شکل گیری 

گیری تغییراتی مانند توانمند سازی نیروی انسانی در مواجهه با تهاجم نرم را به عنوان نقشه راه در پیاده سازی طرح 

ای و تاثیر آن درالقای ناامیدی، تمدن اسلامی بیان کرده است. نقطه عطف این بیانیه، تهاجم نرم، جنگ رسانه

تحلیلی به  -تغییر هویت و سبک زندگی بوده است. پژوهش حاضر با استفاده از روش توصیفیها، تحریف روایت

طرح این سوال پرداخت که رسانه های غربی  با شاخصه های فراگیری و فرصت های متکثر با توجه به وضعیت 

رنامه های جهت سیاستگذاری داخلی چه تاثیری بر جوانان داشته است؟ در پاسخ این فرضیه مطرح شد که پخش ب

دار رسانه ها در حوزه شناختی بیشترین تاثیر را در تغییر رویکرد جوانان داشته است.یافته ها نشان می دهد برنامه 

ای، های سبک زندگی، تغییر هویتی، یاس آفرینی، انگیزه سازی و تحریک تمایلات به دلیل ضعف سواد رسانه

ست در نسل امروز داشته و ضعف سیاستگذاری نهادها در ارتقای بیشترین تاثیر را در منفعل سازی و ایجاد گس

ای نه تنها به تحکیم این جریان کمک فراوانی نموده، بلکه در توانمند سازی نیروی انسانی در مواجهه با سواد رسانه

به ای به دلیل عدم تفکیک بین آموزش و فرهنگ سازی، فقدان خلاقیت و واکنشی بودن نسبت تهاجم نرم رسانه

موج فزآینده وسایل ارتباطی با گستردگی و تکثر محتوای تولیدی در پاسخگویی به مطالبات جوانان از عمکرد قابل 

 دفاعی برخوردار نمی باشد. 

 .ای، سیاستگذاری، هویتتهاجم نرم، سواد رسانه :واژگان اصلی
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  استادیار گروه معارف اسلامی دانشگاه صنعتی کرمانشاه، کرمانشاه، ایران .2
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 مقدمه 

 سبات سیاسی با امریکا، نظام سلطهایران و به دنبال آن قطع منااز پیروزی انقلاب اسلامی  بعد سال

هلای  با همه ابزارها و فرصت های جهانی از جمله سازمان مللل و نهادهلای حقلوق بشلری فعالیلت

 ای را علیه نظام نوپای جمهوری اسلامی ایران در مجامع بین المللی در دستور کار خود قراردادهگسترده

تداوم جنگ تحمیلی عراق علیه ایران و تحریم های  است. ایالات متحده با تجربه تحریک، راه اندازی و

گسترده و بی بدیل خود و با همکاری سایر کشورها از جمله اتحادیه اروپا و برخی از کشورهای منطقه 

سعی در به چالش کشیدن مشروعیت نظام جمهوری اسلامی  ایران و کاهش مقاومت مردم در حمایت 

حیاتی امریکا در خاورمیانه، رقابت دیرینه بلا روسلیه بلر سلر  از حکومت نموده است. با توجه به منافع

حضور مداوم در منطقه، تضمین و تامین امنیت انرژی برای شرکا و مسئولیت حمایت از متحدان سلنتی 

سلاختارهای خود با به کارگیری ابزاری نوظهور تحت عنوان رسلانه تللاش کلرد در جهلت  تخریل  

ملورد هجمله را ین پیوستگی های ملی و وفاداری  به نظام سیاسی اجتماعی، فرهنگی، اعتقادی و همچن

ده هلا  ای وشبکه ملاهواره 300ای با بهره مندی از بیش از غرب با توان بالا در عرصه رسانه دهد. قرار

صلرف هزینله هلای  بامانند فیس بوک،توییتر و ده ها روزنامه بین المللی کثیرالاانتشار و  مجازیشبکه 

 ایران در منطقله جمهوری اسلامیو چشم اندازهای  اهداف مبانی اعتقادی ، با تمام قوا علیه بسیار بالا و

مقام معظم رهبری در یک حرکت هوشلمندانه  1397در این راستا در بهمن  گیری نموده است. موضع 

ردهله به تبیین  و دفلا  از دسلتاورد هلای چها در مانیفستی تحت عنوان بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی،

سلازتمدن » و زمینله «آغازگر عصر جدید عالم» عنوان را  به  انقلاب اسلامی گذشته انقلاب پرداخته و

حال و آینده انقلاب اسلامی است  ،هتکلی از گذش چشم انداز بیانیه یک این کرد.معرفی  «اسلامی  ننوی

 ،ب اسللامی تلا بله املروزانقلا کارکرد وماندگاری ، وقو  ، عظمت یعنیکلیدی مولفه که در آن چهار 

متعهد و انقلابی که مسیر پیش رو را طی نیروی جوان انقلاب باید به آن برسد و نقش  انداری کهم شچ

تحلیلی با تاکید بر  -مورد تبیین و واکاوی قرار داده است. این مقاله با استفاده از روش توصیفی  نماید ،

اسلامی به بررسی نقلش رسلانه،  نتمدن نویطرح نی بیانیه گام دوم انقلاب یعمفاهیم و شاخصه  های 

ای در خنثی سازی تهاجم نرم و توطئه های نظلام سللطه در ممانعلت از سیاست گذاری و سواد رسانه

به طرح این سوال پرداخت که رسانه های غربی با شاخصله هلای فراگیلری و  بیانیه نتحقق اهداف ای

گذاری داخلی چه تاثیری بر جوانان داشته است؟ در  فرصت های متکثر  و با توجه به وضعیت سیاست

پاسخ این فرضیه مطرح شد که پخش برنامه های جهت دار در حوزه های سبک زندگی، تغییر شناختی،  

تغییر هویتی و تعیین منابع جایگزین هویتی بیشترین تاثیر را در جوانان داشته و  ضلعف سیاسلتگذاری 
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ایلن رسانه ای  به تحکیم این جریان کملک فراوانلی کلرده اسلت.  های نهاد ها در حوزه ارتقای سواد

ای از کت ، مقلالات و فصللنامه هلای تخصصلی در رابطله بلا پژوهش با بهره گیری از روش کتابخانه

 .موضو  قابل پژوهش بهره می جوید

 

 پیشینه تحقیق

سلواد  یسیاسلتگذار))در مقالله ای تخلت عنوان (،1399علوی پور، عسگری، خسروی و زرگر)

(( با استفاده از روش مصاحبه با مسئولین به این نتیجه رسلیدند ها ها و ظرفیت چالش:در ایران یارسانه

ای در ایران  با تراز انقلاب اسلامی فاصله زیادی داشته و با نوعی  که سیاست گذاری ارتقای سواد رسانه

 ای بلا عنلوان(، در مقالله1395ح)نا هماهنگی دستگاه ها مواجه می باشد. جلال پور، پلای فلرد و فللا

انقلاب نوین اطلاعاتی و ظهور رسانه های نوین  (( به بررسی واکاوی سازوکارها و اهداف جنگ نرم))

ارتباطی و اقبال مردم به وسایل پرداخته اند. نتایج نشان می دهد رسانه های نوین،  دارای خصوصلیاتی 

دی بسیار بالایی در مرجع سازی، شبهه افکنی در کارایی نظام، برتر نسبت به سایر ابزارها بوده و از توانمن

(، در مقالله ای تحلت 1400باز تعریف روابط اجتماعی و رواج مادی گرایی برخوردار اسلت. دارایلی)

(( به بررسی بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی ایگام دوم انقلاب اسلامی، تهاجم نرم و سواد رسانهعنوان ))

نیازمنلد تعمیلق اعتقلادات است. نتایج نشان می دهد که اولاً گام دوم انقلاب اسلامی و رسانه پرداخته 

ی می تواند بسلیاری از اتوسعه سواد رسانهبین جوانان می باشد و ثانیاً رسانه ای در  سواددینی و ارتقاء 

آسلی  تهاجم نرم رسانه ها و شبکه های  پیامدهای نگرانی های سیاست مداران ایرانی را در خصوص

را کاهش دهلد . همچنلین سیاسلت  اسلامی  نموانع دستیابی به تمدن نوی رسان به ثبات سیاسی و نیز

، ضرورت اتخاذ سیاست های رسانه ای هوشمندانهگذاری در جهت ارتقا برنامه ریزی در سطح کلان و 

ل اسلت. روشللندرا عنللوان کلرده دولتلینهادهلای بلا کمیتی حللانهادهلای غیرمسلاعدت و همکلاری  

ی((، ارسانه یسیاستگذار پژوهشی بنیادین درحوزة مفاهیم نظریای تحت عنوان))(درمقاله1394اربطانی)

و دلالت های حاکم بر آن پرداختله اسلت.نتایج نشلان ملی دهلد اولاً ای سیاستگذاری رسانهبه بررسی 

ادعاهلا هلی  بلرخلاف و تلأثیر فضلای سیاسلی جامعله هستند  شدت تحت سیاستگذاران در رسانه به

 داشته وها در فرایند های سیاسی نقشی مهم و تأثیرگذار بر عهده رسانه .ثانیاًرسانة بیطرفی وجود نلدارد

(، در مقالله ای 1397.قنبری سلحشور و آقا رضایی)ها تأثیرگذارند در مسلائل اجتماعی و فرهنگی ملت

جنلگ رسلانه ای علیله ایلران((،  تحت عنوان ))جنگ نرم علیه کشورهای مخالف هژمونی امریکا ویژه
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داده انلد. مورد بررسی قلرار  را ای آمریکا علیه ایرانابزارهای جنگ رسانه وفنون  ،ها روش ویژگی ها،

سازی  هایی از جمله هنجارسازی،دموکراسی در جنگ نرم علیه ایران با روشنتایج نشان می دهد غرب 

 ر راستای اهداف خود در منطقه می باشد. دمسلمانان میانه رو به دنیال جذب   ،و شبکه سازی

 

 چارچوب نظری

 جنگ نرم-1

جنگ نرم و چگونگی   بخش مهمی از ادبیات سیاسی و روابط بین الملل در دهه اخیر بر موضو  

 )طلالبی،مراد پیلری ،جلاللیدر جهلان تمرکلز داردقبض  و بسط  آن در آرایش قدرت و جابجایی آن 

سلطه و نفوذ بلر  آن همواره موضو  مدرنتشکیل نظام جهانی در شکل  اساسا از ابتدای(.58:1402راد،

در سیاست بین المللل را تشلکیل سایر کشورها و مناطق  مختلف یک بحث مسلط و مناظرات جاری 

داده است. بر همین اساس در دوره کنونی نیز تغییر در صف بندی های قدرت های بزرگ به موضلو  

آن چه املروز در مرکلز ای تبدیل شده است. و رسانه و مجامع سیاسی مراکزرایج و شایع در مباحثات 

 لاح اصلطثقل قدرت ها قرار گرفته مساله شیفت قدرت از سخت افزاری به نلرم افلزاری بلوده اسلت. 

گملراه مقالله ای بلا عنلوان ))نلای در  فسخت برای اولین بار توسط جلوز قدرتنرم در برابرقدرت 

در آمریکلا مطلرح  قلدرت در مورد بازبینی ماهیت منابع 1990مارس در  (( کنندگی استعاره و انحطاط

شاخصه های آن پرداخت. قدرت  تبیینمقاله خود ضمن تقسیم قدرت به نرم و سخت به نای در  .دش

سخت بر شالوده توانایی های اقتصادی و نظامی و قدرت نرم بر توانایی کس  چیزی است که از طریق 

ر می رود. این قدرت توانایی بالایی از طریق اقنا  و متقاعد سازی در هملراه جذب به جای اجبار به کا

سازی افکار عمومی دارد. منابع و شاخصه های قدرت نرم همواره ثابت نبوده و همیشه با تحول بسترها 

حوزه  عرصه های تهدیدهای نرم را می توان به شش (.Ney,2006) و شرایط، آنها نیز تغییر می یابند

تقسیم کرد: حوزه تهدیدهای سیاسی، اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی، ارتباطات و حوزه تهدیلدهای دسته 

حوزه تهدیدهایی است که از سوی رد یى گمعلمی و اندیشه ای؛ اما آنچه در این مقاله مورد مطالعه قرار 

پیچیده ترین  وسیع ترین، مؤثرترین، رسانه ایچرا که تهدیدهای  به مخاطبان صورت می گیرد؛ هارسانه 

. در این تهدید، ذهن مخاطبان مورد یی باشد که دامن گیرمخاطبان می شودو شاید خطرناکترین تهدیدها

و برای تسخیر اذهان و قلوب انسان هلا  می گیردهجوم و توجه سیاستگذاران در ارکان نظام سلطه قرار 

ارنلد. تللاش نظلام سللطه بلرای امات گسترده و مختلفی را به اجرا ملی گذددر راستای منافع خود، اق



  


177 

ی: 
ش

وه
پژ

ۀ 
قال

م
د

کی
 تا

 با
ی

ه ا
سان

 ر
اد

سو
و 

م 
نر

م 
اج

ته
ن 

تبی
 و 

ی
س

رر
ب

 .../ 
ی

سو
مو

و 
ی 

الب
ط

ده
زا

 

 

 (. از آن جایی کله14:1390ماه پیشانیان، )تأثیرگذاری بر افکار، ایمان، اندیشه و اعتقادات مخاطبان است

ای رسانه ظرفیت بسیار بالایی در انتقال اندیشه ها، اخبار و نمادها از طریق تصاویر و یا نوشتار بله علده

دارد، تبدیل به یک دغدغله بلزرگ بلرای دوللت هلا در املر کثیری از مخاطبان در یک لحظه معین را 

سیاستگذاری و سپس اتخاذ راهکارها و راهبردهای امنیتی در جهت مقابله و یا همسویی  بلا آن  شلده 

است. همین امر باعث شده که در جنگ نرم ابزار رسانه در تاثیر گذاری نسبت به سایر ابزارها از جایگاه 

 .ارزش ها و الگوهای رفتاری آنان تحت تأثیر قرار دهد ویژه ای برخوردار باشد و

 ایسیاست گذاری رسانه -2

 ل متحد)سازمان علمی فرهنگی مل 1972برای اولین بار به سند  سیاست گذاری رسانه ایتعریف  

شللناخت  بللرایخاصی استوار بوده و  بینلی جهلانبرسیاستگذاری  هرشالوده باز می گردد: (یونسکو 

ئولوژی سیاسلی، ای از ایللدبینی حاکم بر آن را شناخت. سیاستگذاری رسانه باید جهان ن ابتداآفراینلد 

 ملی دهلد ناشلی هایی که زیلربنلای آن را تشلکیل ملی وضعیت اجتماعی و اقتصادی کشور و ارزش

ن تللوا طللورکلی، مللی هلا را در دسلتور کلار رسلانه قلرار دهلد. بلله کوشد این ارزش شوند و می

 لانه ای بلاکارگیری تصمیماتی در راستای پیشبرد اهداف سازمان های رسل گذاری رسانه ای را بهسیاست

 ایسانهرسیاستگذاری در حقیقت می توان  . (2007ل، ییتوجه به محیط کلان آن در جامعه دانست)مکو

ای رسلانهی ها کارگیری تصمیماتی در راستای پیشبرد اهداف سازمان ریلزی و به ریزی، طرح برنامهرا 

جار هداف و هنبلا توجله بله محلیط و نیروی انسانی آن تعریف کرد. سیاستگذاری رسانه ای به توسعة ا

اری رسللانه (. سیاستگذ2011دهند)هرمان،  هلایی اشلاره دارد که رفتار ساختارهای سیستم را شکل می

ن، ست. بنابرایانگاری رسانه ای  هلای گذشلته، مصللحت عاملة جامعله و آینده ای آمیلزه ای از تجربله

معله نیلز شلدن سیاسلت در جا سیاستگذاری رسانه ای بایلد بله چگلونگی و قابلیلت اجلرا و عملیاتی

، فرهنگلی و ای در بستر تلاریخیکله سیاسلت هلای رسانه (. از آنجلا2010توجه داشته باشد )هاچین، 

وان رری، معرفتلی و همچنلین، ویژگیهلای کنند، در نظر گلرفتن مختصلات فکل اجتماعی معنا پیدا می

و رویکرد دز بعد نظری ا.اجتماعی هر عصر و هر نسللی در سیاسلتگذاری رسلانه ای بسیار اهمیت دارد

 در حوزة سیاستگذاری رسانه ای وجود دارد.

 ها را نهادهلایی قابلل سیاسلتگذاری ملی رسانه، از دیدگاه تابعان این رویکرد ،رویکرد اول: سنتی

 ند کله چطلور دوللتنک میتر  ها را پررنگ  ها و حاکمیت اهمیت دولت نقش وو در این راستا  دندان

تلرین موضلو  در ایلن  زننللد. عملده ای ملی دست به سیاستگذاری رسلانه ملیها برای حفظ منافع 
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بودن حوزة سیاستگذاری رسانه و توجیه حضور و اهمیلت دولت در ایلن زمینله اسلت.  جریان دولتی

دانلد  تأثیر دولت و تصویر بزرگی ملی شدت تحت ( سیاستگذاری رسانه و تلویزیون را به2008وارد )

که نظام سیاسی کشور ترسیم کرده است. او معتقد است که شرکت هلای رسلانه ای در خلف فعالیلت 

کنند، بلکه آنها در زمینة محیط سیاسی و تاریخی فعلالنلد کلله بللر ماهیلت فعالیلت هلای آنهلا و  نمی

رو نظام سیاسی تللأثیر شلایان تلوجهی بلر صلنعت  گذارد و از این اختارهای صنعت رسانه تأثیر میس

داند، چلراکله دوللت بلرای حفلظ منلافع عملومی  رسانه و عملکرد آن دارد. او این تأثیر را مشرو  می

 .باید در سیاستگذاری رسانه دخالت داشته باشد

ی حضلور دوللت و حاکمیلت در سیاسلتگذارمنتقد  این رویکرد رویکرد دوم : نگرش انتقادی، 

و عات شلفاف ها مانع انتشار اطلا دولتکه  معتقدند نحله ازجمله فریدمن این  مدعیان. است ای رسانه

یلت دوللت را ها گاهی موقع سازی مردم از طریق رسانه که آگاه شوند، چرا ها می از رسانهفیلتر نشده 

ذاری سیاسلتگ ل( دو مللد2008فریلدمن ). دنانداز خطر می شان را به و مشروعیت تضعیف مردم نزد

لیبرالیسلم اسلت. نئو دهد که هلر یلک بلرگرفتله از مفلاهیم دو مکتل  پلورالیسلم و  ای ارائه میرسانه

سلاختار  ایلن دو مکتلل  در بنیادی چگونه ارزش هایبدنبال پاسخ به این سوال بود که  وی همچنین

شللرفت پیینترنلت، فریدمن اعلام کرده  به دلیل رشد فزاینده ااند.یرگذار بودهسیاستگذاری رسانه ای تأث

رقابللل عرصللة رسللانه را عرصلله ای غیل ،ارتباطلات و ظهلور رسلانه هلای نللوین هلای تکنولوژی

 قش حاکمیت بادر ایران بیشتر متمایل با رویکرد اول و ن ای سیاستگذاری رسانهاند. د سیاستگذاری می

 ههملبلرای کللی و راهبلردی سیاستگذاری و یک  ه حساسیت موضو  پر رنگ تر از همه بودهتوجه ب

هلی و ویزیلون، آگمطبوعات، ماهواره، اینترنلت، رادیلو و تل ،کتاب و نشر، رسانه ها اعم از فیلم و سینما

 تدوین و اجرا می شود. خبرگزاری ها و تبلیغات

 ایجنگ رسانه-3

کشورها توجه  و تأثیرگذار همواره مورد قدرت مند ان ابزاری فراگیر،به عنو به مفهوم عام آن رسانه

در جبهه هلای جنلگ بلرای ، معاصردر تمامی جنگ های  شکلیاست، به  در زمان جنگ و صلح بوده

تلاثیر ابزاری نیروهای درگیر در جنگ و پشت جبهه ها برای شهروندان غیر نظامی در حمایت از جنگ 

مورد نظر جنگ رسانه ای استفاده از رسانه ها برای تضعیف کشور  منظور ازگذار و هدفمند بوده است. 

ت. در روابط بلین از منافع ملی اسو یا حمایت  دفا   در جهتو بهره گیری از توان و ظرفیت رسانه ها 

به نظر گرچه محسوب می شود. ا  الملل، جنگ رسانه ها از محصولات و از شیوه های نوین جنگ نرم
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و تاثیر گذاری بیشتری به ویژه در حوزه  کاربرد سخت  ای به هنگام جنگ هاینگ رسانهجمی رسد که 

، اما این به مفهوم آن نیست که در سلایر مواقلع جنلگ رسلانه ای دمی کنروانی و تخری  روحیه  پیدا 

 درجریان نبوده و یا مورد استفاده قرار نمی گیرد. جنگ رسانه ای تنها جنگی است که حتلی در شلرایط

توان خود برای  داکثر ظرفیت وصلح بین کشورها به صورت غیر رسمی ادامه داشته و هر کشوری از ح

رنجبران، د)خویش با استفاده از رسانه ها، بهره گیری می کن ، اقتصادی و فرهنگیسیاسیاهداف پیشبرد 

هله هلای مانندجنگ سخت طول و عرض جغرافیایی  به عبارتی جب ایجنگ رسانه(. میدان 193:1388

 مطبوعلاتی،تحلیل گران ، یتلویزیونیی، صفحات رادیوگیرنده های میان  این جنگ آبی و خاکی نیست.

ها، شبکه های خبری و سایت های اینترنتی جریان دارد، اما  خبرنگاران، خبرگزاری اتاق فکر دولت ها،

 پنهلانای یک کشور ژورنالیستی، چیزی به نام سیاست رسانه جدال واقعیت آن است که در پشت این 

و  اطلاعاتی های سازمانمخفی  یا بودجه های  مجالسبودجه های رسمی مصوب  بااست که مستقیماً 

تبلیغلات،  ای، متخصصلانسلربازان جنلگ رسلانه. امنیتی و سرویس های جاسوسی تغذیه ملی شلود

-همله حلوزه ایهجنگ رسان (. در 23:1378ضیایی پرور،تند)و کارگزاران رسانه ها هسها استراتژیست 

آن  ارتبلاط  تبلیغاتیدستگاه های  وها رسانه  های حاکمیتی درگیر این امر بوده و بین همه دستگاه ها با

بلکه  فرماندهان نظامی نیستند،جنگ لزوماً این طراحان  هماهنگی و پشتیبانی جدی وجود دارد. نزدیک،

جنگ  باشند.های رسانه هر کشوری  ارتمانکالج ها و دپ اساتید دانشگاه ها، مراکز پژوهشی،ممکن است 

، خیابلانی و بعضلاً در محلیط دانشلگاهی بلین دانشلجویان و یلا ، آرامبدون خشونت رسانه ای، جنگ

کروفلون یات روزنامله هلا و محصلف گوشلی هلای موبایلل، تلقی می شود. جنگی که بلرروشنفکران 

تاثیر املواج که تحت  مخاطبانیجریان دارد.  دوربین ها لنزو  ایی، ماهوارهتلویزیون ها،گیرنده هایرادیو

 زیستیکه بر فضای  یجنگ چنین ، حتی ممکن است خود از وجوددجنگ رسانه ای قرار دارن پیام ها یا 

ها است،  جنگ، اگرچه درنهایت تغییر کارکرد و عملکرد دولتاین  آگاه نباشند. اهدافآنها جریان دارد 

ضیایی دهد) بمباران خود قرار می هدف ها را  ها، ملت دولت به ممستقی حملهبه جای  عینیاما به طرز 

آن چه در جنگ رسانه توانایی ظرفیت رقی  را با چالش جدی یا هزینه بالا  تحمیلل  (.13:1387پرور، 

و ، پردازش اطلاعات دانهجمع آوری هوشمن ای ومی کند مساله میزان آشنایی شهروندان با سواد رسانه

 می باشد.  به کار گیری آنها

 ایسواد رسانه-4

ای از جمله موضوعات نوظهوری است که به دلیل وسعت معنایی و تکثر قرائلت هلا سواد رسانه
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 اصلطلاح(. 2010تعریف واحدی در باره آن ارائه نشده و یا مورد اجما  همه باشد وجود ندارد پلاتر)

گسلترش  : رسانه درک کتاب در 1365در سال  "لوهان مک مارشال" بار اولین برای را ایرسانه سواد

 کله زمانی بود معتقد ولی نکرد، ارایه آن دقیقی برای تعریف لوهان مک. برد کار به انسان وجود ابعاد

 یابنلد دسلت یارسلانه سلواد به نلام جدیدی سواد به ها انسان است لازم یابد، تحقق دهکده جهانی

 هلای پیلام و انتقال اطلاعات و ارزیابی لیل،، تح دسترسی قدرت و ( توانایی1385جهرمی، بصیریان)

می  رسانه ای نمود، سواد عرضه غیرچاپی و پیچا مختلف های در چارچوب توان می که را ایرسانه

 کللیای، چهار عنصر  شده از سواد رسانه های ارائه (. در تعاریف و برداشت1983 کانسیداین،) گویند

تفاوت یک تعریف از تعریف دیگر در میزان تاکید و  اکید بودهتاثیرات مورد تو  رفتارها، دانش ،مهارتها

اگلر از رویکلرد ای حلوزه سلواد رسللانه محققلینیا توجه آنها بر یکلی از چهلار مولفله بلالا اسلت. 

ای ای نیلز صلبغهای باشند، تعلاریف آنهلا از سلواد رسلانه رفتارگرایانله در مطالعات اجتماعی و رسانه

شلان بیشتر  تعلاریف به مسائل اجتماعی نگاه کنند،شناختی از رویکرد گیرد. اگر  یرفتارگرایانه به خود م

پراگماتیستی به مسایل  اجتماعی  نگلاه  از رویکرد گیرد و اگر رنگ و بوی دانش و تاثیرات به خود می

 د رسانه( سوا2005زنظر پاتر )ا .تاکیلد ملی کنند یابیش از هر چیزی بر بعد مهارتی سواد رسلانهکنند، 

. هر یک از این ابعاد بله می باشد و بعد اخلاقی سیشنا ای دارای چهار بعد شناختی، احساسلی، زیبایی

 شلود  ملی بیان کند. وقتی اندازی برآمده از دانش و مهارت دلالت می وجهی مشخص و ویژه از چشم

هلر چهلار بعلد شللناختی، یعنلی سلاختارهای دانلش او در  ،ای بالا استفلردی دارای سواد رسانهکه 

یافته است. چنین فلردی از نظلر پللاتر قلدرت  و اخلاقی قدرتمند و پرورش سیشنا احساسی، زیبایی

 .را دارد یاهای رسانه کنترل برنامه

 ای و آموزش آناهمیت سواد رسانه-5

 یآور فن که چرا آید؛ می حساب به 21 قرن یبرا حیاتی یمهارت ،یارسانه سواد ازی مند بهره

 ماهواره ،یفیبرنور های شبکه و تلفن خطوط ارتباطی یها شبکه رایانه، مانند ارتباطی و اطلاعاتی یها

محلیط بلین  و خودشان از افراد ادراک و فهم بر و ساخته متحول را جوامع ارتباطی، دیگر وسایل و ها

 نسبت بیشتری کنترل قدرت هجامع افراد بهدر پی آن است که  ایرسانه سواد ت.گذاشته اس تأثیر المللی

هستند  و بعضاً متضادی مختلفاهداف  دارای ایرسانه های پیام . در حقیقتها ببخشد پیام شناخت به

باشلند. بله تعبیلر  داشلته ها پیام این از را خودشان تحلیل توانند می مخاطبان عنوان جامعه به افراد که

.  هر جامعه ای نیازمنلد سیاسلت ی وجود نلداردبرخلاف ادعاها هی  رسانة بیطرف( 2011منسل ورابی)
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 ایرسلانه هلای پیام مختلف به اشکال نسبت جامعه آگاهی افزایش گذاری از سوی متولیان در جهت

ای به شهروندان کمک می کند تا درک سواد رسانه د.شون می مواجه ها آن با روزانه زندگی در است که

ی های گیر و تصمیم عمومی فرهنگ برو کرده  نفوذ مردم ایهباور و ها بینش به چگونه ها رسانه کنند

 راه یافتن و انتقادی را در بر خورداری از تفکر ای مهارت شهروندان سواد رسانه .گذارند می تاثیر شان

 می تبدیل خردگرا مصرف کنندگانی به شهروندان این که ایگونه به کند می تقویت خلاقانه های حل

 پاسلخی ای رسلانه عبلارتی سلواد پردازنلد. بله می اطلاعات تولید به خود بهنو به نیز خود و شوند

 تحول و تغییر درحال و دائماً پیچیده الکترونیکی محیط به نسبت نگر واقع و اجتناب غیرقابل ضروری،

فیلتلری داوری ماننلد  ایسواد رسلانهمعتقدند که و همکارانش،  منالیزابت تا(.1386 شکرخواه،) است

که جهان متراکم از پیام، از لایه های فیلتر سواد رسانه ای عبلور ملی کنلد تلا  ؛ چناندمی کن کننده عمل

 : عمل می کند سطح شکل مواجهه با پیام معنادار شود. پیام رسانه ای در سه 

معنا  ن؛ به ایایاول: اهمیت برنامه ریزی شخصی در نحوه استفاده از رسانه ها یا رژیم رسانه سطح 

خصی بله وجه بیشتری به انتخاب و تماشای انوا  مختلف برنامه ها دارد و به صورت مشکه مخاط  ت

ن مصرف و میزا ازدها و دیگر رسانه ها می پرد نیکی، فیلمواستفاده از تلویزیون، ویدئو، بازی های الکتر

 د.را کاهش می ده

مخاطل  ه این امر بلادراک انتخابی و حافظه انتخابی شکل می گیرد که  ،لایه ندوم: در ای سطح 

یلام هلای و کد گذاری شده و یا لایه های پنهلان پبه جنبه های نامحسوس تر کمک می کند که اندکی 

ا ملی رای ای توجه کند و به پرسش ها و موضو  های عمیقی مانند چه کسی پیلام هلای رسلانهرسانه

 د.برد؟ پاسخ ده چه  کسی می برد؟ چه می سازد؟ چه هدفی با فرستادن پیام دنبال می شود؟ 

می  ارائه را ها رسانهی انتقاد یتماشا برای لازم یمهارت هاجنبه تخصصی  لایه این  سوم: سطح

 و حقلایق شلناخت است و اهمیت سطح حائز این در آنچه تجزیه به ها مهارت این با مخاط  .دهد

 از متن فهم دیگر، رتعبا به، می پردازد. است دهش حذف آگاهانه با هدفی خاص که پیام از هایی جنبه

 ,Kovach, B.& Rosenstein اسلت پیلام افتلاده جلا ابعلاد ییشناسا گرو در مخاط ، سوی

یاد می کند.  بالاتر سطح از آن به عنوان  بعد از سواد به حدی اهمیت دارد که  هابز، نای (.(2001,35

انتظلارات  و نیازهلای ناسلایش بلرای قوی کننده بینی پیش توان رسانه ، سواد این سطح  از زاز نظر هاب

 ایلن شدن تر عمیق با ، نتام .  به تعبیر) (Hobbs, frost, 2003, 340آورد می فراهم مخاطبان

 ملزم را خود ،مخاط  اول لایه در که ترتی  این به د؛می شو بیشتر مخاطبان اینهرسا سوادمیزان  لایه
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 دهنده پیام های ویژگی به توجه با دوم، لایه رد و باشد داشته مصرف جیره رسانه، از استفاده در کند می

 نیز سوم لایه در. شود می گرفته نادیده ها پیام بقیه و برگزیده است، مخاط  مطلوب که پیام از برخی

 که سازد می فراهم را امکان این اینهرسا سواد نتیجه در. د شو می پرداخته ای رسانه های پیام نقد به

 و پرسشگر ، فعال وضعیتی به انفعالی حالت از مخاط ، و شود روبرو الشچ با شده، دریافت را پیام

 متن هر برابر در را خواننده که است خاصی توانمندی ، ایهرسان سواد ترتی ، این به .برسد بیانگر خود

 زا (ملاهوارهو  تلویزیون ،رادیو، بیلبورد ، مجله ، کتاب انوا  برابر در و شنیداری یا دیداری نوشتاری،)

 انتخلاب رسانه از سواد از برخورداری با نتیجه در.  کند می تبدیل فعال موجودی به مانند شئ حالت

 برای امکان این )متن زمینه های تفسیر و فهم( آن عمیق سطح به و رسیدن ) متن نقد تا رسانه ای ساده

 حفظ را خود هویت ،رسانه ای  پیام های القای آور سرسام هجوم برابر در که فراهم  می شود مخاط 

 م هلای جویانه پیا سلطه نظام دهند نمی اجازه ، ای رسانه سواد با مخاطبان از دسته این رو این از.کند

 نملی نظر در ا ی رسانه تفسیرهای با همسان را واقعی جهان همچنین آنان کند رلکنت را آنان رسانه ای

 از متلأثر ترجیحی، و تفسیری ای نظامی نهرسا سواد اساس، این بر (.2011هاشمی )سلطانی فر، گیرند

 چله و دسلترس در )چله رسلانه ای پیامهای را با فرد مواجهه که است اخلاقی و ذهنی های ی داور

 مسلئولیت هلا م پیا انتخاب و استفاده در ، مخاطبان موج  می شود و دهد می شکل جستجوگرانه(

 .(Livingston, Thummim, 2001, 6) احساس کنند بیشتری

آموزش سواد رسانه طی دو دهه اخیر در بسیاری از کشورها  در سرفصل تحصیلی دانش آموزان 

ویلژه  ها بله در حال افزایش است و سن استفاده از رسانه مخاطبانای مصرف رسانهقرار گرفته است . 

همراه و های تلویزیون، کتاب، تلفن  از بدو تولد با رسانهجوانان های نوین در حال کاهش است.  رسانه

-رسانه استفاده ها و توانمند کردن آنها در به آنها راجع به رسانهآموزش رو،  ند. از اینا اینترنت در ارتباط

بلومی  های نظریه پلردازان  ای شان نیازمند محتوایی است که مطابق اصول آموزشی و بر مبنای اندیشه

ملات ین گروه سنی نه تنها بر غنلای تعلاای به اانهآموزش با کیفیت سواد رس .تدوین و تهیه شده باشد

 آینده پردازی، تصویر ها، خیال افزاید، بلکه ظرفیت کودکان را برای روبرو شدن با پیام ای آنها میرسانه

 ، دریافلتمعتقدنلد کله جوانلاندهد. آستین و جانسون  های ممکن و انسجام اجتماعی نیز افزایش می

کنند تا  پردازش می الانهای را فعهای رسانه ای نیستند. برعکس، آنها پیام های رسانه کنندگان منفعل پیام

بخلش  درباره اینکه چه چیزی واقعی است، چه چیزی درست یا غللط اسلت و چله چیلزی رضلایت

ها و با توجه بله خنثلی  با رسانهمخاط   معناداری بینتعاملات جود چنین و .گیری کنند است،تصمیم
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 یماالز جامعه به ویژه جوانان  ای به وی و پژوهش راجع به آموزش سواد رسانهنبودن این تعامل، کنجکا

پاتر آموزش سواد رسانه ای به افراد چیزی بیش از صرف آگاهی دهلی  از دیدگاه نماید. و ضروری می

ای و اثرات بالقوه آن است. لازمه این آموزش به در باره درون مایه رسانه ها، محرک های صنعت رسانه

آوردن فهمی ژرف از چگونگی کارکردن مردم با رسانه ها در زندگی روز مره  شلان، چگلونگی  دست

باورمندی ایشان به کارآمدی استفاده از رسانه ها برای رسیدن به اهداف شان و چگونگی شلکل گیلری 

 (.potter,2004)تاثیرات ناخواسته روبرو شدن با رسانه است

ه این بمحور وجود دارد.  و رسانهمخاط  محور تحلیلی  دو رویکرددر آموزش سواد رسانه ای  

 ،رکتماهیت مشا ها بر و رسانه، مثبت یا منفی قلمداد کردن تاثیر رسانه مخاط معنا که در تحلیل رابطه 

ا ر مخاطبلان یلا ای و محتوای آنها بستگی دارد؛ از این نظر کله آهای رسانه با فناوری مخاطباندرگیری 

ناورانه فز جبرگرایی رویکرد رسانه محور که ابگیریم یا نه.  تماشاچیانی منفعل در نظر  بینندگانی فعال یا

ی اشاگران منفعلتممخاطبان کند. در این رویکرد  تاکید می برمخاطبانبر اثرات منفی رسانه و متاثر است 

د رت آملوزش سلواو تمام پیام ها را بدون کم و کاست می پذیرنلد. در ایلن صلوشوند  محسوب می

علدد، هلای متتندهبه دلیل ضعف بعد ادراکی ، قادر به انتخاب آگاهانه از میان فرسلمخاطبان  ای بهرسانه

ارزیلابی  وعمل مستقل و کنترل در مرحله مصرف نیستند و نیازمند آموزش هستند تا بله ابلزار تحلیلل 

 ای مجهز شوند. تولیدات رسانه

 انه ایتهاجم  نرم و سواد رس-6

 قام معظلممهای اساسی که در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی مورد تاکید و توصیه از جمله محور

ولیلد و سانه با ترهبری بوده، حوزه رسانه است. در بیانیه به اقدامات و راهبردهایی که دشمن از طریق ر

 رالش ها بتوزیع محتوی، تاثیرات فراوان آن درقبض و بسط، کوچک نمایی دستاوردها و برزگ نمایی چ

هاجم ترده است، مخاطبان به ویژه جوانان دارد، اشارات فراوان شده و حتی مصادیق این تهاجم را بیان ک

بلا بهلره  روز افزون کانون های ضد معنویت و ضد اخلاق به دل پاک جوانان و نوجوانلان و نونهلالان

 گیری از ابزارهای رسانه ای پیشرفته و فراگیر.

و  هلای متعلدد سلاح یا به عبارتی ازو  و تجهیزاتها ابزاراز ای، تهاجم نرم، سواد رسانهدرحوزه 

متنوعی به کار گیری می شود که در میان آنها رسانه از مهم ترین و کم هزینه ترین وسیله بلا توجله بله 

سهولت کار ، دسترسی آسان و فراگیری مخاطبان در انتقال پیام در جامعه هدف مورد استفاده قرار ملی 

فرینی رسانه ها به ویژه رسانه های نوین، که از جذابیت های بصری، فیلم، انیمیشن، عکس، گیرد. نقش آ
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پادکست، گزارشهای خبری و ده ها عناوین دیگلر، بهتلرین وسلایل در تغییلر نگلرش هلا و باورهلای 

مخاطبان است. به تعبیر الپورت رسانه با توجه به وسعت، فراگیری، سرعت و  دسترسی آسان، مخاطبان 

 1ا چنان درگیر پیام های خود می کند که قدرت فکر کردن و حق انتخاب را از آنها می گیرد. فیسلنیگرر

رویارویی انتخابی یا  ناهماهنگی شناختی را مطرح ملی  از پژوهشگران ارتباطات یک گام فراتر نهاده و 

قض اما مربوط به کند. ناهماهنگی شناختی هنگامی در مخاط  روی می دهد که دو یا چند معرفت متنا

هم را همزمان به مخاط  ارسال کنند. پیام های ارسالی زمانی با شناخت قبلی در تعارض قرار می گیرد 

که معرفت فرد نسبت به آن موضو  از عمق کافی برخوردار نباشد. در ایلن صلورت شلبکه بلا پخلش 

که دائم تکرار می شود تمایل تکراری یک خبر یا یک پیام مخاط  را  ترغیی  می کنند که به پیام هایی 

ای کافی برخوردار نباشند، قطعاً نخواهند توانسللت در فضللای . اگلر ملردم از سلواد رسانهنشان دهند

ای غلرب بلا ابزار های رسانه. سلنگین رسلانه ای ایلن روزها، مسائل و وقایع را به درستی تحلیل کنند

جوانان با صرف هزینه های بلالا و اسلتفاده از صلدها  توجه به پایین بودن سطح سواد رسانه ای در بین

 تحلیل گر و سلبیریتی ها  با پخش برنامه ها و تصاویر متعدد اقدامات ذیل را انجام داده است:

 ر حوزه سیاسییاس آفرینی د-1-6

نگاه عمیق به برنامه های پخش شده در شبکه های مختلف نشان می دهد که یکی از مهم تلرین 

فقلدان کلارآیی . کشلور اسلت سیاسلی ترویج روحیة یأس و بحرانی نشان دادن شرایطاهداف دشمن 

از یجلاد بلدبینی ، اتشدید اختلافات داخلی رزش کردن خدمات،بی ادولت: پر رنگ کردن ضعف ها و 

ارائه تحلیل های شکننده از روابط و مناسبات ایران بلا سلایر کشلورها و  ای،طریق گفتمان سازی رسانه

اطلاعات تحریف شده و کلی گویی بخشی از برنامه هلای یلاس آفلرین رسلانه هلا بله و  پخش اخبار

بیانیه بلر ایجلاد حلس امیلد در  فصل اول، در تناس  زمان تهیه و پخش شده است.مقام معظم رهبری

گزاران را، بلیش از  را، بسللی فراتر از ریزش ها و خدمت لابید و رویش های انقنجامعه تأکید می کن

و مفسللدان می دانند و فهرسللتی مفصل از دستاوردهای نظام را مطرح کرده اند تا مردم قبلول خائنان 

که تمام افلراد، همچلون ی گاماولین  ه،قرار دارد. بر اسللاس بیانی بالاییکنند که ضری  موفقیت در ردة 

واقعیت هلای  فضای رسانه، به آن نیازمند هستند این است که در صورت دسترسی به مخاطبان، فعالان

، واقعیت های دشللمنان، اسللتکبار جهانلللی و توانلایی هلای داخللی را، بله لاب اسلامیگذشللتة انق

کله  ملی شلود، چلرا رهبری محسوبمقام معظم ایللن امور از مطالبات  .شللکل صحیحی منتقل کنند

 
1 Fastinger 
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ا، به دروغ، موجله دشللمن، هم در مورد دستاوردهای چهل سالة نظام سیاه نمایی می کند و هم خود ر

نشللان داده و هم توانایی های نظام و مردم ایران را پنهان کرده و اجازه نمی دهد کله ملردم از قلدرت 

 خود مطلع شللوند. 

 سبک زندگی-6-2 

به مجلالی دیگلر را اگر چه  سبک زندگی الهدر بند انتهایی و بسیار مختصر مسدر بیانیه گام دوم  

بلاره  سلخن لازم در ایلناه به مهم بودن و تهدیدات عمیق آن پرداخته شلد. شده اما به بیان کوتواگذار

کنم که تلاش غرب در ترویج سبک زنلدگی غربلی در ایلران، بسیاراست، فقط به همین جمله اکتفا می

جبران اخلاقی و اقتصادی و دینی و سیاسی به کشور و ملتّ ملا زده اسلت؛ مقابلله بلا آن، های بیزیان

گلزاره را اگر همین  .ستا هاطلبد که باز چشم امید در آن به جوانانبه و هوشمندانه میججهادی همه 

مبنای تحلیل خود قرار دهیم ، متوجه اهمیت و جایگاه موضو  سبک زنلدگی از دیلدگاه مقلام معظلم 

بخش حقیقى تمدن، چیزهایى است که متن زندگى که همان سبک زندگى اسلت  رهبری خواهیم شد.

عنایت به انقلاب اسلامی بر پایله مبلانی فطلری و جهلانی خلود تغییلر در سلبک د. بادهیرا تشکیل م

بیانلات مقلام معظلم رهبلری در دیلدار جوانلان اسلتان خراسلان شلمالی،  )زندگی مردم را شرو  کرد

( اما این روند در فضای رسانه ای مطابق با الگوها و پلارادایم دینلی کله متناسل  بلا تلراز 23/7/1391

اسلامی باشد پیش نرفت. امروزه یکی از ماموریت های تعریف شده در رسانه ها انتقال سلبک  انقلاب

در افلزایش گسلتره نفلوذ و تلأثیر  هلا رسانه زندگی در بین جوانان و تمایل آن به جنون مصرف است.

نقلش بله  سلزایی دارنلد. های شخصی و اجتماعی  خود بر سبک زندگی افراد و شکل دادن به ارزش

 از یکلی را انتخلاب( کلاکهلون و زیملل گیلدنز، آدللر، بوردیو،) م تاکید جامعه شناسانی چونعلیرغ

 انتخلاب ترجیح، سلیقه، و اند کرده محسوب یزندگ عنصرسبک ترین ضروری حتی و اصلی عناصر

، بله انلد دانسته غیره و(فرهنگ ت وهوی) لمث مشابه مفاهیم از زندگی سبک تمایز عامل را خلاقیت و

سلبک  رسانه ها با چالش جدی مواجه شده و تنها یک الگو برای سبک زندگی تبلیغ ملی شلود.وسیله 

زندگی و تغییرات متعاق  آن به سمت رسانه ای شدن حرکلت کلرده اسلت رسلانه ای شلدن سلبک 

زندگی دو جریان سنتی و پایدار گذشته را با چالش روبرو کرده است.اولاً انتخابی بودن سلبک زنلدگی 

دل ها و فرم های متمایز از سوی رسانه ها جوانان را با نوعی تردید و ابهلام روبلرو کلرده، بله با ارائه م

ای که در میان این قشر تمایل زیادی در پذیرش آن وجود دارد. ثانیلاً رسلانه یلک سلبک زنلدگی گونه

  غربی ناهمسان سازی را تبلیغ می کند که منافع آنها را تامین کند.
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 تداخل هویتی -6-3

ی ها هترین برنام اوللین و شاخص ءهویلت ایرانلی و اسللامی جلز بلهبخشلی  تعمیقلظ و حف

 کارگزاران نظام و سرفصل مهم  سیاستگذاران رسانه ها محسوب ملی شلود. هویلت فلردی و جمعلی

ر هویلت ار بلا سلایایرانیان و نو  نگرش آنها به گذشته، پر از سازه های همکاری و تفاوتی کاملاً معنا د

و جریلان ای تبلیغی می باشد. کاستلز معتقد است: زندگی امروز ما در عمده تلرین وجلوه خلود بلا ده

اوری ایلن متضاد جهانی شدن و هویت شکل می گیرد و در دهه پایانی قرن بیستم همراه با انقللاب فنل

وزه ملرا(. 432:1380موج نیرومند هویت جمعی است که جهان ما را بله للرزه در آورده است)کاسلتلز،

رهنگلی فرا که مقوم حوزه های  اسلامیهویت جمعی و  تلرویج فرهنگ سکولار،  رسانه های غربی با

ز درون بله اکلردن آن متلاشلی از بیلرون و آن  دادنتأثیر قرار بوده را هدف قرارداده و سعی در تحت 

 در کنار دیگلر نجوانا پذیریجمعی به عنوان یکی از عوامل جامعه رسانه های دارند.لحلاظ محتلوایی 

بت نسل جامعله ، در تکوین و تغییر ایسلتارهای افلرادمانند خانواده و نظام آموزشی کارگزاران اجتماعی

های ها از نخستین سلالکنند و این اثرگذاری در وضعیت کنونی که رسانهمی ، نقش مهمی ایفاخویشتن

ر دا فرآورده فرآیند اجتماعی شدن ی راگر هویت مل شوند، تشدید شده است.کودکی با انسان همراه می

های گلروه مللی نیلز بله چارچوب نظام اجتماعی بدانیم، شناخت و آگاهی از هنجارها، قواعد و شناسه

: 1388شود.)حسینی انجدانی و دیگران، های گروهی حاصل میواسطه کارگزاران متعدد، از جمله رسانه

ها، آداب و رسوم، عناصر فرهنگی جامعه، از قبیل آیین پذیری به درونی کردنها از راه جامعه( رسانه40

پردازند و از این رهگذر به الگوسلازی های اجتماعی و سبک زندگی آن میها و سنتتشریفات، عادت

وجوی معلانی مشلترک، سلازواری بلین اجتملا  و رفتاری و تقویت تعامل اجتماعی و تبیین و جست

 درج میراث فرهنگی ترویو  های فردی و جمعیبین هویتحل تعارض  ،ساختار قدرت کنش اجتماعی

گر سواد رسانه ای مخاطبان ا. (196: 1388 کنند.)دهشیری،رفتارهای اجتماعی مبادرت میبه دهی شکل

وبرو شده رخل هویتی به ویژه جوانان پایین و در حد انتظار نباشد در برابر موج توفنده رسانه با نوعی تدا

 ه های رسلانهای غرب تلاش دارد با جاذبهویتی مواجه خواهند شد. دستگاه رسانهو به عبارتی با مسخ 

  اد نماید.ای و مهندسی شده جوانان را از خویش بیگانه کرده و نوعی بی تفاوتی در بین آن ها ایج

 ساز جدید جایگزین سازی منابع  هویت -6-4

ی و جایگزین سلازی منلابع  هویلت سلاز امروزه رسانه ها پا را از ایجاد شبهه فراتر نهاده به معرف

رسانه ها در دو مرحله به معرفی هویت های جدید ملی پردازنلد.در مرحلله اول . جدید دست زده اند
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ایجاد جاذبه است. منظور از جاذبه، یک منبع حجم اطلا  رسانی و سهولت دسترسی بله آن اسلت. در 

در ارائه اطلاعات ضعیف باشلد میلزان آسلی   این جا اگر جذابیت به دلیل دسترسی آسان بالا باشد اما

پذیری هویت در بین جوانان تا حدی قابل تحمل است. در وجه دوم، جاذبه یک منبع به خاطر عظمت 

ارائه دهنده آن در ناخودآگاه قرار دارد و ما بدون توجه به محتلوی، منبلع عرضله شلده را منطقی،زیبلا، 

افع خویش تلقی می کنیم. در این صورت ضری  تهدیلد بله سازگار با اعتقادات خود و تامین کننده من

اوج خود می رسد. چرا که  نه تنها ممکن است ما اندیشه های غیر منطبق با واقعیات وجودی خلویش 

را بپذیریم، بلکه با شدت و حدت بالا از انطباق آن ها با واقعیات خویش نیز دفا  ملی کنلیم. چلرا کله 

 ود، به اعتبار گوینده شان، بدیهی می پنداریم.انطباق آن ها را با واقعیات خ

 تغییر شناختی-6-5

 ی، اعتملادمشروعیت زدایی، اعتبارزدایاز روش هدف جنگ شناختی از پای در آوردن حریف    

ایه سلب  رویگردانلی اجتملاعی و از بلین رفلتن سلرماسلت کله ناامیدسازی  و زدایی، قداست زدایی

 پیچیلدگیا بای در حوزه شناختی جامعه را فقدان سواد رسانه .اجتماعی و نیروهای مردمی کشور شود

نلد و سلپس روبرو می کند. رسانه ها ابتدا تصویری ازحادثه ای برای مخاط  پخش می کن فراوان های

 رکدو  فهلم چگونه فکر کردن و تحلیل کردن همان حادثه را در اختیار مخاطل  قلرار ملی دهنلد و

یلر آن چله هسلت ای دستکاری و غرا با استفاده از تکنیک های رسانه ارویداده و اتفاقات از ها انسان

 نگلرش و واحلد، برداشلت اتفلاق یلک ازای که شلبکه هلا در اختیار مخاطبان قرار می دهند. به گونه

اوت اسلت تلنش ای آنها متفو سواد رسانه افراد تجربیات سطحارائه می دهند. از آن جایی که  متفاوتی

 مت ها بلار ملیو از این طریق هزینه های فراوانی را در جهت تامین امنیت بر حکو ایجاد های متفاوتی

 کله آن . بلرایدنماینل می مطال  قبلی جایگزین را مطالبی دائماً مخاطبین حافظه از آن جایی که کنند.

کله  شدانلحی از سلط بایلد نسلپارند، رقیل ی هلا  دست رسانه به را خود کنترل و اختیار مخاطبین

 پلردازش های مهارت هالمس ها آموزش داد، به آن فهم و یا قدرت تحلیل آنها را افزایش دهد، توانایی

 هلا پیلام و پردازش درک ابزار به مخاطبین تجهیز و شده ذخیره اطلاعات بازیافت و اطلاعات جدید

 .بود خواهد اساسی یامر ای رسانه اطلاعات و

تصاویر پخش شده از سوی رسانه کملک ملی  سواد رسانه ای به مخاطبان در شناخت پیام ها و 

کند تا نه تنها فری  تکنیک ها  و ترفند های رسانه را نخورده، بلکه با یک تحلیل درست از واقعیلت از 

با دعوت از کارشناسلان بله توجیله     اخبار و اطلاعات پخش در کنار رسانه ها. هیجانی شدن بپرهیزند
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ای کله در جهلان رم ملی وقایع متمایز و پراکنلدهمی پردازند. آن  سوء انگارانه های تحلیلخبر و ارائه 

ندارند اما با نگاهی ژرف می توان  هیدهند، به ظاهر متفاوتند و چنین به نظر می رسد که هی  وجه تشاب

علل بنیادی برای آنان یافت که اکثراً مشابهند.تحلیل علی پدیده های خبری و آگاه سازی مخاطبان از این 

موجبات مجبورند به همین سیاق رسانه ها  ات تغییر در شناخت مخاطبان را فراهم می سازد.علل موجب

با ارائه فکلت  پر مخاط  د. رسانه هاینآگاهی مخاطبان را از حوادث و رویداد های جاری روز بالا ببر

ها   امپی درونی های لایه کشف طریق های  فرهنگی، تاریخی و اقتصادی  قدرت تحلیل مخاطبان  را از

ی پلرداز مفهلوم بلرای هلای آنلان را توانلایی و هلا مهارت و مجموعه می برند به سطح مطلوبی بالا 

.  رسانه در چنین بستری لایه های هویتی جوانان را با آموزش رسمی دندهمی ارائه شده ارتقا  اطلاعات

 . و گاهنا غیر رسمی با ساخت و تولید برنامه های مهندسی شده تقویت می نمایند

 تحریک تمایلات وانگیزه سازی -6 -7

 حاقدام به تهی اختیار مخاطبان قرار داد،در طلاعات ای از آگاهی ها و اپس از آنکه مجموعهرسانه 

رده گیزه ایجاد کانباید رساندن پیام نیست؛ بلکه  فقطرسانه، رسالت  و ایجاد هیجانات در جامعه می کند.

بت بله م عملی نسی مردم، نسللبت به مطلبی آگاه هسللتند، اما اقداافراد را تحریک کند. گاه ایلاتو تم

از  لللو  خاصلیآن انجام نمی دهند و تمایلی برای انجام آن نیز ندارند. در این صورت می تللوان بلا ن

ته ملی برداشعصحبت و ایجاد تمایل، همان نکته را در وجود افراد فعال کرد تا در جهت تحقق آن، گام 

ار و عوق را بیددر جوامعی که سطح سواد رسانه پایین باشد به راحتی می تواند مطالبات مه رسللان .شود

ر رسلانه لذا اگ . طبقه خاصی از جامعه را  با ایجاد نافرمانی های مدنی برای برآوردن مطالبات تهیج کند

اجتملاعی  لللیمی تواند مطالبلة فیزیک باشد،ای، در مراحل آمللوزش، انتقال محتوا و تحریللک موفق 

 وملی آینلد  قدرت می شللود، افراد دیگری بر سللر کار لاتایجاد کند که به تدریج موج  تغییر معاد

فلق ی کله در ازمینه های اجرا نیز فراهم می شللود. رسللانه در این زمینه، نقش اساسی دارد، بله شلرط

 .بلندمدت به آن نگاه شود تا نو  برنامه ریزی ها متفاوت شود

 ایسواد رسانه تگذاریسیاس-7

ماننلد ای اسلناد مصلوب و مکتلوب شده در حوزه سیاسلتگذاری سلواد رسلانهبا نگاه به برخی 

سند تحول راهبردی نظام تربیلت رسلمی و عمللومی جمهللوری اسللامی »حوزه آموزش و پرورش، 

سللند راهبللردی » های شورای عالی انقلاب فرهنگی، اسلنادی ماننلد در حوزه فعالیت، (1389« )ایران

سند راهبردی امنیت فضای تولید »، «سند راهبردی نظام جامع فناوری اطلاعات»، «جامعه اطلاعاتی ایران
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)تولید و ((طرح تسلما))ای رسانی رایانه های اطلا  مقررات و ضوابط شبکه»، «و تبادل اطلاعات کشور

سیما، اسناد مرتبط به  و هلای سازمان صدا سازماندهی محتوای الکترونیکی ایران(؛ و در حلوزه فعالیلت

قانون برنامه پنج ساله پنجم توسعه جمهوری اسلامی ایلران »ای در این سازمان مانند ارتقای سواد رسانه

« سند افق رسانه»، و «سیمای جمهوری اسلامی ایران و بیانیه ماموریت سلازمان صدا»، «هادر حوزه رسانه

صورت گرفته در جهت ارتقای سلواد رسلانه ای مطلابق روندشلتابان ، نشان می دهد  که حرکت های 

ای نه تنها مطلوب نیست بلکه از یک روند کنلد بطئلی و آرام و فلارغ از دغدغله درحلال فضای رسانه

حرکت است. این روند با این سرعت جوابگوی مطالبات بحق جوانان در پاسخ به شبهات نوظهور نمی 

است که  بی سرپرستی چون کودک اولا ای در کشورتگذاری سواد رسانهسیاس باشد. به نظر می رسد که

را نیلز جهلت  فعالیلت هلایی، و یا مسئولیت سازمانی که دارد دغدغهبنا به و یا  ی از سر اجبارهلر نهاد

ای و ، جزیلرهمهندسی شدهجا که این اقدامات نه به صورت  دهد؛ اما از آن می بهبود وضع آن صورت

گیرد، ممکن است به  صورت می به شکل موازی کاری هلای دیگر دسلتگاه لیت های سایرفعا از آگاهنا

 محصول شود.تولید  باشلد، ملانع از  جای آنکه وافی به مقصود

 گذاری رسانه ای چالش های سیاست-8

ن د و امکاپیشرفت های فنی بوجود آمده در فناوری های جدید اطلاعاتی و ارتباطی منجر به ایجا

ر دناوری ها دریافت پیام ها و محتواها از فواصل دوردست و کوچک تر و ساده تر شدن مداوم ف ارسال،

دریافت و مصرف شده است. ترکی  این ویژگی ها بلا تغییلرات  سیاسلی)نظیر خصوصلی سلازی و 

ست داده مقررات زدایی( در سطوح ملی باعث شده دولت ها جایگاه انحصاری در سیاستگذاری را از د

ن در تگذاری کلایرند سیاستگذاری را با توجه به نقش و جایگاه سایر بازیگران انجام دهند. سیاسو ناگز

 حوزه رسانه  با چالش های ذیل مواجه می باشد:

ریللف اساسلا تعو شلود؛  سازی دیده نمی تفکیک روشنی میان وظایف آموزشلی و فرهنگ -1

جله بله یاستگذاری ها به طلور واضلح بلا تونیست. در سآملوزش بلا اقتضلائات دنیای مجازی منطبق 

و  چه ابلزار وسایل و امکانات موجود آموزش سواد رسانه فاقد هدف گذاری بوده و اینکه ارتقای آن با

  محتوایی صورت بگیرد، اشاره نشده است.

هلای دسلتوری بله  طرفه و مبتنی بر انتقال داده رایندی یکبا فآموزش در سیاستگذاری ها،   -2

بله نظلر ملی بودن ماهیت فضای مجازی  یبا توجه به مخاطب شده است، در حالی که ریفتعمخاط  

ای طراحللی شللود کلله  بلله گونللهباید آملوزش کارایی خود را از دست داده و  رسد آموزش سنتی
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 . جو و تاثیرگذار مخاط  در فرایند پررنگ باشد نقلش فعلال و مشارکت

 وهنوز سیاست نیازمندی ها به غیر از چند برنامه مصوب  ز دستگاه ها با توجه سطحبسیاری ا -3

ری آسی  پذی با توجه  به تاکیدات فراوان در بیانیه نسبت به نقش آن در تمدن سازی و برنامه مشخصی

وز ضلرورتی هنل ای اقدامات جدی انجام ندادنلد ورسانه ها ، در ارتقای سواد رسانه  جوانان  از سوی

گی آن رسانه ملی احساس نشده و با سیاستگذاری سایر عرصه ها هملاهن برای تجدید نظر در سیاست

 چنانی وجود ندارد.

بیین ان تاثیر گذاری این پدیده نوظهور برای مسئولین و متولیان امر به درستی تحساسیت و میز-4

ا و و دریافت نشده است. هنوز در کشور  اجما  واحلدی در بلاره چگلونگی اسلتفاده از پیشلرفت هل

صورت  مینهدر این زاقدامات جدی ، ردهای سایر کشورها در این زمینه شکل نگرفته و یا تاکنوندستاو

للف دنیلا، هللای مخت ریزی در رسلانه سیاستگذاری و برنامه تجارب با اتکا بر  نگرفته است. می توان

ی د و در بررسکر های مختللف تدوین و تهیه کنندگان برنامهمتولیان امر ای را برای شده معیارهای بومی

  .ر دادو بازبینی و نظارت بر تهیه و پخش آثار، میزان تحقق این معیارهلا را مورد بررسی قرا

 

 نتیجه گیری

در مانیفستی تحت عنوان گام  1395ی در دهه چهارم  انقلاب اسلامی در بهمن رهبر مقام معظم 

مبارزه با  ،اخلاق، اقتصاد، عدالت دی،ضمن توجه به مسائل کلان مانند استقلال،آزا، دوم انقلاب اسلامی 

بله حضلورجوانان ملومن انقلابلی در عرصله  دشمن مرزبندی با ای و، تهاجم نرم و سواد رسانه دافس

مدیریتی کشور تاکید کرده است. غرب با توجه به ظرفیت های وجودی جوانان، از طریق تهاجم نلرم و 

ای  و فقدان سازو کارها و مکانیسم های ودن سواد رسانهبا استفاده هدفمند از رسانه با توجه به نوظهور ب

ارتقای آن در سیاست گذاری های کلان، جوانان را مورد تهدید جدی قرار داده است. یافته نشلان ملی 

دهد:  اولاً برنامه های رسانه های غربی در یاس آفرینی حوزه های سیاسی، تغییلر باورهلا،  تغییرسلبک 

یگزین سازی منابع هویت ساز جدیلد، انگیلزه سلازی و تحریلک تملایلات زندگی، تغییر شناختی، جا

ای به عنوان یک املر حیلاتی در آملوزه ،بیشترین تاثیر را بر جوانان داشته است. ثانیا جایگاه سواد رسانه

های قرن بیست و یکم در نظام آموزشی ایلران و متولیلان املر بله درسلتی تعریلف و تبیلین نشلده و 

ای آن در ایران از عمکرد قابل دفاعی برخوردار نبوده و نسبت به موج فزآینده وسایل سیاستگذاری ارتق

ارتباطی، گستردگی و تکثر محتوای  تولیدی واکنشی عمل کرده ،از خلاقیلت هلا و نلوآوری چنلدانی 
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، باعث شده که تمایز روشنی میلان و موازی کاری آنهاگیر  تصمیمهای تعدد نهاد برخوردار نبوده است.

ریلزی هلا، بله  و علدم تعلادل در برنامله صلورت نگرفتلهسلازی  ای و فرهنلگوزش سواد رسانهآم

دسلتگاهی)مانند  یک نهاد فراکه ، در این راستا پیشنهاد می شودهای ناموفق رهنمون شود.  سیاستگذاری

سیاسلتگذاری مسلئولیت سیاستگذاری تعیلین و رسمی عنوان مرجع ه شورای عالی انقلاب فرهنگی( ب

 را برعهده گیرد. سلازی آن و فرهنلگ یآملوزش یهادر حوزهای  د رسانهسوا
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