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 5/3/1403 تاریخ پذیرش:                             12/2/1403تاریخ دریافت: 

 چکیده
 مصرف و انتخاب شهروندان بر زندگی سبک و اجتماعی اقتصادی، عوامل تاثیر بررسی هدف با حاضر پژوهش
 فروشهااه بهه کننهدگان مراجعهه کلیه آماری جامعه. روش کمی انجام شده است به خارجی و ایرانی کالاهای

 ههایداده. گردیهد بهراورد نفر 10000 حدود روزانه برآوردهای اساس بر که است رشت شهر ای زنجیره های
 بر افزون. پذیرفت صورت ای خوشه گیرینمونه روش با نفر  370 نمونه حجم با و پرسشنامه وسیلهبه پژوهش

 صهورت بنهدیطبقهه تصهادفی گیرینمونه هاسوپرمارکت از محله 20 در رشت، شهر محله 55 مبنای بر این،
 و مرجع هایگروه بیشتر تاثیرگزاری پژوهش، هاییافته طبق. شد آنها در داده گردآوری به مبادرت و پذیرفت

. دارنهد مثبهت تهثثیر خهارجی کالای مصرف به تمایل میزان بر ارتباطی هایرسانه از استفاده میزان بودن بالا
 بیشهتری تمایهل کنند می خرید ها فروشااه از که افرادی. است گذار اثر کالا مصرف الاوی در زندگی سبک
 فرهناهی، سهرمایه متغیرههای چندگانهه رگرسهیون نتهای  اسهاس بر.  دارند خارجی کالای مصرف به نسبت

 .کنندمی تبیین را کالا مصرف الاوی تغییرات از درصد 29 زندگی سبک و ارتباطی های رسانه از استفاده

 

 زندگی. اقتصادی، سبک مرجع، وضعیت های اجتماعی، گروه عوامل کالا، مصرف :واژگان کلیدي
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 مقدمه

هها و معهرف بخشهی از کارکرد ههای اقتصهادی درههر جامعههشناختی پیشینه کهنشتحلیل جامعه

 داری وهای اقتصادی با وجوه اجتماعی و فرهنای خاص آن جامعه بهوده و دلالهت بهر ریشههفعالیت

خهاص  و اجتمهاعی های فرهناهیخلقیات و عادت های اقتصادی با روحیات،تناسب این گونه کنش

به الاویی رفتهاری نسهبتا های رفتاری با گذشت زمان به مثابه یک نماد و نشانه این ویژگی آنهاست.

 ههایی چهون خهاص و منحصهربه فهرد بهودن،لذا ویژگی شود.پایدار اعضای جامعه هدف تبدیل می

های اقتصادی، بازگوکننده بخشهی از های بارز ایناونه کنشعنوان نشانه داری و دوام و پویایی بهپای

فرانکهو  ،میلتهون فریهدمن ،جیمهز دوزنبهریمی باشد. اقتصاددانانی همچون وجوه اجتماعی جامعه 

 فهر  بنیهادیپیش و مکاتب مختلف به بررسی مصرف پرداخته اند. و ریچارد برامبرگ مودیایلانی

لزوما اقتصادی  شناختی از یک امر اقتصادی این است که کنشها و رفتارهای اقتصادی،تحلیل جامعه

هرفعل اقتصادی جدای از قواعد عام و  عبارت دیار، به دارند؛و اجتماعی بلکه ماهیت فرهنای  نبوده

اجتماعی گیرد که این بستر میدر یک بستر و زمینه اجتماعی خاص شکل  شمول علمی خود،جهان

ههای کهنش .دار بوده و هم معرف هویت تهاریخی و فرهناهی خهاص جامعهه ههدف اسهتریشه هم

شهناختی،  بلکه با وجهوه های اقتصادی نداشته،ها و فعالیتاقتصادی در اصل دلالت صرف برعملکرد

یت های اقتصادی دارای ماه این اصل که کنشبا پذیرش  .اجتماعی و فرهنای افراد نیز مرتبط است

از زبان نظری و تئوریک  شناختی مطرح شوند توانند به عنوان یک مسثله جامعهاجتماعی بوده و می

برخوردار بهودن  تصادی،قا هیکی از عوامل اصلی رشد و توسع. را روشن کرد مصرفتوان طرح نیز می

در  هامهروز هلی کهئبا این حال یکی از مسا برای تولیدکنندگان هر کشور است. از بازار مصرف داخلی

 کهالای خهارجی، مصرف هگرایش ب مصرف کالای خارجی است. ه،گرایش بمی باشد حمطر جوامعی

در  هههایی کهبرخی از چهالش در پی دارد.ه های مختلف جامعنظامل و مشکلاتی را برای خردهئمسا

ملی، ریختن پول  هسرمای جخرو اند از:عبارت شوند،مصرف کالای خارجی ایجاد می هگرایش ب هنتیج

-تولیدکنندگان داخلی، بیکاری و از بین رفهتن فرصهت هضرر ب دار و کارگر خارجی،هجیب سرمای هب

-(. درک رفتهار مصهرف106: 1392)طالبی:  بخصوص برای جوانان ایرانی های شغلی و کسب و کار

فرهنای از اهمیت های کنندگان در جوامع مختلف با توجّه به تفاوتکننده و ارزیابی عملکرد مصرف

ای برخوردار است.  تقاضای خرید و رفتار مشتریان هناام خرید شکلی از نیازهای انسهان اسهت ویژه

آیهد و برحسهب امکانهات جامعهه تغییهر یافتهه و که تحت تاثیر فرهنگ و شخصیت افراد بوجود می

 کالاههایی را بهرای شود. باید در نظر داشته باشیم که مردم معمولاًموجب تحول و توسعه جامعه می

های اخیهر موضهو  گزینند که نهایت رضایتشان را فراهم نماید. از سوی دیار طی سالمصرف برمی

گهذاران، تولیدکننهدگان و بسهیاری از کننده، ذهن سیاسهتخرید کالای ایرانی با ایجاد رفتار مصرف
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شد صنایع داخلهی، کهاهش کارکنان را به خود مشغول کرده است. استفاده از کالای ایرانی موجب ر

بیکاری، کاهش صادرات نفت خام و منابع معدنی، تقویت اقتصهاد ملهی و افهزایش اعنهاد بهه تولیهد 

های خهارجی اسهت. داخلی در شرایط تحریم نیز باعث افزایش مقابله و کاهش اثرات ناشی از تحریم

د، داشته باشد. آنچه که خریدار حق دارد اطلاعات کاملی در مورد محصولی که قصد خرید آن را دار

کننهده در مهورد برتهری محصهول در ایران و در شرایط کنونی به چالش تبدیل شده، دیدگاه مصرف

خارجی است. چرا محصولات ایرانی در نظر بسیاری از مردم به مفهوم کیفیت پایین است؛ در حهالی 

گهردد )نعهامی و محبهی، که همان کالا با یک برند خارجی به عنوان یک نمونه با کیفیت مطرح می

1395 :20.) 

الاوهای مصرف و عوامل تاثیرگذار بر آن، می تواند گویای میزان توسعه یهافتای یهک جامعهه از 

منظر اقتصادی، اجتماعی و فرهنای باشد. از همین رو بررسی مصرف و الاوهای آن می تواند گویای 

ریهزی شهده در ربوط بهه رفتهار برنامههمیزان توسعه یافتای باشد. ضمن آنکه تحقیقات و مطالعات م

کننده قابهل کننده طی سه دهه اخیر نشان داده که تا حد زیادی رفتار مصرفارتباط با رفتار مصرف

(. در همین راسهتا مطالعهات صهورت گرفتهه 9: 1393بینی است )غفاری آشتیانی و همکاران، پیش

ماعی را بر رفتار مصرف کننده، امر بدیهی بیانار این مطلب است که اغلب افراد اثرات فرهنای و اجت

کنند. این در حالی است که این تاثیرات بسیار مهم و در عین حال پیچیده و ساده اناارانه فر  می

کنندگان اغلب به گذارد. مصرفخرند، تاثیر میکنندگان میاست. عوامل اجتماعی بر آنچه که مصرف

کنند و ممکن است همان برنهدها را خریهداری کننهد. یدنبال تقلید از آنهایی هستند که تحسین م

فرهنگ باشد، به عنوان مثال، موسیقی تواند شامل جریان اصلی فرهنگ و خردهمحیط اجتماعی می

خواهند خود را از جمعیت جریان اصلی، مجزا کننهد گردد که میرپ اغلب به بخشی از جامعه برمی

کننده نیز از جمله عوامهل مهوثر بهر های مصرفیژگی(. ضمن آنکه و23: 2011)پاندی و دیکسیت، 

ههای تهوان بهه عنهوان نهوعی از ویژگهیکننده را مهیهای مصرفانتخاب و مصرف کالا، است. ویژگی

مستقل غیرقابل کنترل به حساب آورد. غیرقابل کنترل بودن اشاره به این موضو  دارد کهه کنتهرل 

ها شهامل سهبک زنهدگی، جنسهیت، است. این ویژگی فروشی خارجاین عوامل از عهده و توان خرده

نااهی بهه مطالعهات ها و اعتقادات، دانش و شخصیت است. با قومیت، تحصیلات، سن، درآمد، ارزش

های که الاوهای مصرف یا سبک شود، ملاحظه میی اخیرانجام شده در بسیاری از کشورها در دهه

بلکهه  نبهوده،ها و امکانات افراد ها، تواناییق، خواستهتثثیر علائهایی ساده و صرفاً تحتمصرف پدیده

ی اند که ارتباطات معناداری بها عوامهل و متغیرههایی چهون طبقههوجهیهایی پیچیده و چندپدیده

اجتماعی، قشر اجتماعی، نو  کالاهای مصرفی )مادی و فرهناهی(، سهبک زنهدگی، درآمهد، پایاهاه 

ی کشهور ای و سطح توسعهمصرف مرجع، متغیرهای زمینههای اجتماعی، الاوهای اجتماعی، ارزش
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هها و امکانهات فهردی وابسهته ها و علائهق و تواناییهای مصرف، تنها بهه سهلیقهشیوه . در واقعدارند

گیری آن تابعی از شرایط اقتصادی، اجتمهاعی و است که هم شکل بلکه ساختارمند و الاویی، نیست

در واقع  پیوندد.آن با توجه به تغییر شرایط فوق به وقو  می فرهنای یک جامعه است و هم تغییرات

زومها تهابع قواعهد عهام و اقتصهادی صهرف از نهو  آدام اسهمیتی و لهای اقتصادی و تولیدی فعالیت

ههای ای از مناسبات اجتماعی و فرهناهی بها مکانیزمبلکه دلالت بر شبکه های نامرئی نیستند،دست

با عنایت به ویژگی  .توانند بسترساز پیشرفت بومی و اصیل شوندیاقتصادی خاص خود هستند که م

های جامعه ایران و عوامل اجتماعی متفاوت و متغییرهای متعدد تاثیرگذار، رفتارهای اقتصهادی بهه 

صورت اعم و مصرف به صورت اخص نیازمند بررسی از منظر جامعه شناسهی اقتصهادی و اجتمهاعی 

و سهبک زنهدگی اجتمهاعی ، عوامهل اقتصهادیحاضهر بررسهی تهاثیر می باشد. بنابراین هدف مقاله 

های بزرگ مقیاس شهر رشت و و خارجی در فروشااه ایرانیمصرف کالاهای و  انتخاب شهروندان بر

 است. بنااه های اقتصادی کوچک 

 

 اهداف پژوهش-1

بهر  هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی تثثیر عوامل اقتصادی، اجتماعی و سهبک زنهدگی شههروندان

انتخاب و مصرف کالاهای ایرانی و خارجی است. در راستای این هدف کلی، چند هدف جزئی نیز به 

 شرح زیر مد نظر است:

 خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و انتخاب تبیین تثثیر وضعیت اقتصادی بر 

 مصهرف و مرجع اولیه، گروه مرجع ثانویهه( بهر انتخهاب )گروه های اجتماعیتثثیر مولفه تبیین 

 خارجی و ایرانی کالاهای

 خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و انتخاب تثثیر سرمایه فرهنای بر تبیین 

 خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و انتخاب تبیین تثثیر سبک زندگی بر 

 خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و انتخاب بر استفاده از رسانه های ارتباطی تبیین تثثیر 

 

 پیشینه پژوهش-2

انهد. کهالا پرداخته مصرف بر موثر پژوهشاران مختلف خارجی و داخلی از زوایای گوناگون به عوامل

 کالاهای خرید تحریم برای مدلی ارائه»( با عنوان 1401پژوهش فلاح و همکارانش ) هاییافته طبق

 را خهارجی کالاههای خریهد تحهریم بهر مؤثر عوامل« کنندهمصرف خصومت گریمیانجی با خارجی

 این که نمود بندیدسته کننده مصرف خصومت و تحریم افزایی هم اصلی عامل دو قالب در توانمی

 عوامهل گرایی،قهوم سیاسهی، عوامهل بازاریهابی، آمیخته مشترک، مفهوم هشت دربرگیرنده عامل دو
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پژوهش  هاییافته طبق .باشندمی هنجاری نفوذ و گرایی ملی مذهبی، عوامل کشور، وجهه فرهنای،

 از مشهتری، مجهدد خریهد بهر برند با شدن عجین سطح تثثیر»( با عنوان 1401عرب و همکارانش )

 مثبهت تثثیر مشتریان مجدد خرید بر برند با مشتریان شدن عجین« مشتری ارزش آفرینیهم طریق

 بهر مشهتریان ای رابطهه ارزش و اقتصهادی ارزش لذت، ارزش آفرینی هم متغیر سه .دارد مستقیم و

( بها عنهوان 1401پژوهش سلطانی نهژاد و همکهارانش ) هاییافته آنها تاثیر دارد. طبق مجدد خرید

 اثهر فروشهااه تصویر« خرید قصد و خصوصی برند تصویر بر خدمات کیفیت و فروشااه تصویر تاثیر»

 دارد و کیفیهت شهده ادراک ریسهک بهر معنهاداری و منفهی اثهر و برند تصویر بر معناداری و مثبت

 برنهد دارد. تصهویر شهده ادراک ارزش و خصوصهی برند خرید قصد بر معناداری و مثبت اثر خدمات

طبق  .دارند میانجی نقش خرید قصد و فروشااه تصویر بین رابطه در شده ادراک ریسک و خصوصی

بررسهی عوامهل مهوثر بهر تمایهل بهه خریهد »( با عنوان 1396یافته های پژوهش عطاعی و مولایی )

مردم کالاههای خهارجی را بهه « نسبت به کالاهای خارجی با استفاده از مدل لاجیت کالاهای ایرانی

کالاهای ایرانی ترجیح می دهند که ناشی از نداشتن کیفیت و عمر کم کالا در برابر محصول مشهابه 

( بها 1394خارجی که در بازار وجود دارد. طبق یافته های پژوهش صالح ترکسهتانی و همکهارانش )

« ی عوامل موثر بر نارش و قصد خرید مصرف کنندگان نسبت بهه محصهولات وارداتهیالاو»عنوان 

نارش به محصولات وارداتی تثثیر مستقیم، مثبت و معناداری بهر قصهد خریهد محصهولات وارداتهی 

دارد، متغیرهای کیفیت ادراکی و ارزش احساسی نیز به عنوان متغیرهای میهانجی ایهن رابطهه انهد. 

بررسهی عوامهل مهوثر بهر »( با عنهوان 1389ش غفاری آشتیانی و همکارانش )طبق یافته های پژوه

در میهان مصهرف کننهدگان « رفتار مصرف کنندگان در ترجیح برندهای خارجی به برندهای داخلی

ایرانی، نیاز به منحصر به فرد بودن با گرایش به محصولات خارجی ارتباط مسهتقیم دارد. همچنهین 

ار بر قصد خرید محصولات خارجی به ترتیب دو بعهد ارزش احساسهی و در بین عوامل مختلف اثرگذ

ارزش اجتماعی بیشترین تثثیر را بر قصد خرید محصولات خارجی دارنهد، ولهی ارتبهاط میهان ارزش 

کارکردی با قصد خرید محصولات خارجی تثیید ناردید. طبق یافتهه ههای پهژوهش پهور سهلیمی و 

گرایی بر نارش نسبت به محصول داخلی به تثثیر جهان وطنبررسی »(، با عنوان 1395همکارانش )

جهان وطن گرایی مصرف کنندگان مشههد بهر « واسطه ملی گرایی )از دید تئوری هویت اجتماعی(

گذارد و ملهی گرایهی بهر ناهرش آنهها نسهبت بهه ملی گرایی مصرف آنها تثثیر منفی و معناداری می

ا جهان وطن گرایی مصرف کنندگان بهه طهور مسهتقیم محصول داخلی اثر مثبت و معنادار دارد، ام

تثثیری بر نارش آنها نسبت به محصول داخلی ندارد. طبق یافته های پژوهش حقیقی و همکهارانش 

« های فرهنای و رفتار خریهد آنهی مصهرف کننهدگان ایرانهیبررسی رابطه ارزش»( با عنوان 1395)

و شناختی خرید آنی دارد و بها کهاهش سهطح  ارتقای شخصی، رابطه مثبت معناداری با بعد عاطفی
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یابهد و بها بهبهود گشهودگی در برابهر محافظه کاری، بعد عاطفی و شناختی خرید آنی افهزایش مهی

یابد. طبق یافته های پهژوهش صهائمیان و همکهارانش تغییرات، بعد شناختی خرید آنی افزایش می

ههای ل برند شخصی مبتنی بر شایسهتایهای فرهنای بر مدبررسی تثثیر مولفه»( با عنوان 1392)

های فرهنای، شامل ارزشها و باورها، الاوههای برازش مناسب مدل مبنی بر تثثیر ابعاد مولفه« فردی

ههای های فردی در حهوزهانایزشی، سبک زندگی و تحمل ابهام بر برند شخصی مبتنی بر شایستای

 ( بها عنهوان1388زاده )بریهان و قلهیرنجدانش، مهارت و انایزشی است. طبق یافته های پهژوهش 

پرسهتی و گرایشهات جههان وطنهی در بهین دانشهجویان مهیهنا گرایی در مصرف و رابطة آن بقوم»

وطنهی و گرایی وجود دارد، اما بین جههانپرستی و قومرابطة مستقیمی بین میهن« دانشااه اصفهان

-حقیقی و حسهینطبق یافته های پژوهش مصرفی دانشجویان رابطة منفی برقرار است.  گراییقو م

مقایسة میزان تمایل به مصرف کالاهای داخلی در تههران بها سهایر منهاطق » ( با عنوان1387زاده )

 گرایی مصهرفیکنندگان با ملیمصرف« پیامدهای آن بر ارزیابی و ترجیح محصولات جهان و بررسی

 م( ارزیهابی بهتهری از محصهولات داخلهیگرایی مصرفی ککنندگان با ملیزیاد )در مقایسه با مصرف

طبهق یافتهه ههای پهژوهش  دهنهد.دارند و خرید محصولات داخلی را بر مشابه خارجی ترجیح مهی

 از گهروه سهه« یهزد شهر در زنان مصرفی تمایلات»عنوان  ( با1390) همکارانش و ندوشن عسکری

 مشخصهه ههای نسهلی بین تثثیر خانوار و اقتصادی وضعیت فردی، مشخصه های بر مشتمل عوامل

پاسخاویان بود. طبق یافتهه ههای پهژوهش موحهد و همکهارانش  مصرفی تمایلات سطح در والدین

 جمعهی و رسهانه ههای از استفاده میزان بین« گرایی مصرف جنسیت و رسانه،»عنوان  (  با1389)

 کردند،می دهاستفا رسانه ها بیشتر از که مردان و دارد وجود رابطه جنسیت حسب بر ف گرایی مصر

 آیا»تحت عنوان  (2009)و همکارانش  زنان بودند. طبق یافته های پژوهش کریوویلا از مصرف گراتر

 دارد وجهود خریهد رفتار در معناداری تفاوت های« کنند می خرید متفاوت بطور واقعاً ومردان زنان

 دارند خرید مراکز به نسبت مثبت تری نارشهای زنان کل باشد. در جنسیت با می تواند مرتبط که

 و زمهان و نارنهدمهی بیشتر مردان اما میکنند. خریداری مردان از بیشتر را روز محصولات به آنان و

 از های تجربی انجام شهده، محققهینبا توجه به مرور پژوهش .کنند می آن خرج برای بیشتری پول

اند. بدیع بودن  کالا پرداخته مصرف و موضو  انتخاب به مختلف هایروش با و گوناگون هایدیدگاه

 شهروندان را بر زندگی سبک و اجتماعی اقتصادی، عوامل پژوهش حاضر از این منظر است که تاثیر

 دهد.خارجی مورد بررسی قرار می و ایرانی کالاهای مصرف و انتخاب

 

 چارچوب نظري -3
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است کهه در درون سهاختارها ای امروزه تجربه زندگی، تجربه امکانات و تجربه چاونه زیستن، تجربه

مصرف جزئی گریز ناپذیر از زندگی انسهان امروز شده است. بسیههاری . شودشکل گرفته و تکرار می

از جامعه شهناسهان و صاحب نظران علوم اجتمهاعی بهر ایهن عقیهده انهد کهه مصهرف و ایهدئولو ی 

نون خانواده، معبد و همبستة آن، یعنی مصرف گرایی، دین جوامع قرن حاضر محسوب می شود و کا

در  (1997گَهری ههامیلتون )(. 25 ،1381:پرستشااه مجسم دین مذکور به حساب می آید )باکاک 

تمهدن  19در قهرن »: نویسهندگان، آورده اسهت و دیارس نظریات کارل مارک همطالعاتش با اشاره ب

کاپیتالیسهت همهراه ههای هکالاهای تولید شهده کارخانه غربی شیو  پیدا کرد و این جریان با توزیع

کشورهای غیرغربی راه  هکالاهای غربی ب یریالیسم،پدید آمدن ام رن، باقاین ترتیب، در این  هب«. بود

عقیده هامیلتون، شیو  تمهدن غهرب در  هیافت ب جدر میان غیرغربیان روا آنها پیدا کردند و مصرف

 ه کالاهایدا کنند و نسبت بلت اجتماعی پیزباعث شد کالاهای خارجی من هحال توسع در کشورهای

 موفقیهت( 2007)اعتقهاد لهی  هبه(. 107: 1392)طهالبی،  داخلی از امتیاز بیشتری برخوردار شهوند

کننهد، می قخل ها راتفاوت هگوید عواملی کرسد. وی مینظر می های ببرندهای خارجی امر پیچیده

 تصهادی و اجتمهاعی. قشرایط ا شوند: خصوصیات فرهنای، اجتماعی ووسیع تقسیم می هدو دست هب

پهس  و مغایر اسهت با توسعه شخصی و غیرتولیدی دیار، مصرف اقتصاددانان و اسمیت آدام در باور

 (.42: 1991باشد )باربر،  می توسعه اصلی عامل گذاری سرمایه و انداز

توجه نداشهت؛  نظری رویکردهای و اجتماعی های بندی دسته در آن نقش و مصرف به مارکس

 کهرده بهود. تولیهد افشها خاص تولیدی مؤلفه های با را آن که بود نظامی همزاد در واقع مصرف اما

 همهان این سهکه کهه دیار روی بود، به مارکس مدنظر داری سرمایه های شاخصه از یکی مازاد،که

شناسان کلاسیک، ماکس وبر، تنهها (. در میان جامعه26: 1381داشت )باکاک،  است، دلالت مصرف

است که بدون داشتن هیچ اندیشه مبسوطی درباره مصرف و نقش آن در دنیای مدرن، با ارایه کسی 

ای در زمینه قشربندی اجتماعی، به بحث در این باره پرداخته اسهت، نظریهات وبهر در زمینهه نظریه

است که مقصود از آن، توزیهع « منزلت»و « مرتبه منزلتی»مصرف حاصل تثملات وی درباره مفاهیم 

-ها با عنوان سلسله مراتب اجتماعی نام برده مهیهایی است که از آنرام و اعتبار و وجود تفاوتاحت

 منشاء اموال، مالکیت از برخورداری در بود. تفاوت مارکس روح با گفتاو و بحث بیشتر وبر شود. کار

 درجهات و انجامهدمی سیاسهی احهزاب تشهکیل بهه قدرت نابرابر تقسیم. است اجتماعی بندیطبقه

 مشابه اجتماعی هایپایااه دارندگان از که است اجتماعی قشرهای پیدایش منشاء گوناگون، حیثیت

های زندگی مشابهی دارنهد، و ایهن (. تعدادی اشخاص که فرصت10: 1377 تامین،) اندشده تشکیل

ثهروت،  های زندگی به نظر او عبارتند از امکانات اختصاصی که شخص از لحاظ برخورداری ازفرصت

داشتن  به نظر وبلن (.63-75:  1953اش دارد )بندیکت، از وضعیت بیرونی زندگی و از تجربة شغلی
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سبک زندگی خاص و خودنمایی برای نشان دادن تعلق به گروهی خاص در جامعه به برجسته کردن 

د را او مبنهای تحلیهل خهو (24: 1381تمایزهای گروه های دیار منجر شده است )گیبینز و ریمهر، 

مصرف طبقه متوسط آمریکا قرار داده بود. وبلن در پی ایهن مسهئله بهود کهه افهراد چاونهه منزلهت 

به نظر وی، ثروت مهمترین عامل کسب منزلت است که باید نمود خهارجی .اجتماعی کسب میکنند

داشته باشد و بهترین نمود آن مصرف تظاهری و نمایشی است. برای نمونه، افهراد بها نهو  پوشهش، 

 (.109-135:  1383)وبلهن،  رایش و زیورآلات، خود و طبقه خود را از سایرین متمهایز مهی کننهدآ

 .آسایی و مصرف چشهمایر سهازگاری دارنهدآداب و شیوه های زندگی اشراف منشاء نه با ضابطة تن

آسهان اسهت. زادگهان تن، وسیلة کسب آبرومندی بهرای نجیبقیمتمصرف چشمایر کالاهای گران

. (362:  1376برنهد )کهوزر، آسانی الزامی را نیهز بهه ارم میزادگی، تندگان همراه با نجیبزانجیب

دیدگاه گئورگ زیمل دربهار  مصهرف دووجههی بهود. مفههومژ تهرا دیژ فرهنهگ زیمهل از آن جههت 

سازند که به فرهنگ عینی آوری از اشیا را میتولیدگرایانه است که طبقژ آن، مردم مجموعة سرگیجه

ای بسا خودش کنترل مردم را به دسهت گیهرد. بها گردد و شود و از کنترل آنها خارج میتبدیل می

شناسهی مصهرف دارد کهه از نظهرش وجود این، مفهومژ ترا دی فرهنگ ربطژ وثیقی با نوعی از جامعه

ایهان بهرای پگیهرد و بهه میلهی پهوب و بیها پیشی میبستن آنکارازدیادژ کالاها از توانایی ما برای به

آور کالاها استفاده کنهیم، زند. به جایژ اینکه ما از این انبوهة شافتمصرف بیشتر و بیشتر دامن می

 (.65: 1390)الیاسی،  کنندکنیم آنها دارند از ما استفاده میاغلب فکر می

رههای دهد، بوردیو قادر است تها زیرکرداواره را به سلیقه ربط میعادت (1984بوردیو در تمایز )

دار ربهط دههد. ساختارهایژ طبقة سهرمایهشود را به کلانای که به سلیقه مربوط میظاهراً داوطلبانه

هها از لوح دانستن کنشاران یها تهوهم خوانهدنژ تجربهة آنتر از آن، بوردیو این کار را بدونژ سادهمهم

ای دیهده شهود کهه ای آگاهانههتواند به مثابة انتخابدهد. مصرف، از این دیدگاه میآزادی انجام می

هایی زمینة غالباً ناخودآگاهژ سلیقهکننده آنها را مقارن پسبرای سبکژ زندگی راهبردی است و مصرف

( تهثثیر مصهرف را در 1988بهاومن ). های طبقه را در خود دارنهدوارهگزیند که خصیصة عادتبرمی

کنهد کهه برداشهتژ تهاریخی از آزادی بها دو تجربة ما از آزادی تحلیل کرده است. باومن یادآوری می

معضل مواجه شده است: اول اینکه آزادیژ واقعی نیازمند دسترسی به منابع کمیاب است، دوم اینکه 

میلژ به آزادی تحت شعا ژ میلی به همان اندازه قدرتمند به کنشژ متقابل اجتماعی قرار گرفته است. 

( آثار بنیهامین را بها مفههومژ 1982ریة اجتماعی و مصرف )مطالعة تاریخی روزالیند ویلیامز دربار  نظ

های های مشخص )نمایشهااهدهد. او نیز همانند بنیامین، بر نقشژ این مکانآنومیژ دورکیم پیوند می

های چندمنظوره( در خلق و تحریک میلژ مردم در خلالژ گسترشژ جامعهة مصهرفی جهانی، فروشااه

کننده، های سنتی دربار  مصرفرتری را انجام داده است تا دلواپسیکند. ریتزر تلاشژ معاصتثکید می
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های مصرف متعادل کند. جان یوری از این اشیای مصرفی و فرایند مصرف را با توجه بیشتر به مکان

هایی کهه در محیط»نام برده است و آنها را به « مراکز مصرف»یا « جاهای مصرف»ها با تعبیر مکان

تعریهف کهرده « و خدمات را با هم مقایسه کرد و خرید و استفاده را ارزیابی نمودشود کالاها آن می

ی هههمش هههبخدو امل هههشه را دهههکننف  رهههمصه یاهههسه هههجعبنگ اترههمسو آراتلر ههک. است

 بهرا  هاک  محرین او اه هههکه ای شیوبههر  کهست ار اخرید شخصیی هاگههی یژوت ههههنخس ؛دهههنندا

د ههینافرارد و دوم ذههگمهی ثر ، اهدد مین  نشاکنش د واخواز ا ههنهآر ههباربو در د هیکشهم تصویر

)کههاتلر و  گذارنههد میاثیر ههههتر او اههههفترر ههههبه ههههکت ههههسار ادههههخریی رههههمیمگیههههتص

 (.25: 2012آرمسترانگ،

 

 اصلي پژوهش فرضیه -4

 سرمایه، (ثانویه مرجع گروه اولیه، مرجع گروه)های اجتماعی رسد مولفهبه نظر می 

 و انتخاب زندگی بر اقتصادی و سبک ارتباطی، وضعیت های رسانه از استفاده فرهنای،

 خارجی اثر گذار است. و ایرانی کالاهای مصرف

 هاي فرعي پژوهشفرضیه-4-1

 در افرادی که از فروشااه ها خرید  خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و رسد انتخاببه نظر می

 کنند متفاوت است.از مغازه ها خرید میمی کنند با افرادی که 

 سرمایه(ثانویه مرجع گروه اولیه، مرجع گروه) های اجتماعیرسد تاثیر مؤلفهبه نظر می ، 

کنند با افرادی که از مغازه ها زندگی در افرادی که از فروشااه ها خرید می فرهنای و سبک

 کنند متفاوت است.خرید می

 اقتصادی افراد  با توجه به وضعیت خارجی و ایرانی کالاهای مصرف و رسد انتخاببه نظر می

 متفاوت است.

 

 روش پژوهش-5

روش پژوهش حاضر کمّی است و برای گردآوری داده ها از فن پیمایش استفاده شده است. اطلاعات 

دست آمده که پس از پیمودن مطالعه مقدماتی و پیش آزمون، تنظیم و با لازم از پرسشنامه به

تجزیه و تحلیل  spssدست آمده با استفاده از نرم افزار حضوری تکمیل شد. اطلاعات بهمراجعه 

 شهر ای زنجیره های فروشااه به کنندگان مراجعه کلیه حاضر، پژوهش شده است. جامعه آماری در

 برآوردهای اساس بر که است( خاورمیانه نجم و کوروش افق هفت، جانبو، های فروشااه) رشت

 درگردید.  تعیین  370 مورگان جدول از استفاده با نمونه حجم هستند، نفر 10000 حدود روزانه
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 ظهر، صبح، مشتریان نوبت چهار در افراد مراجعه زمان اساس بر ای خوشه گیری نمونه تحقیق، این

 در رشت، شهر در موجود ای زنجیره فروشااه 76 از که ای گونه به.  پذیرفت صورت شب و عصر

 انتخاب فروشااه 46 مساوی تعداد به پائین خیلی و پائین متوسط، بالا، بالا، بالای طبقاتی گروه پن 

 چارچوب در مراتبى سلسله سازمان ترکیبى الاوى از اى، فضاییخوشه گیری نمونه. گردید

 55 مبنای بر محلی، های سوپرمارکت از گیری نمونه خصوص در. کندمى تبعیت فضایی تقسیمات

نو   .پذیرفت صورت بندی طبقه تصادفی گیری نمونه رشت، شهر محله 20 از رشت، شهر محله

های مورد نظر اعتبار ابزار پژوهش، صوری است. پس از بررسی پرسشنامه و تایید اعتبار آن، گویه

نفر از اعضای جامعه   30شکل تصادفی بین منظور سنجش پایایی، در قالب پرسشنامه تنظیم و بهبه

آلفای متغیرهای پژوهش در جدول  تر انتخاب گردید. ضرایبهای دقیقع شد و گویهآماری توزی

 گزارش شده است. 1شماره 

 

 ضرایب آلفا -1جدول شماره 

 متغیرها  آلفا ضریب

 کالا مصرف الاوی 0.93

 خارجی( و ایرانی کالاهای مصرف و )انتخاب

 مرجع اولیه، گروه مرجع ثانویه( های اجتماعی )گروه مؤلفه 0.71

 زندگی سبک 0.75

 فرهنای سرمایه 0.93

 ارتباطی های رسانه از استفاده میزان 0.62

 منابع:یافته های پژوهش

 

 خارجي( و ایراني کالاهاي مصرف و کالا )انتخاب مصرف عملیاتي و نظري تعریف-5-1

 افهراد سهوی از کهه خهدماتی و کالاهها پهولی ارزش» از اسهت عبهارت اقتصادی اصطلاح در مصرف

 و اسهت درآمهد منبهع ثهروت،: گوینهد می مصرف تعریف در دیار برخی« شود می تهیه و خریداری

 انباشهتن بهه آن از بخشهی: شهود مهی استفاده منظور دو به( استهلاک منهای درآمد) خالص درآمد

 درآمد از قسمت آن. شود می لذت تحصیل صرف دیار، بخش و یابد می اختصاص انداز پس و ثروت

 بهر خهارجی و داخلهی کالاههای مصهرف. دارد نهام مصرف گردد، می لذت آوردن دست به صرف که

 :است گرفته قرار سنجش مورد زیر های گویه اساس
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 .خرممیخارجی  جنس بیشتر اوقات -

 در آینده قصد دارم بیشتر جنس خارجی بخرم. -

 فکر خرید جنس خارجی، فکر خوبی است. -

 کنم.خارجی را به دوستانم معرفی میهای جنس -

 خرم.مینها آقیمت  توجه بهخارجی را بدون  هایجنس -

 خرم حتی اگر جنس ایرانی به خوبی آن باشد.جنس خارجی می -

 های خارجی قابل اعتماد هستند.جنس -

 شود.قیمت بالای جنس خارجی مانع خریدم نمی -

 خرم تا در خرید کمتر ریسک کنم.جنس خارجی می -

 احساس فریب خوردگی ندارم. کنم،برای خرید جنس خارجی خرج می ی کهقابل پولدر م -

 نها قابل قبول است.آخارجی در مقایسه با کیفیت  هایجنسقیمت  -

  از نظر فناوری پیشرفته هستند.خارجی  هایجنسکشورهای سازنده از  -

  خرید جنس خارجی نتای  خوبی گرفتم. -

  های خارجی نوآوری دارند.جنس -

 های خارجی خوب است.طراحی جنس -

    دارند.داخلی کیفیت بالایی  هایجنسخارجی نسبت به  هایجنس -

 دارم. خوبیخارجی احساس  هایجنساز خرید  -

 .برتری داشته باشممی شود که احساس  باعثخارجی  هایجنسخرید  -

 داخلی است. هایجنس تر ازخارجی امن هایجنسانتخاب  -

  ت مثبتی وجود دارد.درمورد جنس خارجی ذهنی -

  داخلی است. هایجنستر از خارجی شیک هایجنس -

 شود از دوستانم احساس شرمندگی داشته باشم. استفاده از جنس داخلی باعث می -

  هایی که در ایران وجود ندارد باید از خارج وارد شود.فقط جنس -

  بخرد. ایرانی کالاهایک ایرانی واقعی باید ی -

-باعث بیکاری ایرانیان و تعطیلی کسب و کار می چون بخرند،خارجی را  جنسایرانی ها نباید  -

 شود.

 ها اجازه دهیم از پول ما ثروتمند شوند.با خرید جنس داخلی نباید به خارجی -

 

 اقتصادي  وضعیت عملیاتي و نظري تعریف-5-2
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 با مارکس مثال، برای. است متفاوت بسیار اقتصادی وضعیت درباره مختلف شناسان جامعه نظرات

 زیربنا در را آن و دانندمی مالکیت را جامعه اساسی واقعیت و نارد می جامعه به اقتصادی دیدی

 قرار روبنا در را...(  و مذهب خانواده، ایدئولو ی،) فرهنای و اجتماعی نهادهای سایر و دهد می قرار

 تولید وسایل فاقدان و تولید وسایل مالکان دسته دو به را جامعه افراد اساس، این بر و دهد می

 بعد دو وی نیست؛ مهم( مالکیت) اقتصادی بعاد فقط که است معتقد وبر اما کند، می بندی دسته

 وابستای وجود با حیثیت و قدرت مالکیت، وبر، نظر از. کند می اضافه آن به نیز را حیثیت و قدرت

 در. یابد می سامان ای جامعه هر در بندی قشر نظام آنها روی بر که متمایزند بنیان سه متقابلشان

 مسکونی، منزل ارزش خانواده، هایهزینه و درآمد سطح براساس اقتصادی وضعیت حاضر پژوهش

  .است شده سنجیده افراد شغل و خانواده خودرو ارزش و وضعیت همراه، تلفن ارزش

 

 (ثانویه و اولیه مرجع  هايگروه) اجتماعي هايمولفه عملیاتي و نظري تعریف-5-3

داری با شود ارتباط معنیعبارت است از یک فرد یا گروه واقعی یا تخیلی که تصور می گروه مرجع

ها، آرزوها، و یا رفتار فرد دارد. گروه های مرجع با سه روش اطلاعاتی، منفعتی و بیان ارزشی ارزیابی

تحت تثثیر عوامل و نیروهای فرهنای  و بر ما تاثیر می گذارند. افکار، اعمال و باورهای ما، عمدتاً 

پذیرد. گیری خرید نیز از این عوامل تثثیر میشود. فرایند تصمیماجتماعی و گروهی تعیین می

شوند که گروه مرجع اولیه های مرجع اولیه و ثانویه تقسیم میهای مرجع به دو دسته گروهگروه

ها، . هستند و گروه مرجع ثانویه نیز شامل رسانههای خویشاوند، همسایه، دوستان و ..خانواده، گروه

های زیر با گویهاولیه و ثانویه  های مرجعشود. تثثیر گروههای اجتماعی، همکاران و... میشبکه

  است: سنجیده شده

 گیری من برای خرید کالا تثثیر دارد.عقاید دوستانم روی تصمیم -

 کالا تثثیر دارد. گیری من برای خریدام روی تصمیمافکار خانواده -

 گیری من برای خرید کالا تثثیر دارد.عقاید فامیل و اقوام روی تصمیم -

 فقط سلیقه خودم در خرید کالا مهم است. -

 گیری من برای خرید کالا تثثیر دارد.انتظاراتی که دیاران دارند، روی تصمیم -

 من تثثیر دارد.احساس می کنم، خرید یا استفاده از یک جنس خاص، روی تصور دیاران از  -

 گیرم.از افراد متخصص، درباره اجناس مختلف اطلاعات می -

 شناسند.از کسانی اطلاعات می گیرم که اجناس را می -

 کنم.کنند، را انتخاب میجنسی را که افراد مشهور )بازیاران، ورزشکاران و...( مصرف می -

 ها هستم.جلب رضایت آنهای همکارانم و برای خرید یک کالا، تحت تثثیر عقاید و خواسته -
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احساس می کنم، دوست دارم شبیه کسی باشم که در تبلیغات از یک جنس خاص استفاده  -

 می کند.

 خرند، مورد احترام دیاران هستند.احساس می کنم، کسانی جنس خارجی می -

توانم به دیاران نشان دهم که چه کسی هستم و احساس می کنم، با خرید جنس خارجی می -

 دوست دارم چه کسی باشم.یا این که 

 

 سرمایه فرهنگي  عملیاتي و نظري تعریف-5-4

 توان آن را سنجید. سرمایهوسیعی دارد و به اشکال مختلف می فرهنای دامنه مفهوم سرمایه

های فرهنای که در قالب اشیاء مادی و فرهنای، از ابعاد مختلف، اعم از مدارک تحصیلی، دارایی

های غیررسمی و ... تشکیل شده مصرف و استفاده از کالاهای فرهنای، دانشاند، کالاهای فرهنای

 است. 

های ها و نمودهای فرهنای و هنری ارزشمند، صلاحیتاین سرمایه شامل انباشت ارزش

-پذیری حاصل میتحصیلی و آموزش رسمی، و تمایلات و عادات دیرینی است که در فرایند فرهنگ

های زبانی، مدارک ها، شیوهی نمادها، منشفرهنای را مجموعه یهشوند. در مواردی نیز، سرما

فرهنای، با  اند. سرمایهی زبانی تعریف کردهها و نیز شیوهها و شیوهآموزشی، ذوق و سلیقه

شوند یا از طریق های فکری منطبق است، و توسط نظام آموزش تولید میای از داشتهمجموعه

گیرد و مچنین، طرفیت شناخت افراد در کاربرد لوازم فرهنای را در برمییابند. هخانواده انتقال می

بوردیو کند. دانشی است که افراد را قادر به تفسیر کدهای فرهنای گوناگون می به نوعی به مثابه

شده و حالت یافته، حالت عینیکند: حالت تجسمسرمایة فرهنای را به سه شکل تقسیم می

 با سوالات زیر سنجیده شده است:بر پایه مصرف فرهنای  رهنایسرمایه ف شده.نهادینه

 دهید؟را انجام می ...و خیاطی نوازندگی، نقاشی، مانند هنری های فعالیت چقدر -

 هنری همکاری دارید؟ یا ادبی علمی، های انجمن چقدر با -

 کنید؟علمی را تماشا می های برنامه چقدر -

 نقاشی و ... چقدر است؟میزان علاقه شما به موسیقی، خطاطی،  -

 های علمی، فرهنای و هنری آشنایی دارید؟چقدر با شخصیت -

 چقدر توانایی خوشنویسی، نقاشی، نواختن و ... دارید؟ -

 باشید؟چقدر دارای مقام های ورزشی می -

 روید؟کنسرت می به چقدر  -

 روید؟تئاتر می و سینما به چقدر -
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 کنید؟بازدید می تاریخی بناهای و موزه ها ها، گالری از چقدر -

 کنید؟حضور پیدا می ...(و خطاطی نقاشی،) مختلف نمایشااه های در چقدر -

 کنید؟می ...( و کوهنوردی بسکتبال، والیبال، فوتبال، شنا،) چقدر ورزش -

 پردازید؟غیردرسی می های کتاب چقدر به مطالعة -

 چقدر  در کتابخانه های شهر عضویت دارید؟ -

 کنید؟ید کتاب، مجله و روزنامه هزینه میدر طول ماه چقدر برای خر -

 میزان مدت زمان مطالعه کتاب، مجله و روزنامه در طول روز چقدر است؟ -

 چه مقدار کتاب غیردرسی در کتابخانه شخصی شما وجود دارد؟ -

 کنید؟های غیر درسی هزینه میدر طول ماه چقدر برای خرید کتاب -

 چقدر به کتاب علاقه دارید؟ -

 روزنامه علاقه دارید؟ چقدر به مجله و -

 چه میزان به امکانات فرهنای دسترسی دارید؟ -

 کنید؟آن شرکت می نرم افزارهای و رایانه آموزش یا خارجی های زبان های کلاس چقدر در -

 کنید؟ای شرکت میهای فنی و حرفههای آموزشی در آموزشااهچقدر در دوره -

 

 استفاده از رسانه هاي ارتباطي  عملیاتي و نظري تعریف -5-5

رسانه در لغت به معنای واسطه، وسیله یا ماده وسط یا رابط دو چیز، حد فاصل و وسیله نقل و  

های ارتباط بین مرکز پیام و گیرنده پیام هستند انتقال آمده است. رسانه ها، در واقع، وسایل و پل

سان ها است. رسانه ها وسیلة انتقال پیام، این پدیده دارای بیشترین تثثیر فرهنای بر زندگی ان

معلومات و اطلاعات به توده های مردم اند. میزان استفاده از رسانه های ارتباطی نظیر: تلویزیون 

)شبکه های داخلی(، شبکه های ماهواره ای، رادیو، تلارام، اینستاگرام، سایت های داخلی و خارجی، 

 در نظر گرفته شده است. و ...( سایر شبکه های اجتماعی )تویتر، فیسبوک

 

 زندگي سبک-5-6

 روش بهه زندگی سبک اصطلاح»: کندمی تعریف گونه این را زندگی سبک جهانی، بهداشت سازمان

 همچنهین. دارد اشهاره هافعالیت و برخورد طرز اجتماعی، هایارزش از کامل بازتابی و مردم زندگی

 بهه پذیریجامعه فرایند پی در که است زندگی سراسر در فردی عادات و رفتاری الاوهای از ترکیبی

 معهین فهرد یک هایفعالیت و رفتارها همه از هماهنگ ایمجموعه زندگی، سبک« است آمده وجود

 بنهابراین و ههاگیهریجههت و ههاعهادت از ایمجموعهه مسهتلزم کهه است روزمره زندگی جریان در
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 خریهد، الاهوی بعهد شهش حاضهر پژوهش در(. 121: 1388 گیدنز،) است وحدت نوعی از برخوردار

 ههای نقهش بهه نسهبت ناهرش و دنیهوی ههایارزش دینی، هایارزش بدن، مدیریت فراغت، اوقات

 .است شده گرفته نظر در زندگی سبک سنجش برای جنسیتی

 

 هاي پژوهش یافته-6

 تثهل، شغل جنسیت، وضعیتنظیر: ای پژوهشنوزیع فراوانی متغیرهای زمینه 2در جدول شماره 

 شده است. مسکونی گزارش تحصیلات و منطقه خانواده، سطح درآمد پاسخاویان، سطح

 

 آماري جامعه . سیماي2جدول شماره 

 آماري جامعه سیمايس

 اند داده پاسخ جنسیت متغیر به کنند و می خرید ها فروشااه از که پاسخاویی 370کل  از

 این به کنند و می خرید ها مغازه از که پاسخاویی 200 کل از و زن نفر 170 و مرد نفر 200

 .باشند می زن نیز نفر 76 و مرد نفر 124 اند داده پاسخ متغیر

 جنسیت

کنند و به متغیر وضعیت تاهل پاسخ داده  می خرید ها فروشااه از که پاسخاویی 343کل  از

 کنند و می خرید ها مغازه از که پاسخاویی 200 کل از و متاهل نفر 239 و مجرد نفر 104 اند

 .باشند می متاهل نیز نفر 140 و مجرد نفر  60 اند داده پاسخ متغیر این به

 وضعیت

 تأهل

 85اند  داده پاسخ شغل متغیر به کنند و می خرید ها فروشااه از که پاسخاویی 176کل  از

 از که پاسخاویی 148 کل نفر بازنشته اند همچنین از 16نفر کارمند،  75نفر دارای شغل آزاد، 

نفر  36دارای شغل آزاد،   نفر  104 اند داده پاسخ متغیر این به و کنند می خرید ها مغازه

 نفر نیز بیکار می باشند. 4نفر بازنشسته و  4کارمند، 

 شغل

 پاسخگویان

 درآمد خانواده پاسخ سطح متغیر به کنند و می خرید ها فروشااه از که پاسخاویی 373کل  از

 102میلیون،  6تا  4نفر  158میلیون،  4نفر درآمد ماهانه خانواده شان کمتر از  88اند  داده

 میلیون است. همچنین از 15نفر نیز بالای  7میلیون و  15تا  9نفر  18میلیون،  9تا  6نفر  

 درآمد نفر 48 اند داده پاسخ متغیر این به و کنند می خرید ها مغازه از که پاسخاویی 200 کل

 نفر 24 میلیون، 9 تا 6  نفر 56 میلیون، 6 تا 4 نفر 68 میلیون، 4 از کمتر شان خانواده ماهانه

 .است میلیون 15 بالای نیز نفر 4 و میلیون 15 تا 9

سطح 

درآمد 

 خانواده

 تحصیلات پاسخ سطح متغیر به کنند و می خرید ها فروشااه از که پاسخاویی 318کل  از

نفر  دبیرستان و دیپلم،  88نفر دارای تحصیلات ابتدایی و راهنمایی،  6سواد، نفر بی  3اند  داده

نفر نیز دارای تحصیلات ارشد و دکتری می باشند.  22نفر کارشناسی و  138نفر کاردانی،  60

 4 اند داده پاسخ متغیر این به و کنند می خرید ها مغازه از که پاسخاویی 180 کل همچنین از

سطح 

 تحصیلات
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 آماري جامعه سیمايس

 نفر 76 کاردانی، نفر 32 دیپلم، و دبیرستان  نفر 52 راهنمایی، و ابتدایی تحصیلات دارای نفر

 .باشند می دکتری و ارشد تحصیلات دارای نیز نفر 16 و کارشناسی

 منابع:یافته های پژوهش

 

 نرمال بودن توزیع متغیرهاي پژوهشگزارش نرمال یا عدم-6-1

ابتدا باید از نرمال بودن توزیع متغیرهای پژوهش اطمینان حاصل های پژوهش جهت آزمون فرضیه

  شود، بدین منظور از کجی و کشیدگی استفاده گردید.

 

 نرمالیته گزارش. 3 شماره جدول

 متغیر هاي پژوهش کجي کشیدگي

 کالا مصرف الگوي 152. 1.333

 زندگي سبک 800. 1.954

 فرهنگي سرمایه 160.- 763.

 ارتباطي هاي رسانه از استفاده میزان 505.- 2.096

 یافته های پژوهشمنابع:
 

قرار  -2 تا +2 در محدوده کجی و کشیدگی مقدار کشیدگی اگر و کجی از استفاده با در بررسی

جا که عدد و از آن 3با توجه به جدول شماره  .است موردنظر متغیر نمایانار نرمال بودن داشته باشد

توان از آزمون پارامتریک استفاده پژوهش در این محدوده قرار دارد میکجی و کشیدگی متغیرهای 

 کرد.

 

 هاي پژوهشآزمون فرضیه-6-2

 الاوی در ثانویه و اولیه مرجع های گروه یعنی اجتماعی های مولفه 4با توجه به جدول شماره 

 کالای مصرف یابد افزایش مرجع های گروه تاثیر میزان هرچقدر بنابراین. است گذار اثر کالا مصرف

 معناداری کالا همبستای مصرف والاوی فرهنای متغیر سرمایه دو بین. یابد می افزایش نیز خارجی

  .ندارد وجود
 پژوهش متغیرهاي میان رابطه. 4 شماره جدول

 متغیرهاي پژوهش کالا مصرف الگوي آزمون نوع رابطه

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 m

ie
ao

i.i
r 

on
 2

02
4-

11
-0

8 
] 

                            16 / 24

https://mieaoi.ir/article-1-1603-fa.html


 147         1403 تابستان، چهل و هفتمفصلنامه علمي اقتصاد و بانکداري اسلامي، شماره 

                                              

 

 پیرسون r معنادار رابطه وجود
 میزان همبستای .175**

 مؤلفه اجتماعي
.001 sig 

 عدم وجود رابطه

 معنادار
r پیرسون 

 میزان همبستای 011.-
 فرهنگي سرمایه

.847 sig 

 پیرسون r وجود رابطه معنادار
 هاي رسانه از استفاده میزان همبستای .139**

 sig 009. ارتباطي

وجود رابطه معنادار 

 معکوس
r پیرسون 

 میزان همبستای -.128*
 اقتصادي وضعیت

.015 sig 

 پیرسون r معنادار رابطه وجود

 میزان همبستای .351**
 زندگي سبک

.000 sig 

 منابع:یافته های پژوهش

 

 هرچقدر بنابراین. است گذار اثر کالا مصرف الاوی در ارتباطی های رسانه از استفاده میزان

 .یابد می افزایش نیز خارجی کالای مصرف یابد افزایش ارتباطی های رسانه از استفاده میزان

اقتصادی افراد بهتر باشد  وضعیت هرچقدر. است گذار اثر کالا مصرف الاوی اقتصادی در وضعیت

 کالا مصرف الاوی در زندگی همچنین سبک .یابد می کاهش خارجی کالای مصرف میزان تمایل به

 . است گذار اثر

 با کنند می خرید ها فروشااه از که افرادی در کالا مصرف الاوی 5با توجه به جدول شماره 

تفاوت معناداری دارد. بنابراین افرادی که از فروشااه ها خرید  کنند می خرید ها مغازه از که افرادی

 افرادی در اجتماعی های مولفه می کنند تمایل بیشتری نسبت به مصرف کالای خارجی دارند. تاثیر

ندارد.  معناداری تفاوت کنند می خرید ها مغازه از که افرادی با کنند می خرید ها فروشااه از که

 خرید ها مغازه از که افرادی با کنند می خرید ها فروشااه از که افرادی در فرهنای سرمایه میزان

 ندارد. معناداری تفاوت کنند می

 

 پژوهش متغیرهاي میان رابطه. 5 شماره جدول

 متغیرهاي پژوهش خرید نوع آزمون نوع رابطه

 t-test معنادار تفاوت وجود
 کالا/ مصرف الگوي tمقدار 1.199-

 sig 023. نوع خرید

عدم وجود تفاوت 

 معنادار
t-test 

 اجتماعي/ نوع هاي مؤلفه tمقدار 300.

 sig 076. خرید
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عدم وجود تفاوت 

 معنادار
t-test 

 فرهنگي/ سرمایه tمقدار 145.-

 sig 885. خرید نوع

 t-test وجود تفاوت معنادار
 زندگي/ سبک tمقدار 1.254-

 sig 021. خرید نوع

 anova معنادار تفاوت وجود
 اقتصادي/ وضعیت fمقدار 6.629

 sig 000. خرید نوع

 منبع:یافته های پژوهش

 

 می خرید ها مغازه از که افرادی با کنند می خرید ها فروشااه از که افرادی در زندگی سبک

 معناداری تفاوت افراد اقتصادی وضعیت به توجه با کالا مصرف تفاوت معناداری دارد. الاوی کنند

دارد. میزان تمایل به مصرف کالای خارجی در افرادی که وضعیت اقتصادی شان ضعیف است بیشتر 

 است وبخ شان اقتصادی وضعیت که افرادی در خارجی کالای مصرف به تمایل از سایرین و میزان

 کمتر از سایرین است.

 

 کالا مصرف الگوي بر بین پیش متغیرهاي تاثیر چندگانه رگرسیون-6-3

 رسانه از استفاده فرهنای، سرمایه اجتماعی، مؤلفه دهد تاثیر متغیرهایمی نشان 6شماره  جدول

 معنادار است. کالا مصرف الاوی بر اقتصادی وضعیت و زندگی سبک ارتباطی، های

 

 رگرسیون تعیین و خطي بودن . ضریب6شماره جدول 

 r Method ضریب تعیین خطا
Enter.43072 .294 .542 

sig مجمو  میاناین مقدار Model 

.000 18.826 

 رگرسیون 17.463 3.493

.186 
 باقیمانده 41.926

 مجموع 59.389

 پژوهش های یافته:منابع

 

درصد از تغییرات  29 بین پیش متغیرهای 7مندرج در جدول شماره  Betaبر اساس مقدار 

 کنند. را تبیین می کالا مصرف الاوی
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 تغییرات و میزان اثر درصد . تبیین7جدول شماره 

 کالا مصرف الگوي
 استاندارد غیر استاندارد

 tمقدار 
 
Sig  مقدارB خطا Beta 

 000. 6.194 __ 285. 1.763 عرض از مبدا

 و اولیه مرجع گروه)اجتماعي مؤلفه

 (ثانویه
-.033 .072 -.031 -.463 .644 

 000. 5.269- 406.- 059. 313.- فرهنگي سرمایه

 030. 2.178 146. 043. 093. ارتباطي هاي رسانه از استفاده

 000. 7.796 591. 097. 752. زندگي سبک

 105. 1.627- 103.- 061. 099.- وضعیت اقتصادي

 پژوهش های یافته:منابع

 

 از استفاده فرهنای، سرمایه ،(ثانویه مرجع گروه اولیه، مرجع گروه) اجتماعی مؤلفه متغیرهای

همزمان وارد تحلیل شدند، با توجه به سطوح  اقتصادی وضعیت و زندگی سبک ارتباطی، های رسانه

 سبک و ارتباطی های رسانه از استفاده فرهنای، سرمایه ، متغیرهای7معناداری جدول شماره 

 کنند. کالا را تبیین می مصرف درصد از تغییرات الاوی 29زندگی 

 

 گیري بحث و نتیجه-7

کرده است. در این رویکهرد مصهرف سنت انتقادی همواره خرید را در چارچوب مفهوم مصرف درک 

شهود کهه از دو سهاخت داری بر کنشار محسوب مهیعملی نمایشی و تحمیلی از سوی نظام سرمایه

مستقیم، تمایزی و هویتی برخوردار است. تحلیل اجتماعی و فرهنای مصرف را اولین بار هرچند غیر

شهرایط و شهیوه تولیهد اسهت.  توان در سنت انتقادی مارکس پیایری کرد. در این سنت اصل برمی

داری به تولید بهرای شیوه تولید کالا در دوره فئودالیسم برای رفع نیاز بوده است و در دوران سرمایه

داری بهه شهکل موجهودی شود. از نظر مارکس کالا در جامعهة سهرمایهکسب سود بیشتر تبدیل می

یابند. این رویکرد بعهدها در هش میشود و به جای آن افراد در حد شئ کاموهوم و جاندار ظاهر می

ههای جدیهدتر نیهز بهه کند. در نظریهپردازانی مانند لوکاب، بنیامین، آدورنو بسط پیدا میآراء نظریه

بیننهد. در های متفاوتی بودریار و باومن خرید را شکلی از اغواء و فریب محاسبات کهالایی مهیشکل

های متفاوتی نسبت بهه خریهد رید ارائه داد. دیدگاهتوان روایت یکدستی از خمطالعات فرهنای نمی

تر و استقلال موضو  خریهد از موضهوعات دیاهر در ایهن وجود دارد ولی شاید بتوان از دیدگاه مثبت
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داری کهالایی مهرتبط مطالعات صحبت کرد. در این سنت، برخی خرید را با سپهر کالایی و سهرمایه

داری داری تماماً مصرفی، بهه تنهو  اشهکال سهرمایهتلقی سرمایهبینند. اما این رویکرد در مقابل می

-سهنتی تثکیهد مهیهای پسامعتقد است. برخی نیز در مطالعات خرید بر ارتباط بین کالاها و هویت

هها بهه دنبهال کالاهها و اشهیائی کننهدهکنند. این نااه با مفهوم سبک زندگی سر و کار دارد. مصرف

یف کند. مطالعات دیاری نیز وجود دارد کهه بهر مناسهبات جنسهیتی و هستند که هویت آنها را تعر

-شوند. نمونهای مهم در خرید محسوب میکنند. جنس و جنسیت جنبهجنسی در خرید تثکید می

یابد. اسهتوری در تحقیقهاتش لهذت از خریهد ای از آن وضعیتی است که در آن خرید با زن معنا می

شهود کهه اده است. از دیدگاه زنان خریهد زمهانی آزاد پنداشهته مهیبرای زنان را مورد مطالعه قرار د

کند و در آن نوعی استقلال متعلق به خود فرد باشد. خرید برای لذت بردن از خود فرصتی ایجاد می

در انتخاب وجود دارد. در عین حال به دلیل نامشخص بودن و قطعهی نبهودن نتیجهه بهازی، خریهد 

د با فضا و حوزه عمومی در ارتباط است و به عنوان شکلی از بازی نوعی تفریح هم هست. نشاط خری

کنهد. نکتهه مرکهزی خریهد را مشخص مهی« بودن با دیاران»اجتماعی بر قواعدی مبتنی است که 

دههد. بهه گفتهه ریکهی در اینجها فرهناهی بخش این است که همواره در فضای عمومی رخ میلذت

گوید چنین فرهنای در فروشااههای بهزرگ در ت. او میآید که مبتنی بر خرید اسجنسی پدید می

-طور کلی مهیهای زن و مرد و مناسبات جنسی آنها در فروشااه وجود دارد. بهمدیریت پنهان بدن

شهود و خریهد و های سنتی پژوهش در مورد مصرف رد میتوان گفت که در مطالعات فرهنای، رویه

ههای جدیهد بیشهتر بهه شهوند. نظریههنظر گرفته نمهی خرید به عنوان فضایی برای سلطه درمراکز 

ای از پردازنهد. خریهد تها انهدازهدگرگونی ساختاری جامعه از جامعة تولیدی به جامعة مصهرفی مهی

شود. خریهد قلمرویهی از یابد و نااه به خرید، مثبت، خلاق و سازنده میموضو  مصرف استقلال می

ندازه زیادی رفتارهای زنهدگی روزمهره مهردم شههری را کنش اجتماعی، تعامل و تجربه است که تا ا

باشد. بهه گفتهه کمپهل خریهد بخش و فراغتی میدهد. برای اغلب مردم خرید امری لذتساخت می

شود که افراد آن را در دایره کارههای ارادی در نظهر بایرنهد. بهرخلاف بخش میزمانی فعالیتی لذت

ظر گرفهت. از نظهر داگهلاس خریهدار فهردی عقلانهی و درک عمومی نباید خرید را امری ناچیز در ن

ای معنادارتر از آن چیزی است که منسجم است و خرید برای درک جامعه مدرن لازم است و پدیده

های مدرن مبهم و دو پهلو است. هم فراغهت و تفهریح و شود. خرید مانند بسیاری از پدیدهتصور می

دههد. در واقهع فعهالیتی ای عمومی رخ مهیدر زمینه ای خصوصی است کهباشد و تجربههم، کار می

زند. خرید در تنش های اجتماعی پرسه میاست که بین خلوت افراد و زندگی خصوصی آنها با جنبه

در نوسهان اسهت و « فعالیهت ضهروری»بها « بخششکل اجتماعی لذت»بین عقلانیت و هوس و بین

خریهد جهدا از اضطراب و لذت در آن وجود دارد. از طرفی دیار، قلمرو خرید شهر و ههم در مراکهز 
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هایی است که همواره با یکدیار برخورد و شهر جای آدم»گیرد. به قول ریچارد سنت: شهر جای می

 «. تعامل دارند
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