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 چکيده

ردبیل با اواحد  ها در میزان آشنایی دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامیهدف این نوشتار، بررسی نقش رسانه :هدف

مبستگی هوع ز نبردی و به لحاظ روش، اپژوهش حاضر به لحاظ هدف، از نوع کار روش:پرستی بود. های شیطانفرقه

ای لیکرت گزینهپاسخ در طیف پنجساخته با سؤالات بستهها از ابزار پرسشنامۀ محققآوری دادهبرای جمعاست و 

تر از میانگین ی پایینپرستی در بین دختران و پسران به صورت معنادارآشنایی با شیطان ها:یافته .استفاده شده است

انگین اوت میتفسر به صورت معناداری بیشتر از دانشجویان دختر است؛ میزان آشنایی دانشجویان پنظری است؛ 

های ر با فرقهر و پسای آشنایی دانشجویان دختبین منابع رسانهشده در بین گروههای تحصیلی معنادار نیست؛ مشاهده

یزان شجویان و مدان اقتصادی -گاههای اجتماعیپرستی تفاوت معناداری وجود ندارد؛ همچنین بین متغیّرهای پایشیطان

ا نشجویان بنایی دادر میان منابع آش :گيری نتيجهمعناداری وجود نداشت.  رابطۀپرستی های شیطانآشنایی با فرقه

وری، عدم فتباط ای، سهولت استفاده و ارها نقش مؤثری دارند. تعدّد منابع رسانهپرستی، رسانههای شیطانفرقه

 در تولید حریریهتهای اجتماعی، نداشتن تیم مخاطب، غیر رسمی بودن فضای شبکهت در تولید محتوا، تعامل محدودی

شه نگ و اندیدهی به فرهها در ترویج افکار و شکلشود نقش این رسانهمحتوا، سانسور کمتر و قیمت کمتر، باعث می

 پررنگ باشد.
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884  یپرستطانيش یهابا فرقه انيدانشجو يیآشنا زانيها در منقش رسانه 

 الف( مقدمه

های حیات زههای جدید در تمامی حون حاضر، جهان به دلیل رشد روزافزون فنّاوری، شاهد عرصهدر قر

گیری فرهنگ و هویت جدید، بشری، به خصوص در حوزۀ فرهنگ و هویت انسان است. در شکل

حتی انی، به رۀ جهاامروز دهکدای که شهروندان کنند؛ به گونهابزارهای نوین ارتباطی نقشی اساسی ایفا می

بزار تر از این ایكاند و حتی همدم و همراهی نزدای قرار گرفتهها و ابزارهای نوین رسانهدر تسخیر شبکه

 بینند.برای خود نمی

و  امعهجراد یا ها و افکار افای است برای نقل و انتقال اطلاعات، ایدهوسیله «سانهر»به طور کلی 

 ودیداری  یامهایشود که به وسیلۀ آنها، پارتباط گفته میتمام ابزارهای غیر شخصی  های جمعی بهرسانه

جلات، کتب ماهواره، نت، میابد. تلویزیون، رادیو، سینما، اینترشنیداری به طور مستقیم به مخاطبان انتقال می

 د آمده وه وجوبجدید ها در تمدنهای شوند. این دسته از رسانههای جمعی محسوب میو ... در زمرۀ رسانه

ها به حدّی است که حتی . اهمیت رسانه(1364)کازنو، ی اصلی آنها قدرت و شعاع عمل گستردۀ آنهاستویژگ

 ست؛ بلکهها نیدهد، مجموعۀ پیامبرخی معتقدند آنچه به طور کلی در اجتماع، نوع معرفت را تغییر می

های جمعی نه. رسا(1354لوهان، )مكشودا داده میماهیت خاصی است که از طریق وسایل ارتباط جمعی به آنه

خشونت، قتل  ماعی،برداری از انحرافات اجتتوانند کارکردهای مثبت فراوانی داشته باشند؛ همچون پردهمی

ن چاقوی ال، همچوحاین  توانند انواع دامهای ممکن بر سر راه جوانان را برملا سازند؛ باو ... . همچنین می

ها، گسترش یها و ناهنجارسازی کجرویته باشند؛ مثل عادید کارکردهای منفی نیز داشتوانندولبه می

ار ست در کنزم ابندوباری، تضعیف اعتماد اجتماعی و ... . لذا لاخشونت و پرخاشگری، اشاعۀ فحشا و بی

ی کرد پیشگیر، رافاتتوجه به کارکردهای مثبت، به کارکردهای منفی نیز توجه داشت تا بتوان از انواع انح

ۀ ن در حوزهای نویوسعۀ فنّاوریحل مناسبی ارائه داد. پیدایش و تای مقابله با آنها راهکم بریا دست

همیت د شده، اافرا ارتباطات که منجر به تأثیرگذاری بیشتر در حوزۀ افکار، عقاید و نوع روابط اجتماعی

 کند.ها را یادآوری میتوجه شایسته به نقش رسانه

ای ی مختلفی بیان شده که از جملۀ آنها، نظریۀ تزریقی یا گلولههاها نظریهتأثیر رسانه در خصوص

 و درك خوب پیام اگر که است معتقد و است استوار« هارسانه پیام نامحدود قدرت» بر نظریه است. این

 صورت به امعهج و است منفعل مخاطب نظریه، این در. گذاردمی مخاطب بر را تأثیر بیشترین شود، ارائه

ندارد و  توجه فردیمیان ارتباطات به نظریه این. شودمی گرفته نظر در اجتماعی روابط بدون ا،مجز اتمهایی

توان پیام را به او تزریق کرد. هدف این نظریه، ایجاد نظم و پیوستگی اجتماعی در چون فرد ساکن است، می

شود. متوسل می« عواطفتهییج احساسات و »و « ریكتح»مدت است و در این راستا به عواملی چون: کوتاه

کنندۀ پیام دهد؛ بلکه معتقد است منبع تهیهتوجه اساسی این نظریه به پیام است و به گیرندۀ پیام اهمیتی نمی
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باید قدرتمند باشد. همچنین پیامها باید احساسی و آتشین باشند. در این نوع ارتباط، خطاب پیام به همۀ 

صل استوار است که وسایل ارتباط جمعی دارای اثر قوی، مستقیم و است. این نظریه بر این ا های مردمتوده

 (51: 1391)بهرامیان و بخشی، فوری بر مخاطبان است.

. از انه استیر رسشده در حوزه تأثهای ارائهای، یکی دیگر از نظریهلوهان و جبرگرایی رسانهنظریۀ مك

ورت رحله صاز روزنۀ ارتباط طی سه م اجتماعی است و حرکت تاریخدیدگاه وی، ارتباط، مدار هستی 

 گیرد:می

 ست.ایك( دوران تمدن باستانی بدون خط: ارتباط سینه به سینه؛ و گوش، وسیلۀ کسب پیام 

 یابند.یمهای انسانی با نگارش بقا دو( دوران تمدن دارای خط یا بصری: خط و کتابت و تجربه

شم و چمتداد ارتباط جمعی از سویی موجبات اوسایل الکترونیك: وسایل  سه( دوران تمدن مبتنی بر

شوند. پس می سازند و از سوی دیگر، تجمع انسانها را در کسب و انتقال پیام موجبگوش را فراهم می

ر آن گاه به معنای تکراشود؛ هرچند هیچدوران سوم، نوعی بازگشت به دوران اول را موجب می

 (44: 1390)ساروخانی، نیست.

زاییدۀ  عصر، داند؛ ولی معتقد است انسان هری را منبعث از ذهن و عمل انسانی میلوهان فنّاورمك

ای قرار ازهضای تفها بشر را به تدریج در فنّاوری زمان خویش است. به بیان دیگر؛ هر کدام از فنّاوری

وی  شوند.ندگی بشری محسوب میکننده در سرنوشت و زدهند که هر یك از این فضاها عاملی تعیینمی

رهنگ فگذار بر خود آیند، عاملی تأثیروسایل ارتباط جمعی را که ابزار و عامل انتقال فرهنگ به حساب می

 ارد. اینجود دوهای جمعی جدید، تعارض کند. به عقیدۀ او، میان فرهنگ در حال زوال و رسانهمعرفی می

ا آن را نطبق بمندگی و طرز فکری تا هنگامی که جامعه شکل زتضاد میان تکنیکهای تازه و فرهنگ قدیم 

ی ل اجتماعر و تحوکه در هر تغیی« بحران فرهنگی»ماند و در نتیجۀ آن، نوعی ایجاد نکرده است، باقی می

 (90-91: 1391)دادگران، آید.قابل مشاهده است، پدید می

ود جلب ها را به خرشناسان رسانهاز سوی دیگر، یکی از موضوعاتی که طی سالهای اخیر توجه کا

های انحرافی است که گاهی حتی در قالب پیامهای پنهان در محتوای ها در تبلیغ فرقهکرده، نقش رسانه

های اجتماعی مجازی، وبلاگها، کلوپها، افتد. در حال حاضر سایتهای اینترنتی، شبکهها اتفاق میبرنامه

انحرافی شده که همواره مشغول ترویج افکار های ن پایگاه تبلیغ فرقهتریاتاقهای گفتگو و ... تبدیل به مهم

شود، تلاش دارند با به پایگاه می 600باشند. بسیاری از این پایگاهها که تعداد آنها بالغ بر انحرافی خود می

ر دهند و کارگیری موسیقی، اشعار، نمادها و پوششهای خاص، ابتدا ظاهر افراد و به تدریج افکارشان را تغیی

های جمعی در حال ترویج خود قوا در رسانههای انحرافی که با تمام زند. یکی از این فرقهبا خود همراه سا

پرستی بر خلاف تصور اولیه، جذاّبیتهای قابل توجهی دارد. نگاهی به پرستی است. شیطاناست، شیطان
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ستی بدوی، به پرنامیم. شیطانپرستی میمطالعات تاریخی، نشان از اعمالی دارد که امروزه آن را شیطان

نحوی انحراف از مسیر تعالیم پیامبران گذشته بوده است. در این دوره، لازمۀ اعتقاد به شیطان به عنوان منشأ 

های خاص برای تعظیم و تجلیل شیطان قدرت در کنار قدرت خداوند، ستایش نیروهای شر و ارائۀ برنامه

هایی همچون جشنهایی که زنان و مردان به ید برنامهان ماندن از شر شیطان، بابوده است و اینکه برای در ام

؛ یا تقدیم (325-324: 1373لانتیه، )شدنواختند، تدارك دیده میهای محركّ جنسی میصورت مختلط موسیقی

. (1384فریزر، )خون انسانها به خصوص کودکان به شیطان و قربانی کردن فرزند نخست به ویژه اگر پسر باشد

شود تا اینکه در آغاز گذر از قرون وسطی، از نیمۀ قرن شانزدهم وارد دورۀ مدرن می پرستی پس ازشیطان

آغاز کرد و  1898قرن بیستم، آلیستر کرولی تحقیقاتش را دربارۀ حقیقت بشر و اعمال شیطانی در سال 

 (110: 1377، هاینینگ)به رهبری وی تشکیل شد.« شیطان برابر شیطان»انجمنی به نام 

هایی کشور پرستی مراحل تکاملی خود را پشت سر گذاشته است؛ اما آنچه مهم است درعقاید شیطان

ع، پرستی، نوهای شیطاناند، باید توجه خاصی به تبلیغ فرقههمچون ایران که دارای ایدئولوژی قوی دینی

وسیقی متال می مثال، تر است. براز بقیه پررنگها اها شود و البته نقش رسانهمیزان و منبع آشنایی با این فرقه

اختیار  یت درخواست صدای اعتراضی بانیان خود را به گوش همه برساند، در نهاکه در آغاز صرفاً می

دند که های جمعی بوپرست و در خدمت اهداف آنها قرار گرفت. با این حال، این رسانهگروههای شیطان

بدین  رداختند.پرستی پبه ترویج افکار شیطان ان گسترش دادند و به نوعیموسیقی متال را در اقصی نقاط جه

 آخرین و با بودندداری های تلویزیونی و مطبوعات که در اختیار شرکتهای سرمایهشبکهصورت که 

ایت نی هدشناسی و جنگ رواهای علوم اجتماعی، علوم ارتباطات، رواندستاوردهای پژوهشی در شاخه

ست، ر گام نخددند. ن جوانان برای ترویج افکار شیطانی آغاز کرود را برای استفاده از ایشدند، کار خمی

امعه جا را بر گذاری آنهداری جذب و هضم کنند و نیز تأثیرکوشیدند تا آنها را در هنجارهای تمدن سرمایه

طۀ آن بتوانند صدای اساین گروهها دادند تا به و افزایش دهند. از این رو، پیشنهاد ضبط استودیویی را به

گرایی و بلکه های ترویج شیطانیکی از پایه. (1391)مظاهری سیف، را به گوش افراد بیشتری برسانند خود

ود، رهنگی نبفمراکز  ای که اگر اینبه گونه ؛است« هالیوودسینمای»قدرتمندترین ابزار تبلیغی این جریان، 

باره  ر در این. هنه جلوه دهدموجّ یان عموم به راحتی خود راتوانست در مگاه این گرایش انحرافی نمیهیچ

خیص شود و قدرت تش، مخاطب مسحور و مجذوب می«یند ارتباطافر»کند که در آسا عمل میهچنان معجز

ط همراه ی، نه فقر هنرخود را با اث ،دهد و در بسیاری از مواردپیام و تفکیك محتوا از قالب را از دست می

د. به مل کنکند در اجرای نقش موفق عگیرد و تلاش مینظر می همدلانه برای خود نقش در که ،کندمی

کند و بر یمزدیك ناین ترتیب، محتوای ناشایست و پیام نادرست، آرام آرام خود را به ذهن و فکر مخاطب 

 (1393)اسحاقی، .شوددر نهایت جذب جان او می و افکندقلب و روح او سایه می
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نان یان جوامپرستی در در ترویج و شناساندن فرقه انحرافی شیطان های جمعی تا چه اندازهنهاینکه رسا

یادی در میت زموفق بوده و اینکه کدام رسانه در دادن اطلاعات و جذب جوانان نقش بیشتری دارد، اه

گی میزان بسته پرستی دارد. همچنین با توجریزی مسئولان فرهنگی برای مقابله با افکار شیطانبرنامه

در  ه اندازهچت تا گیر، دانستن اینکه جنسیهای پیامها به عوامل مختلف از جمله ویژگیسانهتأثیرگذاری ر

ی است. یک ر مهمکنند، دخالت دارد، بسیاپرستی را ترویج میهایی که افکار شیطانپذیری از رسانهتأثیر

شود؛ به ه میر بردبه کاحیطی است که رسانه در آن ها، مدیگر از عوامل مؤثر در میزان تأثیرگذاری رسانه

و تحول  یز تغییرننسان تواند اثرات پیام را تغییر دهد و حتی اگر محیط تغییر و تحول یابد، اای که میگونه

، ی، اجتماعیروان -و از آنجا که محیط و شرایط، اعم از محیط فیزیکی، روحی (123: 1391)دادگران، یابدمی

رسی یزان دستمد در ینکه پایگاه اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی افراتصادی است، لذا شناسایی افرهنگی و اق

ارد، بسیار تأثیر د ندازهاپرستی تا چه پذیری از افکار شیطانها و تنوع استفاده از آنها و لذا تأثیربه رسانه

 اساسی است.

شود. یم شارهاکه به برخی از آنان موضوع نوشتار حاضر به نحوی مدّ نظر محققان متعدد بوده است 

د که پرستی، دریافتنهای شیطاندر بررسی علل گرایش جوانان و نوجوانان به فرقه (1390)عابدینی و زمانی

؛ پرستی داردهای شیطانای در گرایش جوانان به فرقهکنندهاجتماعی افراد، نقش تعیین -پایگاه اقتصادی

 ی همچون:ط جمعی بیشتر به وسایل ارتباضعیت بهتری داشتند، دسترسیعنی افرادی که از نظر اقتصادی و

ای اد رسانهمیان سو اند. همچنینهای مذکور گرایش داشتهرایانه، اینترنت، و... داشته و لذا بیشتر هم به فرقه

یزان که هر م پرستی همبستگی معکوس وجود دارد؛ یعنی بههای شیطانوالدین و گرایش فرزندان به فرقه

مان میزان ند، به هه باشاند نسبت به فرزندان کنترل داشتتوانستهتر بوده و بهتر میای والدین بیشسواد رسانه

ی ور میزان کنترل ای والدین کمتر بوده،های مذکور کمتر بوده و به هر میزان سواد رسانهگرایش به فرقه

 اند.اشتهپرستی دهای شیطانفرزندان کمتر و لذا گرایش بیشتری به فرقه

های رقهفدر برررسی میزان آشنایی دانشجویان دانشگاههای اصفهان با  (1389)نزمانی و همکارا

پرستی، های شیطانپرستی، نتیجه گرفتند بین دانشجویان دختر و پسر از نظر میزان آشنایی با فرقهشیطان

ین بقیق، اساس این تح اصطلاحات و نمادهای تصویری رایج در آن تفاوت معناداری وجود دارد. بر

های ا فرقهبنایی مهندسی، پزشکی و علوم انسانی، از نظر میزان آش -شجویان در گروههای تحصیلی فنیدان

م های حامل پیاپرستی، رسانههای شیطانپرستی تفاوت معناداری وجود دارد. منبع آشنایی با فرقهشیطان

 ت.ی بوده اسشنیدار -شنیداری و دیداریهای غربی، همچون ماهواره، اینترنت و سایر رسانه

-98پرستی در نروژ طی سالهای گیری شیطانها در ترویج و شکلدر بررسی نقش رسانه (2005)دیراندال

برای بررسی  (2001)ترین عامل ترویج افکار شیطانی در نروژ است. لوئیس، نتیجه گرفته که رسانه، مهم1997

نفر  140ای را طراحی و آن را برای امهپرستی معاصر، پرسشنشیطانشناختی نیمرخ ایدئولوژیکی و جمعیت
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پرستی فرستاد. جامعۀ آماری وی، سایتهای شیطانپرستان از طریق پست الکترونیکی موجود در وباز شیطان

درصد مطلقه و اکثر آنان  9درصد متأهل،  23درصد آنان مجرد،  69نفر زن بودند که  33نفر مرد و  64

درصد از طریق  21درصد آنان توسط دوستان و آشنایان خود،  17اند. یلات دانشگاهی بودهدارای تحص

درصد از طریق اینترنت، یك  12درصد از طریق خواندن کتابها و جراید،  24پرستی، کتاب مقدس شیطان

ی آشنا پرستهای شیطاندرصد از طریق سایر موارد با فرقه 20متال و راك و درصد از طریق موسیقی هوی

 شده بودند.

شود؛ از ی میاساس، در این تحقیق با هدف بررسی موارد مذکور سؤالات متعددی طرح و بررس بر این

های رقهبا ف جمله اینکه: میزان آشنایی دانشجویان دختر و پسر دانشگاه آزاد اسلامی واحد اردبیل

ی هارقهمختلف تحصیلی با ف پرستی چقدر است؟ آیا بین میزان آشنایی دانشجویان گروههایشیطان

شگاه پسر دان ختر وای آشنایی دانشجویان دترین منابع رسانهپرستی تفاوت معناداری وجود دارد؟ مهمشیطان

ا است؟ آی صورت بندی آنها به چهاند و اولویتپرستی کدامهای شیطانآزاد اسلامی واحد اردبیل با فرقه

؟ جود داردواداری پرستی تفاوت معنیطانهای شدختر و پسر با فرقهای آشنایی دانشجویان بین منابع رسانه

می واحد زاد اسلاآشگاه اقتصادی افراد با میزان و منبع آشنایی دانشجویان دان -آیا بین پایگاههای اجتماعی

 پرستی رابطه معناداری وجود دارد؟های شیطاناردبیل با فرقه

 

 شناسي تحقيقب( روش

ش، ی پژوهوش، از نوع همبستگی است. جامعۀ آمارهدف، کاربردی و به لحاظ رتحقیق حاضر به لحاظ 

دسی نی و مهنفیه و های علوم انسانی، علوم پاشامل کلیۀ دانشجویان دختر و پسر مشغول به تحصیل در رشته

ر فن 9500دودنان حآدر دانشگاه آزاد اسلامی واحد اردبیل است که با توجه به آمار به دست آمده، تعداد 

 ریق جدولطز از ای انتخاب شد. برای حجم نمونه نیگیری تصادفی خوشهیق نمونهاست. نمونۀ آماری از طر

 نفر از دانشجویان انتخاب شدند. 270مورگان، 

ای و از ابزار فیشهای اطلاعاتی و در بخش ها در بخش توصیفی، به روش کتابخانهبرای گردآوری داده

سؤال در طیف لیکرت، برای بررسی  17نامۀ اول با ساخته استفاده شد. پرسشقپیمایشی، از دو پرسشنامۀ محق

سؤال در طیف  19پرستی طراحی شد. پرسشنامۀ دوم هم با های شیطانمیزان آشنایی دانشجویان با فرقه

پرستی ساخته شد. برای تجزیه و تحلیل و های شیطانلیکرت، برای بررسی منابع آشنایی دانشجویان با فرقه

ها، ابتدا آزمون صیفی)میانگین، میانه و ...( و برای تجزیه و تحلیل استنباطی دادهها از آمار توتوصیف داده

ها، از آزمونهای پارامتریك استفاده کلموگروف اسمیرنوف اجرا شد و با توجه به نرمال بودن توزیع داده

ؤال چهارم از سوم از تی مستقل، برای س ای، برای سؤالنمونهشد. برای تحلیل سؤال اول و دوم، از تی تك
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آنووا، برای سؤال پنجم و ششم از آزمون فریدمن، برای سؤال هفتم از آزمون تی گروههای مستقل و برای 

 سؤال هشتم از آزمون همبستگی پیرسون استفاده شد.

 های تحقيقج( یافته

 شناختيهای جمعيت. یافته1

 وضعیت و درآمد تحصیلی، رشتۀ تحصیلی، مقطع جنسیت، سن، قبیل از شناختیجمعیت متغیّرهای برخی

 47)زن نپاسخگویا از نفر 128 آمده، دست به اطلاعات اساس بر شد؛ پرسش پاسخگویان از اشتغال،

 226 است؛ دهش تقسیم گروه چهار به بررسی نمونۀ افراد سن. باشندمی( درصد 53)مرد نفر 142 و( درصد

 سه و( درصد یك)سال 45 تا 36 نفر سه ،(درصد پنج)سال 35 تا 26 نفر 13 ،(درصد 84)سال 25 تا 18 نفر

 درصد 43. اندنکرده اعلام را خود سن نیز( درصد 9)نفر 25. باشندمی( درصد یك)سال 46 بالای نفر

 پایه علوم روهگ در نیز درصد 25 و فنی گروه در درصد 18 انسانی، هایرشته در بررسی نمونۀ دانشجویان

 21 باشند؛می شغل بدون درصد 53 و شغل دارای بررسی نمونۀ اندانشجوی درصد 26. کنندمی تحصیل

 .اندنداده جواب سؤال، این به نیز درصد

 های توصيفي. یافته2

 زیاد میزان هب درصد 13 و زیاد خیلی میزان به درصد هفت پرستی،شیطان اصطلاحات با آشنایی خصوص در

 با کم یخیل میزان به درصد 35 و کم زانمی به درصد 20 که حالی در آشنایند؛ اصطلاحات این با

 پرستییطانش اصطلاحات با دانشجویان درصد 20 ترتیب، این به. باشندمی آشنا پرستیشیطان اصطلاحات

 با درصد 20. شودیم مشاهده مشابهی نتایج نیز پرستیشیطان نمادهای دربارۀ. نیستند آشنا درصد 55 و آشنا

 اندك پرستیشیطان یآیینها و مراسم با آشنایی میزان. نداشتند آشنایی صددر 51 و بودند آشنا مادهان این

 که حالی رد دارند؛ اصطلاحات این با زیاد آشنایی درصد هشت و زیاد خیلی آشنایی درصد چهار. است

. است پایین نیز تیپرسشیطان کلیدی واژگان با آشنایی. دارند کم خیلی درصد 54 و کم آشنایی درصد 25

 درصد 21 هک حالی در دارند؛ واژگان این با زیاد آشنایی درصد شش و زیاد خیلی آشنایی رصدد چهار

 .دارند پرستیشیطان اصطلاحات با کم خیلی آشنایی درصد 55 و کم آشنایی

لی که درصد آشنایی زیاد و خیلی زیاد دارند؛ در حا 20پرستان، در مجموع دربارۀ سبك لباس شیطان

مین پرستان نیز تقریباً به هو خیلی کم دارند. وضعیت آشنایی با نوع آرایش شیطاندرصد آشنایی کم  55

پرستان دارند؛ در حالی که آشنایی درصد آشنایی زیاد و خیلی زیاد با نوع آرایش شیطان 24شکل است؛ 
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 دهدبه دست آمده نشان می پرستان نیز نتایجدرصد، کم و خیلی کم است. در خصوص نوع مد شیطان 53

درصد، کم و خیلی کم  58درصد، زیاد و خیلی زیاد است؛ در حالی که میزان آشنایی  20که میزان آشنایی 

 است.

تایج به نها زیاد است. پرستان نسبت به سایر مقولهرسد آشنایی با موسیقی و رقص شیطانبه نظر می

درصد  34و  با این مقولهآشنایی زیاد و خیلی زیاد درصد  28دهد که در مجموع، دست آمده نشان می

پرستان، طانپرستی، مکانهای خاص شیآشنایی کم و خیلی کم دارند. میزان آشنایی با فیلمهای شیطان

 ست.یین اپرستان در حد پاپرستی و شخصیتهای معروف شیطانزمانهای خاص برای اجرای مراسم شیطان

 پرستيهای شيطانلوه: توصيف ميزان آشنایي با ج1جدول 

 خيلي کم کم متوسط زیاد خيلي زیاد پرستيت آشنایي با شيطانوضعي

 %35 %20 %25 %13 %7 پرستیاصطلاحات رایج شیطان

 %27 %24 %29 %13 %7 پرستینمادهای شیطان

 %54 %25 %18 %8 %4 پرستیمراسم و آیینهای شیطان

 %55 %21 %13 %6 %4 پرستیواژگان کلیدی در آیین شیطان

 %32 %23 %25 %14 %6 پرستانسبك لباس شیطان

 %33 %20 %22 %15 %9 پرستاننوع آرایش شیطان

 %33 %25 %22 %13 %7 پرستاننوع مد شیطان

آمیز با رقص، مصرف مشروبات الکلی و های خشونتموسیقی

 موادمخدر و روانگردان
16% 12% 28% 16% 18% 

 %30 %26 %25 %13 %7 ر زندگی اعتقاد ندارندهایی که به نقش معنویت دفرقه

 %29 %27 %20 %16 %8 هایی که به خداوند اعتقاد ندارندفرقه

 %37 %25 %20 %10 %8 کنندافرادی که به خاطر اعتقادات خاص اقدام به خودکشی می

 %37 %21 %18 %16 %9 پرستیفیلمهای مربوط به شیطان

 %55 %18 %18 %7 %2 پرستیمکانهای مقدس برای شیطان

 %59 %18 %14 %6 %3 پرستیخاص برای اجرای مراسم شیطانزمانهای 

 %51 %20 %16 %8 %5 هاقربانی کردن افراد در مراسم برخی فرقه

 %51 %22 %13 %7 %7 پرستیشخصیتهای معروف شیطان

های اجتماعی را درصد تأثیر شبکه 20پرستی به شرح ذیل است: نتایج وضعیت منابع آشنایی با شیطان

درصد، تأثیر  20درصد، تأثیر کم و از نظر  15اند؛ در حالی که به نظر درصد نیز خیلی زیاد گفته 20زیاد و 

ها درصد، این رسانه 11های اجتماعی کمتر است؛ به نظر های مکتوب از شبکهخیلی کم دارد. تأثیر رسانه

های دیگر تأثیر کمتری دارد؛ انهدارند. ایمیل نسبت به رس درصد، تأثیر خیلی زیاد 15تأثیر زیاد و به اعتقاد 

درصد، خیلی کم است. با این حال، سایتهای اینترنتی  32درصد، تأثیر این رسانه کم و به نظر  26به اعتقاد 
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درصد، این سایتها تأثیر خیلی زیاد و به  22پرستی دارند. از نظر تأثیر زیادی در آشنایی با نمادهای شیطان

 دارند.درصد، تأثیر زیاد  21قاد اعت

 آشنایی دی درهای تلویوزیون داخلی، تأثیر زیاای در مقایسه با شبکههای تلویزیونی ماهوارهشبکه

دانند؛ رصد زیاد مید 13درصد تأثیر تلویزیون داخل را خیلی زیاد و  14پرستی دارند. دانشجویان با شیطان

ادیو نسبت به سایر اند. رسانۀ رگفته درصد زیاد 20خیلی زیاد و درصد تأثیر ماهواره را  21در حالی که 

جه به د. با توه باشها تأثیر کمی دارد که شاید علت آن، عدم استفادۀ اکثر پاسخگویان از این رسانرسانه

ه سایر سبت بنهای اجتماعی ای و شبکههای ماهوارههای تحقیق، موسیقی، فیلمهای سینمایی، شبکهیافته

 پرستی دارند.با شیطان، تأثیر زیادی در آشنایی موارد

 پرستي: توصيف منابع آشنایي با شيطان2جدول 

 خيلي کم کم متوسط زیاد خيلي زیاد پرستيمنابع آشنایي با شيطان

 %20 %15 %25 %20 %20 های اجتماعيشبکه

های مکتوب مانند کتاب، مجلات، جزوه رسانه

 و...

11% 15% 28% 20% 26% 

 %32 %26 %19 %11 %12 يلایم

 %18 %15 %24 %21 %22 سایتهای اینترنتي

 %22 %24 %20 %16 %18 های کامپيوتریبازی

 %26 %23 %23 %16 %12 لوحهای فشرده

 %19 %19 %18 %24 %20 فيلمهای سينمایي

 %16 %16 %22 %21 %25 موسيقي

 %36 %20 %17 %13 %14 های تلویزیوني داخل کشورشبکه

 %22 %14 %23 %20 %21 ایهای ماهوارهشبکه

 %28 %27 %20 %14 %11 هاميمهاني

 %37 %20 %18 %14 %11 دوستان و آشنایان

 %33 %19 %20 %15 %13 محيط دانشگاه

 %28 %20 %24 %17 %11 پرستيشرتهای منقوش به نمادهای شيطانتي

 %30 %19 %21 %19 %11 پرستيزیورآلات منقوش به علائم شيطان

 %33 %23 %23 %15 %6 پوسترهای تبليغاتي

سرویسهای حمل و نقل عمومي مثل مترو و 

 اتوبوس

8% 8% 16% 22% 46% 

 %37 %27 %19 %9 %8 پارکها و اماکن عمومي

 %53 %23 %12 %7 %5 رادیو

 های استنباطي. یافته3

 شود.ته میرداخرسی آنها پبرای بررسی موضوع، سؤالاتی مطرح شده است که در این بخش از نوشتار به بر
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پرستی های شیطانسؤال اول: میزان آشنایی دانشجویان دختر دانشگاه آزاد اسلامی واحد اردبیل با فرقه

 چقدر است؟

ایی با . آشنشود که نتایج آن به شرح ذیل استمتغیرّه استفاده میبرای آزمون این سؤال از تی تك

و حداکثر  16ت، ده است. حداقل نمراای سنجیده شطیف پنج درجهسؤال در  16پرستی با استفاده از شیطان

 شود.در نظر گرفته می 48است. با توجه به دامنۀ تغییرات نمرات، فرض آزمون  80نمرات، 

48=µ :)0: )فرضیۀ صفرH 

48≠µ :)1: )فرضیۀ مقابلH 

 پرستيختر با شيطان: ميزان آشنایي دانشجویان د3جدول 

 ایهای یک نمونهآماره

 پرستيآشنایي با شيطان
 خطای معيار ميانگين انحراف معيار ميانگين تعداد نمونه

128 39/31 53/13 19/1 

 پرستيای ميزان آشنایي دانشجویان دختر با شيطاننمونه: نتيجۀ آزمون تي تک4جدول 

 ایآزمون تک نمونه

 (48ميانگين نظری)

نایی با آش

پرستیشیطان  

درصدی  95لۀ اطمينان فاص

 اختلاف
اختلاف 

 ميانگين

سطح 

 معناداری

درجۀ 

 آزادی
 تي

 حد پایين حد بالا

23/14- 96/18- 60/16- 000/0 127 87/13- 

دار مورد است. اختلاف میانگین با مق 39/31پرستی برابر با میانگین نمرات آشنایی با شیطان

ف توان گفت که اختلاه مقدار آزمون تی و سطح معناداری میاست. با توجه ب -60/16ود (، حد48آزمون)

ه صورت ران بپرستی در بین دختشده از نظر آماری معنادار است. در نتیجه، آشنایی با شیطانمشاهده

 تر از میانگین است.معناداری پایین

پرستی های شیطانهمی واحد اردبیل با فرقمیزان آشنایی دانشجویان پسر دانشگاه آزاد اسلا سؤال دوم:

 چقدر است؟

ا شنایی بست. آشود که نتایج آن به شرح ذیل امتغیرّه استفاده میبرای آزمون این سؤال، از تی تك

 و حداکثر 16ت، ای سنجیده شده است. حداقل نمراسؤال در طیف پنج درجه 16پرستی با استفاده از شیطان

 شود.در نظر گرفته می 48، فرض آزمون ه به دامنۀ تغییرات نمراتاست. با توج 80نمرات، 

48=µ:)0: )فرضیۀ صفرH 

48≠µ :)1: )فرضیۀ مقابلH 
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 پرستي: ميزان آشنایي دانشجویان پسر با شيطان5جدول 

ایهای یک نمونهآماره  

پرستیآشنایی با شیطان  
نگينميا تعداد نمونه عيار ميانگينخطای م انحراف معيار   

142 92/38  17/15  27/1  

 پرستيای ميزان آشنایي دانشجویان پسر با شيطان: نتيجۀ آزمون تي تک نمونه6جدول 

 ایآزمون تک نمونه

 (48ميانگين نظری )

آشنایی با 

 پرستیشیطان

درصدی  95فاصله اطمينان 

 اختلاف
اختلاف 

 ميانگين

سطح 

 معناداری

درجۀ 

 آزادی
 تي

 حد پایين حد بالا

54/6- 59/11- 07/9- 000/0 141 09/7- 

دار مورد است. اختلاف میانگین با مق 92/38پرستی برابر با میانگین نمرات آشنایی با شیطان

ف توان گفت که اختلااست. با توجه به مقدار آزمون تی و سطح معناداری می -07/9(، حدود 48آزمون)

ناداری صورت مع ان بهپرستی در بین پسرار است. در نتیجه، آشنایی با شیطانشده از نظر آماری معنادهمشاهد

 تر از میانگین است.پایین

 جود دارد؟وپرستی تفاوت های شیطاندختر و پسر با فرقه دانشجویانآیا بین میزان آشنایی  سؤال سوم:

ول ه شرح جدده ببه دست آم مستقل استفاده شد. نتایج برای آزمون این سؤال از آزمون تی برای گروههای

 است. 7

 پرستي: تفاوت ميزان آشنایي دانشجویان دختر و پسر با شيطان7جدول 

 ميزان معناداری ميزان تي انحراف معيار ميانگين تعداد جنسيت 

 پرستیشیطان
 53/13 39/31 128 زن

27/4 000. 
 17/15 92/38 142 مرد

. بیشتر از زنان  92/38پرستی در مردان، مرۀ آشنایی با شیطان، میانگین ن7طلاعات جدول با توجه به ا

داری آن، نتیجه است. با توجه به مقدار آزمون تی و سطح معنا 53/7( است. این تفاوت در حدود 39/31)

ه به توجا بشده بین زنان و مردان از لحاظ آماری معنادار است. شود که تفاوت میانگین مشاهدهمی

ز ایشتر بتوان گفت که میزان آشنایی دانشجویان پسر به صورت معناداری وه میمیانگینهای دو گر

 دانشجویان دختر است.

پرستی های شیطانآیا بین میزان آشنایی دانشجویان گروههای مختلف تحصیلی با فرقه سؤال چهارم:

 تفاوت معناداری وجود دارد؟
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گروههای مختلف تحصیلات استفاده رای اطلاع وجود تفاوت در ب 1طرفهاز تحلیل واریانس یك

 شود.می

 پرستي: ميزان آشنایي گروههای مختلف تحصيلي با شيطان8جدول 

 انحراف استاندارد ميانگين تعداد گروههای تحصيلي
 16.16926 36.7759 116 علوم انسانی

 14.12702 34.2083 48 فنی و مهندسی

 13.94933 35.6970 66 علوم پایه

 15.11569 35.9304 230 مجموع

 پرستي: نتيجۀ آزمون تحليل واریانس ميزان آشنایي گروههای مختلف تحصيلي با شيطان9جدول 

گروه تحصيلي* آشنایي 

 پرستيشيطان
 مجموع مربعات

درجۀ 

آزاد

 ی

ميانگين 

 مربعات
 اف

سطح 

معنادار

 ی

 ./608 ./499 429/114 2 858/228 بین گروهی

   489/229 227 028/52094 وهیدرون گر

    229 887/52322 جمع

دهد تفاوت یاست که نشان م 608/0و سطح معناداری آن  499/0، 2مقدار آزمون اف با درجۀ آزادی 

شده ناشی از هتوان گفت تفاوت میانگین مشاهدشده در بین گروهها معنادار نیست و میمیانگین مشاهده

 شانس و تصادف است.

ل حد اردبیمی واای آشنایی دانشجویان دختر دانشگاه آزاد اسلاترین منابع رسانهمهم جم:سؤال پن

 بندی آنها به چه صورت است؟ند؟ اولویتاپرستی کدامهای شیطانبا فرقه

های ای در اولویت نخست برای آشنایی با فرقهبرای اطلاع از اینکه کدام یك از منابع رسانه

 شود.شود که نتایج آن در ادامه بررسی میمی از آزمون فریدمن استفاده پرستی قرار دارد،شیطان

 

 

 

 

––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––  
1. Anova One Way 
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 ای از دید دانشجویان دختربندی منابع رسانه: اولویت10جدول 

 هاميانگين رتبه منابع

 04/12 های اجتماعیشبکه

 7/9 های مکتوب مانند کتاب، مجلات، جزوه و...رسانه

 74/8 ایمیل

 73/12 سایتهای اینترنتی

 82/10 های کامپیوتریبازی

 68/9 لوحهای فشرده

 08/12 فیلمهای سینمایی

 64/12 موسیقی

 83/8 های تلویزیونی داخل کشورشبکه

 64/12 ایهای ماهوارهشبکه

 58/9 هامیمهانی

 16/9 دوستان و آشنایان

 61/9 محیط دانشگاه

 48/10 پرستیشرتهای منقوش به نمادهای شیطانتی

 5/10 پرستییطانیورآلات منقوش به علائم شز

 9 پوسترهای تبلیغاتی

 74/7 سرویسهای حمل و نقل عمومی مثل مترو و اتوبوس

 67/7 پارکها و اماکن عمومی

 37/6 رادیو

ای و های ماهواره، شبکه73/12دهد سایتهای اینترنتی با میانگین رتبۀ نتایج به دست آمده نشان می

ای ترین منبع رسانه، مهم04/12ی اجتماعی با میانگین رتبۀ هاو شبکه 64/12گین رتبۀ موسیقی با میان

شده معنادار نجامبندی ااند. برای اطلاع از اینکه آیا رتبهپرستیهای شیطاندانشجویان برای آشنایی با فرقه

 ت.ده اسآم 11است، از آمارۀ مربوط به آزمون فریدمن استفاده شده که نتایج آن در جدول 

 ای از دید دانشجویان دختربندی منابع رسانهریدمن اولویت: آزمون ف11جدول 

 110 تعداد

 67/263 (Chi-square)کای اسکوار

 18 درجۀ آزادی

 000/0 سطح معناداری

ظر نشده از بندی انجامتوان گفت رتبهشده و سطح معناداری، میدو محاسبهبا توجه به مقدار خی

 دار است.آماری، معنا
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دبیل با حد ارای آشنایی دانشجویان پسر دانشگاه آزاد اسلامی وارین منابع رسانهتمهم سؤال ششم:

 بندی آنها به چه صورت است؟اند؟اولویتپرستی کدامهای شیطانفرقه

 ای از دید دانشجویان پسربندی منابع رسانه: اولویت12جدول 

 هاميانگين رتبه منابع

 02/12 عیهای اجتماشبکه

 14/10 ب مانند کتاب، مجلات، جزوه و...های مکتورسانه

 25/9 ایمیل

 62/11 سایتهای اینترنتی

 10/11 های کامپیوتریبازی

 15/10 لوحهای فشرده

 15/12 فیلمهای سینمایی

 64/12 موسیقی

 39/9 های تلویزیونی داخل کشورشبکه

 10/11 ایهای ماهوارهشبکه

 24/9 هامیمهانی

 86/8 دوستان و آشنایان

 54/9 محیط دانشگاه

 5/10 پرستیشرتهای منقوش به نمادهای شیطانتی

 19/10 پرستیزیورآلات منقوش به علائم شیطان

 99/8 پوسترهای تبلیغاتی

 76/7 سرویسهای حمل و نقل عمومی مثل مترو و اتوبوس

 46/8 پارکها و اماکن عمومی

 92/6 رادیو

های اجتماعی و شبکه 15/12 ، فیلمهای سینمایی با میانگین رتبۀ64/12ن رتبۀ دهد موسیقی با میانگیمی نتایج نشان

 باشند.پرستی میهای شیطانای دانشجویان برای آشنایی با فرقهترین منبع رسانه، مهم02/12با میانگین رتبۀ 

ستفاده یدمن ارمون فآمارۀ مربوط به آز شده معنادار است، ازبندی انجامبرای اطلاع از اینکه آیا رتبه

 آمده است. 13شود که نتایج آن در جدول می

 ای از دید دانشجویان پسربندی منابع رسانه: آزمون فریدمن اولویت13دول ج

 119 تعداد

 19/206 (Chi-squareکای اسکوار)

 18 درجۀ آزادی

 000/0 سطح معناداری
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ظر نشده از بندی انجامن گفت رتبهتواشده و سطح معناداری، میدو محاسبهبا توجه به مقدار خی

 آماری، معنادار است.

 پرستی تفاوتهای شیطانای آشنایی دانشجویان دختر و پسر با فرقهآیا بین منابع رسانه سؤال هفتم:

 معناداری وجود دارد؟

 و پسر ای دانشجویان دختر: نتيجۀ آزمون تي مستقل تفاوت منابع رسانه14جدول 

ميزان 

 معناداری
 ن تيميزا

انحراف  

 معيار
 تعداد ميانگين

جنسي

 ت
 منبع آشنایي

.180 -1.346 
 دختر 124 2.5242 1.27173

 های اجتماعیشبکه
 پسر 136 2.7426 1.33886

.319 -.999 
های مکتوب مانند کتاب، رسانه دختر 123 2.3821 1.29640

 پسر 136 2.5515 1.41850 مجلات، جزوه و...

.665 .434 
 دختر 123 3.1707 1.39500

 ایمیل
 پسر 136 3.0956 1.38713

.106 -1.623 
 دختر 124 2.7097 1.38971

 سایتهای اینترنتی
 پسر 135 2.9926 1.41155

.053 -1.941 
 دختر 121 2.4793 1.29807

 های کامپیوتریبازی
 پسر 136 2.8015 1.35439

.114 -1.586 
 دختر 123 2.9512 1.43638

 های فشردهلوح
 پسر 135 3.2296 1.38187

.402 -.840 
 دختر 122 3.1475 1.42395

 فیلمهای سینمایی
 پسر 136 3.2941 1.37769

.268 -1.109 
 دختر 123 2.3821 1.44017

 موسیقی
 پسر 134 2.5821 1.44731

.322 .991 
 دختر 121 3.1405 1.43356

 تلویزیونی داخل کشور هایشبکه
 پسر 134 2.9627 1.42695

.386 -.869 
 دختر 122 2.4672 1.31227

 ایهای ماهوارهشبکه
 پسر 134 2.6119 1.34841

.508 -.663 
 دختر 122 2.3689 1.42702

 هامهمانی
 پسر 134 2.4851 1.37505

.756 -.311 
 دختر 122 2.5164 1.45587

 دوستان و آشنایان
 پسر 133 2.5714 1.37227

.167 -1.387 
 دختر 124 2.5161 1.34033

 محیط دانشگاه
 پسر 132 2.7500 1.35565

.416 -.815 
تیشرتهای منقوش به نماد  دختر 123 2.5366 1.39843

 پسر 133 2.6767 1.35148 پرستیشیطان

.191 -1.310 
ه علائم زیورآلات منقوش ب دختر 122 2.2705 1.24008

 پسر 130 2.4769 1.25886 پرستیشیطان
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.408 -.829 
 دختر 123 2.0407 1.25056

 پوسترهای تبلیغاتی
 پسر 131 2.1756 1.33866

.012 -2.530 
 دختر 120 2.0167 1.15215

 سرویسهای حمل و نقل عمومی
 پسر 134 2.4104 1.31053

.025 -2.249 
 دختر 122 1.7213 1.02257

 رکها و اماکن عمومیپا
 پسر 134 2.0522 1.29961

شود؛ اری دیده نمی، بین منابع آشنایی دانشجویان دختر و پسر تفاوت معناد14با توجه به نتایج جدول 

ست گین به دمیان جز در منبع سرویسهای حمل و نقل عمومی و پارکها و اماکن عمومی، که در این دو منبع

 دانشجویان دختر است. به صورت معناداری بیشتر از آمده برای دانشجویان پسر

زاد انشگاه آان دآیا بین پایگاههای اجتماعی و اقتصادی افراد با میزان آشنایی دانشجوی سؤال هشتم:

 پرستی رابطۀ معناداری وجود دارد؟های شیطاناسلامی واحد اردبیل با فرقه

 است. 15ول ح جدفاده شده که نتایج آن به شربرای آزمون سؤال هشتم از آزمون همبستگی پیرسون است

های : ضریب همبستگي بين پایگاههای اجتماعي و اقتصادی دانشجویان با ميزان آشنایي با فرقه15جدول 

 پرستيشيطان

 (Pسطح معناداری)
مقدار 

 رابطه
 متغيرّ مستقل متغيّر وابسته نوع آزمون آمارة آزمون

717/0 083/0- r همبستگی پیرسون 
ایی با آشن

 پرستیشیطان

اجتماعی و پایگاه 

 اقتصادی

است و در  05/0تر از و جزیی است. سطح معناداری بزرگ 083/0ضریب همبستگی بین دو متغیّر فوق، 

 ای وجود ندارد.توان گفت بین دو متغیّر رابطهنتیجه می

پرستی از انهای شیطفرقه بینی میزان آشنایی دانشجویان باها در پیشدر نهایت برای بررسی نقش رسانه

 شود.گرسیون استفاده شد که جداول مربوط به آن در ادامه آورده میر

 : نتيجۀ آزمون رگرسيون به روش ورود و تحليل واریانس16جدول 

 متغيّرهای وارد شده مدل
متغيّرهای 

 شدهحذف
 ميزان اف 2ميزان آر ميزان آر روش

معنادار

 ی

1 

ای، وارههای تلویزیونی و ماهشبکه

اعی، سایتهای اینترنتی، های اجتمشبکه

های مکتوب، لوحهای فشرده، رسانه

های کامپیوتری، ایمیل، فیلمهای بازی

 سینمایی

 557a 0.310 916/11 000/0. ورود 0



 

 

 

 
  899 محمد رضائی

 بينهای پيش: نتایج آزمون رگرسيون و ميزان بتای مؤلفه17جدول 

 ميزان معناداری يزان تيم ميزان بتا خطای معيار بي بينهای پيشمؤلفه

 000. 6.303  2.394 15.086 ثابت

 004. 2.939 222. 853. 2.506 های اجتماعيشبکه

 073. 1.804 143. 861. 1.553 های مکتوبرسانه

 057. 1.914- 167.- 925. 1.770- ایميل

 027. 2.223 172. 802. 1.782 سایتهای اینترنتي

 320. 996. 079. 882. 878. های کامپيوتریبازی

 745. 326. 027. 874. 285. فشردهلوحهای 

 052. 1.956 156. 845. 1.653 فيلمهای سينمایي

 046. 2.009 138. 714. 1.435 ایهای تلویزیوني و ماهوارهشبکه

پرستی های شیطانهتوان گفت که در میان منابعی که در آشنایی دانشجویان با فرقبا توجه به جداول می

 31/0تعیین،  و ضریب 55/0ها نقش مؤثری دارند. میزان همبستگی، رسانه وانند نقش داشته باشند،تمی

کنند و در این بینی میپرستی را پیشهای شیطاندرصد آشنایی دانشجویان با فرقه 31ها است؛ یعنی رسانه

 ر است.ای معناداوارههای تلویزیونی و ماههای اجتماعی، سایتهای اینترنتی و شبکهمیان، نقش شبکه

 

 گيرید( بحث و نتيجه

پرستی های شیطانها در میزان میزان آشنایی دانشجویان با فرقههدف پژوهش حاضر بررسی نقش رسانه

، د کم استپرستی در حهای شیطانهای تحقیق نشان داد با وجود اینکه وضعیت آشنایی با فرقهاست. یافته

رصد از دانشجویان د 20ده شود؛ زیرا هرچند حدود مقدار نیز باید مهم شمراما به سبب اهمیت موضوع، این 

درصد آشنایی کلی  51پرستی و آداب و رسوم و علایم آن آشنایند و در مقابل، خیلی زیاد و زیاد با شیطان

آید و یه شمار مبزرگی ندارند؛ اما در جامعۀ ما که عقاید دینی و نظام دینی بر آن حاکم است، عدد بسیار ب

داشته  قت رادی از هم گسیختگی دو نسل جدید و قدیم که مسئولان امر باید نهایت زنگ خطری است برا

های ، شبکهترنتیپرستی، عمدتاً سایتهای اینهای شیطانشده برای آشنایی با فرقهباشند. منابع استفاده

یرامون په بحث باست. در ادامه های جمعی اجتماعی، موسیقی و فیلمهای سینمایی منتشره از طریق رسانه

 شود.ها و نتایج حاصل از آزمون سؤالات پژوهش پرداخته مییافته

ها توانند نقش داشته باشند، رسانهپرستی میهای شیطاندر میان منابعی که در آشنایی دانشجویان با فرقه

د بزرگی است؛ یعنی باشد که عدمی 31/0و ضریب تعیین،  55/0نقش مؤثری دارند. میزان همبستگی، 
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کنند و در این میان، نقش بینی میپرستی را پیشهای شیطاندرصد آشنایی دانشجویان با فرقه 31ها هرسان

 ای معنادار است.های تلویزیونی و ماهوارههای اجتماعی، سایتهای اینترنتی و شبکهشبکه

جستجو  ند بایداشتوانند داشته بها میهرسد دلیل این امر را در نقشها و کارکردهایی که رسانبه نظر می

ل و چه ه فعاچباشند و مخاطبان، ها حامل پیامهای مختلف برای مخاطبان خود میکرد. در واقع؛ رسانه

 حرافی، از جملهورهای انو با منفعل، از اثرات این پیامها در امان نخواهند ماند. ترویج عقاید یا انتقال مفاهیم

دهد که ن میشود. نتایج نشاشکار و پنهان ارائه میت که در قالب پیامهای آهاسمحتوای برخی رسانه

نی بر ه مبتکهای اجتماعی های جدید، از جمله: ماهواره و اینترنت و شبکهها، به خصوص رسانهرسانه

ا، های رسانهنقشه های انحرافی دارند. به طور کلی، یکی ازاند، نقش قابل توجهی در ترویج فرقهاینترنت

رار کنندگان آن قرهتوجه به اینکه در عمل وسایل ارتباط جمعی تحت تأثیر اهداف ادانقش تبلیغی است. با 

حو ممکن رین نپرستی، این نقش به بهتدارند، در خصوص تبلیغ افکار، عقاید، مراسم و نمادهای شیطان

هد برخی دشان میکارکرد رسانه نهای موجود در حوزۀ شود. همچنین تأمل در نظریهها ایفا میتوسط رسانه

ین ااند. یکی از پرستیها برای گسترش افکار شیطاناز آنها پشتوانۀ نظری مناسبی برای ایفای نقش رسانه

شود می تر تأکیدشود و بیشفردی توجه زیادی نمیها، نظریۀ تزریقی است. در این نظریه به ارتباط میاننظریه

توان شود. مییمحریك و تهییج احساسات متوسل د؛ لذا به عواملی چون تکه پیام باید در فرد تزریق شو

ها رسانه ارکردپرستی آمیخته با احساسات و هیجانات است، این نظریه در حوزۀ کگفت چون عقاید شیطان

 تواند نقش اساسی داشته باشد.می

 ها در خصوصسانهلوهان نیز پشتوانۀ نظری مناسبی برای ایفای کارکرد رنظریۀ جبرگرایی مك

در  مان خویشب با زآید. بر اساس این نظریه، فنّاوری بشر را متناسپرستی به شمار میافکار شیطانگسترش 

ی انتقال ها عامل اساسدهد و وسایل ارتباط جمعی به عنوان یکی از این فنّاوریفضای جدیدی قرار می

ه بهای ارتباطی فنّاوری پرستی در بسترنگ شیطانشود که افکار، عقاید و فرهاند. مشاهده میفرهنگ خاصی

 یابد.صورت مؤثر در میان مردم گسترش می

ست. به باور زمانی همسو ا (2001)و لوئیس (2005)، دیراندال(1389)های زمانی و همکارانها با یافتهاین ادعا

، ارهن: ماهوام غربی همچوهای حامل پیپرستی، رسانههای شیطان، منبع آشنایی با فرقه(1389)و همکاران

ود نتیجه گرفته در تحقیق خ (2005)شنیداری است. دیراندال -های شنیداری و دیداریاینترنت و سایر رسانه

ها در ترویج رسانه نیز به اهمیت (2001)اند. لوئیسپرستیترین عامل ترویج افکار شیطانها مهماست که رسانه

 56توان گفت ع میهای ایشان، در مجمویافتهای که بر اساس به گونهپرستی تأکید کرده است؛ افکار شیطان

 شوند.های مذکور آشنا میها با فرقهدرصد از طریق رسانه
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های فرقه با دانشجویانهمچنین آزمون فریدمن نشان داد که موسیقی یکی از منابع اصلی آشنایی 

های بکهشافزون د روزکرد، اهمیت نقش و کارکرای که در اینجا باید بدان اشاره نکتهپرستی است. شیطان

 د نمایانافرا اجتماعی است که به طور روزافزون تأثیرگذاری آن در عرصۀ فرهنگ و نوع فکر و اندیشۀ

ای که بر گونه توانند در دسترس افراد قرار گیرند؛ بههای اجتماعی در دامنۀ وسیعی میشود. رسانهمی

 به مصرف ولید وشده و در نقاط مختلف و متعدد تها تمرکززدایی ن رسانههای جمعی، ایخلاف سایر رسانه

ف سایر ای که بر خلاها به مراتب بیشتر است؛ به گونهرسند. همچنین قابلیت دسترسی آنها از سایر رسانهمی

اط فوری، ه و ارتبستفادها، به طور رایگان یا با هزینۀ بسیار کم در دسترس عموم قرار دارند. سهولت ارسانه

د در تولی دودیتهایی همچون: عدم محاند. اگر به ویژگیهای اجتماعیها و امتیازات شبکهاز دیگر ویژگی

 د محتوا،تولی های اجتماعی، نداشتن تیم تحریریه درمحتوا، تعامل مخاطب، غیر رسمی بودن فضای شبکه

ها در سانهرت این یبه نقش و اهمتوان میها توجه کنیم، به راحتی سانسور کمتر، قیمت کمتر و سایر ویژگی

 ی برد.پرستی پدهی فرهنگ و اندیشۀ خاص و از جمله افکار انحرافی همچون شیطانترویج افکار و شکل

پرستی های شیطانهدهد که بین پسران و دختران از لحاظ میزان آشنایی با فرقهای تحقیق نشان مییافته

ناييای که ونهتفاوت معناداری وجود دارد؛ به گ های یافته یجه بابیش از دختران است. این نت پسران آش

آشنایی  در تحقیقی به بررسی میزان (1389)باشد. زمانی و همکارانهمسو می (1389)زمانی و همکاران

و  یان دخترانشجودپرستی پرداخته و نتیجه گرفتند بین های شیطاندانشجویان دانشگاههای اصفهان با فرقه

 ن، تفاوتج در آپرستی و اصطلاحات و نمادهای تصویری رایهای شیطانفرقهز نظر میزان آشنایی با پسر ا

 معناداری وجود دارد.

 حصیلیشده در بین گروههای تدهد تفاوت میانگین مشاهدههمچنین نتایج تحقیق حاضر نشان می

ا ن امر ریلیل ادس و تصادف است. شده، ناشی از شانتوان گفت تفاوت میانگین مشاهدهمعنادار نیست و می

یاز به نها نآپرستی دانست که برای آشنایی و پذیرش شیطان نمادهایتوان در نوع افکار، عقاید و می

ی در رتباطگیری انواع وسایل اتوان گسترش و همهتخصص در رشته یا گروه تحصیلی نیست. همچنین می

نها آتوانند از خاصی میحصیلی بدون داشتن مشکل حال حاضر را دلیل آن دانست که تمامی گروههای ت

برخی نکات  ا یادگیریفاً بای است که تمامی گروههای تحصیلی صراستفاده کنند؛ یعنی استفاده از وسایل ارتباطی به گونه

 توانند به راحتی از آنها استفاده کنند.ساده می

و  64/12و موسیقی با میانگین رتبۀ  ایهای ماهواره، شبکه73/12دهد سایتهای اینترنتی با میانگین رتبۀ نتایج نشان می

اند. این نتایج پرستیهای شیطانترین منبع دانشجویان برای آشنایی با فرقه، مهم04/12های اجتماعی با میانگین رتبۀ شبکه

ز طریق گسترش پرستی اها را عامل اصلی ترویج عقاید شیطاناست که رسانه (1391)همسو با نتایج مظاهری سیف

است که  (1389)کند. همچنین همسو با نتایج تحقیق زمانی و همکارانپرستی معرفی میای حاوی افکار شیطانهموسیقی

 کنند.پرستی معرفی میهای اجتماعی را از عوامل اصلی گسترش افکار شیطاناینترنت و شبکه
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نبع شود، جز در ممیندیده  ر و پسر تفاوت معناداریدهد بین منابع آشنایی دانشجویان دختنتایج نشان میهمچنین 

یان پسر به ای دانشجوده برسرویسهای حمل و نقل عمومی و پارکها و اماکن عمومی که در این دو منبع، میانگین به دست آم

گذار در ترویج رنابع تأثیاز م صورت معناداری بیشتر از دانشجویان دختر است که دلیل آن را باید در یکسانی امکان استفاده

 .پرستی و از سوی دیگر، حضور کمتر دختران در اماکان عمومی نسبت به پسران دانستطانعقاید شی

پرستی ندارد. این یافته انهای شیطنتایج به دست آمده نشان داد که پایگاه اجتماعی و اقتصادی تأثیری در آشنایی با فرقه

های جدید در عصر گسترش و همگانی شدن رسانهتواند ت که دلیل آن میاس (1390)های عابدینی و زمانیبر خلاف یافته

ته فقط ع؛ در گذشر واقهای مختلف دسترسی دارند. دای که در حال حاضر اکثر دانشجویان به رسانهجدید باشد؛ به گونه

فراد ااین، همۀ  ؛ بنابررسی دارندای دستهها استفاده کنند، در حالی که امروزه همه به این رسانهتوانستند از رسانهافراد مرفهّ می

پرستی های شیطانرقهفشنایی با ای با آتوانند در معرض پیامهای آنها قرار گیرند. در نتیجه، پایگاه اقتصادی و اجتماعی رابطهمی

تصادی فاصلۀ اقماعی و ه اجتتوان گفت چون دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد اردیبل به لحاظ پایگاندارد. همچنین می

 دارد.نپرستی ندارند، لذا این عامل تأثیر چندانی در میزان آشنایی با افکار شیطان ز همچندانی ا

 پيشنهادهای تحقيق

 شود:های اجتماعی، پیشنهاد میبا توجه به گسترش روزافزون رسانه

 ود؛شستی انجام پرهای شیطانهای اجتماعی جدید در گرایش به فرقهتحقیقی با عنوان نقش شبکه -

 ام شود؛پرستی انجهای اجتماعی جدید از لحاظ ترویج عناصر و نمادهای شیطانمحتوای شبکه تحلیل -

است،  های انحرافینظر به اینکه تضادهای اخلاقی موجود در جامعه یکی از علل گرایش به فرقه -

 شند.شته باتلاش و دقت را داشناسی این نوع تضادهای اجتماعی، نهایت صلاح در آسیبکارشناسان ذی
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