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Abstract
Introduction: Instagram has emerged as a dominant social media platform in 
Iran, facilitating the rise of new celebrity figures. The pervasive presence of ce-
lebrities on Instagram provides a direct channel for them to engage with their au-
diences. The effective utilization of this platform necessitates a blend of creativity 
and intelligence. According to Giddens’ structuration theory, agency and structure 
mutually influence individual creativity (Soltani Far et al., 2019).
The contemporary media landscape is characterized by the emergence of public 
figures who seek fame and followers by engaging in distinctive and specialized 
activities. These individuals, particularly those with widespread influence, often 
comment on political and social issues and engage in philanthropic endeavors. 
Their opinions and actions can significantly shape public opinion. Consequently, 
this study examines the phenomenon of celebrity culture on Instagram, focusing 
on both traditional celebrities and social media influencers. The platform offers 
unprecedented opportunities for interaction, popularity, and self-expression. Addi-
tionally, it shapes public opinion through the dissemination of celebrity lifestyles 
and opinions.
A significant aspect of social media culture is the rapid spread of trending news. 
This refers to news items that gain significant attention and engagement within a 
short period. The analysis of such trends is crucial to understanding the potential 
for both positive and negative influence on public opinion. Therefore, this research 
aims to investigate the typology of celebrity culture and its role in shaping online 
discourse, particularly within the context of trending news on Instagram. By ex-
amining the Instagram pages of Iranian celebrities and influencers, this study will 
shed light on the complex interplay between celebrity, media, and public opinion 
in the digital age.
Background and Objectives: The emergence of public figures in new media and 
social networks, seeking fame and followers through distinctive activities, has 
become widespread. This phenomenon presents an opportunity for targeted and 
positive policymaking. This research aims to understand the “culture of fame in 
managing the fringes of trending news on social media (case study: Instagram)” 
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and to identify existing policies. The theoretical foundation is based on the con-
cepts of the information society and social networks. The primary research ques-
tion is: How does the policy on the culture of fame manage rumors and the fringes 
of trending news on social media?
Methods: Qualitative content analysis was employed to analyze and categorize 
the data. The study population consisted of the top 20 most-visited pages of celeb-
rities and influencers on Instagram, selected purposefully.
Results: Findings indicate that the concept of celebrity culture among the studied 
individuals is weak and primarily revolves around five main dimensions: body, 
clothing, food, home furnishings, and the display of personal artifacts to the au-
dience.
Conclusion: Influencers on Iranian social networks have a diverse and extensive 
following but are generally passive in expressing opinions or providing public 
awareness about social, cultural, and other issues. Consequently, there is no dis-
cernible policy on the culture of fame to encourage celebrities to engage with 
trending news on social media, and their messages lack a targeted and informative 
nature.
Future research should adopt an exploratory and qualitative approach to identify 
the components and dimensions of government and institutional policies that in-
fluence celebrity behavior, with the goal of promoting greater engagement.
Keywords
Typology, Celebrity Culture, Trending News of Cyberspace, Celebrity, Instagram.
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گونه شناسی شهرت سلبریتی های ایرانی در مدیریت حواشی اخبار 
ترندشده فضای مجازی )مورد مطالعه اینستاگرام(

2 1، اکبر نصراللهی بهرخ گنجی

چکیده
پیدایـش چهره هـای فعـال در عرصـۀ رسـانه های جدیـد و شـبکه های اجتماعـی بـرای کسـب شـهرت و 

جـذب هـوادار بـا بهره گیـری از انـواع فعالیت هـای متمایـز و خـاص فراگیـر شـده اسـت. بـا گونه شناسـی 

پیام هـای سـلبریتی ها می شـود ایـن ظرفیـت را در جهتـی هدفمنـد و مثبت هدایـت کرد. ازایـن رو پژوهش 

حاضـر، بـا هـدف گونه شناسـی محتـوای پیام سـلبریتی های ایرانی به شـناخت گونه های آن هـا در پیام های 

حواشـی اخبار ترندشـده فضای مجازی )مورد مطالعه اینسـتاگرام( دست یافت. پرسش اصلی پژوهش، 

ایـن اسـت کـه گونه هـای سـلبریتی در پیام هایشـان در شـایعه و حواشـی اخبـار ترندشـدۀ فضـای مجازی، 

کدامنـد؟ از روش تحقیـق تحلیـل محتـوای کیفـی، بـرای ارائـۀ نتایـج و طبقه بنـدی داده ها اسـتفاده شـد. 

جامعـه مـورد مطالعـه یـا واحـد تحلیـل تحقیـق، شـامل مطالـب صفحات پـر بازدید بیسـت نفـر از افراد 

مشـهور و اینفلوئنسـرهای ایرانـی در اینسـتاگرام اسـت کـه به صـورت هدفمنـد انتخـاب شـدند. یافته هـا 

نشـان می دهـد کـه بـا توجـه بـه محتـوای مطالـب سـلبریتی های ایرانـی می تـوان آن هـا را در شـش گونـه 

دسـته بندی کـرد: 1. طنـز اجتماعـی و هجـو 2. ابـراز آثار خـود 3. ابراز اصلی بدن، پوشـش، غـذا و لوازم 

منـزل، سـبک زندگـی مصرفـی 4. ابـراز آثـار خـود و رویدادهـای هنـری 5. ابراز آثـار خود )چهـره و بدن( 

6. ابـراز خـود در قالـب اصلـی بـدن، پوشـش، غـذا و لـوازم منـزل، سـبک زندگـی، مقولـۀ آگاهی بخشـی 

بـه دنبال کننـدگان در افـراد مشـهور ضعیـف و در شـش بُعـد فاقد بعد تحلیلـی حوادث اسـت؛ بنابراین با 

گاهی بخش  توجـه بـه محتـوای پیام هـای سـلبریتی ها مشـاهده می شـود، پیام هـای این افـراد، هدفمنـد و آ

برای دنبال کنندگانشـان نیسـت.
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مقدمه
اینســتاگرام یکــی از پرمخاطب تریــن شــبکه های اجتماعــی در ایــران اســت کــه در چنــد 
ــا  ــلِبریتی1 ی ــرای ظهــور ســلبریتی های جدیــد شــده اســت. سِ ــه بســتری ب ــر تبدیــل ب ســال اخی
ــم، ورزش،  ــگ، عل ــر، جن ــای هن ــولًا در زمینه ه ــه معم ــود ک ــه می ش ــخصی گفت ــه ش ــره ب چه
ــه  ــگ عام ــا فرهن ــه ی ــک جامع ــر آن در ی ــی و نظای ــات، مذهب ــت، ادبی ــدل، سیاس ــانه، م رس
دارای نوعــی سرشناســی و معروفیــت خــاص باشــد. چنیــن شــخصی به راحتــی ازطریــق مــردم 
به ویــژه قشــر جــوان قابــل شناســایی اســت و بــه رســمیت شــناخته می شــود. چهره هــا اغلــب 
ــه  ــژه تلویزیــون، ســینما، نشــریات و شــبکه های اجتماعــی ب ازطریــق رســانه های جمعــی به وی
سرشناسی شــان افــزوده می شــود و علــت آن، پرداختــن زیــاد بــه موضوعــات چهره هــا در 
رســانه ها در جهــت تغذیــه مطالــب نشــریات و پایگاه هــای خبــری اســت. ایــن اتفــاق منجــر بــه 
درآمدزایــی آن هــا نیــز می شــود. برخــلاف شــهرت کــه متمرکــز بــر شــناخت جامعــه اســت، امــا 
ســلبریتی ها بــه کمــک رســانه ها و البتــه در فضــای مجــازی بــه افــراد تأثیرگــذار یــا اینفلوئنســر 

ــا(. ــل می شــوند )ویکــی پدی تبدی
یــک ســلبریتی ممکــن اســت از راه هایــی منفــی نظیــر اختــلاس، رســوایی جنســی، اعتیــاد، 
خشــونت و حتــی به صــورت تهمــت بــه آن هــا کــه نــزد مــردم غیرقابــل پذیــرش هســتند نیــز 
ــه  ــایعه و ب ــاد ش ــت ایج ــردم جه ــانه ها و م ــگی رس ــوژۀ همیش ــا س ــود. چهره ه ــهورتر ش مش
چالــش کشــیدن هســتند. از طرفــی حضــور ســلبریتی ها در صفحــات اینســتاگرام کــه بســتری 
بــرای ارتبــاط بــدون واســطه ســلبریتی ها بــا مخاطبــان را فراهم می ســازد، بســیار زیاد مشــاهده 
می شــود. بهره منــدی ســلبریتی ها از اینســتاگرام مســتلزم خلاقیــت و هوشــمندی آن هاســت. 
طبــق نظریــۀ گیدنــز، عاملیــت و ســاختار هــر دو موجــب بــروز خلاقیــت افرادنــد )ســلطانی فر 
ــده  ــر جوامــع دی ــن آنچــه امــروز در فضــای رســانه ای حاکــم ب و همــکاران، 1399(؛ بنابرای
می شــود، پیدایــش چهره هــای فعــال در عرصــۀ رســانه بــرای کســب شــهرت و جــذب 
ــا بهره گیــری از انــواع فعالیت هــای متمایــز و خــاص اســت، به طــوری  کــه جامعــه  هــوادار ب
را بــه خــود جــذب کننــد. در ایــن میــان، چهره هــای دارای شــهرت زیــاد و فراگیــری بیشــتر 
ــان اقشــار مختلــف جامعــه در رویدادهــای گوناگــون سیاســی و اجتماعــی اظهارنظــر  در می
ــز  ــه نی ــد و طیــف وســیعی از جامع ــه انجــام می دهن ــی فعالیت هــای نیکوکاران ــد و حت می کنن
ــف  ــود را تعری ــری خ ــا، موضع گی ــرات و اقدام ه ــن نظ ــر ای ــت تأثی ــی تح ــزان متفاوت ــه می ب
می کننــد. بدیــن ترتیــب بــه نوعــی بــا پدیــده فرهنــگ شــهرت هــم در بیــن ســلبریتی ها فعــال 

1. Celebrity
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در فضــای شــبکه اجتماعــی اینســتاگرام و هــم اینفلوئنســرهای اینســتاگرام روبــه رو هســتیم؛ 
ــزوده می شــود و  ــان اف ــت آن ــر محبوبی ــا مــردم ب ــر تعامــل ســهل و ســریع تر ب چراکــه علاوه ب
ــراز بیشــتر نظــرات و ســبک زندگــی ســلبریتی ها و اینفلوئنســرها را فراهــم  ــرای اب ســکویی ب
کــرده اســت. ازایــن رو، تحلیــل سیاســت گذاری فرهنــگ شــهرت در مدیریــت حواشــی اخبــار 
ــا بررســی صفحــات اینســتاگرام ســلبریتی ها و اینفلوئنســرهای  ترندشــده فضــای مجــازی ب

داخــل، مســئله اصلــی ایــن تحقیــق اســت.

ادبیات و پیشینه تحقیق
دربخش ادبیات و پیشینه تحقیق ابتدا به دومفهوم شهرت و اینستاگرام می پردازیم.

فرهنگ شهرت و اینستاگرام
فرهنــگ شــهرت از مفاهیــم اساســی بــرای فهــم کنش هــا در بســتر رســانه های اجتماعــی اســت. 
ــهرت  ــگ ش ــکل گیری فرهن ــژه ای در ش ــای وی ــی، قابلیت ه ــانه های اجتماع ــون، رس ــم اکن ه
دارنــد. در ایــن بیــن اینســتاگرام، بــه ســبب تصویرمحــور بــودن و فراهم ســازی فضــای تعاملــی 

کاربــران و ســلبریتی ها مــورد توجــه محققــان قــرار دارد )ســلیمانی و همــکاران، 1401(.

تأثیرات سیاسی اینستاگرام
بــرای کمپین هــای سیاســی )Goodwin et al, 2020( و  به عنــوان دارایــی  اینفلوئنســرها 
مجمــوع  در   )Relman, 2018( اینســتاگرام  اینفلوئنســرهای  به عنــوان  سیاســت مداران 
نشــان دهندۀ یــک رونــد جهانــی جدیــد هســتند کــه در فنلانــد نیــز در حال وقــوع اســت. به عنوان 
مثــال، ســنا ماریــن، نخســت وزیــر 37 ســاله فنلانــد، از دســامبر 2022 بــا 995000 فالــوور، 
چهــرۀ بســیار محبــوب اینســتاگرامی اســت. سیاســت مداران فنلانــدی و تأثیرگــذاران اجتماعــی 
ــد.  ــی اســتفاده می کنن ــل عمل ــه دلای ــن ب ــغ خــود و همچنی ــرای تبلی از رســانه های اجتماعــی ب
فنلانــد یــک کشــور پیشــرفته ازنظــر فنــاوری و اینترنــت فشــرده بــا 5.5 میلیــون شــهروند اســت. 
بااین حــال، تراکــم جمعیــت بســیار پایینــی دارد. درحالی کــه اعتمــاد فنلاندی هــا بــه رســانه های 
ســنتی همچنــان بالاســت، به ویــژه جوانــان اخبــار خــود را ازطریــق رســانه های اجتماعــی 
ــدگان  ــه رأی دهن ــرای دسترســی ب ــد و رســانه های اجتماعــی را راهــی آســان ب ــت می کنن دریاف
و اطلاع رســانی بــه شــهروندان در مــورد مســائل فــوری می کننــد؛ بنابرایــن، حتــی دولــت 
فنلانــد نیــز بــه گــروه اینفلوئنســرها جهــش کــرده اســت: اینفلوئنســرها بخشــی از برنامه هــای 
ــت  ــا، دول ــروس کرون ــری وی ــول همه گی ــال 2020، در ط ــده اند. در س ــد ش ــراری فنلان اضط
افــراد تأثیرگــذار محبــوب را بــرای میانجی گــری دانــش مبتنی بــر تحقیــق دربــارۀ ویــروس بــه کار 
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گرفــت )Heikkilä, 2020(. پیــش از ایــن، اینفلوئنســرهای فنلانــدی تمایــل بــه حفــظ فاصلــه 
.)Ping Helsinki, 2019( ــتند ــت داش ــن از سیاس ایم

بااین حــال، در ســال های اخیــر، حتــی تأثیرگذارانــی کــه بــرای تولیــد محتــوای ســبک زندگــی 
 Soronen et al.( محبــوب شــده اند، شــروع بــه درگیــر شــدن بــا موضوعــات سیاســی کرده انــد
ــد. ایــن  ــت می کنن ــود حمای ــه خ ــورد علاق ــت مداران م ــور عمومــی از سیاس ــا به ط 2021( ی

ــوای  ــی محت ــه زیبایی شناس ــی ک ــت، جای ــوده اس ــهود ب ــتاگرام مش ــژه در اینس ــرفت به وی پیش
ــوای کلامــی تأثیرگــذار و در  ــه اشــتراک گذاری محت ــکای بیشــتر ب ــه ســمت ات اینفلوئنســرها ب
عیــن حــال دور شــدن از تئاتــر بصــری تغییــر کــرده اســت )Abidin, 2020: 84(. اینســتاگرام 
کــه در ســال 2010 به عنــوان یــک پلتفــرم ســاده اشــتراک گذاری عکــس بــرای آیفــون منتشــر 
ــد.  ــداری ش ــا( خری ــا پلتفرم ه ــر مت ــال حاض ــوک )در ح ــط فیس ب ــال 2012 توس ــد، در س ش
ــل  ــان تبدی ــن ســایت های شــبکه های اجتماعــی جه ــه یکــی از مهم تری ــد، ب ــه بع ــان ب از آن زم
ــوای ســبک زندگــی و  ــه ســلفی ها، محت شــد )Caliandro and Graham, 2020(. درحالی ک
کمپین هــای بازاریابــی همچنــان بــر اینســتاگرام غالــب هســتند، ایــن پلتفــرم اکنــون بــه بهتریــن 
ــا فرهنگ هــای متعــدد شــناخته می شــود )Leaver et al, 2020(؛  ــوان پلتفرمــی ب شــکل به عن
ــرای مقاصــد سیاســی و جســت وجوی بحث هــای  ــن از اینســتاگرام ب ــن، مــردم همچنی بنابرای

ــد. ــادار و صمیمــی اســتفاده می کنن معن
سیاسی شدن اینستاگرام در تحقیقات قبلی مورد توجه قرار گرفته است. به عنوان مثال، 
 ،)Larson, 2019( مطالعات تکامل اخیر این پلتفرم را از منظر سیاست شخصی سازی شده
شیوه های تبلیغاتی مبارزات سیاسی )پیندا و همکاران، 2022( و پتانسیل سیاسی آن برای 
زنان جوان )Caldera, 2021( تحلیل کرده اند. بااین حال این سؤال باقی می ماند: تأثیرگذاران 
رسانه های اجتماعی چگونه امکانات و محدودیت های جدید اینستاگرام سیاسی شده را تجربه 
می کنند؟ از آنجایی که محتوای سیاسی با محتوای شخصی سازی شدۀ تولیدشده در پلتفرم در 
هم می آمیزد، باید بر تصمیم گیری ها و روال کاری اینفلوئنسرهای اینستاگرام تأثیر بگذارد. برای 
اینستاگرام، تحلیل  با سیاسی شدن  اینفلوئنسرهای فنلاندی  انطباق  بررسی نحوۀ استفاده و 
است.  متمرکز  تأثیرگذار  آژانس  نماینده  دو  و  اینفلوئنسر  شش  با  عمیق  مصاحبه های  بر  ما 
ازلحاظ نظری، ما اینستاگرام سیاسی شده را به عنوان بستری برای صمیمیت مبهم، جایی که 
احساسات، سیاست و مبادلات تجاری شکوفا می شوند و به طور پیوسته در گردش هستند، 
تحلیل می کنیم. تحقیقات ما نشان می دهد درحالی که اینستاگرام سیاسی شده از اینفلوئنسرها 
در ایجاد تأثیر اجتماعی و گسترش چشم انداز شغلی خود حمایت می کند، اما ممکن است این 
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پلتفرم را خسته کننده و طاقت فرسا بدانند. همچنین لوس ون دریل و دلیا دومیتریکا1 )2021( 
استدلال می کنند که برای اینکه اینفلوئنسرهای اینستاگرام )ای ای( به عنوان فرد موفق شناخته 
شوند، باید تنش بین ظاهر واقعی برای دنبال کنندگان خود و به کارگیری یک استراتژی که برای 
تبلیغ کنندگان جذاب باشد را حل کنند. علاوه بر این، اینفلوئنسرهای اینستاگرام باید یاد بگیرند 
که با این واقعیت زندگی کنند که الگوریتم ها بر انتخاب ها و امکانات آن ها برای تولید محتوا 

.)Van Driel and Dmitrika, 2021: 70( تأثیر می گذارند

خرده سلبریتی ها در مجامع صمیمی
وقتــی فنــاوری دیجیتــال ایــن امــکان را بــرای مــردم عــادی فراهــم کــرد کــه صنعــت ســرگرمی 
ســنتی را دور بزننــد تــا بــه شــهرت برســند، اشــکال جدیــدی از شــهرت ایجــاد کــرد. اصطــلاح 
»خرده ســلبریتی« توســط محقــق مطالعــات جهانــی تــرزا ام ســنفت )2008( در مطالعــه ای بــا 
تمرکــز بــر »دختــران همــراه« )زنانــی کــه تــلاش می کننــد از فناوری هــای رســانه های دیجیتــال 
ماننــد ویدیوهــا، وبلاگ هــا و رســانه های اجتماعــی بــرای بــه دســت آوردن محبوبیــت اســتفاده 
ــه  ــق ارتباطــات )2013( نظری ــک، محق ــس ماروی ــس از آن، آلی ــداع شــد. اندکــی پ ــد(، اب کنن
»خــرده ســلبریتی« را در تحقیقــات قوم نــگاری در ســیلیکون ولــی در اوایــل دهــه 2000 
گســترش داد، جایــی کــه او »خــرده ســلبریتی« را به عنــوان یــک ابــزار شــبکه ای مبتنی بــر 
یــک شــخصیت آنلایــن آگاهانــه کــه احســاس می کنــد معتبــر اســت، مطالعــه کــرد. در عصــر 
ــال، اینفلوئنســرها، وبلاگ نویســان، توییترهــا و اســناپرها  ــوان مث رســانه های اجتماعــی، به عن
بــه ایــن افــراد خرده ســلبریتی در حــال رشــد لقــب داده می شــوند؛ بنابرایــن، محققــان رســانه 
اســتوارت کانینگهــام و دیویــد گرایــگ )2021( اســتفاده از اصطــلاح چتــر خالــق را در 
تحقیقاتــی بــا تمرکــز بــر فرهنگ هــای حرفــه ای و تجاری ســازی شــده در رســانه های اجتماعــی 
پیشــنهاد کرده انــد. بــا وجــود ایــن، در ایــن مقالــه، اصطــلاح اینفلوئنســر )Instagram( را بــه 
ــر  ــز ب ــا تمرک ــد ب ــوب فنلان ــای دانشــگاهی و محب ــی در بحث ه ــرا به طــور کل ــم؛ زی کار می بری

تأثیــر رو بــه رشــد افــراد خــرد اینســتاگرام اســتفاده می شــود.
درواقــع، اینفلوئنســر اینســتاگرام بــودن بــه یــک حرفــۀ تمام وقــت بــرای متخصصــان 
رســانه های اجتماعــی در فنلانــد تبدیــل شــده اســت. ایــن اینفلوئنســرهای جدیــد را می تــوان 
ــتاگرام  ــی در اینس ــل توجه ــای قاب ــا فالووره ــرا آن ه ــت؛ زی ــر گرف ــرد در نظ ــلبریتی های خ س
دارنــد، گاهــی اوقــات در رســانه های ســنتی قابــل مشــاهده هســتند، قــدرت خــود را به صــورت 
اســتراتژیک ازطریــق تولیــد محتــوای شخصی ســازی شــده، اعمــال می کننــد و از ارزش ایجــاد 

1. Luce Van Driel and Delia Dmitryka
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 Abidin, 2018; Bennett-Weiser,( احســاس صمیمیــت بــا غریبه هــا اســتفاده می کننــد
ــوان آن  ــر در رســانه ها به صــورت آنلایــن ایجــاد نشــد، امــا می ت 2012(. بااین حــال، ایــن تغیی

را در اوایــل دهــه 1990 بــا محبوبیــت برنامه هــای گفت وگــو و تلویزیــون واقعیــت کــه زندگــی 
خصوصــی مــردم عــادی را تجــاری می کــرد و آن هــا را بــه تماشــای عمومــی تبدیــل می کــرد، 
ردیابــی کــرد )عابدیــن، 2018؛ خامیــس و همــکاران، 2017(. موتــور اولیــه ایــدۀ صمیمیــت 
کالایــی، اپــرا وینفــری، شــخصیت تلویزیونــی و کارآفریــن موفقــی بــود کــه در دهــه 1980 بــه 
ــی و  ــه، محصــولات تبلیغات ــا صحبت هــای دختران ــاط مســائل اجتماعــی ب ــوه ارتب ارزش بالق
ــر،  ــخصیت مقاومت ناپذی ــا ش ــرا ب ــرد )Berlant, 2008: 8(. اپ ــی ب ــه پ ــج روزان ــداری رن مق
لحــن مثبــت و پیــروان وفــادار خــود، تبدیــل بــه یــک نیــروی سیاســی شــد کــه از موضع گیــری 

هراســی نداشــت.
ــه نظــر  ــی ب ــد اینســتاگرام، ارتباطــات صمیم ــن در پلتفرم هــای شخصی شــده، مانن بنابرای
می رســد و بحث هــا حــول مســائل اجتماعــی می چرخنــد، امــا روابــط بــا صمیمیــت، سیاســت 
و ســرمایه داری همچنــان پیچیــده اســت. درواقــع، ایــن پلتفرم هــای دیجیتــال، شــباهت هایی 
بــا فرهنــگ زنــان دارنــد کــه توســط شــخصیت اپــرا تحقــق یافتــه اســت، جایــی کــه موضــوع 
ــر  ــن تغیی ــود )Berlant, 2008: 145-146(. ای ــل می ش ــاس تبدی ــوع احس ــه موض ــت ب سیاس
ــق  ــی ازطری ــردم صمیم ــن م ــه ای ــت ک ــی اس ــن معن ــه ای ــده ب ــت شخصی ش ــمت سیاس ــه س ب
ــان شــرکت کنندگان به جــای فعالیــت سیاســی  احساســات، شــدت و احســاس مشــترک در می
مشــخص یــا یــک ایدئولــوژی روشــن عمــل می کننــد. به طــور دقیق تــر، ایــن پلتفرم هــا کاربــران 
را دعــوت می کننــد تــا به صــورت فــردی موضــع بگیرنــد، همــراه بــا گــردش داســتان هایی کــه 
بــه روایت هــا، اعترافــات و احساســات شــخصی مرتبــط هســتند. بدیــن ترتیــب اپــرا )ســلبریتی 
معــروف آمریکایــی( ایــن نظریــه را کــه نحــوۀ عملکــرد اینســتاگرام به عنــوان یــک حــوزۀ عمومــی 
صمیمــی باعــث شــده تــا کــه تأثیرگــذاران )اپــرا و دیگــر ســلبریتی ها( در تولیــد محتوای سیاســی 

شخصی شــده اســتفاده شــوند.

نظریه »صمیمیت پلتفرم«
ــانه های  ــل رس ــا تجزیه وتحلی ــه ب ــت ک ــات برلان ــه تحقیق ــرم« ازجمل ــت پلتف ــه »صمیمی نظری
اجتماعــی در بیــن بازیگــران فنلانــدی انجــام شــد، نشــئت می گیــرد. ایــن محققیــن در نظریــه 
»صمیمیت هــای پلتفرمــی« بــه روش هایــی اشــاره می کننــد کــه صمیمیــت روی پلتفرم هــا 
به عنــوان یــک رابطــه ســاختاری عمــل می کنــد کــه قوانیــن ضمنــی یــا ســاختاری پایــدار نــدارد، 
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ــراری  ــن، کار برق ــد؛ بنابرای ــل می کن ــض عم ــتگی های متناق ــلات و دلبس ــق تمای ــه ازطری بلک
ــن پلتفرم هــا باعــث ایجــاد دوگانگــی می شــود: درحالی کــه حضــور رســانه های  ــاط در ای ارتب
ــن باعــث ایجــاد  ــد، همچنی ــد ایجــاد می کن اجتماعــی فرصت هــای کاری و ارتباطــات نیرومن
احســاس اضطــراب می شــود، به ویــژه زمانــی کــه فــرد بــا قــدرت الگوریتم هــا مواجــه می شــود 
)Soronen and Koion, 2022: 14( نیــازی بــه گفتــن نیســت کــه ایــن منطــق ظالمانــه 
ــود،  ــام می ش ــاری ادغ ــت تج ــا ذهنی ــی ب ــت اجتماع ــائل عدال ــه مس ــی ک ــا هنگام الگوریتم ه

ــی می شــود. باعــث ایجــاد احســاس ناراحت

اینستاگرام به عنوان پلتفرم شبیه سازی
ــواع  ــه ان ــی ک ــی، جای ــانه های اجتماع ــای رس ــادی در پلتفرم ه ــان زی ــت مخاطب ــب رضای جل
مختلــف محتــوا بــرای جلــب توجــه رقابــت می کننــد و بی وقفــه یکدیگــر را تحت الشــعاع قــرار 
ــد،  ــز صــدق می کن ــارۀ اینســتاگرام نی ــدازه درب ــه همــان ان ــد، کار ســختی اســت. ایــن ب می دهن
جایــی کــه بــرای رســیدن بــه شــهرت، بایــد بتــوان مخاطبــان را در »اقتصادهــای توجــه بیــش 
از حــد رقابتــی« مجــذوب کــرد )Abidin, 2021: 4(. شــرکت کنندگان مــا دربــارۀ ماهیــت 
ــه هوشــیاری در مــورد بحث هــای اجتماعــی  ــاز ب ــرای تبلیغــات و نی ــن مســابقه ب تقاضــای ای
ــد. درواقــع، اقتصادهــای توجــه،  ــد، فکــر کردن ــروان آن هــا را جــذب کن کــه ممکــن اســت پی
اقتصادهــای توجــه هســتند )»مــن« فقــط بــه آنچــه »مــا« به طــور جمعــی بــه آن توجــه می کنیــم 

.)Citton, 2017: 17( )توجــه دارم
کلــی کوتــر )2019( محقــق داده هــای انتقــادی در مطالعــه خــود در مــورد تعامــل 
تأثیرگــذاران اینســتاگرام بــا الگوریتم هــا دریافــت کــه تأثیرگــذاران )ای ای1( بــه شــدت از قــدرت 
الگوریتمــی آگاه هســتند. آن هــا دیــد را دنبــال می کننــد کــه گویــی بــازی ای را انجــام می دهنــد که 
 .)Van Driel Dumitrica, 2021( نیازمنــد یادگیــری قوانیــن تعیین شــده توســط پلتفــرم اســت
ــد  ــت آوردن دی ــه دس ــرای ب ــه ب ــی ک ــل در تاکتیک های ــداری آزادی عم ــتن مق ــم داش علی رغ
اســتفاده می کننــد، مجبــور بــه کار در محــدودۀ قوانیــن الگوریتمــی اجراشــده بــه آن هــا احســاس 
آســیب پذیری و ناتوانــی می دهــد )Cotter, 2019: 902(. به طــور مشــابه، شــرکت کنندگان 
ــداران خــود نشــان  ــض از طرف ــا و خواســته های متناق ــه الگوریتم ه ــی نســبت ب ــا نگرش های م
دادنــد کــه از اضطــراب تــا ســازگاری یــا صرفــاً بــه امتنــاع از انجــام بــازی متفــاوت بــود. یکــی 
از شــرکت کنندگان منعکــس کــرد کــه عمــلًا بــرآورده کــردن انتظــارات پیــروان و واکنــش ســریع 
غیرممکــن شــده اســت. بــرای مدیریــت ایــن موضــوع، یکــی از اینفلوئنســرها توضیــح داد کــه 

1. مخفف : اینفلوئنسرهای اینستاگرام
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ــه هــر بحــث سیاســی واکنــش نشــان ندهــد؛ بلکــه اجــازه  ســعی می کــرد »در ســاعت اول« ب
ــک  ــرای ی ــد ممکــن اســت ب ــد. بااین حــال، تردی ــدا کنن ــوغ« پی ــی بل ــا »کم ــکار و ایده ه داد اف
تأثیرگــذار کــه ســعی در ایجــاد تأثیــر اجتماعــی و کســب ســود در یــک پلتفــرم مبتنی بــر منطــق 

الگوریتمــی دارد، خطرنــاک باشــد.
بــرای مثــال، اگــر کســی تــلاش کنــد تــا بــا پســت هایی کــه به دقت اندیشــیده شــده، مقــداری 
تفــاوت ظریــف بــه مکالمــات سیاســی دوقطبــی اضافــه کنــد، می توانــد بــه وضعیتی منجر شــود 
کــه »دیگــر بــه انــدازه کافــی جالــب نیســت«. ایــن شــرکت کننده همچنیــن اعتــراف کــرد کــه از 
ماهیــت همگــن مخاطبــان اصلــی خــود تــا حــدودی خســته شــده اســت؛ بنابرایــن ابــراز تمایــل 

کــرد کــه از حبــاب سیاســی بیــرون بیایــد:
ــا ایموجــی شــعله برایــم می فرســتند. کمــی ایــن  ــد و صــد ت همــه فقــط ســر تــکان می دهن
ــوق خــودش را  ــاره دارد ب ــر دوب ــک نف ــه آدم دســت می دهــد کــه خــوب، اینجــا، ی حــس را ب
ــات در  ــن موضوع ــارۀ همی ــر درب ــال حاض ــن در ح ــه م ــت ک ــل اس ــد. ]. .[ به همین دلی می زن

ــم. ــترده تری برس ــای گس ــه حلقه ه ــم ب ــه بتوان ــی ک ــم، جای ــورت می کن ــر مش ــای دیگ جاه
در نقــل قــول بــالا، ناامیــدی دربــارۀ »تــکان دادن ســر همفکــر« و نیــاز بــه انجــام بحث هــای 
سیاســی در جــای دیگــر را می تــوان به عنــوان توصیفــی از اینکــه چگونــه مــردم صمیمــی ممکــن 
اســت تنهــا تخیــلات و حالت هــای بــا هــم بــودن را ارائــه دهنــد، در نظــر گرفــت. در اجتمــاع 
ــش  ــتلزم کاه ــری روان مس ــۀ کارب ــک تجرب ــتاگرام، ی ــده اینس ــت شخصی ش ــی و سیاس جمع
منفی گرایــی و اجتنــاب از نظــرات نامطلــوب اســت. تجانــس استانداردشــده، ایــن عمــوم مــردم 
ــد، جایــی کــه جوامــع  ــل می کن ــه حوزه هــای غیرسیاســی صمیمیــت مبهــم تبدی صمیمــی را ب
براســاس ایــن انتظــار ســاخته می شــوند کــه بایــد »دنیــای عاطفــی مشــترک« وجــود داشــته باشــد 
ــد )Berlant, 2008: 146(. از  ــه می ده ــی ارائ ــی بی نگران ــه اجتماع )Berlant, 2008: 10( ک
ایــن منظــر، اینســتاگرام را می تــوان به عنــوان یــک حــوزۀ صمیمــی تجزیــه و تحلیــل کــرد کــه در 
آن افــراد ازطریــق صمیمیــت مبهــم بــه یکدیگــر متصــل می شــوند کــه بــا ایــن وجــود بایــد بــه 

آن هــا احســاس تعلــق و توانمنــدی بدهــد.
فانتــزی عواطــف مشــترک و یکســانی را می تــوان بــا اســتفاده از ایــدۀ هموفیلی تئوریــزه کرد، 
مفهومــی کــه در ابتــدا به عنــوان »گرایــش بــه ایجــاد دوســتی بیــن کســانی کــه ازنظــر تعیین شــده 
شــبیه هــم هســتند« تعریــف می شــود )Lazarsfeld and Merton, 1954: 23(. در پلتفرم هــای 
رســانه های اجتماعــی، ایــده هوموفیلــی بــا الگوریتم هــا ادغــام می شــود. اتصــال را ایجــاد 
می کنــد و شــکل می دهــد، امــا ممکــن اســت بــه حباب هــای فیلتــر براســاس یکســانی منجــر 
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شــود. جنــی ســاندن و ســوزانا پاســونن، محققیــن رســانه ای در بررســی طنــز فمینیســتی خــود 
تأکیــد کرده انــد کــه چگونــه قــدرت عاطفــه شــبکه ای نه تنهــا فشــاری بــرای اتخــاذ موضع هــای 
ــاس  ــه احس ــق ب ــد )»عش ــاد می کن ــی را ایج ــی عاطف ــار هموفیل ــن انتظ ــه همچنی ــابه، بلک مش
اینســتاگرام سیاسی شــده، هموفیلــی  یکســان«( )Sadden and Passonen, 2019: 4(. در 
عاطفــی از ناهماهنگــی جلوگیــری می کنــد، همان طــور کــه شــرکت کنندگان مــا نیــز بــه آن 
فکــر می کردنــد، البتــه بــا مفاهیــم متفــاوت. به عنــوان مثــال، ایــن مســائل )عدالــت اجتماعــی( 
واقعــاً احساســات زیــادی را بــر می انگیــزد. اغلــب، تحقیقــات نشــان می دهــد کــه اینفلوئنســرها 
پیام هایــی از طرفــداران دریافــت می کننــد کــه »هــی، در ایــن مــورد موضــع بگیــر«. ایــن خیلــی 
وحشــتناک اســت کــه وقتــی شــما موضعــی نگیریــد، مــردم بــه ایــن نتیجــه برســند کــه برای شــما 
مهــم نیســت؛ بنابرایــن، فرهنــگ گــردش در مــردم صمیمــی مبتنی بــر ایــده ای سســت از شــباهت 
هنجــاری »عمومــی امــا منحصربه فــرد« اســت )برلانــت، 2008: 6(. اگرچــه کاربــران ممکــن 
اســت به دنبــال بحث هــای سیاســی باشــند، امــا ممکــن اســت انتظــار داشــته باشــند کــه ایــن 

بحث هــا حــول همــان درک و تجربــه یــک دنیــای بی رحمانــه و نابرابــر شــکل بگیــرد.
ــد  ــری او رش ــاب کارب ــد و حس ــت می یاب ــت دس ــه موفقی ــر ب ــک اینفلوئنس ــه ی ــی ک هنگام
می کنــد، به طــور فزاینــده ای بــه آنچــه ممکــن اســت، پیروانــش دوســت داشــته باشــند، توجــه 
ــات نشــان می دهــد کــه  ــن مطالع ــد )Van Driel and Dimitrika, 2021: 75(؛ بنابرای می کن
)ای ای( هــا بــرای جــذاب مانــدن نیــاز بــه تولیــد محتــوای تــازه و جــذاب دارنــد، امــا ســعی 
ــن، اتصــال  ــد؛ بنابرای ــد انجــام دهن ــت و مؤی ــک فضــای مثب ــا ایجــاد ی ــن کار را ب ــد ای می کنن
ــان  صمیمانــه در پلتفرم هــای رســانه های اجتماعــی مســتلزم آگاهــی و تفکــر در مــورد مخاطب
متمایز و همپوشــانی اســت )Sadden and Passonen, 2019: 13(. برای اکثر اینفلوئنســرهای 
حرفــه ای کــه بــا رســانه های اجتماعــی امــرار معــاش می کننــد، بــه نظــر می رســد کــه احتمــال 
بازخــورد منفــی منجــر بــه پیش بینــی دائمــی از آنچــه ممکــن اســت، فالوورهــا دوســت داشــته 
باشــند و واکنــش آن هــا چگونــه اســت، می شــود. برخــلاف آنچــه اغلــب فــرض می شــود، ایــن 

احتیــاط بــه ایــن دلیــل نیســت کــه آن هــا قــادر بــه مقابلــه بــا انتقــاد نیســتند.

پیشینه پژوهش
 جســت وجو در پایگاه هــای علمــی معتبــر مــا را بــه تعــدادی از جدیدتریــن مطالعــات در 

ــد از: ــه عبارتن ــاند ک ــر رس ــق حاض ــوع تحقی موض
صادقــی نیــا و همــکاران )1402( در تحقیــق خــود بــا عنــوان »نقــش رســانه در تأثیرگذاری 
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ــا طراحــی مــدل مدیریــت رســانه ای  ــرگان همــراه ب ــران از منظــر خب ــۀ ای ــر جامع ســلبریتی ها ب
تأثیــرات فرهنگــی و اجتماعــی ســلبریتی ها«، اظهارداشــتند: بــا توجــه بــه موضــوع مــورد 
مطالعــه و روش انتخابــی بــرای ایــن پژوهــش، جامعــۀ نمونــۀ تحقیــق در حــوزۀ خبــرگان عرصۀ 
شــهرت، رســانه و دانشــگاه انتخــاب شــد. از گــروه ســلبریتی ها نــه نفــر، از گــروه کوشــندگان 
و مدیــران رســانه نــه نفــر و از گــروه خبــرگان دانشــگاهی هشــت نفــر و در مجمــوع 26 نفــر در 
مصاحبــه ای عمیــق مشــارکت کردنــد تــا به لحــاظ نظــری، داده هــا بــه اشــباع رســید. از تحلیــل 
ــت،  ــم. درنهای ــی را اســتخراج و در مــدل پارادایمــی دســته بندی کردی ــۀ اصل داده هــا 15 مقول
مــدل پارادایمــی مدیریــت رســانه ای تأثیــرات فرهنگــی و اجتماعــی ســلبریتی ها طراحــی شــد. 
ــلبریتی ها  ــی س ــی و اجتماع ــرات فرهنگ ــوندگان، تأثی ــرات مصاحبه ش ــۀ نظ ــر پای ــن، ب همچنی
بــر جامعــه و امــکان مدیریــت ایــن تأثیــرات از راه رســانه ها تأییــد شــده و الگــوی اعمــال ایــن 

مدیریــت رســانه ای در مدلــی پارادایمــی پیشــنهاد شــده اســت.
ســلیمانی و همــکاران )1401( در تحقیقــی بــا عنــوان »فرهنــگ شــهرت و کنشــگری 
ســلبریتی ها در اینســتاگرام ازنظــر کاربــران ایرانــی« می نویســند: هــدف مطالعــه پیشــرو از یــک 
ســو بررســی فرهنــگ شــهرت و پیامدهــای فرهنگــی و اجتماعــی آن و ازســوی دیگر، بررســی 
میــزان پیگیــری صفحــات شــخصی ســلبریتی ها ازســوی کاربــران یــا مخاطبــان اســت. از روش 
کمــی پیمایــش و تکنیــک پرسشــنامه بــرای گــردآوری داده هــا و اجــرای پژوهــش اســتفاده شــده 
اســت. در مبانــی نظــری بــه »رهیافــت فرهنگ ســلبریتی«، »رهیافت سلبریتی ســازی و ســلبریتی 
شــدن«، »رهیافــت اکولــوژی ســلبریتی«، »رهیافــت فضــای خصوصــی و عمومــی ســلبریتی« 
ــا نشــان  ــه شــده اســت. یافته ه ــواداری و ســلبریتی« پرداخت ــه ه ــت روان شــناختی ب و »رهیاف
می دهــد تقریبــاً 20 درصــد کاربــران اینســتاگرام »اخبــار و صفحــات ســلبریتی ها« را پیگیــری 
می کننــد. آن هــا صفحــات بازیگــران، خواننــدگان و ورزشــکاران ســلبریتی داخلــی را بیــش از 
ســایر گروه هــای ســلبریتی دنبــال می کننــد؛ به طــوری کــه تقریبــاً یــک ســوم کاربــران صفحــات 
شــخصی بازیگــران و خواننــدگان ســلبریتی را پیگیــری می کننــد و تقریبــاً یــک چهــارم کاربــران 
ــداری و پرســتش ســه  صفحــات شــخصی ورزشــکاران را. روابــط فرااجتماعــی، هــم ذات پن
ــاً 47 درصــد  ــن مطالعــه نشــان می دهــد کــه تقریب ــه ســلبریتی هاســت. ای شــاخص گرایــش ب
ــر  ــه علاوه ب ــد؛ به نحــوی ک ــش دارن ــه ســلبریتی ها گرای ــال در حــوزۀ ســلبریتی ها ب ــران فع کارب
ــرداری از ارزش هــا  ــه الگوب ــا ســلبریتی ها، در بعــد انتزاعــی ب ــه تعامــل فرااجتماعــی ب علاقــه ب
ــی ســلبریتی  ــد ســبک زندگ ــه پرســتش و تقلی ــاری ب ــد رفت ــای ســلبریتی ها و در بع و نگرش ه

ــد. ــوب می پردازن محب
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گــودرزی )1400( شــبکۀ اجتماعــی اینســتاگرام و دموکراتیــزه شــدن فرهنــگ ســلبریتی در 
میــان کاربــران ایرانــی را بررســی کــرده و می افزایــد، در ایــن پژوهــش بــا اســتفاده از روش کیفــی 
قــوم نــگاری مجــازی و نمونه گیــری هدفمنــد، ســه ســلبریتی کــه در میــان کاربــران ایرانــی بــه 
تازگــی پرطرفــدار شــده اند را مــورد بررســی قــرار داده ایــم. نتایــج حاصــل از ایــن پژوهــش نشــان 
ــی چــون ایجــاد حاشــیه و  ــر مؤلفه های ــد ب ــا تأکی ــه ب ــورد مطالع می دهــد کــه ســلبریتی های م
رســوایی خــود، کالایــی کــردن بــدن و زیبایــی و تأکیــد بــر مصرف گرایــی افراطــی توانســته اند 

در میــان کاربــران شــبکه اجتماعــی اینســتاگرام طرفــداران بســیاری پیــدا کننــد.
ســلطانی فر و همــکاران )1399( در پژوهشــی بــا عنــوان »خلاقیــت ســلبریتی ها در 
ــن  ــخگویان بی ــر پاس ــد، ازنظ ــه گرفتن ــی« نتیج ــت گذاری عموم ــد سیاس ــر فراین ــتاگرام ب اینس
ــن ســاختار و درک  ــا بی ــت ســلبریتی ها و درک مشــکل سیاســی رابطــه وجــود دارد، ام عاملی
مشــکل سیاســی رابطــه معکــوس وجــود دارد. بــه ایــن معنــا کــه هــر انــدازه فعالیــت احــزاب، 
رســانه های جمعــی، نخبــگان سیاســی و فکــری در عرصــه سیاســت کاهــش، حضــور ســلبریتی 
در عرصــه سیاســت افزایــش یافتــه می یابــد؛ امــا بیــن خلاقیــت ســلبریتی در مرحله درک مشــکل 
و ارائــه راه حــل رابطــه ای وجــود نــدارد. در مرحلــه اجــرای قانــون در فراینــد سیاســت گذاری 
ــن ســاختار  ــن بی ــون رابطــه ای وجــود دارد و همچنی ــا اجــرای قان ــت ســلبریتی ها ب ــن عاملی بی
ــی عملکــرد مناســب احــزاب،  ــون رابطــه مســتقیم وجــود دارد؛ یعن ــا اجــرای قان اجتماعــی ب
ــن  ــوان ســرمایه نمادی ــگان سیاســی و فکــری بیشــتر باشــد از ســلبریتی ها به عن رســانه ها، نخب
ــن  ــت. همچنی ــتر اس ــم بیش ــلبریتی ها ه ــش س ــود و گرای ــتفاده می ش ــب تری اس ــور مناس به ط

ــدارد. ــون وجــود ن ــی اجــرای قان همبســتگی بیــن خلاقیــت ســلبریتی ها و ارزیاب
ــدی  ــال و چارچوب بن ــوان »ارس ــا عن ــه ای ب ــکاران1 )2024( در مقال ــنماد و هم گونزالس
سیاســت: تجزیــه و تحلیــل محتــوای سیاســی اینســتاگرام افــراد مشــهور، ورزشــکاران و 
ــری  ــع خب ــروزه منب ــروف آن ام ــخصیت های مع ــتاگرام و ش ــند، اینس ــرها« می نویس اینفلوئنس
مهمــی بــرای بســیاری از کاربــران اســت کــه ممکــن اســت ناشــی از تعامــل مکــرر افــراد مشــهور 
ــا  ــات سیاســی در حســاب های ســرگرمی ی ــا موضوع ــی2 ب ــذاران رســانه های اجتماع و تأثیرگ
ــه ای به طــور سیســتماتیک  ــچ مطالع ــه امــروز، هی ــا ب ســبک زندگــی آن هــا باشــد. بااین حــال ت
نــوع و چارچــوب ایــن محتــوای سیاســی را بررســی نکــرده اســت. ایــن تحلیــل محتــوا 1256 
پســت اینســتاگرام و 2936 اســتوری از 59 محبوب تریــن رهبــر افــکار 19 ورزشــکار، بیســت 
ســلبریتی و بیســت تــن از تأثیرگــذاران رســانه های اجتماعــی در کشــورهای غربــی را بررســی 
1. Gonzalsenmad et al
2. SMI
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کــرد و بــرای اولیــن بــار شــیوع انــواع موضوعــات سیاســی و چارچوب بنــدی آن هــا را مســتند 
کــرد. نتایــج تحلیل هــای چنــد ســطحی نشــان می دهــد کــه تأثیرگــذاران رســانه های اجتماعــی و 
ورزشــکاران بــه احتمــال زیــاد موضوعــات سیاســی مبتنی بــر ســبک زندگــی را ارســال می کننــد، 
ــن،  ــر ای ــر می شــوند. علاوه ب ــارف درگی ــا موضوعــات متع ــراد مشــهور بیشــتر ب ــه اف درحالی ک
موضوعــات سیاســی اغلــب در محتــوای زودگــذر ظاهــر می شــوند تــا دائمــی. فریم هــای 
عمومــی به طــور کلــی نــادر بودنــد، امــا غالب تریــن چارچــوب محتــوای سیاســی، چارچــوب 

تأثیــر انســانی بــود.
ــهرت دموکراســی؟ رســانه های  ــوان »ش ــا عن ــی ب ــو1 )2023( در کتاب ــو و لوهتالیی مریلوت
ــانه های  ــر رس ــند، در عص ــی« می نویس ــوزه عموم ــری در ح ــر بص ــول مبتنی ب ــی و تح اجتماع
ــری در ارزش هــای زیربنایــی کــه از اقدامــات مــردم در حــوزۀ عمومــی اطــلاع  اجتماعــی تغیی
می دهــد، رخ می دهــد. از راه هایــی کــه حــوزۀ عمومــی را به عنــوان فضایــی کــه برابــری، احتــرام 
متقابــل و مشــورت دقیــق را در اولویــت قــرار می دهــد، بیــش از هــر چیــز دیگــری ارزش 
قائــل می شــود. ایــن تغییــر بــه دگرگونــی حــوزۀ عمومــی تبدیــل می شــود کــه نیازمنــد بازنگــری 
ــا  ــی، م ــاری هابرماس ــرد هنج ــلاف رویک ــت. برخ ــک اس ــردم دموکراتی ــی م ــای مفهوم ابزاره
ــا  ــر تجربــی از حــوزۀ عمومــی، قابــل تشــخیص ب ــم کــه یــک تعریــف مبتنی ب پیشــنهاد می کنی
ابزارهــای نظریــه توجیــه، شناســایی طیــف گســترده تری از کنش هــای عمومــی و بازجویــی از 
ــات  ــاس تحقیق ــازد. براس ــر می س ــی را امکان پذی ــای عموم ــف حوزه ه ــی مختل ــی اخلاق مبان
در حــال انجــام در مــورد سیاســت زدگــی بصــری، مــا اســتدلال می کنیــم کــه دنیــای شــهرت 
به طــور فزاینــده ای منطق هــای ارزش گــذاری بــازار و جهان هــای مدنــی را به عنــوان پایــگاه 
ارزشــی کــه بــه اقدامــات عمومــی اطــلاع می دهــد، بــه چالــش می کشــد. مــا اســتدلال خــود را 
ــک  ــره ی ــالان رســانه های اجتماعــی، چه ــورد فع ــگاری خــود در م ــی از کار قوم ن ــا نمونه های ب
ــی حــوزۀ  ــق الگوریتم ــا منط ــه ب ــی ک ــران رســانه های اجتماع ــتمدار و بازیگ ــذار / سیاس تأثیرگ
عمومــی فعلــی مقابلــه می کننــد، نشــان می دهیــم. درنهایــت، پیامدهــای ایــن دگرگونی هــا بــر 
ــی  ــه دموکراس ــمت نظری ــه س ــی ب ــا راه ــم. م ــرار می دهی ــث ق ــورد بح ــی را م ــه دموکراس نظری
ــی آن هایــی کــه ممکــن اســت  ــن اســتدلال و ارزش - حت ــم کــه شــامل چندی پیشــنهاد می کنی
دموکراســی را تهدیــد کننــد - به عنــوان راه حلــی بــرای اثــرات کورکننــدۀ بالقــوه هنجارگرایــی 

مدنــی اســت.
مهیتـا ایقانـی2 )2022( در تحقیـق بـا عنوان »درخشـش، درخشـش، درخشـش: پتینه های 
1. Mariluto and Luhtaliyo
2. Mehita Iqani
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دسـتاورد زنانـه در پرتـره سـلبریتی های آفریقـای جنوبـی« می نویسـد، ایـن مقالـه بـه بررسـی 
به ویـژه ازطریـق  پتینـه در فرهنـگ سـلبریتی های جنسـیتی،  روش هایـی می پـردازد کـه در آن 
اشـکال ارتبـاط بصـری در ارتبـاط بـا تجمـل، بـه کار مـی رود. این مقاله براسـاس ادبیـات نژاد و 
جنسـیت از آپارتایـد تـا پـس از آپارتاید و بافت در ارتباطات بصـری در رابطه با تجمل در آفریقا 
چارچوب بنـدی شـده اسـت. نویسـنده از سـه جلـد مجلـه کـه شـامل زنـان مشـهور سیاه پوسـت 
آفریقای جنوبی اسـت، برای نشـان دادن سـه زیبایی شناسـی موفقیت زنانه سیاه پوسـت استفاده 
می کنـد: زرق وبـرق، درخشـش و درخشـش. ازنظـر بصـری، این سـه پتینه به هم مرتبط هسـتند 
و در ظاهـر ممکـن اسـت غیرقابـل تمایـز بـه نظـر برسـند، امـا تفـاوت در موقعیـت و اخلاق در 
گفتمـان متحـرک هریـک بـه وجـود می آید. زرق وبرق با روایت های کلاسـیک شـهرت سکسـی 
مرتبـط اسـت کـه در آن زن به عنـوان کهـن الگـوی غیرعـادی مطلـوب سـرگرمی و زرق وبـرق بـه 
تصویـر کشـیده می شـود. درخشـش بااخـلاق سیاسـی دیده شـدن، کار برجسـته کـردن حضور، 
مشـروعیت و برتـری به عنـوان یـک الگـو بـرای یـک جامعـه زنانـه گسـترده تر مرتبـط اسـت. 
درخشـش بـا روایتـی از روشـنگری زنانـه و آرامـش درونـی پیونـد خورده اسـت کـه در آن زیبایی 
از درون می آیـد و از پوسـت بـه بیـرون تابـش می کنـد و کار زیبایی شناسـی زنانـه به پـروژه فراتر 
رفتـن از ماتریالیسـم درشـت مهـار می شـود درحالی که هم زمان از نشـانه های مادی بـرای انتقال 

آن متعالـی شـادی آور اسـتفاده می کنـد.
لهتـو و مانئـو1 )2022( بـا بررسـی »مـردم چیزهای کاملًا صمیمی به مـن می گویند: گردش 
احساسـات و صمیمیـت مبهـم در اینسـتاگرام سیاسی شـده« می افزایـد: در سـال های اخیـر، 
اینسـتاگرام بـه یـک پلتفـرم سیاسـی تبدیـل شـده اسـت. حتـی کسـانی کـه بـرای تولیـد محتـوای 
سـبک زندگـی محبـوب شـده اند، شـروع بـه ادغـام مسـائل اجتماعـی بـا پسـت های شـخصی و 
تجـاری کرده انـد. در ایـن مقالـه، بررسـی می کنیم کـه اینفلوئنسـرهای محبوب فنلانـدی چگونه 
انتظـارات جدیـدی را کـه برایشـان تعییـن شـده اسـت، تجربـه می کننـد و چگونـه ترکیبـی از 
منطق های صمیمی و الگوریتمی اینسـتاگرام را مدیریت می کنند. تجزیه و تحلیل ما از هشـت 
مصاحبـه نیمـه سـاختاریافته و عمیـق بـا اینفلوئنسـرها و نماینـدگان آژانـس تأثیرگـذار اسـت. 
ازلحـاظ نظـری، مـا از فرهنـگ واژگان نظریـه فرهنگـی و رسـانه ای بـرای بررسـی اینسـتاگرام 
به عنـوان بسـتری بـرای صمیمیـت مبهـم اسـتفاده می کنیـم، جایـی کـه احساسـات و مبـادلات 
تجـاری در نزدیکـی امـور سیاسـی شـکوفا می شـوند و در گـردش هسـتند. ایـن مقالـه حـول سـه 
موضـوع بـه هـم پیوسـته ناشـی از داده هـا می چرخد: مشـکلات در تولید محتوای سیاسـی برای 

1. Lehtu and Manu
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همـه، اینسـتاگرام به عنـوان پلتفـرم شبیه سـازی و تـرس از انفجـار صنـدوق ورودی.

روش شناسی
 بــا توجــه بــه اهــداف تحقیــق در ایــن پژوهــش رویکــرد اســتقرایی و اکتشــافی و روش کیفــی 
اســت. جامعــه مــورد مطالعــه یــا واحــد تحلیــل تحقیــق صفحــات پــر بازدیــد 20 نفــر از افــراد 
مشــهور و اینفلوئنســرها در اینســتاگرام اســت کــه به طــور هدفمنــد انتخاب شــدند. روش تجزیه 
و تحلیــل داده هــا بــه شــیوۀ کدگــذاری )روش تحلیــل محتــوا( و اســتخراج مفاهیم پیــدا و پنهان 
ــراد مشــهور و  ــر و فیلم هــای منتشرشــده در صفحــات اینســتاگرام توســط اف ــن، تصاوی در مت
ــزار  ــی روش و اب ــی و پایای ــق انجــام شــده اســت. روای ــه در تحقی اینفلوئنســرها مــورد مطالع
تحقیــق نیــز بــه شــیوۀ دریافــت نظــر کارشناســان و کدگــذار ناظــر مــورد ســنجش قــرار گرفــت.

یافته های پژوهش
همان طـور کـه پیشـتر بیـان شـد، مـا بـا بررسـی صفحـات رسـمی اینسـتاگرام افـراد مشـهور و 
اینفلوئنسـرها، قصـد داریـم تـا تحلیـل کنیـم کنشـگری ایـن گـروه در شـبکه اجتماعـی پـر نفـوذ 
اینسـتاگرام چگونه اسـت و به گونه شناسـی آن ها در این حوزه برسـیم و درنهایت به لزوم توجه 
بـه ضعـف محتـوای پیام هـای آن هـا درزمینـۀ اخبـار ترندشـده در صفحـات رسـمی اینسـتاگرام 
توسـط افراد مشـهور و اینفلوئنسـرها، تأکید نماییم. دراین راسـتا ابتدا به طور هدفمند صفحات 
رسـمی اینسـتاگرام بیسـت نفـر از شـخصیت های معـروف و شناخته شـده انتخـاب و کدگذاری 

شـدند. ایـن کدگـذاری در سـه مرحلـه بـاز، محـوری و انتخابـی انجام شـد.
ــاز و محــوری؛ تنهــا مشــخصات و  ــودن جــداول کدگــذاری ب ــی ب ــل طولان ــه به دلی در ادام
نتایــج بررســی نهایــی واحــد مــورد تحلیــل )یــک مطلــب( یعنــی کدهــای اصلــی )انتخابــی( 

ــه شــده اســت: ــل ارائ ــن، عکــس و فیلم هــای منتشرشــده، در جــدول ذی مســتخرج از مت

جدول 1. مشخصات افراد مشهور مورد مطالعه و محتوای صفحات اینستاگرامی شان )منبع: محقق(

کدهای انتخابیتعداد دنبال کنندهماهیت و حوزه فعالیتنام سلبریتیردیف

ابراز خود500 هزارسلبریتی - ورزشیخداداد عزیزی1

1 میلیون و چهارصد هزارسلبریتی- ورزشیرسول خادم2
ابراز همدلی و کمک به 

محرومان

3
عادل 

فردوسی پور
ابراز رویدادهای ورزشی3 میلیون و هشتصد هزارسلبریتی- ورزشی
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کدهای انتخابیتعداد دنبال کنندهماهیت و حوزه فعالیتنام سلبریتیردیف

طنز اجتماعی و هجو5 میلیون و نهصد هزاراینفلوئنسر- کمدینکامیار4

غیرفعال1 میلیون و چهارصد هزارسلبریتی- بازیگرجواد رضوی5

غیرفعال1 میلیونسلبریتی- بازیگرپیمان معادی6

ابراز آثار خود4 میلیون و هشتصد هزارسلبریتی- بازیگرجواد عزتی7

ابراز آثار خود9 میلیونسلبریتی- بازیگرنوید محمدزاده8

9
ریحانه 
رجب زاده

اینفلوئنسر- سبک 
زندگی

549 هزار
ابراز اصلی بدن، پوشش، غذا 
و لوازم منزل، سبک زندگی 

مصرفی

ابراز آثار خود4 میلیون و دویست هزارسلبریتی- بازیگرنیکی کریمی10

ابراز آثار خود2 میلیون و نهصد هزارسلبریتی- بازیگرمهدی پاکدل11

ابراز آثار خود1 میلیون و دویست هزارسلبریتی- بازیگرحمید گودرزی12

1 میلیون و دویست هزارسلبریتی- بازیگرعلی اوجی13
ابراز آثار خود و رویدادهای 

هنری

ابراز آثار خود3 میلیون و نهصد هزارسلبریتی- بازیگرمیلاد کی مرام14

ابراز آثار خود2 میلیون و هشتصد هزارسلبریتی- بازیگرنرگس محمدی15

ابراز آثار خود )چهره و بدن(1 میلیون و صد هزارسلبریتی- بازیگرمتین ستوده16

ابراز آثار خودپانصدو 77 هزارسلبریتی- بازیگرباربد بابایی17

ابراز آثار خود2 میلیون و سیصد هزارسلبریتی- خوانندهمیثم ابراهیمی18

1 میلیونسلبریتی- مجریصبا راد19
ابراز خود در قالب اصلی 
بدن، پوشش، غذا و لوازم 

منزل، سبک زندگی

ابراز آثار خود7 میلیون و سیصد هزارسلبریتی- بازیگربهرام رادان20
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همان طــور کــه تجزیــه و تحلیــل داده هــای متنــی، عکــس و فیلم هــای مــورد مطالعــه نشــان 
داد، به جــز ســلبریتی های غیرفعــال، ســلبریتی های تأثیرگــذار را می تــوان در شــش گونــه 
دســته بندی کــرد. هرچنــد در برخــی گونه هــا ماننــد گونه هــای 2 و 4 و 5 گونه هــا در ابــراز آثــار 
خــود مشــترکند و گونه هــای 3 و 6 همیــن اشــتراک را در پوشــش، غــذا و لــوازم منــزل، ســبک 

زندگــی دارنــد.
1. طنز اجتماعی و هجو؛

2. ابراز آثار خود؛
3. ابراز اصلی بدن، پوشش، غذا و لوازم منزل، سبک زندگی مصرفی؛

4. ابراز آثار خود و رویدادهای هنری؛
5. ابراز آثار خود )چهره و بدن(؛

6. ابراز خود در قالب اصلی بدن، پوشش، غذا و لوازم منزل، سبک زندگی.
ما دریافتیم مقولۀ فرهنگ شهرت در افراد مشهور در راستای مدیریت حواشی 
اخبار ترندشده، ضعیف است؛ به عبارت دیگر این افراد در مسائل مورد توجه 
کاربران فضای مجازی نه تنها کنشگری مثبت ندارند، بلکه هیچ ابراز نظری 
هم نداشته اند و بیشتر محتوای منتشرشده در صفحات رسمی و هواداران این 
معروف ها در شش بُعد اصلی طنز اجتماعی، بدن، پوشش، غذا و لوازم منزل 
و ابراز یا نمایش آثار خود به مخاطب است؛ بنابراین به طور وضوح انفعال 
این گروه )معروف ها و سلبریتی ها( مشاهده و استنتاج شد. درصورتی که این 
افزایش آگاهی و  برای  به دلیل محبوبیت در بین مردم ظرفیت بالایی  افراد 
شرکت در بحث ها جهت تأثیرگذاری مثبت بر افکار عمومی را به طور اعم و 
در مورد اخبار متنوع و ترندشده به طور اخص دارند. بدین ترتیب درنهایت بر 
نبود محتوای مفید برای کاربران در مدیریت حواشی اخبار ترندشده فضای 
مجازی ازطریق افراد مشهور نتیجه گیری می شود. به همین دلیل، اقبال کاربران 
به اینفلوئنسرهای ایرانی در ترند اخبار، احساسی و زود گذر است. افزایش 
پلتفرم های غیرفعال مدتی پس از حوادث بیانگر این انفعال محسوب می شود.

نتیجه گیری
اخبـار ترندشـده شـبکه های اجتماعـی بـه مجموعـه اخبـاری گفتـه می شـود کـه به طـور متنـاوب، 
پـی در پـی و به دنبـال تشـریح یـا واکنـش بـه یـک خبـر در فضـای مجـازی منتشـر می شـود و تـا 
مدت هـا در بیـن کاربـران مـورد توجه و دسـت به دسـت شـدن اسـت. اخبار ترندشـده با اهداف 
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متعـددی منتشـر و ایجـاد می شـود، امـا آنچـه مهـم اسـت نـوع واکنـش بـه ایـن اخبـار و توانایـی 
هدایـت افـکار عمومـی از مقاصـد منفـی انتشـار اخبار ویروسـی یا ترندشـدۀ منفی اسـت.

از طرفــی مطالعــات نشــان داده، تجربیــات اینفلوئنســرها از اینســتاگرام بــر صمیمیت مبهم، 
تأثیــر متقابــل پیچیــده اصالــت، سیاســت، ارزش هــا، تبــادل تجــاری، صمیمیــت و احساســات 
متمرکــز اســت؛ بنابرایــن ایــن گــروه به دلیــل محبوبیــت می تواننــد در راســتای هدایــت افــکار 
عمومــی در مــورد خــاص اخبــار ترندشــده بــا کنشــگری مثبــت عمــل کننــد و محــدود بــه ابــراز 
احساســات یــا پیام هــای ســطحی همچــون بیــان خــود نباشــند. همان طــور کــه در نتایــج بیــان 
ــل اینفلوئنســرها در رســانه های اجتماعــی شــامل  ــه تعام ــد ک ــا نشــان می ده ــه م شــد: مطالع
احساســات و ابهــام و در شــش بُعــد اصلــی طنــز اجتماعــی، بــدن، پوشــش، غــذا و لــوازم منــزل 
و ابــراز یــا نمایــش آثــار خــود بــه مخاطــب اســت و ایــن گــروه تنهــا بــرای مدیریــت دیــده شــدن 
خــود و بــرآورده کــردن انتظــارات برخــی دنبال کننــدگان تــلاش می کننــد. اگرچــه اینفلوئنســرها 
و ســلبریتی ها به دنبــال آســان جلــوه دادن زندگــی روزمــره و شــرکت در گفت وگوهــای ســطحی 
خــود هســتند، بــه نظــر می رســد ایجــاد تعــادل بیــن خــود و مســائل روز فراگیــر، دیــده شــدن 
ــار ترندشــده در  تجــاری و شــرکت در بحث هــا و اظهارنظرهــای مؤثــر در مــورد حواشــی اخب
فضــای مجــازی کار ســختی اســت کــه آنــان بــه آن کمتــر توجــه می کننــد. ایــن یافتــه بــا نتایــج 
تحقیــق گــودرزی )1400( کــه می گویــد: ســلبریتی ها بــا تأکیــد بــر مؤلفه هایــی چــون ایجــاد 
حاشــیه و رســوایی خــود، کالایــی کــردن بــدن و زیبایــی و تأکیــد بــر مصرف گرایــی افراطــی 
ــد،  ــدا کنن ــیاری پی ــداران بس ــتاگرام طرف ــی اینس ــبکه اجتماع ــران ش ــان کارب ــته اند در می توانس

تطابــق دارد و آن نتایــج را تأییــد می کنــد.
ــرها و  ــتاگرام اینفلوئنس ــمی اینس ــات رس ــی صفح ــا بررس ــق ب ــن تحقی ــب ای ــن ترتی بدی
ــار ترندشــده  ــورد اخب ــن گــروه در م ــرای کنشــگری ای ــود سیاســت گذاری ب ــر نب ســلبریتی ها، ب
تأکیــد نمــود. بــه عبارتــی دیگــر، مطالعــه مــا نشــان داد: تأثیرگــذاران در شــبکه های اجتماعــی 
در ایــران بــا طیــف گســترده و متنوعــی از دنبال کننــده مواجه انــد، امــا در ایــن فضــا بــا توجــه 
گاهی بخشــی عمومــی  ــراز نظــر و آ ــه اب ــاً نســبت ب ــان در ایــن تحقیــق، غالب ــه گونه شناســی آن ب

ــارۀ مســائل اجتماعــی- فرهنگــی و... منفعــل هســتند. درب

پیشنهادها
در ایــن پژوهــش بــا توجــه بــه یافته هــا، پیشــنهاد های در دو دســته پژوهشــی و اجرایــی ارائــه 

می شــود.
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پژوهشی
ــاد  ــا و ابع ــایی مؤلفه ه ــوع شناس ــا موض ــه ب ــی مطالع ــات آت ــا در تحقیق ــود ت ــنهاد می ش پیش
سیاســت گذاری دولــت و نهادهــا بــر عملکــرد مشــهورها، بــرای افزایــش کنشــگری، بــه شــیوه 

اکتشــافی و کیفــی انجــام شــود.
همچنین در تحقیقات آتی مطالعه با موضوع شناسایی مؤلفه ها و ابعاد سیاست گذاری دولت 

و نهادها بر عملکرد مشهورها، برای افزایش کنشگری، به شیوۀ اکتشافی و کیفی انجام شود.

اجرایی
مدیــران فرهنگــی بایــد بــرای کنشــگری مثبــت اینفلوئنســرها و ســلبریتی ها و تأثیرگــذاری آنــان 
ــر خــلاء  ــا ب ــد م ــن تأکی ــی سیاســت گذاری مشــخص داشــته باشــند؛ بنابرای ــکار عموم ــر اف ب
ــکلی  ــه ش ــلبریتی ها ب ــرها و س ــمی اینفلوئنس ــات رس ــت صفح ــرای مدیری ــت گذاری ب سیاس
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