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  رسول لطفی

  چکیده 
 یاجتماع  اتیو در ح افتهی تیاهم  شدن»دهی«شهرت» و «د  ،يگریاز هر عصر د  شیامروزه ب

 يریپذیو دسترسـ يرگـذاریتأث ،یاجتمـاع  يهاشده است. با بسـط شـبکه  لیتبد  مسأله  کیبه  
شـهرت خـود را  تواننـدیم يمجـاز يفضـا قیـاز طر  هاآنشده است.    شیاز پ   شیب  هایتیسلبر

اسـت کـه  یتیبرجسـته سـلبر يهااز گونـه یکـی »یورزش یتیو گسترش بدهند. «سلبر  تیتقو
و  دهندهشــکلخــود جلــب کــرده اســت. ورزش مــدرن،  ســويبهرا  ياریامــروزه مطالعــات بســ

پـژوهش  هـدف است. یورزش یتیبه نام سلبر یتیاز فرهنگ سلبر  يدیشکل جد  دهندهگسترش
مهم فرهنگ شهرت در   يهااز گونه  یکی  عنوانبه  یورزش  يهایتیسلبر  يکنشگر  یبررس  ،پیشرو

 يهایتیسـلبر يکارکردهـا و کنشـگر تبیـیناسـاس جهـت   نیبر هماست.    بوده  يمجاز  يفضا
پرطرفـدار  یورزش یتیسلبر 30 ینستاگرامیمضمون صفحات ا لیبا استفاده از روش تحل  یورزش

 يکنشـگر  نیتـرمهم  توانیاست که م  نیا  ؛که حاصل شد  ياجهیشد. نت  لیتحلو    یبررس  یرانیا
 »،یشـیخودنما ياز برنـد باشـگاه»، «کنشـگر  تیـحما  يرا در «کنشـگر  یورزشـ  يهایتیسلبر

 يو «کنشـگر  »یاسـیانتقـاد س  يمدارانـه»، «کنشـگراخلاق   ي«کنشـگر  »،يلاکچر  ي«کنشگر
  کرد. يبنددوستانه» دستهو انسان هیریخ

 ،هاکنشـگري سـلبریتی  ،فرهنـگ شـهرت،  اینسـتاگرام،  سلبریتی ورزشی  :هاي کلیديواژه
  ستارگان ورزشی

 
.  دانشگاه باقرالعلوممدیریت راهبردي فرهنگرشته  ارشد    یدانش آموخته کارشناس ،A.  
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  مقدمه
شدن» اهمیت یافته و   امروزه بیش از هر عصر دیگري، «شهرت» و «دیده 

تبدیل شده است. تغییراتـی کـه در حـوزه   مسألهدر حیات اجتماعی به یک  
اي بـراي جامعـه ارتباطی و رسانه شکل گرفته، تحولات گوناگون و پیچیـده 

سـاز بسـط رقم زده است و این همگرایی تغییـرات رسـانه و جامعـه، زمینه
 روي  آنفرهنگ شهرت در عصر جدید شده است. بحـث از «سـلبریتی» از  

در ساحت فرهنگی   ویژه بهیابد که داراي قوه تأثیرگذاري  اهمیت بیشتري می
است. مناسبات جدیدي که در بافت و سـاختار اجتمـاعی و فرهنگـی رقـم 

هاي خورده، مرجعیت حوزه عمومی را از اندیشمندان و فرهیختگان و انسان
  والا به سمت سلبریتیسم تغییر داده است.

هاي برجسته سلبریتی اسـت کـه امـروزه «سلبریتی ورزشی» یکی از گونه
خود جلب کرده است. اساسـاً «ورزش مـدرن»   سويبهمطالعات بسیاري را  

هاسـت. هاي اجتماعی براي ظهـور و رشـد سلبریتیعرصه  ترینمهمیکی از  
شـکل جدیـدي از فرهنـگ  دهنـده  گسـترشو  دهنـده  شکلورزش مدرن، 

سلبریتی به نام سلبریتی ورزشی است. ورزشکاران، استعداد تبدیل شدن بـه 
همتـا، زیبـا، تواننـد بیمی  هـاآنسلبریتی و یک مدل مشهور را دارند؛ چون  

ماکس وبـر از کاریزماتیک و جذاب به نظر برسند و داراي صفاتی باشند که  
 يهایتی نـام بـرده اسـت. سـلبر  گـرانی منبع بالقوه قـدرت بـر د  عنوانبهآن  

توسـط   یندارند که در دل فرهنگ عمـوم  تیتنها از آن جهت اهم  ،یورزش
 ماننــدبه هــاآنبلکــه اقــدامات  شــوند،یاز مــردم شــناخته م يادیــتعــداد ز
بـر   توجهیقابـل  یو فرهنگ  یثرات اجتماعا  هاي بازیگر و خواننده،سلبریتی
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نقش فرهنگی در نظام معنـایی جوامـع   هاآنگذارد. در واقع  یم  يجاهمردم ب
  ند.کنبازي میرا  امروز  

پذیري هاي اجتمــاعی، تأثیرگــذاري و دسترســیامــروزه بــا بســط شــبکه
هاي اجتماعی براي ایـن دسـت از ها بیش از پیش شده است. شبکهسلبریتی
پلی براي ارتباط با مخاطبین، بازنمایی از خود و زندگی   عنوانبهها،  سلبریتی

رود، چون ذات شهرت خود را مـدیون تبلیغات به کار می  ویژه بهشخصی و  
ظرفیتی براي حضور دائم و تثبیت شهرت   عنوانبهنیست و از آن    پلتفرماین  

در ایـن بـین  )376ص ،1401(سلیمانی ساســانی و همکــاران، گیرند.خود به کار می
از کاربران زیـاد، بیشـتر   برخوردارياینستاگرام به دلیل تصویرمحور بودن و  

یک رسانه دیداري،   عنوانبهقرار گرفته است. اینستاگرام در واقع    موردتوجه
افتـد، مـتن را در خـدمت بافتـارکردن بر اساس فرایندي که در آن اتفاق می

به اشـتراك   ری نوع تصاوو    یسازمانده  يه نحو  لیو تحلدهد  تصاویر قرار می
سـبک   ،تیـقوم  ،تیجنسی ما از هویت،  و آگاه  نشیب  تواندیم  شده   گذاشته
ــر را  یاجتمــاع یروابــط و زنــدگ، خــود شی نمــا يکردارهــا ی،زنــدگ تغیی
اند از طریـق هاي ورزشی توانسـتهبسیاري از چهره   )12ص  ،1398(حسنی،  دهد.

اینستاگرام در جایگاه یک سلبریتی حاضر شوند. در این پژوهش بناست کـه 
هاي ورزشـی ایرانـی، با بررسی صفحات اینستاگرام پرطرفدارترین سـلبریتی

بنـدي کنـیم و از ایـن طریـق را تحلیل مضمون و مقوله هاآنانواع کنشگري 
  بازشناسایی شود. هاآننحوه فعالیت 
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  پیشینه پژوهش
هاي متأخر و نوظهـور کلی مطالعات سلبریتی در ایران از پژوهش  طوربه

هاي اخیر با ترجمه چند کتاب در حوزه مطالعـات سـلبریتی، است. در سال
نیـز برخـی مقـالات و   مروربـهتر شد.  بحث و نظر پیرامون این پدیده جدي

ها به این موضوع اختصاص یافت. با ایـن حـال امـا همچنـان خـلأ پژوهش
«سـلبریتی ایرانـی» بـا اقتضـائات   خصـوصبهرابطـه    تفکر و تحقیق در این

کلـی   طوربـهها  شود. در حوزه کارکرد سلبریتیخاص خودش، احساس می
هایی صورت گرفته است. از جمله اولین کارهـاي خـوب در برخی پژوهش

در   یتی گردش فرهنگ سلبریی با عنوان «مولا  محمدمهدياین زمینه پژوهش  
و هوادارانشـان در   یرانـی ا  يهایتی سلبر  تی: مطالعه فعالیاجتماع  يهارسانه

 یاجتماع  يهاگسترش رسانهدهد  ) است. مولایی نشان می1395»(نستاگرامی ا
قـدرت   شی و افـزا  غیررسـمی  يارسـانه  يفضـا  جـادی بـه سـبب ا  ران،ی در ا

اسـتفاده از شـبکه   يریگهمـه  قی از طر  ویژه به  توجهیقابلمخاطبان، فرصت  
او  اسـت. شـده  جـادی ا یگررشـد فرهنـگ شـه يبـرا  نسـتاگرام،ی ا  یاجتماع

ها در فعالیـت سـلبریتی  ترینمهمبراساس پژوهش کیفی که داشته، نشان داد  
هاي شخصی اینستاگرام، انتشار اخبار فعالیت خود و همکاران، انتشار عکس

بـا  دل و ها و دردهاي جالب، دل نوشـتهگذاري عکسو غیررسمی، اشتراك
ام، هواداران، اعلام موضع و ارسال پیـام بـراي مخاطبـان فراتـر از اینسـتاگر

رسانی درباره صفحه همکاران و تبلیغ امور خیریه انتشار آثار هوادارن، اطلاع
و   نسـتاگرامی در ا  هایتی هاي سلبردغدغهبوده است. پژوهشی دیگر با عنوان «

و سـایر همکـاران   حسن اسـدزاده ) توسط  1400»(آن بر هواداران  امدهايیپ
ها ي سـلبریتینیز به دنبال شناسایی کارکردها و دغدغـه  هاآنوجود دارد که  
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هاي کـه دغدغـهدهـد نشـان می هـاآنانـد. پـژوهش  در فضاي مجازي بوده 
ــلبر ــتاگرامی در ا هایتی س ــا: نس ــاع ییبازنم ــائل اجتم ــفعال ،یمس ــايتی  ه

 امـدهايیپ  نی. همچنـستو کسب درآمد ا  یبرندسازي شخص  رخواهانه،یخ
و  رگـذاريیتأث :انـد ازعبارت  نسـتاگرامی ا در  هایتی مجازي از سـلبر  هواداري

علائـق سیاسـی افـراد، ي بـر  رگـذاریافـراد، تأث  قی ها و سلاشکل ذائقه  رییتغ
ــدید بی ــروزاعتمــادي اجتمــاعی، تش مــدنی و انــزواي  هــاينافرمانی ب

  هاي حامل اندیشه است.شخصیت
هـا کمتـري وجـود در خصوص سلبریتی ورزشی اما مقـالات و پژوهش
هاي ورزشـی، مقالـه دارد. یکی از مقالات مرتبط در زمینه بررسی سـلبریتی

 يهایتی از سـلبر  یرانـی ا  يصفحات هوادار  لی: تحلیمحل  -  جهان  يهوادار«
) است کـه توسـط عبـداالله بیچرانلـو و 1400»(نستاگرامی در ا  یجهان  یورزش

معصومه شمس نگارش شده است. البته که مشخصاً این پـژوهش بـه خـود 
 يهـانگرش  پردازد بلکه بـه دنبـالکنشگري و کارکرد سلبریتی ورزشی نمی

ــی صــاحبان صــفحات ا ــان ســتیفوتبال یتی از دو ســلبر يهــوادار یران  یجه
کـرده اسـت. ایـن   تمرکـز  نسـتاگرامی ) در ایمس  ونلیرونالدو و ل  انویستی (کر

، »یجهـان  یتی از سـلبر  گونهفتهیشـ  ي«هـوادارپژوهش چهار مضمون اصـلی  
ــهبه یجهــان یتی از ســلبر ي«هــوادار ــدگ مثاب و  یابیــتی روزمــره»، «هو یزن

-  جهـان  يو «هـوادار  »یجهـان  یتی سلبر  يهوادار  يهاتدر جماع  تی عضو
 يهــوادارگیــرد کنــد و نتیجــه میرا تبیــین می »یجهــان یتی از ســلبر یمحلــ

تعامـل   زیزبان او و ن  يریادگی به    لی تما  ای   یجهان  یتی سلبر  کی سرسختانه از  
فرهنگ   یمختلف، دلالت بر رسوخ ابعاد جهان  يهاتیهواداران از مل  ری با سا

هـواداران و   یرانـی ا  تی دارد. در مقابل، هو  یرانی هواداران ا  انیدر م  يهوادار
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و  یخارج یتی سلبر يصفحه رد یدادن به زبان فارس نظر ،يصفحات هوادار
 ،يمجـاز  يدر فضـا  یرانـی هـواداران ا  ری با سا  دی جد  يتعاملات دوستانه  زین

مقاله دیگري   است.  ده یبخش  ينوع هوادار  نی به ا  یمحل  ای   یمل  ییهاخصلت
هاي که در اینجا وجود دارد بـه یکـی از کارکردهـاي اختصاصـی سـلبریتی

 يهایتی سـلبر یاجتمـاع تیارائه مدل مسـئولورزشی پرداخته که عنوان آن «
ی و سـلطان فـهیخل هیمرضـباشد. این مقالـه کـه توسـط ) می1400ی»(ورزش

ی ورزش  يهایتی سلبر  یاجتماع  تیارائه مدل مسئولهمکاران نگارش شده به  
کـه  یتـیپژوهش نشان داد کـه بـا توجـه بـه معروف نی ا  جی نتاپرداخته است.  

 يادی الگو در بخش ز  عنوانبهدر سطح جامعه دارند و    یورزش  يهایتی سلبر
ــه نفــوذ اجتمــاع ــل یاز جامعــه مطــرح هســتند و از دامن ــوجهی قاب ــن ت  زی

ــئول ــد، مس ــاآن يری پذتیبرخوردارن ــادر حوزه  ه ــاع يه ــف اجتم  ،یمختل
 طی باعث خواهد شد تا شـرا  ه...ریو غ  محیطیزیستبشردوستانه،    ،ياقتصاد

 داریـو جامعـه بـه سـمت توسـعه پا  شـود  جادی جامعه ا  يبرا  یمناسب  اریبس
در مقاله دیگر متناسب با سلبریتی ورزشی، مقاله سعید صـادقی   حرکت کند.

 يهایتی (سـلبر  رگـذارینقش افراد تأثبروجردي و حسین منصوري با عنوان «
) است که بـه تأثیرگـذاري 1400ی»(ورزش ات یبر ن اندام تناسب) در یورزش

بنـابراین   ؛پرداختـه اسـت  انـدام  تناسـبهاي ورزشی در  کنشگري سلبریتی
ــه مشخصــی پیرامــون بررســی کنشــگري  ــاکنون مقال مشــخص شــد کــه ت

هاي ورزشی وجود ندارد و از این منظر کار نو و جدیـدي اسـت و سلبریتی
تري از فرهنـگ شـهرت به واکاوي معناشناسانه و دقیق رواینکوشد تا از می

  در ایران بپردازد.
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  مبانی نظري پژوهش
هاي گذشته است امـا فرهنگ شهرت در امتداد علاقه به مشاهیر در سنت

  هاي اساسی یافته است. به تعبیر الیس کشمور:در عصر جدید، تفاوت 
هاي مشهور فقط ابزارهاي بازاریــابی و فــروش محصــولات «چهره

اکنــون کــالا   هاآناند.  نیستند، بلکه خودشان نیز تبدیل به محصول شده
توان در بازار خرید و اند که میهستند چون تبدیل به اموال تجاري شده

را بخریــد، امــا  هــاآنتوانــد خــود فروخت. مشخص است که شما نمی
گره   هاآنهایشان، صداهایشان و محصولاتی که با نام  توانید بازنماییمی

کنندگان بــراي ایــن حضــور اند را بخرید. به عبارت بهتر مصرفخورده
  )4، ص1400(کشمور، دهند.»پول می

ها دیگـر یعنی یکی از وجوه شهرت در عصر جدید آن است که سلبریتی
گذارند...! کشـمور را بلکه حضورشان را به فروش می  تخصصشاننه کار یا  

هاي جهانی کـه بـر رسانه  واسطهبهبیند که امروزه  تفاوت دیگر را در این می
قرار دارند، فرهنگ شهرت به ویژگی زندگی اجتمـاعی   1سرگرمیمحوریت  

ها در زندگی روزمره مردم، به امـري وجود سلبریتی  (همان)تبدیل شده است.
ها را در زنـدگی روزمـره معمول تبدیل شـده اسـت و مـا وجـود سـلبریتی

 معمـولی وسـازي  و این عادي  ایمامري واجب و طبیعی قبول کرده   عنوانبه
شدن، امري ایدئولوژیک است که در پی صیانت از وضعیت موجود و بسـط 

شود. بـه تعبیـر ژیـژك یـک شـکاف و ناهمسـازي قدرت حاکمه اعمال می
 وسـیلهبهبنیادین در سـاختارهاي دلالـت مـا وجـود دارد: واقعیـت همیشـه 

نقص باشـد و سـوژه تواند بیشود، شرایط انسانی نمیها گسیخته میتناقض
بـه همـین ترتیـب، وقتـی  (Zizek, 1993, p45)همیشه موضوعِ فقدان اسـت.

کند خودش را طبیعی جلوه دهد در واقع کار ایـدئولوژیک ش میقدرت تلا
 

1. Entertainment. 
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 وسـیلهبهدارانه و لیبرال دموکراسی  سازي سرمایهدهد. وقتی جهانیانجام می
هاي امکـان اقتصـادي و سیاسـی افق عنوانبهکسانی مانند بونو یا بیل گیتس 

  شوند، ما ایدئولوژي داریم.عرضه می

هاي ورزشی است و آن به هاي سلبریتی، سلبریتیگونه  ترینمهمیکی از   
شـدن اسـت.   دلیل قرابت ماهیت ورزش مدرن با عرصه سـرگرمی و دیـده 

سازي افراد جامعـه و تقویـت مهـارت و ورزش در گذشته در راستاي آماده 
، تـدریجبهنیروهایشان جهت کار یا جنگ بوده است، امـا در قـرن جدیـد و 

توجـه   دیگـر  عبارت بـهورزش مدرن به شکلی از سرگرمی بدل شده است.  
 مـوردهاي گذشـته نیـز  جسمی و تقویت نیروي بدنی در فرهنگ  سلامتبه

 اریبسـ  گری د  يهااز حوزه   ياریمثل بسبوده اما ورزش در دنیاي مدرن    توجه
 دایـپ  سروکار  ي، مقدس یا ارزشیمفهوم معنو  کی کمتر با  شده و    ادیبن  خود

هاي مدرنیته، به فردگرایـی سـوق پیـدا ورزش مدرن مبتنی بر ارزش  .کندیم
تنهـا خـود   گـری اکنـون دکنـد.  در محور فرد معنا پیـدا می  چیز  همهکرده و  

. علاوه بر این موضوع، است  کرده   دایپ  تیورزش اهم  يورزش است که برا
داري به استخدام درآمده و رونـد ورزش در ساحت مدرن در فرایند سرمایه

راه نیسـت اگـر بـی، استقلال میدان خودش را از دست داده و  شدن  تجاري
  قرار گرفته است.تمامی میدان ورزش در اختیار بازار    ،امروز گفته شود

شناسان ورزش، به تجاري شدن ورزش اشـاره یکی از جامعه  1آلن گاتمن
دارد و معتقد است که این پیامد توسعه جامعه عقلانـی مـدرن اسـت. او بـا 

صورت   آن راتکیه بر نظریۀ مارکس وبر، به ماهیت ورزش مدرن پرداخته و  
، بـه نظـر اودانسـت.  عقلانی شده زنـدگی اجتمـاعی در دنیـاي صـنعتی می

 
1. Allen Guttman. 
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 تنهانـههـا،  صنعتی شدن جامعه با هدف عینی کردن و سنجش عقلانی کنش
هاي اقتصادي مؤثر بوده که در رفتار زنـدگی روزمـره و حتـی در در فعالیت

 یبـدن  يهاتیفعالهاي مرتبط با بدن نیز اثرگذار است. به همین علت،  کنش
آن از راه   تیـو تقو  رییـطـرح تغ  زمـانهمقـرار گرفتـه و    نجشموضوع سـ

بـود کـه   يو نظـر  يبسـتر فکـر  نیـمنظم اعلام شد. بر اساس ا  يهانی تمر
هاي مدرن را با گاتمن ورزش  مدرن ظاهر شدند.  يهاو ورزش  بدنی  تربیت

ــاوات  ــون مس ــایی همچ ــی معیاره ــدطلبی، تخصص ــیش ــدن ن، عقلان ، ش
هـاي پذیري و تعقیب رکوردها و... از ورزشیافتگی اداري، شمارشسازمان

  )138- 137 صص ،1388، جوانمرد (نوابخش و.کندسنتی و مناسکی متمایز می
بـا داري ورزش مدرن را ابزاري سرگرمی این چنین است که نظام سرمایه

همچـون سـایر اشـکال سـرگرمی بـه کـالایی   خطـریب  ییهاساختن قهرمان
وجوه نمایشـی یافتـه اسـت. آدرنـو متفکـر   تدریجبهمصرفی مبدل کرده که  

نئومارکیست با نگاهی انتقادي به مقوله ورزش مـدرن معتقـد اسـت کـه در 
شـود و ابـزاري اسـتفاده می صـورت بهداري مـدرن، از ورزش نظام سـرمایه

آن کارکرد عقلانیت ابزاري بر آن حاکم شده است و همین موجب شده کـه  
ــلی را ــواي اص ــه مشروعیباز محت ــرده و در نتیج ــی ک ــه اش ته ــی ب بخش

 عنوانبهگر سیاست باشد. آدرنو ورزش مدرن را معنا و توجیههاي بیفعالیت
کند کـه ورزش داند و بیان مییکی از نهادهاي سلطه اجتماعی و سیاسی می

مدرن، فشارها و مشکلات جسمی و روحی گروه اندکی را تبدیل به لذت و 
ــهشــادي کــاذب بیشــتري از مــردم  عــادت دادن جهــت تبعیــت از  منظورب

  )146-145ص صهمان، (کند.شان میهاي زندگی ماديخواسته



 110   علوم اجتماعیویژه  ، 1402پاییز  ، 55شماره   فصلنامه 

 ویژه بـهآنچه که اهمیت دارد پیوند رسانه با ورزش مدرن اسـت    بنابراین
بـا رسـانۀ   هـاآنهایی مانند ورزش فوتبال کـه نمـایش و پخـش  در ورزش

و همین امـر مسـبب تبـدیل ورزشـکاران و   خورده   گره پسند تلویزیون  عامه
هاي مشهور شد که دیگـر شـهرتی مـاوراي مهـارت و بازیکنان به شخصیت

 يشدن، مجـاز  ریگشدن فوتبال باعث توده   يارسانهتکنیک خود دارا بودند.  
(فاضلی، .شودیفوتبال م  شدنجهانیشدن و    ییشدن، کالا  کی دئولوژی شدن، ا

کسـب   تر،منظور دیدپذیري گسترده این دست از ورزشکاران به  )36، ص1398
، خواسته یـا ناخواسـته، و سلبریتی  ستاره   به فوق  شدن  تبدیلدرآمد بیشتر و  

ها قرار دادند. شان را در معرض نمایش رسانهخصوصی  هرچه بیشتر زندگی
ورزش را به نمایش تبدیل کرده و از این   اي،در نتیجه، امروزه فرهنگ رسانه

تکامـل ها پیوند وثیقی با جامعه مصرفی پیـدا کردنـد.  بسیاري از ورزشراه  
امروزه بازیگران اصـلی آن تبـدیل بـه   نمایش ورزشی، بُعدي جهانی دارد و

ورزش   بـرق  و  پـرزرق  عرصـهدر    تنهانـهاند کـه  المللی شـده هاي بینچهره 
حتـی   هاي تبلیغاتی و معرفی محصولات فرهنگـی وجهانی، بلکه در کمپین

. با این توضـیحات پردازندایفاي نقش می ... نیز بهمسائل سیاسی و اجتماعی
  ورزشی تا حدودي مشخص گردید. اهمیت ورزش مدرن و سلبریتی

  روش پژوهش
 عنوانبـههاي ورزشـی  ، بررسی کنشگري سـلبریتیپیشروهدف پژوهش  

هاي مهم فرهنگ شـهرت در فضـاي مجـازي اسـت. از همـین یکی از گونه
گیري هدفمنـد از ابتـدا بـا انتخـاب نمونـه  هاآنجهت براي تبیین کنشگري  

ــدارترین صــفحات اینســتاگرام ســلبریتی ــه بررســی پرطرف هاي ورزشــی، ب
پرداخته شد. سپس بـا اسـتفاده از روش تحلیـل   هاآنصفحات اینستاگرامی  
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بنـدي شـود. در فضاي مجازي مقوله  هاآنتلاش شد که کنشگري    1مضمون
ارائـه   هـاآنمضـامین    تـرینمهمبندي از  در نهایت با کمک این روش، دسته

  گردید.
معنـا و حتـی   ي وسـیع، عمیـق و بـاپژوهش کیفـی نـوعی نگـره   اساساً

 صـورت بهها دارند. پژوهشـگران کیفـی غیرابزاري به مسائل، رفتارها و یافته
توجـه عمیـق و   هـاآنهاي کوچـک را بررسـی کـرده و بـه  هدفمند نشـانه

نسبت به   یقیعم  دگاه ی محقق د  م،یدخالت مستق  لیبه دلکنند.  نگرانه میژرف
هـاي کیفـی متنـوعی بـراي مطالعـه روش کنـد.یم  دایـپ  تحقیـق  مورد  نهیزم

اند و تحلیـل مضـمون یکـی از قرار گرفته  استفاده   موردهاي اجتماعی  رسانه
هاست. در پژوهش حاضر متناسـب بـا رهیافـت و غـایتی کـه ترین آنشایع

کند، از رویکرد کیفی مبتنی بر روش پژوهش تحلیل مضمون بـراي دنبال می
  شناسی جامع استفاده شده است.دستیابی به گونه

هـاي این روش ابزار منعطف و مفیدي براي تحلیل حجم زیـادي از داده 
 يبـرا  یمضـمون، روشـ  لیـتحلبـراون و کـلارك معتقدنـد    پیچیده اسـت.
 نیـاسـت. ا  یفـیک  يهـاموجود در داده   يو گزارش الگوها  لیشناخت، تحل

 متنوع  وپراکنده    يهااست و داده   یمتن  يهاداده   لیتحل  يبرا  يندی روش، فرا
حدي معنا و مفهوم الگوي   و تا  کندیم  لی تبد  یلیو تفص  یغن  ییهارا به داده 

 ,Braun & Clarke, 2006(.دهدها را نشان میاي از داده موجود در مجموعه

p77(  2رویه مشخص و در سه سطح، مضامین پایـه  این روش بر اساس یک 
(مضـامین بـه دسـت  3دهنده (کدها و نکات کلیدي موجود در متن)، سازمان

 
1. Thematic Analiysis. 
2. Basic. 
3. Organizing. 
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(مضـامین عـالی   1آمده از ترکیب و تلخیص مضامین پایه) و مضامین فراگیر
کنـد و منـد مییـک کـل) را نظام  عنوانبـهدربرگیرنده اصول حاکم بر مـتن  

کند که مضامین بـا توجـه بـه رابطـه اعـم و اي از کل مضامین ارائه مینقشه
  )Jennifer, 2001, p389(اند.گذاري شده اخص با یکدیگر در آن شبکه جاي

تـوان در هاي کاربردي است که مینوع پژوهش حاضر، از جمله پژوهش
گیري براي مدیران رسانه بسـیار پراهمیـت باشـد. از سازي و تصمیمتصمیم

هاي ورزشـی فعـال و سوي دیگـر جامعـه آمـاري ایـن پـژوهش سـلبریتی
پرطرفداري بودند که در اینستاگرام داراي صفحه اختصاصی بوده و همچنین 

داشـته باشـند. بـراي  کننـده) میلیون دنبال 1 تعداد فالورهاي بالایی (بیش از
و پرطرفـدارترین   تـرینمهمپژوهش حاضر بعد از رصد صـورت گرفتـه از  

هدفمنـد برگزیـده و   صـورت بهسـلبریتی    30هاي ورزشی ایرانـی،  سلبریتی
در یک بازه زمـانی معقـول و مشـخص بررسـی و  هاآنصفحات اینستاگرام 

هاي فوتبالیست تحلیل مضمون شد. نکته لازم به ذکر، حضور گسترده چهره 
هاي سـلبریتی ورزشـی اینسـتاگرامی اسـت. ورزش در زمره پرطرفـدارترین

پیوند را بـا رسـانه   ترینمهمپرطرفدارترین ورزش کشور که    عنوانبهفوتبال  
ــتر چهره  ــده بیش ــب ش ــز دارد، موج ــی در نی ــلبریتی ورزش ــاي س ــره ه  زم

هـاي فوتبـالی، اي از چهره ها قرار بگیرنـد. ایـن انعکـاس رسـانهفوتبالیست
 هـاآنهاي فوتبالی سوق داده و همین امر  حواشی بیشتري را به سمت چهره 

ها را در جایگاه بالاتري از نظر توجه و کسـب فـالور و برخـی تأثیرگـذاري
والیبـال و کشـتی کـه طرفـداران   ماننـدبههـایی  قرار داده است. البته ورزش

، داراي هایی خـاص کـه متناسـب بـا نـوع شخصـیتاي دارند و چهره ویژه 

 
1. Global. 
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هستند. حسن یزدانـی، سـعید معـروف و اي  کنندگان ویژه طرفداران و دنبال
عنوان سـلبریتی محمد موسوي از جمله ایـن افرادنـد کـه در اینسـتاگرام بـه

ــات  ــیف مشخص ــتند. توص ــالا هس ــالور ب ــت و ف ــی داراي محبوبی ورزش
زیـر   تـوان در جـدولهاي برگزیده بـراي تحلیـل و بررسـی را میسلبریتی

  مشاهده کرد:

 هاي ورزشی منتخب به همراه آدرس صفحات اینستاگرام و تعداد فالورها سلبریتی لیست 1جدول 

  آدرس پیج   نام سلبریتی   ردیف
میزان 
  فالوور 

 aliiiiiiiiikarimi8 13.7m@  علی کریمی   1
  alidaei 12.3m@  علی دایی   2
  sardarazmoun 5.1m@  سردار آزمون   3
 karimbagherii6  3.1m@  کریم باقري  4
  mehditaremiofficial9  4.6m@  مهدي طارمی   5
  alirezabeyranvand.official  4.1m@  علی بیرانوند  6
 farhaddddddd  3.6m@  فرهاد مجیدي  7
  alirezahaghighi_official  3.5m@  علیرضا حقیقی  8
 voriaghafuri_official  3.2m@  وریا غفوري  9
 hasan_yazdani73  3.1 m@  حسن یزدانی  10
  raminrezaeian  2.8m@  رامین رضاییان   11
  kamalkamyabinya  2.5m@  نیا کمال کامیابی  12
  shja_khalilzadeh  2.5m@  زادهشجاع خلیل  13
  Omid2alishah  2.4 m@  امید عالیشاه   14
  seyedjalal  2.3 m@  جلال حسینی  سید  15
 saeedmaroof4444 2 m@  سعید معروف   16
 mehdirahmati111@ 2 m  مهدي رحمتی  17
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 hossein_mahini_13 1.9 m@  حسینی ماهینی   18
 mahdavikia_mehdi 1.9 m@  کیا مهدي مهدوي  19
 vahid.amiri.official 1.9 m@  وحید امیري  20
 mehdighayedi10 1.9 m@  مهدي قائدي   21
 ahmadnoorollahi8 1.8 m@  احمد نوراللهی   22
 hanif555 1.2 m@  زادهحنیف عمران   23
 amirarsalanmotahari_72 1.2 m@  امیرارسلان مطهري   24
 hosseini21 1.2 m@  سید حسین حسینی   25
 farshad_ehmadzadeh10 1.2 m@  فرشاد احمدزاده  26
 arefgholamii 1.1 m@  عارف غلامی   27
 seyedmohamadmousavi 1.1 m@  محمد موسوي  سید  28
 omidebrahimi_ 1 m@  امید ابراهیمی  29
 mahditorabi.m 1 m@  مهدي ترابی   30

  هاي پژوهشیافته
 ذکرقابلهایی که حاصل شد این نکته  ها و نتیجه تحلیلقبل از مرور یافته

تبلیغـات و   حـوزه ها را  ورزشی  است که یکی از کارکردهاي اصلی سلبریتی
ها بـه ورزشـی بسـیاري از سـلبریتی  معمول  طوربهو    گیردبرمی  دربرندینگ  

گیـرد و اند. ماهیـت ورزش بـر پایـه رقابـت شـکل میتبلیغات روي آورده 
همـین امـر زمینـه  موفقیت و برتـري را در دل خـود دارد  همچونمضامینی  

خوبی براي حوزة تبلیغات و برندسازي انگیزشی و موفقیت است. سـلبریتی 
شوند و ایـن ها تبلیغ میچهره موفق در رسانه  عنوانبهها در حقیقت  ورزشی

ي بـه گذارتأثیرگذاري شناختی و مبتنی بر ذهنیـت جمعـی، موجـب صـحه
) از my men( برنـدهاي اجتماعی او خواهد شـد. تبلیـغ بازاریابی یا فعالیت

وریـا غفـوري،   تـالیجی د  انیـکاز علی دایی،    140  لی موبا  مهیبعلی کریمی،  
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ي و استدیو عروسی از مهدي رحمتی، برند آدیداس سازباشگاه بدن  غات یلتب
بخش، مجموعه سوارکاري ایران توسعه از سـردار آزمـون و... علیرضا جهان

شـان ها در صـفحه اینستاگرامهاي تبلیغاتی سلبریتی ورزشیاز جمله فعالیت
  است.

هاي کردهـاي اصـلی و جـامع سـلبریتی ورزشـیردر اینستاگرام نیز از کا
رصد شـده، جمـلات انگیزشـی و موفقیـت اسـت. صـفحات اینسـتاگرامی 

هاي ورزشی مملو از این جملات است که معمولاً با ضمیمه تصویري چهره 
 صـورت بهاي از پیروزي یا موفقیت از خود یا نمایش مهارت و تمرین حرفه

شود. در کنار آن تبلیغـات گسـترده از انـواع کالاهـا و لـوازم کپشن ارائه می
 هـاي جالـبمختلف چه ورزشی و چه غیرورزشـی اسـت. یکـی از فعالیت

هاي تخصصی ورزشـی ها، تأسیس آکادمیتوجه برخی از سلبریتی ورزشکار
پردازند. آکادمی فوتبال کیا می هاآناست که از طریق فضاي مجازي به تبلیغ 

کیا بازیکن سابق تیم ملی فوتبال، باشگاه فوتبال توانـا مهدي مهدوي  نظر  زیر
مهدي رحمتی، باشگاه فوتبال هادي زیر نظر محمد انصـاري و   سید  نظر  زیر

  .هاستاین يجلال حسینی از جمله باشگاه سید

  هاي ورزشیکنشگري سلبریتی نیترمهم
  کنشگري حمایت از برند باشگاهی -1

جـزو  شـهیهم سیاسـتقلال و پرسـپول  يهـامیدر ورزش فوتبال کشور، ت
اند. داشـته  يادی ز  یونیلیکشور بوده و هوادارن م  یباشگاه  يهامیت  نی ترمهم
 لیـبـه دل  رگذارنـد،یو تأث  کنندیم  يباز  یدو برند ورزش  نی ا  يکه برا  يافراد

ــورداري ــد برخ ــواداران ج ــاس ا ياز ه ــو حس ــگاه، در زم نی ــهیدو باش  ن
مطـرح   کنانی باز  قرار دارند.  ياشدن و شهرت رسانه  چهره   يبرا  يعدترمسا
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 نی«قهرمـان» بـ ای «اسطوره»  عنوانبه  شهیهم  ،یدو برند ورزش  نی و شاخص ا
 یتی شاهد ظهور سـلبر  د،ی اند، اما با سازوکار شهرت جدهواداران مطرح بوده 

آنـان   یباشـگاه  تیـمعطـوف بـه ماه  شانيکه کنشگر  میهست  ییهایورزش
از برند   تی دفاع و حما  يبرا  کنند،یم  تیمنافع باشگاه فعال  ياست، در راستا

بـا هـوداران را ابـزار و اظهـار   یو همـدل  یاند، همراهـخود در تلاش  یمیت
. پردازنـدیمنتخـب م  یباشـگاه  میخـود در قالـب تـ  ییو به بازنما  کنندیم

دارند   نستاگرامی در ا  ییکه فالور بالا  یرانی ا  يورزشکارها  یتی لبراز س  ياریبس
، ایـنیابیکمال کام  ،ینیحس  جلال  دیس  ،يدیدسته هستند. فرهاد مج  نی جزو ا

 رارسـلانیام  ،ینیحس  نیحس  دیس  ،یتراب  يمهد  ،یاحمد نورالله  شاه،یعال  دیام
هاي مجازي که نوع فعالیت  داد.  يجا  توانیگروه م  نیهم  در  را  و...  يمطهر

شوند معمولاً نزدیک بـه در قالب استوري، پست و... در اینستاگرام انجام می
بخشـی کنند. تلاش براي هویتهم هست و از رفتارهاي واحدي پیروي می

گیرد. این خود از طریق نمایش وابستگی و علقه به تیم باشگاهی صورت می
شـود. کننـد القـا میهاي متضمن در تصـاویري کـه منتشـر میدر قالب نماد

هاي تیم، نمایش نمادهاي برتري و قهرمانی مثل جام، تشکر نمایش موفقیت
هـاي سـازي و تقـدیر از چهره و تقدیر و ارتباط عاطفی با هواداران، برجسته

ــاري  قــدیمی و تأثیرگــذار باشــگاه  ــهاینو... از دیگــر الگوهــاي رفت از  گون
  هاست.سلبریتی
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 ی از برند باشگاه تیحما  يکنشگرمضامین  تحلیل 2جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري  
حمایت از برند  

  باشگاهی

دفاع و حمایت 
از برند تیمی  

  باشگاه 

هواداري از برند باشگاه/ 
نمایش   /باشگاه میبرند ت  ییبازنما

هاي تیمی/ نمایش  موفقیت
ها/ حمایت از  برتري و قهرمانی 

مسئولین باشگاه/ بازنشر تصاویر  
بازیکنان لیدر باشگاه/ 

از   ریو تقد يسازبرجسته
 رگذاریو تأث یمیقد يهاچهره
  میت یپرداختن به حواش /باشگاه

 ی و... باشگاه

  

بخشی هویت 
خود از طریق  

نمایش وابستگی 
و علقه به تیم  

  باشگاهی

نمایش خود در باشگاه/ 
وابستگی عاطفی به برند باشگاه/ 

ها/ تبلیغ  بازنشر تصاویر هم تیمی 
و ترویج برند باشگاه/  

بخشی/ برندسازي هویت
 شخصی و... 

  

ارتباط عاطفی با 
  هواداران 

هایلات طرفداري/ سلفی با  
هواداران/ تقدیر و تشکر از  

هواداران / حمایت از حضور 
هوادارن/ بازنمایی احساسات 

 هوادارن و... 

  

  کنشگري خودنمایشی -2
، هاي مجازيشبکهمعنا که افراد در    نی خود» به ا  شی «نما  ای   ییخودبازنما

تلاش دارند وجه شخصی خود را خارج از میـدان ورزش نمـایش دهنـد و 
عاطفی با مخاطبین ارتباط برقرار کنند. این نمایش خود در قالـب   صورت به

هاي شیک و پرستیژ از خـود، حضـور در امـاکن جـذاب، بازنمـایی نمایش
ها ها و ســرگرمیروابــط شخصــی و همکــاران و دوســتان شخصــی، علاقــه
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سازي روابـط گیرد. در حقیقت نمایش از خود هم شامل عمومیصورت می
هــاي خــود شخصــی و خــانوادگی و هــم بازنمــایی امــر روزمــره از فعالیت

گیرند، گونه جاي میها در اینهاي زیادي از سلبریتی ورزشیباشد. چهره می
کننـد، هرچند بالطبع متناسب با نوع رفتار و غـرض متفـاوتی کـه دنبـال می

هاي متفاوتی داشته باشد. سردار آزمون، گونه نیز زیرشاخهتواند خود اینمی
زاده، امیـد شجاع خلیل زاده، حسین ماهینی، فرشاد احمدزاده، حنیف عمران

  توانند جاي بگیرند.گونه میابراهیمی، پیام صادقیان و... در این
 تحلیل مضامین کنشگري خودنمایشی  3جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري  
  خودنمایشی

خودافشاگري و  
  خودنمایی

 یخود شخص شینما
  / ورزش دانیخارج از م

  /خاص لیها و استاژست
هاي شخصی/ حیوان  سلفی 

دوستی/ خودنمایی/ 
روابط   يسازیعموم
و  یو خانوادگ یشخص
  یعکس خانوادگ /دوستانه

از پدر و مادر و فرزندان/  
 /یخانوادگ يهاجشن
 يهایسلف /هایمهمان
بازنشر همسر و   /دوستانه

فرزندان/ رابطه عاشقانه با  
 همسر و... 

  
  

بازنمایی زندگی 
  روزمره 

  یزندگ يگذاراشتراك
بازنشر مطالب  ی/ خصوص

و پست کردن عکس و  
ی/ شخص يهاپیکل

بازنمایی لحظات خاص/ 
هاي خودمانی/ نمایش متن 

هاي حضور در مکان
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توریستی و گردشگري/  
 هاي لوکس/کافه

گردي/ ثبت وقایع و  هتل
رخدادها بواسطه عکس یا 
فیلم/ نظردادن نسبت به  

 مسائل مختلف و...

مدلینگ و  
  تبلیغات

پیج/ تبلیغ   غات یتبل
محصولات و خدمات/  

تبلیغ کالاهاي برند/ 
 مدوفشن/ مدلینگ و... 

  
  

نمایش بدن و  
  تقویت جسمانی 

 ی/خودشخص يباسازیز
سازي/ بدن  /بدن شینما

 نمایش عضله/

  

  کنشگري لاکچري -4
هاي مدرنیتـه از ورزش مدرن در بافت معنایی خود متضمن برخی انگاره 

روي که   زدگی نیز هست. صنعت ورزش از آنگرایی و تجملجمله مصرف
هایی مرتبط با تولید و بازاریـابی و تبلیغـات شود، با مجموعهمرکز توجه می

توانند در ایـن صـنعت، خـود کـانون آمیخته شده است. ورزشکارانی که می
زدگی و زیسـت لاکچـري دامـن بزننـد. در توجه باشند و به نمایش مصرف

اینستاگرام، یـک   ویژه بههاي اجتماعی و  جامعه نوین به مدد استفاده از شبکه
هاي ورزشـی صـورت سـلبریتی ویژه بـهها «مانور مصرف» از سوي سلبریتی
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کشـند. عمـده کـنش را بـه رخ می  1گرفته است و نوعی مصرف تمایزطلبانه
 گونـهاینها نمایش ابهت و ثروت و جذابیت اسـت. در  از سلبریتی  گونهاین

گري وجود دارد اما با ایـن تفـاوت کـه نمـایش خـود نیز نوعی خودنمایش
کلـی زیسـت   طوربـهزدگی، تفاخر، تجملات و  محفوف به نمادهاي مصرف

از   گونـهایندر سابق بـر ایـن گذشـت. آنچـه    توضیحشلاکچري است که  
هاي هاي گـران، خانـهدهند همـراه بـا ماشـینها از خود نمایش میسلبریتی

مدرن به سبک خارجی، برنـدهاي لـوکس، سـفرهاي خـارجی و تفریحـات 
و...   دار و برند و مطـابق بـا مـد روزهاي ماركخاص و ویژه و گران، لباس

مدیریت بدن نیـز   مسألهسلبریتی ورزشکاران لاکچري، به    توجه ویژه   است.
هاي است. ورزش به قدرت جسـمانی عجـین اسـت و سـلبریتی  هتوج  قابل

ورزشی که معطوف به کنشگري لاکچـري هسـتند، مـدیریت نمـایش بـدن 
  یابد.بیشتر اهمیت می  برایشان

 تحلیل مضامین کنشگري لاکچري  4جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري  
  مدیریت نمایش بدن  لاکچري

برهنه  عضله/ نیمه   ر یتصاو
اندام /  اهتمام به تناسب  /

قدرت   /ورزش کردن
باشگاه / ورزش/  بدنی/ 
  یوزن / چرب يسازمتعادل 

  هايي/ ورزش سوز
   و...  /يسازمختلف/ بدن 

 
1. Differentiate consumption. 
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زدگی و  مصرف 
  گرایی تجمل

لوکس /   يکالاها  شینما
  /يلاکچر   /یتجملات 
  شی نما /ییگرامصرف 

  /کیمتنوع و ش  يهالباس 
  ي خودروها /ییبرندنما
استفاده از   /متنوعگران و
 و...  وبرقپرزرق  يکالاها

  ناتیی/ تز ي گرجلوه 
مراسمات گران/   /يلاکچر 

  /یتجملات  يسفرها
گران/    یورزش هايباشگاه 
  /يلاکچر  حاتیتفر

 ی اختصاص  ياستخرها

  

  

سبک   ییبازنما
  ی اشراف یزندگ 

و    یتجملات  حاتیتفر
  ش یمان / گران

و   هاي کشورگرد
سفر با  /  هاي شهرگرد

  /یاشراف  يهاهتل کشتی/ 
و   يلاکچر  يهاخانه

لوکس/ اسباب منزل  
  / مرفه یزندگ   /خاص

  ست یز  /یمصرف ی زندگ
  گذرانیخوش  /يلاکچر 

 و... 

  
  

خودنمایی و  
  خودشیفتگی 

  /يلاکچر   ستیز
  يهاعکس   /ییخودنما

  ی زندگ ییبازنما / یشخص
استایل خاص/    /روزمره

  /خاص يهالباس 
  ل یبا استا یسلف  يهاعکس 

  يگذار اشتراك   /خاص
 ی/ خصوص ی زندگ

  

  

  و مدلینگ  تبلیغات

ی/  اب یخدمات بازار
پیج/ تبلیغ   غات یتبل

محصولات و خدمات/  
تبلیغ کالاهاي برند/  

  غی تبلمدوفشن/ مدلینگ/ 
   و... خاص  يبرندها 
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  مداريکنشگري اخلاق -5
ها مانند هر کنشگر اجتماعی دیگر در میدان فعالیـت خـود بایـد سلبریتی
هاي کلان آن جامعه باشند تا سري قواعد و ضوابط و چارچوب   پذیراي یک

سـلبریتی بایـد مبتنـی بـر   دیگرعبارت بـهبتوانند در آن بستر کنشگري کنند.  
مـورد مشـی کنـد تـا هاي اخلاقی و اصول انسـانیهنجاريپذیرش یکسري  

 مسألههواداران و هواخواهان قرار بگیرد و مطرود آن جامعه نشود؛ اما   توافق
کنـد کـه گیرد و نسبت اخلاق و سلبریتیسم را دچار ابهـام میآنجا شکل می

گرفته و شـاهد آن هسـتیم رسازوکار شهرت جدید حتی دامنه اخلاق را در ب
جارهـاي اخلاقـی شدن، این هن  که اتفاقاً در تعارض بین امر اخلاقی و دیده 

گذاشتن امـور   پاي  زیرکه با    خیزندبرمیهایی  شود. سلبریتیاست که فدا می
کنند و بر دامنـه شـهرت خـود ارزشی و اخلاقی، براي خود شهرتی به پا می

دیـدن   ي فرهنگ شهرت جدیـد اسـت کـه بـا سسـتافزایند. این اقتضامی
آورد و را در اسـتخدام خـود درمـی چیز  همههاي اصول بنیادین جامعه،  پایه

کند. سازوکار صنعت شهرت جدیـد، شدن» تلقی می  تنها امر اصیل را «دیده 
بیش از آنکه پذیراي امر اخلاقـی و ارزشـی و هنجـاري جامعـه باشـد، امـر 

کند تا از این طریق نـوعی ضدارزش و ضداخلاقی را هنجار خود قلمداد می
گونه او یژه نمایند و اینتمایزیابی و ساخت هویت جدید، فرد را خاص و و
ي بخش فرهنـگِ جامعـهدر صدر «توجه» بنشاند. به هر میزان عناصـر قـوام

قرار گرفته، ضعیف و سست باشد، این بحران اخلاقی و ابتذالی   تهاجم  مورد
گیرد. بـه همـین آورد، او را بیشتر در برمیکه فرهنگ سلبریتی به ارمغان می

علت جامعه ایرانی نیز تا حدودي دربند این سازوکار قرار گرفته است. حال 
هایی هستند که نوع کنشگري خود را برخلاف جریان در این بستر، سلبریتی

کنند و تلاش دارند خود را متعهد بـه امـور غالب، به امر اخلاقی نزدیک می
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مـدار» متناسـب بـا   هاي اخلاقاخلاقی و هنجاري بدانند. این نوع «سلبریتی
هایی از تعهـد بـه امـر اخلاقـی را بازنشـر اي که فعالیت دارند، نشـانهزمینه

ها دهند. در رصد صورت گرفته پژوهش مذکور، برخی سلبریتی ورزشـیمی
مهـدي   این افراد محمد انصاري، سـیدگرفتند. از جمله  در این زمره قرار می

  توان عنوان کرد.رحمتی و وحید امیري را می
 مداري تحلیل مضامین کنشگري اخلاق 5جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري  
  مدارياخلاق

تعهد به امور 
  اخلاقی و هنجاري 

تقید به آداب اخلاق/  
داري/ ورزشکار  مرام 

اخلاقی/ تعهد به  
هنجارهاي ارزشی/  

مداري /  تشویق به اخلاق 
هاي اخلاقی/ تأکید  کپشن

 دوستی و... بر انسان 

  
  

بازنمایی مضامین  
  مذهبی

سبک زندگی اسلامی/  
هاي مطهر/  بازنمایی حرم 

  دی تقبازنمایی با حجاب/ 
ی/ خادمی  به امور مذهب 

حرم/ بازنشر احادیث  
 و... 

  
  

انسجام تأکید بر 
  یمل

انسجام ملی/ تقویت  
روحیه ملی/حمایت از  

پرستی/  کشور/ وطن 
تقویت روحیه جمعی/  
 شعار پرهیز از تفرقه و... 
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احترام به  
هاي معنوي و  ارزش

  انقلابی 

دفاع از   /از شهدا تیحما
هاي انقلابی/  ارزش 

هاي  ترویج ارزش 
معنوي/ احترام ویژه به  

هاي  والدین/ فعالیت 
 دوستانه و... انسان 

  

  کنشگري منتقد سیاسی -6
ها مبتنی بـر قـدرت نفـوذ و دامنـه تأثیرگـذاري کـه در جامعـه سلبریتی

انـد کـه کنند، نوعی مرجعیت فکري و اجتماعی یافتهنمایشی جدید پیدا می
بـه   مسـألهدهـد. ایـن  می  هاآنهاي گوناگون را به  امکان اظهارنظر در حوزه 

هاي گوناگون نیسـت؛ بلکـه بیـان در حوزه   هاآنمعناي صلاحیت اظهارنظر  
واقعیت موجودي است که رقم خورده است. مرسوم اسـت کـه بسـیاري از 

اي که دارند، نسبت به مسـائل مختلـف سیاسـی و ها به دلیل رسانهسلبریتی
ها هرچنـد آیند. سلبریتیگیرند و گاه در مقام منتقد برمیاجتماعی موضع می

کنند، معمولاً دانش و آگاهی و تخصـص هایی که اظهارنظر میدر این حوزه 
در حـوزه   ویژه بـهکافی در آن زمینه ندارند؛ اما با اسـتفاده از نگـاه انتقـادي  

توانند یک جایگـاه و ظرفیتـی بـراي خـود فـراهم کننـد کـه در سیاسی، می
توضیحات سابق سلبریتی بـازیگر و سـلبریتی خواننـده گذشـت. سـلبریتی 
ورزشکاران زیادي نیز هسـتند کـه بـا نگـاه انتقـادي بـه مسـائل سیاسـی و 

تـوان بـه اي داشته و دارند. از جمله ایـن افـراد میکنشگري ویژه اجتماعی،  
علی کریمی، وریا غفوري، عارف غلامی، مـیلاد میـداودي و... اشـاره کـرد. 

هاي مشهور ورزشی کـه بـا اسـتفاده از صـفحه اینسـتاگرام کنشـگري چهره 
  اي در این حوزه دارند.ویژه 

 يجـادوگر و مارادونـاعلی کریمی فوتبالیسـت ایرانـی کـه معـروف بـه  
همیشه همراه با حواشی بوده است. چه آن زمان کـه   هایشست، فعالیتایآس
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 الاهلی امـارت   و استیل آذین بود و چه در زمانی که براي تیم  پرسپولیسدر  
 هیـروح  نیبود و هم  یسرکش  ستیفوتبالکرد؛ کریمی  بازي می  مونیخبایرن  و

و مواضع او نسـبت بـه   تندوتیزانتقادات  .  دی ایکنار ن  هایلیباعث شد که با خ
او با محمدرضا ساکت،   سروصدايپر    یونی زی فوتبال به مناظره تلو  ونیفدراس

. این روحیه سرکش و انتقـادي کریمـی شد  یفوتبال، منته  ونیفدراس  رکلیدب
محدود نماند. او دربـاره بسـیاري از   فوتبال  حوزه   به  اجتماعی  هايشبکه  در

. یکـی از مسـائل پرحاشـیه او، گیـردمسائل اجتماعی و سیاسـی موضـع می
 نسـتاگرامی ا  يدر اسـتور  یمی کراظهارنظر درباره هزینه نذري ایام محرم بود.  

 ي... آرزوانی و در پا  میدهب  ينذر  میکنیتومان خرج م  اردهایلینوشته بود: «م
ایـن موضـع   .»ردیـمینداشتن پول درمـان م  يکه برا  می را دار  مارانیب  يشفا

 ،انیـحامدرضا معاونهاي تند  هاي زیادي را از جمله صحبتکریمی، واکنش
پس از به دنبال داشت.    ثامن  یشبکه جهان  ری و مؤسس و مد  یسخنران مذهب

 یابـانیخ يلبوردهـایرا از ب یمـی کر یغـاتیتبل  يهاتهران عکس  يآن شهردار
 چهره ضد  کی   رد. با شروع اغتشاشات اخیر ایران، کریمی در قامتحذف ک

درآمد و تلاش کـرد در صـفحه اینسـتاگرام خـود لیـدري  ونیسی و اپوز  یمل
ها کریمی در ابتدا نیز مانند بسیاري از سلبریتیاغتشاشات را بر عهده بگیرد.  

انتقاداتی را مطرح کرد، اما پس از گذشت  به این موضوع واکنش نشان داد و
از مطالبات معترضان، اعتراضات   انقلاب   ضدهاي  سواري رسانهمدتی و موج

تنـد بـودن و  یمـی کر ینکته مهم در مطالب عل.  طلبانه شدوارد فاز خشونت
اسـت کـه در   ییهـاو دروغ  رمسـتندیمطالـب غ  ست،ین  هاآنساختارشکنانه  
. بازنشـر مطالـب دروغ و غیرمسـتند، شـودیبازنشر م  يو  يصفحات مجاز

صـریح و تنـد،   يهـامتنهاي انتقادي نسبت به مسائل جاري کشور،  واکنش
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افزایی، تحریــک احساســات و عواطــف، تشــویش اذهــان نمایی، ابهــامسـیاه 
هاي اخیر صـفحه عمومی حتی آموزش مبارزه مسلحانه و... از جمله فعالیت

اینستاگرامی علی کریمی بوده است. همین کنشـگري منتقدانـه او و حضـور 
 عجیبـی تعـداد دنبـال  صـورت بهپررنگ در اغتشاشات اخیر موجب شد که  

میلیون نفـر برسـد کـه در نـوع   14هاي صفحه علی کریمی به بیش از  کننده 
  خود یک رکورد در اینستاگرام بود.

 تحلیل مضامین کنشگري معترض سیاسی  6جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري  
  معترض سیاسی 

انتقاد و تخریب  
نظام سیاسی 

  موجود 

به    نیو توه   بیتخر
و   رانیو مد  نیمسئول 

کارشناسان کشور/ نقد به  
ایجاد   / انیب ي عدم آزاد

ناکارآمد  آشوب در کشور/ 
  ح ینقد صر /نشان دادن نظام 

در   ینیآفرموج  /یاسیس
مداخله   /یاس یاعتراضات س

در مسائل کشور/   یاسیس
انتقاد با زبان هنجارشکن و  

نقد به نظام   /زیآمن یتوه
 و...  فقیه/ولایت 

  
  

رویکرد منتقدانه 
نسبت به  

هاي  سیاست 
  حکمرانی 

نقد به دیپلماسی کشور/  
گشت ارشاد/ نقد به   نقد به 

حجاب اجباري/ انتقاد به  
دفاع ایران از کشورهاي  

  استینقد به سهمسایه/ 
اقتصادي کشور / انتقاد به  

 طرح صیانت و... 

  

بر    يسوارموج
مسائل و  
  ي مشکلات جار

از جامعه/ انتقاد   یینمااهیس
و تورم/ نقد   ی از گران

نقد برخورد   /یعدالت یب
/   هاحجاب بی با  ی تیامن

مهسا   / ورزشگاه رفتن زنان
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امینی/ حمایت از جنبش  
  یهمراهزن زندگی آزادي/ 

داخل کشور/   نی با معترض 
از مسائل کشور/   یینمااهیس

از معضلات   ي سوارموج 
انتقاد از    /یاجتماع
جامعه/   يهاچالش 

  يهااز بحران  یینمابزرگ 
نقد مسائل   /یاجتماع
از   ي ریگسو  /یاجتماع

داخل   ی مسائل اجتماع
کشور/ ناکارآمد نشان دادن  

نظام در حل مسائل  
 و....  /یاجتماع

به   ینگاه منف
عنوان  مذهب به

  یعامل اصل
  ها ینابسامان

  ینید يهابه ارزش   نیوهت
  يمانند حجاب/ آزاد

  يدئولوژیپوشش/ نقد ا
  ی اسیمذهب/ نقد اسلام س

انقلاب    يدئولوژی عنوان ابه
توهین به   / یاسلام

روحانیت/ نقد به نذري  
 و...  دادن

  

  دوستانهکنشگري خیریه و انسان -7
هاي پهلوانی اسـت کـه در از قدیم فرهنگ ورزشی ما دربردارنده اسطوره 

منـد جامعـه خـویش و عین توانمندي ورزشی و قـدرت جسـمانی، دغدغه
هاي خیرخواهانـه ها و معضلات اجتماعی یا پیشگام فعالیتکار آسیبکمک
ــهبوده  ــز در ورزش حرف ــروزه نی ــد. ام ــامی چهره ان ــناس اي، اس ــاي سرش ه

دوسـتانه هاي خیرخواهانه و انسانخورند که فعالیتورزشکاري به چشم می
هاي ورزشــی نیــز ایــن زیــادي داشــته و دارنــد. امــروزه در میــان ســلبریتی

هـاي هاي اجتماعی و خیرخواهانه رواج دارد. معمولاً برخلاف آموزه فعالیت
ها اقـدامات دینی که توصیه به مخفی بودن امور خیر شـده اسـت، سـلبریتی

را به   گرانی دبر کسب اعتبار و هویت،    علاوه اي کرده تا  بیشتر رسانهخود را  
در مورد تحلیـل ایـن   )16، ص1398کاپور،  (.کرده باشند  قی تشو  ریانجام امور خ
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ها در مطالب گذشته توضـیح هاي خیرخواهانه از سوي سلبریتینوع فعالیت
  داده شد.

 تحلیل مضامین کنشگري خیریه 7جدول 

مضمون فراگیر  
  کنشگري

مضامین 
  دهندهسازمان

  مصادیق نمونه  مضامین پایه

کنشگري خیریه  
و انسان  
  دوستانه 

  يهات یفعال
دوستانه و  انسان

  ه یریخ

کمک به فقرا و  
  نیازمندان/

و   يساز مدرسه
ي/ کمک به  سازخانه
زدگان/ فقرزدایی/  زلزله

نمایش نیکوکاري/ 
  يبرا نهیهز يآور جمع

  /خاص  هايبیماري
پیام همدلی/ 

 زدایی و... محرومیت

  
  

بازتاب مشکلات  
  ی اجتماع

هاي اعتراض به آسیب
اجتماعی/ نقد به  

معضلات اجتماعی/ نقد 
  تبعیض و به فقر

اجتماعی/ نقد به برخی  
مسئولین/ انتقاد به برخی  

هاي کشور/ انتقاد  سیاست
 به وضعیت اقتصادي و... 
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  گیرينتیجه
ــژوهش  ــن پ ــهای ــلبریتی منظورب هاي ورزشــی در بررســی کنشــگري س

و   تـرینمهمهاي ورزشی یکـی از  اینستاگرام صورت گرفت چراکه سلبریتی
بـه دلیـل قرابـت ماهیـت   اساسـاًهاي سلبریتی هسـتند.  پرطرفدارترین گونه

هاي ورزش مدرن و صنعت سرگرمی، زمینه تأثیرگذاري و تبدیل به سلبریتی
هاي ورزشی امروزه با استفاده از فضـاي مجـازي پرطرفدار هستند. سلبریتی

از طریـق فضـاي مجـازي   هـاآنهاي مختلفـی دارنـد.  ها و کنشگريفعالیت
کارکردهـا و  تبیـینتوانند شهرت خود را تقویت و گسترش بدهند. براي می

هاي ورزشی با استفاده از روش تحلیل مضمون صـفحات کنشگري سلبریتی
سلبریتی ورزشی پرطرفدار ایرانـی بررسـی و تحلیـل شـد.   30اینستاگرامی  

تــرین کنشــگري تــوان مهماي کــه حاصــل شــد ایــن اســت کــه مینتیجــه
هاي ورزشی را در «کنشگري حمایت از برند باشـگاه»، «کنشـگري سلبریتی

مدارانـه»، «کنشـگري خودنمایشی»، «کنشگري لاکچري»، «کنشـگري اخلاق
بندي کرد. هر کدام دوستانه» دستهانتقاد سیاسی» و «کنشگري خیریه و انسان

تواننـد هاي ورزشی نیز متناسب با عمده کنشگري که دارنـد میاز این چهره 
هاي سردمدار یکی از این وجوه قرار بگیرند. مجموع این کنشگري سـلبریتی

  ورزشی در جدول ذیل توضیح داده شده است:
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 هاي ورزشی در اینستاگرام شبکه مضامین کنشگري سلبریتی 8جدول 

موضوع  
  سلبریتی 

مضمون  
  فراگیر

  مصادیق بارز  دهندهمضمون سازمان

سلبریتی  
  ورزشی

کنشگري  
حمایت از  

  برند باشگاهی 

جلال   فرهاد مجیدي، سید  دفاع و حمایت از برند تیمی باشگاه
نیا،  حسینی، کمال کامیابی
امید عالیشاه، احمد  

نوراللهی، مهدي ترابی،  
حسین حسینی،   سید

  امیرارسلان مطهري 

بخشی خود از طریق نمایش هویت
  وابستگی و علقه به تیم باشگاهی 

  ارتباط عاطفی با هواداران 

کنشگري  
  خودنمایشی

  

سردار آزمون، شجاع    خودافشاگري و خودنمایی
زاده، حسین ماهینی،  خلیل

  فرشاد احمدزاده، سید
  محمد موسوي 

  بازنمایی زندگی روزمره
  نمایش بدن و تقویت جسمانی 

کنشگري  
  لاکچري 

  مدیریت نمایش بدن

مهدي قائدي، علیرضا 
  حقیقی و رامین رضاییان

  گرایی زدگی و تجملمصرف
  ی اشراف یسبک زندگ ییبازنما

  خودشیفتگی 
  و مدلینگ تبلیغات

کنشگري  
  مداري اخلاق

  تعهد به امور اخلاقی و هنجاري 
  محمدانصاري 
  وحید امیري 

  مهدي رحمتی  سید

  بازنمایی مضامین مذهبی 
  ی انسجام ملتأکید بر 
  هاي معنوي و انقلابی احترام به ارزش

کنشگري  
  منتقد سیاسی 

  انتقاد و تخریب نظام سیاسی موجود 

علی کریمی، وریا غفوري، 
عارف غلامی، میلاد  

  میداودي 

هاي  رویکرد منتقدانه نسبت به سیاست
  حکمرانی 

  ي بر مسائل و مشکلات جار يسوار موج
 ی عنوان عامل اصلبه مذهب به ینگاه منف

  ها ینابسامان
  يکنشگر

و انسان    هیریخ
  دوستانه 

  ه یریدوستانه و خ انسان  يهاتیفعال 
  علی دایی و علی پروین

  ی بازتاب مشکلات اجتماع
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