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Abstract 

In order to have capable people who can intelligently use today's 

technologies, the society must have a high level of literacy in all 

fields.Literacy in today's world is not just about reading and writing,but an 

active and intelligent society must master all kinds of literacy.One of the 

types of literacy that society should be familiar with is media literacy.Among 

the strata that have always been exposed to the onslaught of media messages 

and the enemy's cognitive warfare are the military organizations and their 

employees.The purpose of this research is to improve the media literacy of 

the students of Aja officer universities in the face of the cognitive war in such 

a way that by strengthening the media literacy,they can have high mental 

safety and be less vulnerable. The current research is applied in terms of 

purpose and descriptive in terms of method.The statistical population in this 

research is library documents,treatises and theses, as well as interviews with 

eleven experts in the field of cognitive warfare and media literacy.In this 

research,the data obtained from interviews with experts and documents and 

previous studies were collected and summarized, coded and analyzed using 

MAXQDA software.The result obtained from this research shows that by 

considering the dimensions of knowledge structures, media skills and 

personal decision-making center under 13 components and 63 executive 

strategies,it is possible to improve students' media literacy in the officer 

universities of the Islamic Republic of Iran Army. A way that they can 

perform properly in the face of cognitive warfare. 
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آجا در مواجهه با    یافسر یهادانشگاه انیدانشجو ایرسانه سواد  ارتقا یراهکارها ییشناسا

 یجنگ شناخت

 3 داود آذر ، 2نیما فرزام نیا،  1*نسب یمهدو نیحس

 چکیده

افراد  یبرا از فناور  یداشتن  بتوانند هوشمندانه  نما  یهای توانمند که  استفاده    د یبا  ،ند یروز 
انواع سوادها  یکیبرخوردار باشند،    هانهیزم  یدر تمام  ییجامعه از سطح سواد بالا که    ییاز 

که همواره در معرض هجوم   یاز اقشار  یکی.  استبه آن آشنا باشند، سواد رسانه    دی جامعه با
بوده،    ی شناخترسانه و جنگ    یهاامیپ  به  ی نظام  ی هاسازماندشمن  خصوص قشر جوان  و 

ااست هدف  شناسا   نی.  راهکارها  ییپژوهش  ارائه   انیدانشجو  ایرسانهسواد    ارتقا   یو 
شناخت  یافسر  یهادانشگاه جنگ  با  مواجهه  در  به  یآجا  تقوی نحوبوده  با  سواد    تیکه 
ا  یشناخت  جنگبتوانند در برابر    ایرسانه   ریپذب یبرخوردار بوده و آس  یی بالا  یذهن  یمنیاز 
تحق  یکمتر باشند.  کاربرد  قیداشته  هدف  نظر  از  توص  یحاضر  روش  نظر  از  .  است  یفیو 

آمار ا  یجامعه  رساله  قیتحق  ن یدر  کتابخانه،  مدارک  و  پااسناد  همچن  نامهانیها،    نیو 
با   از صاحب  11مصاحبه  اباشد یم  ایرسانهو سواد    یناختش  جنگ  حوزه  نظراننفر    نی. در 

صاحب  یهاداده  قیتحق با  مصاحبه  از  پ حاصل  مطالعات  و  مدارک  و  اسناد  و    نیشینظران 
نرم  یآورجمع  از  استفاده  با  تجز  یکدبند   ص،یتلخ  MAXQDAافزار  و  .  شد  لیوتحلهیو 

ا  یاجه ینت از  انشان  ، به دست آمد  قیتحق  نیکه  ابعاد    نیدهنده  با در نظر گرفتن  است که 
ساختارهاسه  مهارت  یگانه  تصم  ایرسانه  یهادانش،  مرکز   13تحت    یشخص  یریگمیو 

و   دانشگاه  توانیم  اجرایی  کارراه  63مؤلفه  جمهور  یافسر  یهادر   ران یا  یاسلام  یارتش 
 .دیرا ارتقا بخش انیدانشجو ایرسانه سواد 

 .یجنگ شناخت ،ایرسانهآجا، سواد، سواد  یافسر  یهادانشگاه: واژگان کلیدی
نیا  ؛نیحس  ،نسب  یمهدو  استناد:  ای رسانهسواد    ارتقا(.  1403)  داود،  آذر  ؛نیما ،  فرزام 
شناخت   یافسر  یهادانشگاه  انیدانشجو جنگ  با  مواجهه  در  پژوهش  .یآجا    یهافصلنامه 
 25-1(. 7)3 ارتش یراهبرد
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 مقدمه 

یکی از انواع مجموعه سوادهایی است که در جامعه اطلاعاتی و    ایرسانه در عصر کنونی سواد  

توسعه   توجه  ب  روزافزونبا  فناوری  و  و  هعلم  ابزارها  حوزه  در  بسیار ایرسانه   فنونخصوص   ،

، از  ها رسانهی  هافرصت ی صحیح از  برداربهره تا از این طریق بتوانند ضمن    بودهافراد    ازیموردن

 1یونسکو  سازمان  باره ن یدراکه ممکن است متوجه مخاطبین باشد.  در امان باشند  یی  هاب یآس

نامید که علاوه سواد خواندن و نوشتن   باسواد  توانیمی را  اشخاص  ،21است در قرن    معتقد

دیگری  هاییتوانادارای   عاطفی،ایرسانه سواد    ازجملهی  سواد  و  سواد  ،  باشند  ...  ارتباطی 

سطح جهانی برای اولین بار توسط مارشال    در  2ایرسانهمفهوم سواد    (.3:  1398  افراسیابی،)

میلادی نیز این   1970ط دهه  مورداستفاده قرار گرفت و از اواس  1960دهه    در  3مک لوهان

اسپانیا، و  ایتالیا  مانند  اروپایی  کشورهای  و  لاتین  آمریکای  کشورهای  از  برخی  در    موضوع 

، جمهوری اسلامی ایران  در کشور  (.28:  1400خزایی پول و همکاران،)  قرار گرفت  موردتوجه

  تفکر  ؛جمله  ازدر مقاطع مختلف تحصیلی با عناوین مختلفی    1391سال    « ازایرسانه سواد  »

تحت عنوان    تاکنون  1395فرهنگی و بالاخره از سال    لیتحل  و سبک زندگی،  تفکر  و پژوهش،

پژوهش    سازمانشد )طور رسمی وارد نظام آموزشی  به« در پایه دهم  ایرسانه »تفکر و سواد  

سته و  ی دانعامل  چندرا الگوی    ایرسانه   سواد  4پاتر  مزیج  ویدبل  (.1401ریزی آموزشی،و برنامه

دانش    داردیمبیان   ساختارهای  ی ریگمیتصم  مرکز و    ایرسانهی  هامهارت  ،ایرسانهکه 

داده  هاچارچوب شخصی،   تشکیل  را  رسانه  سواد  مرکز    کهی طوربهی  دانشی،  ساختارهای 

:  1399پاتر،  هستند ) ابزار پردازش اطلاعات    ها مهارتی شخصی را تغذیه کرده و  ریگمیتصم

در    (.44 پیشرفت  و  زمان  تازگی ،  هایفناوربا گذر  از جنگ، تحت مفهوم   به  حوزه جدیدی 

شناختی نبرد    وارد  «5»جنگ  انسصحنه  ذهن  جنگ  میدان  آن،  در  که  و    هاناشده  بوده 

فناوری آن  و شناختی  اطلاعات  ،ایرسانههای  تسلیحات  و همکاران،است )ی  فر  : 1400مقدم 

شناختی،  درواقع  (.11 جنگ  و   جادیا  هدف  پیرامون  محیط  به  افراد  نگرش  نحوه  در  تحول 

انجام کاری خاص  سازنه یزم برای  اسلامی   در  (.33:  1400خوزین،است )ی  کشور جمهوری 

میان در  رسانه،  ایران  کاربران  و  مخاطبین  جامعه،  اقشار  مسلح  روهاین  کارکنان  همه  ی 

ی تمام ابزارها و  ریگبهرهن بوده و سعی دارد با جمهوری اسلامی ایران همواره موردتوجه دشم
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و اعتقادات    باورها   قرار دادن انگیزه،   باهدف ذهن و ادراک افراد نفوذ کرده و    در  امکانات خود،

نیات نهایی خود دست یابد. با نگرش به فرمایشات مقام معظم رهبری در بیانیه گام    به  ،ها آن 

جوانان باید در خط مقدم و پیشگام در شکستن »  : که فرمودند  1397ماه  دو انقلاب در بهمن

افسری آجا که محل تربیت   هایدانشگاهدر    رسدیممحاصره تبلیغاتی دشمن باشند«. به نظر  

این   آینده  فرماندهان  و  مدیران  افسران،  آموزش  سایر    توانیم  ،است  سازمان و  کنار  در 

سواد  هاآموزش  آموزش  به  توجه    د یتأکبا    ایرسانه،  دشمن  شناختی  جنگ  با  مواجهه  بر 

نمود،   ارتقاا  ،لذابیشتری  چگونگی  دارد،  سعی  پژوهش  دانشجویان اه نارسسواد    ین  ی 

بههادانشگاه با  را  ایران  اسلامی  جمهوری  ارتش  افسری  دانش، ساختارهاکارگیری  ی    ی 

و   موردمطالعه، در مواجهه با جنگ شناختی را هاآنی ریگمی تصم مرکزو  ایرسانهی هامهارت

این   به  و  داده  قرار  کهپاسخ    سؤال بررسی  می  دهد  راهکارهایی  چه  سواد  با    ای رسانهتوان 

در مواجهه با جنگ شناختی،    کهی طوربهبخشید    های افسری آجا را ارتقا دانشگاه  دانشجویان

 سبی داشته باشند؟ ها و نیات سوء دشمن نشده و عملکرد مناگرفتار خواسته 

تحقیق: اصلی  افسری هادانشگاهدانشجویان    ایرسانهسواد    ارتقاراهکارهای    سوال  ی 

 ؟چیستارتش جمهوری اسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 

 سوالات فرعی تحقیق:

ی افسری ارتش  هادانشگاهدانشجویان    ایرسانهساختارهای دانش    ارتقا  راهکارهای   -1

 ؟ چیستجمهوری اسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 

جمهوری هادانشگاهدانشجویان    ایرسانهمهارت    ارتقا  راهکارهای  -2 ارتش  افسری  ی 

 ؟ چیستاسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 

ی افسری ارتش جمهوری  هادانشگاهی دانشجویان  ریگ میتصممرکز    ارتقا  راهکارهای   -3

 ؟ چیستاسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 

 پیشینه 

شناختی به معنای هدف قرار دادن قوه شناخت عموم مردم و    جنگ  جنگ شناختی:

و رفتارها از طریق مدیریت    ها نگرش  ، باورها، هاارزش  ، هنجارهانخبگان جامعه هدف با تغییر  

است. برداشت  و  شکل    نیا  ادراک  جنگ  وسیع  ترقیعم  ،ترشرفته یپ   ،ترافتهیتکاملنوع  تر و 

خوزین،  )  استهای نوین  ای با زیرساخت رسانهجنگ روانی است که مبتنی بر جامعه شبکه

جنگ  در  (. 33:  1400 اصلی  این  انسان  است  دان یمترین  ذهن  ا  .نبرد  ت  دانی م  نیدر    ریاز 

و.... خبر  ،تانک   ،تفنگ کنند  فشنگ عمل می  مانندگزارش  و    لیتحل  ،. خبرستین   یموشک 

اطلاعات مهمات است و    یدر جنگ شناخت  ،ناتو  دگاهیاز د  .(41:  1401عراقی و همکاران،  )
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با مناسب  شل  د ی گلوله  مناسب  مکان  و  زمان  جنگ    کیدر  در  که  است  معتقد  ناتو  شود. 

در    یعموم  یو متقاعدساز  یعموم  یسطح آگاه  شیدفاع مناسب حداقل مستلزم افزا یشناخت

به    یدر جنگ شناخت  تی مز  گرید  یی ( و از سوی)دفاع   استجنگ    نیو توسعه ا  عیسطوح وس

شده اطلاعات  ریزیعامدانه و برنامهانتشار    ،پراکنیشایعه  ا ی  ی رسان  دروغ رسد که اول  می  یکس

  .(1401سلطانی و همکاران،  دهد )م میارا انجمخاطبان    بی فر  یکننده براگمراه  ا ینادرست  

در    یتینارضا  جادیا منظوربهاهداف    نیاست. ا  یجنگ شناخت  یثباتی و نفوذ از اهداف اساسبی

خاص  قیتشو  ایجامعه    کی اعمال  و  می  ،باورها  مشکلاتعمل  با  ما  امروزه  روبرو    یکنند. 

نفر در عرض چند    اردهایل یپخش اطلاعات به م  یبرا  یاجتماع   یهارسانه  ییکه توانا  میهست

 .(2020برنال آلنسو و همکاران، )  دیآوجود میبه قهیدق

 
   .(12: 2020،همکارانو آلنسو برنال  )منبع:جنگ شناختی  هف عمداهدا :1نمودار 

به معنای رساندن است و در اصطلاح وسیله  رسانه:  ایرسانهسواد   برای  در لغت  ای 

اطلاعات،نقل ارتباط    هاایده  وانتقال  برقراری  فرایند  در  افراد  افکار  )و  و است  نور  چشمه 

است که از طریق آن فرهنگ به    یارسانه دروازهتوان گفت که  واقع می  در  (.1397  همکاران،

م منتقل  خودشودیافراد  نیز  رسانه  محتوای  اگرچه  به  ،  فرهنگی  عنصر  میک    دی آیشمار 

   (.1400رحیمی و همکاران،)

 از نظر پژوهشگران ایرسانه: تعاریف سواد 1جدول 
 منبع ایرسانهمفهوم سواد  

 ها،پیام و ارتباط با رسانه دیتول به معنای توانایی دسترسی و استفاده،   ایرسانهسواد 

 .استها و ارزیابی انتقادی رسانه لیتحل

معتمدی و همکاران  

(1401 ) 

 یو مصرف   ی که از حالت انفعال  اموزدیها ب به مخاطبان رسانه  دتوانمی  ایرسانهسواد  

به نفع خود آنان    ت یوارد شوند که درنها   یها نشده و به معادله متقابل و فعالاخارج

 دیهوشمندانه و مف   ی اگونهها بهتا از سفره رسانه  کند یم  کمک   ای رسانهسواد    .باشد

 .میمند شو بهره

همکاران  و  اکبر زاده 

)۱۳۹۸ ( 
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 منبع ایرسانهمفهوم سواد  

صلاح  ایرسانهسواد   پ  ییها تیشامل  به  دسترسی  درک، ایرسانه  یهاامیمانند   ،

 .شودیم هاآنتحلیل و ارزیابی 

Rogow,2015:64 

نه برای قرار گرفتن در لاطور فعااندازهاست که بهاز چشم  یامجموعه  ای رسانهسواد  

که با  تفسیر کنیم  هایی را  تا معنای پیام  میکنیم  یبرداربهره  هاآنرض رسانه از  مع

 . میشویمواجه م هاآن

Potter, W. J. 

(2019) 

ها  ، ارزیابی و برقراری ارتباط با پیاملیوتحلهی توانایی دسترسی، تجزهای  سواد رسانه

 .است مختلف  یهادر شکل

 ( 1398) ی بهرام

رسانه   دسترسی،  عنوان بهسواد  ایجاد اب یارز   ،لیوتحلهی تجز  ،انتقاد  توانایی  و  ی 

 . شودیمی شناخته گریانجی مارتباطات 

ohamedSalleh et 

al., 2019 

سواد   پاتر:  ایرسانهنظریه   سواد   حوزه  در  که  است  اندیشمندانی   از  پاتر  مزیج  جیمز 

سوادازنظر    است،  کرده  یپردازهینظر  ،ایرسانه و    یچندعامل   الگویی  ایرسانه  پاتر،  است 

  های گیری مخاطب« عاملمرکز تصمیم« و »ایرسانه ها سواد  مهارت»  ،«دانش  ساختارهای»

اساس  ؛هستند  ایرسانه  سواد  مدل پاتر،  بر   چشم   از  ایمجموعه   ایرسانه  سواد  نظریه 

  تا  کرده  یبرداربهره  هاآن  از  رسانه  در معرض  قرار گرفتن  برای   فعالانه  طوربه  که  اندازهاست

 با   را  خود  اندازهایچشم  ما.  میشویم  مواجه  هاآن  با  کهکنیم    ریتفس  را  هاییپیام  معنای

  مواد   و   ابزار  به  دانش،   ساختارهای  برای ساختن.  میسازیم  خود   دانش   ساختارهای   از  استفاده

اعتقاد.  هاستازاندچشم  هاآن   از  یکی  که  داریم  نیاز  اولیه   یهابرج  ماننداندازها  چشم  پاتر  به 

.  کنندمی  کمک  مختلف  هایجنبه   اطراف در  از  ما  شناخت  به   که  کرده  عمل  بزرگی  و  کوچک

جالب   متعدد   وجوه   که  است  چندبعدی  مفهومی  رسانه  سواد   از  باید   ، بنابراین.  دارد  یو 

کهآنچه    همه  تا  بنگریم  به  ایرسانه  سواد  به  مختلفی  اندازهایچشم   کند   عرضه  باید  را 

تشکیل  خوبیبه عوامل  بین  در  سواد  بشناسیم.  ضعفایرسانهدهنده    تواند می  عامل   یک  ، 

  به  هاحوزه  این   از  برخی   توانمندی  برای  چنینهم  ببرد؛   بین  از  را  دیگر   عامل   خوب  کارکرد

 (. 44: 1399پاتر، است )نیاز  دیگر  هایحوزه در توانایی

دانش  :ایرسانه  ساختار دانش و  از    یاپیچیدههمبه منظومه    1ساختار    ی هادانسته شناخت 

و که  است  توده  یهایژگ یمخاطبان  منظومه  این  آنکه  نخست  دارد.  و    شکلیب  یاخاصی 

اطدرهم از  نیستلابرهم  دانسته  ؛ عات  آنکه  بهدوم  بافت  این  در  و  همها  برابر  ارزش  پیچیده 

پشتیبانی عامل  ندارند.  رسانه یکسان  محتوای  و  پیام  برابر  در  منبع شخصی  شامل  کننده  ها 

 
1. Knowledge estructur 
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واقعی 3ایرسانهصنایع  ،  2ای رسانهتأثی،  1ای رسانه  محتوای  :حوزه  چهار جهان  منظومه   4،  در 

طور مستقیم ، به ایرسانهو صنایع    ایرسانه   تأثیر،  ایرسانهدر سه جزء محتوای    ت.دانش اس

می «رسانه» قرار  صنایع  موردتوجه  مؤلفه  در  که  ترتیب  این  به  ظرف  ایرسانهگیرد.  به   ،

ویژگی و  پیام  آنرساننده  فناورانه  محتوای    ،های  جزء  درون  ایرسانه در  در  به  و  رسانه  مایه 

پیامدهای  ایانهرس  تأثیرخبر و در   مت  لاو س  ایرسانه های آسیب  شامل جنبه)  ایرسانه، به 

م  (ایرسانه درحالیشودیتوجه  واقعیکه  .  جهان  مربوط  به    مؤلفه  فرد  دانش  بنیادهای 

پیچیدهرسانهکه    طوریبه  ،شودمی انسان  برای  را  واقعی  جهان  واقعیت  بین    و   کرده تر  ها 

 (. 15: 1398بهرامی، کنند )واقعیت و جهان واقعی، ابهام بیشتری ایجاد می

محتوا  یبرا  : هارسانه  ی محتوا درست  و  خوب  و    هارسانه   یشناخت  محتوا  شکل  به  باید 

د محتوا بفهم  مخاطب اگر    . (102  :1391پاتر،نمود )ی  قیعمهای درون آن توجه دقیق و  ارزش 

ش  ،ستیچپیام    مایهدرونو   به  نحوه   تیروا  وهی نسبت  شامل  داستان  حوادث 

  دایپ   اشرافها و...  ها و ضد ارزشها باهم نظام ارزشنحوه ارتباط شخصیت   ، هاپردازی شخصیت 

 .(164: 1398افراسیابی، کرد ) دخواه

توجه داشت:    ی ژگیبه سه و  د ی با  ایرسانهات  تأثیرشناخت درست    یبرا  : ایرسانهات  تأثیر

سوم عوامل مؤثر   ،گذاریتأثیر   ندیفرآ  یدوم چگونگ  ،ات رسانهتأثیراز    گسترده  دگاهینخست د

 (. 107: 1391پاتر،گذاری بر مخاطب. )تأثیر ندیدر فرآ

اشاره    یو تجار  یاقتصاد  یو ساختارها   ها تیصنعت رسانه به مجموعه فعال  : ایرسانه  عیصنا

برا که  توز  دیتول  یدارد  م به  ایرسانه  یمحتواها  عیو  تمامرودیکار  شامل  رسانه  صنعت    ی . 

و    دیتول  یها براشرکت  نی ا.  است  ایرسانه  یو مصرف محتواها  ائهار  ع،یتوز  د، یتول  ی ندهایفرا

خبرگزار  ایرسانه  یمحتواها  عیتوز مانند  مختلف  منابع    سازان،لمیف  سندگان، ینو  ها، ی از 

چشمه نور و  )  کنندیمرتبط استفاده م  یهاسازمانافراد و    ریو سا  کنندگانه یخبرنگاران، ته

  فهمندیبهتر م  ،باشد  شتریب  ایرسانه   عیهر چه شناخت مردم از صنا  (.13:  1397همکاران،  

رسانه  و محتواگر  یخاص   یهامیها تصمکه چرا  تول  یخاص  یفته  چهار دسته   .کنند می  دیرا 

  تیمالک ، هارسانهاقتصاد  ،ایرسانه عیگسترش صنا :دارد یاژهیو تیاهم نهیزم نیشناخت در ا

 . (105: 1391پاتر، ها )پیام ی ابیو بازار ، هاو کنترل رسانه

 
1. media content 

2. media effect media 

3 .media industries 

4. real world 
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واقعی:رسانه و جهان  می  از  انسان  مغزپردازش    ها  که    و  بیندتصاویری    شنودیمکلماتی 

  با  مقایسه  در  بخوانیم  یا   میبشنو  ببینیم،   که باید  چیزهایی  انتخاب   در  اغلب  ما .  است  متفاوت

  دید  با  و  باشیم  مراقب  باید  همواره  ،بنابراین  نداریم،  زیادی   نقش  هارسانه  سازندگان

  فرهنگ  ایجاد  در  هاآن  آیا  هستند؟  شما  نگرانواقعا     هاآن  آیا.  کنیم   نگاه  مسائل  به  هوشمندانه

 سواد   هستند؟  خود  شخصی  منافع  دنبال  به  فقط  یا  کنندمی  تلاش  جامعه  برای  مناسب

 درک   را  ایرسانه  هایپیام  ایجاد  در واقع کمک خواهد کرد که مخاطبین چگونگی  ایرسانه

باور  به  را  هاآن  خواهندمی  هارسانهآنچه    کنند، زاده،  حکیم  )  دهند  تشخیص  را  برسانند  آن 

1397 :7 .) 

افراد در مورد سواد  اریبس  : ایرسانههای سواد  مهارت از    1عنوان یک مهارتبه  ایرسانهی 

کنند و  عنوان تفکر انتقادی یاد میهای رسانه بهی از افراد از مهارتبرخ  ،سندینویمضروری  

و تعدادی نیز آن را مواجهه   دانندیمبرخی دیگر آن را لزوم بررسی موضوعات با عمق بیشتر  

رسانه با  ساختارمند  و  میمنطقی  تعریف  سواد    مزیج  کنند.ها  نظریه  در  خود   ایرسانه پاتر 

 (. 21: 1401پاتر، )  بردهفت بخش نام میرا در  ایرسانههای مهارت

 (1401پاتر، مزیج منبع:) ایرسانهسواد  گانههفتهای  : مهارت2جدول 
 توضیح  مهارت 

 دار یمعنعناصر  به   پیام ی بندبخش 2تحلیل 

  امیعنصر پ  کی   ه س یقضاوت با مقاطوری که  عناصر پیام است به  یگذارارزشقضاوت درباره   3ارزیابی

 . شودیاستاندارد انجام م از برخی با  

چگونه گروهی    نکهیا  نییتعو سپس    هستند  شبیه  همعناصر به    کدام  کهاست    نیا  نییتع 4ی بندطبقه

 .هستندهای دیگر متفاوت از عناصر با گروه

و آزمایش    تربزرگمصالح    به آن الگوها    میتعم  استنباط الگوهای کلی از مشاهده جزئیات، 5استقراء 

 . مداوم آن الگوها

 . استفاده از اصول کلی برای توضیح جزییات در روند یک استدلال منطقی 6استنتاج

از  بندسرهم 7ترکیب بعضی  تکمیل  یا  مشکلات  برخی  حل  برای  جدید  ساختار  یک  در  عناصر  ی 

 شده مشخصی جزئ وظایف 

 
1. Skill 
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 1و دقیق از یک پیام  روشن  عناصر در یک توصیف کوتاه،  کردن جمع ی سازلاصهخ

تصمیم شخصی:مرکز    و  اهداف  از  مخاطب  شخصی  گیریتصمیم  مرکز  گیری 

  چیزی   چه  و  شودمی  فیلتر  چیزی  چه  اینکه  تعیین  با  اهداف.  است  شدهلیتشک  هاانگیزه

 از   بیشتر  هرچه  مخاطب.  دهدمی  شکل  را  اطلاعات  پردازش  وظایف  شود،می  گرفته  نادیده

  چه  هرو    کنید   هدایت  را   اطلاعات  جستجوی  روند  تواندمی  بیشتر  باشد،  خودآگاه  اهداف

  به   یابیدست   برای  بیشتری  تلاش  باشد،  ترقوی  اطلاعات  کسب  برای  مخاطب  هایانگیزه

،  است  ضعیف  جایگاه شخصی مخاطب  که  زمانی  حال،  این  با.  داد  خواهد  انجام  خود  اهداف

  بالایی  درجه  دهد می  اجازه  رسانه  به  ی عنی  کنید، می  انتخاب  را  رسانه   کنترل  فرضپیش  طوربه

:  1399پاتر،  )  کند  اعمال  را  اطلاعات  پردازش  و  گرفتن  در معرض پیام قرار  را روی  کنترل  از

ساختارتصمیم  مرکز  (.41 بعد  یگیری  هوش  :است  یدو  بعد  و  کنترل    )آگاهی(  یاریبعد 

سر آن کنترل در دست    کینشانگر بعد کنترل است؛ در    ی نمودارمحور عمود  .(2  نمودار)

  .(2022لئونگ ای،  کنترل کامل در دست شخص مخاطب است )  گریهاست و در سر درسانه

کس مرکز    یساختارها  یبرا  یقو  یانیبن  یاگر  به  اطلاعات  باشد،  داشته  خود  دانش 

شخصتصمیم می  ر یسراز  یو  یگیری  اجازه  او  به  و  بهشده  تا  کنددهد  عمل  )پاتر،    خوبی 

1391 :144.) 

 
 ( 94 :2،2022منبع: وای کیت و سویت نای ) یگیری شخصمرکز تصمیم هایحوزه :2نمودار 

طراحی الگوی آموزش   ( در مقاله خود تحت عنوان1401ی و همکاران )محمدآبادمعتمدی  

معلمان  ایرسانه سواد   که،  برای  رسیدند  نتیجه  این  سواد برا  به  به  معلمان  نمودن  مجهز  ی 

بعد    در   و نگرش به معلمان ارائه شود.  مهارت  در سه بعد دانش،  ها آموزش لازم است    ایرسانه

ی نظری، سیر تاریخی، نوع  مبان  دانش که با حوزه شناخت سروکار دارد باید آموزش مفاهیم،

رسانه در   نقش  ی رسانه، هاتیمحدودو  ها فرصت ، ها یژگ یو رسانه در آموزش، کارکرد   شناسی،

 
1.Abstracting 

2.Leong Wai Kit & Kho Suet Nie 
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( در پژوهش  1401همکاران )ی لیچاهی و  مقدس  یرد.تدریس و یادگیری در دستور کار قرار گ

 نتیجه گرفتند که   ادراکی  -مقابله با جنگ شناختی  کارراه  خود تحت عنوان مقاومت فرهنگی 

، تأکید بر مدیریت مقاومت فرهنگی و  شناختی  ها برای رویارویی با جنگحل راه  نیترمناسب

خنث  یبرداربهره   جهیدرنت مختلف  راهکارهای  تغییر    سازیاز  ادراکی،  شناختی  تهدیدات  با 

افزایش قدرت حکومت در   یه یروح  یتوسعه  یهاوه یش افزایش هوشیاری عمومی،  حماسی، 

امر   رواج  و  تقویت  دشمن،  شناختی  تحلیل  در  ملی  قدرت  افزایش  دشمن،  شناختی  رصد 

بهره پژوهش،  از مطبوعات    یبردارخطیر  تألیفات  صحیح حداکثری  (  1399)  یصارم  .استو 

ارتقا عنوان  تحت  خود  پژوهش  کارکنان    ایرسانهسواد    در  علیه  روانی  عملیات  با  مقابله  در 

 شناختن  ایران به این نتیجه دست یافت که،  یاسلامنیروی دریایی راهبردی ارتش جمهوری  

  و   اهداف  یا  هاتحلیل   ارائه  و  اخبار  انتشار  جهت  هارسانه   در  مورداستفاده  شگردهای  و  هاشیوه 

 سواد   ارتقا  درنهایت  و  شده  رسانه  شناخت  به  رسانه، منجر  اجتماعی  و  سیاسی   اقتصادی  منافع

همکارانش راس یویپا  . ددار  دنبالبه   را  ایرسانه و  تحت 2019)  1ی  خود  تحقیق  در  عنوان  ( 

  ای رسانهبرای همه سنین به نتیجه دست پیدا کردند که آموزش سواد    ایرسانه سواد    آموزش

به  و  افراد در سنین گونهباید در همه سنین جدی گرفته شود  نیازهای  ای طراحی شود که 

ها و اهداف زندگی که در طول عمر دارند برآورده کند. در سنین بالا  مختلف را با درک نقش

سواد   از    ایرسانه آموزش  است  و  ممکن  کند  حمایت  اجتماعی  روابط  و  شناختی  عملکرد 

 صورت انتقادی ارزیابی کنند. کمک نماید که رسانه را به

 شناسیروش  

با رویکرد کیفی تحقیق حاضر از لحاظ نوع تحقیق کاربردی و از نظر روش تحقیق توصیفی  

محتوا   تحلیل  بر  پژوهش  جامعه  .استمبتنی  مدارک  ،  آماری  و  اسناد    یهاآنکتابخشامل 

از نفر    11و همچنین انتخاب هدفمند    موردمطالعهموضوع  و تحقیقات پیشین مرتبط با  معتبر  

و محیط   سازمانشناختی در داخل    جنگ در حوزه رسانه و    نظرصاحبمتخصصان و خبرگان  

در این تحقیق    ها داده  آوریجمع  ابزار(  3)جدول    است.جهت مصاحبه    سازمان علمی خارج از  

مصاحبه روش    خبرگی  شامل  و  یاانهکتابخو  مصاحبه،  تأمین  برای  بوده    روایی 

متخصصانشوندگان  مصاحبه  انتخاب  نظرانصاحبو    از  در    د نشویمی  علمی  صلاحیت  که 

، فضای مجازی و جنگ شناختی داشته و در این حوزه تسلط  ایرسانهمقوله سواد  با  رابطه  

ی آجا  بالادستها و اسناد  نامهباشند. در این تحقیق، تلاش شده است که از آیینکافی داشته  

 
1. Paivi Rasi & etl 
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راستای موضوع تحقیق باشد و همچنین رساله، ، مقالات معتبر و  نامهانیپا   که مصوب و در 

  اول دستی معتبر و موثق  ها کتاباز    آمده دستبهمرتبط با موضوع تحقیق و اسناد و مدارک  

اینکه    یارسانه   باسوادمرتبط   به  با توجه  استفاده شود.  کیفی    هایدر دادهو جنگ شناختی 

که ممکن است یک مانع بزرگ    میشویمنامرتب مواجه    اغلببا حجم زیاد اطلاعات و    معمولا 

  مضاعف  های زائد، ، اطلاعات و دادههادادهدر مرحله پالایش    ، لذا  ؛کسب حقیقت باشد   درراه

نامربوتکرار  ، مشکوک  اشتباه، و  اساس    شدهشی پالا  ی هادادهو    شدهحذفط  ی  یا    سؤالاتبر 

در این تحقیق برای   مورداستفادهابزار    . اندشده  خلاصهبندی و  اهداف تحقیق جداسازی، دسته

بوده  افزارنرم،  ی کیفیهاداده  بندیو دسته  لیوتحله یتجز اساس  و    مکس کیودا  بر  ادامه  در 

 شده است.  لیوتحله یتجزعقل، منطق و استدلال نتایج حاصله 
 : توزیع جامعه آماری خبرگان از نظر محل خدمت و سطح تحصیلات 3جدول 

 زمینه تخصصی سطح تحصیلات     تعداد به نفر   محل خدمت 

 سواد رسانه و جنگ شناختی دکتری  1 عقیدتی سیاسی آجا 

 سواد رسانه و جنگ شناختی دکتری  3 جنگ های نوپدید قرارگاه عمار و 

 سواد رسانه و جنگ شناختی دکتری  3 دانشگاه های افسری آجا 

 سواد رسانه و جنگ شناختی دکتری  1 دافوس 

 جنگ شناختی دکتری  1 دانشگاه عالی دفاع ملی 

 سواد رسانه  کارشناسی ارشد    1 ای رسانهخبرنگار و فعال 

تمام    دکتری   1 روانشناس با گرایش شناخت  )استاد 

 دانشگاه( 

 علوم شناختی

 نفر  11 جمع 

 هاافتهی

مختلف و همچنین بررسی و تحلیل   و مستنداتبا تحلیل محتوای اسناد و مدارک و متون  

متن مصاحبه با  نظران حوزه سواد رسانه و جنگ شناختی در مرحله اول  مصاحبه با صاحب

خارج    نظرانصاحب بررسی  دستور  از  موضوع  با  نامرتبط  و  مازاد  موارد  و  در    و  شدتلخیص 

بعد کمک    مرحله  کیودا    افزارنرمبا  جملات    117مکس  و  اولیه  عنوان به  استفادهقابلگویه 

دانشجویان    ایرسانهسواد    های افسری آجا از آن برای ارتقا توان در دانشگاهمییی که  کارهاراه

طبقه یا    13برای مواجهه با جنگ شناختی، از اسناد و مدارک و متن مصاحبه استخراج و در  

یا مشابه از جدول شماره  تکراری    های گویه  تیدرنها (.  5جدول شماره  )  شدبندی  مؤلفه دسته 

عنوان مدل مفهومی معرفی  به  شاخص  63مؤلفه و    13بعد و    3ر قالب  شناسایی و نتیجه د  7

 (.ایرسانهسواد  : مدل درختی ارتقا3)نمودار  : مدل مفهومی( 1شکل ) .شد
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 های حاصل از مطالعه اسناد و مدارک و مصاحبه با خبرگان  : فراوانی گویه4جدول

از  گویه الات سؤ مستخرجه  های 

 مطالعه اسناد و مدارک 

از  گویه مستخرجه  های 

 مصاحبه با خبرگان 

احصایی  شاخص ها گویه عجم های 

 وتحلیل تجزیهحاصل از 

 23 41 32 9 یکم  سوال

 24 52 41 11 دوم  سوال

 16 24 16 8 سوم  سوال

 63 117 89 28 جمع 

 
 احصا شده از مصاحبه با خبرگان و مطالعه اسناد و مدارک شاخص های  :5جدول 

 مؤلفه  ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارک کارهاراهکدها و 

 آموزش تولید محتوا 

 شناخت محتوا 

 ای رسانهتخصیص واحد درسی علوم شناختی و سواد 

 ها شناخت ماهیت و اهداف اصلی رسانه

 و جنگ شناختی  ایرسانههای شرکت دانشجویان در همایش

 ها رویکرد انتقادی نسبت به رسانهداشتن تفکر تحلیلی و 

 فضای مجازی   قرارگاه   ،خبرنگاران  استفاده از اساتید مجرب ازجمله اساتیدی از صداوسیما،

 شناخت فرایند تولید، دریافت، رمزگشایی و مصرف پیام 

 تأثیرشناخت 

 رسانه 

 و شناختی   ایرسانههای  شرکت دانشجویان در دوره

 جنگ شناختی و رسانه  فنونو  هاراهکنششناخت 

 و جنگ شناختی  ایرسانههای آموزشی سواد استفاده از بولتن

 استفاده از فرماندهان گروهان و گردان برای آگاهی بخشی به دانشجویان 

 اعتمادشناخت و استفاده از منابع رسمی و قابل

 رسانه بر احساسات و رفتار مخاطب  تأثیرها و سطوح شناخت شگردهای مورداستفاده رسانه

 نفوذ در جنگ شناختی فنون آموزش 

 و جستجو در اینترنت و فضای مجازی  ایرسانههای آموزش استفاده از فناوری

شناخت صنایع  

 رسانه 

 پردازش و انتشار اخبار بانی خبر و توجه به گزینش، چینش و آموزش چگونگی دروازه

 ها جنگ شناختی و رسانه  در خصوصتولید محتوا و تألیف کتب درسی 

 سیما و صنعت رسانه از صداو  دارهدفبازدید میدانی و 

 ها آنشناخت دانشجویان از صاحبان رسانه، حامیان مالی 

 گذاری و جنگ شناختیتأثیرهای اجتماعی در های صنعت رسانه و شبکهشناخت قابلیت

 تعامل با صداوسیما و سایر مرتبطان با صنعت رسانه 
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 مؤلفه  ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارک کارهاراهکدها و 

 ی دیجیتال و سواد دیجیتالی هادستگاهان به دنیای ویآگاهی بخشی دانشج

 ها ی و اجتماعی رسانهاسی س شناخت منافع اقتصادی،

 ها مالکین و کنترل رسانهشناخت 

 های خبری داخلی اعتمادسازی به کانال

شناخت دنیای  

 واقعی

 ترغیب دانشجویان به پژوهش و تحقیق در حوزه رسانه و جنگ شناختی 

 های جنگ شناختی و قبول قرار داشتن در شرایط جنگ شناختی ارائه مصداق

 دانشجویان با جهان واقعی استفاده از سخنران برای تشریح و آگاهی 

 شناسی تشکیل کلاس دشمن

 و شناختی با حضور اساتید مجرب  ایرسانهاجرای اردوهای  

 مهارت تحلیل 

 و شناختی با مطالعه  ایرسانهداشتن اطلاعات  به روز نگه

 ها و علوم شناختیهای بصیرت کیفی با محوریت رسانهبرگزاری دوره

 های دانشجویی مختلف برای تحلیل و ارزیابی کارگروهتشکیل 

 های رسانه های نهفته در پیامو انگیزه ها دگاهید شناسایی 

 ... و محتوای عکس و فیلم و ای رسانه اخبار  لیوتحلهیتجز ی کارگاه آموزشآموزش 

 ی و... اجتماع ی، نظام  ی،فرهنگ آگاهی و تحلیل دانشجویان در حوزه سیاسی،  ارتقا

 نظر در بین دانشجویان و اساتیدروحیه پرسشگری و تبادل ارتقاداشتن تفکر انتقادی و 

 مسائل منطقه در حضور دانشجویان  لیتحلبرگزاری جلسات 

 ترویج فرهنگ مطالعه و توسعه اطلاعات 

 انتقادی و ترویج فرهنگ نقد و انتقاد سازنده داشتن تفکر 

 ها مدنظر قرار دادن منطق در تحلیل مسائل و اخبار رسانه

 صداقت در گفتار و روایت دقیق و سریع توسط مسئولین 

 شناختی و جنگها ها و فنون رسانهشناسایی تکنیک

 برای گسترش دامنه اطلاعات  .غرب شناسی و.. -شناسی توجه به دشمن

 هوشمندی و استفاده از عقل و منطق در تحلیل و ارزیابی 

 ها داشتن هدف و معیار خاص در ارزیابی پیام

 مهارت ارزیابی 

 ای رسانهدانشجویان در تحلیل و ارزیابی مسائل و اخبار  نفساعتمادبهتقویت  

 ها اسلامی در ارزیابی پیامهای ملی دینی و در اولویت قرار دادن ارزش

 اعتماد شناخت منابع قابل

 هایی که استاندارد نیستندبه چالش کشیدن پیام
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 مؤلفه  ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارک کارهاراهکدها و 

 باورها ارزیابی بر اساس اعتقادات و  

 های ملی و اسلامی و اخلاقی تقویت مهارت تشخیص صواب از ناصواب و در نظر داشتن ارزش

 ای رسانه  نیازیبی فنون  شناخت 

 ی جنگ شناختیهامؤلفهشناخت دقیق ابعاد و 

مهارت  

 بندی طبقه

 توسط اساتید و فرماندهان دانشگاه تشریح اخبار داخلی و خارجی به دانشجویان 

 ها داشتن اطلاعات تکمیلی پیرامون پیام

 شناخت منبع پیام 

 گری و انتقاد در دانشجویان تقویت روحیه پرسش

 مهارت استقراء 

 فنون حل مسائل آموزش 

 ها دقت در مشاهدات و دریافت پیام

 آموزش منطق و استدلال به دانشجویان 

 ها شناسایی اهداف تولیدکنندگان خبر و صنایع رسانه

 دادن فرصت به دانشجویان برای استدلال و استنتاج و بیان عقاید 

 مهارت استنتاج

 آموزش اصول اولیه استنتاج

 ی دانشجویان هاپرسشی منطقی به هاجوابدادن 

 نظر در بین دانشجویان و اساتیدداشتن روحیه پرسشگری و تبادل

 ها داشتن اصول درست در برخورد با رسانه

 های رسانه های پنهان پیامتوجه به لایه

 ی رسانه هاامیپداشتن نگرش منطقی و عقلانی به مسائل منطقه و 

 به یک منبع خبری نکردن    اکتفا

 مهارت ترکیب 
 مشخص کردن اهداف ترکیب 

 به روز نمودن اطلاعات و به کار بردن استدلال و خلاقیت 

 تشویق به تفکر خلاق در ترکیب 

 های رسانه اخبار و پیامی برای تقویت تلخیص بردارادداشتتمرین ی 

مهارت  

 سازی خلاصه

 درک ماهیت پیام 

 کوتاه کردن جملات با کلمات کلیدی با حفظ ماهیت جملات 

 ها کلیدی در پیام واژگان توجه دقیق به 

 عدم قضاوت سریع و عجولانه 
 کنترل

 گیریآشنایی با خطاهای تصمیم
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 مؤلفه  ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارک کارهاراهکدها و 

 ی پیام به ذهن هایورودو کنترل بر   ایرسانهرعایت رژیم مصرف 

 کنترل بر افکار و پایش تغییر رفتار در خود

 ها های اجتماعی و رسانهرعایت اخلاق حرفه کاربری شبکه

 ی در برابر رخداد جنگ شناختی دهپاسختقویت قدرت 

 تقویت اعتقادات و باورهای دینی 

 ها برخورد با رسانهداشتن اهداف و انگیزه قوی شخصی در  

 بانی و کنترل بر گزینش خبر توسط دانشجویان دروازه

 های اجتماعیی رسانه ای و شبکهاحرفهداشتن اخلاق  

 و رخداد شناختی ایرسانه تأثیرمطالعه و تحقیق در خصوص چگونگی 

 اعتماد قابلگیری بر اساس اطلاعات و اخبار  تقویت تفکر انتقادی و تصمیم

 های اجتماعیتقویت توان خود مهاری در فضای مجازی و شبکه

 تزکیه نفس با تقویت هویت فرهنگی و دینی برای داشتن خودکنترلی در فضای مجازی 

 تقویت افتخار به هویت ملی و تاریخ کشور در بین دانشجویان 

 اقدام پدافند شناختی در برابر جنگ شناختی دشمن 

 آوری در برابر اثرات جنگ شناختیتقویت تاب

 و استفاده هدفمند و عاقلانه  ایرسانهرعایت رژیم مصرف 

 هوشیاری 

 سازی در زمینه سواد رسانه و جنگ شناختی تشکیل کلاس آگاه

 تئوری و دانشگاهی فقط نه  ایرسانهمهارت سواد  ارتقااقدام عملی برای 

 و جنگ شناختی ایرسانهآموزش مفاهیم پایه و مبانی نظری سواد  

 و راهبردهای جنگ شناختی دشمن  راهکنش ها، شناخت روش

 ها  آمیز این کلاسها و گذراندن موفقیتو کارگاه هاآموزشداشتن ضمانت اجرایی برای 

 نمازها استفاده از سخنرانی روحانیون و سایر اساتید در ساعات بین 

 آگاهی و هوشمندی  جویان با مسائل مختلف برای ارتقادرگیر کردن ذهن دانش

 داشتن مداومت در آموزش 

 آگاه نمودن دانشجویان نسبت به موقعیت خاص ژئوپلیتیکی ایران 

 ها و جنگ شناختی با رویکرد فعالیت مداوم و جاری در دانشگاه ایرسانهتوجه به سواد 

 ها تیروا و توجه به مفهوم جنگ  ها آموزشتداوم در 

 آگاهی دانشجویان در خصوص خطاهای شناختی و نحوه مقابله با خطاهای شناختی ارتقا

 های افسری با مراکز علوم شناختیدانشگاه تعامل
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 مؤلفه  ی احصا شده از پاسخ خبرگان و بررسی اسناد و مدارک کارهاراهکدها و 

 ها خانوادهدر مدارس و  ایرسانهتوجه به آموزش سواد  

 ها ایجاد پژوهشکده علوم شناختی در دانشگاه

 ها و تهدید رسانه ها فرصتو منطقی   نانهیب واقعنگرش 

 تبیین اهداف جنگ شناختی 

 های رسانه یی پیامرمزگشاتقویت توان  
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   های افسری آجادانشجویان دانشگاه   ایرسانه سواد    راهکارهای ارتقای  مفهوممدل  :   1شکل  
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 های افسری آجا دانشجویان دانشگاه ایرسانهسواد  درختی( راهکارهای ارتقا)  یمفهوم: مدل 3 نمودار 

 گیری بحث و نتیجه

های  دانشجویان دانشگاه  ایرسانه ارتقا سواد    راهکارهای  شناسایی و ارائهاین پژوهش با هدف  

تحقیق نتیجه  و  گرفته  صورت  آجا  تقویت    افسری  عامل؛  سه  هر  که  است  آن  از  حاکی 

دانش   مهارتایرسانهساختارهای  تقویت  تصمیم،  مرکز  و  رسانه  شخصی  های   تأثیر گیری 

ار در  تحقیق    ایرسانه تقا سواد  زیادی  نتیجه  دارد.  با جنگ شناختی  مواجهه  دانشجویان در 

(،  1401)  همکاران  ی ومحمدآبادمعتمدی    (،1400)  حاضر با نتایج تحقیق مقدم فر و آهویی

با پیشرفت در فناوری1399صارمی) های  ( همسو بوده و مبین این است که در عصر حاضر 

تضاد منافع    باهم، نوع تقابل کشورهایی که  ایرسانههای اطلاعاتی و  فناوری   ازجملهمختلف  

نرم    ،دارند به  ب  افتهیرییتغاز حالت سخت  از جنگ  نوعی جدیدی  نام جنگ شناختی در  هو 

قوه  حا که  بوده  رخداد  جامعه    ادراکل  شناخت  و    خصوصبه و  فرماندهان  رهبران،  جوانان، 

بل با جنگ شناختی، آموزش و های تقا مدیران را نشانه رفته است. در سطح آجا یکی از راه

به  ایرسانه سواد    ارتقا دانشگاهکارکنان  دانشجویان  آینده  ویژه  در  که  بوده  آجا  افسری  های 
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فرماند یگمسئولیت  بر  مدیریت  و  بر  سازمانو بخش های مختلف    ها آنهی  عهده خواهند  را 

 گرفت.

دانش    ارتقا  راهکارهای:  یکم  سوال افسری  هادانشگاهدانشجویان    ایرسانهساختارهای  ی 

 ؟چیستارتش جمهوری اسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 
به  یافته پاسخ  با خبرگان در  و مصاحبه  مدارک  و  اسناد  نتیجه مطالعه  در  پژوهش  این  های 

سؤال یکم تحقیق حاکی از آن است که تقویت ساختارهای دانش )شناخت محتوا، شناخت  

 ای رسانهسواد    ارتقا فراوانی در    تأثیرو دنیای واقعی(    ایرسانهها، شناخت صنایع  رسانه  تأثیر

در   دارد.  دانشجویان  با جنگ شناختی  دارای سواد    واقع  درمواجهه  و مخاطبین  دانشجویان 

رسانه  ایرسانه که  هستند  رسانهافرادی  محتوای  اهداف  و  نوع  بشناسند،  کاملا   را  را ها  ها 

ها بر افکار و  رسانه  تأثیر  ها، چگونگی اثرگذاری و فنونرسانه  تأثیرخوبی تشخیص دهند، به  به

 شناخت کامل داشته  هاآنهای رسانه و قابلیت اشند، به صنایع و فناوریشناخت جامعه آگاه ب 

بشناسند و درنهایت باید    ها آنو منابع تأمین مالی و رویکرد    ایرسانهباشند، صاحبان صنایع  

رسانه باشند،  واقف  کاملا   موضوع  این  میبه  خود  که  دنیایی  تلقین ها  جامعه  به  را  سازد 

رسانهمی ساختگی  دنیای  با  واقعی  دنیای  است  ممکن  و  باشد.  کنند  متفاوت  کاملا   ها 

شته و  دانشجویان باید به این باور برسند که در شرایط جنگ افکار و جنگ شناختی قرار دا

دشمنان از هر ابزاری برای تغییر نگرش و دیدگاه جامعه انجام استفاده خواهند که به اهداف  

مهم از  یکی  و  برسند  رسانهخود  ابزار  این  فناوریترین  و  مجازی  ها  فضای  و  رسانه  های 

  ارتقاها  مسلح باشند و شناخت خود را از رسانه  ایرسانهباشد. لذا اگر دانشجویان به سواد  می

توانند در مواجهه در برابر جنگ شناختی دشمن عملکرد مناسبی داشته و از ایمنی می  ؛ دهند

و   دقیق  بررسی  از  بعد  گردید،  اشاره  که  مواردی  به  توجه  با  شوند.  برخوردار  ذهنی 

نتایج  تجزیه  اسناد و مدارک و  با خبرگان در حوزه رسانه و   آمده دستبهوتحلیل  از مصاحبه 

شناختی جنگ راهک  ،جنگ  با  مواجهه  در  دانشجویان  دانش  ساختارهای  تقویت  ارهای 

 :شد  شناساییشناختی به شرح زیر 

و  (  1 شگرد  از  دانشجویان  سازی  رسانهآگاه  اغنافن  برای  ذهن  ها  در  نفوذ  و  سازی 

 مخاطب؛ 

رسانه(  2 تولیدات  اصلی  اهداف  و  نیت  از  دانشجویان  و شناخت  و همچنین آگاهی  ها 

 های رسانه؛پیام های نهفته درانگیزه
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چینش،(  3 گزینش،  چگونگی  و  فرایند  از  دانشجویان  اخبار   پردازش  آگاهی  انتشار  و 

 توسط صاحبان رسانه؛

 ها؛ بانی خبر توسط مخاطبین رسانه ازه آموزش نحوه درو (4

دوره  (5 دانشگاه  ایرسانهسواد    گنجاندن  آموزشی  تقویم  در  شناختی  علوم  های  و 

 ها؛ افسری و الزام به شرکت دانشجویان در این دوره

 ؛آموزش فرایند و فنون تولید محتوای رسانه (6

سواد    (7 درس  سرفصل  ایرسانهگنجاندن  در  شناختی،  جنگ  آموزشی  و  های 

 دانشجویان؛

بر احساسات و رفتار   ایرسانههای پیام تأثیرآشنایی و شناخت دانشجویان از سطوح  (8

 کاربران؛

دانش  (9 رسانه شناخت  صاحبان  از  شبکهجویان  و  مختلفها  اجتماعی    ان یحام  ،های 

 ؛ هاآنمالی و رویکرد 

 اجتماعی؛ های ها و شبکههای رسانهها و توانمندیآگاهی دانشجویان از قابلیت (10

مصداق   (11 فریب  ارائه  شن  ایرسانههای  جنگ  در  و  دانشجویان  به  دشمن،  اختی 

 های آموزشی؛ها و کارگاهکلاس

و جنگ  ایرسانهی علمی سواد  هایشیاند همها و  شرکت دانشجویان در همایش  (12

 شناختی؛

و  (13 رسانه  حوزه  در  تحقیق  به  دانشجویان  تشویق  و  و    ترغیب  شناختی  جنگ 

 ابقه مقاله نویسی در این حوزه؛برگزاری مس

های  تولید، دریافت، رمزگشایی و مصرف پیام  فنون و چرخهشناخت دانشجویان از    (14

 ؛ ایرسانه

کارگاه   (15 رسانهبرگزاری  شناخت  رسانههای  جمله؛  از  مختلف  اجتماعی،  های  های 

    های اجتماعی، فضای مجازی و...؛ شبکه  تلویزیون،

اعتماد خبری و دریافت خبر از این  آگاه نمودن دانشجویان به منابع رسمی و قابل  (16

 منابع؛ 

ها در به راه  ها و ارائه دروس در رابطه با نقش رسانهها؛ سخنرانیبرگزاری کارگاه  (17

 انداختن جنگ شناختی؛

کلاس  (18 دشمنتشکیل  بهای  و  شناسی  نیات  شناخت  راستای  در  دانشجویان  رای 

 ؛ ها آناهداف 

 ی داخلی؛ هارسانهی اجتماعی و هاشبکه اعتماد و استفاده دانشجویان از  (19
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و علوم شناختی    ایرسانهاستفاده از ظرفیت عقیدتی سیاسی برای آگاهی بخشی    (20

 به دانشجویان؛ 

با    (21 تعامل  و  ارتباط  رسانهاسازمانگسترس  حوزه  در  فعال  بازدید  ی  جمله،  از  ه 

 سیما و صنعت رسانه توسط دانشجویان؛ میدانی از صداو

سواد  هابولتن تهیه    (22 آموزشی  دانشگاه  ایرسانهی  در سطح  شناختی  و  و جنگ  ها 

 توزیع در بین دانشجویان.

دوم ارتش هادانشگاهدانشجویان    ایرسانهمهارت    ارتقا   راهکارهای:  سوال  افسری  ی 

 ؟ چیستجمهوری اسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 
پژوهش  یافته این  به   جهیدرنتهای  پاسخ  در  خبرگان  با  مصاحبه  و  مدارک  و  اسناد  مطالعه 

سزایی در  به  تأثیر  ایرسانههای سواد  تقویت مهارت  سؤال دوم تحقیق حاکی از آن است که

رسانه با  برخورد  در  دانشجویان  داشته  توانمندی  دانشی  ساختارهااگر    کهی طوربهها  ی 

و شناخت و اطلاعات خود را در مورد چهار مؤلفه ساختارهای دانش    شدهت یتقودانشجویان  

و شناختی داشته باشند و    ایرسانهبندی درستی از دانش  تقویت نموده و در ذهن خود طبقه

ی اشاره امؤلفهبا هفت  که  پرداخته شوند    ایرسانه های سواد  بعد به تقویت مهارتدر مرحله  

را از لحظه دریافت و مواجهه به   ایرسانههای  طور یقین خواهند توانست اخبار و پیام، بهشد

مورد   مطلوبی  می  لیوتحلهیتجزنحو  و  داده  قرار  ارزیابی  جمعو  از  توانند  مناسبی  بندی 

ها نخواهند شد. در این  باشند و درنهایت اسیر نیات و اهداف رسانه  داشته  ایرسانههای  پیام

صاحباجه ینتخصوص   با  مصاحبه  از  که  کتابخی  مدارک  و  اسناد  تحلیل  و  ی  هاآن نظران 

راه  دهندهنشان  شد، حاصل   که  است  مطلب  میاین  زیر  مهارتکارهای  تقویت  به  های  تواند 

 منتج شود: ایرسانهگانه سواد هفت

  ی، اجتماع   تحقیق و توسعه اطلاعات خود درباره مسائل سیاسی،  تشویق دانشجویان به مطالعه، .۱

 ... در سطح داخلی و خارجی؛ ی نظامی، اقتصادی وفرهنگ

 ها و جنگ شناختی؛اطلاعات دانشجویان در خصوص رسانه داشتننگه روزبه .۲

 های مختلف؛ های رسانهداشتن تفکر انتقادی نسبت به پیام .۳

 های رسانه توسط دانشجویان؛ پیام  هیمادرون شناخت محتوا و  .٤

 ی اجتماعی؛ هاشبکهی مختلف و هارسانهی هاامیپ داشتن نگرش منطقی و عقلانی به اخبار و  .٥

 ی رسانه؛ هاپیامها برای تشخیص زوایای پنهان اخبار و مطالعه منابع گوناگون و توسعه دیدگاه .٦

 و بازخورد(؛  ی پیاممحتوا ،مخاطب )فرستنده پیام، ارتباطشناخت عناصر اصلی  .۷
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 های سیاسی، فرهنگی، نظامی و...؛ ها در زمینهها و سخنرانیبرگزاری کارگاه آموزشی، دوره .۸

 های مختلف و مدیریت مصرف؛ داشتن هدف و معیار مشخص در مصرف رسانه .۹

 های منطقی؛ تمایل به پرسش و پاسخ ی رسانه وها پیامتردید و شک دانشجویان به  .۱۰

در    ها رسانهواگذاری تمرین به دانشجویان برای خلاصه کردن فیلم، اخبار و سایر محتواهای   .۱۱

 های آموزشی؛کارگاه 

 ی مختلف؛ها شبکهدر  ها واخبار منتشر شده پیامبررسی و شناخت منبع اصلی   .۱۲

در بحث .۱۳ مشارکت  به  دانشجویان  و همچنین خلا  تشویق  گفتگو  ترکیب  و  و  تجمیع  در  قیت 

 های گوناگون؛دیدگاه

خصوص اخبار آوری اطلاعات تکمیلی درو جمع  ایرسانههای  توجه به جزئیات و حواشی پیام .۱٤

 ها در راستای تحلیل و ارزیابی درست اخبار؛و پیام 

 صحت سنجی و تطبیق اخبار در منابع گوناگون؛ .۱٥

 ؛ ها امیپتوجه دقیق به واژگان کلیدی در   .۱٦

بین   .۱۷ منطقی  ارتباط  برقراری  و  اطلاعات  و  اخبار  تحلیل  در  دانشجویان  ی  هاپیامتوانمندی 

 رسانه؛

 آموزش فنون حل مسئله و تکرار و تمرین حل مسائل؛  .۱۸

و  استاندارد و معیاری برای بررسی   عنوانبهپایبندی دانشجویان به منافع ملی و باورهای دینی  .۱۹

 ها؛ قضاوت محتوای رسانه

 آموزش مبانی و اصول استدلال به دانشجویان؛ .۲۰

 گیری؛ گیری و خطاهای تصمیمآموزش مبانی و اصول اولیه تصمیم .۲۱

 توجه به کلمات کلیدی و مهم در کوتاه کردن جملات با حفظ ماهیت جملات؛ .۲۲

ی افسری ارتش  هادانشگاهی دانشجویان  ریگمیتصممرکز    ارتقا   راهکارهایسوم:  سوال

 ؟ چیستجمهوری اسلامی ایران در مواجهه با جنگ شناختی 

های این پژوهش در نتیجه مطالعه اسناد و مدارک و مصاحبه با خبرگان در پاسخ  یافته

راه  به  از  اصلی دشمن  اینکه هدف  به  با نگرش  از آن است که  به سؤال سوم تحقیق حاکی 

  ،لذا  است،ی جامعه و حکومت  سازثباتیبو    هان مخاطبینانداختن جنگ شناختی نفوذ در اذ

و به آن توجه    شده ت یتقوها  ی که باید در جامعه و مخاطبین رسانهامؤلفهترین  یکی از مهم

؛ در واقع  استعنوان مرکز فرماندهی و کنترل هر فرد  تقویت اذهان مخاطبین به  ،ای شودویژه

رسانه مخاطبین  و  جامعه  مرکز  اگر  از  با  ریگمیتصمها  برخورد  در  باشند  برخوردار  قوی  ی 
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را در اختیار   ها رسانه های گوناگون اختیار عمل را از دست نداده و کنترل  اخبار و پیام  رسانه

با ساختاره   ، ولی  ،خواهند داشت و  نبوده  برخوردار  توانمندی لازم  از  ای  اگر ذهن مخاطبین 

مهارت و  باشدنحو  به  ایرسانههای  دانش  نشده  تقویت  بین    تأثیرلاجرم    ،مطلوبی  در  رسانه 

لذا  هاآن  با جنگ بایستی دانشجویان دانشگاه  ، بالا خواهد رفت،  آجا در مواجهه  افسری  های 

ی بتوانند در مواجهه  راحتبهشناختی به یک آگاهی و هوشمندی بالایی دست پیدا نمایند که  

پیام و  اخبار  رسانهاز ط  اغلبهای مخرب دشمن که  با  در    ،شودها منتشر میریق  را  کنترل 

جنگ شناختی دشمن را خنثی نمایند. با تحلیلی که از مطالعه اسناد و    تأثیردست گرفته و  

آن است که    دهندهنشان  شد، ی که حاصل  اجهینت  ، آمد  به دستمدارک و مصاحبه خبرگی  

میراهکارها زیر  تصمیمی  مرکز  تقویت  به  درنتواند  و  مخاطبین  ی سازیخنثبه    هایتگیری 

 د: جنگ شناختی دشمن منجر شو

شیوه .۱ از  دانشجویان  نشناخت  برای  دشمن  شگرد  و  نگرش ها  و  شناخت  تغییر  و  فوذ 

 ؛ هامخاطب

 های آموزش و تقویت مهارت انعطاف پذیری شناختی دانشجویان؛برگزاری کارگاه .۲

 های اجتماعی؛ شبکهتقویت توان خود مهاری دانشجویان در فضای مجازی و  .۳

 آشنایی و آگاهی دانشجویان با خطاهای شناختی؛  .٤

 ی مختلف؛هاشبکهو  ها رسانهبانی اخبار در آگاهی دانشجویان از نحوه دروازه .٥

 ی شناختی دانشجویان در برابر هجمه جنگ شناختی؛آورتابتقویت  .٦

 آموزش و تمرین نوآوری و خلاقیت در تصمیم گیری و انعطاف پذیری ذهنی؛  .۷

 شناخت از مسائل سیاسی، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و... داخلی و سایر کشورها؛  .۸

 ؛ هاتی رواشناخت دانشجویان از جنگ  .۹

مجرب   .۱۰ اساتید  از  از    ازجملهاستفاده  پدافند    سازمان  ،خبرنگاران  ،مایصداوساساتیدی 

 ن؛ فضای مجازی و شناختی و... در کلاس و کارگاه آموزشی دانشجویا قرارگاه  غیرعامل، 

 شناخت دانشجویان در خصوص خطاهای تصمیم گیری و سوگیری های شناختی؛  .۱۱

 و مهار هیجانات شخصی در برابر حمله های شناختی؛  ها رسانههدفمندی در استفاده از  .۱۲

 و دریافت اخبار و اطلاعات از منابع معتبر توسط دانشجویان؛ ایرسانهمدیریت مصرف  .۱۳

 تقویت و توجه به اعتقادات و باورهای دینی دانشجویان؛ .۱٤

 ها توسط دانشجویان؛های اجتماعی و رسانهی در استفاده از شبکه احرفهرعایت اخلاق  .۱٥

 ای و آشنا به علوم شناختی؛ ان دارای سواد رسانهبکارگیری فرمانده  .۱٦
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اصل راهکارهاقیتحق  یسوال   یها دانشگاه  انیدانشجو  ایرسانهسواد    ارتقا  ی: 

 ؟ستیچ  یدر مواجهه با جنگ شناخت  رانیا  یاسلام  یارتش جمهور  ی افسر

به  یافته پاسخ  با خبرگان در  و مصاحبه  مدارک  و  اسناد  نتیجه مطالعه  در  پژوهش  این  های 

از آن است   های اجتماعی  ها و شبکهدر عصر حاضر که رسانه   کهسؤال اصلی تحقیق حاکی 

رسوخ کرده ناگزیر باید افراد در سطح جامعه از سطح سواد    هاآن انسی سطوح زندگی  تمامبه

باشند. با نگرش به    درآمانتا بتوانند از آثار مخرب این صنعت    بودهرخوردار  بالایی ب  ایرسانه

ی نوپدید و تلاش دشمنان در به راه انداختن جنگ شناختی و سعی در تغییر هاجنگوقوع  

نظامی کارکنان در جهت فراگیری    سازمانافکار جامعه هدف، بایستی افراد جامعه و در سطح  

خود بسیار تلاش نمایند. در جواب به سؤال اصلی این تحقیق،   و تقویت ذهنی   ایرسانهسواد  

قید    ها افتهدهد با در نظر گرفتن مدل مفهومی تحقیق که در بند ی نتیجه پژوهش نشان می

توان  کار اجرایی( میراهشاخص )  63مؤلفه و    13و    گانه سه با در نظر گرفتن ابعاد    ، است  شده

در مواجهه با    کهی نحوبهبخشید.    ارتقاهای افسری آجا را  دانشجویان دانشگاه  ایرسانه سواد  

 . جنگ شناختی دشمن از ایمنی ذهنی بالایی برخوردار بوده و عملکرد مناسبی داشته باشند 
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 منابع: 

 منابع فارسی

و کارکردهای سواد    هامهارت  از الف تا ی )مفاهیم،   ایرسانه  سواد  (.1398، )محمدصادق  افراسیابی،  -

 .بانیپشتانتشارات   ،تهران (، نظرانصاحباز منظر اساتید و  ایرسانه

شناختی ارتباطات و   هایمهارت  (.1398ی، )مهد  ی و داداشی حاجی،مهد  یی،رزا یم  ؛ رضایعل  ،اکبر زاده  -

 .چاپ اول  ،ع() یعلدانشگاه افسری امام  انتشارات ، تهران ،رسانه

سولیت،  - سواد  (.  1399)  ،فاطمه  بدوی  اط  ایرسانهاثر  سواد  و   لاعاتیو  خدمات  ارائه  کیفیت  بر 

کتابخانهسازمانعملکرد   کتابداران  غربی  یهای  آذربایجان  استان  اخذ    برای  نامهپایان  ،عمومی 

 ی. شناسروانعلوم تربیتی و  دانشکده  الزهرا،  دانشگاه کارشناسی ارشد،

)دهیحم  بهرامی،   - مدل    (.1397،  ایران(، )  نیوالد  ایرسانهسواد    ارتقاطراحی  اخذ    برای   نامه انی پا  در 

 فرهنگ و ارتباطات. دانشکده  سوره، دانشگاه مدرک کارشناسی ارشد مدیریت رسانه،

در مقابله با تهاجم فرهنگی از دیدگاه    ایرسانهبررسی نقش آموزش سواد  (. 1398)  ،رضایعل ی، بهرام -

ارشد،  برای  نامه پایان  ،کارشناسان کارشناسی  طباطبایی،  دانشگاه  اخذ  ارتباطات  علامه    ،دانشکده 

(1398 .) 

  جهاد دانشگاهی،   انتشارات  ،تهران   ، احسان  شاه قاسمی،  ترجمه   ،ایرسانهسواد  (.  1399)  ، مزیج  پاتر، دبلیو،   -

 اول. چاپ 

دبلیو،   - سوادهاهینظر  (.1391)  ، مزیج  پاتر،  شناختی(،)  ایرسانه  ی    ؛ ناصر  اسدی،   ترجمه  رهیافتی 

 سیمای شرق.   انتشارات ،تهران ، شهناز و هاشمی، محمد  ی فر،سلطان 

دبلیو،  - مهارت    (.1401)  ، مزیج  پاتر،  نورهاشمی،،  ایرسانهسواد  هفت  ی  گیگلرب یب   سادات؛   زهرا   ترجمه 

 اول. چاپ  ی ارشدان،فیتألآموزشی  انتشارات  ،تهران  .نیمحمدام و مذهب، ریام  قاجاریه،

  ، تهران  ، ایرسانهی مجازی و سواد  فضا.  (1397، )معصومه  و نصیری،  جابر   ی،ان یپور   ی؛مرتض  چشمه نور،   -

 اول. چاپ  پشتیبان، انتشارات

 شهر پدرام.  انتشارت ،تهران ،ایرسانه سواد (.1400) ،پدرام زاده، میحک -

پول،زاخ  - عابدینی،  لیسه  یی  سواد    ضرورت(.  1400)  ،ر یام  و  جامعه  ایرسانه توسعه    ،تهران  ،در 

 اول. چاپ  آزاد، سندگانینو

)حسن  خوزین،  - جنگ  مبان  (.1400،  ج.ا.ایران()  یشناختی  علیه  نوین    انتشارات  ،تهران  ،تهدیدات 

 آرمان پژوهان، چاپ اول.
فرد،سلطان   ؛ رضا  رحیمی،   - مقدم، زمان ؛  محمد  ی  فاطمه  زآبادیعز   ؛افسانه  ی  فراهانی،  نصی    ، بهاره  ی،ریو 

 ال س  ،فصلنامه تعلیم و تربیت  ، ویژه دوره ابتدایی  ایرسانهطراحی برنامه درسی سواد    (.1400)

 . 30-7ص  ، 4ش  ،37

و    سازمان  - یازدهم دوره دوم (.  1401)  ،ایرسانهو سواد    تفکر  آموزشی،ی  زی ربرنامهپژوهش  و  پایه دهم 

 ی درسی ایران.هاکتابچاپ و نشر  شرکت  ،تهران ،متوسطه
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 شناختی  جنگ  کاربرد  بررسی  (.1401)  ی،مهد  ی مقدم،و جاودان   حسن  ی منفرد،محمد  ؛فرزاد  سلطانی،  -

  صص  ، 4ش    ،6  الس   ایران،.ا.ج  راهبردی  یشناسطیمح  هفصلنام  ،ناتو  سازمان  عملیاتی  هایحوزه  در

154-178. 

در مقابله با عملیات روانی علیه کارکنان نیروی دریایی   ایرسانه سواد    ارتقا  (.1399، ) اسری  صارمی،  -

  فرماندهی و ستاد آجا،   دانشگاه   مطالعه موردی ناوگان جنوب(.)  یاسلامراهبردی ارتش جمهوری  

 آموزش تاکتیکی دریایی.  گروه فرماندهی و ستاد آجا،  دانشکده

ی اهداف جنگ شناختی دشمن  واکاو (.1401، )اصغر  و رجبی ده بزرگی، محمد  ی، گدلیب  ؛ عبدالله عراقی،  -

علمی مطالعات دفاع   فصلنامه  ی قرآن، هاآموزهبر    دیتأک با    آنآوری مقابله با  و راهکارهای تاب 

 .160-141 صص  .41 ش ، 8 دوره ،مقدس

وب یب   ی،زمان   ؛احمدرضا  اصفهانی،  نصر   ، هیمرض  ی،محمدآبادمعتمدی    - عشرت  )عباس  ی،اسد  ی   ،1401.)  

سواد    یطراح آموزش  بنیاد  ایرسانهالگوی  داده  رویکرد  اساس  بر  معلمان،    فصلنامه   .برای 

 . 170 –  139ص . 67ش  .17 الس  مطالعات برنامه درسی ایران،

لیچاهی،   - بلوطی،قاسم  ؛ نیرحسیام  مقدسی  پیر  با   کارراه  فرهنگی:  مقاومت  (.1401)  ، اکبر  ی  مقابله 

ی و مطالعات  روانشناس  ی کاربردی در علوم تربیتی،هادهیا همایش ملی    نیدوم  .جنگ شناختی ادراکی

 فرهنگی.

)محسن  ؛درضایحم  فر،   مقدم  - آهویی،    ، تهران  ،هاذهن  درنبردپیروزی    علم  شناختی:  جنگ  (.1400ی 

 اول. چاپ  ی تسنیم،خبرگزارانتشارات  
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