
 »مسائل اجتماعیانحرافات و پژوهش « فصلنامه علمی

  97- 127: 1400 پاییز، میکشماره 

  06/09/1400: تاریخ دریافت

  22/12/1400: تاریخ پذیرش

  هشیوپژ: نوع مقاله

  

  مسئله اجتماعی در حال ظهور: مدگرایی و جوانان

  * جواد مداحی

  ** علیرضا قبادي

  

   چکیده

اي کـه بیشـتر   پدیده. گی جهان معاصر استمدگرایی مفهومی فراگیر در چرخه زند

رسـد در  عنوان پاي ثابت خود اغوا نمـوده و بـه نظـر مـی     از هر گروهی، جوانان را به

هـدف ایـن تحقیـق، بررسـی عوامـل      . اي اجتماعی استشدن به مسئله حال تبدیل

روش پـژوهش از نـوع   . فرهنگی مرتبط با مـدگرایی جوانـان بـوده اسـت     - اجتماعی

تعـداد نمونـه   . معه آماري این تحقیق جوانان شهر تهـران بـوده اسـت   پیمایش و جا

نفر بوده که با استفاده از فرمـول کـوکران بـه دسـت آمـد و نمونـه بـا شـیوه          387

هـا پرسشـنامه محقـق    تکنیک گـردآوري داده . اي انتخاب شد اي چندمرحله خوشه

الگـوي  . قرار گرفـت ساخته و استاندارد است که از نظر روایی و پایایی مورد ارزیابی 

هـاي   بنـابراین از مفـاهیم و نظریـه   . نظري پـژوهش حاضـر الگـویی تلفیقـی اسـت     

، تورشـتاین  )فرایند تنـاقض آمیـز مـد   ( متخصصان اجتماعی از قبیل گئورگ زیمل

؛ )پرسه زن و پاسـاژگردي ( ، بودریار، والتر بنیامین)فراغت و مصرف متظاهرانه( وبلن

اسـتفاده  ) سوژه پراکنـده ماشـین امیـال   ( و گاتاري و دلوز )مصرف و هویت( بودریار

سنجش پایایی از طریق آزمـون آلفـاي کرونبـاخ میـزان قابـل قبـولی را       . شده است 

هاي این پژوهش، بین متغیرهاي سن، تحصیلات پـدر  بر اساس یافته. دهدنشان می
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نتـایج  . داري و مدگرایی رابطه معناداري وجود دارد ، دین)هاي مدرن مجازي شبکه(

شده در معادلـه   دهد که با توجه به ضریب تعیین تعدیلتحلیل رگرسیونی نشان می

درصد از واریانس متغیر وابسته توسط متغیرهـاي مسـتقل تبیـین     3/50رگرسیون 

همچنین در . ا مدگرایی نشان دادترین رابطه را بمتغیر تشخص طلبی قوي. شودمی

هاي مـدل از بـرازش قابـل قبـولی      قسمت تحلیل مسیر معادلات ساختاري شاخص

  .باشند برخوردار می

  

هـاي   هـاي جمعـی، شـبکه    مدگرایی، تشـخص طلبـی، رسـانه   : هاي کلیدي واژه

  .داري اجتماعی، دین
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  مقدمه 

فهومی که بیشتر از هـر  م. زندگی معاصر جهان است مدگرایی مفهومی مدرن در چرخه

اي رسد تبدیل بـه مسـئله   عنوان پاي ثابت خود اغوا نموده و به نظر می گروهی، جوانان را به

مدگرایی مختص به ناحیه خاصی از جهـان مصـرفی معاصـر نبـوده و از     . جهانی شده است

. غرب تا شرق و از جنوب آفریقا تا کشورهاي سرد اسـکاندیناوي را دچـار خـودکرده اسـت    

  . اندازد چون چراي آن می رتی که ما را به یاد لوکوموتیو معروف گیدنز و قدرت بیقد

، شاهد پویایی خصوصـی  )گرا و مدگرایانهمصرف( شدن فرهنگ مدرن در عصر جهانی

هاي جدیـدي از زنـدگی، پویـاییِ خصوصـی     آلیسم منافع فردي بوده و شکلشدن و ایده

عی شیفتگی از سـبک جدیـدي از زنـدگی را    شدن و فردگرایی افسارگسیخته جوانان، نو

هـاي   بـه نقـش شـبکه    1ساکتیول. )1400مداحی و همکـاران،  ( براي جوانان خلق کرده است

ها زنان هاي اینترنتی بسیار تأکید داشته و معتقد است این رسانهاجتماعی جدید و رسانه

 انـد  ر دادهشـدت تحـت تـأثیر مـدگرایی قـرا      ویژه در امارات متحـده عربـی را بـه    عرب به

هاي مربوط به صنعت مـد بـه   در اروپا میزان مصرف اقلام و وسیله. )539: 2020ساکتیول، (

مصـرف و مـدگرایی خطـرات زیـادي را     . )2019، 2لیلجا( رسدمیلیون تن در سال می 604

افـزایش اثـرات   . هاي زندگی آدمیان کـرده اسـت   زیست و بسیاري از جنبه متوجه محیط

وحش و طبیعت به دلیل مصـرف سـریع مـد بـه شـکل       اله، حیاتمنفی در محل دفن زب

تـرین مسـائل نوپدیـد    مدگرایی ازجمله مطرح. )2018، 3دورت( بسیار بارزي مشخص است

رود، یعنی نوعی از مصرف که نه براي رفع نیازهـاي   اجتماعی در عصر حاضر به شمار می

امروزه کالاهـایی  : گوید پل هیرش می. گیرد زیستی بلکه براي اهداف اجتماعی صورت می

شان بلکه صرفاً به سبب زیبایی، بیان شأن و  شوند که نه به خاطر کارکرد واقعی تولید می

مـد  . )200: 1394به نقل از حـاتمی و همکـاران،    1972هیرش، ( شوند منزلت افراد خریداري می

ش یـک  امروزه در جوامع انسانی علاوه بر ویژگی تمایز بخش، در میـان تـوده مـردم، نق ـ   

این پدیده در جهان امروز و در میان برخی از مـردم بـه ابـزاري بـراي     . رسانه را نیز دارد

شده است تا جایی که پیر گیـرود، مـد را یکـی از انـواع      انتقال پیام خود به جامعه تبدیل

اي که فـوران محصـولات   در جامعه: گویدکند و چنین می ارتباطات اجتماعی ارزیابی می

                                                 
1. Sakkthivel 
2. Lilja  
3. Dort 
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دور کرده باشد، مـدها  ) محافظت و تغذیه( شانصولات را از کارکرد اولیهمصرفی، این مح

کنند و آشکار است که مثلاً کراوات، اتومبیـل، مبلمـان، فقـط    نقش بسیار مهمی پیدا می

به نقل از افراسیابی و همکـاران،   1380، 1گیرود( هایی دال بر موقعیت اجتماعی افراد استنشانه

هاي مدرن امروزي نقش بسـیار مهمـی در تـرویج مـدگرایی و     هالبته که رسان. )37: 1395

عنوان نمونه اینستاگرام به عنوان یک پلتفـورم   به. سبک زندگی تجمل گرایانه نقش دارند

و یک شبکه اجتماعی مجازي بسیار مورد توجه و استفاده جوانان قـرار گرفتـه اسـت بـه     

  .)2018، 2پیترز( داردمیلیون نفر عضو فعال  500اي که امروزه بیش از گونه

گرایش به مد بیانگر نوعی تجدیدنظرخواهی و درواقـع تـلاش در جهـت نـو کـردن و      

. تغییر در مسائل گوناگون ظاهري زندگی است و با ظهور مدرنیته ارتباطی تنگاتنگ دارد

با ظهور تَب مدرنیته یا مدرنیزاسیون و تحول در برخی مفاهیم و معیارها، فضاي زنـدگی  

زده، صوري و کاملاً سطحی شده است در این فضا انسان بـه   ل به فضایی مصرفبشر تبدی

زودي او را  دنبال این است که شکل ظاهري خود را تغییر دهد و ازآنجاکه این تغییـر بـه  

رود، چنانچـه ایـن ظـواهر     سرعت به دنبال اشکال ظاهري جدیدي می کند، به زده می دل

اي در اختیار افراد قـرار   لی و مذهبی هر جامعهنوین به شکل صحیح و در قالب فرهنگ م

اگرچــه  . )1: 1387ترکاشـوند،  ( کنـد  کند یا از دیگران تقلیـد مـی   نگیرد، یا آنها را خلق می

مـد را همــزاد    )2000، 5؛ انتویسـل 1994، 4؛ لیپوتسـکی 1969، 3بلـومر ( پـردازان  برخی از نظریه

انـد و امکــان ظهــور آن را در     رشـمرده اي منحصـراً غربــی ب  تبع فـرآورده مدرنیتـه و به

انـد، و   کشورهایی که از نظام قشربندي باز و امکانات تحرك کافی ندارنـد منتفـی دانسته

اي از نهادهاي تولیدي بـه هـم مـرتبط، خـاص جوامـع       منزله سیسـتم و شبکه مـد را، به

رك پیونـدي  طور مشـخص بـا شـهرهایی چـون پاریس، میلان و نیویو غربی دانسته و به

رغـم آنکـه    بـه «کند،  تصریح می) 1998( 6ناگسستنی دارد، اما برخلاف این تصور، کانون

چشمی مبتنی بر مـد بیشـتر در شـرایط تغییـرات شـتابان، کــه        فرایندهاي رقابت و هم

کـم در   خورنـد، فراینـدهاي مشـابه، دسـت     ویژگـی جوامع صنعتی است، بـه چشـم مـی   

                                                 
1. Girod 
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عام بودن مد بـا توجـه بـه تعریـف     . شوند ها یافت می گمقیاسی محدودتر، در اکثر فرهن

تنهـا   رو مد نـه  گردد و ازهمین عنوان عامل و واسطه تغییرات سبکی آشکار می کلی آن، به

  . )311: 1395 بخارایی و رفیعی،( شود در جوامع مدرن، بلکـه در همه جوامـع یافت می

اي پیــروي از مــدهاي    هتوان مدعی شد که امـروزه در هـر جامع ـ   با این اوصاف، می

شـده   اي کاملاً محســوس و ملمــوس تبـدیل    شهرها، به پدیده خصوص در کلان رایـج، به

جامعه ایرانی نیـز از ایـن قاعـده مستثنا نیسـت و امــروزه درنتیجـه فراینـدهاي    . اسـت

هاي اطلاعـاتی و ارتبـاطی، شاهد تغییرات ارزشی و هنجـاري   شدن و رشد فنّاوري جهانی

هاي زنـدگی ایرانیـان را دربـر گرفتـه      ر جامعه ایران هستیم و این تغییرات، همۀ عرصهد

تنها بعد عینی، بلکه ابعاد ذهنی زندگی روزمـره وي را در برگرفتـه    اي که نه گونه است، به

این پژوهش به تهران . )44: 1395به نقل از قریشی و همکاران،  1394محمدي و همکاران، ( است

اي شهري براي اجـراي  رسد تهران، صحنه به نظر می. کند سا شهر نگاه میاز منظر یک پ

رسـد  تهران شهري است که به نظر می. نمایشی جدید از مدگرایی در میان جوانان است

شهري که در آن واقعیـت زیـر سـطوح    . داده است حاد واقعیت در آن به معناي کامل رخ

بهتـر  . هـا یکسـره ناپدیدشـده اسـت    وانمـود وبرق مدگرایانه و اغواگرایانه  درخشان پرزرق

بگوییم چالش مدگرایی در شهر تهران، چالشی علیه معنا و عمق، چالشـی بـا طبیعـت و    

فرهنگـی و رهـا بـودن از     فرهنگ، نه در داشـتن پیشـینه فرهنگـی، بلکـه در قـدرت بـی      

گرایی، مـدگرایی و لـوکس    چالشی که حالا مصرف. هاي دست و پاگیر گذشته است سنت

در این میان جوانـان  . دهدهاي زندگی جوانان قرار مین و دیده شدن را در تاج سبکبود

عنوان  جوانان به. اندو شهر تهران پیوندي عجیب در نوع گذران زندگی و مد را خلق کرده

هایی کـه  نقش. هاي جدیدي در جامعه هستندبخشی از جامعه امروزي ایران بازیگر نقش

از  بـویی  طلبانـه اسـت؛ و رنـگ و    و نمایشی که کاملاً نو و جـاه گویی تعریفی تازه داشته 

هـا کـه   تئاتري از زنـدگی و انتخـاب  . ها و هنجارهاي پدرانشان در آن دخیل نیستسنت

کـارگردانی کـه   . گـرا اسـت   بیش از هر چیز دیگري متأثر از کارگردانی مـدگرا و مصـرف  

عصـر حـاکم   . اسـت  چندتکه شـدن و فراوانـی سـلایق در آن بـرایش افتخـاري مسـجل      

بـین بـه نظـر     درایـن . هاي مدگرایانه نامیـد توان عصر دگرگونیهاي جوانان را می برکنش

هـایی قدرتمنـد از    رسد ارابه مدگرایی در میان جوانان و اشاعه طغیـان گـر آن، چـرخ    می

هـاي ناپایـدار،   فضاي مجازي در دوره معاصـر شـیوه  . هاي مدرن مجازي دارد قبیل رسانه
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هویـت اصـیل جوانـان را    . کنـد  اکنده مدگرایی و میل به مصرف را ایجـاد مـی  متکثر و پر

در رابطـه بـا   . دهدبخش نمایش می نهایت ترویج و لذت تغییر داده، مدگرایی را در حد بی

توان از انقلابی در ایجاد سـلایق جدیـد    هاي مجازي اینترنتی می فناوري مجازي و شبکه

طلبـی   چیز در معرض وقاحت و تنوع تفاسیر اینک همه با این. براي زندگی جوانان نام برد

مـدگرایی،  . مرئی و برهنـه گشـته اسـت    -ها شفاف بدن. دنیاي ارتباطات قرارگرفته است

زدگی و محو شدن فضاهاي خصوصی فرم جدیدي را بـراي زنـدگی گـروه     فردگرایی، دل

  . زده است مهمی از جوانان رقم

ی فرمی اجتماعی مانند مد ضرورت پـژوهش  در این شرایط بررسی فرهنگی و اجتماع

نظر از عناصر مثبـت و منفـی مـدگرایی، لازم اسـت وضـعیت موجـود        صرف. بالایی دارد

هاي مختلـف موردبررسـی قـرار گیـرد؛ بنـابراین       جوانان در نگاه و پیروي از مد در زمینه

ن در سؤال اصلی تحقیق این است که چه عواملی فرهنگی و اجتماعی بر مدگرایی جوانـا 

 شهر تهران اثرگذار است؟

  

 پیشینه پژوهش

شـود،   مـی صحبت ن تلویزیوو یو ت، رادمجلادر یی امدگررد موباوجوداینکه دائمـاً در  

شـهر تهـران    خصوص در کـلان  بهیی اجتماعی مدگرامل اعو ٔدي درزمینهیازتحقیق علمی 

مرتبط با ي اشناسایی متغیرهي در جدد کمبورسـد   مـی به نظر رو  ازاین. ستنشده ا انجام

  . د داردجووجتماعی وي این نیرا

عوامـل اجتمـاعی   «در پژوهشـی بـه دنبـال بررسـی     ) 1400( خدام محمدي و راسـخ 

روش پـژوهش بـا معیـار هـدف،     . بودنـد  »تأثیرگذار بر مدگرایی جوانـان در شـهر شـیراز   

امعه ج. ها پرسشنامه بود ابزار گردآوري داده. نظر روش پیمایشی بوده است کاربردي و از

. ساله دانشگاه آزاد اسلامی واحد شـیراز بودنـد   34تا  19آماري این پژوهش، دانشجویان 

هاي پژوهش نشان دادند که متغیر جنسیت، استفاده از ماهواره، اینترنـت، باورهـاي   یافته

کـه   دینی، الگوپذیري، پایگاه اجتماعی و نمودهاي عینی بر مدگرایی تأثیر دارند، درحـالی 

  .سن و مدگرایی وجود نداشت ارتباطی بین

 بـا  مـرتبط  در پژوهشی را بـه دنبـال بررسـی عوامـل    ) 1395( افراسیابی و همکاران

هاي این پژوهش، بین متغیرهاي  بر اساس یافته. یزد بودند شهر جوانان بین در مدگرایی
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گیـري اخلاقـی فراغـت،     گرایی، جهت هاي جمعی، منزلت جویی، مصرف استفاده از رسانه

همچنین بین . معنادار وجود دارد اجتماعی، همنوایی اجتماعی و مدگرایی، رابطهمقایسه 

نتـایج تحلیـل رگرسـیونی    . افراد مجرد و متأهل در مدگرایی تفاوت معناداري وجود دارد

  . ترین رابطه را با مدگرایی نشان داد گرایی قوي دهد، مصرفنشان می

ه رابطـه بـین عضـویت در شـبکه     پژوهشی را باهـدف مطالع ـ ) 1395( عمیدي و احمدي

هـاي   یافتـه . به انجام رسـاندند ) با تأکید بر فیسبوك( اجتماعی و تمایل به مدگرایی در جوانان

هـاي   پژوهش نشان داد، تأثیرپذیري جامعه آمـاري از تبلیغـات و مـدهاي موجـود، در شـبکه     

حقیق نشـان داد؛  این ت. شان است زندگی بندي ظاهر خود و اجتماعی درروند انتخاب و اولویت

میزان پیگیري فرد درباره آخرین نوع لباس، مدل مـو، آرایـش صـورت، وضـعیت انـدام، نـوع       

هاي متغیـر مسـتقل    را بررسی مؤلفه.. .هاي اوقات فراغت، نوع خوراك، عقاید وتفریح و فعالیت

 هاي رفتار آگاهانـه و عملکـرد شـغلی بـر میـزان      عضویت در شبکه بر میزان مدگرایی و مؤلفه

هـاي جنسـیت، تأهـل،     مدگرایی در میان جوانان داراي رابطه معنـاداري دارد و لـیکن مؤلفـه   

  . رشته تحصیلی و نیز میزان سواد رابطه معناداري با مدگرایی ندارند

بررسـی رابطـه بـین همرنگـی،     «در پژوهشـی بـا عنـوان    ) 1394( حاتمی و همکاران

دانشـجویان  : موردمطالعـه ( گراییاقتصادي با میزان مد -تشخص طلبی و طبقه اجتماعی

آمده حاکی از آن است، رابطه معنادار و مثبتـی   دست نتایج به »)کارشناسی دانشگاه تبریز

تـأثیرات کلـی طبقـه اجتمـاعی     . بین همرنگی و تشخص طلبی با مـدگرایی وجـود دارد  

اقتصادي بر مدگرایی به دلیل تأثیرات آن بر همرنگی و تشخص طلبـی، مثبـت هسـت و    

طلبی و در دانشجویان طبقات پـایین   زه مدگرایی در دانشجویان طبقات بالا، تشخصانگی

  .همرنگی است

در پژوهشی به بررسی عوامل اجتماعی گـرایش بـه مـد در    ) 1392( پیلتن و طالبی 

. پرداختنـد ) هاي شـهر مینـاب   موردمطالعه دانش آموزان دختر دبیرستان( بین نوجوانان

 هـاي  برنامـه  مندي بـه  علاقه میزان دوستان، گروه بین معنادار رابطه بیانگر حاصله نتایج

 گرایش با اجتماعی پایگاه و هنرمندان دادن قرار الگو ها، رسانه از استفاده میزان ها، رسانه

  .باشدمی مد به

اي را با هدف بررسی عوامل اجتماعی گرایش به مـد در  مطالعه) 1387( معیدفر و حقیقی

 نتـایج نشـان داد کـه دو متغیـر مقایسـه     . سـاله تهرانـی انجـام دادنـد     29تا  15میان جوانان 
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میـزان  . مستقیم و معناداري دارنـد  اجتماعی و همنوایی اجتماعی با میزان مدگرایی فرد رابطه

غیرمستقیم و مثبـت    هاي جمعی و درآمد خانوار با میزان مدگرایی فرد رابطهاستفاده از رسانه

همچنـین  . غیرمسـتقیم و منفـی دارد   با متغیـر مـذکور رابطـه    و متغیر تحصیلات و مدگرایی

 .میزان مدگرایی در دختران و جوانان مجرد بیشتر از سایر جوانان است

هـا بـر   ، در پژوهشی به دنبال پاسخ به این سوال بود که آیا رسـانه )2020( ساکتیول

ر کشور امـارات  گذارند؟ این پژوهش د آگاهی از مد در میان زنان عرب مسلمان تأثیر می

هاي مدرن و مجازي بـیش از  دهند که رسانهنتایج نشان می. متحده عربی به انجام رسید

  .هر وسیله دیگري بر مدگرایی زنان عرب در امارت متحده عربی اثرگذار هستند

هـاي اجتمـاعی   پژوهشی را به هدف بررسـی بازاریـابی پایـدار رسـانه    ) 2019( 1لیلجا

نتـایج ایـن پـژوهش نشـان     . هاي مد روزبه انجام رسـاندند  تاثربخش براي موفقیت شرک

هاي اجتماعی ازجمله اینستاگرام نقش بسیار مهمـی در تشـویق افـراد در    دهد شبکه می

  .مصرف دارا است

نفوذ رسانه و مد و خرید بـر اسـاس   «پژوهشی را با عنوان ) 2016( و همکاران 2شفرد 

هـا،   ین مقاله، شـناخت نقـش تـأثیر رسـانه    هدف ا. در آمریکا به انجام رساندند »جنسیت

نتـایج نشـان   . آگاهی مد و رهبري مد در انتخاب کانال خرید در رابطه با جنسـیت اسـت  

ها در مدگرایی زنان و مردان تأثیر مستقیم و مثبـت دارد و افـرادي کـه از     دهد رسانه می

) 2014( 3بینـگ . کنند کنند میزان بیشتري از مدگرایی را تجربه می ها استفاده می رسانه

بـه   »به تامیل نـادو  کیدأت خرید مد بین زنان طبقه متوسط رو به بالا با«تحقیقی را با عنوان 

هـاي کمـی بـه بررسـی سـهم عوامـل        با استفاده از مدل بینگ در این تحقیق. انجام رساند

مختلفی ازجمله ارزش خرید، سطح تحصیلات، درآمد خانوار و تعداد دفعات خریـد و غیـره   

متوسط رو به بالا، خریـد ارتبـاط مثبـت و      نتایج نشان داد که در میان زنان طبقه. داختپر

معنادار با درآمد خانوار دارد؛ بدین معنی که هر چه درآمد خانوار بالاتر باشد، میـزان خریـد   

همچنین مدگرایی ارتباط مثبـت و معنـادار بـا میـزان تحصـیلات      . بیشتر استآنها  در بین

  .بیشتر استآنها  باشند، میزان مدگرایی در فراد داراي تحصیلات بالاتر هر چه ا. دارد

                                                 
1. Natalia Lilja   
2. Shepherd 
3. Bing 



   105 / و همکار جواد مداحی؛ ...مسئله اجتماعی در حال: مدگرایی و جوانان 

در پژوهشی به دنبـال بررسـی علاقـه و آگـاهی بـه مـد و در بـین        ) 2012( 1ماکوکو

نتایج نشان داد که سـطح  . دانشجویان دانشگاه در کالج گورو، در کشور زیمباوه انجام داد

وجود داشـت؛ همچنـین تفـاوت در سـطوح      پایینی از مدگرایی در بین دانشجویان دختر

  .علاقه و آگاهی به مد بر اساس تأهل و دانش مربوط به مد وجود داشت

پژوهشی را با هدف بررسی جایگاه سن و طبقـه اقتصـادي اجتمـاعی    ) 2011( 2ادلیه 

اي در چهـار دانشـگاه معـروف ایـن      در مد معاصر در میان دانشجویان کارشناسی نیجریه

و ) سـن و طبقـه اقتصـادي اجتمـاعی    ( رسانده؛ و بین متغیرهاي مسـتقل کشور به انجام 

رابطـه  ) تائید اجتماعی، اضطراب، ابراز وجـود، اصـالت  ( چهار بعد از عادات لباس پوشیدن

هاي این تحقیق نشان داد که سن و طبقـه اجتمـاعی    همچنین یافته. معناداري پیدا کرد

با بـالا رفـتن سـن و    . دانشجویان استاقتصادي عواملی تأثیرگذار در ترجیحات پوششی 

تر عمل کرده، همرنگـی   طبقه اجتماعی اقتصادي دانشجویان در انتخاب پوششان مستقل

  .شوند کمتري دارند و کمتر دچار اضطراب می

ــی 3ارك  ــوان  ) 2009( و فرض ــا عن ــی را ب ــد   «پژوهش ــزه خری ــی انگی ــأثیر فرهنگ ت

ایـن پـژوهش بـه دنبـال     . جـام دادنـد  ان »متحده و کره جنـوبی  کنندگان در ایالات مصرف

کننـدگان   خرید در بـین مصـرف    گرایانه و انگیزه بررسی روابط میان مدگرایی، خرید لذت

اي،  بر اساس نتایج ایـن تحقیـق، دانشـجویان کـره    . متحده و کره جنوبی بود جوان ایالات

گرایانــه نســبت بــه دانشــجویان مــدگرایی و خریــد   میــانگین بیشــتري در خریــد لــذت

  . شود هم بیشتر میآنها  ي گرایانه تلذ

 

 بندي پیشینه  جمع

دهد که باوجود هاي صورت گرفته در حوزه موردمطالعه به ما این را نشان میپژوهش

بـا   ییعدم توجـه بـه تغییـرات فرهنگـی جدیـد و ناآشـنا      . هاي مثبت و نقاط قوت،جنبه

ها در حد تأکیـد بـر   وهشنظریات و نگاه پسامدرنی باعث شده که نتایج حاصل از این پژ

اي و مدگرایانـه در میـان   ایـن در حـالی اسـت تغییـرات ذائقـه     . موارد مشابه باقی بمانند

                                                 
1. Mukoko 
2. Odeleye 
3. Ark 
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پـژوهش حاضـر   . هاي پسامدرن و مابعد پسامدرن استجوانان بیش از پیش متأثر از نگاه

ویژه داخلی همسو است اما بـا نگـاه تحلیلـی و     هاي به اگرچه در برخی متغیرها با پیشینه

نظري جدید و همچنین ارتباط سنجی متغیرهاي جدید با مـدگرایی جوانـان بـه دنبـال     

  .تحلیلی جامع و به روز است

 

  مبانی نظري

طـور مسـتقیم در مـورد عوامـل مهـم، وجـود        شناسـی بـه   هاي جامعه برخی از تئوري

صـورت   کـه برخـی از آنـان بـه     انـد درحـالی   هـاي خـود را تـدوین کـرده     مدگرائی نظریـه 

هاي مرجع یا سـبک زنـدگی نظریـات خـود را      گرایی، گروه یم و در قالب مصرفغیرمستق

سبک زندگی را بیش  1اي از سبک زندگی بدانیم، ماکس وبر اگر مد را جلوه. اند بیان کرده

در نظـر وي، مصـرف   . دانسـت  که بر تولید استوار بداند بر الگوي مصرف استوار مـی  از آن

کننـده   شود و بیان و فرهنگی متفاوتی را شامل می فرآیندي است که کردارهاي اجتماعی

هـایی کـه فقـط ناشـی از عوامـل اقتصـادي        تفاوت. هاي اجتماعی است تفاوت میان گروه

توان نتیجـه گرفـت کـه مشـابهت در      از بحث و بررسی در مورد سبک زندگی می. نیست

گوهاي ارزشـی  الگوي رفتاري و مصرف، غالباً با گردآمدن در اماکن خاص و حتى تشابه ال

  .)53: 1392به نقل از پیلتن و طالبی،  1382فاضلی، ( و ذهنی همراه است

: شـود کـه فراگیـر نشـده باشـد      ، یک پدیده تا زمانی مد محسـوب مـی  2به نظر زیمل

که آنچه را که ابتدا فقط  محض این اي را همگان برگرفتند، یعنی به که نمونه محض این به«

ها و برخی از  طور که بعضی از لباس همان. مگان انجام دادنددادند ه تعداد کمی انجام می

کـه مـد تسـري     وقتـی . گوییم افتد ما دیگر از مد سخن نمی رفتارهاي اجتماعی اتفاق می

رسد؛ مد جذابیت عجیبـی ازنظـر محـدودیت دارد،     یابد، تدریجاً به پایان کار خود میمی

وي . )41: 1395از افراسـیابی و همکـاران،    به نقـل  1981زیمل، ( زمان جذابیت شروع و پایان هم

هایی است که به  آمیز قصد داشت که نشان دهد، مد یکی از شیوه اي تناقض شاید تااندازه

آمادگی براي تبعیت از عوامل . شان را حفظ کنند کوشند آزادي درونی کمک آن افراد می

نظـر   آمادگی براي صـرف  بازتابآنها  بیرونی مدهاي جاري و وابسته بودن به  کننده تعیین

                                                 
1. Max Weber 
2. Simmel 
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ایـن  . شـود  کردن از استقلال خود است؛ اما این تنها به عوامل بیرونی زندگی مربوط مـی 

کیوسـتیو،  ( دهد توجه خود را بر حق آزادي درونی متمرکز سـازد  آمادگی به فرد اجازه می

فرآینـدي  . آمیز را در درون خـودش دارد  ازنظر زیمل، مد یک فرآیند تناقض. )180: 1380

کالاهـایی  . جدا کنـد آنها  شود فرد از دیگران تبعیت کند و هم خود را از که هم باعث می

مـد بسـیار   . )287: 1391کرایـب،  ( شوند، فایده ابزاري ندارند یا بسیار کـم دارنـد   که مد می

کند خود را از دیگران متمایز کـرده   جهت که فردي که فکر می ازاین. پارادوکسیکال است

هاي ممتـاز   کند، خود بیشتر غرق در گروه است و این یکی از ویژگی می و گروه را هدایت

بنـدي اجتمـاعی پدیـد     به نظر او الگوي مد مدرن نوعی صورت. جوامع دموکراتیک است

دهـد بـدون سـلب آزادي     آورد که مانند چارچوبی فـرا فـردي بـه انسـان اجـازه مـی       می

ان دهد و پیوندهاي اجتماعی خود اش را نش اش، پایبندي خود به هنجارهاي زمانه درونی

بـراي تثبیـت مـد دو گـرایش     : تـر  بـه بیـان کلـی   . )57: 1986زیمل، ( تقویت کندآنها  را با

زیمـل،  ( سو و نیاز بـه انـزوا از سـویی دیگـر     اجتماعی ضرورت دارند، نیاز به وحدت از یک

بـا مصـرف در    1بلـن مدگرایی در دیدگاه و. )41: 1396به نقل از افراسیابی و همکاران،  8: 1981

. از نظر وبلن فراغت متظاهرانه ارتبـاط نزدیکـی بـا مصـرف متظاهرانـه دارد     . ارتباط است

ازنظر وبلن مد مختص طبقه بالاي جامعه است که براي کسب درآمـد مجبـور بـه انجـام     

. شـود  تر تقلید می وقتی مد در سطح جامعه توسعه یابد، توسط طبقات پایین. کار نیستند

تر نیز همواره براي حفظ موقعیت اجتماعی خود صور جدیـدتري از الگوهـاي   طبقات بالا

مرفـه بـراي بازتولیـد جایگـاه      معیاري است که طبقـه  »مد روز بودن«. آفرینند مصرف می

پردازانـی   نیز ازجمله دیگر نظریه 2بودریار. )22: 1382فاضـلی،  ( کنند مسلط خود تعریف می

هـا   بودریار کالاها را سیسـتمی از نشـانه  . کرده است است که در رابطه با مد نظریه مطرح

بـه  ) مانند جنسیت، طبقه یا هویـت محلـی  ( کند که با اعتلاي هویت و موقعیت تلقی می

بودریـار در  . )229: 1391سـیدمن،  ( بخشند ها و اشیاء، جهان اجتماعی را سازمان می انسان

شده است که متضمن  ایی تبدیلآراي خود به این امر اشاره دارد که مصرف به فرایند پوی

افراد حس هویت چه کسی بودن را از طریـق  . ایجاد احساس هویت فردي و جمعی است

عنصر اساسی در این چـرخش از نظـر بودریـار    . نماید کنند، تولید می آنچه که مصرف می

                                                 
1. Veblen 
2. Baudrillard 
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کوشـد کسـی باشـد و چیـزي      فرد از طریق مصرف اقلام معینی از کالاها مـی . میل است

  .)1395به نقل از افراسیابی و همکاران،  150: 1992، 1باکاك( ل دارد باشدباشد که می

هاي نمادین در هویت بخشیدن به  به نقش مصرف و نظام »تمایز«پیر بوردیو در کتاب 

کند استدلال اصلی بوردیو این است که مبارزه بر سـر معـانی    طبقات اجتماعی اشاره می

جهـت،   ازایـن . اي از مبارزه طبقاتی اسـت  جنبه چیزها و خصوصاً معناي دنیاي اجتماعی،

ازنظر بوردیو . )223: 1385جنکینز، ( توان این بحث را همان بحث بازتولید به شمار آورد می

هـاي مختلـف    مصرف کالاهاي فرهنگی عامل اساسی برجسته شدن تمایزات بـین گـروه  

هایی که  د، نوشابهگردن هاي فرهنگی به دنبال تشخص می ها در طیفی از زمینه آدم«است 

مرسدس بنز ( شوند هایی که سوار می ، اتومبیل)قیمت کولا یا یک نوشابه گران( خورند می

تـایمز یـا یـک روزنامـه      نیویـورك ( خواننـد  هایی که می ، روزنامه)یا یک اتومبیل معمولی

تـزر،  ری( »)لنـد  ریو ایري فرانسه یا دیزي( کنند هایی که انتخاب می ، استراحتگاه)پسند عامه

آنهـا   کنند؛ بلکه افراد کالا را مصرف نمی: لذا ادعاي اصلی بوردیو آن است که) 729: 1384

 »وسیله آن تفاوت اجتماعی خود با دیگران را نشـان دهنـد   کنند تا بهنمادها را مصرف می

  .)57: 1396؛ خانی و هنجنی و همکاران، 1393بوردیو، (

آنهـا   نظـر  از. کننـد  بنـدي را مطـرح مـی    همفهومی جدید به نام حوز 3و گاتاري 2دلوز

کننـد از طریـق آن، میـل     بندي روندي است که هم جامعه و هم نظریه تلاش مـی  حوزه

در آنهـا   داري، میـل و خلاقیـت را بـا هـدایت کـردن      هاي سـرمایه  نظام. انسان رام سازند

ن، گرایـی، سـرمایه، قـانو    یافتـه اجتمـاعی از قبیـل مصـرف     ها یـا مرزهـاي سـازمان    حوزه

هـاي جنسـیتی و روابـط جنسـی      اي، طبقه اجتمـاعی، نقـش   پزشکی، خانواده هسته روان

ترتیب میل و خلاقیت را به طرز مؤثري  این داري به هاي سرمایه نظام. کنند بندي می حوزه

هـاي  دهند و سـوژه  دلوز و گاتاري میل را به تولید و مصرف کالا ربط می: کنند کنترل می

ز ساختارها و نهادهاي اجتماعی غیرشخصی و مادي کننده گرفتار اجتماعی را در شبکه ا

ثبات  هاي جدید براي میل خریدار بیداري همواره خود را با ابداع حوزه سرمایه. سازندمی

کنـیم، بــا تصـاویر بیشــتري    بــا افـزایش کــالا چیزهـاي بیشــتري طلـب مــی   . سـازد  مـی 

                                                 
1. Bocock 
2 Gilles Deleuze 
3 Guattari felix 
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گیـریم در دنیـایی از    وقتی یـاد مـی  . هاي فرار بیشتري داریم کنیم و راه همزادپنداري می

ها زندگی کنیم، درهاي آزادي و مخالفـت بـه رویمـان بـاز     ات پنداري ذ امیال متناقض و هم

تـوانیم   شویم می مرکز تبدیل می هاي بی کننده کنید و مصرفوقتی زیاد مصرف می. شود می

دلـوز  . )203: 1396گـل را وارد،  ( بندي زندگی خصوصی و اجتماعی باشیمتهدیدي براي حوزه

دانند که دائماً خـود را نـو    و گاتاري در رابطه با ماشین امیال میل را نوعی نیروي خلاق می

دلـوز و گاتـاري نیـروي محرکـه همـه      . آورد کند و آشفتگی انسان مدرن را به دنبال می می

فی هاي اجتماعی و شخصی، یعنی میل، دائماً در ارتباطات متکثـر و تصـاد   ها و تعامل کنش

مـدرن   با افراد و اشیا جریان دارد و دائماً از مرزهایی که ساختارهاي اجتماعی جامعه پسـت 

هـاي   مدرن هویت دلوز و گاتاري در جامعه پست. رود کنند تحمیل کنند فراتر می تلاش می

عنـوان تنهـا راه    نظمی و روند جاري تغییر به دانند و از تفاوت و بی پایدار را پنداري مضر می

در دیـدگاه  . کننـد  هاي متکثر مـا تأکیـد مـی    کنند و بر نیاز به تحقق میله ي تجدید میآزاد

دانند که هـم در   ها می مثابه جریان تغییر و حرکت دائم امیال و عطش مدرن خود را به پست

ایـن دو فیلسـوف   . کند شود و هم بسیاري از تأثیرات را جذب می بسیاري جهات گسیل می

قدند تولید و جریان میل در جامعه بیشتر بـراي شـناخت هویـت    مدرن، معت اجتماعی پست

  .)207: 1396گلن وارد، ( ما است و شناخت نیازها و غرایز

  

  چارچوب مفهومی

هـاي مـدرن جهـت تبیـین مـدگرایی      در این پژوهش، سعی شده از مفاهیم و نظریـه 

چراکـه  . بنابراین مدل نظري پژوهش حاضر الگـویی تلفیقـی اسـت   . جوانان استفاده شود

گرایی و فرهنگ مدرنیته چنان گسترده بوده که شـناخت   مباحث حوزه مدگرایی، مصرف

در این پژوهش از مفـاهیم  . مندي از نظریات مختلف است و تبیین دقیق آن نیازمند بهره

هاي متخصصان اجتماعی از قبیل گئورگ زیمل، تورشتاین وبلن، بودریـار، والتـر    و نظریه

شده  یکی از مفاهیم مهم طرح. و دلوز و گاتاري استفاده شده است یوبنیامین؛ پی یر بورد

در حقیقت زیمل . مدگرایی در میان جوانان از دید گئورگ زیمل است تناقض ناسازوارانه

معتقد است جوانان مـدگرا، از مـد بـراي نمـایش دادن آزادي درونـی خـود و حفـظ آن        

ویـژه در جوامـع    د کـه جوانـان بـه   تـوان تبیـین کـر    به این معنـا مـی  . استفاده می کنند



   1400یکم، پاییز شماره ، مسائل اجتماعینحرافات و اپژوهش /  110

گرفتـه و بـه دنبـال حفـظ      توسعه از نمـایش آن، نـوعی انتقـال معنـا را در پـیش      درحال

تورشتاین وبلن نیز مدگرایی را به نوعی سبک زنـدگی  . باشند هاي شخصی خود می آزادي

. کنـد  گرفته و به جـامع تسـري پیـدا مـی     نمایشی دانسته که در واقع از طبقات بالا شکل

توان مابین نظریه متظاهرانه زندگی کردن وبلن و ذائقـه طبقـاتی    وعی پیوند تحلیلی مین

پیونـدي از جـنس نمـایش طبقـه و متمـایز کـردن خـود از دیگـران         . بوردیو برقرار کرد

توان نوعی پیوند نظـري ارائـه    در مقابل از دلوز و گاتاري و بودریار می. وسیله مدگرایی به

کاري  گرایی افراطی و اسارت جوانان در میل به مصرف و پاس فپیوندي از نوع مصر. کرد

  .شدن در امیال مدگرایانه

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  مدل نظري پژوهش: 1نمودار شماره 

  

با توجه به ملاحظات نظري و تجربی، عوامل زیـر در ارتبـاط بـا مـدگرایی هسـتند و      

  :توان مدل فرضیات زیر را براي آن مطرح کرد می

 مدگرایی

 فراغتی

 هویتی

 اعتراضی

 تشخص طلبی 

 رسانه هاي 

 مدرن و مجازي

 دینداري

 سن

 جنس

 تاهل

 تحصیلات 

 درآمد
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  فرضیات پژوهش

و ) جنس، سن، تاهل، درآمد، تحصیلات، طبقه اجتماعی( اي بین متغیرهاي زمینه -1

  .مدگرایی رابطه وجود دارد

  .هاي جمعی و مدگرایی رابطه وجود دارد بین استفاده از رسانه -2

  .هاي مجازي مدرن و مدگرایی رابطه وجود دارد بین استفاده از رسانه -3

  .ه وجود داردطلبی و مدگرایی رابط بین تشخص -4

 .داري و مدگرایی رابطه وجود دارد بین دین -5

  

  روش پژوهش

گـویی بـه فرضـیات پـژوهش از روش      در این مطالعه براي رسیدن به اهداف و پاسـخ 

: شده اسـت  صورت توأمان استفاده محقق ساخته و استاندارد به پیمایش و ابزار پرسشنامه

. با استفاده از آلفاي کرونبـاخ بـه دسـت آمـد    اعتبار پرسشنامه از نوع صوري و پایایی آن 

آماري شامل جوانان شهر تهران است که حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران  جامعه

نفر که بـا اسـتفاده از    387نفر در نظر گرفته شد که براي بالا بردن اطمینان تعداد  384

تحلیـل اطلاعـات از   و بـراي تجزیـه  . اي انتخـاب شـدند   اي چندمرحلـه  گیري خوشه نمونه

آمارهاي توصـیفی شـامل   . استفاده شد AMOSافزار  و نرم 24ي  نسخه SPSSافزار  نرم

هـا از ضـریب    هـاي دومتغیـره و آزمـون فرضـیه     میانگین و درصدگیري بود و در تحلیـل 

براي تحلیل چند متغیره نیز علاوه بـر  . شده است استفاده Tهمبستگی پیرسون و آزمون 

  .شده است گام از تحلیل مسیر نیز استفاده به متحلیل رگرسیون گا

  

  ها سنجه

در این تحقیق بـراي سـنجیدن مـدگرایی از سـه بعـد فراغتـی، هـویتی و        : مدگرایی

بعد فراغتی مد را فرد صـرفاً بـه دلیـل    . استفاده شد. )1395افراسیابی و همکاران، ( اعتراضی

در سـبک  : بعـد هـویتی  . )1395 افراسیابی و همکاران،( گزیند سرگرمی و مشغول شدن برمی

وپا کنـد و خـود را    کند براي خود هویتی دست هویتی فرد با انتخاب مد معینی سعی می



   1400یکم، پاییز شماره ، مسائل اجتماعینحرافات و اپژوهش /  112

بعد اعتراضی در سبک اعتراضی کنشگر بـه ایـن دلیـل از    . به گروه مشخصی نسبت دهد

  . کند تا اعتراض خود را به وضعیت موجود نشان دهد روي می یک مد خاص دنباله

  

  

  تشخص طلبی

 ممتـاز  حالـت . است تشخص به معنی ابراز برتري و متفاوت انگاشتن خود از دیگران

  .)1394حاتمی و همکاران، ( است شخصیت داشتن و بودن

 )12تا  7هویتی از ( )6تا  1فراغتی ( دگراییهاي م گویه

  )19تا  13اعتراضی از (
  935/0: ضریب روایی

  .کنم ها تقلید می من از مدل مو و لباس بازیگران و خواننده. 1

  . هاي من پیروي از مد است یکی از سرگرمی. 2

  . پردازم ها و مجلات مد می اخبار، شبکه  در اوقات فراغت به مطالعه. 3

    .  کنم موهاي خود را مطابق آخرین مد روز انتخاب می مدل 4

  . پوشم لباسی که مدش رفته باشد، نمی. 5

  .پیروي از مد براي من یک نوع سرگرمی است. 6

  . کنم وسیله لباس احساس غرور می توجه دیگران به با جلب. 7

  . کنم براي پذیرفته شدن در جمع دوستان از مد روز پیروي می. 8

  .دهم نوع پوشش و آرایشم اهمیت می  دیگران درباره به قضاوت. 9

  .کنم براي به دست آوردن شخصیت از مد روز پیروي می. 10

  .کنم مدل لباس و موي خود را مطابق با دوستانم انتخاب می. 11

  .نمایم پوشش و آرایش خود را همانند افراد معروف انتخاب می  شیوه .12

  .دانم مانده می به من توجه نکند، او را فردي عقب هر کس که .13

  .پیروي از مد ابزاري در دست من براي مخالفت با جامعه است. 14

  . کنم با پیروي از مد احساس تمایز از دیگران می. 15

  . هاي جامعه است مدل لباس من اعتراضی به ارزش. 16

  .ترم هر چه بیشتر از مدهاي روز تقلید کنم، محبوب. 17

  .دهم هاي اعتراضی جدید راك و رپ زیاد گوش می آهنگ.18 

  .کنم براي نشان دادن آزادي خود از مد روز پیروي می.19 
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  862/0: ضریب روایی  طلبی هاي تشخص گویه

  .توجه کند گیر باشد و جلب کنم لباسی بپوشیم که چشم در مراسم سعی می. 1

  .من طرفدار سادگی و زندگی بدون تجملات هستم .2

  .پسندم دوست ندارم ظاهر و لباسم شبیه دیگران باشد بلکه متفاوت بودن را می. 3

  .توجه دیگران برایم مهم نیست تحسین و جلب. 4

  .کند آرایش و ظاهرم اغلب دیگران را متحیر می مدل. 5

  .شوم ساکت باشم و به چشم نیایم متنفرم از اینکه در جمعی که حاضر می. 6

  .اي رفتار کنم که موردتوجه دیگران قرار نگیرم گونه کنم به سعی می. 7

  .کنم لباسی بخرم که گران باشد و هر فردي نتواند آن را بخرد اغلب سعی می. 8

  .ي من خیلی مهم است که آدم متشخصی به نظر برسمبرا. 9

  .خرم حتی اگر گران باشد اگر لباسی مارك معروفی را داشته باشد آن را می. 10

  

  داري دین

ها و مقررات متناسب با این اعتقـاد   ي وجود انسان ها درزمینه مجموع اعتقادات انسان

شود و اگر انشعابی در دیـن  می گیرد، دین نامیدهکه در مسیر زندگی مورد عمل قرار می

  .)203: 1362علامه طباطبایی، ( نامندپدید آید، هر شعبه را مذهب می

  750/0: ضریب روایی  گویه هاي دینداري

  .است گوید حقیقت محض  قرآن کلام خداست و هر چه می. 1. 1

  .هنوز مطمئن نیستم که قیامتی هم وجود داشته باشد .2

  .واره رفتار ما را زیر نظر دارندتعدادي از فرشتگان هم. 3

  .نگاه به نامحرم، تیري زهرآلود از ناحیه شیطان است. 4

  .دهد پرداخت خمس ضرورتی ندارد وقتی آدم، مالیات می. 5

  .کنم ام حلال و حرام شرعی را رعایت می من در کارهاي روزمره. 6

  اطلاعات شما در مورد آیات قران چقدر است؟. 7

  کنید؟ یري مسائل دینی تلاش میچقدر براي یادگ. 8

  کنید؟ چقدر کتب مربوط به حوزه دین را مطالعه می. 9

  کنید؟ شرکت می.. مثل دعاي توسل، کمیل و چقدر در مراسمی . 10
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  خوانید؟ قرآن می چقدر. 11

  کنید؟ چقدر در نماز جماعت مسجد شرکت می. 12

  

  هاي جمعی  رسانه

بزارهاي غیرشخصـی ارتبـاط کـه بـدان وسـیله      اند از تمام ا عبارت: هاي جمعی رسانه

افراسـیابی و همکـاران،   ( دهنـد  هاي بصري و یا سمعی مستقیماً به مخاطبان انتقال مـی  پیام

این مفهوم در این پژوهش با سؤال از میـزان اسـتفاده از رادیـو،    : تعریف عملیاتی. )1395

  .جیده شده استو مجلات، فیلم سن تلویزیون، اینترنت، ماهواره، کتاب، روزنامه

آن  هــاي اطلاعــاتی و ارتبــاطی شــامل همــه فنــاوري: هــاي مجــازي مــدرن رســانه

شود که توانایی پرداختن به اطلاعات را دارند و اشـکال گونـاگون روابـط     هایی می فناوري

هاي الکترونیکی  هاي الکترونیکی و میان نظام ها و نظام میان کنشگران انسانی، بین انسان

ایـن مفهـوم در ایـن    : تعریـف عملیـاتی  . )1395زاده و همکـاران،   حـاجی ( ندکن را تسهیل می

پژوهش با سؤال از میزان استفاده از اینستاگرام، فیسبوك، توئیتر، تلگرام، واتساپ و لاین 

  .سنجیده شده است

  

  ها یافته

درصـد   2/52درصد پاسخگویان مـرد و   8/47هاي تحقیق حاکی از آن است که  یافته

درصـد،   1/2درصد متأهل و  7/28درصد پاسخگویان مجرد و  3/69نین زن هستند همچ

کمتـرین سـن   . اسـت  61/24میانگین سنی پاسخگویان . اند گزینه سایر را انتخاب نموده

درصد داراي  3/40در مورد تحصیلات پاسخگویان، . باشد می 30سال و بالاترین سن  17

درصـد از   8/17دیـپلم و   فـوق درصد داراي تحصیلات  9/11تحصیلات لیسانس هستند، 

دهنـد کـه داراي تحصـیلات دیـپلم و زیـردیپلم       افراد نمونه را پاسخگویانی تشـکیل مـی  

درصد، دانشـجوي دکتـري یـا داراي مـدرك      2/7لیسانس و  درصد فوق 7/22باشند؛  می

درصـد   6/17در مورد تحصیلات مادر پاسخگویان باید بیان داشـت کـه   . باشند دکترا می

 3/25دیپلم و  درصد داراي تحصیلات دیپلم و فوق 37ت لیسانس هستند، داراي تحصیلا

درصـد   5/14و دکترا و  لیسانس درصد فوق 7/5درصد داراي تحصیلات ابتدایی و سیکل، 

در مـورد تحصـیلات   . سـوادند  دیگر بی عبارتی از این مادران داراي تحصیلات نیستند یا به
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درصد  6/40درصد داراي تحصیلات لیسانس،  26/ 9پدر پاسخگویان باید بیان داشت که 

درصـد داراي تحصـیلات ابتـدایی و سـیکل،      7/14دیپلم و  داراي تحصیلات دیپلم و فوق

درصد از این پدران داراي تحصیلات نیستند یـا   5/6و دکترا و  لیسانس درصد فوق 4/11

  .سوادند دیگر بی عبارتی به

 6/19میلیـون تومـان اسـت،     تا یک درصد پاسخگویان بین صفر 2/13درآمد ماهیانه 

میلیـون تومـان،    3درصد بین دو میلیـون تـا    4/36درصد بین یک تا دو میلیون تومان، 

. میلیون به بالا داشتند 4درصد  4/12میلیون و چهار میلیون تومان،  3درصد بین  3/18

 6/11درصد شاغل،  1/26هاي موردپژوهش بیکار،  درصد از نمونه 9/18در زمینه اشتغال 

 . باشند درصد محصل می 9/4درصد دانشجو و  5/38دار،  درصد خانه

  

  نتایج آزمون تفاوت میانگین مدگرایی برحسب جنسیت: 1جدول 

  انحراف معیار  میانگین  متغیر مستقل  متغیر وابسته
مقدار 

  Tآزمون 
)Sig(  

مدگرایی 

  اعتراضی
  جنسیت

  690/8  497/20  مرد
720/0 -  691/0  

  681/8  135/21  زن

  مدگرایی فراغتی
  523/8  913/20  مرد  جنسیت

344/1 -  576/0  
  657/8  089/22  زن  

  مدگرایی هویتی
  004/7  402/20  مرد  جنسیت

593/2 -  408/0  
  344/8  445/22  زن  

 مدگرایی

  )شاخص کلی(

  865/22  668/61  مرد  جنسیت
757/1 -  080/0  

  277/23  810/65  زن  

  

لا، میانگین مدگرایی اعتراضی، مدگرایی فراغتـی، مـدگرایی   با توجه به نتایج جدول با

بنـابراین  . هویتی و شاخص کلی مدگرایی زنان و مردان بـا هـم تفـاوت معنـاداري نـدارد     

 .شود فرضیه مبنی بر تفاوت معنادار زنان و مردان در مدگرایی تائید نمی
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 نتایج آزمون تفاوت میانگین مدگرایی برحسب وضعیت تأهل: 2جدول 

  میانگین  متغیر مستقل  متغیر وابسته
انحراف 

  معیار

مقدار 

  Tآزمون 
)Sig(  

  مدگرایی اعتراضی
وضعیت 

  تأهل

  147/8  149/21  مجرد
205/1  000/0  

  898/9  863/19  متأهل

  مدگرایی فراغتی
وضعیت 

  تأهل

  904/7  850/21  مجرد
217/1  008/0  

  134/10  540/20  متأهل

  مدگرایی هویتی
وضعیت 

  تأهل

  963/6  664/21  مجرد
995/0  009/0  

  551/9  663/20  متأهل

  )شاخص کلی( مدگرایی
وضعیت 

  تأهل

  500/21  700/64  مجرد
300/1  000/0  

  847/26  945/60  متأهل

شـود، میـانگین مـدگرایی اعتراضـی، مـدگرایی       همانطور که در جدول فوق مشـاهده مـی  

مجردان از متـأهلان بیشـتر اسـت و ایـن     ) شاخص کلی( فراغتی، مدگرایی هویتی و مدگرایی

  .تفاوت به لحاظ آماري معنادار است؛ بنابراین مجردان مدگراتر از افراد متأهل هستند

 آزمون همبستگی متغیرهاي مستقل و مدگرایی: 3جدول 

  متغیر
مدگرایی 

  اعتراضی

مدگرایی 

  هویتی

مدگرایی 

  فراغتی

 مدگرایی

  )کلی(

  -  178/0**  -  157/0**  -  135/0**  -  187/0**  سن

  - 074/0  -  067/0  - 090/0  - 059/0  میزان تحصیلات

  125/0 **  122/0**  131/0**  093/0  تحصیلات پدر

  209/0**  196/0**  196/0**  186/0**  تحصیلات مادر

  116/0*  077/0  136/0**  099/0  میزان درآمد

  181/0**  177/0**  175/0**  135/0**  طبقه اجتماعی

  683/0**  598/0**  667/0**  659/0**  تشخص طلبی

هاي مجازي  شبکه

  مدرن
*107/0  **139/0  *104/0  **131/0  

  275/0**  243/0**  234/0**  295/0**  هاي جمعی رسانه

  -  222/0**  -  152/0**  -  274/0** -  198/0**  داري دین
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∗p<0/05                         ∗∗p<0/01  

ناداري و منفی با مدگرایی و ابعـاد آن  مع هاي جدول فوق، سن رابطهبا توجه به یافته

کند مـدگرایی در میـان    دارد به این معنا که هر چه سن در میان جوانان افزایش پیدا می

دهد؛ امـا تحصـیلات    تر رخ می کند و مدگرایی بیشتر در سنین پایین آنان کاهش پیدا می

مـادر جوانـان    کـه تحصـیلات پـدر و    درحالی. ي معناداري با مدگرایی نیستداراي رابطه

معنادار و مثبت با مدگرایی و ابعاد آن دارد؛ به این معنـا کـه هـر چـه      موردتحقیق رابطه

پدر و مادر تحصیلات بالاتري داشته باشند میزان مـدگرایی در میـان فرزندانشـان بـالاتر     

است، همچنین بین طبقه اجتماعی نیز با مـدگرایی و ابعـاد آن رابطـه معنـادار و مثبـت      

یعنی هرچه طبقه اجتماعی افراد بالاتر باشد میزان مـدگرایی در میـان آنـان    . ردوجود دا

تر باشد میزان مـدگرایی در میـان جوانـان     بیشتر و بالعکس هر چه طبقه اجتماعی پایین

طلبی و مـدگرایی وجـود دارد    تر است؛ رابطه شدید و مثبت میان تشخص آن طبقه پایین

گرایی باشند مدگرایی در میان آنـان   به دنبال تشخصبه این معنی که هرچه افراد بیشتر 

هاي همگانی و مجازي نیز رابطه معنـادار و مثبـت وجـود دارد     در باب رسانه. بالاتر است

هاي مجازي مدرن بیشـتر باشـد    هاي جمعی و شبکه یعنی هرچه میزان استفاده از رسانه

  .باشد مدگرایی در میان جوانان بیشتر می

کی از آن است که بین دینداري و مدگرایی و ابعاد رابطه معنادار و هاي دیگر حا یافته

دارتر باشند مدگرایی کمتري داشـته و   منفی وجود دارد، به این معنا که هر چه افراد دین

  .آورند هر چه افراد پایبندي کمتري به دین داشته باشند بیشتر رو به مد می

  هاي مستقل بر مدگراییرگرسیون چندگانه براي سنجش اثر متغیر: 4جدول 

  متغیرهاي مستقل

  ضریب رگرسیون استاندارد

  نشده

ضریب رگرسیون 

  استانداردشده

beta 

 T sigآمار 
 

B  ERROR/STD  
  000/0  -  058/4    359/7  -861/29  مقدار ثابت

  000/0  669/16  716/0  120/0  993/1  تشخص طلبی

  004/0  925/2  125/0  118/0  346/0  داري دین

  000/0  107/4  154/0  214/0  879/0  عیرسانه جم

هاي مجازي  شبکه

  مدرن
129/0  145/0  33/0  889/0  375/0  



   1400یکم، پاییز شماره ، مسائل اجتماعینحرافات و اپژوهش /  118

  Adjusted R square  R square  R  مدل

1  503/0  509/0  713/0  

 
در ایــن تحقیــق بــراي واردکــردن متغیرهــاي مســتقل در مــدل از روش رگرســیون 

از . یکجـا وارد مـدل شـدند    صـورت  شده و متغیرهاي مستقل بـه  استفاده) اینتر( چندگانه

طلبـی،   تشـخص ( متغیـر مسـتقل   4مجموع متغیرهاي واردشـده در معادلـه رگرسـیون،    

ایـن  . در معادلـه بـاقی ماندنـد   ) هاي مجازي مـدرن  هاي جمعی و شبکه داري، رسانه دین

همچنـین از  . درصد از تغییرات متغیر مدگرایی را تبیـین کننـد   3/50متغیرها توانستند 

هـاي   داري، رسـانه  طلبـی، دیـن   یر مستقل، به ترتیـب متغیرهـاي تشـخص   بین چهار متغ

  .هاي مجازي مدرن بیشترین تأثیر را بر روي مدگرایی داشتند جمعی، شبکه

  

  نتایج برازش مدل معادله ساختاري -5جدول 

 PCFI CFI NFI GFI IFI  RMESA  df  p  CIMIN/DF مدل

1 512/0  978/0  970/0  972/0 978/0  080/0  111  000/0  453/3  

  

  معادله ساختاري

دهد که مـدل از بـرازش نسـبتاً خـوبی برخـوردار       هاي برازش مدل نشان می شاخص

. منظور بررسی برازش مـدل پیشـنهادي چنـد شـاخص موردتوجـه قـرار گرفـت        به. است

در برخـی منـابع   ( 1/0همچنین ریشه خطاي میانگین مجذورات تقریـب بایـد کمتـر از    

 ،CFI ،NFIهاي  میزان مؤلفه. است 08/0شده برابر  مدل ارائه باشد که در) 8/0کمتر از 

IFI  وGFI  باشـد کـه در مـدل تحـت بررسـی بـه ترتیـب برابـر          9/0نیز باید بیشتر از

شاخص دیگـري  . آیدحساب می قبول به است که قابل 972/0و  978/0و  970/0، 978/0

 512/0کـه در مـدل فعلـی،    باشد  5/0شده که بایستی بالاتر از  محاسبه PCFIبا عنوان 

افـزار آمـوس    هاي نـرم  ها و خروجی آید؛ با توجه به شاخصحساب میاست که مطلوب به

  .توان گفت مدل از برازش مطلوبی برخوردار است می
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  مدل معادله ساختاري پژوهش - 1شکل 
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  گیري نتیجه

شـود وجـود و حضـور فرمـی      آنچه بیشتر از هر چیز در ایـن پـژوهش مشـاهده مـی    

مفهومی که جاي پاي خـود را در سـبک   . ماعی به نام مدگرایی در میان جوانان استاجت

گرایی، بـه  هاي آنان را در ترغیب مصرففکري جوانان بازکرده و گام زندگی و حتی سبک

ى  اي است که کمـابیش در میـان همـه    مدگرایی پدیده. هایی شتابان بدل کرده است گام

 »مـد «ین میان، جوانان و نوجوانـان بـیش از دیگـران بـه     اقشار جامعه وجود دارد، اما در ا

جمعـی و   امروزه جوانان بـا گسـترش وسـایل ارتبـاط    . هستند »مدگرا«دهند و  اهمیت می

هـاي گونـاگون    اي بـا جوامـع و فرهنـگ    اي، ارتباطـات گسـترده   هاي جدید رایانه فناوري

نتخاب هنجارهـاي مطلـوب،   ها، باورها و ا در شناخت و فهم ارزشآنها  اند و موقعیت یافته

هـاي موجـود، باعـث شـده تـا جوانـان و        بسا زمینه تر شده است و چه تر و مشکل پیچیده

در فرهنـگ   .خویش رو آورند  هاي جامعه نوجوانان به رفتارها و هنجارهاي متضاد باارزش

مدرن معاصر حاکم بر زندگی جوانان، مصرف و مدگرایی براي قشرهاي جوانـان در همـۀ   

جوانانی که بـا  . گرددخوشبختی محسوب می اي ازآن اعم از مادي و غیرمادي نشانهابعاد 

دغدغه مدگرایانه و نمایش خود در فضـاي مجـازي، بـه دنبـال تمـایز و تشـخص طلبـی        

هـاي  ذهنیـت . هاي مدگرا و تمایز خـواه مواجـه هسـتیم   در اینجا، ما با ذهنیت. باشند می

انتهـا سـاخته و آرمـان نمـایش آن را بـر       تمایلی بـی تمایز طلب، مد را ایستاري واقعی و 

  . زندگی آنان سیطره داده است

ویژه در جوانان، از مفاهیمی اسـت  گرایی و تمایل به نیازهاي مصرفی بهتسلط مصرف

گرایـی  او منتقـد مصـرف  . که بودریار در اولویت مفاهیم و نظریات خـود قـرار داده اسـت   

رن اسـت و انسـان عصـر حاضـر را غـرق در      حاصل از فرهنـگ جوامـع مـدرن و پسـامد    

گرایی که مانند یک نیروي مستقل تبدیل به هـدف گشـته،   مصرف. داندگرایی می مصرف

هـا نیـاز بـه مصـرف نیـز نداشـته باشـند، از نظـر بودریـار محکـوم بـه            حتی اگر انسـان 

یافتـه در عصـر رمزگـان را     بودریار، این انسان فاقد سرشت و شـکل . کردن هستند مصرف

سرشت، وقتی بـه جامعـۀ    گوید این انسان بینسانی فاقد میل و اراده، معرفی کرده و میا

وقتی به دنیاي پر از اطلاعـات،  . یابدجو میگرا و لذتگذارد، هویتی مصرفمصرفی پا می

مسئولیتی اراده و میل خود را به دیگـران  گذارد، با درماندگی و بیپیچیده و متضاد پا می
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کـه   ايگوید بجاي من اراده کن، اما بگونهسپارد و میمعنا را به فراموشی میگذارد، وا می

نـام و نشـانی کـه تـوده جدیـد را      هاي بیچنین انسان. من، محروم از لذت مصرف نباشم

و زارع و همکـاران،   123: 1384وارد، ( اند، حتی در پی ایجاد تغییر خـود هـم نیسـتند   ساخته

1399(.  

توان این نوع از سبک زندگی را با ی غالب در جهان کنونی، میگرایبا توجه به مصرف

شناسانه در میان جوانان شهرهاي بزرگی همچون تهران مشاهده  سطحی از تخیل جامعه

مـدگرایی در  . گرایی جوانـان دارد هاي فراوان، حکایت از مدگرایی و مصرفپژوهش. نمود

گرایی است و مانند زنجیـري بـر پـاي    اي از مصرف، اغوا، مد و فردمیان جوانان، مجموعه

) 1397( حسـینی و همکـاران  . هاي هنجارمند اجتماعی آنان بسته شده اسـت مسئولیت

افراسـیابی و  . کننـد اي شایع تلقی مـی مدگرایی و مصرف جوانان در شهر تهران را پدیده

گرایـی در میـان جوانـان    شـدن و مصـرف   در شهر یزد بر تأثیر جهـانی ) 1395( همکاران

  .أکید نمودندت

بین آن در مل مرتبط با اعوو یی امدگرشناختی  جامعهسی ربرمنظور  بهتحقیق حاضر 

ــت  شهر ن نااجو ــه اس ــورت گرفت ــران ص ــه پس . ته و خلی ت داتحقیقاو منابع از مطالع

یی امل مرتبط با مدگراعوعنــوان  ان بــهیشمندانــدملی که اعوو یی امدگرد بعا، اجیرخا

مه و در اداین وتدهـا   ي، فرضـیه نظر  و براسـاس یـک پشـتوانه    شناساییاند،  کردهمعرفی 

ــاي  ، دادهپیمایشده از روش ستفاابا ح و پرسشنامه تحقیق طر ــعتحقیق هـ آوري و  جمـ

  .یدنددتحلیل گر

میانگین مدگرایی اعتراضی، مدگرایی فراغتـی، مـدگرایی    ،نتایج حاکی از آن است که

بنـابراین  . هـم تفـاوت معنـاداري نـدارد     هویتی و شاخص کلی مدگرایی زنان و مردان بـا 

ایـن نتیجـه بـا    . شـود  فرضیه مبنی بر تفاوت معنادار زنان و مردان در مدگرایی تائید نمی

مطابقت داشـت امـا بـا نتـایج تحقیـق      ) 1395( هاي تحقیقی که عمیدي و احمدي یافته

به ا آنه ـ ؛ چراکـه شتانی نداهمخو )2016( ، شفرد و همکـاران )1387( حقیقیو معیدفر 

  .ندي داریی بیشترامدگران ختردند که دست یافته بودین نتیجه ا

شـاخص  ( میانگین مدگرایی اعتراضی، مدگرایی فراغتی، مدگرایی هویتی و مـدگرایی 

مجردان از متأهلان بیشتر است و این تفاوت به لحاظ آماري معنادار است؛ بنابراین ) کلی

هـاي معیـدفر و    نتیجـه بـا نتـایج پـژوهش    ایـن  . مجردان مدگراتر از افراد متأهل هستند
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همخـوانی داشـت چراکـه در نتـایج آنـان تفـاوت در       ) 2012( ، مـاکوکو )1387( حقیقی

همچنین  .سطوح علاقه و آگاهی به مد بر اساس تأهل و دانش مربوط به مد وجود داشت

ت که بین افراد مجرد و متأهل در مدگرایی تفـاو ) 1395( با تحقیق افراسیابی و همکاران

که ره دارد شاامر این ابه د خور در آراي یابــودر .معنــاداري وجــود دارد مطابقــت داشــت

ف به فرایند پویایی تبدیل شده است که متضـمن ایجـاد احسـاس هویـت فـردي و      مصر

کننـد،   افراد حس هویت چه کسی بودن را از طریق آنچـه کـه مصـرف مـی    . جمعی است

قت د، داراي ومجراد فراین نکته باشد که تـوان ا  مـی مر این الیل درواقع د. نماید تولید می

ــبیابی هستندل نبادیگر بیشتر به هویت ي دسوو از هستند ي بیشتر ــه  ؛ جل جنس توج

اما این یافته بـا نتـایج تحقیـق عمیـدي و     . آن باشدهایی دکررکااز یکی تواند  میمخالف 

مـدگرایی  همخوانی نداشت کـه در آن بـه عـدم رابطـه میـان تأهـل و       ) 1395( احمدي

  .یافته بودند دست

ي معناداري و منفی با مدگرایی و ابعاد آن دارد به ایـن  ها، سن رابطهبا توجه به یافته

کند مدگرایی در میان آنان کـاهش   معنا که هر چه سن در میان جوانان افزایش پیدا می

حقیـق  دهـد؛ و ایـن نتیجـه بـا ت     تر رخ می کند و مدگرایی بیشتر در سنین پایین پیدا می

با عنوان جایگاه سن و طبقه اقتصادي اجتماعی در مد معاصـر، همخـوانی   ) 2011( ادلیه

هاي این تحقیق نشـان داد کـه سـن و طبقـه اجتمـاعی اقتصـادي عـواملی         داشت یافته

باید گفت که با بالا رفـتن سـن میـان    . تأثیرگذار در ترجیحات پوششی دانشجویان است

تر عمل کرده، همرنگـی کمتـري دارنـد و کمتـر      مستقلدر انتخاب پوششان آنها  جوانان،

مقولـه مـد را یکـی از اشـکال     ) 1377( شوند و به گفته ساموئل کلمن دچار اضطراب می

ها در طول زمان الگوي خاصی دارند؛ پدید  هوس. داند رفتار جمعی و مترادف با هوس می

رسـند و   بـه اوج مـی   گیرنـد،  کـم نیـرو مـی    کنند، کم آرامی شروع به رشد می آیند؛ به می

  .روند گذارند و از بین می زوال می سرانجام روبه

که تحصیلات پدر و  درحالی. ي معناداري با مدگرایی نیستاما تحصیلات داراي رابطه

معنادار و مثبت با مدگرایی و ابعاد آن دارد؛ به ایـن معنـا    مادر جوانان موردتحقیق رابطه

تري داشـته باشـند میـزان مـدگرایی در میـان      که هر چـه پـدر و مـادر تحصـیلات بـالا     

اما بین افراد تحصیل کرده و فاقد تحصیلات در مـدگرایی تفـاوت   .فرزندانشان بالاتر است

و این با نتایج تحقیـق عمیـدي و   . بنابراین این فرضیه تائید نشد. معناداري مشاهده نشد
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ج تحقیقات معیـدفر  همسو نبود اما با نتای) 1394( و حاتمی و همکاران) 1395( احمدي

که دریافتند، مـدگرایی ارتبـاط مثبـت و معنـادار بـا      ) 2014( و بینگ) 1387( و حقیقی

 باشند، میزان مـدگرایی در  هر چه افراد داراي تحصیلات بالاتر می. میزان تحصیلات دارد

  .بیشتر است؛ همخوانی نداشتآنها 

بطه معنادار و مثبت وجود همچنین بین طبقه اجتماعی نیز با مدگرایی و ابعاد آن را 

دارد یعنی هر چه طبقه افراد بالاتر باشد میزان مدگرایی در میان آنان بیشـتر و بـالعکس   

تـر   تر باشد میزان مدگرایی در میان جوانان آن طبقه پـایین  هر چه طبقه اجتماعی پایین

یلتن ، پ)1394( ، حاتمی و همکاران)2011( ، ادلیه)2014( است، و این با تحقیق بینگ

همخوانی داشت که نشان داده شـده بـود   ) 1387( و معیدفر و حقیقی) 1392( و طالبی

متوسط رو به بالا، خرید ارتباط مثبت و معنادار با درآمد خانوار دارد؛   در میان زنان طبقه

از . بیشتر اسـت آنها  بدین معنی که هر چه درآمد خانوار بالاتر باشد، میزان خرید در بین

د مختص طبقه بالاي جامعه است که براي کسب درآمد مجبور به انجام کـار  نظر وبلن م

. شـود  تـر تقلیـد مـی    وقتی مد در سطح جامعه توسعه یابد، توسط طبقات پایین. نیستند

طبقات بالاتر نیز همواره براي حفظ موقعیت اجتماعی خود صور جدیـدتري از الگوهـاي   

ي مرفه براي بازتولیـد جایگـاه   که طبقه معیاري است »مد روز بودن«. آفرینند مصرف می

   کنند مسلط خود تعریف می

رابطه قوي و مثبت میان تشخص طلبی و مدگرایی وجود دارد به این معنـی کـه هـر    

و ایـن  . چه افراد بیشتر به دنبال تشخص گرایی باشند مدگرایی در میان آنان بالاتر است

شی بـا عنـوان بررسـی رابطـه بـین      در پژوه) 1394( نتیجه با تحقیق حاتمی و همکاران

اقتصادي با میزان مدگرایی و نتـایچ پـژوهش    -همرنگی، تشخص طلبی و طبقه اجتماعی

اي از  به گفته مـاکس وبـر مـد را جلـوه    . همخوانی داشت )2011( و ادلیه) 2014( بینگ

که بر تولید استوار بداند بـر   داند، ماکس وبر سبک زندگی را بیش از آن می سبک زندگی

در نظـر وي، مصـرف فرآینـدي اسـت کـه کردارهـاي       . دانسـت  لگوي مصرف استوار میا

هـاي   کننـده تفـاوت میـان گـروه     شـود و بیـان   اجتماعی و فرهنگی متفاوتی را شامل می

از بحث و بررسی در . هایی که فقط ناشی از عوامل اقتصادي نیست تفاوت. اجتماعی است
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ابهت در الگوي رفتاري و مصـرف، غالبـاً   توان نتیجه گرفت که مش مورد سبک زندگی می

  .با گردآمدن در اماکن خاص و حتى تشابه الگوهاي ارزشی و ذهنی همراه است

هاي همگانی و مجازي نیز رابطه معنادار و مثبت وجود دارد یعنـی هـر    در باب رسانه

هاي مجازي مدرن بیشتر باشد مـدگرایی   هاي جمعی و شبکه چه میزان استفاده از رسانه

، )2019( ، نانالیا لیلجا)2020( و این با تحقیق ساکتیول. باشد ر میان جوانان بیشتر مید

ــتن و طــالبی)2016( شــفرد و همکــاران و ) 1395( ، عمیــدي و احمــدي)1392( ، پیل

با تحمیل هـا   به قول بوردیار رسـانه . همخوانی و تطابق داشت) 1387( معیدي و حقیقی

  . کنند ف آنچه که نیاز ندارند ترغیب میبه مصردم را مرن، بر مخاطباد خو

هاي دیگر حاکی از آن است که بین دینداري و مدگرایی و ابعـاد رابطـه معنـادار و     یافته

منفی وجود دارد، به این معنا که هر چه افراد دیندار تر باشند مـدگرایی کمتـري داشـته و    

و این نتیجه با . آورند د میهر چه افراد پایبندي کمتري به دین داشته باشند بیشتر رو به م

ارى آلپر چهار کارکرد عمـده دیـن را   . همخوانی دارد) 1395( تحقیق افراسیابی و همکاران

بخـش، و   بخـش، انسـجام بخـش، حیـات     عنوان نیروهاي اجتماعی انضباط از نظر دورکیم به

هاي مذهبی از طریـق تحمیـل انضـباط بـر      آیین. بندي کرده است خوشبختی بخش طبقه

تشـریفات  . سـازند  ها را براي زندگی اجتماعی مهیا مـی  داري، انسان و قدري خویشتن نقش

سـان، پیونـدهاي مشترکشـان را دوبـاره تصـدیق       آورند و بدین مذهبی مردم را گرد هم می

  . )1372کوزر، ( بخشدکنند و درنتیجه، همبستگی اجتماعی را تحکیم می می

ه به جاي لیست کردن صرف بوروکراتیـک  در پایان این پژوهش، پژوهشگران این مقال

کنند که موضوعی همچون مـدگرایی  پیشنهادات پژوهشی، تنها به این پیشنهاد اکتفا می

هاي پدیدار شناسانه و کیفی است تا بتوان با جهان بیش هر چیز دیگري نیازمند پژوهش

ی از زبـان  و گفتمان نسل جوان معاصر آشنا شود و پس از یادگیري زبان و دلایل مدگرای

هاي اجتماعی ناشی از مدگراي اي کاربردي در جهت جلوگیري از آسیبنسخه ،خودشان

   .افراطی بپیچند
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  منابع 

عوامل مرتبط بـا مـدگرایی در بـین    ) 1395( افراسیابی، حسین؛ سیار خلج، حامد و شکوهی فر، کاوه

  .22-1، صص 1پژوهی فرهنگی، سال هفتم، ش جامعه. جوانان شهر یزد

 ،14زنان و گرایش بـه مـد، زن در توسـعه و سیاسـت، دورة     « )1395( خارایی، احمد و رفیعی، ملکهب

  .309-328، صص 3شمارة 

 بررسی عوامل اجتماعی گرایش به مد در بین نوجوانان« )1392( پیلتن، فخرالسادات و طالبی، حسین

ه مطالعـات جامعـه   ، فصـلنام »)مورد مطالعه دانش آموزان دختر دبیرسـتان هـاي شـهر مینـاب    (

  .49-64شماره یازدهم، صص / سال چهارم/ شناختی جوانان 

بررسی رابطه بین همرهنگی، تشـخص   )1394( حاتمی، خدیجه؛ کواسمی، ایوب و آقایاري هیر، توکل

مورد مطالعه، دانشجویان کارشناسی دانشگاه ( طلبی و طبقه اجتماعیاقتصادي با میزان مدگرایی

  .199-212، صص 4، شماره 60، شماره پیاپی 26اربردي، سال شناسی ک جامعه )تبریز

عوامل اجتماعی تأثیرگذار بر مدگرایی جوانان در شهر ) 1400( خدام محمدي، زهرا، راسخ، کرامت االله

  .173-153، )2( 15پژوهش هاي جامعه شناسی، . شیراز

  .تهران، نشریه رسالت »انآسیب شناسی مدهاي ناهنجار و تاثیر آن بر جوان« )1387( ترکاشوند، علی

بررسی برخی از عوامل اجتماعی مـرتبط بـا   « )1395( زاده میمندي، مسعود و یوسفی، فریدون حاجی
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